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For att demokratin ska fungera kravs det att mannis-
kor dr atminstone nagorlunda informerade om politik
och samhalle (Dahl, 1998). Det 4r en forutsattning for
att man bland annat ska kunna ta stillning i olika
samhallsfragor och rosta pa ett sitt som ligger i linje
med de egna asikterna. I det sammanhanget har ny-
hetsmedierna en viktig demokratisk funktion. Aven
om digitaliseringen har gjort att det finns manga in-
formationskallor vid sidan av nyhetsmedierna utgor
de — i sina traditionella eller digitala former — for de
allra flesta den viktigaste kallan till information om
politik och samhille (Shehata & Stromback, 2014;
Stromback, 2015a). Hur nyhetsmedierna rapporterar
om politik har darfor stor betydelse ur ett demokra-
tiskt perspektiv.

Det giller bade nationellt och lokalt. Dessvarre
finns det relativt lite svensk forskning om hur lokala
medier rapporterar om politik. Med nagra undantag
(se exempelvis Nord & Nygren, 2002) domineras
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forskningen av studier kring de nationella mediernas
politiska rapportering. Merparten av forskningen kring
den politiska nyhetsjournalistiken, bade nationellt
(Asp & Bjerling, 2014; Stromback, 2013) och lokalt
(Nord & Nygren, 2007) handlar dessutom om bevak-
ningen av valrorelser.

Mot den bakgrunden ar syftet med det har kapitlet
att undersoka och jamfora den politiska nyhetsjour-
nalistiken i lokala och nationella medier under 2007
och 2014. Sarskilt fokus kommer att riktas mot de
journalistiska gestaltningarna och journalistikens till-
tal och forhallningssitt.!

Politisk nyhetsjournalistik lokalt och nationellt

Undersokningen bygger pa samtliga de artiklar, inslag
och webbnyheter i Mediestudiers innehallsanalys som
huvudsakligen handlar om politik. Totalt handlar det
om 1312 nyheter, motsvarande 14 procent av samt-
liga undersokta nyheter. Av tabell 1 framgar hur dessa
fordelar sig per ar, utgivningsomrade, medietyp och
publiceringsform. Tva monster 4r sarskilt tydliga: det
ena att forekomsten av politiska nyheter ar storre i
morgontidningarna dn i ovriga medietyper, det andra
att forekomsten av politiska nyheter ar betydligt
storre 1 riksmedierna 4n i de lokala medierna.

U Oversittningar av engelska citat 4r vra egna.
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Tabell I. Forekomst av politiska nyheter (ar, utgivnings-
omrade, medietyp och publiceringsform).

Antal Procent

Ar

2007 560 43

2014 752 57
Utgivningsomrade

Riks 721 55

Stockholm 200 15

Sundsvall 192 15

Viarmland 199 15
Medietyp

TV 160 12

Radio 106 8

Kvillstidningar 210 16

Morgontidningar 777 59

Gratistidningar 59 5
Publiceringsform

Analogt 630 48

Digitalt 682 52

Kommentar: Riksmedier = SVT.se Rapport, SR Ekot, Aftonbladet, Expressen, Dagens Ny-
heter, Svenska Dagbladet, TV4; Stockholmsmedier = Metro, Mitt i, Sodermalmsnytt,
ABC, P4 Stockholm; Sundsvallsmedier = Dagbladet, Sundsvalls Tidning, P4 Vdsternorr-
land, Mittnytt, Sundsvalls Nyheter; Vdrmlandsmedier = SR Védrmland, Vdrmlandsnytt,
Védrmlands Folkblad, Nya Wermlands-Tidningen.

Nar det giller innehallet 1 de politiska nyheterna ar
det av sdrskilt intresse att studera hur journalistiken
gestaltar den verklighet som nyheterna handlar om.
Gestaltningsteorin dar idag en av mest framtridande
teorierna kring hur journalistiken (re)konstruerar den
verklighet som nyheterna handlar om och hur det pa-
verkar manniskor (Reese, Gandy & Grant, 2001;
D’Angelo & Kuypers, 2010). Teorin utgar fran det
enkla faktum att nyheternas format alltid ar begransat
medan verkligheten 4dr obegrinsad. Det ar darfor
omojligt for journalistiken att spegla verkligheten 1
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dess helhet. Istdllet handlar journalistiken i hog grad
om att vilja och vilja bort. Det kan handla om vad
man ska rapportera om, vilka killor man ska tala
med, vilka ord och bilder som ska anviandas och vilket
perspektiv som ska anlidggas. Tillsammans formar
dessa val de journalistiska gestaltningarna av det ny-
heterna handlar om. Att gestalta nagot handlar dar-
med om att ”vilja ut nagra aspekter av en uppfattad
verklighet och gora dem mer framtradande i en kom-
municerande text” (Entman, 1993, sid 52). Forskning
visar ocksd att de siatt pa vilka medierna gestaltar
verkligheten paverkar hur manniskor uppfattar det
som nyheterna handlar om (fér en aktuell 6versikt, se
Shehata, 2015).

Journalistiska gestaltningar kan antingen avse spe-
cifika fragor, organisationer eller aktorer, exempelvis
skatter eller regeringen, eller vara generella (de Vreese,
2005). Nar det galler generella gestaltningar har tidi-
gare forskning bland annat undersokt i vilken grad
som journalistiken anvinder episodiska respektive te-
matiska gestaltningar (Iyengar, 1991). Nar journalis-
tiken anvinder sig av episodiska gestaltningar fokuse-
rar den pa enstaka hindelser eller anviander enstaka
handelser for att illustrera generella fenomen, medan
tematiska gestaltningar kinnetecknas av att journalis-
tiken fokuserar pa generella sammanhang och bak-
grunder. Ett exempel skulle kunna vara att en artikel
antingen fokuserar pa hur en enskild skola drabbas av
nedskarningar (episodisk gestaltning) eller pa hur re-
surserna till skolan har férandrats och vilka effekter
det far (tematisk gestaltning). Enligt tidigare forsk-
ning kan dessa gestaltningar ha betydelse for om man-
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niskor lagger ansvaret for att problem finns och for
att de dtgiardas pa den samhilleliga, politiska eller in-
dividuella nivan (Iyengar, 1991).

Naira kopplat till detta ar ifall nyheterna gestaltar
nagot som om det framforallt 4r en fraga som har be-
tydelse och konsekvenser pa den individuella eller
samhailleliga nivan. Till exempel kan en bensinskatte-
hojning gestaltas utifrdn hur den paverkar individer
eller utifran hur den paverkar samhallet. Arbetsloshet
kan pa samma sitt gestaltas som en fraga som i forsta
hand handlar om individerna eller om sambhillet 1
stort, exempelvis den ekonomiska utvecklingen eller
sysselsattningspolitiken.

Nagon forskning som undersoker dessa gestalt-
ningar pa lokal niva, eller som jamfor hur vanliga de
ar i lokala respektive nationella medier, kanner vi inte
till. Av det skilet finns det skal att narmare undersoka
forekomsten av episodiska respektive tematiska ge-
staltningar och individuella respektive samhalleliga
gestaltningar i de politiska nyheterna lokalt och natio-
nellt. Resultaten redovisas i tabell 2.
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Tabell 2. Journalistiska gestaltningar i den politiska
nyhetsjournalistiken (procent).

Episodisk | Tematisk | Individuell | Samhillelig
gestaltning | gestaltning | gestaltning | gestaltning
Ar
2007 53 47 17 83
2014 50 50 13 87
Utgivningsomrade
Riks 55 45 12 88
Stockholm 50 50 21 79
Sundsvall 50 50 20 80
Virmland 41 59 15 85
Medietyp
TV 70 30 15 85
Radio 52 48 14 86
Kvillstidningar 52 48 17 83
Morgontidningar 48 52 14 86
Gratistidningar 54 46 19 81
Publiceringsform
Analogt 52 48 15 85
Digitalt 50 50 15 85

Av samtliga politiska nyheter ar 51 procent episodiskt
och 49 procent tematiskt gestaltade medan 15 procent
ar individuellt och 85 procent samhalleligt gestaltade.
Som framgar av tabell 2 4r skillnaderna mellan ar, ut-
givningsomrade, medietyp och publiceringsform 6ver-
lag mycket sma. De olika typerna av gestaltningar ar
ungefar lika vanligt forekommande i alla medietyper
oavsett utgivningsar, utgivningsomrade och publice-
ringsform. Det finns dock tre undantag. Vad galler
episodiska respektive tematiska gestaltningar ar epi-
sodiska gestaltningar vanligare i TV 4n i 6vriga medie-
typer medan tematiska gestaltningar 4r vanligare 1
Varmlandsmedier 4n i 6vriga medier. Vad giller indi-
viduella respektive samhailleliga gestaltningar 4r sam-
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hilleliga gestaltningar ndgot vanligare i riksmedier
och Viarmlandsmedier dn i 6vriga medier. Detta ar de
enda fall dir sambanden mellan variablerna ar signi-
fikanta.

Den journalistiska stilen i den politiska
nyhetsjournalistiken

En annan aspekt av den politiska nyhetsjournalistiken
lokalt och nationellt handlar om den journalistiska
stilen och det journalistiska forhallningssattet. Ett
klassiskt journalistiskt ideal ar att journalistiken ska
strava efter objektivitet, vilket ofta tolkas som att
journalistiken ska priglas av saklighet och opartisk-
het (for en aktuell 6versikt av forskning och teori
kring detta, se Johansson, 2015). Genom att praglas
av saklighet och opartiskhet 4r tanken att journalisti-
ken ska leva upp till den demokratiska uppgiften att
”forse medborgarna med sidan information att de
fritt och sjalvstandigt kunna ta stillning i samhallsfra-
gor”, for att citera en tidigare pressutredning (SOU
1995:37 s 156). Samtidigt visar tidigare forskning ex-
empelvis att journalistiken ofta 4r tolkande snarare 4n
beskrivande (Salgado & Strombiack, 2012) och prag-
lad av ett fokus pa konflikter och negativa nyheter
(Lengauer et al, 2012). Utifran detta finns det skal att
narmare granska den politiska nyhetsjournalistikens
karaktar och tilltal och om det finns skillnader 6ver
tid eller mellan utgivningsomraden, medietyper och
publiceringsformer.

I det har sammanhanget kan fyra olika men relate-
rade dimensioner utskiljas som ar relevanta att under-
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soka. De tva forsta handlar om i vilken utstrackning
journalistiken ar praglad av ett personligt respektive
opersonligt tilltal och ett kdnslosamt, emotionellt res-
pektive neutralt, kanslolost tilltal. Resultaten redovi-
sas 1 tabell 3.

Tabell 3. Journalistiskt tilltal i den politiska
nyhetsjournalistiken (procent).

Personligt | Opersonligt | Kinslosamt | Kénslolost
tilltal tilltal tilltal tilltal

Ar

2007 29 71 26 74

2014 39 61 33 67
Utgivningsomrade

Riks 141 59 34 66

Stockholm 18 82 26 74

Sundsvall 32 68 33 67

Viarmland 29 71 16 84
Medietyp

TV 7 93 30 70

Radio 3 97 12 88

Kvallstidningar 52 48 35 65

Morgontidningar 40 60 32 68

Gratistidningar 17 83 27 73
Publiceringsform

Analogt 36 64 25 75

Digitalt 33 67 35 65

Resultaten visar att 35 respektive 65 procent av samt-
liga undersokta politiska nyheter praglas av ett per-
sonligt respektive opersonligt tilltal medan 30 respek-
tive 70 procent praglas av ett kdnslosamt respektive
kanslolost tilltal. Samtidigt 4r skillnaderna mellan ar
och medier betydligt storre dn vad giller gestaltning-
arna. Flera av sambanden mellan variablerna ar ocksa
statistiskt signifikanta. Till att borja med har den po-
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litiska journalistiken mellan 2007 och 2014 utveck-
lats i riktning mot ett mer personligt och kidnslosamt
tilltal. Detta kan tolkas som att journalistiken 1 allt
hogre grad handlar om att berora, ett resultat som
ocksa framkom i en tidigare studie av tv-journalisti-
kens utveckling i1 Sverige (Jonsson & Stromback,
2007). Nar det giller det personliga tilltalet 4r det
samtidigt vanligare i riksmedierna 4dn i 6vriga medier;
minst vanligt 4r det i Stockholmsmedierna. Det ar
ocksa vanligare i pressen, och framforallt 1 kvallstid-
ningarna, an i ovriga medier. Daremot ar det ingen
storre skillnad beroende av om nyheterna publiceras
analogt eller digitalt.

Nar det giller hur vanligt det ar att de politiska ny-
heterna praglas av ett kanslosamt tilltal 4r det vanli-
gast i1 riksmedierna och Sundsvallsmedierna, men det
som framforallt sticker ut ar att det ar relativt ovanligt
i Varmlandsmedierna. Jimfors de olika medietyperna
ar radio den dar ett kidnslosamt tilltal ar ovanligast,
medan skillnaderna mellan 6vriga medietyper dr gan-
ska sma. Till skillnad fran nar det galler gestaltning-
arna finns det ocksa en skillnad beroende av om de
politiska nyheterna publiceras analogt eller digitalt,
dar det ar vanligare med ett kdnslosamt tilltal i de di-
gitala nyheterna.

De tva andra dimensionerna handlar om 1 vilken
utstrackning som den politiska nyhetsjournalistiken
praglas av ett negativt respektive positivt tonfall och
ett beskrivande respektive tolkande journalistiskt for-
hallningssatt. Bada dessa ar relevanta inte minst efter-
som de beror i vilken grad journalistiken tillhandahal-
ler sidan information som gor det mojligt for mannis-
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kor att fritt och sjdlvstindigt ta stallning i samhallsfra-
gor. Enligt forskning om bevakningen av valrorelser i
svenska nationella medier ger runt 40 procent av ny-
heterna uttryck for ett tolkande snarare 4n ett beskri-
vande journalistiskt forhallningssidtt, men skillna-
derna mellan olika medier har varit betydande (Strom-
back, 2013; Nord & Stur, 2009). Fragan dr om detta
giller ocksa i andra typer av medier och i den vardag-

liga politiska nyhetsbevakningen. Svaret framgar av
tabell 4.

Tabell 4. Journalistiskt forhallningssitt i den politiska
nyhetsjournalistiken (procent).

Negativ ton | Positiv ton | Beskrivande | Tolkande

Ar

2007 84 16 60 40

2014 86 14 52 48
Utgivningsomrade

Riks 86 14 50 50

Stockholm 90 10 70 30

Sundsvall 85 15 52 48

Varmland 75 25 62 38
Medietyp

vV 920 10 78 12

Radio 96 4 87 13

Kvillstidningar 88 12 39 61

Morgontidningar | 83 17 50 50

Gratistidningar 83 17 70 30
Publiceringsform

Analogt 83 17 52 48

Digitalt 87 13 58 42

Resultaten visar att 85 procent av alla undersokta po-
litiska nyheter priaglas av ett negativt tonfall gentemot
de som nyheterna handlar om medan endast 15 pro-
cent praglas av ett positivt tonfall. Samtidigt visar de
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att 55 procent av de undersokta politiska nyheterna
praglas av ett beskrivande och 45 procent av ett tol-
kande journalistiskt forhallningssatt.

Nar det galler det journalistiska tonfallet finns inga
storre skillnader beroende av publiceringsar, utgiv-
ningsomrade, medietyp eller publiceringsform. Den
enda variabel som det finns ett samband med handlar
om utgivningsomrade, dar de politiska nyheterna i
Varmland 4r mer positiva alternativt mindre negativa
an ovriga nyheter. Nar det galler det journalistiska for-
hallningssattet finns det fler skillnader. Till att borja
med var nyheterna mer tolkande 2014 dn 2007. Ny-
heterna ar ocksa mer tolkande i riksmedierna och
Sundsvallsmedierna 4n 1 Viarmlandsmedierna och,
framforallt, Stockholmsmedierna. Ett tolkande jour-
nalistiskt forhallningssatt 4r ocksa mycket vanligare i
pressen — och framforallt kvallstidningarna och mor-
gontidningarna — an i etermedierna. Daremot ar det
ingen storre skillnad beroende av om nyheterna publi-
ceras analogt eller digitalt.

Sammanfattning och slutsatser

Forskningen om svensk politisk nyhetsjournalistik
har nédstan helt och héllet handlat om nationella me-
diers bevakning av valrorelsen. Det finns darfor ett
stort behov av kunskap om hur de politiska nyheterna
utvecklats i ett langre perspektiv, i olika typer av me-
dier, pa olika nivder och pa olika plattformar. Det
finns manga 4asikter i debatten om hur den politiska
journalistiken utvecklats generellt, men mindre av sys-
tematisk analys.
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Mot bakgrund av den har jamforelsen mellan 2007
och 2014 kan forst och framst konstateras att de po-
litiska nyheterna till stor del 4r sig lika 6ver tid. Det ar
mest politiska nyheter i riksmedier och morgonpress,
men relativt sma skillnader mellan aren vid jamforel-
ser av journalistiska gestaltningar och forhallnings-
satt. Samhalleliga gestaltningar dominerar stort Gver
individuella gestaltningar och ett negativt tonfall i de
politiska nyheterna dominerar stort Over ett positivt
tonfall. En noterbar skillnad galler dock det journalis-
tiska tilltalet dar andelen artiklar och inslag med ett
personligt och kanslosamt tilltal okat fran 2007 till
2014. En annan noterbar skillnad handlar om att an-
delen artiklar och inslag som praglas av ett tolkande
journalistiskt forhallningssatt har okat fran 2007 till
2014. Aven om man ska vara forsiktig med att dra
slutsatser nar man endast kan jamfora tva tidpunkter
ar dessa resultat intressanta i ljuset av forskningen
kring 6kad kommersialisering och medialisering av den
politiska nyhetsjournalistiken (Allern, 2012; Strom-
back, 2015b).

Resultaten foranleder niagra allminna reflexioner.
For det forsta kan konstateras att ryktet om den poli-
tiska nyhetens dod 1 det digitaliserade medielandska-
pet ar betydligt overdrivet. Politik ar fortfarande en
viktig del av nyhetsrapporteringen och den politiska
journalistiken utmirks av att i betydande utstrack-
ning nu som forr vara samhallsorienterad och med en
genomgaende pafallande kritisk grundton. Hir finns
inte heller nagra storre skillnader mellan analoga och
digitala publiceringsformer. For det andra sker en viss
forskjutning i riktning mot ett mer personligt och
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emotionellt tilltal, och ett mer tolkande journalistiskt
forhallningssatt, 1 de politiska nyheterna. Det galler
framforallt 1 dagspressen och i synnerhet i kvillspres-
sen.

Ur ett demokratiskt perspektiv maste det sigas
vara tillfredstillande att de traditionellt ”politik-
tunga” nyhetsmedierna fortfarande erbjuder ett inne-
hall som sannolikt underlittar fér manniskor att fritt
och sjalvstindigt ta stillning i samhallsfragor. Samti-
digt forefaller mer ytliga politiska nyheter bli mer van-
liga 1 vissa medier vilket pa sikt kan leda till 6kade
kunskapsklyftor mellan olika grupper av medie-
anvandare.
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