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Problem Statement and purpose of the study

Political journalists form the greatest insight into what occurs in the corridors of power for
most citizens. It is through the journalists articles and segments most Swedish citizens can
get a grasp on whatis going on in the political sphere. The political journalists are in a
position of power; their words affect the public’s image on reality. In this study we have
tried to get to know why eight prominent Swedish political journalists write and frame their
articles the way they do and the purpose of the study is to examine how journalists at
Swedish nationwide newspapers and tabloids explain why the news frame politics in

different ways.

Method
The study relies on qualitative interviews. Eight prominent political journalists in Sweden
have partaken in the study. The journalists who have participated in the study works at four

of Sweden’s leading newspapers: Aftonbladet, Expressen, Dagens Nyheter and Svenska
Dagbladet.

Results

The results of the study show that most of the framing is done unconsciously by the
journalists and that they have a hard time explaining what actually affects how they choose
to frame the news; however which newspaper they work for seems to have a connection to
how they write and frame. The main result of our study is therefore that the media logic

plays a greater role in the framing of the news, rather than the individual journalist.
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”Dirfor skriver vi som vi gér” — En kvalitativ innehallsanalys av hur journalister gestaltar politik

1.0 INLEDNING

1.1 Forskningsproblem

Politiska journalister utgor for manga manniskor det storsta fonstret in till maktens
korridorer. Det dr genom deras artiklar eller inslag som ménga svenskar kan fa veta vad
som hinder i den politiska virlden (Strombick, 2013:119). Enligt flera forskare betyder det
att den politiske journalisten befinner sig pa en maktposition - 6ver bide medborgare och
till viss del dven 6ver politiker (Esaiasson & Hakansson, 2002:15, Strombaick, 2012:283,
Nord & Strombick, 2012:13). Journalistens ord paverkar méinniskors bild av verkligheten,
vilket 1 sin tur paverkar manniskors dsikter; som till slut paverkar minniskors handlingar
(Strémbick, 2012:283, McCombs m.fl, 2011, Shehata, 2012).

Detta gor att det blir sjalvklart for oss att stilla fragan: Vad dr det som paverkar hur
journalisterna viljer att skriva om en viss hindelse? Nir en politisk journalist gar pa Anna
Kindberg-Batras extra insatta presskonferens angiende Moderaternas nya forslag att sinka
inkomstskatten. Hur viljer da journalisten att skriva nyheten? Blir vinkeln: Nu far du mer
pengar i planboken - eller Moderaterna skiri vilfirden? Svaret pa den frigan dr oerhort
viktigt, for det den artikeln som sedan publiceras i tidningen, pa webben och linkas i
sociala medier och didrmed dr med och skapar minniskors bild av verkligheten.

Genom aren har flera forskare forsokt besvara vad det ar som paverkar hur en
journalist viljer att gestalta en politisk nyhet. Svenska stornamn inom forskarvirlden som
Bengt Johansson, Jesper Strombick och Lars Nord har skrivit spaltmeter i dmnet. Den
senaste utvecklingen visar att den dominerande gestaltningen inom politik ar
spelgestaltning (Strémbick, 2013:124-1206). Det innebir att journalisterna gestaltar politik
som en tavling, dir de istéllet for att koncentrera sig pa politikens sakinnehall vinklar
artiklarna pa vilken partiledare som vann den senaste debatten eller vem som leder i
opinionsundersékningarna (Strombick, 2013:124). Bengt Johansson motiverar
utvecklingen mot spelgestaltning i rapporten “177d nybetsdesken: En studie av nybetsvirdering vid
svenska nybetsredaktioner”, dir han skriver att journalistiken blivit mer kommersialiserad och
det har blivit allt viktigare att fa klick pa artiklarna och dirmed ge publiken vad de vill ha -
och inte vad de behover ha (Johansson, 2008:9, Strémback, 2013:126) En andra faktor som
anses paverka journalisternas val av gestaltning ar medielogiken: vilket

uppmarksamhetsbehov ett medie har, vilket format det arbetar efter och vilka interna
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arbetsvillkor som rader. (Strombick, 2009:246-248, Strombick, 2013:121). En tredje faktor
anses vara nyhetsvirdering, alltsa det som avgor vad som klassas som en politisk nyhet vird
att skriva om i forsta taget (Stromback, 2009:167).

Men detta dr bara svar som forskare kommit fram till - inte journalisterna sjilva.
Faktum ir att forskarna i nuldget vet vildigt lite om varfor journalisterna viljer att gestalta
politik pa olika sitt (Strémbick, 2009:125). Dirfor tycker vi nu att det dr pad tiden att vi
riktar ljuset mot journalisterna sjilva och later dem beritta vad det dr som paverkar deras
gestaltning av politik, hur de ser pa dagens gestaltning av politik och den utveckling som
rader, och om de sjilva har ett ansvar - med tanke pa den makt som de besitter.

Vi tinker ddrfér gora en kvalitativ undersokning dir vi med hjilp av samtalsintervjuer
pratar med atta politiska journalister pa fyra av Sveriges storsta tidningar: Aftonbladet,

Expressen, Dagens Nyheter och Svenska Dagbladet.

1.2 Syftet

Syftet med uppsatsen dr att undersoka hur journalister pa rikstickande morgontidningar
och kvillspress forklarar varfor nyheterna gestaltar politik pa olika sitt. Vart mal dr att

forsoka besvara och beskriva fyra omraden, eller fragestillningar i var uppsats:

1.3 Fragestallningar

— Hur forklarar journalister pa rikstickande morgontidningar och kvillspress hur den
redaktionella processen ser ut nir gestaltningen av politik formas?

— Vad anser journalister pa rikstickande morgontidningar och kvillspress att det ar som
paverkar journalistikens gestaltningar av politik?

— Hur ser journalister pa rikstickande morgontidningar och kvillspress pd hur dessa
medier i dag gestaltar politik?

— Hur ser journalister pa rikstickande morgontidningar och kvillspress pa sitt ansvar

gentemot allménheten nir det galler deras gestaltningar av politik?
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2.0 TEORI

2.1 Den medierade och medialiserade politiken

Som vi har varit inne pa tidigare spelar medier en vildigt viktig roll i manniskors liv 1 dag,
For de allra flesta ar tidningar, radio och tv de absolut viktigaste killorna till information
och kunskap om politik och politiska fragor (Stromback, 2013:119) Men sett till sitt format
kan medierna aldrig ge en neutral bild av verkligheten (Nord, Strémbick, 2012:13). Utan en
hindelse, eller nyhet, forindras alltid 1 flera steg innan den nar mottagaren (Claes H. de
Vreese, 2014:139) Det betyder att journalisterna har en vildigt stor makt i dagens samhalle.
Det som journalisterna viljer att belysa och skriva, och hur de viljer att skriva om det,
paverkar minniskors uppfattningar av verkligheten och i férlangningen ocksa minniskors
asikter och till slut dven deras handlingar. (Strémback, 2012:283, McCombs, 2011, Shehata,
2012). Detta goratt det ar valdigt viktigt att studera varfor journalisterna viljer att gestalta
en politisk nyhet som de gor. Deras ord utgor till stérsta del den politiska information som
manniskor kan ta del av - och didrmed paverkar de minniskors verklighetsuppfattning
(Strombick, Esser, 2014:4, Stombick, 2012:283, McCombs 2011, Shehata, 2012).

En av de frimsta teorierna nir det giller mediernas och journalisternas makt i samhillet
och 6ver politiken dr teorin om politikens medialisering (Strémbick & Esser 2014,
Strémbick, 2013:120, Stromback, 2009:386—402). I teorin diskuterar forskarna tva begrepp,
dels en medierad politik och en eventuell medialisering av politiken. Om vi bérjar med det
forsta begreppet anser forskarna att den moderna politiken ar mwedierad, det vill siga att
politiken utspelar sigi och via medierna, eftersom medborgarna i huvudsak farinformation
om politik via medier och medierna utgér den viktigaste kommunikationskanalen mellan
medborgare och politiker (Strombick, 2013:119, Asp, 1986, Strombick 2009:386—402).
Det ir via tidningar, radio och TV som politiska aktorer kan nd ut med sina budskap, och
det dr via samma medier som manniskor kan ta del av information som de dr intresserade
av eller behover f6r att kunna bilda sig en uppfattningi en samhallsfraga (Nord &
Strémbick, 2012:12, Stromback, 2013:119). Det andra begreppet, en eventuell
medialisering av politiken, dr en friga om hur stort inflytande medierna och deras format,
krav och innehall har 6ver politiken. (Strombick, 2013:122). Man kan siga att ju mer
medialiserad politiken dr, desto storre inflytande 6ver politiken har medierna och

journalisterna (Stromback, 2013:122, Asp & Esaiasson 1996, Stromback:2009:387).
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Dirmed ar fraigan om hur medialiserade politiken dr ocksa en fraga om hur mycket makt
medierna har 6ver politiken (Nord & Strémbick, 2012:14, Asp & Esaiasson 1996,
Stromback 2009:387).

Nir forskarna diskuterar medialisering av politik skiljer de pa tva olika system med tva
olika logiker. Antingen styrs den politiska kommunikationen i betydande utstrickning av
medielogiken eller den politiska logiken (Strdmbick, 2009:241-242) Med teorin kring
medielogiken menar forskarna att ett mediums innehall ytterst beror pa vilket
medieinnehéll som passar ett mediums format, dess organisation, interna arbetsvillkor,
normer och behov av uppmirksamhet (Strombick, 2009:171) Medierna sjilva och deras
behov, som ir format av teknologiska villkor, organisatoriska och institutionella faktorer,
konkurrensen med andra medier om publikens uppmirksamhet, samt samspelet med
politiska och ekonomiska aktorer, dr det som styr vad medierna rapporterar om och hur de
formar rapporterngen, snarare in det som faktisk hinderi verkligheten (Strombick, 2009:
388). Strombick utvecklar resonemanget kring just formatet i boken ”Den medialiserade
demokratin: om journalistikens ideal, verklighet och makt”, dir han skriver att formatet kommer
fore innehallet och att innehallet darfér maste spela pa formatets villkor och att
medieinnehéllet och journalistiken ddrmed paverkas av de tekniska villkor som rader
(Strémbick, 2004:115).

Begreppet politisk logik dr inte lika utvecklat och definierat som medielogiken. Karnan i1
definitionen dr dock att politik handlar om kollektivt och auktoritativt beslutsfattande, om
tordelning av virden i samhillet samt om implementeringen av politiska beslut (Strémback,

2009:241). Mer specifikt formas den politiska logiken av atminstone fem dimensioner:
1. Maktférdelningsdimensionen: Strivan efter och processer for att vinna och foérdela politisk
makt, genom allméinna val eller utnimningar.

2. Den sakpolitiska dimensionen: Strivan efter och processer for att definiera problem som kriver
politiska 16sningar och f6r att finna politiska l6sningar pa olika problem.

3. Férhandlingsdimensionen: Strivan efter och processer for att hitta 16sningar eller kompromisser
som far tillrickligt med stod for att auktoritativa beslut ska kunna fattas.

4. Implementeringsdimensionen: Strivan efter och processer for att genomféra politisk fattade
beslut.

5. Ansvarsdimensionen: Strivan efter och processer for att Gvervaka och granska politiska
beslutsprocesser och for att utkriva ansvar av dem som haft makten éver politiska beslut.

(Strombick, 2009:241, Strombick & Esser, 2009)
Nir medielogiken styr stair medierna och deras behov i centrum och formar de sitt som

politiska aktérer kommunicerar, bevakas av medierna och dirmed upplevs av medborgarna
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(Strémbick, 2009:242). Nir den politiska logiken styr star det politiska systemets behov
och de politiska institutioner i centrum och formar de sitt pa vilka politiska aktorer
kommunicerar och agerar, bevakas av medierna och forstars av medborgarna (Strombick,
2009:242). Enkelt sagt kan man saga att nir medielogiken styr paverkas det politiska
systemet, de politiska institutionerna och politikerna mer av medierna dn tvartom. Men nir
den politiska logiken styr paverkas medierna och deras innehall mer av det politiska
systemet och de politiska institutioner och politikerna, in vice versa (Strombick, 2009:242).

Nir det kommer till sjdlva medieinnehallet leder medielogiken till att medierna
fokuserar pa det som de tror minniskor dr intresserade av och som antas leda till framgang
1 konkurrensen mot andra medier, vad det giller minniskors uppmirksamhet. Den
politiska logiken diremot, leder till att medierna fokuserar pa sidant som ses som viktigt
och relevant och som medborgarna behover veta (Strombick, 2009:242, McManus,

1994). Nar medielogiken ar bestimmande uppfattas medierna i1 forsta hand som
kommersiella foretag vars frimsta uppgift bestar av att tillfredsstalla kundernas efterfrigan
(Strémbick, 2009:242) Nir den politiska logiken dr det styrande systemet resulterar det i att
medierna uppfattas som demokratiska institutioner med ett moraliskt ansvar till demokratin
och dess férmaga att fungera (Strémbick, 2009:242)

Vilket av dessa tva styrfalt som giller inom politiken i Sverige i dag dr en komplex
traga. I boken "Makt, medier och Sambdlle ’skriver Jesper Strombick att ett samhalle aldrig
kan vara helt priglat av antingen medielogiken eller den politiska logiken. Det handlar
snarare om 1 vilken grad som medielogiken eller den politiska logiken dr bestimmande f6r
politiska institutiner och politiker, medier och medborgare (Stromback, 2009:242). Utifran
detta resonemang menar Jesper Strémbick att medialiseringen av politiken borde ses som
ett flerdimensionellt begrepp, dir varje dimension utgor en skala. Den foérsta dimensionen
handlar om i vilken utstrickning som medierna utgor den viktigaste killan till information
om politik och samhille. Den andra dimensionen handlar om 1 vilken utstrickning som
medierna ir sjilvstindiga i forhallande till politiker och politiska institutioner. Den tredje
dimensionen handlar om i vilken utstrickning som mediernas innehall ar styrt av
medielogiken eller den politiska logiken. Den fjiarde dimensionen handlar om i vilken
utstrickning som politiker och deras handlingar styrs av medielogiken eller den politiska

logiken (Strombiick, 2009:243)
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Applicerar vi dessa dimensioner pa Sverige dr forskare Overens om att medierna har
flyttat fram sina positioner under de senaste decennierna och att politiken blivit allt mer
medialiserad (Strémbick, 2009: 239, 242, 244-248 Esiasson & Hikansson, 2002, Vreese,
2014:137-140, Nord & Strombick, 2012:13, Asp:1986). En indikation pa det dren
undersokning gjord av Stromback fran 2008, som visade att majoriteten av bade
riksdagsledaméter och politiska nyhetsjournalister ansag att medierna hade ett stort
inflytande 6ver politiken (Stréomback, 2009:385—405); speciellt nar det kom till tv och
dagstidningar, dir sa mycket som 6ver 80 procent av journalisterna och riksdagsledamoter
ansig att dessa medier hade inflytande 6ver politiken (Stromback, 2009:385-405).

Till detta hor, som vi beskrivit tidigare, att politiken 4r medierad, det vill siga att
politiken utspelas i och via medierna eftersom medierna utgdr den storsta kéllan till politisk
kunskap och information f6r medborgarna (Stromback, 2013:119, Asp, 1986, Strombick
2009:386—402) Det gor att journalisterna sitter pa nyckeln till manniskors uppmarksamhet
och dirfoér maste politiker och andra som via medierna vill na manniskor att anpassa sig till
medierna och mediernas sitt att fungera (Strémbick & Nord, 2012:12-13, Asp, 1986,
Strémbick, 2009: 386-402). Den utvecklingen har gjort att politikerna numera till en viss
del spelar pa journalisternas villkor, for det ir medierna som har makten 6ver
informationen i samhaillet och det maste politikerna ritta sig efter. En utveckling som visar
att den moderna politiken dr medialiserad. (Strémback, Esser, 2014:4, Nord & Strémbick,
2012:13, Asp, 1986). Forskarna Peter Esaiasson och Nicklas Hakansson beskriver

journalisternas maktposition som en unik férindring under 1900-talet.

”Vi talar om journalisternas intride som politisk aktér. Visst hade massmedierna redan tidigare
inflytande i politiken, men d4 huvudsakligen som férmedlande link mellan beslutsfattaren och
publiken. Numera fungerar journalisterna som sjilvstindiga aktorer med ritt att bestimma vilken
bild av politiken som ska presenteras fér publiken. Politikerna har ftlorat sitt monopol 6ver
opinionsbildningen. Sannolik 161 det sig om en av de storsta maktférskjutningarna i samhillet

under 1900-talet” (Esaiasson & Hékansson, 2002:15)

Detta konstaterande gor var studie dnnu mer relevant. Om det nu ar sa att dagens politiska
journalister har sa mycket makt, dd dr det otroligt viktigt att fa hora deras egna resonemang
kring hur de ser pa den makten och hur de ser pa dagens gestaltning av politiska nyheter.
Vad det giller sjilva medieinnehallet finns det d4ven ddr mycket som tyder pa att dagens
medieinnehall dr styrt av medielogiken, snarare 4n av den politiska logiken. For det forsta

har medierna sjialva det avgorande inflytandet 6ver det journalistiska innehallet (Strémbick,



”Dirfor skriver vi som vi gér” — En kvalitativ innehallsanalys av hur journalister gestaltar politik

2009:247) For det andra visar forskning kring journalistikens innehall att mediernas
nyhetsvirderingskriterier och medielogiken har ett stort genomslag och att journalistiken
ofta dr tolkande, att spel- och skandalgestaltningar av politik dr framtridande och att
kommersialiseringen bidrar till att medierna fokuserar pé intressevickande nyheter snarare
an viktiga. (Stréomback, 2009:248)

Forskaren Claes H. de Vreese har utvecklat resonemanget kring den medialiserade
politiken i boken “Mediatization of Politics: Understanding the Transformation of Western
Democracies”. Dir fors6ker han koppla ihop just det faktum att en 6kande medialiseringen
av politik dven paverkar hur journalisterna viljer att gestalta en nyhet. (Vreese, 2014:137).
Claes H. de Vreese menar, likt Strémbick, att i takt med att medielogiken blir det styrande
systemet viljer journalisterna att gestalta en nyhet sd att den passar mediets behov av
uppmirksamhet. Detta har resulteratiatt den politiska journalistiken har blivit mer
kommersialiserad, mer tolkande, mer kritisk mot politiska institutioner och aktorer, samt
mer fokuserad pa att bevaka politik som spelgestaltning. (Vreese, 2014:140). Med detta
konstaterande, att politiken i Sverige numera dr medierad, och till en hogre grad dven
mediealisard, ar det dags att titta nirmare pa hur journalisterna viljer att anvinda sin makt.
Vad ir det som far journalisterna att skriva sina artiklar sd som de gor? Detleder oss in pa

den andra teorin i uppsatsen, nimligen gestaltningsteorin.

2.2 Gestaltningsteorin

Journalistiska nyhetsgestaltningar ar viktiga fOr att de visar hur journalistiska konventioner,
produktioner och regler 6versitter politiska hindelser till mallar f6r nyhetsberittelser.
Gestaltningar kan darfor ses som vigledande f6r medialiseringen, dér journalisterna har
sista ordet1 att bestimma vad som blir bevakat och hur hindelserna faktiskt blir bevakade
(Vreese, 2014:148). Men journalisternas egen syn pa gestaltningen i deras artiklar ar nigot
som inte undersokts sarskilt mycket tidigare. Potentiella nyheter paverkas pa flera sitt innan
de faktiskt publiceras och eftersom de flesta minniskorna endast far en inblick i den
politiska verkligheten genom medierna (Strombick, 2004: 41) dr det viktigt att forsta vad
som paverkar hur journalisterna gestaltar sina artiklar, f6r det kan paverka méinniskors
verklighet och deras uppfattning om samhallet (Vreese, 2005:52).

For att mer konkret kunna fa svar pa vara fragestillningar om hur journalister pa fyra

av Sveriges storsta tidningar tinker kring hur de gestalar politik tillimpasi studien
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gestaltningsteorin. Gestaltningsteorin dr en av de mest framtridande teorierna nir det géller
den nyhetsjournalistiska bevakningen av politik och samhaille, samt medias effekter
(Strémbick, 2013:123). Darfor kinns det givet att gestaltningsteorin tillimpas 1 en studie
dir syftet dr att fa svar pa vad journalister tinker kring gestaltning. Huvuddelen i
gestaltningsteorin gar ut pa att medieinnehallet formas av journalisterna, samt hur
gestaltningen av medieinnehallet paverkar ldsarens uppfattning av verkligheten (Strombick,
2013:123). Men gestaltningsteorin innebar ocksa att journalisterna viljer ut vad som ar
viktigt i texten de producerar. Enligt kommunikationsforskaren Robert Entman, som ér en
av de mest framtiarande forskarna nir det kommer till gestaltningsteorin, sker denna
process medvetet eller omedvetet, dock gors gestaltningsavgoranden nir journalisterna

viljer vad texten ska beritta f6r mottagaren via olika gestaltningar (Entman, 1993:52).

”Att gestalta dr att vilja ndgra aspekter frin en upplevd verklighet och géra dem mer framtridande
ien kommunicerande text, for att Iyfta fram ett sirskilt problem, géra en kausal tolkning eller lyfta

fram moraliskt underliggande virderingar” (Entman, 1993:52).

De olika gestaltningar som texten innehaller manifesteras genom narvaro eller frainvaro av
specifika nyckelord, fraser, stereotypiska bilder, killor till information och meningar som
tematiskt forser starkta kluster av fakta eller omdémen (Entman, 1993:52). Det som skiljer
en gestaltning frin ett 6vertygande meddelande eller ett pastiende dr att en gestaltning
upprepade ganger anropar samma objekt och egenskaper genom att anvinda identiska eller
synonyma ord i en serie av liknande kommunikationer som ar begrinsade i tid (Entman,
1993:177). Enligt Entman ar gestaltningarnas funktion att framhidva en tolkningav en
problematisk situation for att stodja en efterlingtad svarsreaktion, ofta tillsammans med
moraliskt underliggande virderingar som ska ge en kanslomassigladdning (Entman, 1993:
177).

I studien har gestaltningsteorin anvints som utgangspunkt for varfor journalister
gestaltar politik som de gér och vad det dr som paverkar de val journalisterna gor nir de
viljer vad som betonas eller far storst framtridande 1 texten. Forskarna Joseph N. Cappella
och Kathleen Hall Jamieson menar att nyhetsrapporteringen maste uppfylla tre krav for att
det ska kunna benimnas som journalistisk gestaltning:

1. Gestaltningen ska ha identifierbara begrepp och sprikliga egenskaper och gestaltningen ska

kunna identifieras genom textens innehall - inte bara genom textens effekt.

2. Gestaltningen ska vara vanligt forekommande i journalistiken, vilket innebir att den
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gestaltningen som studeras, flitigt ska férekomma i nyhetsrapporteringen och didrmed exponeras
ofta for lisare.
3. Gestaltningen ska tydligt kunna ga att urskiljas frin andra gestaltningar for att pa sd sitt kunna

sikerstilla att dven ldsare kan uppfatta skillnaden, och inte bara forskare. (Cappella & Jamieson,

1997:47).

Inom gestaltningsteorin finns det tva gestaltningskoncept, nimligen gestaltningsbyggande
och gestaltningssiattande (Vreese, 2005:52). Gestaltningsbyggande refererar till de faktorer
som paverkar hur medierna gestaltar politik. Fallet av gestaltningsbyggandet blir de
gestaltningar som sedan manifesteras i sjilva texten. Gestaltningssittandet, eller frame -
setting, refererar till interaktionen mellan medias gestaltning och individers tidigare kunskap
och mottaglighet, vilket kan visa att medias gestaltning paverkar individers forstaelse,
upplevelse och utvirdering av vissa handelser (Vreese, 2005:52), vilket dr en aspekt som ar
viktig att ha i atanke vid undersékningen av varfor journalister gestaltar politik som de gor;
hur journalister viljer att gestalta politik kan helt enkelt paverka individers handlande och
hur samhillet ser ut (Vreese, 2005:52).

Kort sagt kan inte journalistiken utgéra en neutral bild av verkligheten, eftersom
verkligheten inte dr begrinsad, medan mediernas format ar det. Det gor att journalisterna i
hég grad maste vilja och vilja bort vad som ska fa plats i medierna. Det som journalisterna
viljer att ta med, blir ocksa det som ldsaren sedan tar del av, en sa kallad medierad
verklighet (Strombick, 2013:123, Nimmo & Combs:1983, Strombick:2009:386—402).
Journalistiken ger alltsd inte en objektiv spegelbild av verkligheten. Det ar oméjligt,
eftersom det varje dag hinder orikneliga méingder hindelser, men medierna kan bara
uppmirksamma en ytterst liten del av dem (Strémbick, 2009:120). Det betyder att de
nyheter som publiken tar del av i media inte dr verkligheten, utan det ir medias, icke
objektiva, bild av vad som hinder i virlden; férenklat blir manniskors syn pd verkligheten i
sjalva verket mediernas bild av verkligheten (Strombick, 2009:120-121, Stréomback,
2004:41:). Det betyder i sin tur att ju mer beroende av medierna som manniskor dr f6r
information, desto mer mottagliga ar de for paverkan frin mediernas sida. Manga vanliga
minniskor, eller viljare, triffar inte makthavare och politiker i verkligheten. Detta gor att
de far forlita sig pa mediernas gestaltning av partiet eller partiledarna (Strémbick, 2009:
122,125, Strombick, 2004:41).

Nir man pratar om journalistiska gestaltningar av politik finns det flera olika

gestaltningstyper. Hir brukar forskarna fraimst gora skillnad pa tva stora typer; politik som
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gestaltas som sak, och politik som gestaltas som spel (Strémback, 2013: 124). Nir politik
gestaltas som sak handlar journalistiken om innehallet i politiska forslag, politiska asikter i
sakfragor eller férhallanden 1 verkligheten med relevans f6r politikens sakinnehall
(Strombick, 2013: 124). Nir politik gestaltas som spel handlar journalistiken 1 stillet om
politiska strategier, vem som vinner och fétlorar kampen om opinionen eller viljarna och
om hur politik bedrivs (Strombick, 2013: 124) Medias rapportering av politik som ett
strategiskt spel dr ett av de viktigaste koncepten i forskning kring medias bevakning av
politik (Aalberg et al, 2012: 163). Spelgestaltning av politik, sarskilti valrérelser, drdven en
av de mest 6kande gestaltningsformerna, aven om trenden ser nagot olika uti vissa linder
(Vreese: 2014:145). En anledning till den 6kande gestaltningen av politik som spel eller
strategi tros vara forindrade forhallandeni de politiska systemen och i nyhetsbranschen
(Patterson, 1993).

Den tredje stora gestaltningstypen ar skandalgestaltning. Den praglas av att
journalistiken gestaltar politik som skandal, dir skandalerna kan omfatta allt frain beteenden
som 4r moraliskt eller juridiskt klandervirda till uttalanden som framstills som om de vore
skandalosa (Strombick, 2013:124). Vissa specifika fragor tilldelas dven disstinkta och
karaktiristiska gestaltningsformer. Tidigare forskare pratar di om “problem-specifika
gestaltningar” (Vreese, 2005:55). Ett exempel dr en studie frain 1998 da flera av USA:s
stOrsta tidningars bevakning av budgetfragan analyserades. Studien visade att
rapporteringen av budgetfrigan kunde delas upp i fyra olika problem-specifika
gestaltningsformer; diskussion, konflikt, dodldge och kris (Jasperson, 1998: 205-224). En
vanlig gestaltningsform inom den politiska journalistiken dr den episodiska och manskliga
intressegestaltningen. Dessa gestaltningar utmirks av att journalister anvinder manniskor
som exempel nir de skriver om storre politiska fragor; det kan till exempel vara att
journalisterna lyfter en dldre rorelseférhindrad kvinna i texten som inte far offentlig

hemsjukvard (Vreese, 2014:144-145).

2.3 Effekter av olika gestaltningar

Anledningen till att det dr viktigt att studera varfér journalister viljer att gestalta nyheter
som de gor, ar for att olika gestaltningstyper kan paverka manniskor pa olika satt. For de
allra flesta ar medierna den absolut viktigaste killan till information och kunskap om politik

och politiska fraigor (Nord & Strémbick, 2013:12, Strémbick:2009:386—402). Det betyder
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att manniskors uppfattningar om verkligheten ar starkt beroende av medierna och
journalistiken (Strombick, Esser, 2014:4, Stomback, 2012:283, McCombs 2011, Shehata,
2012). Dirfor dr det intressant att intervjua journalisterna om vad som paverkar hur de till
slut viljer att skriva en artikel, och om de sjilva anser att de har ett ansvar nir de viljer att
gestalta en politisk nyhet.

Forskarduon Cappella och Jamieson har skrivit om gestaltningseffekter och i boken
Spiral of Cynism skriver de att for mycket spelgestaltad journalistik har visat tendenser till att
politikerférakt kan 6ka, eftersom politikerna beskrivs som att de dr beredda att gora allt f6r
att vinna. Viljarna kan uppleva att det enda som driver politikerna ir viljan till makt, inte en
ideologisk 6vertygelse om hur ett samhille eller land ska bedrivas. Detta kan sedan
resultera i att viljarnas cynism och misstro 6kar mot politiker och dven att fortroendet for
hela den politiska processen minskar (Cappella & Jamieson, 1997:34). Jesper Strombick
skriver i boken Makt, medier och Sambdille att f6r mycket spelgestaltad journalistik kan vara
demokratiskt problematiskt da det kan resultera i att viljarna inte far tillrickligt med
information om vilken politik som partierna bedriver och dirmed inte kan gora ett
genomtinkt val pa valdagen (Strombick, 2009:184)

Forskaren John B Thompson skriveri boken Po/itical Scandal att skandalgestaltning kan
ha samma effekt som spelgestaltning, i den meningen att viljarna tappar fortroendet for
politikerna. Thompson skriver att pa grund av utvecklingen att allt fler medier koncentrerar
sig pa politiska skandaler, slutar viljare attlita pa politikerna och ett férakt och cynism

vixer fram (Thompson, 2000:265-266.)

2.4 Kommersialiseringens paverkan pa journalistiken

Nir vi har gatt igenom vilka typer av gestaltningar som finns och hur de paverkar
minniskor, dr det dags att titta pa vad som paverkar journalisterna till att de skriver som de
gor. Claes de Vreese och Jesper Strombick har tidigare slagit fast flera punkter som visar pa
den politiska journalistikens utveckling. En av punkterna dr den 6kande
kommersialiseringen och vikten av att skriva nyheter som mattar mediernas behov av
uppmirksambhet, ett kommersiellt journalistiskt synsidtt som 6kar da medielogiken styr
(Strombick, 2009:171, 247-248, Vreese, 2014:140). Just den 6kande kommersialiseringen

anses vara en av de viktigaste faktorerna till att journalister gestaltar politik som de gor
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samt en av de viktigaste drivkrafterna bakom medialiseringen av journalistiken (Strémback,
2013:126, Strombick & van Aelst, 2010)

I rapporten “U7id nybetsdesken: En studie av nybetsvirdering vid svenska nyhetsredaktioner”, drar
Bengt Johannson slutsatsen att journalistiken har blivit mer kommersialiserad, framférallt
nir det kommer till kvallstidningar som lever pa l6snummer (Johansson, 2008:8-9).
Johansson talar om tva styrfilt inom journalistiken; att ge publiken vad de vill ha och vad
de behover har och menar att journalistiken, och framforallt I6snummerbaserade medier,
har gatti frin att ha som huvuduppdrag att ge ldsarna den information som de behéver ha
for att fungera i en demokrati, till att istallet koncentrera sig pa att ge lasarna vad de vill ha,
sd kallad underhillning (Johansson, 2008:8-9). Ettjournalistiskt skifte som stimmer
overens med den 6kande medialiseringen av politiken som vi ser i Sverige 1 dag, vilket
innebir att medielogiken dr mer bestimmande dn den politiska logiken (Strémbick,
2009:244-248) och att medierna till viss del ses som kommersiella foretag vars frimsta
uppgift ar att tillfredsstilla kundernas efterfrigan (Stromback, 2009:242, Johansson:2008:8-
9). Istillet f6r att om den politiska logiken skulle vara bestimmande, vilket skulle innebira
att medierna fokuserar pa sadant som ar viktigt och relevant och som minniskori rollen
som medborgare behdver veta (Strémbick, 2009:242).

Bengt Johansson beskriver medialiseringen av politik i rapporten genom att skriva att
“medieorganisationer har mer och mer blivit som vilka andra féretag som helst, dir kraven
pa ekonomisk vinst 6verskuggar andra krav” (Johansson, 2008:9). Detta kan vara enav
anledningarna till att journalister har valt att gestalta politik mer som spel, eftersom det kan
bli mer intressant da, vilket resulterariatt journalistiken vicker ldsarens intresse och att
lisaren dirmed koper tidningen eller klickar pa artikeln. (Johansson, 2008:9, 31-32,
Strémbick, 2009:194, 248, Strémbick:2013:126). Johanssons slutsats stimmer dven vil
6verens med de analyser som Jesper Strombick har gjort av hur olika medier valt att
gestalta politik under valrérelserna 2002, 2006 och 2010 (Strémbiack, 2013:124-125) De
siffrorna visar att J6snummerbaserade medier som Aftonbladet och Expressen anvinder
sig mer av spelgestaltning och mindre av sakgestaltning dn till exempel Dagens Nyheter
och Svenska Dagbladet (Strombick, 2013:124-125). Vi kommer att gi narmare in pa dessa
siffror 1 kapitlet Tidigare forskning.

En teori som forskarna har ar att ju mer kommersiella medierna ar, desto mer

spelgestaltning férekommer (Strombick, 2012:273, Strémbick, 2013:124—125).
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Konkurrensen om publik och annonsintikter har helt enkelt en betydelse i hur journalister
viljer att gestalta en nyhet (Strombick, 2009:194, Strombick, 2013:124-125). Strémback
och forskaren Peter van Aelst dr inne pa samma spari en studie fran 2010, dir forskarduon
jamforde svensk och belgisk media med resultatet att just kommersialiseringen av media
kan vara en forklaring till en mer spelgestaltad gestaltning av politik (Strémbick, van Aelst
2010:49).

En annan anledning till spelgestaltnigens 6kande ges i boken “Breaking the News”, av
James Fallow. Dir ser forskaren ett samband mellan den 6kande kommersialismen samt
partiernas mer professionella valkampanjer och den 6kande méingden spelgestaltningar i
media, och da frimst 1 valrorelser. I takt med att politiker och valrorelseprocessen blir allt
mer professionaliserad, med, frin politikernas hall, genomtinkta strategier, reklam och
spinn-forsok blir spelgestaltningen en férsvarsmekanism fran journalisternas sida. Genom
att gestalta politik som ett spel kan journalisterna undga att bli ’snurrade” (spun) av
presidentkandidaternas PR-miénniskor och pa sa sitt halla sig objektiva och oberoende
(Fallows, 1997:60-73). Fallows fortsitter sitt resonemang med att samtidigt som partierna
blev mer professionella blev nyhetspressen mer kommersialiserad. Det i takt med att stora
mediekonglomerat och nationella kedjor tog 6ver branschen (Fallows, 1997:70). I takt med
att medier bedrivs mer och mer som ett storre foretag blir ocksa journalisternas jobb mer
osikra och de maste da kunna anpassa sig till vad publiken vill ha (Fallows, 1997:72-73).
Forskaren Thomas Patterson drar liknande slutsatseri” Out of order”. Han menar att i takt
med de forindringarna i politikers kampanjande och foérindringarna i mediebranschen har
spelgestaltningen 6kat (Patterson, 1993: kap2).

Den spelgestaltade tendensen av nyhetsbevakningen har sina rotteri medias
kommersiella inriktning. En andra tendens dr negativa nyheter som har sina rétter i medias
kontradiktoriska stdllning. Thomas Patterson menar att det mesta som hinder pa den
politiska arenan i dag pagatt under en ling tid virlden 6ver, da har diskussionen handlat om
att medierna har blivit marknadsstyrda och att de ekonomiska malen virderas hégre och
anses vara viktigare an de publicistiska malen (Strémback, 2004:106 och McManus, 1994).
Detta menar forskarena ér ett tecken pa att politiken dr medierad, och att medielogiken styr

(Strdmbick, 2009:247-248).
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2.5 Nyhetsvdrderingens och den redaktionella processen

Forutom journalistikens kommersialisering, finns det i huvudsak tvad sakeriden
journalistiska processen som ar vard att nimna nir det giller vad som paverkar hur
journalister skriver sina artiklar. Namligen det redaktionella arbetet i stort och
nyhetsvarderingen. Med det redaktionella arbetet syftar vi pa hur det ser ut pa
redaktionerna nir nyheter och gestaltningar tas fram. Det dr relevant da det r viktigt och
se hur mycket makt och sjalvstindighet journalisten har i det redaktionella arbetet och vad
det giller skrivandet av artikeln, dock finns det inte sa mycket forskning kring detta, men
Strémbick skriver bland annat att de som tar besluten 6ver hur journalistiken ska gestaltas,
eller vinklas, oftast dr nyhetschefen eller den enskilda journalisten pa redaktionen. En del
av dessa val ir medvetna, men en mycket stor del av dem ar rutiniserade och objektifierade
(Strémbick, 2009:120, Stromback, 2004:41, McQuail, 1992) Med det menas att valen foljer
av de institutionaliserande rutiner som priglar nyhetsproduktionen och att manga val inte
uppfattas som val utan som sjilvklarheter (Strombick, 2009: 120, Stromback, 2004:41).
Journalisten f6ljer de virderingar som “sitteri viggarna” pa tidningen eller redaktionen
(Strombick, 2009: 120, Strombick, 2004:41, McQuail 1992). Robert Entman ar inne pa
samma sak i sin studie frin 1993 dir han skrivet att valet av gestaltning sker bade medvetet,
men ocksd omedvetet (Entman, 1993:52).

Vad det giller nyhetsvirdering, alltsa vad som bestimmer vilka nyheter journalisterna
valjer att skriva om, ar det ocksa relevant f6r var studie. For sanningen ar att av alla
miljontals hindelser som sker dagligen runt om ivirlden dr det bara ett fatal som faktiskt
blir nyheter. Det dr journalisterna som ar ytterst ansvariga for vilken hindelse som slutar
som en nyhet och det innebir att de har en stort inflytande (Strémback, 2013:119-120,
Strombick, 2009:247). Det finns tva nyckelbegrepp i sammanhanget, nimligen;
nyhetsvardering och nyhetsurval. Nyhetsvirdering syftar till hur méjliga nyheter varderas i
de redaktionella arbetsprocesserna och nyhetsurval dr de hindelser som tillslut publiceras
som journalistiska nyheter (Strémbick, 2009:167). Tre stycken centrala styrfalt for
journalistikens nyhetsvirdering och nyhetsurval kan urskiljas: vikt, intresse och mediernas
egna format och behov (Strombick, 2009:172).

Bengt Johansson skriveratt aven om det finns stora skillnader mellan de olika
tidningsredaktionernas sitt att vilja nyheter dominerar inda likheterna i nyhetstinkandet.

Nagra centrala nyhetsvirderingskriterier ar avvikelser, nirhet, betydelse och att hindelsen
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ar intressant och viktig (Johnsson, 2008:27). Teoretiskt sett kan media fungera som bade
arena och aktor, men media har som mest inflytande da de har stor frihet att vilja bade vad
de rapporterar om och hur de formar rapporteringen (Strombick, 2013:119-120).

Nir man diskuterar nyhetsvirdering ar Gatekeepingteorin viktigt. Gatekeepingteorin dr
beroende av premissen att ett meddelande skapas frin information om olika hindelser som
har passerat genom en setie “gates”, och som pa vigen genom processen har forindrats.
Vissa av meddelandena slutar upp som nyheter pa en tidnings etta och vissa hindelser eller

meddelanden blir aldrig nyheter (Shoemaker, Vos, 2009:22).

2.6 Det journalistiska idealet

Den sista delen av teorikapitlet kommer att handla om det journalistiska idealet, alltsd den
bild som malats upp av forskarna kring hur en journalist och framférallt en politisk
journalist ska vara. Anledningen till att vi diskuterar det journalistiskaidealeti den hir
studien ar fOr att en av vara fragestillningar cirkulerar kring det journalistiska ansvaret och
vad som journalisterna sjdlva anses vara deras viktigaste uppgift. Férfattaren och
journalisten Bjorn Higer skriveri boken Reporferatt journalistens viktigaste uppgift ar att
granska makten och vara som en tredje statsmakt, dir journalisten fungerar som en
vakthund som ska skilla sa fort makthavare gor nagot som idr olagligt eller inte moraliskt
forsvarsbart (Héger, 2009:22-23). Vidare definierar Higer det journalistiska idealet genom

att rada upp tio punkter, varav nagra viasentliga ar:

1. Journalistikens frimsta atagande dr sanningen

2. Dess frimsta lojalitet 4r till medborgarna

3. Dess innersta natur ir att verifiera

4. Den maste striva efter att gbra det som dr viktigt, intressant och relevant

5. Den miste halla nyheterna allsidiga och ge dem rimliga proportioner (Hager, 2009:23—24)

Jesper Stromback beskriver det journalistiska idealet i boken Medierna och demokratin genom
att skriva att ur ett rent demokratiskt perspektiv bor journalistiken och framforallt den
politiska nyhetsjournalistiken granska olika makthavare och tillhandahélla sidan
information som minniskor behéver for att fritt kunna ta stéllning till olika samhallsfragor.
(Strémbick, 2013:268). Nagra grundligeande krav dr att journalistiken ska vara sann,
relevant och allsidig. Ju nirmare mediebilden av verkligheten 6verensstimmer med

verkligen sidan den faktiskt dr, desto bittre ar forutsittningarna f6r minniskor att genom
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journalistiken skaffa sig kunskaper som mojliggor f6r dem att fritt och sjilvstindigt ta
stallning 1 samhallsfragor (Strombick, 2013:268). Det ar ocksa viktigt att en nyhet far det
utrymme som ir i proportion till hur viktig eller relevant den ar, speciellt nir det dren
valrorelse. De nyheter som far storst utrymme ar vanligtvis ocksa de som publiken
uppfattar som viktiga fragor, enligt forskningen om mediernas dagordningsmakt
(Strémbick, 2013:269). Forskarna Shoemaker och Reese skriver att journalisternas
viktigaste uppgift dr att fungera som gatekeepers som bevakar och viljer vilken information
som ska férmedlas till offentligen, f6r det andra alternativet, att manniskor sjidlva ska goéra
det arbetet, dr otinkbart (Shoemaker, Reese, 2014:227).

Som vi kan se passar det journalistiska idealet bast in pd det styrfilt inom
medialiseringen som dr den politiska logiken. I det sammanhanget dr journalisternas
arbetsuppgifter det som nimns ovan, nimligen att fokusera pa sidant som ar viktigt och
relevant och som minniskori rollen som medborgare behover veta. (Nord och Strombick,
2012:14) Men detta journalistiska ideal har fatt ge vika f6r kommersialiseringen och den
6kande medialiserade politiken dir medielogiken dr det bestimmande systemet.
(Strombick, 2009:247-248, Vreese, 2014:140, Johansson, 2008:8-9). Vilket innebir att
journalisterna mer fokuserar pd sidant som minniskor antas vara intresserade av och som
dirmed antas leda till framgang i konkurrensen om manniskors uppmarksamhet
(Strémbick, 2009:247-248, Johansson, 2008:8-9, Vreese, 2014:140).

En speciell del av politisk journalistik dr valrérelsejournalistiken. Om politiker och
partier ska lyckas paverka opinionen och bli framgingsrika i ett val krivs det att de
uppmarksammas av nyhetsmedia (Strombick, 2009:33). Strombick skriver att det efter
vatje val brukar uppstd en diskussion om vilka som gynnades respektive missgynnades av
medierna (Strémbick, 2012:268). For sanningen ir att det vid varje val dr nagot eller nagra
partier som gynnas och nagra som missgynnas av medias rapportering. Men det finns ingen
tydlig systematik och det handlar inte om partipolitisk partiskhet. Men enligt Strémbick
finns det en form av anti-etablissemangsvridning i journalistiken som frimst drabbar de tva

stOrsta partierna, Socialdemokraterna och Moderaterna (Stromback, 2012:268).

16



”Dirfor skriver vi som vi gér” — En kvalitativ innehallsanalys av hur journalister gestaltar politik

3.0 TIDIGARE FORSKNING

Forutom de teorier som vi nu har gitt igenom sa finns det fakta och tidigare forskning som
beligger just dessa teorier. Joseph N. Cappella och Kathleen Hall Jamieson skriver att
under de senaste 40 aren har sakjournalistisk gestaltning fatt ge vika for spelgestaltning,
som nu har blivit den mest dominerade gestaltningen. Amerikanska medieforskare borjade
redan pa 70-talet se hur medierapporteringen gick ifran att rapportera om de klassiska
politiska sakfragorna, till att istillet mala upp vagen till presidentposten som en tivling och
koncentrera rapporteringen till vilken av demokraternas eller republikernas kandidat som
lag bast till. Kandidaterna stilldes mot varandra och malades upp som vinnare eller
forlorare, medan partiernas politik inte rapporterades lika flitigt (Cappella & Jamieson,
1997:33). Fran 1988 till 1992 sjonk den sakpolitiska gestaltningen fran 44 procent till 33
procent 1 de amerikanska kviallsnyheterna. Medan spelgestaltad journalistik 6kade fran 27
procent till 35 procent (Cappella & Jamieson, 1997:33).

Trenden att nyhetsbevakningen av politik gar frin sakgestaltning till spelgestaltning
finns, som vi redan har diskuterat, aven i Sverige. (Stréomback, 2009:247-248, Strombick
2013:124-125). I samband med valen 2002, 2006 och 2010 gjordes en analys av hur olika
medier valde att gestalta politiken. I Expressen, Aftonbladets, Dagens Nyheter och Svenska
Dagbladets papperstidningar kan man se en tydlig 6kning av spelgestaltningi alla medier
6ver aren. Expressen hade ar 2002 57 procent spelgestaltade artiklar och 2010 hade andelen
okat till 68 procent. Sveriges andra stora kvillstidning Aftonbladet visar liknande tendenser
1 6kningen av spelgestaltade artiklar. Men dven traditionella morgontidningar som Dagens
Nyheter och Svenska dagbladet gar mer mot spelgestaltning. I genomsitt har antalet
spelgestaltade artiklar 6kat frin 36 procent till 54 procent i valrérelser fran 2002 till 2010.
Samtidigt som spelgestaltade artiklar 6kat har de sakgestaltade minskat nagot. Frin 59

procent 2002 till 44 procent 2010 (Strombick, 2013:124- 125).
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4.0 METOD

4.1 Val av metod

Att studera journalistisk gestaltning dringet nytt. Flera forskare har tidigare f6rsékt besvara
vad det dr som far journalister att gestalta en nyhet som de gor, den 6kande
kommersialismen, en bestimmande medielogik och nyhetsvardering brukar nimnas som
viktiga faktorer (Johansson, 2008:8-9, Strombick, 2009:247-248, Vreese, 2014:140
Strombick & van Aelst 2010, Strémbick, 2009:172). Men detta dr svar som forskarna
kommit fram till - inte journalisterna sjilva. Faktum dr att forskarna i dag vet relativt lite
vad som paverkar mediernas gestaltningar (Strombick, 2009:125). Darfor tyckte vi att det
var dags att rikta fokus mot journalisterna och lita dem beritta varfér de skriver som de
faktiskt gor.

Eftersom vi sokte svaret pa fragan varfor, valde vi att géra en férklarande studie dir vi
gjorde en kvalitativ undersokning (Esiasson, 2010:36). Som metod anvinde vi oss av
samtalsintervjuer. Detta eftersom vi ville fokusera pa journalisternas egna asikter,
virderingar och framfor allt forklaringar till hur de ser pa sin egen gestaltning av politik och
vad som paverkar den. Dessa forklaringar och dsikter har sedan utgjort en stor del av var
uppsats och samtidigt byggt vidare pa tidigare forskning (Larsson, 2010: 54-55)

Som vi har nimnt tidigare finns det mycket forskning kring framférallt
gestaltningsteorin och utvecklingen av olika gestaltningstyper. Jesper Strombick hari
boken Kampen om opinionen tagit fram siffror fr hur gestaltingen av politik sett utiSveriges
under riksdagsvalen 2002, 2006, och 2010 (Strombick, 2013:125). Joseph N. Cappella och
Kathleen Hall Jamieson beskriver utvecklingen av politisk nyhetsgestaltning i boken Spira/
of Cynism med slutsatsen att spelgestaltningen har blivit den dominerande gestaltningen
(Cappella & Jamieson, 1997:33). Strémbick och Vreese skriver bland annat att i och med
att den moderna politiken har blivit allt mer medialiserad har det blivit viktigare for
journalisterna att skriva mer intressevickande nyheter for att kunna sla
konkurrenten. (Strémback, 2009:247-248, Vreese, 2014:137-140). Givet allt detta sd har vi
ett omfattande empiriska material, vilket gjort att vi inte har behovt skapa nagot eget
material som siger samma sak, utan i stallet kunna koncentrera oss pa att ta forskningen
vidare i ett kumulativt syfte och dirmed prata med journalisterna sjdlva ochlita dem

forklara vad som paverkas deras gestaltning av politik (Esiasson, 2010:2506).
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Detta dr den frimsta anledningen till att vi valde samtalsintervjuer, eller sa kallade
djupintervjuer, som metod. I boken Metodpraktikan forklaras det att samtalsintervjuer dr
den bista metoden nir man vill géra en studie som ett komplement till annan forskning,.
Som vi diskuterat tidigare sa har det gjorts mycket forskning kring gestaltning fran
forskarnas sida, medan det inte gjorts sa lika mycket forskning fran journalisternas sida, dar
de sjdlva far svara pa fragan varfor de gestaltar politisk journalistik som de gor (Strémbick,
2009:125), Detta beskrivs i Metodpraktikan som att vi har identifierat en kunskapslucka
utifrin det material som vi himtat in (Esiasson, 2010:257). Det ar dirfér som vi vill prata
med journalisterna sjalva och lata de motivera sina egna tankar bakom gestaltningen och

varfor gestaltningen av politiska nyheter ser ut som den gér (Esaiasson, 2010:259).

4.2 Urval

Vi har valt att koncentrera oss pa fyra av Sveriges storsta tidningar: Aftonbladet,
Expressen, Dagens Nyheter och Svenska Dagbladet och intervjuat totalt atta journalister,
tva pa varje tidning. Anledningen till att vi valt just ovan nimnda tidningar dr for att de ar
bland de storsta i landet och ddrmed har bra genomslagskraft med sina gestaltningar. En
annan anledning ar att de till viss del inte bedriver samma form av journalistik, da Bengt
Johansson tidigare har kommit fram till att kvallstidningarna driver en mer kommersiell
journalistik (Johannson, 2008:8). Detta faktum 6kade sannolikheten for att vi skulle fa sa
varierande och heltickande svar som méjligt (Esaiasson, 2010: 259). En tredje anledning till
att vi valde just dessa tidningar ar for att de, delvis pa grund av sin storlek, kan betraktas
som ledande f6r medieutvecklingen och dirmed kan vart urval motiveras med att det inte
bara ger svaret pa hur tankarna gar kring politisk gestaltning pa de ovannamnda
redaktionerna, utan att resultatetiven kan ge en fingervisning kring hur tankarna kommer
att ga pd andra redaktioneri framtiden, vilket kan vara viktig faktor nir det kommer till
urval (Nilsson, 2010:129).

Vi drdock medvetna om att vi har gjort en kvalitativ studie och att vara generella
ambitionerinte behéver vara allt f6r hdga, och vi pastarinte att detta resultat kan
appliceras pa andra fall. Men resultatet borde kunna fungera som en fingervisning for hur
andra tidningar kommer att tinka kring sin journalistik i framtiden.

Anledningen till att vi valde att gbra atta intervjuer ar for att vi kinde att det rickte for

att nd en teoretisk mattnad. Enligt Metodpraktikan bér man ligga runt tio
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respondentintervjuer (baserat pa strategiskt urval) for att fa sa manga asikter och
varderingar sd att det empiriska materialet kinns helt tickande och ingen ny information
gar att utréna (Esaiasson, 2010:259). Vi kdnde dock att efter atta respondentintervjuer
hade vi fangat in alla asikter och tankekategorier kring studiens syfte och bestimde oss
darfor for att avsluta vara intervjuer (Esiasson, 2010:275). For att hitta dessa atta
journalister har vi anvint oss av strategiskt urval och tidningarnas politiska reportrar och
chefer som utgangspunkt. Vihar tittat pa vilka politiska journalister som skrivit mycket om
politiska nyheter under det senaste aret, och frimst under valrérelsen 2014. Men vi har
dven tittat pa vilka som dr samhallschefer och politiska chefer och som har mycket kunskap
kring redaktionernas tankar och policys kring gestaltningar, och som dirmed kunde ge oss
sa bra svar pa vara fragor som mojligt. I boken Metoder i kommunikationsvetenskap kallas det
tor dndamalsenlig grupp, vilket betyder att de vi har intervjuat tillhér eller har kunskap om
det fenomen som vi vill studera (Larsson, 2010:61).

Vir forsta kontakt med respondenterna gjordes via mejl, dir vi foérklarade uppsatsens
syfte och frigade om de ville stilla upp f6r en intervju. Fér de respondenter som krivde
det skickade vi dven intervjumanualen till dem i f6rvig, sa att de fick studera fragorna
innan. Innan vi mejlat vara utvalda respondenter trodde vi att manga skulle sdga nej, men
efter ungefir en vecka hade vi fatt positivt svar frin samtliga atta, vilket gjorde att vi inte
behovde mejla de namn som stod pa var reservlista. (Esiasson, 2010: 267).

De atta journalister som stéllde upp i var studie var:

Pir Karlsson, politisk reporter, Aftonbladet.

Hanna Olsson, samhallschef, Aftonbladet.

Fredrik Sj6shult, samhillschef, Expressen.

David Baas, politisk reporter, Expressen.

Niklas Orrenius, politisk reporter, Dagens Nyheter.
Viktor Barth-Kron, politisk reporter, Dagens Nyheter
Matilda E Hansson, nyhetschef, Svenska Dagbladet.

Johanna Ekstrém, politisk reporter, Svenska Dagbladet.

Da vi bada har jobbat pa Expressen och Aftonbladet tidigare har vi strategiskt sett till att
inte vilja nagra respondenter som vi kinner eftersom det kan vara svart att uppritthalla

vetenskaplig distans till dessa personer (Larsson, 2010:259).
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4.3 Intervjuer

Vad det giller vara respondentintervijuer ville vi att vara intervjupersoner skulle ge sin syn
och uppfattning pa gestaltning av politik och vad som paverkar deras gestaltning av politik.
Vi utférde bara respondentintervjuer, da vi ville ha journalisternas syn och uppfattningar i
tragan. Boken Metoder i kommunikationsvetenskap toresprakar att man dven ska ta till
informantintervjuer for att fa bakgrunds och faktaupplysningar som kan hjéilpa till att forstd
kontexten. Men vi kinde att vi redan hade ett heltickande och aktuellt materiali bade teori
och empiriskt i tidigare forskning att viinte behévde nagot extra bakgrundsmaterial for att
kunna fa svar pa vara fragestillningar (Larsson, 2010:57). Samtidigt var vart syfte med
studien att lata journalisterna sjalva fa forklara vad som styr i hur de viljer att gestalta en
nyhet, dd det inte har gjorts mycket av sadan forskning tidigare (Strombick, 2009:125). Nar
det kommer till sjalva intervjun har vi valt att utféra en semistrukturerad intervju. Det ar
den typen av intervju som ligger mellan 6ppna intervjuer och strukturerade intervjuer. En
semistrukturerad intervju innebdr att frigorna dr 6ppna och temamassigt uppbyggda och
baserats pa de fragestillningar som vir studie utgick fran (Larsson, 2010:60).

For att vara mer konkret sd dr var intervjumanual uppbyged efter de ramverk som stills
upp 1 Metodpraktikan nir det giller en semistrukturerad intervju (Esiasson, 2010:264—-2060).
Vi bérjade med att géra uppsatsens fragestillningar till fyra 6vergripande teman. Darefter
stilldes en eller flera tematiska fragor som tilldt intervjupersonen att ge ett brett och
6vergripande svar som gav en oversiktsbild, eller makroperspektiv. Sedan konstruerade
vi uppfoljningsfragor som knot an till vara teman och de tematiska fragorna, fast
uppfoljningsfrigorna krivde mer konkreta och exakta svar. Detta gav oss ett
mikroperspektiv (Esiasson, 2010:265).

Om vi under intervjuns ging kinde att respondenten inte gav tillrd ckligt utforliga svar
pa uppfoljningsfragorna, eller undvek att svara pa sjalva fragan, stillde vi direkta fragor for
att se till att vi fick svar pa vara fragestillningar och att det empiriska materialet skulle vara
sa heltickande som mojligt. Dessa direkta fragor skrevs inte ut pa férhand i
intervjumanualen, da de direkta frigorna var olika for varje interviju, eftersom de stalldes
utifrin vad intervjupersonen svarade pd den tematiska frigan och uppfoljningsfragorna.
Alla direkta fragor stilldes dock med samma mal, att se till att vi fick sa noggranna svar
som mojligt pa vira fragestallningar (Esiasson, 2010:265). En annan anledning till att inga

direkta fragor skrevs ut var for att det da fanns en risk att intervjun skulle bli for styrd och

21



Axel Brantemo & Eric Emanuelsson

att vi skulle raka paverka respondenten med en sé kallad intervjueffekt (Esiasson,
2010:267).

Vira semikonstruerade intervjuer var uppbyggda pa ett sidant sitt att det fOrsta temat
och dess tematiska frigor samt uppfoljningsfragor var av en littare uppvirmningskaraktir
som var littast att svara pa for respondenten. Anledningen till att vi gjorde sa var dels for
att respondenten skulle komma bra ini intervju och dels for att vi som intervjuare skulle
komma bra in iintervjun och fa snabba och litta svar pa vara fragor (Esiasson, 2010:265).
Sjalva intervjun foljde ett givet ménster, dir respondenten forst fick prata brett och vitt
under de tematiska fragorna och ge sin syn pa saken och sedan gick vi in med
uppfoljningsfrigorna for att avsluta hela intervjun med de direkta fragorna, fér att se till att
vi verkligen hade fatt svar pa studiens fyra fragestillningar (Esiasson, 2010:265). Det ska
dock tilldggas att vi utférde samtalsintervjuer och att alla vira intervjuer var just samtal,
som pa ett eller flera sitt skildes at frin varandra, sa som samtal gor. Men samtliga fragor i
var intervjuguide stilldes till varje respondent, men beroende pa deras svar tedde sig
intervjun och vara direkta fragor olika. Men det gjorde ingenting f6r oss, da vart frimsta
syfte med varje intervju varatt far gedigna och heltickande svar pa vara fragestillningar.

En samtalsinterviju blir egentligen bast nir det sker ett personligt méte mellan
intervjuaren och respondenten. Men eftersom vi skrev var uppsats i Sundsvall och inte
hade mojlighet att aka till Stockholm f6r att utféra vara respondentintervjuer var vi tvungna
att gora alla intervjuer p telefon. Men detta fungerade enligt var mening valdigt bra, da vi
efter dtta intervjuer fangat in samtliga tankekategorier vad det giller synsittet pd gestaltning
av nyhetsjournalistik, och ddrmed natt teoretisk méttnad (Esiasson, 2010:275). Forst da

kinde vi att vi kunde borja analysera vart resultat.

4.4 Analysen

For att analysera vara respondentintervjuer har vi anvant oss av en liknande modell som
Torben Jensen anvande sigav i sin avhandling Po/itik i praxis, som namns 1 Metodpraktikan
(Esiasson, 2010:270). Vihar forst transkriberat intervjuerna for att sedan sammanfatta alla
dem genom att utga fran vilka svar dem limnat pa vara fragestillningar. Vi fick di en
begriplig 6verblick 6ver vad samtliga respondenter tyckte i studiens fyra fragestillningar
(Esiasson, 2010:270). Vihar sedan ldst igenom vira transkriberingar noga och valt ut olika

citat som pd ett bra sitt belyste vad vara respondenter mer exakt tyckte i en viss friga, samt
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visade pa skillnaderi dsikter mellan vira respondenter. Detta gav oss en makroniva i
resultatet (Esiasson, 2010:270).

Efterdet har viletat efter strukturer och ménster i materialet. Vi har f6rsokt hitta vilka
respondenter som tyckerlika i vara frigestallningar och vilken gemensam nimnare som
dessa kan ha. Det har gjort att det har blivit littare att kunna jimf6ra resultatet med
studiens ursprungliga teorier och ge svar pa den kunskapslucka som viiinledningen av
studien forklarade att vi ville fylla: nimligen att frin journalisternas perspektiv férklara hur
och varfor journalister gestaltar som de gor (Esiasson, 2010:275). Till sist har vi presenterat
resultatet genom att lata vara fragestillningar fungera som rubriker, och sedan sammanfatta
respondenternas asikteri dessa fragestillningar samt forsokt hitta moénster mellan
respondenternas resonemang och se om detta kan hirledas till teorin (Esiasson, 2010:275).
For tydlighetens skull har vi delat upp varje fragestillningi flera underrubriker 1

resultatdelen, pa sa sitt blir varje del inte sa ling och det blir mer lisvinligt.

4.5 Kritik mot metoden

All vetenskap ska ha generaliserade och férklarande ambitioner. Det innebidr att en studie
ska ge kunskap och forstielse om inte bara de fall eller hindelser som studerats utan dven
kunna generaliseras pa andra fall och hindelser. Detta dr enklare att géra om du gor en
kvantitativ studie dir de generaliserade ambitionerna blir mer tillforlitliga och applicerbara
(Larsson, 2010:17-18). Vi ddremot, som har gjort en kvalitativ studie, har varit tvungna att
vara forsiktiga med vara generaliseringar, da vart empiriska material 4r midnniskors
personliga asikter och forklaringar, tva saker sominte ar sa litta att generalisera Vihar
dock, nir vi utfért vart urval, f6rsokt gora allt f6r att uppna en sa hog extern validitet som
mojligt. Detta genom att vilja ut fyra medier som dr marknadsledande. Vilketinnebar att
respondenternas asikter och forklaringar till hur gestaltning av politik gar till, skulle kunna
vara en fingervisning for hur tankarna pa landets andra redaktioner kan komma att ga i
framtiden.

En annan kritik mot samtalsintervjuer ir den sa kallade intervjuareffekten. Att vi som
intervjuare styrintervjun fér mycket eller stiller f6rledande frigor (Esiasson, 2010:267).
Som svar pa detta kan vi sdga att vi har byggt varintervjumanual efter den praxis som

beskrivs 1 Metodpraktikan. Vihar borjat med en tematisk fraga, sedan foljdfragor och till sist
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direkta fragor (Esiasson, 2010:265). Pa sa sitt tycker vi att vi uppnatt teoretisk mattnad
utan att styra intervjun for mycket.

Annu en kritik mot kvalitativa studier dr att det kan bli svart att fa en hog
intersubjektivitet och reliabilitet. Tva termer som dr lattare att bevisa med en kvantitativ
studie. Vi har dock arbetat sa objektivt som mojligt under hela uppsatsens gang, och
framforallt vid uppbyggandet av intervjumanualen och vid sjdlva intervjuerna. De fyra
teman och de tematiska frigorna samt uppfoljningsfragorna diskuterades flitigt med alla
respondenter, det enda som skiljde intervjuerna at var de direkta frigorna, vilka var olika
under varje intervju beroende pa vad respondenten svarade. Men de direkta fragorna
stalldes for att se till att vi verkligen fick svar pa vira fragestillningar och nadde teoretisk
mittnad (Esiasson, 2010:265).

Vad det giller urvalet sa hade vi aldrig nagra problem. De ursprungliga atta
respondenterna som vi ville ha med 1 undersékningen stéllde alla upp, vilket gjorde att vart
strategiska urval holl redan fran boérjan. Vi beh6vde inte andra urvalsgruppen och ta in

andra journalister.
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5.0 RESULTAT OCH ANALYS

5.1 Den redaktionella processen

Nir det kommer till hur en nyhet tas fram sa beskriver vara atta respondenter tva olika
resonemang. Pa Aftonbladet och Expressen dr det mer nyhetschefer och redaktérer som
tar fram vilka nyheter det ska skrivas om. Bade Hanna Olsson, samhillschef pa
Aftonbladet, och Fredrik Sjoshult, samhillschef pa Expressen, beskriver processen som att
det dr nyhetschefen och redaktorer som fraimst bestimmer vilka nyheter det ska skrivas
om.

“Vad det giller vilka uppdrag vi sitter igang ar det nyhetschefer och redaktérer som bestimmer

vad som ska sktivas. Sen har reportern vildigt méinga egna idéer och férslag pd vad som kan

skrivas. Ytterst dr det ansvarig utgivare som beslutar vad som ska publiceras i tidningen, dven om

det inte dr vatje publiceting som kriver utgivarprévning” (Sjoshult, 2014)
“Det ir jag tillsammans med nyhetschef oftast [vilka nyheter det ska skrivas om].” (Olsson, 2014)

Samtidigt som det pa Dagens Nyheter och Svenska Dagbladet forekommer en storre
diskussion mellan nyhetschef och reporter, dir reportern tillskrivs mer makt. Viktor Barth-
Kron, politisk reporter pa Dagens Nyheter, beskriver att det under dagen férekommer ett
pagaende samtal mellan reporter och nyhetschef om vilka nyheter som ska kan vara virda
att skriva om. Han beskriver det som en modern redaktion dar reportern férvintas vara
sjalvgaende och att det ingari reporterns jobb att ta fram egna nyheter, och inte bara fa

uppslag av nyhetschefen.

“Det dr klart att man diskuterar sig fram till vad som ér viktigast den aktuella dagen [...]| Man
kommer fram till vad man ska skriva om och sen skriver reportern texten. Generellt bygger det
mycket pa en modern redaktion dér reportern mdste vara ganska sjilvgaende [...] Det dr odksd krav
att du sjilv kan kommaupp vinklar pd olika saker, nyhetsmissigt eller pa andra sitt. Man har ju

diskussioner vatje dag om vad vi ska jobba pa i dag.” (Viktor Barth-Kron, 2014)

Johanna Ekstrém, politisk reporter pa Svenska Dagbladet, drinne pa ett liknande
resonemang som Viktor Barth-Kron. Hon sdgeratt det dar bade nyhetschefen och reportern
som bestimmer vilka nyheter tidningen ska koncentrera sig pa. Hon beskriver en vanlig
dag som att reportrarna och cheferna har flera méten ihop dar de tillsammans diskuterar

fram vilka nyheter de ska skriva om.
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“Som reporter har man vildigt mycket mdten ihop, chefer och reportrar dér vi spanar fram
nyheter och alla kommer med inslag om vad man hort och vad man tycker ir intressant. Vi

kommer gemensamt fram till vilka dmnen vi vill ga in pa.” (Ekstrém, 2014)

Bada dessa sdtt att arbeta pa aterfinns i den tidigare forskning som gjorts kring hur arbetet
pa en redaktion ser ut. Jesper Strombick skriver i boken Den medialiserade demokratin: om
Journalistikens ideal, verklighet och makt att det oftast dr nyhetschefen eller den enskilda
journalisten pa redaktionen som bestimmer vilken typ av gestaltning som en artikel fir.

(Strombick, 2004: 41).

5.1.1 Makten over val av gestaltning

Tittar vi1i stillet pa vem som har makten 6ver gestaltningen av nyheten, alltsa vilken vinkel
artikeln ska ha och vilka ord som ska anvindas, beskriver vara respondenter ett arbetssitt
som kanns liknande pa samtliga redaktioner. Om vi borjar med hur det gar till nir vinkeln
ska tas fram, alltsd den information som reportern ska ligga storst vikt vid och framhiva
mest, beskriver vara respondenter att valet av vinkel vixer fram efter diskussioner mellan
nyhetschef och reporter. Pir Karlsson, politisk reporter pa Aftonbladet, sdger att beslut om

vinkel tas efter en dialog mellan reportern och chefen.

“Det sker i en dialog mellan reportrar och chefer [...] Sjilva vinkeln diskuteras fram i en process

och man kommer 6verens om vad man tror dr bast.” (Karlsson, 2014)

Svaren frin respondentintervjuerna visar dock att nir det giller val av vinkel, tilldelas
journalisten mer makt an ndr det giller val av nyhet. Johanna Ekstrom, politisk reporter pa
Svenska Dagbladet, siger att det ar mycket upp till reportern hur vinkeln ska te sig. Idéer
och forslag till nyheter diskuteras fram tillsammans med chefer, men sen nir vinkeln ska
sittas har reportern ett storre ansvar.

“|...] D4 har vi en chef 6ver politikergruppen och dd kan hon sen férdela jobben pé oss reportrar.

Men déd ér det ju inte sd att hon sédger att hon vill ha en text med just den vinkeln, utan dd ar det

mer: Du kan vil titta pa hur det ir med Folkpartiet, ir de tr6tta pd Jan Bjorklund? [...] Och dair

det upp till reportern att ringa runt lite och kanske se vad man tycker ér intressant och sen ar det

ganska mycket upp till reportern hur man viljer att vinkla texten.” (Ekstrém, 2014)

Hanna Olsson pa Aftonbladet dr inne pd samma sak. Nar det giller val av vinkel tillskrivs
reportern mer ansvar ani valet av nyhet Hon siger att det inte bara dr en nyhetschef eller

redaktor som bestimmer vinkel, utan att det beslutet tas tillsammans med reportern.
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“Det ir ett beslut som vixer fram tillsammans med reportern. Det dr inte sd att det 4r en person
som bara bestimmer vinkel oftast, utan det dr dels vad som kommer fram och det man tycker ir
relevant som blir vinkeln. Det beslutet tar man tillsammans med reportern och sin chef.” (Olsson,

2014)

Dagens Nyheter foljer ssamma monster. Viktor Barth-Kron siger att valet av vinkel
diskuteras fram mellan reporter och chefer, dir bada tillskrivs en viss makt och ansvar.

Men att det tillslut dr chefen som bestimmer vilken vinkel som ska gilla.

“Reporter och nyhetschef diskuterar: Vad har vi i dag och hur vi gir vi vidare med det? Det
vanligaste 4r att man diskuterar sig fram till nagonting, men sjilvklart 4r det sd att chefen har sista

ordet om det skulle bli sa att man helt enkelt inte kommer 6verens.” (Barth-Kron, 2014)

Gar viistallet in pa den andra delen och tittar pa sjalva skrivandetav artikeln och vilka ord
som anvinds, sa har reportern det stérsta ansvaret. Det dr reportern sjilv som skriver
artikeln, men ndr texten val dr klar ldses den alltid igenom av en chef eller ansvarig utgivare,
som har det sista ordet, enligt majoriteten av vara respondenter. Matilda E Hanson,
nyhetschef pa Svenska Dagbladet, sdger att efter artikeln dr fardigskriven av reportern
skickas den vidare till en redaktor eller nyhetschef som liser artikeln och eventuellt
ifragasitter vinkel eller ordval.

“Alltsd, journalisten skriver texten och sedan ldser jag eller ndgon annan av nyhetscheferna den.

[...]Ytterst dr det nyhetscheferna som sdger saker som: stryk det ordet eller vinkla pd det hir. Sa.

sista ordet har inte reportern utan nyhetschefen, som ocksd har det sista ansvaret.” (Hansson,

2014)

Hanna Olsson och Fredrik Sjoshult siger att nar det kommer till skrivandet har reportern
storst ansvar. Men att kompletteringar och dndringar kan géras, av en nyhetschef eller
redaktor.

“Diir har reportern javligt stor sjilvstindighet givetvis. Men ytterst dr dndd nyhetschefen som ger

uppdraget och ansvarig utgivare.” (Sjéshult, 2014)

“Diir skulle jag sdga att det absolut dr reportern som har mest inflytande. [angdende skrivandet av

artikeln]” (Olsson, 2014)

David Baas, politisk reporter pd Expressen, och Viktor Barth-Kron, politisk reporter pa
Dagens Nyheter, haller med i beskrivningen som de ovanimnda respondenterna gor. De

bada skriver texten sjilva, sen lises den igenom av redaktorer.
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“Ja, texterna ldses alltid igenom av flera personer, i alla fall som regel. Om jag ska tala utifrin min

egen del sd utformar jag texten utifrin mitt eget huvud.” (Baas, 2014)

“Jag har vildigt sillan varit med om att nigon har haft synpunkter pa ordval eller si. Diremot kan

man ju ibland diskutera dven sidana frigor, om man ir osiker. Det pégér alltid en 16pande

diskussion mellan.” (Barth-Kron, 2014)

For att ssmmanfatta kan man sdga att reportern fir mer ansvar ju mer konkret det
journalistiska arbetet blir. Till en bérjan, i valet av nyhet, har nyhetschefen och redaktérer
det storsta ansvaret. Sen, nir det kommer till gestaltningen och val av vinkel och ord, har
reportern och nyhetschefen lika stort ansvar nir det kommer till val av vinkel. Men vad det
giller sjilva skrivandet av artikeln, vilka ord och meningar som ska anvindas, har reportern
storst ansvar eftersom det dr denne som sitter vid tangentbordet och formulerar artikeln.
Dock lises alla artiklar av en nyhetschef eller redaktor, som da har befogenhet att
ifragasitta bade ordval och vinkel.

Detta resonemang pavisar att det dr journalisten som har storsta makt 6ver vilken
gestaltning som blir pa artikeln (Strémbiack, 2009:247) och med att forskarna har kommit
fram till att politiken ar medierad (Strémback, 2013:119, Asp, 1986, Strombick, 2009:239)
och i allt h6gre grad dven medialiserad (Strémback, 2009:239,244-248, Vreese, 2014:137—
140, Nord & Strombick, 2012:13), betyder det att den politiska journalisten har en vildigt

stor makt 1 dagens sambhille.

5.2 Vad som paverkar val av gestaltning

Nu ska vi1i stillet titta pa vad det dr som far journalisterna att skriva som de gor. Tidigare
forskning har visat att gestaltning av en nyhet sker bide medvetet och omedvetet (Entman,
1993:52, Strombick, 2009: 120). Just att det dels 4r en omedveten process syns 1 vara
respondenters svar. Flera av dem har svart att motivera varfor de viljer att gestalta en
politisk nyhet som de gor. Men respondenternas svar paminner relativt mycket om
varandra. Niklas Orrenius pa Dagens Nyheter forklarar att det oftast dr sjilva nyheten som
bestimmer gestaltningen, alltsa det uppseendevickande med nyheten blir den naturliga
gestaltningen. Nar han skriver en artikel sa beskriver han kort och gott vad som har hint,
sjalva hindelseforloppet i verkligheten och dé blir gestaltningen av nyheten direfter.

Orrenius forklarar vidare att han viljer gestaltning efter att ha pratat med minniskor.
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“Ibland dr vinkeln sjilva grejen som nir jag skrev om polisens olagliga register av romer, d4 finns
inte sd ménga vinklar att vilja, utan da blir det en ren nyhetsvinkel [...] Oftast viljer jag vinkel efter
att ha pratat med folk men det gir inte att siga ndgot generellt utan varje vinkel ir unik.”

(Orrenius, 2014)

David Baas pa Expressen ir inne pa samma spar som Niklas Orrenius. Han valjer
gestaltning efter vad som har hint i verkligheten, f6r det viktigaste dr att det som skrivs dr
sant. Han berittar att han oftast maste dndra sjdlva gestaltningen efter att han har varit ute
och pratat med folk, eftersom den gestaltning han tinkt ut pa redaktionen inte passade in

pa verkligheten.

“Det absolut viktigaste 4r, oavsett vad man har tinkt sig pa férthand, sa handlar det om att det man
skriver stimmer 6verrens med hur det ser ut. Sa den research man gér och de personer man pratar
med, de paverkar helt klart slutresultatet. Sa det dr ju inte sa att man far en vinkel som man
forsoker hamra igenom verkligheten, utan det 4r artikeln som far anpassa sig till hur det ser ut. Det
ar oftast sd att det man frin borjan kanske har tinkt sig, det dr inte alltid det som blir

slutresultatet” (Baas, 2014)

Majoriteten av respondenterna férklarar, som ovan nimnda, att det dr sjilva informationen
som paverkar gestaltningen av nyheten. Respondenterna menar att de vill vara sa sakliga

och objektiva som mojligt, och darfor forsoker de pa ett sa sant och begripligt sitt forklara
vad som har hint, sedan blir gestaltningen helt enkelt hindelsen i verkligheten, alltsé sjilva

nyheten.

“Det 4r vad som har hint och vad som kommit fram som péverkar om det till exempel blir en

positiv eller negativ vinkel. Det ér baserat pé vad vi har fatt reda pd helt enkelt.” (Olsson, 2014)

“Oavsett vilken form man skriver i sd har vil alla i grunden samma intresse. Och det dr att hitta
den bista tinkbara historien att beritta. Sen om det dr en nyhetsnotis eller ett reportage. Man
soker efter den bista historien som kanske inte heller 4r berittad eller berittas av nagon annan.”

(Barth-Kron, 2014)

Ett annat vanligt férekommande svar pa vad som paverkar gestaltningen av en nyhet var
det radande nyhetsliget ochifall hindelsen var vird att skriva om. Matilda E Hanson
menar att gestaltningen dr beroende av ifall nyheten dr ny eller inte och Fredrik Sj6shult pa
Expressen drinne pa att nyhetsvardet 2ven motiverar gestaltningen.

“Vir utgingspunkt ir: Ar detta omskrivet, 4r detta nytt? Ar det relevant och paverkar det manga

maénniskor? I sd fall skriver vi om det.” (Hansson, 2014)
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“Det dr om det finns ett nyhetsvirde som vi kan rapportera om. [angaende vad som péverkar gestaltning av
nyhet] ” (Sjoshult, 2014)
Viktor Barth-Kron utvecklar resonemanget med nyhetslidget och férklarar att gestaltningen
av artikeln kan paverkas beroende pa vad andra medier skriver. Bart-Kron sager att ifall det
allminna nyhetsbilden mot tillexempel regeringen ar positiv, sa kan det resultera i att man
valjer att gestalta en artikel om regeringen pa ett positivt sitt. Men om det dr en trend 1
medierna att hacka ner pa regeringen eller ett parti sa kan det latt bli att man som journalist

valjer samma spar och later artikeln bli kritisk.

“Om det bldser emot regeringen sa blir det littare att man vinklar pa att folk férlorar pa budgeten
eller vad det nu dr. Medan om det gar bra pa regeringen, om den allméinna bilden runt regeringen
ar positiv och folk gillar Anders Borg s blir det: S& mydket mer pengar fir du av Anders Borg”
(Barth-Kron, 2014)

Som man kan se pa svaren har respondenterna problem med att férklara vad som paverkar
gestaltningen av en nyhet. Majoriteten av respondenterna hamnar i slutindan i argumentet
att de aterger vad som har hint och sen far sjilv nyheten, alltsa hindelsen, avgora vilken
gestaltning det blir. Detta resonemang gar till viss del att hitta stod for i forskning, da bade
Robert Entman och Jesper Stromback 4r inne pa att en del av gestaltningen ir rent
omedvetna processer som helt enkelt sitter i ryggmirgen pa journalister och dess
redaktioner (Entman, 1993:52, Strémbick, 2009: 120, Strémbick, 2004:41). Journalisternas
pastaende, att de kort och gott bara skriver vad som har hint, alltsa berittar den objektiva
sanningen, rimmar bra med de journalistiska idealen satta av bland annat Bjérn Hager
(Héger, 2009:22—-24), men forskning visar dven att journalister aldrig kan ge en objektiv bild
av verkligheten (Strémbick, 2013: 123, Entman, 1993.) Eftersom medierna ir begrinsade,
medan verkligheten dr obegrinsad, sa maste journalisterna vilja ut och vilja bort och
torenkla (Stréomback, 2013: 123, Entman, 1993). Respondenteras svar pekar mot att de inte
med narmare exakthet kan forklara vad som paverkar demi dessa val.

Den andra deleni svaren gar att hitta i argument som ligger nira nyhetsvirdering.
Respondenterna menar helt enkelt att om det finns ett nyhetsvirde och manga berérs av
det sa skriver de om det. Detta resonemang gar att hitta stod for 1 forskningen, som siger
att just nyhetsvirdering och nyhetsurval har en paverkan pa gestaltningen (Strémbick,

2009:172).
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5.2.1 Tidningens betydelse for val gestaltning

Majoriteten av de dtta respondenterna kinner att de skriver pa ett sitt som passarin pa
deras tidnings typ av journalistik. Aftonbladets Hanna Olsson och Pir Karlsson siger att
Aftonbladet har ett mer direkt tilltal och att de vinklar artiklar hardare och mer pa
spelgestaltning.

“En kvillstidning har ett annat tilltal som kanske ar er direkt och vi sktiver ibland om lite andra

saker med lite mer “klackigt” tilltal.” (Katlsson, 2014)

“Det som skiljer kvillstidningar frin andra tidningar kan jag tinka mig dr att vi oftast vinklar

hérdare och oftare i det spelteoretiska landskapet. Det dr mycket attack, krig och stora ord. Det
anvinder vi eftersom att en kvillstidning ska vidka kinslor, debatt och har ett helt annat uttalat
mal att géra det 4n vad kanske andra har. Det dr sd vi vill att det ska vara. Det dr ingen slump.”

(Olsson, 2014)

Svenska Dagbladets Johanna Ekstrom och Matilda E Hanson sdger att Svenska Dagbladet
har ett mer sakligt nyhetssprak dir de viljer att inte vinkla lika hart pa till exempel
konflikter och spelgestaltning.

“Kvillstidning dr mer hardvinklat och dir drar man upp konflikterna mer tydligt. Hir skulle jag

nog siga att Svenskans ldsare kanske ir lite mer intresserade av sakpolitiken. Det ér lite sd att

sakpolitiken ér viktigare 4n det politiska spelet. Och det aterspeglas odksd i vinklarna saklart.”
(Ekstrom, 2014)

“Vi har ett ganska strikt nyhetssprak skulle jag sdga. Det dr inte sd fargat upplever jag, utan det dr

vildigt strikt.” (Hansson, 2014)

Viktor Barth Kron tycker att Dagens Nyheter har ett liknande resonemang som Svenska

Dagbladets journalister. Han siger att deras sitt att skriva en nyhetsartikel dratt den ska

vara saklig, korrekt och begriplig. Han menar pa att kvillstidningarna har ett annat

temperament nir de viljer gestaltning och att de girna vill vara mer dramatiska.
“[Vianvinder] TT-spraket som ett slags riktmarke och det dr ju tinkt att f6rhalla sig till vad som
bor vara svensk standard i en nyhetstext. Alltid med syftet att det ska vara sa begripligt som
moijligt. Det dr ndgonstans vad allting handlar om. Kvillstidning 4r mer pang pa och mer

dramatisk i sin utgéring. Man har kortare stycken och skriver pé ett mer effektsékande sitt.”

(Barth-Kron, 2014)

Hir kan vi se hur journalisterns svar visar att de skriver pd ett visst sitt, just foratt de

jobbar pa en viss tidning. Aftonbladet skriver pa ett mer effektsékande sitt, medan Dagens
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Nyheters och Svenska Dagbladets journalister siger att de har ett mer sakligt sitt att skriva
pa. Respondenteras resonemang pekar mot att medieutvecklingen dr det bestimmande
systemet i dagens samhille, da journalisterna styrs av tidningens interna arbetsvillkor och
normer, vilket bada ar faktorer inom medielogiken (Strémbick, 2009:171).

Det som ar intressant dr att under samtalsintervjuerna om tidningens betydelse for val
av gestaltning, framkom att tidningarnas pastidda malgrupper har en paverkan pa hur
gestaltningen av artikeln blir. Flera av vara respondenter menade att deras tidningar har sa
tydliga malgrupper som har lirt sig att férvinta sig en viss typ av journalistik nir de ldser
tidningen. Detta vet journalisterna om och dirfér anpassar de till en viss del artikeln efter
malgruppen och den typ av journalistik som malgruppen vill ha. Viktor Barth Kron siger
att Dagens Nyheters ldsare skulle bli besvikna om de 6ppnade upp tidningen och fick se att
den var fylld med spel-eller skandalgestaltning, f6r Dagens Nyheters lidsare forvintar sig

mer sakpolitiska artiklar.

“Vira ldsare skulle nog tycka att det vore lite konstigt om vi spelade upp och drog hirt pa
personkonflikter istillet for att ga pa sjilva politikern [...]Man ar tvd olika produkter och jag tror

ocksa att det dr det som ldsaren férvintar sig” (Barth-Kron, 2014)

Matilda E Hanson siger att Svenska Dagbladets lasare ir sa intresserade av sakpolitik att
journalisterna inte behéver gestalta sina artiklar pa ett speciellt satt for att se till att fler
lasare liser artikeln.
“Generellt sitt sd dr vara lisare vildigt intresserade av politik [...] De har gjort undersékningar pa
detta och vi har sett att det inte bara ér katter som méanniskor klicka pd. Utan det ér i alla hogsta

grad, ja svensk inrikespolitik 4r manga intresserad av. De flesta av vara politika artiklar blir valdigt

lasta sd vi behover inte gbéra ndgot for att de ska bli mer ldsta.” (Hansson, 2014)

Detta resonemang tyder pa en utveckling inom medielogiken. Bland annat Jesper
Strémbick och Claes de Vreese har tidigare slagit fast atti och med att den moderna
politiken till en allt hégre grad ar medialiserad, resulteratdet i att journalister tenderar att
vilja intressevickande nyheter i hopp om att fa mer uppmirksamhet in konkurrenteni ett
kommersiellt syfte(Stréombiack, 247-248, Vreese, 2014:140). Respondenternas svar visar
snarare pa att journalisterna till en viss man viljer att gestalta en nyhet sa att den mittar ett

intressebehov hos deras egen malgrupp, inte hos konkurrentens malgrupp.
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5.2.2 Uppmaiérksamhetsbehovets betydelse for gestaltning

Tittar vi istallet pa om journalisterna gestaltar en artikel pa ett visst satt for att fa just fler
klick pa webben eller uppmarksamhet, sa har respondenterna ungefar likadana asikter.
Majoriteten av dem sidger nimligen att de vare sig bestimmer nyheter eller skriver en nyhet
pa ett visst satt for att fa mycket klick och uppmirksamhet, utan huvudmalet ar att géra bra
journalistik som folk inte visste om och didrmed kan bli 6verraskade av. Flera av
respondenterna, och déa framforallt de som jobbar pa kvillstidning, siger dock att de ser ett
virde i att bli lista av sa manga som mojligt och lyckats fa uppmirksamhet med sina
publiceringar, men att det inte d4r huvudmalet nir de skriver en artikel. Hanna Olsson
utvecklar resonemanget med att siga att pa Aftonbladet styrs de inte vad som blir last eller
inte last. De har sin egen nyhetsvirdering och det dr det som styr val av nyheter och
gestaltning av artiklarna. Hon medger att det finns en konflikt mellan att fa sa manga ldsare
som mojligt kontra det samhallsansvar som tidningen har vilket innebir att de inte kan
skriva vad som helst.

“Vibestimmer det (gestaltningen pa artikeln) utifrdn vad det dr vi vill beritta, dven om vi vet vad

som blir last. Men jag skulle inte sdga att vi styrs av vad som blir list och inte. Vi styrs fram forallt

av var egen nyhetsvirdering [...]Vi maste saklart drain publik, men samtidigt har man ett

samhillsansvar. Jag kan inte siga sd mycket mer 4n att det finns en konflikt dér i mellan. Man har

inte odndliga resurser men vi kimpar hela tiden f6r att fa skriva om sddant som folk inte visste vad

de ville ha” (Olsson, 2014)

Fredrik Sjoshult, samhillschef pa Expressen, siger dven han att nir de ska skriva eller vilja
en nyhet sa tinker de forst i termer som nyhetsvirde, istillet f6r uppmirksamhet. Han
menar dock att ett bra nyhetsvirde och uppmarksamhet gar hand i hand. Har artikeln ett

bra nyhetsvirde sa kommer minga ocksa att klicka och ldsa den.

“Vivill ha genomslag f6r vira artiklar sa vi viljer att publicera artiklar som har ett nyhetsvirde och
har du ett nyhetsvirde i en artikel sd fir du genomslag. Antingen genom klick eller genom att den
delas mycket via Facebook eller dteras iandra medier. Det generella ir att det ska vara en bra

nyhet som fir genomslag att kunna dveraska pd nagot sitt.” (Sj6shult, 2014)

Tittar vi pa svaren fran journalisterna som jobbar pa Dagens Nyheter och Svenska
Dagbladet sa har de ungefir samma tink som journalisterna pd Expressen och Aftonbladet
nir det kommer till att gestalta en nyhet pa ett visst sitt for att fa klick. De bada

dagstidningarnas papekaratt de inte tinkeri uppmirksamhet eller klick nir de skriver en
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artikel. Niklas Orrenius pa Dagens Nyheter siager att han och tidningen inte ser nagot
egenvarde med hur manga klick en artikel far och att det dirmed inte paverkas hans sitt att

gestalta en artikel.

“Tidningar har alltid behévt ma bra och gd med vinst. Jag kan inte svara fér andra tidningar men
pa DN sd dr det inte ndgot egenvirde med "klick", utan vi skulle kunna fa jitteh6ga klick om vi
bara skrev massa spekulativa artiklar om sex hela tiden. Men dd urholkar vi samtidigt tidningens

trovirdighet.” (Orrenius, 2014)

Johanna Ekstrém pa Svenska Dagbladet drinne pa samma resonemang. Hon tianker inte 1
klick nir hon skriver en artikel, utan hon vill skriva en sa bra journalistisk artikel som
mojligt. Hon ligger dock till att hon vill bli ldst av sa manga som mojligt.
“Nej, det gbr jag inte. Jag tinker att nu har jag fitt fram ndgot som jag tycker dr intressant, si jag
tinker inte klick utan jag tinker journalistik. Men jag tycker att det vore kul om folk klidka. For jag

har uppfattningen att folk vill ha bra journalistik, i alla fall de som klickar pa wmmsvd.se” (Ekstrom,

2014)

Svaren visar att det inte skiljer mycket i hur vara respondenter resonerar kring att skriva en
artikel pa ett visst sdtt for att fa sa manga klick som méjligt. Samtliga respondenter sager att
klickstatistiken inte har nagot att géra med hur de gestaltar en artikel, men Aftonbladet och
Expressens journalister medger att de girna vill publicera sidan journalistik som gor att de
blir sa uppmirksammade som mojligt. Detta tink garatt hirleda i teorin och Bengt
Johannsons slutsats att lésnummerbaserade medier som Aftonbladet och Expressen, vilka
ar kvallstidningar, har ett mer kommersiellt tinkt eftersom de vill silja sa manga nummer
som moijligt (Johannson, 2008:8). Samtidigt dr det intressant att sa manga vara
respondenter siger att de inte ser nagot virde i antal klick. For forskningen visar att
journalistiken blir mer kommersiell och att mediehusen drivs som kommersiella féretag,
dir det viktigaste malet ir ekonomiskt, inte publicistiskt (Johansson, 2008:9) Forskarduon
Strémbick och van Aelst har tidigare kommit fram till att den 6kande kommersialiseringen
kan ses som en av de viktigaste drivkrafterna till att journalistiken och politiken 1 allt hégre
grad dr medialiserad, dar vikten av att hitta intresseviackande nyheter 6kar (Strombick &
van Aelst, 2010) Men detta vill inte respondenterna kinnas vid, utan sidger att det viktigaste
1 deras journalistiska arbete dr att hitta en sd bra historia som mojligt. Om den sedan far
uppmirksambhet, klickas, eller sprids pa sociala medier dringet som man har i atanke nir

man skriver artikeln.
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5.2.3 Formatets betydelse for gestaltning

Vad det giller om formatet har ndgon betydelse for hur journalisterna viljer att gestalta
en artikel sa dr svaren splittrade. Fem av atta respondenter siger att de har en policy som
heter digital-first pa redaktionerna, vilket innebdr att de alltid ska skriva f6r webben forst.
Om denna policy skulle ha en paverkan pa val av gestaltning rader det delade meningar.
Aftonbladets Pir Karlsson siger att formatet inte har nigon betydelse f6r hur han vinklar

en artikel, eftersom de just alltid har digital-first tanket att forhalla sig till.

“Det ska det inte ha f6r Aftonbladet har "online first" sa skriver ofta artiklar f6r nitet och sen kan
det hamna i tidningen. Vi ska inte tinka sa mydket pa var det ska handla utan det viktiga ér att

nyheten ska ut pd nagot sitt” (Karlsson, 2014)

Johanna Ekstrém och Fredrik Sjéshult pa Expressen haller inte med Pér Karlssons
resonemang utan menar att digital-first gor att formatet har betydelse for gestaltningen.
Framforallt pipekar de bada respondenterna att de kan skriva hur lingt de vill pa webben,
vilket gor att de inte behover koncentrera sig pa att bara ta med det viktigaste. Johanna
Ekstrom siger ocksa att det finns vissa nyheter som passar bittre pa webben jamfoért med i
papperstidningen. Hon menar att mer slagkraftiga nyheter passar bittre pa webben och att
de webbaserade artiklarna inte behover vara lika genomarbetade som de artiklar som ska ga
1 tidningen.

“Det ir klart att det finns en begrinsning i tidningen f6r dir har vi inte hur stort utrtymme som

helst, ddr med kan vi beh6va korta texter till tidningen. P4 sajten kan duha en hurling artikel som

helst. S4 det dr klart pa det sitter paverkar formatet” (Sj6shult, 2014)

“Pd webben sd finns det plats f6r mer saker, dir kan man ju till exempel ringa upp ndgon gammal
politiker som siger nagot slagkraftigt, da kan det bli en text pad webben. Géran Person
kommenterar nigonting. Det kanske inte dr en text i tidningen, utan for att det ska gain i

tidningen ska det vara lite mer genomarbetat, och inte bara den hir enrdstaren.” (Ekstrom, 2014)

Vad det giller just formatet, som till allra hogsta grad ar en del av medielogiken
(Strémbick, 2009:171), sa finner nagra av respondenterna att de inte alls kinner sig
paverkade av formatet och att det skulle ha nigon betydelse for deras gestaltningav en
artikel. Jesper Strombick skriveriboken Den medialiserade demokratin: om journalistikens ideal,
verklighet och makt att formatet kommer fore innehéllet och att innehéllet dirfér maste spela
pa formatets villkor, vilket betyder att medieinnehallet och journalistiken paverkas alltid

paverkas av de tekniska villkor som rader. (Strémbick, 2004: 115). Meni detta fall f6r
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nagra av respondenterna verkarinte detta stimma. Deras svar pekar i stillet mot att
journalistiken inte paverkas av de tekniska villkor som rader. Andra respondenter medger
att formatet har betydelse, men samtidigt hianvisar de inte till formatet som sadant, utan
fraimst till en policy som heter digital first, som gar ut pa att all journalistik ska ut pa
internet forst. Vilketi sin tur gor att journalisten kan bre ut sigmer dni tidningen.
Visserligen dr dven detta en form av formatfriga, men samtidigt pekar respondenternas
svar pa att tekniska villkor inte har sarskild stor betydelse lingre.

Det mest intressanta svaret kommer pa Svenska Dagbladets Johanna Ekstrém, som
sager att slagkraftiga nyheter passar bist pa webben. Detta svar gar att hirleda till att det
inda finns ett klicktdnk hos Svenska Dagbladet, da respondentens svar pekar mot att pa

webben dr det viktig att vara slagkraftig, for att fa just klick och uppmirksamhet.

5.2.4 Policyns betydelse for gestaltning

Den sista delen som kan paverka val av gestaltning dr redaktionernas policys nar det
kommer till politisk rapportering. Men detta var en friga som vara respondenter hade svart
att svara pa. Flera av dem uppgav att de inte visste om tidningen hade en uttalad policy. 1
stallet berdttade journalisterna att de forhéller sig till de vanliga idealen inom journalistiken
(Hdger, 2009:22-24). Dagens Nyheters Niklas Otrrenius sdger tillexempel att det viktigaste

ar att artikeln 4r sann, relevant och vard att berdtta om.

“Det vet jag faktiskt inte, jag har inte varit pA DN sdrskilt linge. Men det ar vil de vanliga
journalistiska dygderna: att det ska vara sant, relevant och virt att beritta. Men jag har ju varit pa
Sydsvenskan och Expressen innan och jag har aldrig fitt ndgon form av direktiv om politiskt

forhallningssitt, att man ska skriva positivt om den, eller negativt om den, eller si.” (Orrenius,

2014)

Matilda E Hanson pa Dagbladet siger att deras policy framférallt dr att de inte ska
favoritsera nagon inom politiken eller nagot parti nir de bestimmer vilka nyheter de ska ha
med och hur de ska skrivas. Hon siger dock att det de som har makten, tillexempel de som
sitteri regeringen, ska granskas pa grund av att de har just den uppgiften. Pir Karlsson pa
Aftonbladet tycker ungefirlikadant, férutom att han anser att alla partier, ivende i
oppositionen, ska granskas lika hart.

“Grundliggande ir att viinte ska favoritisera nagon, och det ar spedellt viktigt under en valrorelse.

Jag vet att vi tidigare 1 ar gjorde ganska mycket granskningar av regeringen eftersom det dr de som
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har makten. Helt enkelt for att man behéver utvirdera vad regeringen har utrittat.” (Hanson,

2014)

“Vihar som mal att granska alla partier hart. Vi ska inte favorisera nigon.” (Karlsson, 2014)

David Baas pa Expressen anser att tidningen inte har nagon given policy nir det kommer
till politisk rapportering. Han menar att de tar fram och gestaltar nyheter som féljer
nyhetsvirdering och sidant som de tror folk tycker dr viktigt. De utformarinte artiklarna
efter nagon politisk policy.

“Negj, det skulle jag inte pastd att vi har. Utan det sker ju huvudsakligen utifran tvé spér. Dels en

allméin nyhetsvirdering som handlar om vad som anf6rs i debatten, vad ocksd vi tycker dr viktigt

odh vad vi tror vara ldsare tycker 4r viktigt. Alltsa en allmin vardaglig nyhetsvirdering.” (Baas,

2014)

Som vi kan se pd svaren paminner de vildigt mycket om de journalistiska ideal som Bjorn
Higer och Jesper Strombiack malar upp (Higer, 2009:22-24, Strombick, 2012:268). De
journalister som inte kan uttala sigom en policy hinvisar till att journalistiken ska vara sann
och relevant. De som till en viss man har en policy sidger att den gar ut pad att journalisten
ska vara sa objektiv som mdjligt, att ingen, vare sig politiker eller parti, ska favoritseras.
Dock visar forskning frin bland annat Strombick att det under varje valrorelse dr ett eller
flera partier som missgynnas (Strombick, 2012:268) Men Stréombick drinne pa att detta
sker omedvetet och inte med niagon foérutbestimd bestimdhet (Strombick, 2012:268),
vilket respondenternas svar pekar mot. Matilda E Hansson svar, att de som har makten ska
granskas hardast, kan vara ett svar pa Strombicks tidigare slutsats att det finns en form av
anti-etablissemangsvridning som resulterariatt Socialdemokraterna och Moderaterna
granskars hardast. Hansons svar visar att anledningen till att det dr sd kan vara fér att de tva

partierna har haft mest makt under de senaste dren.

5.3 Journalisternas syn pa dagens gestaltning av politik

Som vi har varit inne pa tidigare pratar bland annat forskarna Jesper Strombick och Claes
H de Vreese om att medielogiken dr det styrande systemet i dagens samhille och att
journalistiken har blivit mer kommersialiserad, vilket gjort att det har blivit viktigt att hitta
intresseviackande nyheter fOr att kunna sla konkurrenten (Strémback, 2009:171,247-248,
Vreese, 2014:137-140). Forskaren Bengt Johanssons talar om tva styrfdlt inom

journalistiken; att ge publiken vad de vill ha och vad de behéver ha och menar att det
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tidigare alternativethar 6kat i och med kommersialiseringen (Johansson, 2008:8-9). Nir
vara respondenter far frigan vad de tycker om dessa tva styrfilt anser majoriteten att bada
varianterna beh6vs. Journalisterna beskriver det andra styrfiltet: att ge publiken vad de
behéver ha for att fungera i ett demokratiskt samhille som det viktigaste styrfiltet. Men
samtidigt patalar flera av dem att deras tidningar ar en kommersiell produkt. Det ena

behovs for att kunna ha resurser f6r att géra det andra.

”Béda tvi dr viktiga. Aftonbladet dr en stor medieaktdr som har ett stort demokratiskt ansvar. Vi
ska granska politiken och stora maktaktorer i samhillet hela tiden. Samtidigt 4r vi en
kommersiellprodukt och vi maste k&pas, klidkas och siljas ocksa. Jag tycker att vi ska ha bade och.
Men jag tinker att sa har det alltid varit. En produkt maste vara ldsvird annars spelar det kanske

ingen roll vad man skriver, si bada tvd dr beroende av varandra (Katlsson, 2014).

Hanna Olsson, samhillschef pa Aftonbladet drinne pa samma spar angaende de tva
styrfalten. Hon motiverar forhallningssittet med att man maste ha “miislin och man maste
fa en chokladbit efterat”.

De intervjuade pa Aftonbladet dr de enda respondenterna som uppger att de har ett
aktivt krav pa sig att ha en balans mellan styrfalten. Men de andra journalisterna ar Gverens

om att balansen mellan styrfilten ar viktig f6r deras tidning.

”Dir maste man givetvis ha en balans och vi ser odksa ett intresse i att ge publiken en 6kning av
fordjupning i allt vi gér. Vi[Expressen] har bland annat "dokument” i tidningen som dd och di
handlar om politik och som kan vara en férdjupningi en sakfriga... Nar vi gor
politikerutfrigningarna gbr vi dem sé att de ska vara fyra eller sex sidori tidningen men de
transkriberas odksa i sin helhet. Nir vi sitter ner med en partiledare i en timmatranskivberas dem i
sin helhet odh erbjuds p4 sajten for alla som vill ha det. De finns ocksd i tv-format si man kan titta
pa dem i sin helhet, det 4r en balansging. Vi forsdker strdva motatt ge bdde dem som ir vildigt
politiskt intresserade helheten och dem som vill ha det lite kortare form far det ocksa. Det giller

att tillfredsstilla alla behov” (S§j6shult, 2014).

Synen pa styrfilten skiljer sig nagot mellan journalisterna som arbetar pa kvillstidningarna
Aftonbladet och Expressen och dem som arbetar pa morgontidningarna Dagens Nyheter
och Svenska Dagbladet. Framfor allt anser journalisterna pa morgontidningarna att det som
publiken vill ha stimmer mer 6verens med vad journalisterna anser att publiken behéver ha
for att kunna fungera 1 ett demokratiskt samhille. En forklaring till det férhallandet

uppgavs vara att de tidningarna forsoker bygga ett lingre och trovardigt férhallande med
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sina ldsare, genom prenumerationer. Samtidigt som Aftonbladet och Expressen i storre

grad forsorjs av klick och 16snummerforsiljning.

”Var publik bade vill och behéver ha férdjupning och vi har lite tur dér, f6r vi dr inte i ett segment
dir vi behover "hora" si att siga. Det dr klart att vi méste skriva relevanta grejer men det ska ju
vara for att det ger ndgot mer, inte fér att det ger den dér spekulativa faktorn. Jag har aldrig
upplevt att det gir samman s mycket som det gor pa Dagens Nyheter. Det 4r ganska likt vad
publiken vill ha och vad vi tycker att dem behdver ha. Sen handlar det ocksd om att beritta for
folk vad de inte visste vad de ville ldsa, att man berittar nigot ovintat. Da giller det att de har den
hir hoga tilliten att dem ldser en artikel bara for att den dr publicerad i DN, da kan man sktiva om

saker som det inte finns ett sug efter frin boérjan, utan man kan istéllet vicka intresse”’(Orrenius,

2014)

Viktor Barth-Kron har en lite annan instdllning till Bengt Johanssons tva styrfalt in de
andra respondenterna. Enligt honom gar det inte att stilla de tva filtet mot varandra. Han
menar att hans storsta uppgift dr att férsoka locka inldsarna genom att skriva

underhillande om exempelvis politik.

”Det dr omoijligt att stélla [styrfilten] mot varandra helt och hallet. Min grej har vil alltid varit att
férséka lodka in ldsare genom att géra det lite underhallande och pa ett underhéllande sitt beritta
faktiska saker och saker som har ett informationsvirde. Annars kan man skriva skojiga krénikor
om vad man iter till frukost, men det gor jag ju inte. Men det édr klart att i den bésta av virldar sa
skulle alla vara perfekt informerade och kdpa tidningar som var drsredovisningar av politiska
forslag. Men det fungerar inte riktigt sd. Och jag ser egentligen inte att det dr ett problem att man

har den typen av nyheter, om man som tidning dessutom erbjuder det andra och ser till att man

kan géra bade och.” (Barth-Kron, 2014)

Aven Matilda E Hansson frin Svenska Dagbladet gav ett nagot avvikande svar gillande
balansen mellan de tva styrfilten. Hon menar att ansvaret att ge publiken vad de behéver

ha 6kar med vilken situation landet befinner sigi, om det till exempel dr en valrérelse.

”Det ir ett ganska aktoritdrt sitt, det hir med vad de behéver ha. Vi har ju ett valdigt tydligt
demokratiskt ansvar 6verhuvudtaget men ocksé allra hogsta grad i en valrérelse. Det dr klart att vi
ar extra noga med att ha guidande material och f6rdjupande material och intervjuer déir man stéller
alla partier till svars, till exempel gjorde vi ett format dir vi gjorde liveintervjuer med alla
partiledare, dirvi hade tagit fram férdjupande fakta och grafik pa olika momentutifrin hur de har
agerat under valrorelsen. Sa det gav en vildigt férdjupande del, och det var otroligt ldst och
otroligt klickat. Si jag tror att Svenska Dagbladet har en vildig samkommunikation dr, dd vi har

en publik som ér vildigt intresserad av politik” (Hansson, E, 2014).
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Journalisternas svar visar pa en vildigt hog medvetenhet nir det kommer till Johanssons
tva styrfalt. Majoriteten av respondenterna tycker att det rent publicistiskt finns ett virde i
att ha bada styrfilten och papekar vikten av balans mellan dem. Samtidigt finns det en
tendens i svaren som pekar at att journalisterna 4r medvetna om att de till en viss del maste
gora underhallande nyheter, som folk klickar pa, for att kunna finansiera de sakpolitiska
artiklarna. Detta resonemang visar pa en utveckling inom medialiseringen av politiken.
Journalisterna skriver underhallande artiklar och mattar ett uppmarksamhets- och
underhallningsbehov, f6r att mojliggora ett skrivande av sakpolitiska artiklar med
samhillsnyttig information, som ir en form av journalistiskt tink som passar basti det
styrfalt som dr den politiska logiken, dir journalisterna férvintas leverera viktigt och
relevant information som medborgarna behover veta (Nord & Strombick, 2012:14,

Strémbick, 2009:241).

5.3.1 Framtiden for politisk journalistik

Journalisterna ar 6verlag Gverens om att ldsarnas intresse for politik har 6kat. I samband
med att intresset har 6kat har dven journalisternas bevakning av politik 6kat. Framfor allt
journalisterna pa kvallstidningar tycker sig marka en tydlig férindring vad det giller deras
rapportering av politik. Par Karlsson, reporter pa Aftonbladets samhillsredaktion, menar
att Aftonbladet och flera andra tidningar skriver allt mer om politik an tidigare. Dessutom

har Aftonbladet mycket oftare 16psedlar som ber6r politik dn tidigare.

”Vioch madnga andra tidningar skriver allt mer om politik dn tidigare. Det dr oftare vi har politik
l6psedlar i dag dn vad vi hade for tio ar sedan, d4 var det mer kanske Big Brother [palépsedeln].
Det tycker jag dr bra och i och med alla nya medieformat kan vi géra mycket nya roliga grejer.

(Katlsson, 2014).

Pir Karlsson pa Aftonbladet seri Gvrigt ljust pa framtidens granskning av politik. Som han
nimnde i citatet ovan ir en viktig faktor for tidningarna de nya medieformaten, som till

exempel webb-tv, som bade kvills-och morgontidningarna satsar hart pa.

Jag ser ljust pa [utvedklingen inom politisk journalistik], men eftersom tidningsbranschen ir i nagot
slags evigt lagintensiv kris sa paverkar det sdklart oss odksd. Vi ér kanske inte den delen som alltid
har de smaskigaste rubrikerna och kan ge siddana saker, men vi har en vildigt viktig funktion och
det kriver resurser. Det maste finnas pengar sd vi har rid att géra saker. Det kan man vara lite

orolig f6r men jag tror att det kommer att hittas nya sitt att granska politik.” (Katlsson, 2014)
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Fredrik Sjéshult pA Expressen ir iven han inne pa samma spar. Aven Expressen hardsatsar
pa nya plattformar, dven for politiska nyheter. Fredrik Sjoshult nimner Expressens

satsningar pa 2014 ars valrorelse med webb-tv sinda politikerutfragningar.

”Jag representerar en tidning som gjort entimmars politiker intervjuer i maj. En tidning som har
ett jittestort och gediget program i Almedalen med 60,70 programpunkter med politiker som

kommer dit. Vi direktsinder dven dem utfrigningarna.” (Sj6shult, 2014)

Niklas Orrenius pa Dagens Nyheter tycker ocksa att tidningar har blivit battre pa att
rapportera om politik. Han menar att det finns en vildigt rik flora av politiska nyheter och
att de 1idag skrivs ur manga fler vinklar an vad det gjordes fér 10- 20 ar sedan. Men
samtidigt som intresset for politiska nyheter och politisk rapportering 6kat dr Niklas
Orrenius lite orolig for asiktsdriven journalistik. Niklas Orrenius nimner LO-sajten och
Aftonbladetigda Politism som ett exempel. Han menar att dven fast de dr uttalade
opinionsbildare finns det en fara i att materialet de producerar dr vildigt lik traditionell

nyhetsjournalistik.

”Jag tycker att det finns en vildigt rik flora och att det kiinns som att det ir ménga fler som skriver
om politik ur olika vinklar 4n vad det kanske var f6r 10-20 dr sedan nir jag bérjade. Och det har
nitet bidragit med och intresset ar vildigt stort. Samtidigt 4r jag lite orolig f6r det kdnns som att
asiktsdriven journalistik om politik vinner makt. Det 4r manga som vill ha ett sorts ideologiskt
filter pd sin journalistik. Till exempel Politism. Jag férstir dem men de ér egentligen
opinionsbildare. Det dr bara det att det som de gér ser ut som journalistik. jag dr lite orolig for att
vi dr pd vig mot ndgot slags Berlusconi-samhille i Italien eller USA ddr man mest tar del av

nyheter som ér politiskt firgade, som smeker ens virdsuppfattning medhars.”(Orrenius, 2014)

Niklas Orrenius tycker att det ar viktigt att vi dven i framtiden slar vakt om den opartiska

journalistiska tradition som han menar finns 1 Sverige.

”Jag tror att man verkligen mdste sld vakt om den dir 6verenskommelsen som fortfarande finns i
Sverige om att det existerar journalistiska sanningar. Om den hir ideologiskt firgade
rapporteringen 6kar si kommer allt tillslut kunna avfirdas som propaganda eller att allt bara ar en
kampanj. Men 4n sd linge 4r det sd i Sverige att oavsett om det dr allminna redaktionen pa
Aftonbladet eller Expressen eller DN eller Svenskan eller SR eller SVT som kommer med en
nyhet om politik sa litar alla pa den indstan alla ligen. Det 4r haveristiska personer som tinker

"det dr styrt". Men det 4r dnd4 inte s ménga som gor det och jag dr orolig att det gr mer motdet
hillet dar manniskor, i det hir klik-och sodala medier samhillet, delar artiklar och saker som man
héller med om perspektivet. Jag tycker att vi ska sld vakt om det dir oberoende. Jag ér vildigt emot

att man ska politiskt miarka politiska reportrar tillexempel.”(Orrenius, 2014)
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Hanna Olsson, chef f6r samhillsredaktionen pa Aftonbladet tycker att den politiska
bevakningen dr pa vig mot ett battre hall. Men hon tyckeratt det dr synd att flera
redaktioneridag sitter och skriver om samma saker. Hon vill hellre se att varje redaktion
hittar en sarprigel pa sin rapportering. Hanna Olsson menar att den huvudsakliga
konkurrensen mellan redaktioneridag handlar om sjilva nyhetsjakten, helt enkelt vem som
ar forst med en nyhet. Hanna Olsson tycker dven att det dr acceptabelt att blanda in humor
1 sin politiska bevakning. Men hon tycker samtidigt att den traditionella
kvillstidningshumorn bérjar kinnas lite ”dassig” och att hon hoppas att den dr pa vag bort

fran kvallstidningarnas politiska bevakning,

”Jag tror att det 4r pé vig motett bdttre hall. Jag tycker girna att man kan ta in humori den
politiska bevakningen men jag tycker att kvillstidningshumorn som giller politik borjar kdnnas lite
dassig och jag hoppas att det dr pa vig bort. Jag hoppas att man blir bittre och bittre pa att skriva
om sakfrigor pa ett sitt som gor att folk blir intresserade av det. Det har jag gott hopp om och jag
tror att alla redaktioner férsGker hitta sin sdrprigel. Som det dr nu dr det mydcket att vi sitter och
skriver om exakt samma saker. Hur mydket egna nyheter har redaktioner egentligen? Det ér
egentligen dir som konkurransen ligger idag. Man kan inte konkurrera pa sidant som folk redan
vet utan man maste fortfarande vara bist i nyhetsjakten. Och dir hoppas och tror jag att alla

redaktioner jobbar stenhédrt” (Hanna Olsson, 2014).

5.3.2 Journalisternas syn pa spelgestaltning

Nir det giller medias tillimpning av strategisk spelgestaltning har journalisterna aven hir
olika synsatt. Men majoriteten av respondenterna tycker inte att spelgestaltning av politik ar
enkom daligt, det ar nir det blir for mycket eller bara spelgestaltning som det kan bli ett
problem. Hanna Olsson sager att de ofta har samtal pa Aftonbladet om férhallandet mellan
sak-och spelgestaltning.

”Det ir inte entydigt daligt med spelgestaltning, tydker jag. Det kan absolut ha negativa effekter

och jag tycker inte att vi bara ska dgna oss it spelgestaltning. Vi pratar ganska mycket om det

forhallandet: Hur mycket skriver vi om sakpolitik och hur mydket skriver vi om taktik, strategier

och hemliga méten? Men spelgestaltningen dr en del av védr politiska bevakning och den kommer

aldrig att férsvinna.” (Olsson, 2014)

Fredrik Sjoshult pa Expressen menar att spelgestaltade artiklar alltid har sitt ursprung i en

politisk sakfraga. Till exempel menar han att artiklar som handlar om Stefan Lofven ska bli
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statsminister eller inte bottnari att partierna maste komma Gverens i X-antal politiska

sakfragor.

”Om det dr en situation dir personer stills emot varandra i en kamp om makten sa ska man siga
att det 4r en spelartikel men sen ar det oftast sa att de artiklarna bottnar i en politisk sakfriga. Hela
diskussionen om huruvida vem som ska fia makten efter regeringsskiftet var vil artiklar som
gestaltade det politiska spelet, alltsd hur vida Stefan Léfven skulle bli statsminister eller inte. Och
det dr ju spelartiklar men det bottnar dnd4 i att de var tvungna att komma Sverens i X antal
sakfrigor som kirnkraft, RUT-avdrag och migrationsfrigor. Jag tycker att forskningen ar slarvig
nér man kategoriserar vad som dr spel. Nér man ldser artiklarna som kategotiseras som spel

bottnar 9/10 fall i ndgon form av sakfriga.” (Sjéshult, 2014)

Davis Baas pa Expressen dr inne pa samma spar som sin kollega Fredrik Sjéshult. Han
tycker att kritiken mot spelgestaltning kinns slentrianmassig och menar att politik i grund
och botten ir ett samhilleligt maktspel. For att fa igenom sina politiska sakfragor maste

partierna prestera bra i valet ochi det samhilleliga maktspelet.

”Jag kan tycka att det dér ar lite sd hir slentrianmassig kritik. Jag skulle inte vilja dela upp det s
tidigt. For att i grund och botten dr politik ett samhilleligt maktspel. Och dina méjligheter att fa
igenom samhillsférindringar beror pa hur bra duér i det spelet. Det kanske later lite enkelt att
kalla det ett spel, men det handlar ju ocksdé om hur man férhaller sig som politiker till andra partier
men ocksa inom sitt eget parti men ocksd om hur manlyckas gestalta sin politik pd en slags scen
infér viljarna. Allt sadant dr jitteviktigt f6r dina mojligheter att fa igenom den hir sakpolitiken.
Odh oftast dr det hir spelet, som det kallas, det grundar ju sig 1 sakpolitik. Att det kanske finns
interna sprickor iett parti om hur de ser pd en viss friga eller att ett borgligt parti tycker en sak
men ett annat borgligt parti tycker négot helt annat. F6r mydket av det hir spelet grundar sig i
sakpolitik och jag tycker att vi dr bra pa att lyfta fram de sakerna pd sammagéing, eller som visar

hur dem dér vixel verkar och dr svara att separera” (Baas, 2014).

Matilda E Hansson pa Svenska Dagbladet tycker dven hon att bade gestaltningsformerna ar
intressanta. Och hon haller iven med David Baas om att politik 1 grunden idr ett spel om
makten. Matilda E Hansson tycker att journalisterna skulle utelamna en stor del av

politiken f6r lisarna om de inte rapporterade om det politiska spelet.

“Personligen tycker jag bada idr intressanta. Politik 4r ett maktspel. Det ér en arena f6r makt och
maktutévning. Och den ir ocksa viktig f6r det dr det som hinder framfor oss, ska budgeten, allts4,
den hir sakpolitiken bli verklighet? Bakgrunden till det ar ju ett maktspel, om SD ska vilja att filla
regeringsbudget eller inte. Om man inte skulle ha skrivit om makt, alltsd spelteorin, eller
maktspelet dd skulle det bidra till att det inte blev sé stor forstaclse for vad som hinder. Men

samtidigt sd dr ju sakpolitiken vildigt intressant for att den péverkar méanniskors liv och vi vet vilka
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frigor som intresserar vara ldsare vildigt mycket och det dr viktigt for oss att skildra det. Skulle
man inte skriva om sakpolitik skulle man géra ldsarna en enorm otjanst. Men jag tycker att det dr

viktigt att ha bdde och, for det bidrar till en férstielse f6r hur politiken fungerar och hur samhillet

fungerar och varfor ett visst parti fattar ett visst beslut. ” (Matilda E Hansson, 2014)

Niklas Orrenius pa Dagens Nyheter dr den enda av journalisterna som tycker att
utvecklingen mot annu mer spelgestaltning ar sorglig. Han tror dven att
kommersialiseringen dr en mojlig forklaring till varfor det skrivs sa mycket om det politiska

spelet.

”Man kan bara se att det 4r mycket opinionsinstitut och opinionsmitningar som publiceras. Det ir
vildigt enkelt och ganska billigt ocksa. Jag tror att det ir ett tecken pd 6kad kommersialisering och
det idr lite sorgligt. Men dir tror jag ocksd att det inte finns ett sug for mer sidant frin véra lisare

utan snarare mer férdjupning. Vi pratar ganska mycket om det hir pa DN.”(Orrenius, 2014)

Otrrenius svar arintressant pa flera sitt. Han dr den enda av de intervjuade journalisterna
som uppgav att 6kad kommersialisering kan vara en faktor till att spelgestaltning 6kar nir
det giller politik. En dsikt som gar i rit linje med vad som framkom i teorikapitlet dir
Strémbick och den belgiske forskaren Van Aelst, drog liknande kopplingar (Strémbick,
van Aelst 2010:49). Det gir dven att dra kopplingar mellan Orrenius svar och den
amerikanske medieforskaren Fallows syn pa medias kommersialisering, dir han menar att
ju mer osakra journalisternas jobb blir tvingas journalisterna producera desto mer “enkel”
journalistik (Fallows, 1997:72-73).

Journalisternas dsikter kring spelgestaltning skiljer sig inte sarskilt mycket, vare sigde
arbetar pa kvills- eller morgontidning. Siffror fran tidigare valrorelser visar att
spelgestaltning dr den gestaltningsform som 6kat mest bland de fyra tidningarna. Men att
spelgestaltning fortfarande far mest utrymme i kvillspressen (Strombick, 2013:124-125).
Matilda E Hanssons svar om att man gor ldsarna en otjanst om man inte rapporterar om
det politiska spelet ar ett svar som skiljer sig nagot frin teorin pa omradet. Angaende
respondenternas forhallningssatt till Bengt Johanssons styrfilt dr de flesta av journalisterna
6verens om att en balans mellan de bada ér att foredra, dven om flera av journalisterna
nimner att det vore daligt f6r utvecklingen om det blev allt f6r mycket av “det som ldsarna
vill ha”. Svaren angiende styrfilten skiljer sig nagot mellan kvallstidningarna och

morgontidningarna; morgontidningarnas journalister uppleverihogre grad att det som de
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tycker att ldsaren ska ta del av stimmer bittre 6verens med vad deras lasare eller

prenumeranter faktiskt efterfragar.

5.4 Det journalistiska ansvaret

Alla av de intervjuade journalisterna pa tidningarna, Svenska Dagbladet, Aftonbladet,
Dagens Nyheter och Expressen tyckeratt de har ett journalistiskt ansvar. Men precis vad
det ansvaret innebir skiljer sig mellan vissa av journalisterna.

Fem av dtta av de intervjuade journalisterna uppgav svaret ” granska makten” pa frigan
vad som var deras viktigaste uppgift som journalister. Pir Karlsson, reporter pa

Aftonbladets samhallsredaktion:

”Vi har viktiga positioner. Ansvaret ir att géra ett bra jobb, att vara journalist 4r inte som vilket
annat jobb som helst. Jag tydker att det ar viktigt att vi ska forséka granska, avsloja, underhilla och

gbra saker intressanta” (Karlsson, 2014).

Alla intervjuade journalister férutom journalisten Viktor Barth-Kroon pa Dagens Nyheter
ansag att de hade ett journalistiskt ansvar gentemot allminheten. Men Viktor Barth-Kron
menar att Dagens Nyheters ansvar till storsta del lag gentemot tidningens egna
prenumeranter:

”Visom tidning har ett ansvar gentemot viéra ldsare och vira prenumeranter att infria det 16fte

som vi uttalat eller outtalat har givet dem... Om folk kdnner att deliser DN varje dag och dnda

inte kidnner att de har koll, d4 skulle de sluta lisa DN och det vore inte bra. Vi har det ansvaret

motvira prenumeranter, men inte gentemot ndgon annan. Vi dr ett privatféretag, vi dr inte public

service. Men vi har tagit den rollen och vi ska leverera det till vira kunder.” (Barth-Kron, 2014).

Johanna Ekstrém, politisk reporter pa Svenska Dagbladet tycker ocksa att hon har ett
journalistiskt ansvar gentemot allmanheten. Det viktigaste ansvaret tycker hon ar att vara

objektiv och oberoende.

”Ja, det har jag. Det dr att fors6ka vara objektiv och oberoende. Jag maste ju virdera, nér
tillexempel de politiska partierna ringer mig och vill féra ut sina budskap, jag kan ju inte bara f6ra
ut dem helt okritiskt. Det dr klart att man har ett journalistiskt ansvar att vara sd objektiv som
moijligt och férséka forklara. Man kanske inte alltid lydkas, men [ett journalistiskt ansvar] det har

man absolut.”

Matilda E Hansson pa Svenska Dagbladet, David Baas, pa Expressen, Fredrik Sjoshult pa

Expressen, Par Karlsson pa Aftonbladet och Hanna Olsson pa Aftonbladet angav alla att
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deras huvudsakliga journalistiska uppgift och ansvar gentemot samhillet dr att granska
makthavare och fungera som en tredjestatsmakt. Matilda E Hansson pa Svenska Dagbladet
ir inne pa samma linje 1 sina svar frin samtalsintervjun, dir hon anser att journalisterna ar
de enda som granskar makten.

Niklas Orrenius, journalist pa Dagens Nyheter, sidger att hans roll som journalist bestar
i att beratta det som ar sant, relevant och virt att berdtta om. Han skriver helst om det som

folk behover veta och som de inte kidnde till sedan innan.

”[Min viktigaste uppgift som journalist] 4r att beritta om samhallet och var det dr pa vig. Och

beritta saker som folk inte kinde till tidigare som de beh6ver veta” (Orrenius, 2014).

Alla av de intervjuade journalisterna har en klar och tydlig bild av vad deras yrkesroll gir ut
pa och vilken roll de spelar i samhillet. De flesta av journalisternas installning till ansvaret
de har stimmer vil Gverens med Bjorn Hagers beskrivning av journalistikens viktigaste
uppgift 1 boken Reporter (Higer, 2009:22—24). Majoriteten av respondenterna har nimligen
svarat ”granska makten” pa frigan om vad som ar deras viktigaste uppgift, vilket dr precis
vad Higer beskriver som journalistens viktigaste uppgift. Niklas Orrenius svar har mianga
likheter med Higers punkter 6ver vad som ér det journalistiska idealet (Higer, 2009:22—
24), sirskilt att materialet ska vara sant, viktigt och relevant. Det enda svaret som egentligen
skiljer sig frin majoriteten dr Viktor Barth-Krons, nir han menar att Dagens Nyheter inte
har ett ansvar gentemot allmidnheten, han menar snarare att deras ansvar ar emot deras
prenumeranter. Men samtidigt skiljer siginte innehéllet i ansvaret journalisterna anser sig
ha gentemot antingen allminheten eller sina prenumeranter. Det de skriver ska helt enkelt
vara sant, relevant och lasvirt, samtidigt som de granskar makten och informerar
allminheten.

Detta ideal, att granska makten och ge samhallsnyttig information, passar bist in pa det
styrfalt inom medialiseringsteorin som ér politisk logik. Dir dr journalisternas viktigaste
uppgift just det som majoriteten av dem namner - nimligen att granska makten och ge
medborgarna den information som de behéver veta (Nord & Stréombick, 2012:14,
Strémbick, 2009:241) Men enligt forskningen sa dr det inte det styrfiltet som ar det
bestimmande i dagens samhille —utani takt med en 6kande medialisering har
medielogiken blivit det styrande systemet och i det systemet ar journalisternas viktigaste
uppgift snarare att vicka uppmarksamhet (Strémbick, 2009:247-248, Vreese, 2014:137—

140, Nord & Strombick, 2012:13, Mcmanus, 1994). Journalisternas svar om vad som ar
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deras viktigaste uppgift, stimmer alltsd inte Gverens, enligt forskningen, men vad de flesta
journalister ar satta att gora 1 sin dagliga verksamhet i det styrfilt som rader i dag
(Strémbick, 2009:247-248, Vreese, 2014:137-140).

Svenska Dagbladet-journalisten Johanna Ekstréms svar om att politiker ring upp henne
och forsoker formedla sitt budskap, men att det samtidigt ar hon som varderar och
granskar deras budskap gar i rit linje med Jesper Strombicks och Essers syn pa den
moderna politiken som medialiserad, dar politikerna far anpassa sig efter medierna for att
fa uppmirksamhet (Stromback, 2009:238—239, Strombick, Esser, 2014:4)

Det gar dven att dra paralleller mellan Johann Ekstroms svar och Gatekeeping-teorin.
Nir en politiker ringer och pratar med henne fungerar hon som en av Svenska Dagbladets

gatekeepers nir hon viljer om politikerns meddelande ar virt att fora ut till allménheten.

5.4.1 Spelgestaltning och journalisternas ansvar

Cappella och Jamieson skriveri Spiral of Cynism att en dominans av spelgestaltning i media
kanleda till att fokus fran sjalva politiken forsvinner och att politiker foraktet vixer
(Cappella & Jamieson, 1997:33—-34). Strémbick skriver dven att det kan leda till att
medborgare inte kan gora ett genomtinkt val pa valdagen, da de inte fatt all information
(Stromback, 2009:184).

De intervjuade journalisterna gav olika svar pa hur de ser pa sitt eget ansvar nar det
giller utvecklingen mot mer spelgestaltning och vad deras syn pa vad de kanleda till. Men
ingen av journalisterna anser att spelgestaltning dominerar eller att medborgare inte kan
gora genomtinkta val. Fredrik Sjoshult, journalist pa tidningen Expressen tycker inte alls

att spelgestaltning dr det dominerande pa deras tidning,.

”Jag representerar en tidning som gjort entimmars politikerintervjuer i maj. En tidning som har ett
jattestort och gediget program i Almedalen med 60,70 programpunkter med politiker som
kommer dit. Vi direktsinder dven dem utfrigningarna. Vihade en valscen pé Sergels torg som
hade 150 programpunkter dir tidigare ministrar och tunga fortridare. Aven alla dem var livesinda
odh fanns tillgingliga efterat f6r dem som ville se. Vi hade vildigt méanga politiska férsta sidor
under den hir perioden och allt det bottnade i ndgon form av sakpolitik. Den yttersta delen

handlar om att person A tydker det och person B tycker det” (Sj6shult, 2014).
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Aftonbladet journalisterna Pir Karlsson och Hanna Olsson dr inne pa samma spar. De
menar att Aftonbladet fortfarande har en bra balans gillande att gestalta politik utifrin sak-

och spelgestaltning.

”Jag kan bara utga frain Aftonbladet och dven om vi skrivit artiklar utifrdn spelteori har vi ocksa
gjort en partiledardebatt med malet att nd unga viljare. Vihar hela tiden haft milet att ni de unga
viljarna under supervalaret. Men det dr klart att man ska tinka pa hur man skriver och att vi inte
bara ska utgi frin en journalistik som dr konfliktdriven. Man ska inte alltid ta den ldtta vdgen ut
odh den ir en dialog som man givetvis ska ha. Kvillstidningarna ar oftast dem som ar kvar lingst

och som skriver mest och det ar klart att allt inte héller toppkvalitet, (Karlsson, 2014)

Hanna Olsson som dr samhallschef pa Aftonbladet tror dven att den traditionella
spelgestaltningen ar pa viag bort fran tidningsredaktionerna. Hon menaratt det r sillan
som Aftonbladeti dag skriver om regeringen som “ett fotbollslag” men hon menar att

Aftonbladet skriver mer och mer om det politiska maktspelet.

”Det fulaste som finns inom politisk journalistik dr att gestalta nagonting som ett spel, men det ér
inte alltid i gestaltning som det politiska spelet ligger utan ibland ligger det politiska spelet i det
politiska spelet som faktiskt finns. Jag tycker att vi kommer ifrin det ddr mer och mer att man
framstiller regeringen som ett fotbollslag, men det som har 6kat 4r att skriva om det politiska
spelet. Jag tror snarare att det dr det som har Okat dn sjilva greppet. Jag tycker att greppet borjar
kidnnas lite halvmossigt. Det dr inte lingre si himla modernt. Jag tror att det dr pd vig bort att

gestalta debatten som en boxningsting” (Olsson, 2014).

Jesper Stromback forskning visar att trenden inom nyhetsbevakning i de tidningar vi
undersokt gatt mer och mer mot spelgestaltning vid varje val sedan 2002 (Strémbick,
2013:124- 125). David Baas, journalist pa Expressen héller inte med om att dagens
gestaltning av politik gar mot mer spelgestaltning som, enligt Cappella och Jamieson, kan
leda till mer politiker férakt och att medborgarna inte kan gora ett genomtiankt val pa

valdagen (Cappella & Jamieson, 1997:33-34, Strombick, 2009:184).

”Jag vet inte riktigt om jag skriver under pd det. Det finns allt méjligt i den politiska bevakningen,
aven om den snabba rapporeringen har 6kat sa finns det and4 valdigt bra sakpolitisk information
att ta till sig. Och det dr sa hir, jag har anvint ordet djuplodande, men det beh6ver inte vara linga
analyser att ta del utav. Infor valet liste jag hur méinga genomgangar som helst om vad partierna

tyckte iolika frigor. Men det dr 4ndd bra information pa ett sitt som jag tror manga kan ta till sig

pa ett enkelt sitt.” (Baas, 2014)
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Matilda E Hansson pa Svenska Dagbladet menar att de olika gestaltningarna skeri olika
skeendenien valrorelse. Men hon sigeratt det vore en katastrof om medias rapportering
enbart skulle handla om knuffar i tv, med hinvisning till Stefan Léfvens och Annie Lo6fs

konflikti tv4:s partiledardebatt 2014.

”Det ir olika skeenden i en valrdrelse. Vi hade ju enormt mydket guidande material, bade infér
EU-valet odh inf6r riksdagsvalet, dir vi gick igenom sakfriga efter sakfriga och hade stora guider.
Det ir jitteviktigt. Men, som jag sa, skulle det bara handla om knuffar i tv, d4 skulle det vara

katastrof.” (Hansson, 2014).

De journalister vi har intervjuat stiller sig skeptiska till att spelgestaltningen av politik ha r
6kat. Flera av dem menar till och med att utbudet av politisk journalistik aldrig varit storre
och att det i dag finns ndgot for alla. Journalisterna pa Dagens Nyheter och Aftonbladet
sdager att de ofta for konversationer om spel- kontra sakgestaltning. Flera av journalisterna
tycker dven det vore valdig daligt for utvecklingen av politisk journalisttk om
spelgestaltning blev fullstindigt dominerande eller tog 6ver helt. Matilda E Hansson gar sa
langt som att siga att det vore en katastrof om den politiska rapporteringen enbart
handlade om, till exempel triviala hindelseri partiledardebatter.

De intervjuade journalisterna verkar vara vil medvetna om vad enbart spelgestaltning
av politik kanleda till. Men flera av dem patalar att de f6r diskussioner pa redaktionen om
balansen mellan spel- och sak gestaltning i deras nyhetsrapportering. Hanna Olssons svar
ar intressant dir hon resonerar att sjilva “spelgestaltningsgreppet” ir pa vig bort. Hon
menar att sjilva spelgestaltningen av politik gatt frin att beskriva politik som en match,

eller ett krig, till att handla mer om sjilva maktspelet.
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6.0 SLUTDISKUSSION

Syftet med den hir undersékningen har varit att underséka hur journalister pa rikstickande
morgontidningar och kvillspress forklarar vad som paverkar dem i sin gestaltning av
politik. Linge har forskare forsokt reda ut svaret pa den frigan, men sanningen dr att man i
dag vet vildigt lite kring vad som paverkar journalisterna i gestaltningen av politiska
nyheter. Dirfér vinde vi oss till atta journalister sjdlva - och lit dem komma med svaren.

Resultatet visar dock att dven journalisterna har svarigheter med att siga vad det dr som
paverkar hur de viljer att gestalta en nyhet. Majoriteten av de atta journalister vi har pratat
med uppger att de helt enkelt skriver vad som hinderi verkligheten, och att det blir sjdlva
gestaltningen. Enligt deras mening rapportera de kort och gott om vad som har hiant. Ett
svar som dels gar att hirleda i forskningen, da bade Strombick och Entman beskriver att
val av gestaltning dels kan vara en omedveten process dir journalisten helt enkelt f6ljer en
form av “ryggradsskinsla”. Givet att det dels dr en omedveten process, tycker vi oss se en
tendens i journalisternas svar som pekar mot att de inte ar medvetna, eller inte vill tro pa,
att medierna inte speglar en objektiv bild av verkligheten, utan att de som journalister hela
tiden viljer ut, tar bort och forenklar verkligheten i sina artiklar och dirmed skapar en bild
som omojligt kan vara en ren spegelbild av verkligheten. Det férhallningssittet och tron till
sin egen journalistik, sett till den allt mer 6kande medialiseringen av politiken och ddrmed
journalisternas 6kande makt och inflytande, kan eventuellt bli problematisk. I och med
teorin om politikens 6kande medialisering och den medierade politiken har journalisterna
makt 6ver bade politiken, politiker och medborgare, och darfor dr det viktigt att de forstar
att den bilden som de férmedlar till lisarna inte alltid beh6ver vara den objektiva sanningen
och att den bilden dven paverkar minniskors bild av verkligheten, deras dsikter och till slut
handlingar. Detta betyder att journalisterna spelar en viktigare roll 4n nagonsin i dagens
samhille och givet den makten bor journalisterna kunna svar pa vilka faktorer som
paverkar dem i utformningen och val av informationi texten, annars kan de varken
motverka eller paverka dessa faktorer.

Majoriteten av journalisterna siger dock att den tidning de jobbar pa till viss man
paverkar hur de gestaltar en nyhet. Kvillspressjournalisterna siger att de vinklar hardare
och mer pa konflikteri politiken, medan dagspressjournalisterna hivdaratt de anvinder ett
mer sakligt sprak och tenderar att skriva mer sakpolitiska artiklar. Detta svar visar, som

forskningen sager, att medielogiken ar det styrande systemet i den alltmer medialsierande
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samhillet och att 16snummerbaserade tidningar som Aftonbladet och Expressen anvinder
sig av mer spelgestaltning, i ett mer kommersiellt syfte. Det som 6verraskar ar
journalisternas forklaring till varfér den egen tidning har ett inflytande pa deras sitt att
skriva. Enligt teorin om att medielogiken blir mer bestimmande innebir det att
journalistiken levererar mer intressevickande nyheteri hopp om att sla konkurrenten vad
det giller midnniskors uppmarksamhet. Men respondenternas motivering till tidningarnas
betydelse for deras gestaltning pekar snarare mot en utveckling inom medielogiken, enligt
var slutsats. Flera journalister siger nimligen att deras tidningar har sa tydliga malgrupper
och att de anpassar sina artiklar efter den egna malgruppens intressen och dirmed inte for
alla. Detta tyder pd att journalisterna inte gestaltar artiklar pd ett sdrskilt sitt foratt vicka
uppmarksamhet i forhdllande till konkurrenten, utan for att mitta ett behov hos den egna
malgruppen, sa att de stannar kvar och forblir trogna lisare. Dagens Nyheters ldsare har ett
visst behov, Aftonbladets lisare ett annat. Och det dr det behovet som journalisterna
hoppas fylla.

Nir journalisterna stilldes inf6r forskarnas resultat om att spelgestaltning blir mer och
mer vanligt i dagens journalistik uppgav flera att de inte kinde igen den synen, utan menade
att det inte stimde, andra sa att den totala bevakningen av politik har 6kat drastiskt de
senaste aren och dirfér har dven antalet spelgestalade artiklar 6kat. Majoriteten av
respondenterna hivdade att det dr viktigt med bade sakpolitiska och spelgestaltade artiklar
och att spelgestalade artiklar kan fylla en samhillsnyttig information, eftersom politiken,
enligt deras mening, i vissa fall handlar om just ett spel om makten och darfér ar det
motiverat att rapportera om det. Tillsammans kan bade sak och spelgelstaltade ariklar ge en
nyanserad bild av bade sjilva politiken och makten bakom, sa linge det finns en bra balans
mellan de bada gestaltningarna.

Vad det giller forskaren Bengt Johanssons slutsats, att den 6kande kommersialiseringen
bidrar till att journalistiken i allt hogre grad koncentrerar sig pa att ge publiken vad de vill
ha - istillet f6r vad de behéver ha, hade flera journalister ett intressant resonemang,.
Respondenterna menade till viss del att de maste skriva underhallande nyheter for att
kunna finansiera de sakpolitiska artiklarna. Enligt oss visar detta resonemang pa en
utvecklinginom den kommersiella journalistiken. Journalisterna skriver underhallande
artiklar och mittar ett uppmirksamhets- och underhallningsbehov, for att mojliggora ett

skrivande av sakpolitiska artiklar med samhallsnyttig information, som dr en form av
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journalistisk som passar basti det styrfalt som dr den politiska logiken i teorin om
politikens medialsering. Journalisternas resonemang tyder pa att de d4r medvetna om att for
att kunna ge folket den information som de behover ha - méste de forst ge folket vad de
vill ha, f6r att kunna fa tillrackligt med uppmirksamhet och annonsintakter. Enkelt sagt r6r
de sigi det styrfilt dir medielogiken bestimmer inom teorin om politisk medialsering, for
att sedan kunna ta sig till den politiska logiken, dir de helst vill vara och dir det
journalistiska idealet passar som bist, trots att det finns forskning som visar att det finns

tendenser till att det blir mindre av just den sortens journalistik i dagens medieklimat.

Andra! Tror vi behover nyansera att forskningsresultaten krockar med
journalisternas asikter bla

Den krocken, mellan forskningens resultat och journalisternas svar kommer att
sammanfatta den hir studien. For nu, nir vi har riktat strilkastarljuset mot journalisterna
och latit dem komma till tals finns det en konflikt i deras svar jimfért med forskningens
resultat om hur dagens journalistik ser ut. Forskningen menar pa att journalistiken
kommersialiseras och det har blivit viktigare att fa klick och uppmirksamhet an att leverera
samhillsnyttig information, och detta anses vara den starkaste paverkningsfaktorn till hur
journalisterna gestaltar en politisk nyhet. Journalisterna héiller inte med. Majoriteten av dem
vi har pratat med sdger att det inte ar ett sjilvindamal att deras artikel ska bli
uppmarksammad, utan att det forst och fraimst handlar om att bedriva god journalistik
Journalisterna hivdar att de bara berittar om verkligheten och om det som faktiskt har
hint. De gestaltarinte pa ett visst sitt for att fa mycket klick pa webben. Journalisterna
haller hart pa sina ideal, och siger att deras viktigaste uppgift dr att granska makten. Ett
journalistisk tinkt som hor hemma i den politiska logiken, men forskningen visar att det ar
medielogiken som dr det bestimmande systemet och att det blir mindre och mindre av det
som journalisternas anser vara deras viktigaste uppgift. Journalisternas svar visar dels pa en
omedvetenhet men ocksa en ovilja mot det som skeri dagens mediesamhille. I takt med att
medialiseringen 6kar, kommersialismen 6kar och det journalistiska idealet far ge vika, sa
star de stadigt kvar och havdar att de inte blir paverkade i sin gestaltning utan dr trogna

verkligheten.
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8.0 BILAGOR

8.1lIntervjumanual

Den redaktionella processen

Vem eller vilka pd redaktionen bestimmer vilka nyheter det ska skrivas om och hur de ska
vinklas?

Hur gar processen till nir det bestims vilka nyheter det ska rapporteras om och hur

nyheterna ska vinklas?

Nir det giller skrivandet av artikeln och vilka ord som ska anvindas, hur stor
sjalvstindighet har du som journalist? Granskas och redigeras innehallet av nagra andra,

och i sa fall vilka?

Val av gestaltning

Har ni nagon policy nir det kommer till hur ni rapporterar om politik T.ex. ge alla partier
lika mycket utrymme, lika mycket granskning och hard bevakning och sa vidare?

Vad paVerkar gestaltningen av en nyhet?

Vad paverkar hur ni viljer att vinkla och skriva en artikel om ett parti? T.ex. vilka ord ni
anvinder och vad ni viljer att fokusera pa.

Om Moderaterna kommer med ett forslag att sinka skatterna. Hur resonerar du da kring

vinklingen av artikeln. Utveckla.

Vinklar du dina artiklar pa ett speciellt sitt, eftersom du jobbar pa XX?

Vad betyder xx:s (tidningens) behov av uppmairksamhet och klick niar det kommer till hur

du viljeratt skriva och vinkla en nyhet?
Vilken betydelse har formatet for hur artiklar skrivs och vinklas? Tanker du t.ex.: ’den hir

artikeln ska gé i tidningen sa dé ska jag vinkla och skriva den pa det hir sittet, eller den hir

artikeln ska ga pa webben och da ska jag vinkla den pa det hir sittet”? Utveckla.
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Den senaste forskningen visaratt ni pd Aftonbladet/Expressen har mycket mer
spelgestaltning dn t.ex. DN och Rapport, vilket betyder att ni skildrar politik mer som en
tavling dir ni beskriver vinnare och férlorare i stillet for att koncentrera er pa sakpolitik.
Vad tror du det beror pa? (Intervjuar du en fran DN eller Svenska dagbladet sd sidg

tvartom)

Den 6kade kommersialiseringen.
Hur ser du pd balansen mellan att ge publik vad de vill ha och vad de behéver ha?
Den senaste forskning visar att alla medier blir mer kommersiella och att de till storsta del

ger publiken vad de vill ha, alltsa sidant som det klickas pa. Vad tycker du om det?

Vad tror du utvecklingen mot det mer kommersiella synsittet beror pa?

Vad foredrar du sjilv att skriva om, sakpolitiska fragor, politik som spel eller politiska
skandaler?

Vad tycker du om dagens utveckling nir det kommer till politisk journalistik?

Detjournalistiska ansvaret

Forskning visar att f6r mycket spel och skandalgestaltning innebir en fara f6r demokratin,
da viljarna inte kan gora en genomtiankt val pa valdagen, eftersom tidningarna har skrivit
tor lite om sjalva politiken. Vad tycker du om det?

Har du som politisk journalist ett ansvar mot allmanheten, nar du skriver och vinklaren
artikel?

Vad ir det f6r ansvar?

Vad ir din viktigaste uppgift som journalist?

Tycker du att ni pa XX klarar av den uppgiften?
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