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ABSTRACT

Titel: En bild eller tusen ord? — Bildens roll och status pa lokaltidningar
Forfattare: Ludwig Arnlund & Jonas Herjeby

Handledare: Ingela Wadbring
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Antal ord i uppsatsen: 13525

Problemformulering och syfte: Journalistiken i dag gar igenom en férindring till £6ljd av
bland annat dgarkoncentrationer, nedskiarningar och otydligare grinser mellan
publiceringsplattformer, journalister och fotografer. Tidigare forskning visar att bilder far
allt storre plats i dagstidningar, men att antalet fotografer minskar och att allt fler
tidningsredaktioner borjar anvinda sig av multijournalister som ska arbeta i bade text, bild
och rorligt material.

Syftet med var studie var att undersoka hur den pagiende forindringen av journalistiken
kan ha betydelse for bildjournalistiken bland lokaltidningar.

Metod och material: Undersokningen ér gjord genom samtalsintervjuer av respondent- och
informantkaraktar. Urvalen av tidningar och intervjupersoner var strategiskt gjorda och de
tillfragade ar alla anstillda pa olika nivier inom tidningsorganisationerna. Samtliga
intervjuer spelades in och transkriberades.

Huvudresultat: Bildjournalistiken pa de tillfrigade tidningarna paverkas av férindringarna i
journalistiken pa sa satt att bildkvaliteten blir lidande da fotograferna inte lingre har samma
tid att fordjupa sig lika mycket i de reportage de gor. Bilden anses dock som viktig inom
journalistiken men tydliga strategier saknas for hur den ska forvaltas. De tydligaste
tendenserna for framtiden 4r dock att rorlig bild kommer bli prioriterad.

Nyckelord: bildjournalistik, journalistik, multijournalistik, deprofessionalisering, status,
strategi, rorlig bild, mediekonvergens

Tack till alla vi intervjuat som tagit sig tid att hjilpa oss med var undersckning.
Vi vill dven rikta ett stort tack till var hiangivna handledare Ingela Wadbring som gett oss
rad och hjilp med vara svarigheter.
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Ludwig Arnlund & Jonas Herjeby

1. INLEDNING OCH PROBLEMBAKGRUND

Vi ser 1 dag en ekonomifokuserad och koncernkoncentrerad mediebransch i Sverige som
gar mot allt mer digitala plattformar. Med nedskirningar som f6ljd ser vi en forindring av
journalistiken, med allt otydligare grinser mellan journalister och bildjournalister och en
publik som sjilva bidrar till medierna. Med det nya medielandskapet och den tekniska
utvecklingen som vi 4r inne i sa har de svenska tidningarna varit tvungna att tinka om sin
produktion. Det talas om en konvergens inom branschen, bade vad gillande teknik sa vil
som tjanster och dgandeformer da medieforetagen i1 Sverige koncentreras till allt firre och
storre grupper och koncerner. (Hvitfelt & Nygren, 2011:22) Den 6kande konkurrensen,
firre prenumeranter och de minskade annonsintikterna har lett till att tidningarna riktar in
sig mer och mer pa de digitala plattformarna for att hanga med. (Hvitfelt, 2011:42)

I en artikel i facktidningen Journalisten skriver Paul Frigyes att bilden fatt en allt storre plats i
svenska tidningar under de senaste 30 dren, mot att mingden text krympt avsevirt. Ett
pastaende som forskningen bekriftar. Bildens andel av tidningarnas totala utrymme har
okat med 50 procent mellan aren 2000 och 2010. (Andersson, 2013:41) Detta till trots sa
gir trenden genom den svenska tidningsbranschen att kraftigt skira ned eller helt gora sig
av med sina bildredaktioner och lita reportrar skota dven fotograferingen. (Frigyes, 2010)
Institutionen for journalistik, medier och kommunikation (JMG) vid Géteborgs universitet
har sedan 1989 gjort formularundersdkningar med svenska journalister som visar att
mellan aren 1989 och 2005 har andelen fotografer i den svenska journalistkaren gatt fran
6,5 procent till 3,6 procent. (Nygren, 2008:68)

De flesta tidningar har i dag gatt 6ver mer mot multijournalistik och videojournalister som
bade skriver en text, tar stillbilder, filmar och klipper ett inslag helt pa egen hand (Kinsey,
2005:61). Vi dr bada bildjournaliststudenter och ska snart ge oss ut i den foéranderliga
medievirlden som nyutbildade bildjournalister och dirfor dr det intressant f6r oss och alla
andra i samma situation att gd djupare in pa vad som hinder 1 branschen och pa
tidningsredaktionerna. Med den digitala utveckling som pagar i dag sa kommer multikraven
aven att stillas pa oss nir vi gar ut pa marknaden. (www.medievarlden.se, 2013) Da det ar
den verklighet vi skall in i 4r det viktigt, inte bara fOr oss utan aven resten av branschen, att
studera hur tidningarnas redaktionella processer ser ut och vilket roll bilden har och dess
torhallande till texten. Nir fotograftjinsterna omvandlas eller férsvinner, vem ska da ta
bilderna som far allt mer utrymme?

2. SYFTE OCH FRAGESTALLNINGAR

Syftet med var studie var att undersoka vilken betydelse den pagiende forindringen av
journalistiken har f6r bildjournalistiken bland lokaltidningar.

Vira fragestillningar ar:

— Vilken status har bilderna 1 forhallande till texten pa redaktionerna?
— Hur ser chefer och redaktorer pa bildkvalitet?

— Hur péverkar urvalsprocessen bildjournalistiken pa redaktionerna?
— Ser man annorlunda pa bilder pa olika nivier inom organisationen?
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3. TEORETISKA UTGANGSPUNKTER OCH TIDIGARE FORSKNING

De teorier vi anvint som avstamp 1 var studie dr vad som kallas f6r marknadsstyrd journalistik
och mediekonvergens, dir den senare forklaras djupare nedan. Tillsammans har de drivit fram
en forindring av journalistyrket i och med att omorganisationer pa redaktioner
framtvingats och att yrkesgruppen inte lingre har monopol pa sin kompetens da
allminheten nu borjar fa samma tillgang till media och bild. (Teljas, Jonsson & Enlund,
2011:215) Vi tittade dven pa hur bildurval gors utifran teorin om gasekeeping.

3.1 Mediekonvergens — allt flyter ihop

Mediekonvergens ar 1 det korta det som paverkat massmedierna under de senaste
decennierna och bottnar i att grinser suddas ut mellan olika plattformar och organisationer
och att de nirmar sig varandra. Som Hvitfelt och Nygren forklarar det sa ska
medickonvergensen ses som “en process av forindring som varken har nigon borjan eller
nagot slut” och att det aldrig kommer att komma ett tillstaind da en ny typ av medium fullt
utvecklats. (Hvitfelt & Nygren, 2011:22)

Granville Williams skriver i boken Local journalism and local media att lokala och regionala
tidningar 1 allt snabbare takt kps upp av storre mediegrupper for att skapa lokala monopol
1 tidningsmarknaden. En trend som gar att se 6ver hela Europa. (Williams, 2006:83)
Sammanslagningarna av féretagen inom koncerner som Mittmedia och i 6vriga Sverige
grundar sig frimst pa minskade prenumerationer och annonsintikter, osikerhet infor
framtiden och ekonomisk instabilitet. (Picard & Ots, 2011:69) Internt suddas grinserna ut
mellan avdelningar och redaktioner, till exempel forsvinner rena bildredaktioner som istillet
gar upp 1 en allmin nyhetsredaktion. (Hvitfelt & Nygren, 2011:22)

Det dr framf6r allt den tekniska utvecklingen som bidragit till konvergensen och de
tekniska forutsittningarna for redaktionerna har férindrats. I och med att webben fick en
allt storre roll £6r tidningarna i borjan av 00-talet sa publicerade man allt mer material pa
sina hemsidor. Till en bérjan sags det som ett komplement till papperstidningen och man
holl ofta materialet offline tills det hade gatt 1 tidningen. Nu har de digitala plattformarna
fatt en storre roll och ses av manga medier som den primira kanalen for att publicera sitt
redaktionella innehall. Internet ses inte lingre lika bundet till mediernas traditionella
produkter och for tidningsredaktionerna anvinds webben frekvent genom rorlig bild och
exklusiva material och 16sningar som inte det analoga papperet kan erbjuda. (Nygren &
Wadbring, 2013:15) Det talas dven, utover konvergensen, om en remediering. Remediering
innebdr 1 kort att nya medier inte uppstar utan att de redan befintliga ateranvander de
medieformer som redan finns, som tidningar som anvinder internet till att sinda tv for att
ge ett exempel. (Appelgren & Leckner, 2013:44)

3.2 Professionalisering och deprofessionalisering av journalistkaren

Professionalisering, process som leder till att en yrkesgrupp tillignar sig de kinnetecken och den
kompetens som dr utmirkande f6r en profession.

Nationalencyklopedins definition av professionalisering

Det dr svart att sitta en enskild hindelse eller ett drtal som startskott for nér férindringen,
alltsa professionaliseringen, av den svenska journalistkaren borjade. Under stort sett hela
1900-talet har yrkesgruppen utvecklats och mycket har bidragit till utvecklingen, dar visa
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hindelser har utmirkt sig som milstolpar. En av dem ir starten av kvillstidningen
Expressen 1944, som var en av de forsta tidningarna som uttryckte en opartiskhet och
skiljde pa opinionsbildning och nyheter. Tidningen tog folkets sida mot makten och till
skillnad frin manga andra stottade man inget parti. De satsade tidigt pa bilder och
reportage och blev forebilder for den kommande utvecklingen. (Nord, 2011:240) Efter
krigsslutet fortsatte sakteliga professionaliseringen av journalistyrket och under 1960- och
1970-talen vaxte sig journalistutbildningarna i Sverige allt starkare, vilket i dag lett fram till
att journalisterna blivit akademiskt utbildade, syns tydligt i det mediala samhillet och letat
sig in bland sambhallets elit. (Nygren, 2011a:45, 50) Det ir en ling vandring frin den

smutskastade murveln som journalisten var vid seklets borjan.

Nir professionaliseringen av journalistiken studeras utgar forskarna fran fyra kriterier for
att utmirka den som en profession. De talas om kunskapsmonopol, etiska regler och
yrkesregler, altruism och integritet. Med kunskapsmonopolet menas att det finns
journalistutbildningar som ger journalisterna exklusiva utbildningar, kunskaper och en
professionell journalistideologi. Journalisterna har darfor sirskilda yrkeskunskaper och
arbetsmetoder, samt en tillgang till medierna som andra saknar. Journalistkaren har dven
sina efiska regler och yrkesregler, som fungerar som en sjilvsanering, dir det beskrivs hur man
som journalist ska forhalla sig till reklam och etik kring publiceringar. Pressens
opinionsnimnd och Granskningsnimnden ser till att reglerna f6ljs av journalisterna och att
systemet fungerar. Med minniskors lika varde och idéer frin upplysningstiden som grund
har den journalistiska ideologin vuxit fram med syftet att granska makten och fungera som
den fristaende tredje statsmakten. AMruism (motsatsord till egoism, f6rf. anm.) innebir just
det, att journalisten objektivt och osjilviskt ska arbeta for samhaillets basta pa den lilla
minniskans sida. (Nygren, 2011a:50-51) Det fanns pa 70-talet rster som ville infora en
form av statlig legitimation for journalister fOr att ytterligare stirka yrket som en egen
profession och ge det en 6kad integritet. En av foresprakarna var Lars Furhoff, davarande
rektor pa Journalisthdgskolan i Stockholm, som genom inférande av legitimation ville
stirka den enskilde journalistens roll mot makten savil som killorna och de ekonomiska
krafterna inom medierna. (Nygren, 2011a:50, Nygren, 2008:9) Den statliga legitimationen
blev dock aldrig verklighet da det anses strida mot yttrande- och tryckfriheten om staten
eller yrkesorganisationer fir vara med och bestimma vem som ska fa uttala sig i medier.
(Nygren, 2008:16) I stillet ger bl a Svenska journalistforbundet ut legitimationer till sina
medlemmar som da férbinder sig att folja de etiska reglerna och visar att journalisten ar
arbetsverksam. (www.sjf.se) Fackforbundet anvinds da som utestingningsmekanism for att
oka integriteten och halla andra grupper utanfér. (Nygren, 2011a:52)

Pa dessa fyra kriterier har journalistiken byggts upp som en egen sammanhallen profession
under 1900-talet. P4 samma sitt som journalistiken kommit upp sig genom akademiska
utbildningar sa har bildjournalistiken ocksa fatt en allt hogre status i Sverige 1 och med
etablerade utbildningar, som Nordens fotoskola pa Biskops Arné och landets enda
bildjournalistiska utbildning pa universitetsniva vid Mittuniversitetet i Sundsvall.

Men den journalistiska professionen har férindrats mycket de senaste 10-15 aren och har
forsvagats. Branschen jobbar under andra forutsattningar och de ovan nimnda kriterierna
ar inte alltid lingre exklusiva for journalisterna. De dominerande medierna ir fortfarande
de utbildade journalisternas dominer, men de digitala férutsattningar som finns i dag
underlittar f6r den vanliga medborgaren att publicera sig online. De etiska reglerna har
ocksa ifragasatts, forhallningssitten mot reklam blir allt vagare och de nya plattformarna
vixer ur de publicistiska reglerna. Den journalistiska ideologin har enligt vissa journalister
ocksd hamnat i skymundan da ekonomiska faktorer tycks ta allt mer plats fran de
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publicistiska i och med nedskirningar och omorganisationer. (Nygren, 2011a:51, Nygren,
2011b:163)

“/.../ While professional photojournalists are struggling to defend their occupational turf, the
organizations for which they work have begun to solicit citizen photographs.”

(Buehner Mortensen & Keshelashvili, 2013)

Enligt sociologiforskaren Eliot Freidson ir sittet pa vilket arbetet inom professionen styrs
en viktig faktor nidr man talar om graden av professionalisering. Sjalvstindigheten ar viktig,
om arbetet inte styrs av professionens egen logik och tankesitt utan istillet styrs mer av
marknadens krav pd tillgang och efterfragan eller byrakratins regler och bestimmelser, si
kan man inte siga att professionaliseringen ar stark. (Freidson, 2001b) For att 6verfora
dessa teorier till journalistiken kan man anvinda McManus teorier om den marknadsstyrda
journalistiken (McManus, 1994) dir han beskriver att det allt mer 4r marknaden och
publiken som styr det journalistiska arbetet. Detta pa bekostnad av journalisternas egna
normer och virderingar som under professionaliseringen — som skedde pa mitten av 1900-
talet — 1 storre utstrackning styrde arbetet inom journalistkaren. (Nygren, 2011b:163)
Denna forflyttning mot ett mer marknadskontrollerat arbete kombinerat med att grinserna
mellan redaktioner och marknadsavdelningar inom organisationer luckras upp, menar
Gunnar Nygren dr faktorer som leder till en deprofessionalisering, (Nygren, 2008:60)

Ofta fattas beslut som paverkar det redaktionella innehallet baserat pa ekonomiska grunder
inom medieforetag i dag, snarare dn publicistiska, vilket har lett till de omorganiseringar
med multijournalistiken i titen vi ser i dag. Grinserna mellan de tidigare uppdelade
sysslorna bland reportrar, fotografer och redigerare har suddats ut och rollerna blivit allt
mer lika varandra eller helt gatt samman. Nytt ekonomiskt tinkande, nya strategier och ny
teknik och digitalt fokus har givit oss de nya rollerna och det kan i sin tur tolkas som en del
1 deprofessionaliseringen. Mediefretag arbetar pa bade lasarmarknaden och
annonsmarknaden, bada tvd marknader som paverkas av den tekniska utvecklingen. I och
med att det blir svart fér medieféretagen att fa intdkter fran ldsare vana vid gratis digitalt
innehall och behalla annonsorer pa traditionella plattformar, sa far de svart att fa resurser
till att producera kvalitetsjournalistik. (Melesko, 2013:119) Stora kostnadsbesparingar ar dé
nodvindiga att gora for att koncerner och tidningar ska kunna investera i omraden som
man hoppas ska generera nya intikter framtiden. Aven om 6vergangen till digitalt frin print
tagit lingre tid 4n manga fOrutspatt sa star branschen infér utmaningar for att klara sig och
tvingas skapa strategier for framtida produktion och organisation. (Melesko, 2013:123)

Det dr genom detta som multijournalistiken vuxit fram. Gunnar Nygren beskriver tva sitt
som en journalist kan vara multireporter. Dels kan det betyda att journalisten 4r delaktig i
flera olika delar av produktionen, eller att hen jobbar med flera olika medieformer
samtidigt. (Nygren, 2011a:103) Den f6rsta dr den typ man kanske forst tinker pa nar man
tinker multijournalistik. Dir en person gor flera saker i produktionen, till exempel
fotograferar, skriver och/eller redigerar tidningssidor. Den andra typen av multijournalistik
ar nir innehéllet publiceras 1 flera kanaler. I den tryckta tidningen, pa tidningens webbsida
och dven i tv-form nir manga tidningar har satsningar pa webb-tv. Aterigen ir det manga
ganger samma personer som publicerar 1 alla kanaler, multijournalisten ska vara kapabel att
gbra sa manga saker som moijlig.

Men det ér inte bara grinserna inom professionen eller grinser mot nirliggande
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professioner som suddas ut. I och med ankomsten av internet har en stor mingd
minniskor tillgang till mangder av information och publiceringskanaler. Nagot som
férsvagar det kunskapsmonopol som nimndes som ett av de kriterier som behévs for att
kunna klassificera en profession. (Nygren, 2011a:50) Nir vem som helst kan axla rollen
som journalist leder dven det till en deprofessionalisering. Deprofessionaliseringen kan ha
olika orsaker och ta olika uttryck, bland annat en 6kad spidnning inom professionen eller att
den professionella identiteten hotas av en uppdelning, Professionen l6ses upp inifran om
gruppen blir alltfér heterogen. (Nygren, 2008:15)

3.3 Det visuella berdttandet

For att kunna koppla teorierna om professionalisering och deprofessionalisering till
bildjournalistiken kravs en definition av begreppet bildjournalistik och vad som utmarker
en bra bild. Detta for att kunna férsta nar bildjournalistiken egentligen blev det den ér i dag
och hur utvecklingen paverkar och kommer paverka bilden sa vil som fotografen.

Photojournalists report with cameras; their job is to search out news, recording it in visual form.
Today’s news photographers must combine the skills of an investigative reporter and the
determination of a beat reporter with the flair of a feature writer.

Frin forsta upplagan av Photojournalism — the professionals’ approach (Kobré, 1980)

Beskrivningen av en bildjournalist ovan ma vara narmare 35 ar gammal och har bade
torindrats och samtidigt bevarats i samma form under de gangna artiondena. I grund och
botten ir en bildjournalists jobb fortfarande att beritta med visuella medel. Aven om de
tekniska forutsdttningarna dr annorlunda med digitala kameror, r6rligt material och
publiceringsméjligheter nu jamfort med 80-talet, sa 4r berittandet fortfarande kirnan.
Tekniker och medier forindras, men journalistiken i bildjournalistiken ar fortfarande det
viktiga. Att kunna beritta visuellt dr nu viktigare 4n nagonsin, i och med férindringarna av
rollerna inom journalistiken. Bilder dr det mest effektiva sittet att skildra hindelser. (Kobré,
2008:VI)

Vad ir da en bra bildjournalistisk bild? Det ar svart att forklara pa ett exakt vetenskapligt
siatt och de mer konkreta tekniska egenskaperna dr sekundera mot de berittande. Tre
kriterier finns emellertid uppstillda av Goran Segeholm 1 Fanga bilden (2003), en handbok
frimst utformad for skrivande journalister som ska ta till kameran, som kan anvindas till
att gora definitionen en aning tydligare. Boken dr som nimnt en handbok och ingen
vetenskaplig skrift och ska anvindas och tolkas darefter. Den ger dock en insikt i och ett
sitt att se pa bildjournalistiken och kan hjilpa till att forsta hur en bild kan tolkas som
“bra”, dven om det inte backas upp av vetenskap.

Segeholm staller upp foljande kriterier: bilden ska vara w#trycksfull £6r att fainga och fa
betraktaren att stanna upp, znnehallsrik £6r att formedla fakta eller intryck och dr/g genom
att inte forvringa verkligheten eller vara manipulerad. (Segeholm, 2003:9) Aven om
arligheten ar ett viktigt journalistiskt kriterium sa ar det frimst de forsta tva som utmarker
det innehall som gor bilden bra. Att den ar uttrycksfull och littforstadd for lasaren ar
viktigt och bilden ska inte beh6va avkodas for att forstas. Att hitta intryck i miljéer och
hindelser eller att anvinda en persons utseende eller andra attribut relaterade till imnet
torstarker bilden. Att kdnslorna i bilden ar dkta och inte tillgjorda dr ocksa ndgot som
fangar en betraktare och gor bilden starkare. (Segeholm, 2003:10-12)
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En forfattare som ir ett tyngre namn i forskarvirlden ar Brigitte Mral som, tillsammans
med Henrik Olinder, skrivit Bildens retorik (2011) om visuell kommunikation, retorik och
hur bilder anvinds inom journalistiken. Den hir undersékningen ir inte amnad att hamna i
semiotiska diskussioner och bildanalyser, men vissa begrepp som anvinds i Mral och
Olinders bok, savil som inom semiotiken, dr anvindbara for att reda ut vilken stéillning
bilden har inom medieorganisationerna.

Inom retoriken talas om ethos, pathos och logos som det grundliggande f6r att Gvertyga.
Som fotograf eller bildjournalist ska man skapa bilder som har en god trovirdighet (ethos),
som férmedlar hindelsen pa ett tillf6rlitligt satt (logos) och skapa kinslor hos betraktaren
och lasaren (pathos). (Mral & Olinder, 2011:16) Detta ar med andra ord mer vetenskapliga
torklaringar av det Segeholm stillde upp i sin handbok.

Att underskatta en bilds betydelse ar litt, da bilder litt ses som sjilvklara. Men att tro att
budskapet forstitts vid forsta blicken ar inte alltid sant, da en bilds funktion kan vara sa
mycket mer dn ett rent avbildande. Bilder kan forenkla en hindelse, anvindas som ett
maktmedel eller anvindas till att paverka folks uppfattningar. De kan ocksa anvindas for

att uppmana till handling och agerande och kan dirmed ses som en argumentation. (Mral
& Olinder, 2011:37)

Med en definition av bildjournalistik, en ram for att férhalla sig till vad som kan klassas
som en bra bild och hur bildens betydelse kan anvindas, har vi nu en tydligare mall att utga
fran under samtal med vira intervjupersoner om hur de ser pa bildens betydelse.

3.4 Gatekeeping

Med nya kanaler for publicering, allt fler och varierande arbetsuppgifter under en hardare
tidsplan och en allt mer framtridande multijournalistroll, (Nygren, 2008:68,70) var och hur
tas besluten for vilka bilder som hamnar pa folks frukostbord? Hur ser egentligen den
visuella gatekeepingprocessen ut pa dagens tidningar och paverkas den pa nagot sitt av en
eventuell deprofessionalisering av bildjournalistiken?

Teorin om gatekeeping, att det i informationsflodet finns punkter eller portar (gates) med
portvakter (gatekeepers) som viljer och styr upp informationen innan den publiceras ar
gammal, men den har levt kvar genom den andra halvan av 1900-talet och in i den nya
milleniet. (Shoemaker & Vos, 2009:131) Nyheter som faller in under de normer och
virderingar som styr om en nyhet anses vara limplig att komma ut i de olika
nyhetskanalerna viljs ut av gatekeepern for att publiceras och blir dd det som formar
publikens bild av verkligheten. (Shoemaker & Vos, 2009:3) Pa det sittet spelar gatekeepern
en viktig roll i att influera manniskor i deras tyckande och tinkande om omvirlden.

Forskning inom den sa kallade visuella gatekeepingen, frimst av journalistikprofessorn
Kimberly Bissel, har visat att den sortens gatekeeping — pa samma sitt som med
nyhetsurval — priglas av gatekeeperns egna personliga varderingar och bakgrund. Olika
personer kommer helt enkelt slippa igenom bilder och nyheter genom porten olika, baserat
pa deras eget tyckande. Det finns ocksa ett slags “sa gor vi hir-tinkade” som influerar
besluten. Det kan vara skrivna bildpolicys men ocksa oskrivna regler, det som man brukar
sdga sitter 1 viggarna pa tidningar. (Bissel, 2000)
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Bissels fallstudie A return to Mr.Gates: Photography and objectivity” visar att det, pa en
amerikansk nyhetsredaktion, antingen dr en fotograf, en bildredaktor eller en redigerare
som tar besluten om vilka bilder som tillits passera ut i allmanhetens synfalt. (Bissel, 2000)
Hur ser det d4 ut pa dagens svenska multijournalistiska tidningar? Ar det samma krafter
och personer som styr vilka bilder som férkastas och vilka som tillats passera som det var
tor 14 ar sedan 1 USA dir studien genomférdes?
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4. METOD

I den hir delen si beskriver vi vilken metod vi valt att anvinda i var studie, vilka urval vi
gjort och hur vi gatt tillviga i undersdkningen. Vi kommer dven att diskutera for- och
nackdelar med vara val och hur studien star sig med reliabilitet och validitet.

Vi har gjort ett urval av tre tidningar 1 Sverige tillh6rande olika koncerner med olika

agarstrukturer och vi kommer att underscka dessa genom samtalsintervjuer med anstillda
pa olika nivaer. Detta for att kunna jamfora Mittmedia med andra tidningar, sa vil som att
jamfora hur de olika personerna pa olika nivaer i organisationerna ser pa bildens stillning,

4.1 Val av forskningsdesign

Var studie ar ett fall av deprofessionaliseringen inom journalistiken, som uppstatt genom
konvergens av ny teknik och dgandeformer. (Nygren, 2008:15) Vi ville undersoka
tidningarnas sitt att planera for bildens roll i det nya klimatet och valde da att géra det
kvalitativt. Att gbra en kvantitativ undersdkning hade inte resulterat i samma material och
det hade varit svart att kunna se monster och tankar kring strategier. Vi var inte heller ute
efter att rikna eller mita nigot som vid en kvantitativ studie, (Esaiasson, 2012:197) utan
helt enkelt underséka vad som sagts och vad som sigs kring hur bilder ska anvindas och
produceras i tidningarna.

Da vart forskningsproblem édr av karaktiren att vi vill veta vad och hur man resonerar si
landade vi 1 att gora bade en beskrivande och en férklarande studie. Vi ville i huvudsak ta
reda pa hur strategierna for bilder ser ut pa de utvalda redaktionerna och hur deras syn pa
fotografen ser ut, snarare dn varfor det ser ut som det gor. (Esaiasson, 2012:36) Pa vissa
punkter, som pa varfér man valt att strukturera om, passar emellertid en forklarande studie
bittre in for att forklara varfor det ser ut som det gor. Virt val av undersékningsmetod
bidrog till att begrinsa var studie och vara fragestillningar och samtidigt 6ppnar det upp
tor framtida undersokningar av mer forklarande karaktir f6r att fungera som utgangspunkt
eller tidigare forskning for att forklara varfér mediebranschen utvecklas som den gor.
(Esaitasson, 2012:306)

4.2 Samtalsintervjuer

For att kunna samla in det material vi behovde f6r att kunna dra slutsatser och na ett
resultat valde vi att genomfora samtalsintervjuer. Det var den bista metoden for att fa det
material vi behévde f6r att fa svar pa vara fragestillningar och f6r att kunna sammanstilla
ett resultat. (Larsson, 2012:54) Vi ville ta reda pa om en utarbetad strategi finns for bilder,
fotografer och deras roll och hur resonemangen i sa fall gick pa tidningarna eller inom
koncernerna nir man planerade for detta och for framtiden. Att géra nagon form av enkat
eller fokusgrupp var inte relevant for att na dit vi ville, da vi ville ha specifika svar fran ett
mindre urval personer med ritt kunskaper och direkt koppling till amnet. (Esaiasson,
2012:252)

I vir unders6kning ville vi ta reda pa faktamassiga saker som till exempel i vilken grad
tidningarna anvander sig av multijournalister, men dven hur de olika manniskorna vi
intervjuat forhéller sig till de olika fragestillningarna. De dr darfér bade informanter och
respondenter, det vill siga att de bade ger information om hur hindelser har dgt rum eller
hur saker ligger till inom organisationerna (informanter), samtidigt som de sjilva och deras
syn pa verkligheten dr det som undersoks (respondenter). (Esaiasson, 2012:227) En och
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samma person kan dven vara bade informant och respondent. (Larsson, 2012:57) Dirfor
torhaller vi oss till studien som bade en respondent- och en informantundersékning;

4.3 Urval av tidningar

For att fa en bredd pa svaren och for att fa en mer bred insyn i hur branschens strategier
tor bilder ser ut sa har vi gjort ett strategiskt urval av tre tidningar och koncerner i Sverige.
Dessa ar:

— Sundsvalls tidning (ST), Mittmedia
— Visterbottenskuriren (VK), Stiftelsen VK-press
— Nya Wermlandstidningen (NWT), NWT-koncernen

Det ir tre tidningar som tillhor olika koncerner och har olika organisationer, alltsd tidningar
med markbara skillnader. Detta val gjorde vi for att fa fler asikter och bredare svar for att
pa sa sitt kunna uttala oss om hur tankegangarna gar inom branschen. En jamférande
design av det slaget kallas mest olika-design, eller wost different system design, och anvinds
oftast till att bekrifta egna teorier och forsvaga andra, men vi har valt den vigen for att
kunna uttala oss sa brett som mojligt. (Esaiasson, 2012:104) Hade vi istillet gjort en mest
lika-design med tidningar vildigt lika varandra sa hade vi fatt en mycket snéivare bild av
branschen. Var ursprungliga idé var att enbart underséka Mittmedia, da de verkar i vart
geografiska omrade, men vi beslot att utéka var undersokning med andra redaktioner for
att da fa en bredare bild och att genom det kunna dra sikrare slutsatser.

Sundsvalls tidning tillhor tillsammans med 18 andra titlar koncernen Mittmedia som satsar
hért pa digital multijournalistik som stricker sig frin Ornskoldsvik i norr till Falun i séder.
De har avskaffat fotograf som yrkestitel och ingen av tidningarna i koncernen har lingre
en bildredaktion. Visterbottenskuriren i Umea 4 andra sidan dgs av en stiftelse som inte har
nagon beslutande roll i det redaktionella arbetet. Tidningen har bade fotografer och en
bildchef och delar bildredaktion med andratidningen Folkbladet, vilket innebir att VK:s
fotografer dven gor bildjobb f6r dem. Nya Wermlandstidningen i Karlstad dr ocksd en del
av en koncern, men de har inte heller nagon del i de redaktionella besluten. Koncernen
innefattar dock ett storre antal tidningar Gver landet, men de har inget gemensam
redaktionellt samarbete. Aven NWT har anstillda fotografer och deras arbete leds av en
nyhetschef.

Valet av tidningar med olika struktur och organisation grundade sig 1 att vi vill se vilka olika
syner pa bild som finns pa olika redaktioner. Vi tinkte att om vi far liknande eller samma
svar fran alla tidningar sa innebér det med viss rimlighet att delar av branschen tinker pa
samma sitt och vill ga at samma hall. Om de didremot siger olika saker dr det ocksa
intressant dd det visar pd att fragan dr komplex och att man kan se pa saker olika. Det kan
tolkas som att strategierna infor framtiden fortfarande ar vildigt oklara och att alla inte
annu valt en vag,

4.4 Respondenter och informanter

Pa de olika tidningarna genomforde vi intervjuer med personer pa olika nivaer i féretagen.
Foljande urval av intervjupersoner gjorde vi:

Sundsvalls tidning och Mittmedia
— Per Ahlin, administrativ redaktionschef Mittmedia, intervjuad 6ver telefon 2014-12-03
9
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— Anders Ingvarsson, chefredaktor och ansvarig utgivare ST, intervjuad Gver telefon

2014-12-03
— Jan Olby, tidigare bildchef ST, intervjuad over telefon 2014-12-12

Visterbottenskuriren

— Ingvar Nislund, chefredaktor och ansvarig utgivare VK, intervjuad 6ver telefon
2014-12-08

— Jessica Wennberg, redaktionschef VK, intervjuad 6ver telefon 2014-12-08

— Curt Dahlgren, bildchef VK, intervjuad 6ver telefon 2014-12-10

Nya Wermlandstidningen

— Mikael Rothsten, redaktionschef och ansvarig utgivare NWT, intervjuad 6ver telefon
2014-12-10

— Olov Ostrém, nyhetschef NWT, intervjuad 6ver telefon 2014-12-11

Vi valde ut personer pi olika nivaer inom organisationerna for att underséka om de tinker
om eller virderar bilder olika. NWT och VK har ingen redaktionell avdelning pa
koncernniva, sa vi kunde endast stélla fragor pa den nivan inom Mittmedia. Vi sokte dven
nyhetschef pa ST, som avbojde pa grund av tidsbrist, och fick istéllet tips genom ST:s
chefredaktor att prata med forre bildchefen. Sdadant snébollsurval gjorde dven att vi fick tag
i nyhetschefen pa NWT. (Larsson, 2012:63) Vi valde ocksé bort att prata med fotograferna
och reportrarna pa redaktionerna, for att vi ansig det mer intressant och relevant att tala
med personer pa chefs- eller redaktorspositioner for att fa en bra bild 6ver strategierna och
arbetsmetoderna.

4.5 Intervjuerna

Intervjuerna grundades i en intervjuguide som vi utformade utefter vira fyra
fragestillningar. Guiden (bifogad som bilaga i slutet) dr uppdelad efter fragestallningarna,
men under intervjuernas gang rorde vi oss fritt bland fragorna beroende pa vilken vig som
samtalet tog for att halla ett bra fléde och en god konversation. (Esaiasson, 2012:264) Till
de fragor vi utformat stillde vi dven upp tinkbara féljdfragor. Fragestillningarna som
anviandes som grund var

— Vilken status har bilderna 1 forhallande till texten pa redaktionerna?
— Hur ser chefer och redaktorer pa bildkvalitet?

— Hur ser urvalsprocessen for bilder ut pa redaktionerna?

— Ser man annorlunda pa bilder pa olika nivaer inom organisationen?

De fragor vi formulerade i var intervjuguide utformades for att vara varderings- och
fordomsfria och lita de tillfragade sta for eventuella virderingar och asikter. Vissa fragor,
som hur koncernen tinkt kring omorganisation, har av forklarliga skil endast stillts till
personer med insyn i fragan, i vért fall Per Ahlin pa Mittmedia. Att stilla de fragorna till
nyhetschefer kindes inte relevant da de inte varit direkt inblandade i arbetet.

Da vara intervjupersoner var utspridda 6ver landet beslot vi att genomfora intervjuerna
over telefon. Intervjupersonerna pa Sundsvalls tidning fick emellertid valet att triffas
personligen, da vi studerar vid universitetet i Sundsvall, men dven de féredrog
telefonintervjuer for smidighetens skull. Initialt tog vi kontakt med vara intervjupersoner
via mail dar vi forklarade vad vart arende var och att vi inom kort skulle kontakta dem via
telefon for att genomféra intervjun for att férbereda dem pa att vi skulle hora av oss.
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(Esaiasson, 2012:267) Samtliga intervjuer spelades in med ljudinspelare kopplade till
mobiltelefon och transkriberades sedan. Samtliga atta intervjuer resulterade i samtal pa
mellan 30 och 40 minuter var.

De citat vi har plockat ut i resultatdelen har vi valt ut strategiskt for att lata dem vi pratat
med komma till tals i texten, for att lyfta fram sadant som vi tyckte var intressant for
undersokningen och for att visa pa antingen spridning eller samstimmighet 1 de tillfragades
svar. Citaten anvindes dven for att underbygga vira tolkningar av svaren. (Esaiasson,
2012:271)

4.6 Validitet och reliabilitet

Da vi valde att gbra en kvalitativ studie med intervjuer som tillvigagangssitt sa var vira
egna tolkningar och dsikter sjlvklart bidragande till vilka resultat och slutsatser vi kom
fram till. Vira egna erfarenheter och intressen spelade ocksa in i vart val av dmne, da vi
bada studerar bildjournalistik och har varit yrkesverksamma pa tidningsredaktioner runt om
ilandet. Aven om vi haller ett objektivt férhallningssitt under hela undersékningen sa
spelar vara bakgrunder och virderingar in i hur vi tolkar de svar vi far.

Eftersom vi dr tva individer som delade upp intervjuerna mellan oss sd ar det fullt rimligt
att ifragasitta var resultatsvaliditet, alltsda om vi undersokt det vi pastar att vi undersékt och
att vi gatt tillviga pa samma satt. Vi utformade noga var intervjuguide och gick igenom den
tillsammans for att sakerstalla att alla intervjuer skulle ske under samma férutsittningar.
(Esaiasson, 2012:63) For att utesluta eventuella fel i var guide sa testintervjuade vi varandra
och andra utomstiaende personer med var intervjuguide som grund. Vi kollade dven hir att
inspelningsutrustningen fungerade som den skulle. (Larsson, 2012:65)

Genom att anvinda oss av samtalsintervjuer framfor enkiter har vi fatt djupt gaende svar
pa vara fragestillningar. Vi kan dock fastsla att vi genom enkitundersokningar hade kunnat
nd ut till annu fler redaktioner och fa dnnu fler roster. Genom detta hade vi kunnat fa fler
svar och dd kunnat dra dnnu mer generaliserande slutsatser som hade kunnat appliceras
bittre pa en storre del av branschen. (Esaiasson, 2012:229) Vi hade dock inte kunnat vara
lika flexibla i vara fragor och inte heller kunnat fa lika djupt gaende svar av de insatta. Vi
valde genom intervjuerna att ga pa djup forstaelse av vart amne snarare dn bred. Vi anser
dirmed att vart val av metod och vart urval av tidningar och intervjupersoner var helt ritt,
da vi fatt svar pa vara fragestillningar och en storre forstaelse och kunskap om hur
tidningsredaktionernas strategier och bildtink ser ut. De resultat vi fatt fram gar att
applicera pa liknande fall och andra tidningar som ir i farten med att utveckla sin rorliga
bild och som arbetar multijournalistiskt och vi har dirmed aven en god extern validitet.
(Esaiasson, 2012:58) Aven om det inte ir méjligt att rent krasst generalisera hela branschen
utifrin kvalitativa undersékningar och samtalsintervjuer som behandlar tre redaktioners
strategier, sa anser vi att vara svar kan jimféras med de tendenser av deprofessionalisering
som gar att se Over hela Europa i dag.

Samtliga intervjuer ar transkriberade (materialet ar huruvida allt f6r omfattande for att
bifogas som bilagor) och frigemallen finns med som bilaga for att halla storsta mojliga
Oppenhet och transparens i hur vi genomfort var undersékning, Detta f6r att halla var
studie intersubjektiv och replikerbar, samtidigt som den ska kunna anvindas som
sprangbrida till fortsatt forskning inom dmnet. (Esaiasson, 2012:25)
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5. RESULTAT

I den hir delen presenterar vi de svar vi fatt under intervjuerna och resultat och slutsatser
vi kunnat dra av dem. Vi har for tydlighetens och enkelhetens skull valt att dela upp
resultaten efter vara fyra fragestillningar

— Vilken status har bilderna i férhallande till texten pa redaktionerna?
— Hur ser chefer och redaktorer pa bildkvalitet?

— Hur ser urvalsprocessen for bilder ut pa redaktionerna?

— Ser man annorlunda pa bilder pa olika nivaer inom organisationen?

Dessa fyra besvarar vi nedan under rubrikerna Bildens status i forhallande till texten, Chefer och
redaktirers syn pa bildkvalitet, Urvalsprocesser pa redaktionerna och Bilden pa olika nivaer och gar
djupare med underrubriker for att fortydliga ytterligare.

5.1 Bildens status i férhallande till texten

Man kan inte sdga att en bild sdger mer 4n tusen ord, fér det gér den nog faktiskt inte. Men tusen
ord utan en bild blir inte ldstal

Per Ahlin, administrativ redaktionschef Mittmedia. Telefonintervju 2014-12-03

Samtliga intervjupersoner vi talat med ar eniga om att bilden har en viktig roll i dagspressen
och inom journalistiken, bade som ren illustration och som ett viktigt journalistiskt verktyg.
ST:s chefredaktér Anders Ingvarsson ser bilderna i tidningen som jétteviktiga och som det
medium som kan finga en kinsla som en text aldrig kan. Ibland kan bilden f6rmedla
mycket mer dn texten, men ibland ska bilden ocksa hjalpa texten att bli last. Han gav
exemplet att en grej pa webben inte blir lika mycket list om den saknar en bild som lockar
in ldsaren.

NWT haller dven de bilden hogt i rang och det dr inte ovanligt att texten skrivs utifran
bilderna, snarare dn tvirtom. Detta sker frimst pa sportsidorna, men dven pa nyhetsplats
kan bilden bli utgangspunkt for hur en artikel disponeras. Bilden anses vara central i
journalistiken och oerhort viktig for tidningen.

Det dr ju ingen tvekan om att harmonin mellan text och bild 4r viktig och dir har ju
bilden en stor roll att fylla.

Olov Ostrém, nyhetschef NWT. Telefoninterviju 2014-12-11

Liksom pa de andra tidningarna ses bilden som viktig dven pa VK. De har fortfarande
fotografer som nistan uteslutande arbetar visuellt och de har dven en bildchef som leder
det bildjournalistiska arbetet och en chefredakt6r som har en bakgrund som fotograf. Pa
VK ser de bilden som en vildigt viktig bestindsdel i journalistiken och redigeringen av
papperstidningen och pa webben. Men chefredaktéren Ingvar Nislund berittar att det 4r
manga jittebra bilder som av olika skal tyvirr inte far det utrymme de fOrtjinar.

12



Ludwig Arnlund & Jonas Herjeby

Det dr manga pusselbitar som ska falla pd plats och nir det maste goras en vérdering sd gir texten
lite fore bilderna

Ingvar Nislund, chefredakt6ér VK. Telefonintervju 2014-12-08
Han tror de maste virna mer om de bilder de tar sa de far den plats de dr virda.

Texten har en vildigt hog prioritet, det ska jag inte sticka under stolen med. Men med det sdger jag
inte att bilden inte 4r viktig och att den inte 4r prioriterad, for det dr den.

Ingvar Nislund, VK

Per Ahlin pa Mittmedia erkinner ocksa bilden som essentiell i berittandet och ger exemplet
Are infér alpina vm 2019. Det gir inte att beskriva stimningen i en bygd i stark forindring
infor en sadan omstillning f6r en internationell tivling i enbart text. Ddr maste dven bilden
till.

Man miste ut och géra reportage och knick och pi ett sitt spegla verkligheten och dir 4r ju bilden
vasentlig, eller central.

Per Ahlin, Mittmedia

Jan Olby, som tidigare var bildchef pa ST men nu ir allminreporter med spetskompetens
bild, ser bilden som ett viktigt sprak som talas i dagens samhille som manga tidningar inte
tar till vara pa. I och med att folk inte orkar eller har tid att ldsa texter i dag sd gar vi mot ett
allt mer bildbaserat sprak, snarare dn textbaserat. Den nya generationen tittar pa bild hela
tiden och alla tar egna bilder.

Under lang tid har den (bilden) fétt en viktigare betydelse och ér i manga fall viktigare dn texten.
Men vi och méinga andra missutnyttjar den betydelsen. Vi anvinder inte riktigt bilden pd det sittet
som vi borde géra, utan vi jobbar fortfarande textbaserat bidde pa webb och i print.

Jan Olby, tidigare bildchef ST. Telefonintervju 2014-12-12

Multi ir det naturliga tillstandet

Pi alla tidningarna vi talat med arbetar man multijournalistiskt 1 allt stérre utstrickning. Alla
redaktionerna har reportrar som fotograferar, frimst da lokalredaktérerna som gjort det
under manga ar. Pa ST och inom hela Mittmedia har man avskaffat enskilda titlar som
fotograf och reporter och i dag ér alla journalister, med olika spetskompetenser. Deras mal
ar att alla ska kunna skriva text och ta en bild. P4 VK och NWT arbetar man efter liknande
premisser, man har dock inte valt att kalla de reportrar och fotografer som arbetar
multikompetent for nagot sirskilt och inte heller avskaffat fotograf som titel eller funktion.
Oavsett olikheter i tillvigagangssitt dr alla dr Gverens om att multi 4r normen i dag. Man
kan inte lingre vara “enbent” om man ska arbeta i dagspress. Anders Ingvarsson,
chefredaktdr och ansvarig utgivare pa Sundsvalls Tidning, uttrycker det f6ljande:

Jag vill avskaffa ordet multi, eftersom multi 4r det naturliga tillstindet i dag.

Anders Ingvarsson, chefredaktor ST. Telefoninterviju 2014-12-03
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Att behova benimna den moderna journalistiken som multi menar han dr onédigt,
eftersom det dr det som dr utgangspunkten for hur man arbetar. I vart teorikapitel beskrev
vi multijournalistik pa tva sitt; journalisten som gor flera saker i produktionen, till exempel
fotograferar, filmar, skriver och/eller redigerar tidningssidor, eller den typ av
multijournalistik dar innehallet publiceras i flera kanaler. Alla dessa kriterier krivs av den
yrkesverksamma journalisten i dag, enligt alla dem vi intervjuat. Dirfor dr det rimligt att
anta att det dr det naturliga tillstaindet, da alla forvintas arbeta darefter. Nya
Wermlandstidningens redaktionschef Mikael Rothsten och Visterbottenskurirens
chefredaktor Ingvar Nislund sager:

Man kan ju kalla saker vad man vill egentligen, det har inte sa stor betydelse. Frigan ar vilket jobb
man gor eller vad man utfor.

Mikael Rothsten, redaktionschef NWT. Telefonintervju 2014-12-10

Det (multijournalistik) 4t ingen frigestillning langte, det 4t en del av var vardag, /../ Det it en del
av en redaktions DNA i dag.

Ingvar Nislund, VK

Pa VK menar man att det 4r den stora mangden kanaler och plattformar som driver fram
att man maste jobba mer multi. Ska man kunna fylla alla kanaler sd gar det inte med de
resurser man har om man jobbar enligt gamla traditioner. Enligt redaktionschefen Jessica
Wennberg dr det det som kommer att paverka multijournalistiken i framtiden nir
journalistbranschen star och vacklar.

Diir vi ér just nu, ddr ménga olika plattformar ér lika viktiga, dd maste man som journalist vara
multikompetent. /.../ Om man bara anvinder det ritt sa har man fatt manga fler verktyg att jobba
med. Att man faktiskt kan gora allting bittre. Men visst, det kriver ju verkligen att man tinker till
noggrant.

Jessica Wennberg, redaktionschef VK. Telefonintervju 2014-12-08

NWT har utbildat alla sina reportrar i fotografering och alla sina fotografer i skrivande,
men det dr vildigt vanligt att de fortfarande aker ut pa jobb i mer traditionella team om tva,
med en reporter och en fotograf. Alla reportrar har ocksa tillgang till en egen kamera som
de uppmuntras att ha med sig sa ofta de kan. Med den utveckling som sker lir dven
fotograferna fa skriva allt mer, men att helt avveckla fotografrollen f6r en multiroll ar inget
som verkar aktuellt.

Jag tror och hoppas att fotograferna kommer finnas kvar, just ocksd med tanke pé att om man
utvecklar rotlig bild mer s tror jag att fotografens roll kan stirkas.

Olov Ostrém, NWT

Mycket av tinket kring multi gar att koppla till teorin om mediekonvergensen dar det talas
om hur grinser suddas ut mellan bland annat avdelningar och personer med olika
kompetens. I och med att redaktionerna nu arbetar med manga olika verktyg mot olika
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plattformar och publicerar i olika kanaler krdvs nu att journalisterna behdrskar alla, eller
atminstone flera av dem. Eftersom utvecklingen gar mot det digitala sa kan man inte avvara
lika manga personer for att skota produktion och verksamhet som man gjorde da
papperstidningen var den primira kanalen for redaktionerna. Dirfor beslot till exempel
Mittmedia efter nedskérningar att omvandla tjanster fran att vara enkompetenta till att
benidmna alla som journalister som ska kunna arbeta med flera olika verktyg. De anstillda
fotograferna och reportrarna férsvann inte, men deras tjanster omvandlades.

Journalistrollen férindrades och de gamla rollerna som reporter, redigerare, webbredaktér och
fotograf 16stes upp och sa fick vi en roll som dr journalist. Och alla medarbetare ska kunna géra
allting.

Per Ahlin, Mittmedia

Liknande har skett pa NWT och VK ocksa, liksom pa de flesta andra tidningsredaktionerna
1 Sverige, och de tanker alla likadant nir de soker nytt folk. Alla tre redaktionerna ar
intresserade av multikompetens nir de soker medarbetare och att kunna bade skriva,
fotografera, filma och till viss del redigera ar krav. Och om de inte kan ta in nya
medatbetare sa har redaktionerna utbildat internt istillet.

Eftersom vi inte har méjligheten att anstilla hur ménga som helst sd har vi ju istéllet forsokt
bredda kompetensen hos alla.

Jessica Wennberg, VK
Resursoptimering — ritt person pa ritt jobb

De (tidigare fotograferna) ska kunna jobba ensamma som helgreportrar och skriva
bevakningsknick. De ska inte i forsta skedet sittas i att griva i diarier eller ga pa
kommunfullmaktige, utan de ska géra jobb dir bilden 4r barande.

Per Ahlin, Mittmedia

Att styra resurserna dit de béast behovs dr nigot som samtliga tillfragade ar valdigt Gverens
om och det ir en filosofi som aterfinns pa alla tre redaktionerna. Med det menas att de
jobb som ir mest krivande rent fototekniskt eller jobb dir fler 4n en person verkligen
behévs édr de jobb som ska prioriteras nir man viljer att ge uppdraget at en fotograf eller
medarbetare med fotokompetens, istillet f6r en reporter som tar bilderna. Framfor allt ar
det sportjobben som fotokompetensen prioriteras till. Enklare fotojobb kan lika girna
goras sjilv av en journalist som samtidigt skriver, medan de verkligt bildmissiga jobben
overlats at fotomedarbetare. Dirfor dr det allt mer sillan som man skickar bade en reporter
och en fotograf pa jobb tillsammans.

Tanken inom Mittmedia dr att de som tidigare var fotografer ska fortsitta att arbeta med
bild, dven om det inte lingre dr deras huvuduppgift da de ocksa jobbar som reportrar. De
gar inte lingre kvar pa fotografscheman utan alla jobbar i samma schemarull, men man har
alltid en journalist med fotokompetens i tjanst. Pa ST resonerar chefredaktéren Anders
Ingvarsson att om en text ska skrivas och en bild som blir liten pa sidan 12 i tidningen ska
tas, da skickas ofta en journalist sjdlv. Handlar det ddremot om ett storre helgreportage eller
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den stora nyheten pa uppslaget sidan sex och sju, da aker man ofta tva eller later en
journalist med fotokompetens géra jobbet. Finns resursen att skicka med en fotograf sa
g6r man det, men alla ska kunna ta enklare bilder sjilva.

Pa NWT, dar det fortfarande finns medarbetare som ir anstillda som fotografer, tinker
man liknande med att lita fotograferna géra de mer krivande fotojobben, som sport eller
bildreportage. De insdg for cirka tio ar sedan att de anvinde sina fotografer till fel jobb och
att de da beslutade att utbilda dven reportrarna i fotografering for att lata fotografernas
kompetens anvindas pé bista sitt.

Vi férséker anvinda vara fotografer till de mer fotomissigt utmanade jobben. Tanken ér att vi ska
anvinda dem dir de gér mest nytta.

Mikael Rothsten, NWT.

Redaktionschefen Mikael Rothsten ser dock en minskning av de stérre reportagejobben,
som maste ge plats for nyhetssidorna dit mycket resurser gar, eftersom nyhetsrapportering
ar sjilva karnverksamheten. PA NW'T gor de inte alls lika manga bildreportage lingre som
de gjorde for ett par ar sedan och Rothsten tror att stora dokumentira bildreportage
kommer att bli allt mer ovanliga inom svensk dagspress.

Att lita en fotograf jobba en vecka med ett bildreportage som vi sedan trycker pa étta sidor sker
allt mer sillan. Nir vi blir firre si miste vi vilja vilken typ av jobb vi gér och hur mycket tid vi kan
ligga pa dem

Mikael Rothsten, NWT

Pa redaktionen pratar de om hur linge sedan det var de gjorde ett riktigt
arbetsplatsreportage. De jobbar dock med att ha en mer lingsiktig planering for att kunna
styra resurserna till jobb som behéver ett storre bildutrymme fOr att fortsitta kunna ha
stora bildjobb med bra kvalitet.

Aven VK jobbar med att lita de mer visuella uppdragen som kriver en mer professionell
bildférstielse ga till fotograferna och att reportrarna kan klara av de enklare bildjobben
sjalva. Liksom NWT kinner VK av att de kortare nyhetsreportagen tar allt mer plats i
planeringen och i tidningen och chefredaktéren Ingvar Nislund siger att det inte lingre ar
lika vanligt att frikoppla en fotograf for att arbeta med ett reportage 6ver lingre tid, da det
krockar med den dagliga nyhetsverksamheten. Men varje vecka har de ett inslag de kallar
Veckans bild dir en fotografs bild dras 6ver ett helt uppslag. Tanken dr att bilduppslaget
ska fungera som en paus 1 tidningen for att finga ldsaren och lata fotograferna férdjupa sig
och jobba med egna idéer. Fotograferna har ofta egna idéer och projekt som tidningen
torsoker uppmuntra.

Man mirker att det blir en helt annan nirvaro i bildjournalistiken nir man har rad att ge
fotografen tid dll att verkligen lira kinna de personer de ska portrittera eller fotografera. /../ Det
betyder en annan kvalitet.

Ingvar Nislund, VK
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Curt Dahlgren som ir bildchef pa VK har stor del i ansvaret att styra resurserna dit de bést
behovs. For honom handlar det mycket om planera sa att jobben tidningen utfér far en
visuell kvalitet, och om att siga nej. Manga jobb far skjutas pa och planeras om for att
ingen fotograf finns tillganglig till ett jobb dir fotograf krivs. Det blir ofta en balansgang
mellan vad som ska prioriteras och att i slutindan fa bra kvalitet pa bildmaterialet ar viktigt.

Undermedvetet si kommer det att paverka ditt sitt att konsumera nyheter och reportage om
bilderna hamnar lingst bak i prion. Jag tror det ir vildigt viktigt att std upp for
bildjournalistiken. /../ Man underskattar bildens virde och betydelse.

Curt Dahlgren, bildchef VK. Telefonintervju 2014-12-10

Framtiden rér pa sig

Den absolut tydligaste trenden vi kan se pa redaktionerna utifran de svar vi fatt dr att
bildens framtid kommer att vara r6rlig. Nir vi stéllde frigan om hur de tror att bildens roll
kommer att forindras i framtiden svarade nistan samtliga tillfrigade att bilden, forutom att
vara digital, kommer att vara rorlig. De tre redaktionerna vi varit i kontakt med har alla
kommit olika langt 1 arbetet med webb-tv och r6rlig bild och medan Mittmedia har policyn
digitalt forst, sa star VK och NWT fortfarande med en fot kvar i vigskilet med print at det
ena hallet och digitalt at det andra. NW'T har fortfarande stor fokus pa sin tryckta produkt
och jobbar inte sa mycket med rorligt som de 1 dagsliget 6nskar. Det dr frimst de
medarbetare som dr intresserade och engagerade som jobbar rorligt 1 dag,

Vi dr vil lite i var linda nir det géller r61lig bild, men vi har det absolut hogt pa agendan att f6rséka
fa till mer kring det.

Olov Osttém, NWT

En webbredaktor dr schemalagd nagra dagar i veckan fOr att vara tillginglig for att gora
r6rlig bild och inslag, utéver reportrarna och fotograferna.

VK har ocksa borjat arbeta allt mer med rorliga bilder och redaktionschefen Jessica
Wennberg siger att stillbilden den senaste tiden fatt st tillbaka en aning till f6rman f6r den
rorliga.

Prio hos oss just nu om man ska titta pa bild, ar ju det rorliga.

Jessica Wennberg, VK

Curt Dahlgren pa VK ser den rorliga bilden som ett sitt att atererévra bildjournalistiken,
genom att vilkomna utvecklingen mot rérlig bild och att anvinda den stora kompetens
som finns inom bildberittande dven i det r6rliga mediet.

Nu ér vi i det hir liget. D4 dr det bittre att anvinda den enorma kunskap som finns nir det giller
att beritta en histotia i bild och /../ applicera det i det torliga mediet.

Curt Dahlgren, VKK

P4 Ostersundsposten, som gir under Mittmedia-koncernen, har de en webb-tv-redaktion
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med tre och en halv tjinst som uteslutande jobbar med rérligt material. Per Ahlin, som
tidigare var redaktionschef pa OP innan han blev administrativ redaktionschef pa
Mittmedia, berittar att tidningen endast har tre som jobbar med redigering av
papperstidningen och att de nu har ar fler som redigerar rorligt material dn som redigerar
tidning. Och de vill se en dnnu storre 6kning av rorligt. Inom Mittmedia ser man att flera
av de gamla fotograferna fortsatt sitt visuella arbete och anvint sin bildkompetens genom
att fokusera pa rorlig bild och att det kommer att fortsatta utvecklas at det héllet, med allt
mer rorliga bilder.

5.2 Chefer och redaktoérers syn pa bildkvalitet

Att bilder ir en viktig del i en tidning verkar vara en sjilvklarhet bland alla vara tillfragade.
Men behé6ver en bild bara finnas dir, eller ska den vara nagot mer? Inom Mittmedia talas
det om “good enough”. Att det som produceras — atminstone till print — bara beh&ver vara
sa bra som det dr nodvindigt utan att lisarna reagerar negativt pa det. Det behover inte
vara perfekt, sa linge det blir bittre 6ver tid. Per Ahlin menar att det handlar mycket om
hur lasarna uppfattar kvaliteten.

Du vinder dig ju inte till dagspress for lisupplevelsen. Och du tittar inte pa bilder i en dagstidning
i nyhetssammanhang f6r bildupplevelsen, utan fér informationen. Sa ja, jag skulle siga att good
enough kan vara bra nog. Men det utvecklar ju inte.

Per Ahlin, Mittmedia

Pa VK ir tongangen annorlunda. Hir dr man villig att ga lingre dn Mittmedia for att
bibehalla bildens kvalitet. Bilden i tidningen far inte paverkas dramatiskt dven om man har
ett digitalt fokus. Det handlar ocksa hir om ldsarnas upplevelser. Jessica Wennberg siger att
det ska markas sa lite som det bara gér for lisarna, jamfoért med Mittmedia som istillet ser
pa det frin andra hallet — att man ska hélla sig ovanfér nigon form av ligstaniva. Aven
NWT sager att de vill ha bra bilder oavsett i vilken kanal det publiceras, vilket de vill uppna
genom att ha bra framforhallning och planering pa jobben for att veta nir fotoresurserna
behovs bist, berattar Mikael Rothsten. Och viljan att uppritthalla kvaliteten finns hos alla
tre.

Jag tror inte att du kan fa ndgon koncernchef eller tidningsledare att sdga att det inte finns en
sddan vilja. Man vill ju att det ska vara si bra som mdjligt pa alla sitt. Men den krassa verkligheten
ar ju att vi inte hinner med oss.

Jan Olby, ST

Jan Olby siger att om man vill gbra nagot extra utover de dagliga arbetsuppgifterna
forutsitter det att man jobbar 6vertid eller pa fritiden. Till f6ljd av en allt stramare ekonomi
och en fortsatt vilja att producera mycket material erkinner man pa alla tidningar att
kvaliteten har fatt stryka pa foten. Det finns helt enkelt inte tid att, pa samma sitt som
forut, jobba for att géra det dir lilla extra. Tidsbristen gor ocksa att manga bilder hamnar i
tidningen fastidn de tidigare inte skulle gjort det. Tidsbrist tillsammans med firdigmallade
sidor som man behéver fylla gor enligt Curt Dahlgren att det manga ganger blir saimre
bilder i tidningen.
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Vi lever i en san skruvad tid nir det giller strid mot klockan och med firre och firre personer som
ska gora lika mycket om inte mer. Och da sjunker kvaliteten. Man fér inse det och jag har fatt
sinka ribban flera steg;

Curt Dahlgren, VK
En bra nyhetsbild

En bild ska vicka nyfikenhet, den behéver inte alltid vara sjdlvklar. En bild dir man uppticker
spannande element nir man betraktar den lite mer noggrant och hittar nya dimensioner i den, det
gillar jag som bild!

Olov Ostrém, NWT

Vad utmdrker egentligen en bra nybetsbild? Den frigan fick alla de tillfragade svara pa och dven
om svaren sa klart varierar en del gir det att urskilja en rod trad i svaren.

De svar som vi fick fran vira intervjupersoner pa tidningarna gar mycket hand i hand med
Brigitte Mrals synsitt pa en bra bild, som vi skrev om 1 vart teorikapitel. En bra nyhetsbild
ska vara omedelbar och tydlig, man ska forsta vad det handlar om och den ska fa dig att
stanna upp — dven om du sjilv inte forstar varfor. Man ska som betraktare bli nyfiken och
fangas av innehallet i bilden. For att den ska sticka ut maste den vara unik, manga ger
exemplet att fotografen har hittat nigot som ingen annan har sett, det kan vara en vanlig
trakig hindelse men fotografen har hittat ett 6gonblick da bilden kommer samman och
berittar nagot om nyheten i stort. Sedan ska bilden vara sann.

(En bra nyhetsbild) vicker en slags kinsla av att det dér hinde, det édr verklighet och inte en
uppstilld historia, en nyhetsbild ska férmedla nagot sa man stannar till och kdnner att det hir r
akta.

Curt Dahlgren, VK

De bista nyhetsbilderna kommer oftast frin de bésta fotograferna som ir vil insatta och duktiga
journalister. Att ta en bra nyhetsbild 4r inget som man bara gor si dir rakt upp och ned. Utan det
ir ofta 4r av erfarenhet bakom.

Ingvar Nislund, VK

Nyhetsbilden kan skilja sig at, den kan vara olika i olika situationer. Den kan vara
dokumentir och skildra en samtid som kanske aldrig kommer att se likadan ut. Eller sa kan
den vara en ren illustration — till exempel nir rainaren kommer ut fran banken med geviret i
hinderna, som Anders Ingvarsson uttrycker det. Jessica Wennberg pa VK sidger att en bra
nyhetsbild pa forstasidan pa webben dr den omedelbara och tydliga bilden. Den som
berittar direkt vad som hinder. Medan pa insidan 1 papperstidningen kan den bra
nyhetsbilden vara den bild som ir mer férdjupande och kan siga nagot annat. Det skiljer
sig helt enkelt at beroende pa i vilket forum bilden ér publicerad 1 och 1 vilket ssmmanhang
den férekommer.
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Det behover inte vara ldngt borta eller olyckor alltsd/.../Du kan ju ta vildigt bra nyhetsbilder som
inte férindrar si mycket for hela manskligheten utan pa det lilla planet ocksa.

Jan Olby, ST

Nya arbetsprocesser

I och med de stora forindringarna i tidningsbranschen har manga helt fatt tinka om sina
produktioner. Det skifte mot multijournalistik som skett har givit upphov till nya problem.
Vissa av journalisterna har svart att forhalla sig till eller anamma det nya arbetssittet. Pa
NWT och VK pratar de om vikten att planera arbetet i f6rvig och Ingvar Nislund menar
att det 4r i planeringen som manga bra bilder kommer till. Att bestimma sa manga jobb
som mojligt i f6rvag och avvara fotografer i den man det beh6vs — eller inte behévs — ger
ett spelrum att hantera jobb som dyker upp ovintat. Jessica Wennberg tycker sjilv att VIK
gjort sa gott de kunnat for att halla uppe kvaliteten.

Da vi kinner och nir jag kdnner att kvaliteten kan bli simre, det dr ju nér vi inte héller oss till det
vi har sagt — att férs6ka planera i si god tid som mojligt.

Jessica Wennberg, VK

Pa VK tycker bildchef Curt Dahlgren att det sker mer diskussioner om bildjournalistik nu
jamfort med tidigare. Ofta i resursoptimeringssyfte. Till skillnad mot ST dir i alla fall Jan
Olby tycker att det diskuteras mindre. Och de diskussioner som uppstar, de uppstir mest i
efterhand. Lite trial and error, som han uttrycker det. Att man prévar sig fram och ser hur
det blir, blir det fel lir man sig och blir pa sd vis battre och bittre. Men det dr mest fragor
om hur man ska gora rent tekniskt som diskuteras. Inte sa mycket om innehallet. Tidigare
nir endast de gamla fotograferna tog bilder menar Jan Olby att fragor om teknik, som hur
man undviker firgstick eller daligt ljus, séillan togs upp eftersom fotograferna visste hur
man skulle komma runt sidana problem.

Nu g6r de flesta skrivare inte sa utan da diskuterar man bilder i den formen hur ska vi gora sa att
det hir ser okej ut? Och dé blir det mer fokus pa teknik 4n innehdll.

Jan Olby, ST

Pa alla tre tidningarna ar fotograferna nirvarande vid morgonmoten och det ar fraimst
fotograferna sjilva som tar upp bilderna i diskussionerna. Olov Ostrém pd NWT berittar
att det pratas bland annat om hur man vinklat artiklarna i bild och om en bild skulle fatt
mer eller mindre plats.

Ibland 4r de (fotograferna) upprorda och férbannade 6ver ndgonting, att bilden har hanterats pa
fel sitt, och ibland tar reportrarna eller vi nyhetschefer spontant upp och diskuterar kring bilden
om det dr ndgot som ir bra eller daligt. Det ér vil klart att man kanske oftare hyllar en bild 4n att
man sagar den.

Olov Ostrém, NWT

Det har visat sig for oss att det finns skillnader i tidningarnas satt att forhalla sig till
kvaliteten pa materialet som publiceras. Inom Mittmedia dir man verkligen gar i braschen
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tor den nya multijournalistiken ser de att kvaliteten ibland kan hamna lingre bak i
prioriteringen, da de 1 forsta hand vill fa ut sin tidning och halla sin webb uppdaterad.

Det dr enkelt att sdga att koncentrerar man sig pa en sak sa blir det bittre 4n nir man ska géra tva
saker, alltsd 4r multi en aning déligt. Samtidigt har vi inte rad att vara sa manga i dag som vi var i
gar, dd 4r multi en fOrutsittning f6r att vi ska hinna bevaka det som hinder och sker.

Anders Ingvarsson, ST

Pa VK siger de, likt Ingvarsson, att multi dr en forutsattning for att kunna fylla alla kanaler
1 dag. Men de tycker sjilva att de har lyckats att halla sig bra niar det kommer till kvalitet.
Aven om man haft en ambition att kunna f4 med allt s finns det grinser fér vad man kan
ticka in och gbra utan att det paverkar kvaliteten 1 slutindan.

Idag har man som borjat inse att vi kan inte det (bevaka allt), om vi maste ha med allting sd blir det
pé bekostnad av kvalitet. Sa dr det! Jag menar vi 4r inte mer 4n méinniskor.

Curt Dahlgren, VK

NWT anvinder inte multijournalistik i formen att samma person gor flera saker 1 samma
utstrackning som Mittmedia. De forsoker likt VK anvinda fotograferna som fotografer
istallet for att lata reportrar ta fler bilder 4n vad som ar nédvandigt, 4ven om reportrarna
uppmuntras till att ta fler och battre bilder.

Manga av dem (reportrarna) ir jitteduktiga, men om man pratar generellt si dr det ju sd att manga
av dem klarar ju inte av att varken ta bilder som har lika hég teknisk niva eller samma form av
innehall, alltsa bildmotivniva, som vira fotografer klarar av.

Mikael Rothsten, NWT

Pa NWT och ST har man inte lingre nigon som ir bildchef och som kan styra och halla
ihop det bildjournalistiska arbetet. De beslut som bildchefen tidigare tagit, som vilka som
ska gora vissa jobb och att vara med och vilj vilka bilder som publiceras, har forflyttats
over till nyhetschef och till viss del dven de enskilda fotograferna. Detta tror Anders
Ingvarsson kan paverka bildens kvalitet.

I vissa fall sd tror jag att kvaliteten har forsamrats, det dr for att det blir lite spretigare. Sen, en bra
bild 4r en bra bild och vi har ju skickliga medarbetare som har vett nog att tala om nir det finns en
riktigt bra bild ocksa.

Anders Ingvarsson, ST

VK ir den enda av de tre tidningarna vi intervjuat som har en bildchef och Curt Dahlgren
tror att det dr bra att det finns nagon som kan sta upp for fotograferna pa tidningen och
kvaliteten pa bilderna. Det var ocksd nidgot som Jan Olby holl hégt under sin tid som
bildchef pa ST.

Alla de tre tidningarna har genomfort utbildningar f6r att h6ja kunskapen om foto bland
medarbetarna. Inom Mittmedia som dr en stor koncern satsar man pa lokala utbildningar
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pa de enskilda redaktionerna, dir nagon pa tidningen dr ansvarig for fotoutbildningen av de
skrivande journalisterna. Alla de vi pratat med pa ST/Mittmedia siger att det r viktigt med
uppf6ljning och att man far fortsitta utvecklas med handledning under en lingre tid for att
lira sig.

Alltsa, det gar inte att skicka en reporter pd en tredagarskurs eller en veckokurs pa Fojo
(Medieinstitutet Fojo i Kalmar, f6rf.anm.) och tro att man far tillbaka en fotograf.

Per Ahlin, Mittmedia

Det finns utrustning pa redaktionerna sa att de som verkligen ar intresserade och vill lira
sig mer ska kunna gora det.

Tekniken 6ppnar nya dorrar

En jittebra bild gor sig ju inte helt fantastiskt i en mobil, en liten pluttig mobiltelefon. Det gor den
ju inte.

Olov Ostrém, NWT

Teknik har alltid spelat roll for bilders framstallning och presentation. Pa VK ar man mitt
upp 1 att lansera en ny webbversion av tidningen pa surfplatta. Dir tror de att bilderna
kommer att komma till sin ritt pa ett nytt sitt, rent tekniskt. Aven pa Mittmedia jobbar
man mot surfplattor och ser férdelarna med den nya tekniken.

Det ger ju en helt annan upplevelse dn ett bilduppslag i tidningen. Dir blir ju varje bild en helsida
och den tekniska upplésningen blir ju enormt mycket biéttre 4n vad den ér i tryck.

Per Ahlin, Mittmedia

Jessica Wennberg pa VK tror péd en ny vag av digitala plattformar dir man ska kunna
publicera lingre reportage och dar bilder kommer att vara viktiga. Hon ger den modell som
anvints av Aftonbladet bland annat i deras serie om Estonia-katastrofen som exempel, dir
de i ett luftigt format presenterat text, bild och rorligt material pa en mer interaktiv
temasajt. En sadan typ av publiceringsmodell 4r nagot som Olby ocksa ser fordelarna med,
men som han inte kinner hunnit utvecklas riktigt dnnu.

Vill man gora lingtre reportage sd finns det tyvirr ingen garanti for att vi kan publicera det f6r vi
har inte riktigt sidorna f6r det. Da siger folk: webben ér stor. Ja, fast den omstillningen héller vi pa
med, men vi dr inte fardiga. Vi har inga firdiga koncept med hur vi ska publicera stora jobb pa
webben tyvirr.

Jan Olby, ST

Nir de intervjuade far spekulera om bildens framtid sa siger alla att den ér r6rlig, som

tidigare namnts. En mojlighet som manga ser 4r att man ska kunna plocka bilder ur r6rligt
material. Da en filmkamera i vanliga fall tar 24 bilder per sekund ir tanken att man dar ska
kunna hitta bra bildrutor utan att behdva ta stillbilder ocksa. P4 sa sitt ska man kunna kora

22



Ludwig Arnlund & Jonas Herjeby

rorligt 1 forsta hand. Jessica Wennberg sdger att de har gjort det pa VK, men att det inte dr
sarskilt vanligt. Kvaliteten blir inte lika bra som 1 en stillbild men det férutspas att 1 det i
framtiden kanske inte kommer att mirkas skillnad.

Det ir kanske ingen som kommer se skillnad pd det (bilder med ldg teknisk kvalitet och
upplésning) i den snabba publiceringen. Men man kommer ju att se skillnad pa det i
arkivhinseende om tio 4r nir man ska plocka upp bilderna igen. D4 kommer man ju undra vad vi
holl pa med just nu.

Jan Olby, ST

En annan del av framtiden av bilden, som till viss del redan 4r hir, dr att den ska levereras
direkt. Ny teknik som g6r det mojligt att skicka bilder och filmer fran féltet direkt in till
redaktionen for publicering,

En grundbas i den (nyhetsbilden) 4r att den ska vara snabbt levererad. Vi lever ju i ett sant klimat
nu dér vi har webb och det giller att vara nyhetsledande. Vira ldsare vet att gar man till nwt.se sd
ska man kunna se vad som har hint.

Olov Ostrém, NWT

Ingvar Nislund ser en negativ sida av detta snabba arbetsfléde. Nir fotografer levererar
bilder direkt frin kameran kinner manga att de tappar kontrollen 6ver sitt material. Man
kan inte gora de efterbearbetningar som man skulle vilja gora innan bilden publiceras. Ett
psykologiskt hack, som han beskriver det, mellan att vara nyhetsledande och ligga lingst fram
1 utvecklingen och att fortfarande vilja leverera bra bilder.

5.3 Urvalsprocesser pa redaktionerna

Vem ir det som bestimmer egentligen? Eller mer specifikt, vem eller vilka dr det som viljer
vilka bilder som publiceras och vilka som inte gor det? Svaren skiljer sig 4t mellan
tidningarna.

Pia VK virnar man om den allmidnna diskussionen om bilder innan publicering, sdrskilt pa
storre och mer viktiga jobb, men dven pa mindre jobb fors det en diskussion mellan
fotograf, reporter och bildchef Curt Dahlgren. Ingvar Nislund papekar att det inte ar
enbart fotografen som bestimmer, utan det gors av flera personer — bland annat redigerare.
Medan Dahlgren framhaver att det inda ar fotografen som har allra storsta mandatet.

De har varit ute pa filtet, de har sett verkligheten, de har métt manniskor och de har liksom andats
in den atmosfir som de ska beskriva. Sa det dr i f6rsta hand dem tycker jag som bestimmer vilka
bilder som ska prioriteras.

Curt Dahlgren, VK

NWT sager ocksa att det dr fotografen som bestimmer mycket, vilka bilder som ska dras
pa och sd vidare. Men att det dr en redaktor som alltid har sista ordet. Mikael Rothsten
siager att det kan se lite olika ut men att det ar redaktorer, bade till tidning och pa webben,
som slutligen avgor vilken bild som ska vara stor eller om det ska vara en eller flera bilder
som publiceras.
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ST har anammat en annan metod, dir diskussionen har minskat och ansvaret f6r urval i allt
storre grad ligger pa de enskilda medarbetarna. I redaktionsprogrammet som anvinds,
Newspilot, kan det vara bestimt att det ska vara till exempel fyra bilder. Da bestimmer
fotografen sjilv i vilken ordning bilderna ska ligga och det i sin tur gor att nir redigeraren
ligger in det pa sidan eller nir webbredaktéren publicerar artikeln pa webben sa kommer
bilderna ligga i den ordning som fotografen bestimt.

Alltsd den hir gatekeepern i form av en bildredaktor eller en bildchef den finns inte riktigt kvar
utan det dr jag som medarbetare som har ett stérre ansvar f6r innehéll och kvalitet nir det galler
bilder. For att det dr jag som gor i princip hela processen fran det att jag far jobbet eller hittar pa
jobbet si bokar jag, jag gbr jobbet, redigerar, bildbehandlar och dven publicerar pa webben och
got fardigt enligt mallar f6r publicering i tidningen. /.../S4 bild diskuteras inte si himla mycket,
varken for print eller kanske 4nnu mindre till webben. Det som ir draget till en artikel det
publiceras, sen om det ér bra eller daligt det far man se lite grann efter klicken.

Jan Olby, ST

Chefredaktér Anders Ingvarsson tror ocksa att det faktiskt inte pratas sa jattemycket bild i
den dagliga produktionen, om det inte dr ndgra speciella bilder da det pratas vildigt mycket
1 stallet. Det tror han har mycket att géra med den mallning av tidningen de anvander, da
det ofta dr i princip fardigt hur det ska se ut innan man dker ut pa jobbet.

Ju stérre jobb, ju mer pratar man, ju mindre jobb, desto mindre pratar man.

Anders Ingvarsson, ST

Mallen sitter grinserna

Mallningen av tidningarna, som alla tre tidningarna beskriver, bygger pa en férvintning om
vad det framtida jobbet kan tinkas leverera. Man sitter i ett skruvstid som Curt Dahlgren
uttrycker det. Aven om det papekas att mallar gr att byta ut sd blir det i praktiken ofta att
man inte hinner gora det. Och bilder viljs darefter.

Vi har mallade geometrier som ska fyllas och om man inte har tid att byta ut geometrier ddr det
ligger fyra bildblock sa kér man pé det. Och da ligger man in bilder som inte egentligen skulle
vara dir.

Curt Dahlgren, VK

Pa NWT sager Mikael Rothsten att de dr uppe 1 en process dir tidningen ska bli 4nnu mer
mallad. Férhoppningen ér att man genom den tid man sparar att malla sidorna ska ha
flexibilitet och frihet nog att kunna géra om vissa jobb, om det visar sig att jobbet inte blir
som man forvintat sig. Men att mallningen paverkar bildkvaliteten har han svart att se.

Jag kan inte se att det kanske har nigon direkt inverkan sa pa bilder.

Mikael Rothsten, NWT
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I och med att ST i storre utstrickning later fotograferna vilja bilderna sjilva utan att nigon
annan tittar pd dem sa sdger Anders Ingvarsson att det finns risk att man viljer £6r snabbt.
Inte minst med tanke pa att webben ska uppdateras sa fort man ar klar med ett jobb, det
finns inte alltid tid for eftertanke. Utéver det sa paverkar de beslut som fattas pa forhand,
innan bilderna tas, ocksa vad det finns for material att vilja pa i slutindan.

Vira tidningar har blivit mer och mer mallade, en bild ska ju se ut p4 ett visst sitt, det r ju bestimt
redan innan bilden tas, att det ska vara en lag héjdare eller vad det nu dr f6r ndgot, en kvadrat eller
sd. Och alla mallar gir att dndra pa men det 4r klart att det har paverkat till viss del den
konstnirliga friheten for fotografer.

Anders Ingvarsson, ST

5.4 Bilden pa olika nivaer

Var fragestillning var om bilder ses pa annorlunda pa olika nivaer inom organisationen.
Det forenklade svaret pa den fragan ir kort och gott Nej, vilket vi baserar pa att alla ar
overens om att bilden ar valdigt viktig, Det rader inga storre skillnader mellan asikterna om
bildens roll bland de vi fragat pa olika positioner pa olika nivaer inom organisationerna,
oavsett om intervjupersonen sitter pa koncernniva, ir redaktionschef eller dr redaktor. Den
enda stora skillnaden ir att pa koncernniva har man inte som uppgift att uppritthalla
bildkvaliteten.

Det dr redaktionella frigor och de ska inte diskuteras nigon annanstans heller.

Ingvar Nislund, VK

Alla de tre redaktionschefer och chefredaktorer vi talat med bryr sig om bildens status och
kvalitet och foérsoker med hjilp av sina anstillda att sikra kvaliteten utefter de
forutsittningar som rader inom dagens tidningsbransch och genom att anvinda de verktyg
de har till hands. Det ér da ett 6kat digitalt fokus och multijournalistik som kommer att féra
journalistyrket framat.

Jag tror inte att det finns nigon annan vig om jag ska vara drlig. Oavsett om det ér bra eller daligt
sd vette gudarna om det finns nidgon annan vig framit.

Mikael Rothsten, NWT

Mittmedia som koncern har en redaktionell avdelning som tar beslut om det redaktionella
arbetet pa tidningarna inom koncernen. De andra tva tidningarna tar saidana beslut pa egen
niva utan inblandning av dgarna. Och inom Mittmedia sig man att en omstillning mot det
digitala var nédvindig och att ett omstillningsprogram f6r alla inom koncernen behévdes.
De tog de ekonomiska besluten och sedan har diskussionerna om hur kvaliteten ska
behallas forts pa redaktionell niva.

Frin koncernnivi, nir vi borjade prata om det hir, sa var det ju mer en ekonomisk fraga dn en
utveckling av bild-friga. /../ Och sa ska det vara. Koncernledningen ska inte fundera 6ver sina
saker, utan de ska ta de stora besluten och peka ut riktningen.

Per Ahlin, Mittmedia
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6. DISKUSSION OCH SLUTSATSER

Det av vira resultat vi kan applicera pa en storre helhet av branschen ér att manga verkar
sakna klara strategier for bildkvaliteten for framtiden. De vi undersokt vet naturligtvis inte
hur framtiden kommer att te sig och kan dérfor inte géra annat ar att planera efter de
forutsittningar de har. Men véra resultat siger dnda en del om hur branschfolk resonerar
och kan dirfor anvindas till att jimfora med liknande fall med andra tidningar i Sverige
som genomgitt liknande omorganisationer. Men att dra generaliserande slutsatser for hela
branschen utifran vara resultat dr dock svart, da vi egentligen bara undersokt tre
redaktionet.

6.1 En balansgang mellan text och bild

Var forsta fragestillning om bildens stéllning mot texten 4r svar att besvara pa ett rakt och
enkelt sitt. De resultat vi fatt fram tyder pa att det hela tiden rader en balansgang mellan
text och bild och att harmonin mellan dem ir en avgérande faktor. Maste text och bild
virderas mot varandra sa far texten en hogre prioritet, men att det nédvindigtvis inte
beho6ver innebara att bilden ar ligre virderad for det. Bada anses vara viktiga bestandsdelar
pa savil webb som i papper och ses dven essentiella for det journalistiska berittandet. Det
skiljer ocksa mycket fran fall till fall vad som ska prioriteras av text eller bild. Vi kan
samtidigt se att det 1 dagens samhille kommuniceras allt oftare 1 bild, men att tidningarna
fortfarande arbetar vildigt mycket textbaserat.

Vi kan ocksd ana en tendens till en kommande rendssans f6r bilden inom dagspress. Nir vi
fragat vara intervjupersoner vad de tror om bildens framtid sa har de svarat att bilden
kommer vixa sig starkare pa de digitala plattformarna och att den kommer att bli mer
r6rlig. De slutsatser som kan dras av det 4r att om stillbilden i papperstidningen far sta
tillbaka en aning mot texten 1 vissa fall, sa far texten pa nitet allt oftare sta tillbaka till
térman f6r rorlig bild och webb-tv-inslag;

Vira intervjupersoner spekulerar i ny teknik som kommer att ge nya mojligheter att
publicera bilder pa ett sitt och med en kvalitet som en vanlig papperstidning aldrig skulle
kunna gora. Det utvecklas modeller for att kunna gora storre reportage till webben, men dn
sd linge dr utvecklingen pa redaktionerna inte riktigt dir. VK och NWT eniga om att
framtiden kommer vara digital men att man i dag fortfarande ar beroende av
papperstidningen som plattform och intiktskilla f6r annonser. Mojligheten att satsa fullt ut
pa webben saknas, da pappret fortfarande till viss del kraver sina resurser och har kvar
prenumeranter. Det vi tolkar utifran vara resultat dr att det egentligen bara ar Mittmedia
som har en klar strategi f6r hur de ska hantera de nya digitala méjligheterna, men de saknar
en tydlig linje £6r hur bildkvaliteten ska kunna bevaras.

6.2 Deprofessionalisering — och samtidigt professionalisering

Den digitala utvecklingen och multijournalistiken i sig har bidragit till stora férandringar pa
tidningsredaktionerna och férindrat allas roller pa ett eller annat sitt. I och med att
fotograferna, eller de medarbetare som tagit bilden i de fall fotograf inte varit med, dr mer
delaktiga i produktionen av tidningarnas produkter sa tolkar vi det som att det skett en viss
professionalisering av fotograferna, trots att de fortsitter att bli farre i journalistkaren.
Detta jamfort med hur de arbetade tidigare. For tio-tjugo ar sedan satt manga fotografer
ofta och vintade pa att fa lappar, alltsa jobbestillningar, och var sillan insatta i
journalistiken. Vi ser 1 vara resultat att de nu har en starkare stillning som journalister och
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tar mer plats och ansvar pa redaktionerna. Samtidigt blir ju fotograferna firre och deras
jobb tas 6ver av andra medarbetare och till viss del dven privatpersoner och lisare, vilket i
sin tur tyder pa en deprofessionalisering av fotografyrket.

Utifran vara resultat kan man dra slutsatsen att den utbildade bildjournalisten kommer att
fa en allt viktigare roll pd redaktionerna. Det hir bygger vi pa svar vi fatt nir vi talat med
vara intervjupersoner som alla s6ker medarbetare som kan hantera bade stillbild och rorlig
bild, likvil besitter det journalistiska tinkandet. Per Ahlin berittade att de inom Mittmedia
aldrig haft sa manga bildkunniga medarbetare som i dag genom att de anstallt skrivkunniga
bildjournalister som reportrar. Sa trots att andelen fotografer i journalistkiren minskar pa
redaktioner i Sverige kommer det fortfarande att finnas bildkunniga journalister under
andra titlar och bendmningar dn fotograf.

For att besvara vart syfte har vi dragit slutsatser som vi tycker sdger att bildjournalistiken
paverkas av den pagiende deprofessionaliseringen av journalistiken, pa sa sitt att kvaliteten
pa bilderna sjunker. Detta pa grund av att tiden inte ricker till for att lata fotografer eller
journalister med fotokompetens ligga mycket tid pa reportage och bilder. Som Ingvar
Nislund berittade ovan sa kinner man av en annan nirvaro och kvalitet i bilderna om tid
kan avvaras till reportagen. Som alla tre tidningar férklarat sa finns de méjligheterna inte
lingre 1 samma grad dd man maste ligga en stor del av sina resurser pd nyhetsbevakningen
som dr den huvudsakliga dagliga verksamheten.

6.3 Framtida forskning

Vidare skulle vi vilja se fler undersokningar kring den rérliga bilden och utvecklingen av
digital publicering. Det skulle vara intressant att undersoka vad lasarna tycker om rorlig bild
och nattidningar, eftersom tidningarna sager att de hela tiden varderat ldsarnas dsikter om
kvalitet och innehall nir de genomfért omorganiseringar. Detta framfér allt da manga av
tidningarnas nuvarande prenumeranter tillhor den dldre generationen och édr ovana vid de
nya digitala kanalerna.

Vi tycker ocksa svensk bildjournalistik 4r ett amne som behéver mer forskning rent
generellt. Framfor allt nu da bilder far en starkare roll i samhillet samtidigt som
journalistiken genomgar en omvandling och fotograftjansterna blir farre. Alla
undersokningar som belyser dmnet vilkomnar vi med 6ppna armar for att vi och andra ska
fa en bittre forstaelse for den journalistiska bilden i Sverige.
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8. BILAGOR

8.1 Intervjuguide

Status
— Finns en bildredaktion?
— Finns fotografer?
Om JA: Hur manga?
— Anvinds multireportrar pa er tidning?
Om JA: I hur stor utstrickning jobbar de som multireportrar?
Hur ofta jobbar de anstillda i team om reporter och fotograf?
— Vilka anstills for att ta bilder?
— Vilken kompetens har de som anstills?
Nimn de viktigaste kunskaperna ni soker.
— Vilka specialkunskaper prioriteras hos anstallda? Text, foto eller video?
— Har medarbetarna mojlighet att vidareutbilda sig inom foto och bild?
Uttrycker de intresse for detta?
— Har den typ av uppdrag som tidningen utfér omprioriterats pa nagot satt efter att ni
bérjat arbeta med multi? (Om sadan gjorts!)
Om JA: Pi vilket sitt? Asikter och tankar om det.
— Vem tar bilder for olika typer av jobb, fotograf eller multireporter? T ex sport, portritt,
reportage, bliljushindelse osv. Nar foljer fotograf med?
Ar det annorlunda f6r olika plattformar, som webb, papper och tv?
— Ar det mer vanligt férekommande att reportrarna fotograferar 4n att fotograferna
skriver? (Om fotografer finns pa redaktionen)
— Har alla samma férutsittningar f6r att producera bilder? (utrustning, kompetens,
mjukvaror?)
— Vad prioriterar ni fraimst? Text eller bild?
— Hur tror du att bildens roll kommer foérindras 1 framtiden?
Fotografens roll?
— Hur dr din syn pa multijournalistiken som arbetssitt?
— Anvinder ni er av ldsarbilder?
Om JA: Nir och varfor?
Har ni nagra krav pa ldsarbilder?
Om NEJ: Varfor inte?

Kvalitet
— Ar bilden viktig?
Varfor?
— Vad utmirker en bra nyhetsbild for dig?
Ge tre kriterier f6r en bra bild.
— Prioriteras bilder olika till olika delar av tidningen (helgbilagor, artikelserier)?
Tinker ni annorlunda £6r webben?
Om JA: Hur och varfoér tinker ni som ni gor?
— Diskuterar ni bilder pa redaktionen? (publicering, bildkvalité, direktiv f6r hur bilderna ska
tas)
Om JA: Hur ofta gor ni det? Tas bilder upp pa morgonméten?
Vad ir det ni talar om?
— Finns det en bildpolicy f6r vilka typer av bilder ni vill ha?
Om JA: Hur ser policyn ut?
Om NEJ: Varfor har ni ingen policy?
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— Tror du att 6kningen av multijournalistik paverkar bildkvalitén, bade visuellt och tekniskt?
Om JA: Positivt eller negativt?
Om positivt: pa vilket sitt?
Om negativt: pa vilket sitt och gor ni nagot at det?
Om NEJ: utveckla.

Gatekeeping
— Vem bestimmer vilka bilder som ska publiceras var och nir?
— Olika bilder f6r papper och webb? Vem avgor det?
— Ar er redigering mallad?
Om JA: Hur mycket ar forutbestimt?
Hur paverkar det urvalet av bilder?
Om NEJ: Hur avgor det urvalet av bilder?
— Hur gar urvalet till nér bilder viljs ut f6r publicering?
— Finns det en dialog mellan fotograf och redaktor/redigerare?
Pratar man om bildbeskirning och bildurval?
Hur mycket har fotografen att siga till om bildurval?
— Ser urvalsprocessen annorlunda ut for olika typer av genrer (sport, helgbilagor osv)?

31



