OKAD POLARISERING
I MORGONTIDNINGSLASNINGEN

INGELA WADBRING OCH ULRIKA HEDMAN

Ajt gora framtidsscenarier dr svart. Mycket svirt. Ofta gors forutsigelser infor
anseringen av olika produkter, dvs innan de ens kommit ut pd marknaden och
detir allefor ménga fakrorer att ta hinsyn till for att det ska vara mojligt att forutspa
hur framtiden kommer att te sig. Ett tydligt exempel 4r lanseringen av mobiltelefoner,
dir forskare frimst sdg dess potential for riddningspersonal, vilket var en mycket
rimlig bedémning eftersom man tinkte sig atc dess frimsta funktion var att anvindas
som just telefon. Att den skulle f& den spridning och de anvindningsomrdden som
den har fitt kunde ingen férsiga vid dess lansering (se t.ex. Carey & Elton, 2010).
Men man kan naturligtvis gora forutsigelser ocksa f6r produkter som redan finns
pa marknaden och fundera i termer av hur deras fortsatta liv kommer att gestalta
sig. Ekonomer gor ofta det. Det 4r ocksa vad vi avser att gora i det hir kapitlet ifriga
om morgonpressen i Sverige.

Enligt amerikanska och australiensiska framtidsforskare ska den tryckta pressen i
Sverige forsvinna ar 2025 (www.futureexploration.net, 2011). Deras framtidsscenario
bygger pa en stor mingd fakeorer, pd bdde global och nationell niva: det handlar om
allt frin produktionskostnader for tryckta tidningar till férindringar i fodelsetal.
Huruvida framtidsforskarna har ritt kan vi inte veta forrian ir 2025, men det mesta
tyder pd att de nog inte har det. Deras intention ir kanske mer att ge ett underlag
for strategiska diskussioner 4n att f3 ritt i sina prognoser. Diremot har de pekat ut
rikeningen tydligt och klart.

Eftersom vi genom SOM-institutet har tidsserier pd minniskors beteende visavi
morgontidningar 25 &r bakét i tiden har vi den historiska backspegeln med oss nir
vi ska forsoka forutsidga framtiden. Utan backspegel idr det vildigt svart att forsoka
siga nigonting om framtiden, eftersom man mdste veta hur utvecklingsménstren
sett ut tidigare.

LAt oss forst siga ndgot om det grovsta mittet vi har pd morgontidningarna,
upplagorna. De tryckea tidningarnas upplagor minskar med ndgra procentenheter
arligen, och har si gjort linge. Ar 2010 var den samlade upplagan knappa 3,5 miljoner
betalda tidningsexemplar pa vardagarna. Tio ar tidigare var den dryga 4 miljoner
exemplar och yteerligare tio &r tidigare nistan 5 miljoner exemplar. Om man ligger
till de dagliga gratistidningarna dr nedgéngen i samlad upplaga mindre. Den forsta
dagliga gratistidningen startade 1995 — samtidigt som internet borjade spridas s&
smétt — och &r 2010 har de dagliga gratistidningarna en samlad upplaga om nistan

Wadbring, | & Hedman, U (2011) Okad polarisering i morgontidningslasningen i Séren Holmberg, Lennart Weibull &
Henrik Oscarsson (red) Lycksalighetens 6. Géteborg: SOM-institutet, Géteborgs universitet. 395



Ingela Wadbring och Ulrika Hedman

en miljon exemplar. Ligger man samman samtliga tidningsexemplar pa papper blir
det dirmed cirka 4,5 miljoner exemplar (7S-tidningen, l6pande). Dirtill ska liggas
nitupplagorna, som nu finns hos i princip samtliga tidningsforetag. Nitupplagorna
mits inte pd ett jimforbart sitt, utan fir dirfér uppskattas pa annat sitt in med
hjilp av upplagematt. Vi aterkommer till det lingre fram.

I termer av spridning ir upplaga det dldsta men ocksa det trubbigaste méittet. Det
ir forstds av intresse att veta hur forsiljningen ser ut for det enskilda medieféretaget,
men ur ett samhillsperspektiv dr det snarast hur minniskor tar del av medier som
ir intressant. I det hir kapitlet ska vi uppehilla oss vid de betalda morgontidning-
arnas pappers- och nitupplagor. Syftet ir att analysera den nedging vi kunnat se i
upplagor och som vi ocksa ser ifriga om lisning. Vira konkreta frgor ror i vilka
befolkningsgrupper nedgidngen kan ses och om nitupplagorna kan kompensera for
den nedging vi ser p& papper. Avslutningsvis diskuterar vi vad nedgingen kan bero
pa och vad vi kan forvinta oss av framtiden.

Figur 1 Andel av befolkningen som ldser morgontidningar, med olika
regelbundenhet, 1986-2010 (procent)
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Kailla: De nationella SOM-undersékningarna 1986—2010.
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En allmin nedging som accelererar

Den friga som svarspersonerna fitt besvara ifriga om lisning av sin lokala morgon-
tidning pa papper respektive pd internet, ir en dppen friga dir de anger titeln pd
den morgontidning de liser samt hur ofta de gor detta. Vissa svarspersoner anger dd
en daglig gratistidning som sin lokala morgontidning, och vi har i tidigare analyser
alltid accepterat det svaret (se tidigare analyser pd Dagspresskollegiets hemsida)®;
om minniskor anser att en gratistidning ir deras lokala morgontidning s3 4r det
deras uppfattning som giller. S& inleds ocksd denna analys i figur 1, men direfter
gir vi 6ver till att enbart redovisa lisning av betalda morgontidningar pd papper
respektive deras motsvarigheter pa internet.

Vikan till att bérja med konstatera att en allt mindre andel liser morgontidningen
pa papper. Den regelbundna lisningen minst 5 dagar i veckan har gitt ned 14 pro-
centenheter pé 25 4r, alltsd sedan mitningarna startade 1986. Om vi anvinder det
“snillare” méttet ldsning minst 3 dagar i veckan 4ir nedgéngen faktiskt innu mer
markant: 18 procentenheter pa 25 ar. I figur 1 syns ocksa tydligt att nedgingen
accelererar 6ver tid. Under de 25 &r som mitningarna har gjorts har andelen icke-
lisare dessutom mer 4n férdubblats. Idag dr det 23 procent av befolkningen som
inte tar del av en morgontidning pé papper dtminstone varje vecka.

Figur 2 Lé&sning av morgontidningar minst 5 dagar i veckan om dagliga
gratistidningar inkluderas respektive exkluderas, 2007-2010
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Kiilla: De nationella SOM-undersékningarna 2007—-2010.
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Skillnaderna tyder pd att vi gir mot en tydligare polarisering vad giller morgontid-
ningsldsningen; en polarisering mellan flitiga lidsare (mer én 5 d/v), och ickeldsarna
(mindre 4n 1 d/v).

Som tidigare nimnts s ingdr i figur 1 ocksa de som uppgett en daglig gratistid-
ning som sin lokala morgontidning. Om vi istillet studerar hur utvecklingen ser ut
om samtliga dagliga gratistidningar inkluderas respektive exkluderas i analysen blir
bilden tydligare (figur 2), dven om data bara finns frin 2007 och framit eftersom
svarsalternativen innan dess inte ir jimforbar. Mattet som anvindes hir ir lisning
minst 5 dagar i veckan. Vare sig vi inkluderar eller exkluderar de dagliga gratistid-
ningarna ser vi stora nedgingar i lisningen av morgontidningar. Men differensen ir
storst om vi ser till ldsningen av enbart de betalda morgontidningarna, pa bara fyra ar
ir den 13 procentenheter — mot 8 procentenheter om gratistidningarna inkluderas.

Statistik dver hushéllens prenumerationer pd morgontidningar visar samma tecken
pa nedging. 1986 hade 78 procent av de svenska hushallen en prenumererad mor-
gontidning, 2007 var den siffran 67 procent, och 2010 62 procent (Hedman, 2011).
Det innebir att samtliga matt— upplaga, prenumeration samt lisning — visar samma
tendens: en nedging. Aven rickvidd som bland annat mits av Mediebarometern
gir i samma rikening (Mediebarometern 2010, 2011).

Vilka ir det d& som slutat lisa? Och vilka fortsitter? I den fortsatta analysen
fokuserar vi forst pa lisningen av betalda morgontidningar pa papper, direfter pd
ldsningen av morgontidningarnas nitupplagor.

Alder viktigaste faktorn

Nedgéngen i lisning av morgontidningar har alltsd accelererat de senaste aren, i
snitt nistan 20 procentenheter (tabell 1). P4 motsvarande sitt har andelen ickelisare
okat, vilket visar att minniskor inte bérjat lisa mindre frekvent, utan de har slutat
att ldsa. Samma ménster gir igenom oavsett vilken grupp vi analyserar. Nedgingen
har accelererat framfér allt de senaste tio &ren, och vi uppehéller oss dirfér vid den
senaste tiodrsperioden.

Allra mest har lisningen minskat bland de unga. Att s3 ir fallet dr foga forva-
nande eftersom det 4r de unga som vuxit upp i ett medielandskap dir den betalda
morgontidningen inte har samma sjdlvklara plats som den har for dldre. Yngre idr
vana vid ett helt annat medieutbud 4n dldre, och det har konsekvenser f6r hur man
konsumerar medier (jfr Andersson & Wadbring, 2008). I dldrarna 162 «ill 29 &r
har den regelbundna lisningen de senaste tio dren minskat med 36 procentenheter.
P4 precis motsvarande nivd har ickelidsarna 6kat. Ligger vi in 1986 i jimforelsen
var andelen unga regelbundna lisare di 68 procent (Hedman 2011). Aven d3 liste
unga i betydligt ligre utstrickning 4n ildre, men nivén var en helt annan in idag.
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Tabell 1 Lésning och ickeldsning av betalda morgontidningar i olika
demografiska grupper, 2000 och 2010 (procent)

Regelbundna lasare Ickelasare

2000 2010 Diff 2000 2010 Diff
Alla 73 54 -19 15 35 +20
Alder
15/16-29 ar 55 19 -36 24 62 +38
30-49 ar 69 44 -25 18 40 +22
50-64 ar 83 64 -19 10 26 +16
6585 ar 86 76 -10 10 20 +10
Utbildning
Lag 76 63 -13 15 29 +14
Medellag 71 46 -25 17 41 +24
Medelhdg 69 51 -18 18 37 +19
Hoég 82 59 -23 8 29 +21
Boende
Landsbygd 75 54 -21 11 32 +21
Mindre tatort 74 54 -20 14 33 +19
Stad/stérre tatort 75 57 -18 14 32 +18
Storstad 66 44 -22 24 47 +23

Kommentar: Lasningen av samtliga dagliga gratistidningar ar exkluderade ur analysen. Med
regelbunden I&sning avses lasning minst 5 dagar/vecka. Med ickelésning avses ldsning mindre
an 1 dag/vecka.

Kaéilla: De nationella SOM-undersékningarna 2000 och 2010.

Nedgingen ser lite olika ut beroende pé utbildningsnivd, och det finns ett samband
mellan dlder och utbildning. Att det 4r i gruppen med medellag utbildning som
lisningen minskar mest kan forklaras med att denna grupp utgérs av flest unga,
som gt i grundskolan och dtminstone pdbérjat en gymnasieutbildning men dnnu
inte hunnit fullfélja en hégre utbildning. Motsvarande analys av de lagutbildade
visar att de frimst utgors av ildre, dir utbildningsnivin ocksa generellt ir ligre.
Och det dr bland dem &ver 65 ar som de mest trogna morgontidningslisarna finns.

Nagot férvdnande dr mojligen att nedgingen ir lika stor oberoende av var min-
niskor bor. Medieforskare och andra har diskuterat hur storstider ofta skiljer sig
fr&n mindre orter vad giller integration i samhillet, dir ju medierna 4r en vikrig
del (t.ex. Nygren, 2005; Stigendal, 1999; Wadbring, 2005) och har ibland ocksé
framhallit betydelsen av att morgontidningarna i storstidderna inte kan vara lokala
pd samma sitt som en morgontidning i en mindre stad kan vara lokal. Dirfor har
man antagit att nedgéngen skulle vara storre i just storstiderna. Tillgdngen till gra-
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tistidningar, som ju idr hogre i storstiderna dn i mindre orter, borde ocksd kunna
paverka nedgingen for den betalda pressen (t.ex. Wadbring 2003). Men si ir det
alltsd inte; morgontidningsldsningen minskar i stort sett lika mycket i storstider
som i mindre orter och pé landsbygden.

Nista friga att gd vidare med dr hur den férindrade mediestrukturen tycks péverka
ldsningen av betalda morgontidningar pd papper. Man kan tinka sig att det finns
ett konkurrens- och ett komplementférhillande, dvs antingen att ett medium kan
ersitta ett annat, eller att den som tar del av nyheter i ett medium gor det ocksa i
ett annat eftersom det primirt dr nyhetsintresset som styr (jfr Mathias Firdighs och
Oscar Westlunds kapitel om kvillspressen i denna bok).

Mediekonsumtionen spelar roll

Det finns medier som konkurrerar med morgontidningen pa olika sitt. Det giller
exempelvis morgon-tv som konkurrerar om tiden, eller lokala tv-nyheter som
innehdllsligt kan konkurrera geografiskt. Men ménga gdnger kan publiken vilja till
ett medium utan att behova vilja bort ndgot annat, till exempel konkurrerar inte
kvillens nationella tv-nyheter med lisningen av morgontidningar, vare sig ifriga
om tidpunke eller innehall.

Nitet 4r alltid tillgingligt, och skulle i s& motto kunna vara en konkurrent till
nist intill allting. Eftersom de flesta medieforetag finns pd nitet riskerar de forstés
ocksd att bli konkurrenter till sig sjilva. Och sedan bredbandsutbyggnaden slagit
igenom har de allra flesta en snabb uppkoppling (se Séren Holmbergs och Lennart
Weibulls introduktionskapitel i denna bok) vilket gér det snabbt och litt att ta till
sig nyheter den vigen.

Frigan idr di: tycks andra nyhetsformer konkurrera med lisning av morgontid-
ning? I tabell 2 redovisas ldsning av betalda morgontidningar pd papper utifrén hur
minniskor tar del av andra nyhetskanaler och -medier.

Jamfo6r vi de regelbundna lisarna med ickeldsarna pd detta vis ser vi tydligt hur
nyhetskonsumtionen i olika medier hinger samman. Det ir bland dem som redan
tittar mindre p& nyheter pé tv, pd morgon-tv eller lyssnar mindre pd nyheterna pd
radio som lidsningen av den betalda morgontidningen minskar mest. Det ir ocksé
tydligt att polariseringen 6kar, inte bara mellan de mer flitiga morgontidningslisarna
och de som inte ldser morgontidningar — vilket vi sig tidigare — utan ocksd mellan
vad vi kan beteckna som flitiga nyhetskonsumenter mer generellt sett, alltsd oavsett
kanal eller teknisk plattform, och de som tar del av nyheter mer sillan. Tidigare
studier pd samma tema (t.ex. Wadbring 2000) visar samma ménster.
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Tabell 2 Lésning och ickeldsning av betalda morgontidningar efter
konsumtion av andra medier/nyheter, 2000 och 2010 (procent)

Regelbundna lésare Ickeldsare

2000 2010 Diff 2000 2010 Diff
Alla 73 54 -19 15 35 +20
Riksnyheter i TV
Tittar minst 5 d/v 78 66 -12 13 25 +12
Tittar mindre &n 5 d/v 64 37 -27 19 48 +29
Lokala nyheter i TV
Tittar minst 5 d/v 77 67 -10 14 24 +10
Tittar mindre &n 5 d/v 70 41 -29 16 45 +29
Morgon-TV
Tittar minst 5 d/v 69 57 -12 20 35 +15
Tittar mindre &n 5 d/v 74 53 -21 15 32 +17
Radionyheter
Lyssnar minst 5 d/v 83 70 -13 10 22 +12
Lyssnar mindre én 5 d/v 64 43 -21 20 44 +24
Allmén internetanvéndning
Flera ganger i veckan 72 50 -22 15 38 +23
Max 1 gang varje vecka 74 61 -13 16 30 +14

Kommentar: Lasningen av samtliga dagliga gratistidningar ar exkluderade ur analysen. Med
regelbunden I&sning avses lasning minst 5 dagar/vecka. Med ickelésning avses ldsning mindre
an 1 dag/vecka.

Kaéilla: De nationella SOM-undersékningarna 2000 och 2010.

Detta samband giller dock inze nir vi ser till den allminna internetanvindningen.
Bland flitiga internetanvindare (de som anvinder nitet flera gnger i veckan) mins-
kar lisningen av betalda morgontidningar mer 4n bland dem som sillan anvinder
internet. Etc av de viktiga skilen till ace fundera pd acc avsluta sin prenumeration ir
just ocksa att tidningen kan lidsas pa internet (Hedman, 2009), vilket gér att man
kan misstinka att bredbandsgenomslaget haft en negativ inverkan pd lisningen av
betalda morgontidningar pd papper. Man kan misstinka att det framfor alle i s3 fall
giller bland de unga. Det 4r virt att specialstudera, vilket vi gér hirnist.

Relationen mellan olika slags nyhetskonsumtion

Det finns ett samband mellan konsumtionen av nyheter i olika medieformer och
alder, utifran vad vi sett ovan om demografi respektive tidningslisning i relation dill
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annan nyhetskonsumtion. Vi vet ocksé sedan tidigare att det 4r de som tar del av
nyheter i ett medium som tenderar att gora det i ett annat; de ir helt enkelt nyhets-
intresserade (t.ex. Wadbring, 2000). Och idldre dr generellt mer nyhetsintresserade
in yngre (t.ex. Andersson & Wadbring, 2008). I tabell 3 finns en korrelationsmatris
for de unga, 16-29 4r, respektive de dldre, 6ver pensionsildern.

Den &vre delen av tabellen visar korrelationer av olika nyhetsmedier bland de
yngre, och den undre delen bland de dldre. Ett tydligt resultat ér att bland de yngre
finns ingen signifikant korrelation mellan ndgot annat nyhetsmedium och lisning
av betald morgontidning. Inte heller allmin internetanvindning korrelerar — vare
sig positivt eller negativt — med nigon nyhetsform. Tolkningen méste bli att inter-
netanvindning i allminhet egentligen inte har ndgonting med nyhetskonsumtion
att gora. Det 4r andra faktorer som spelar roll. Det finns diremot ett antal andra
medieformer som korrelerar med varandra: att lyssna pa radionyheter korrelerar
med savil lokala nyheter som riks-nyheter pa tv. Tittande pa morgon-tv korrelerar
ocksd med lokala nyheter och riksnyheter pé tv, men diremot inte med radionyheter.

Tabell 3 Korrelationer mellan nyhetskonsumtion i olika kanaler, 2010
(Pearsons r)

.2 3 h] z _ .
[ =2~ c
s¥s £, £z 5 &% 35%
= 2@ S = & > < < © 55
<c: 2 ER S Tz @22
5 o E] =
Allmén internetanvandning 1 ,023 ,030 ,024 -,008 -,022
Riksnyheter i tv 1 ,785** ,481** ,.099 ,035
f; Lokala nyheter i tv 1 ,504** ,078** ,043
N
Ny Morgon-tv 1 ,0,04642 -,045
Radionyheter 1
Betald morgontidning 1
Allmén internetanvandning 1 -,012 -,059* ,043 -,001 ,013
Riksnyheter i tv 1 ,608** 179** ,180** ,155
°‘;‘§ Lokala nyheter i tv 1 ,226** (114 ,090**
©
@ Morgon-tv 1 -,045 1003
Radionyheter 1 127+
Betald morgontidning 1

Kommentar: ** innebar signifikans pa 0,01-nivan, * innebar signifikans pa 0,05-nivan.

Kaéilla: Den nationella SOM-undersékningen 2010.
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Bland de dldre finns helt andra typer av signifikanta samband ifriga om konsumtion
av nyheter. Till att bérja med korrelerar lisningen av betald morgontidning med alla
slags nyheter i tv samt radionyheter — diremot inte med morgon-tv. Det innebir att
bland de dldre som liser morgontidning regelbundet, s tittar de ocksé regelbundet
pa tv-nyheter och lyssnar pé radionyheter. Det skiljer dem frin de yngre. Nagot som
didremot forenar generationerna, ir att allmin nitanvindning inte korrelerar vare
sig positivt eller negativt med ndgon annan nyhetskonsumtion alls.

Slutsatsen vi kan dra av ovanstiende ir sdledes att ildre 4r storkonsumenter av
nyheter pé ett helt annat sdce 4n yngre och ate lisning av morgontidning hinger
intimt samman med annan nyhetskonsumtion. Hur mycket eller lite man anvinder
nitet spelar diremot ingen roll for lisning av morgontidningar, vare sig for dldre
eller yngre.

Samtidigt bor nitet pd ett annat sitt spela en viktig roll i nyhetskonsumtionen
eftersom i princip alla tidningar har en nitupplagor och det dessutom finns ménga
andra nyhetsleverantdrer pa nitet. Nista analys fokuserar dirfor vilket dllskott lds-
ning av tidningar pé nitet faktiske ger.

Nitet som tillskott

En 6kad internetanvindning borde innebira en ckad konsumtion av nyheter pa
nitet, vilket skulle &tminstone delvis kunna kompensera bortfallet av lisning pa
papper. I figur 3 redovisas hur lisningen av betalda morgontidningar pa papper —
med tvé olika métt — ser ut samt hur stort tillskottet frin nitet dr. Nitldsningen 4r
emellertid storre dn sjilva tllskottet eftersom man ju kan lisa p& bade papper och
nit, men det som fokuseras hir 4r alltsd just tillskottet.

Lisningen av morgontidningen pé nitet ger ett tillskott pa 8 respektive 10
procentenheter till lisningen av betald morgontidning pd papper (minst 5 d/v
respektive minst 3 d/v). Tillskottet handlar alltsd om personer som inte alls liser en
betald morgontidning pd papper. Det betyder att var sjunde morgontidningslisare
(13 respektive 14 procent) aldrig blidddrar i papperstidningen, utan viljer enbart
nitupplagan.

Nir mitningarna inleddes 1986 (nir det varken fanns nitupplagor eller gratistid-
ningar) l&g morgontidningslisningen pa 77 procent, och vid tiden for bredbandets
genombrott 2005 (nir vi ocksa haft dagliga gratistidningar i tio r) var motsvarande
siffra 72 procent (Hedman, 2011). Tillskottet av lisning av morgontidningen pé
nitet kompenserar med andra ord dtminstone delvis — men inte helt — nedgdngen i
lisning av morgontidningen pa papper, eftersom minskningen éver tid dr storre dn
tillskottet i lisning av morgontidningarna pa nitet. Tillskottet frin nitet ir dessutom
olika stortiolika dldersgrupper; betydande i grupperna 16-29 &r respektive 3049 ar
(19 respektive 12 procentenheter) och i det nirmaste marginellt (2 procentenheter)
i gruppen alderspensionirer (figur 4).
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Figur 3 Lé&sning av betald morgontidning med olika regelbundenhet pa
papper samt tillskottet av ldsning fran morgontidning pa internet,

2010 (procent)
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Kommentar: Lasningen av samtliga dagliga gratistidningar ar exkluderade ur analysen.
Kiéilla: Den nationella SOM-understkningen 2010.

Figur 4 Regelbunden ldsning av betalda morgontidningar pa papper samt
tillskottet fran nétet i olika aldrar, 2010 (procent)
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Kommentar: Lasningen av samtliga dagliga gratistidningar ar exkluderade ur analysen. Med
regelbunden lasning avses lasning minst 5 dagar/vecka.

Kiilla: Den nationella SOM-undersokningen 2010.
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Det dr méjligt att fortsitta bygga pa tillskottet av olika medier i figur 4 — vilket inte
gors hir — och om andra nyhetsmedier liggs till, 4r nyhetskonsumtionen bland unga
inte s8 forskrickande lig som den kan synas hir, men mixen ir helt annorlunda (se
t.ex. Bergstrom och Wadbring, 2010; Sternvik, 2009). Kvillstidningar pa nitet,
och di framfér allt aftonbladet.se, dr den storsta nyhetskillan for unga. Den har
blivit deras bas. Det ir sdledes inte s& att de unga stdr utanfor nyhetsflddet — men
det vinder blickarna 4t andra hall 4n vad ildre gor.

Mot en papperslos framtid?

Den slutsats vi kan dra av ovanstiende 4r att den férindrade tidningskonsumtionen
tycks handla om dtminstone tvd saker: en generationsfrindring och en forindrad
mediekontext. Unga som vuxit upp i ett mer differentierat mediesystem anvinder
ocksd medierna pa ett mer differentierat sitt. Forvisso kan det till viss del vara en
dldersfriga, men generationsanalyser ger vid handen att de unga kommer att ta med
sig det beteende de har idag in i framtiden (t.ex. Andersson och Wadbring, 2008).
I viss man kompenseras den liga morgontidningslisningen pd papper av att man
liser sin morgontidning pé nitet istillet. Ur ett samhillsperspektiv dr det positivt
om man tycker att tidningslisning ir viktigt, men ur ett féretagsperspektiv dr det
inte fullt lika positivt eftersom det fortfarande 4r papperstidningen som stir for de
stora intikcerna; intikterna frdn nitupplagorna ir fortfarande sma. (Dagspressens
ekonomi 2009, 2010)

Vi ser ocksé en 6kad polarisering mellan dem som konsumerar nyheter ofta och
pé flera olika siitt (morgontidningar, radio- och tv-nyheter, pa nitet) och de som tar
del av nyheter mer sillan, och dir morgontidningslisningen minskar mest bland
de senare. Ocksa detta ir en generationsrelaterad problematik, eftersom de yngre
4r de som konsumerar nyheter i betydligt ldgre utstrickning dn idldre. Samtidigt dr
det en kontextuell friga dir vi alla dr barn av var tid; den mediemiljs vi vixer upp
med fostrar oss till de mediekonsumenter vi blir som vuxna.

Betyder dé allt detta act framtidsforskarna har rice; ace den tryckea pressen i Sverige
dr férsvunnen r 20252 Det finns tv4, delvis motstridiga, tolkningar man kan gora
och som i sina extremformer leder till helt olika slutsatser.

For det forsta har tidigare forskning visat att den yngre generationen nyhetskon-
sumenter kinnetecknas av en lig betalningsvilja nir det giller medier sdvil som
innehdll — nyheter ska vara gratis (Wadbring och Bergstrém, 2010), vilket innebir
att morgontidningarnas pappersupplagor kommer att fortsitta atct minska. Tillsam-
mans med de resultat vi sett i detta kapitel om ungas laga konsumtion av betalda
papperstidningar ser framtiden for branschen allt annat 4n ljus ut. Med backspegeln
med oss som hjilp for atc forsoka gora frameida forutsigelser kan vi anta att ned-
gingen kommer att accelerera inom de nirmaste aren. Morgontidningen forlorar
sin stillning som lokalt sjilvklart medium for en allt stérre del av befolkningen,
och den snabbare nedging vi kan se under de senaste tio ren kommer rimligen
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att fortsitta 6ka; absolut ingenting talar f6r att den skulle stanna av eller minska.
I takt med att en allt storre andel av befolkningen ir fodd i en mediekontext dir
andra medier dn de traditionella ir sjilvklara delar i livet, fir morgontidningen en
allt mindre framtridande roll.

Att en del av dem som inte regelbundet tar del av morgontidningen pé& papper
istillet gor det pa nitet idr forvisso positive, men det dr ndgot annat, ur flera per-
spektiv. Dels kommer intikterna for tidningsforetagen i vildigt liten utstrickning
ddrifrin, om man vill anligga ett foretagsperspektiv pa utveckling. Om man istillet
anligger ett samhillsperspektiv, sd ser ldsning helc annorlunda ut p& papper och nit.
Det ena ersitter inte det andra; en papperstidning scannas snarast i sin helhet (och
lises delvis) medan en nittidning i huvudsak scannas utifrdn sin “forstasida”, dvs
de 6versta nyheterna pd sajten. Den dversikt 6ver nyheterna som man far skiljer sig
darfor radikalt ac (se t.ex. Holsanova, 2010). Detta dr den negativa forutsigelsen.
Aven om dagspressen inte pa nigot sitt ir forsvunnen ir 2025, s ir dess betydelse
klart reducerad.

Men det finns ocksd en positiv tolkning som dr méjlig att gdra, med precis samma
backspegel med sig i bagaget som nyss. Atminstone tre faktorer talar for att pap-
perstidningarna kommer att 6verleva ett bra tag till. Den forsta fakeorn ir rutiner,
den andra ir geografi och den tredje dr symbolvirdet.

Vira medievanor 6ver tid ir férvinansvirt stabila ifriga om rickvidd en vanlig
dag (Mediebarometern 2010, 2011), vilket dr ett annat sitt att mita beteende dn
de vaneuppfattningar om sin egen konsumtion som mits i SOM-institutets regi.
Det innebir att den betalda morgontidningen fortfarande ingar i rutinerna pa ett
sjalvklare sice for vildigt manga minniskor. Den hér dll frukostbordet pd samma
sjilvklara sitt som kaffekoppen — nistan oavsett om man tycker att den #r bra eller
inte. Den ska vara dir.

Och trots nitets betydelse i dagens mediesambhiille s 4r konkurrensen om lokala
nyheter liten. Atminstone delar av det som ir oss geografiskt nira ir per definition
intressant for relativt manga, och det 4r fortfarande bara foretag som ger ut lokala
morgontidningar som ger oss de lokala nyheterna — pd papper och nit. For ett
allminintresse inom det lokala geografiska omradet dr det papperstidningarna som
ir den viktiga killan. Dessutom har allt fler mediehus valt att inskriinka materialet
pa nitet till formén for papperstidningens innehall, vilket gor att nitet inte kan
ersitta pappret innehéllsmissigt. Men i den mén man bara ir vagt intresserad av
nyheter si kan naturligtvis nitupplagan fungera utmirke som informationskilla.

Symbolvirdet dr den tredje faktorn som talar f6r atc papperstidningen har en
framtid. Act man bor ta del av nyheter som en slags medborgerlig plike idr frvisso
en uppfattning som forsvagats 6ver tid (se Ingela Wadbrings och Annika Bergstréms
kapitel om nyheter i denna bok), men samtidigt finns det fortfarande en allmin
uppfattning om att det finns en slags medborgerlig plikt — och d& har den betalda
morgontidningen fortfarande en stark stillning relativt andra medier. Dess symbol-
virde ska inte underskattas dven om det rimligen minskat éver tid.
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S4 vad ska man dra f6r sammantagen slutsats dd? Ja, vi inte dr pd vidg mot en
papperslos framtid precis, vare sig 2025 eller senare. Diremot 4r vi p& vidg mot ett
samhille med en annan mix i nyhetskonsumtionen. Den betalda morgontidning pa
papper fir minskad betydelse, men f6rsvinner inte. Den nedging vi sett de senaste
tio &ren kommer att accelerera, och det 4r troligen bara starten pd den accelerations-
kurvan vi har sett de senaste dren.

Det viktigaste skilet till ace det dr svart att dra en entydig slutsats, ir att det spelar
roll vad mediehusen drar for slutsatser och sitter in for strategier. Skulle mediehusen
fortsitta som nu utan att forindra sigkommer den negativa utvecklingen att eskalera
snabbt. Men det finns inget skil att tro att sd skulle vara fallet, utan mycket mer
troligt 4r att medichusen kommer att se om sina hus pd samma sitt som de gjorde
nir nitet och mobilen spreds som plattformar. Frigan ir hur.

Den riktiga utmaningen handlar om att géra en tidning som ir angeligen nog
att betala f6r, oavsett plattform. Kanske har den en helt annan utgivningsfrekvens
4dn idag? Kanske utgivning pé nitet p& vardagarna och papper pa helgerna? Kanske
har den flexibla och enkla betalningsformer i sina respektive plattformar? Kanske
har den helt eller delvis ett helt annat innehall? Kanske 4r exempelvis en orientering
i den digitala virlden lika viktig som i den lokala? Kanske kan samarbeten mellan
eller inom mediekoncerner ge oss genomarbetade magasin inom olika omréden att
vilja till helgen? Kanske. Méjligheterna 4r manga.

Noter

I Det innebir emellertid inte att alla som list en daglig gratistidning finns med i

figuren, utan enbart de som skrivit in en sidan i den 6ppna frigan.

Ar 2000 ingick 15-4ringar i urvalet, medan urvalet 2010 innefattar 16-aringar

och ildre.
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