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Forord

Var alskade
och hatade television

Av Mats Bergstrand

Nar jag satt som redaktor for DN Debatt blev jag vid ett tillfalle upp-
ringd av en hogt uppsatt radiochef som irriterades 6ver det faktum att
etermedier 1 den offentliga debatten blivit synonymt med tv; om radion
intet annat an tystnad. Jag hade inte reflekterat sarskilt mycket 6ver
den fragestallningen men fick nu anledning att gora det och kunde
snabbt konstatera att pastaendet var korrekt. Pa den tiden kunde 1
och for sig enstaka sommarpratare orsaka en liten storm, det hander
knappast langre, men radiovagorna ebbade dven da oftast ut i tomma
intet, hur angeldget det som levererades 4n var, medan tv-mediet ska-
pade kéanslor och debatt, alldeles oavsett hur perifer grunden for dessa
diskussioner kunde tyckas vara. Sveriges Radio, inte minst P1:s sam-
héallsorienterande program, adr for mig for ndrvarande det bésta ex-
emplet pa en nyhetsférmedling i1 allménhetens tjanst, en fungerande
public service, varfor det snedférdelade intresset kan synas orattvist
och fel. Men egentligen ar det forstas fullkomligt logiskt.
Tv-siandningar slar an en kénslostring hos befolkningen pa ett
satt som inget annat medium forméar. Och den jamférelsen star sig
aven i férhallande till alla nya medier som tillkommit, och alla gamla
som dyker upp 1 nya skepnader. Sdga vad man vill om tidningarnas
webb-tv-satsningar, men inte ar det “riktig” tv, och séga vad man vill
om den internationella bloggrevolutionen, men inte ligger Sverige
dar sarskilt mycket 1 kvalitetsméssig framkant, och inte medverkar
bloggosfaren pa nagot tydligt satt till att bredda tillgdngligheten
for det fordjupande samhéllspolitiska samtalet. Snarare bidrar den
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till helt andra rorelser, bort fran det breda, 6ver generationsgranser
och bortom socioekonomiska utgangspunkter, sammanhéallande sam-
talet, till mer av imagindra klungor av nischade intressegrupper som
skoter sig sjalva utan att engagera sig i helheten; indifferens ar i dag
ett storre hot mot samhéllsutvecklingen an vissa rorelser 1 politikens
roda och bruna utkanter.

Blogg- och twittervarlden skulle ta 6ver och gora riksdagsvalet
2010 till de sociala mediernas valrorelse. I stallet blev det ett lika tradi-
tionellt tv-dominerat medieval som vanligt. Det var en liten, standigt
uppkopplad politik-, medie- och konsultelit som férutspadde att det
skulle se ut 1 hela landet sasom det sag ut for dem sjalva: de hade
fel. Och nej, jag har inte glomt bloggen "Klamydiabrevet” med inlagget
dar Emelie Holmquist berattade om sin kroniskt sjuka utférsakrade
mor, 55-ariga Annica Holmquist. "Fallet Annica” fick i valrérelsens
slutskede tjdina som den samlade oppositionens starkaste enskilda
exempel pa regeringens pastatt inhumana politik p4 omradet. Detta
var undantaget som bekraftade regeln denna gang. Aven hér blev det
dessutom anyo tydligt att bloggarna inte har nagon egen lyskraft utan
ar beroende av "gammelmedias” styrka och genomslag for att na ut.
Anvéandningen av sociala medier skiljer sig trots allt betydligt mellan
en liten politisk hyperaktiv klick inom speciella samhéllsrelaterade
branscher och de breda folklagren ute i landet. Var nationella sam-
horighet ar pa vag att tyna bort. Det finns s& mycket som goér att
monstren dndras i riktning bort fran nationella beroringspunkter i
riktning mot mer av geografiskt oberoende intressegrupperingar, pa
marginalen i1 direkta méten, men framst via internet. Allt fler ar allt
mer verksamma pa internet samtidigt som allt farre &r mentalt nér-
varande 1 den samhéllsmiljé i vilken de rakar befinna sig rent fysiskt.

Men en kraft drar oss fortfarande i motsatt riktning: tv-mediet.
Bara tv nar den riktigt stora publiken, bara tv férmar skapa det breda
engagemanget, vare sig det handlar om vilken kéndis som ska dka ur
Let’s dance eller hur mycket underhallning man far géra av en val-
vaka. Nu forsoker i och for sig tv-kanalerna sjdlva motarbeta detta
genom att skapa mer och mer av nischkanaler, men fortfarande finns
dar en stark, om 4n 1 viss man avtagande, kraft som star for sam-
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horighet, sammanhang och tradition. Och 1 mediemetamorfosernas
skenande tidevarv ar forstas 20 ar nagonting valdigt genuint, somliga
skulle sdga "gammaldags”.

Den ursprungliga tanken bakom denna bok var namligen att géra
en antologi om tv-mediet i samband med TV4:s 20-arsjubileum den
15 september 2010. Men dels kindes tidpunkten sallsynt illa vald
med tanke pa att samhéllsintresserade medborgare vid tillfallet hade
annat 1 tankarna, ett fyra dagar senare stundande val till riksdag,
landsting och kommuner. Och dessutom ar min erfarenhet att evene-
mangs- och jubileumsstyrda publikationer och artiklar ofta saknar
skérpa och precision; "nér?” och inte "vad?” eller "varfér?” blir huvud-
fragan, formen 6verordnas innehallet.

Darfor vande vi pa fragestéllningen. Nar basta tidpunkten var for
TV4 att ge ut en fordjupande bok om etermedieutvecklingen ersattes
av andra fragor: Vad ar det som gor att tv-mediet vicker siddana kéns-
lor hos sin &nda sa trogna publik? Varfor reagerar radiochefer, och
andra medieféretradare, pa ett s4 avundsamt, kanske till och med
missunnsamt, satt nir det handlar om tv? Varfor kan vi inte acceptera
att tv agerar utifran medievasendets allomfattande grundlogik — det
som intresserar andra intresserar oss? Och varfér, som jag nu gor, tala
om tv som vore det ett medium, en uttrycksform, nir vi alla fortfa-
rande ser en oerhord skillnad 1 samhéllsbevakningsambitioner mellan
exempel SVT2 och TV3?

Det maste ga att lyfta diskussionen fran personfixering och skan-
dalorientering till ndgonting som verkligen har betydelse: Vad ar tv?
Vad betyder tv? Varfor engagerar tv? Hur ser framtidens tv ut? Den
diskussionen far ofta ge vika fér de mer omedelbart publikknipande
braken mellan Lars Adaktusson och Janne Josefsson eller Jan Guillou
och Janne Josefsson eller helt Janne Josefsson-fria dispyter exempelvis
angaende hanteringen av utlandska tv-bolag 1 samband med ett kron-
prinsessbrollop.

Sa syftet med denna bok ar att med det skrivna ordet som medel
ta det mest uppméarksammade, utskéllda, upplyfta och underliga av
alla medier, den kéara gamla tv:in och dess program, pa fullt allvar.
TV4 har gett mig det spdnnande och, vill jag havda, viktiga uppdraget
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att fungera som bokens redaktor. Malsattningen har varit att hitta de
basta och mest intressanta skribenterna for att fora en sjalvstandig
och férdjupande diskussion om tv-mediet rent allmént och mer speci-
fikt komma in pa fragestidllningen om marknadsfinansierade TV4:s
roll och position, dels i forhallande till licensfinansierade SVT med sitt
public service-uppdrag, men framférallt 1 forhallande till sina nuva-
rande och presumtiva tittare. Har kommer den politiska dimensionen
in pa ett tydligt satt. Nar TV4 foddes pa hosten 1990 var det en tydlig
signal om fardriktningen. Det gemensamma béasta var inte langre lik-
tydigt med behovet av en gemensam finansiering. Tv-mediet behévde
frigéras. Nu finns anledning att reflektera lite 6ver hur det blev. Hur
fri 4r den fria televisionen? Och vilket pris betalar vi for denna fri-
het? Kring dessa fragor resonerar, med olika infallsvinklar, ett antal
experter och kannare fran bland annat forskarsfaren, journalistiken
och politiken.

Vi far bland annat l4dsa medieprofessor Jesper Strombacks studie
av utvecklingen av det informationsinriktade och underhallningsinrik-
tade utbudet 1 svensk television. Han talar i likhet med vad jag berort
hér om en minskande nyhetskonsumtion, sarskilt bland unga, och en
fragmentiserande utveckling fran "broadcasting” till “narrowcasting”.

Vi far ocksa ta del av journalisten och forfattaren Niklas Ekdals
syn pa tv som nyhetsférmedlare och hur TV4:s morgonsoffor férstarkt
och hjalpt tidningarnas tryckta opinionsjournalistik. Normalt brukar
det vara tidningarna som beskrivs som nérande och tv som tarande 1
fraga om samhallsinformation.

Vidare far vi lasa forlagschefen Eva Swartz Grimaldis analys
av olika missférstand gillande vad som ar hogt och 1lagt 1 kultur- och
underhallningsjournalistiken. Ocksa fragan om varifran framtidens
kulturministrar bor rekryteras berors.

Den genre inom journalistiken som kanske mer 4n nagon annan
samlar oss framfor apparaterna och forenar oss 1 den annars alltmer
séllsynta nationella yran ar sportsdndningarna. Riksidrottsférbundets
ordférande Karin Mattsson Weijber skriver om betydelsen av Zlatan
Ibrahimovic och Bingolotto, men ocksa om problem for olika idrotter
att behalla tyngden och betydelsen niar de hamnar i nya idrottskana-
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ler. Olika idrotter har patagligt olika mediemdjligheter, men aven de
mest folkkdra av sporter kan paverkas av att utgora lockbete for nya
kanaler.

Medieforskarna Marie Grusell och Lars Nord skriver i ett gemen-
samt kapitel om allménhetens syn pa tv-reklam med den inte helt van-
tade slutsatsen att manga i dag stors av avsaknaden av tv-reklam. Vi
har vant oss vid avbrotten, blir stressade nar de saknas.

Handelskammarens nya vd Maria Rankka tar sig an reklamen
fran motsatt sida, ur annonsorernas perspektiv, och ger oss valdigt
tydliga exempel pa i hur hog grad enskilda foretag star och faller med
denna mgjlighet att marknadsfora sina produkter.

De sa kallade tv-profilernas betydelse for tv-kanalerna diskuteras
av medieforskaren Ester Pollack, som inte tror att vi kommer att fa
uppleva nagon ny Lennart Hyland, &ven om profilerna ockséa framdeles
kommer att spela en stor roll. Men hon pekar samtidigt pa avigsidorna
med detta kdndisskap. Det ar "risky business” for kanalerna nar dessa
profiler plotsligt uppméarksammas i negativa sammanhang. Ester Pol-
lacks kapitel visar ocksa tydligt att hjden 1 en framstallning avgérs av
tillvagagangssatt och analysdjup, inte av vilket &mne man tar sig an.

I tva substantiellt tunga och viktiga kapitel tar sedan journalis-
ten och forfattaren Per T Ohlsson samt medieexperten tillika justitie-
ombudsmannen Hans-Gunnar Axberger upp hur medierna fungerar
yttrandefrihetsméssigt och hur de ska granskas. Per T Ohlsson drar
slutsatsen att yttrandefriheten aldrig hotas av privat dgda medier,
bara staten har i utsatta tider intresse av begriansningar harvidlag.
HG Axberger éppnar & sin sida for en ordning dar Granskningsniamn-
den blir férbehallen public service och SVT/SR. TV4 borde i stéllet
kunna inga i samma granskningsmodell som tidningarna, dar dagens
pressombudsmannafunktion exempelvis skulle kunna ges ett bredare
mandat. Samtidigt pekar Axberger pa att det inte &ar alldeles sjalvklart
for alla intressenter att bejaka en sadan férandring.

En foretradare for dagens, och sannolikt framtidens, politiker, till-
lika tillfallig mediemedarbetare, presenterar vidare i boken en synner-
ligen tankvard inlaga om hur SVT fortfarande &r normen for de &ldre
tv-redaktorerna, oavsett var de jobbar, medan en yngre generation

n



ALSKADE, HATADE - 14 ROSTER OM TV

aldrig sett det sa, utan hela tiden betraktat TV4 och SVT som tva jam-
forbara storheter. Den forfattaren heter Gustav Fridolin och kan en
dag ha makten 6ver mediepolitiken i sina d& kanske inte fullt sa grona
hander. Detta i en framtid dar tv-landskapet kommer att se annor-
lunda ut. Det kan vi vara sdkra pa. Men hur? Ja, det aterstar att se.

Framtidens television diskuteras av den socialdemokratin narsta-
ende Ursula Berge och moderaten Cecilia Stegé Chilo i tva separata
kapitel. De ger prov pa en forvanansvéart likartad analys av framtiden
for televisionen 1 Sverige och vilken roll, om nagon, public service har
1 denna mix. Detta blir darfor ocksa forsta gangen som Stego Chilo
efter sin kortvariga kulturministertid tar till orda 1 denna infekterade
fraga.

Allra sist tar Jan Scherman oss med pa en 20-arig resa med TV4.
Vi far lasa en text av TV4:s vd déar han bland annat avsléjar hdpnads-
vackande interiérer ur en verksamhet dar olika dgare direkt och ofGr-
blommerat forsokt styra programverksamheten och valet av reportrar.

Min férhoppning ar att denna bok inte bara ska utgéra en spin-
nande och inspirerande lasning, utan ocksa att den ska kunna bilda
utgangspunkt for en fornyad diskussion om det tv-medium som vi
dlskar att hata och vagrar att 6verge.

Om bokens redaktor: Mats Bergstrand, konsult pa JKL sedan 2009,
redaktor for DN Debatt 1989—2009, chef for DN Debatt 1992—2009,
en av huvudredaktorerna for projektet ”Sveriges statsministrar under
100 ar” (2010), skrev sjalv boken om Ola Ullsten i denna bokbox. Har
ocksa skrivit mediebockerna "Hotat revir” (2007) och "Uppgivet revir”
(2010).



Tv-landskapets revolution

Av Jesper Strombdck

Jesper Strombdick, professor i medie- och kommunikationsvetenskap
med inriktning mot politisk kommunikation vid institutionen for
informationsteknologi och medier, I'TM Mittuniversitetet i Sundsvall.
Har bland annat skrivit bockerna "Makt, medier och samhdille” (2009) och
“Tv-journalistik i konkurrensens tid: nyhets- och samhdllsprogram
i svensk tv 1990-2004” med Anna Maria Jonsson (2007).
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Den 19 september 1988 dominerades nyheterna av det riksdagsval som
hallits dagen innan. Den stora nyheten var att Miljopartiet, som forsta
nya parti pa 70 ar, lyckades komma in i riksdagen. Att det var ett av
de sdmsta riksdagsvalen for de borgerliga partierna sedan 1940-talet
fick ocksa stor uppmirksamhet. Socialdemokraterna under Ingvar
Carlsson fick 43,2 procent av rosterna, och kunde regera vidare.

Sedan dess har mycket hint, inte bara i politiken utan ocksa vad
géller medierna. Det blir sarskilt tydligt om man jamfor tv-tablaerna
1 en vanlig lokaltidning 1988 och 2010. 1988 presenterades enbart de
tva marksianda kanalerna Kanal 1 och TV2 i de huvudsakliga tv-tabla-
erna, medan kabel-tv-kanalernas utbud presenterades 1 mindre stil och
pa undanskymd plats. De kabel-tv-kanaler vars utbud trots allt pre-
senterades var endast fyra till antalet: TV3, Kanal 5, Super Channel
och Sky Channel. 2010 innehéaller de flesta huvudsakliga tv-tablderna
nio kanaler (SVT1, SVT2, TV3, TV4, Kanal 5, TV6, TV8, Kanal 9 och
TV4 Plus), medan ytterligare drygt 30 kanaler presenteras vid sidan
av de huvudsakliga tv-tablaerna.

Dessutom har sandningstiden per dygn ckat dramatiskt. 1988
fanns det ingen morgon-tv och 1 franvaro av stora sporthandelser var
det antingen repriser eller sindningsuppehall under stora delar av da-
gen. Forst vid 16—17-tiden borjade Kanal 1 och TV2 sénda sitt ordi-
narie utbud. Runt midnatt slacktes tv-rutorna. 2010 sédnds morgon-tv
fran strax fore klockan 6 pa morgonen, och sdndningarna pagar i det
niarmaste dygnet runt. Den som dagtid ville titta pa tv 1988 fick oftast
ngja sig med testrutan, repriser eller mojligen program fran Utbild-
ningsradion. Den som 2010 vill titta pa tv under dagtid kan valja mel-
lan tiotals kanaler, och det finns 1 det ndrmaste inga begransningar
1 programutbudet. En annan mycket central skillnad mellan da och
nu 4r att da fanns det fortfarande ett public service-monopol i mark-
sdnd tv och, kabel-tv till trots, ocksa 1 praktiken, medan konkurrensen
mellan public service och kommersiell tv, liksom mellan olika kommer-
siella tv-kanaler, nu ar stenhard.

Att mot den har bakgrunden beskriva férandringarna av det
svenska tv-landskapet under de senaste dryga 20 aren som revolutio-
nerande 4r ingen 6verdrift. Det svenska tv-landskapet har oaterkalle-
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ligen forandrats 1 grunden. Att det inte pa nagot sitt ar unikt for
Sverige gor inte forandringarna mindre betydelsefulla. Inte heller for-
andrar det att utvecklingen har haft och har bade goda och mindre
goda sidor.

Mot den har bakgrunden &r syftet med det héar kapitlet att 6ver-
siktligt beskriva och analysera utvecklingen av svensk tv under de
senaste 20 aren. Jag kommer dven att diskutera utvecklingen ur ett
demokratiteoretiskt perspektiv. Pa vilka satt har utvecklingen varit
positiv, och vilka problem har den fort med sig?*

Det svenska tv-monopolets fall

Den kanske viktigaste forandringen av det svenska tv-landskapet
under de senaste dryga 20 aren &dr avskaffandet av det svenska tv-
monopolet och den 6kade valfriheten. Det var resultatet bade av en
langvarig politisk strid och av teknikutvecklingen. Linge argumen-
terade framférallt Socialdemokraterna och Vénsterpartiet mot ett
avskaffande av radio- och tv-monopolet, men teknikutvecklingen och
utbyggnaden av kabel-tv gjorde det allt svarare att uppratthalla det
svenska public service-monopolet. Nar TV3 pa nyarsaftonen 1987 bor-
jade sénda till en svensk publik fran London var det bérjan till slutet
for det svenska tv-monopolet, och nar TV4 inledde sina sdndningar via
satellit den 15 september 1990 var det politiska spelet kring att tillata
en tredje markbunden kanal i full gang. Fragan var inte lingre om det
svenska tv-monopolet skulle avskaffas, utan nir. I mars 1991 lade den
socialdemokratiska regeringen fram en proposition som férordade en
tredje, reklamfinansierad och marksind, tv-kanal, och 1 juni 1991 tog
riksdagen beslut i fragan. Efter manga olika turer vann till sist TV4
koncessionen om den tredje kanalen, och de kunde sedan paborja sina
sdndningar via marknétet den 2 mars 1992. Det svenska tv-monopolet
var brutet. En ny era hade inletts.

1 Av naturliga skal ar diskussionen och analysen har éversiktlig. Fér mer omfattande analyser och
diskussioner kan bland annat Djerf-Pierre och Weibull (2007), Engblom och Wormbs (2007), Ewertsson
(2005), Furhammar (2006), Hadenius (1998) samt Jonsson och Stromback (2007) rekommenderas.
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Fran monopol till konkurrens

Avskaffandet av det svenska tv-monopolet foljde utvecklingen ute i
Europa. Under framfor allt 1980-talet avreglerades tv iland efter land,
vilket 1 samtliga fall resulterade i 6kad konkurrens om saval publik
som annonsintikter. Den viktigaste konkurrensen handlade bade da
och nu om publiken. Fér kommersiella medier 4r publiken den vara
som séljs till annonsérerna, och framgang pa annonsmarknaden for-
utsatter darmed framgang pa publikmarknaden.

I Sverige blev konkurrensen om publiken sarskilt hard eftersom
okningen av antalet tv-kanaler sedan monopolet bréts inte har atfoljts
av en vasentligt 6kad andel tittare eller en 6kad tid som adgnas at att
se pa tv. 1989 tittade 76 procent av befolkningen (9—79 ar) pa tv en ge-
nomsnittlig dag, och efter en 6kning under mitten och senare delen av
1990-talet har andelen legat i princip stilla runt 84—88 procent. Stude-
rar man andelen som en genomsnittlig dag har sett pa nadgon av SVT:s
respektive TV4:s kanaler var den inledningsvis ocksa forhallandevis
stabil, for att sedan sjunka. Pa motsvarande satt har tittartiden bland
tv-tittare (9—79 ar) legat relativt stilla under de senaste 20 aren, och
om nagot minskat (se tabell 1).

Tabell 1. Mediekonsumtion 1989-2009.

1989 1991 1993 1995 1997 1999 2001 2003 2005 2007 2009

Andel
Tv-tittare (%) 76 79 84 84 84 88 87 87 86 85 83
Andel
Tv-tittare SVT (%) 59 51 58 57 55 50 47 43
Andel
Tv-tittare TV4 (%) 50 49 52 55 51 46 43 43
Tittartid
(minuter) 132 136 124 N7 n2 m n8 122 M2 n7 16

Kélla: Nordicom-Sveriges Mediebarometer 2009.

Samtidigt som andelen tv-tittare och den genomsnittliga programtiden
varit forhallandevis stabil under de senaste aren har programutbu-
det 6kat dramatiskt. Dels har tiotals kanaler tillkommit, och dels har
programutbudet 6kat i de befintliga kanalerna. En bra illustration av
detta kan hamtas fran Sveriges Television. 1994 uppgick den totala
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sdndningstiden 1 SVT1 och SVT2 till 7 856 timmar, vilket motsvarar
cirka 151 timmar per vecka. 2009 uppgick den totala sdndningstiden
1 samma tva kanaler till 10 733 timmar, vilket motsvarar cirka 206
timmar per vecka — en 6kning med 36 procent. Dessutom har Barnka-
nalen, Kunskapskanalen och SVT24 tillkommit, si den totala séand-
ningstiden for SVT har under perioden 19942009 ¢kat fran 7 856 till
24 872 timmar (Sveriges Television, 2004, 2010).

Avskaffandet av det svenska tv-monopolet har med andra ord
resulterat i en kraftig 6kning av antalet tv-kanaler, ett kraftigt ckat
utbud 1 bade befintliga och nya kanaler, och ddrmed i en mycket har-
dare konkurrens om en publik vars totala storlek har varit i princip
konstant och vars konsumtion av tv i tid rdknat legat 1 princip stilla
eller sjunkit. Avregleringen har lett till bade 6kad valfrihet och 6kad
konkurrens, och sannolikt har konkurrensen om méanniskors upp-
méarksamhet aldrig varit sa stor som fér narvarande.

Som en konsekvens av allt detta har samtidigt bade tv-landskapet
och minniskors mediekonsumtion fragmenterats. Den utvecklingen
har forstarkts ytterligare under de senaste aren, i takt med utbygg-
naden av TV4 Play, SVT Play och andra tekniker som har mdgjlig-
gjort for manniskor att konsumera tv var de vill, nar de vill, och via
tekniska medier som de sjalva valjer.

Denna fragmentering &ar inte mindre betydande nar det handlar
om den fér demokratin sa centrala nyhetsférmedlingen och nyhetskon-
sumtionen. Aldrig har det funnits lika mycket nyheter att ta del av via
tv, tidningar, radio, internet, och olika former av mobila teknologier.
Samtidigt finns det inte sarskilt mycket som tyder pa att nyhetskon-
sumtionen har ékat. Snarare har den minskat, sirskilt bland unga och
de som inte ar sarskilt intresserade av politik och samhélle, och frag-
mentiserats. I den internationella forskningen brukar den har utveck-
lingen diskuteras i1 termer av en forandring fran “broadcasting” till
“narrowcasting”, eller som en utveckling mot "post-broadcast societies”.

Den 6kade kommersialiseringen

Avregleringen av den svenska tv-marknaden har inte bara resulterat
1 okad valfrihet, 6kad konkurrens och ckad fragmentering av savél
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medieutbud som mediekonsumtion. Den har ocksa resulterat i en 6kad
kommersialisering av medielandskapet. I det har sammanhanget har
kommersialisering atminstone tva betydelser. For det forsta produce-
ras en allt storre andel av medieutbudet av kommersiella foretag. Som
kommersiella foretag stravar de efter ekonomisk vinst. For det andra
handlar kommersialiseringen av medierna om att programutbudet 1
okande utstriackning praglas av den kommersiella logiken. Den kom-
mersiella logiken foljer 1 sin tur av de kommersiella mediernas stréavan
efter vinst. Aven om det finns olika végar att uppna ekonomisk vinst
bygger grundreceptet fér annonsfinansierade medier pa att halla nere
kostnaderna och maximera antalet tittare 1 sddana grupper som an-
nonsorerna ir intresserade av att na. Stravan efter publikmaximering
géaller sarskilt etermedier, eftersom det inte kostar dem nagot extra
nar fler tittare tillkommer. Samtidigt kan det finnas skillnader mellan
olika kommersiella medieforetag. Vissa kommersiella medieforetag
stréavar medvetet efter att balansera kommersiella och publicistiska
eller andra ideella intressen, och TV4 har dnda sedan starten varit
tvungna att folja sitt sindningsavtal med den svenska staten, 4ven om
det inte langre finns kvar 1 sin ursprungliga form. Darmed har de varit
alagda en del public service-liknande skyldigheter kopplade till bland
annat nyhetssdndningarna som mer renodlat kommersiella mediefore-
tag — exempelvis TV3 — har sluppit.

Den kommersiella logiken praglar emellertid inte bara kommer-
siella medieféretag. Den paverkar ocksa dem som konkurrerar med
kommersiella foretag, det vill sdga public service-medier. For public
service-medier 1 konkurrens med kommersiella kanaler géller allmént
att det finns tva huvudsakliga legitimeringsstrategier att vialja mellan.
Den ena legitimeringsstrategin handlar om att tillhandahéalla ett ut-
bud som de kommersiella kanalerna inte tillhandahéaller, medan den
andra legitimeringsstrategin handlar om att forséka fanga en tillréck-
ligt stor publikandel for att motivera licensavgiften. Dessa tva strate-
gier behover inte nédvandigtvis std emot varandra, och 1 praktiken
forsoker de flesta public service-foretag balansera dem. I bada fallen
paverkas public service av den kommersiella logiken och vilket utbud
den leder till att de kommersiella medierna tillhandahaller.
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Utifran detta kan skillnader och likheter mellan de svenska tv-kana-
lerna och forandringar 6ver tid studeras. En central distinktion i det
sammanhanget dr mellan informations- och underhallningsinriktat
utbud. Om ett medieféretag foljer en renodlat kommersiell logik bor
det underhallningsinriktade utbudet dominera dess kanaler, medan
det informationsinriktade utbudet bér dominera kanaler vars medie-
foretag foljer en publicistisk logik.

De bésta undersokningarna av detta har genomforts av Kent Asp
vid Goteborgs universitet, pa uppdrag av Granskningsndmnden for
radio och tv. Dessa bygger pa tv-tablaerna och stricker sig fran 1998.
Darmed mojliggor de jamforelser ver tid. Resultaten, i form av antalet
sandningsminuter i1 kategorin information (inklusive nyheter) respek-

tive underhallning (inklusive sport), aterfinns 1 tabell 2 och 3.

Tabell 2. Informationsinriktat utbud i svensk tv 1998-2009 (antal timmar per vecka).

Forandring i

1998-2000 ploloibylelek] 2004-2006 pleleyiylelels]

antal timmar

SVT1+2 87 89 93 97 +10
SVT'/. 44 45 47 49 +5
TV4 36 35 A1 46 +9
TV3 6 5 5 6 +/-0
Kanal 5 5 n 10 9 +4

Kélla: Asp, 2007, 2010. SVT 142 stdr fér b&da kanalernas samlade utbud, medan
SVT Y, stér fér genomsnittet fér béda kanalerna.

Tabell 2. Underhéllningsinriktat utbud i svensk tv 1998-2009 (antal timmar per vecka).

Férandring

1998-2000 2001-2003 2004-2006 2007-2009

i antal timmar

SVT1+2 89 85 92 97 +8
SVT '/ 45 43 46 49 +4
TVv4 92 100 né 14 +22
TV3 136 147 150 149 +3
Kanal 5 128 137 146 153 +25

Kélla: Asp, 2007, 2010. SVT 1+2 stér for b&dda kanalernas samlade utbud, medan
SVT Y, stér fér genomsnittet fér b&da kanalerna.
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Dessa studier visar att bade det informations- och det underhallnings-
inriktade utbudet har ckat sedan 1998. Givet att den totala sindnings-
tiden har 6kat ar det inte sarskilt forvanande. Mer intressant ar att det
underhallningsinriktade utbudet har 6kat mer 4n det informations-
inriktade i samtliga kanaler utom SVT. Samtidigt 4r det underhall-
ningsinriktade utbudet betydligt storre i de kommersiella kanalerna.
Nagot forenklat urskiljer sig tre grupper: public service-kanalerna
SVT1 och SVT2, dar det rader balans mellan det informations- och
underhallningsinriktat utbudet; TV4, med en klar overvikt for det
underhallningsinriktade utbudet, men samtidigt med ett betydande
utbud av informationsinriktade program; samt de renodlat kommer-
siella kanalerna TV3 och Kanal 5, dar det underhallningsinriktade
utbudet dominerar fullstandigt.

Detta monster blir &nnu tydligare i tabell 3, som redovisar balan-
sen mellan det informationsinriktade och det underhallningsinriktade
utbudet 1 de olika kanalerna under perioden 1998—2009. 1 SVT har det
varit i det ndrmaste perfekt balans mellan det informations- och det
underhallningsinriktade utbudet under hela perioden. I TV4 har det
under hela perioden varit en 6vervikt for det underhallningsinriktade
utbudet, en 6vervikt som 6kat 6ver tid, och framforallt fran 1998—-2000
till 2004—2006. I TV3 och Kanal 5 har 6vervikten for det underhall-
ningsinriktade utbudet varit férkrossande under hela perioden.

Tabell 3. Balans informationsinriktat minus underhéllningsinriktat utbud 1998-2009
(antal timmar per vecka).

1998-2000 2001-2003 2004-2006 2007-2009
SVT1+2 -2 +4 +1 +0
SVT ', -1 +2 + +-0
TV4 -56 -65 -75 -68
TV3 -130 -142 -145 -143
Kanal 5 -123 -126 -136 -144

Kélla: Asp, 2007, 2010. SVT 1+2 stér for b&da kanalernas samlade utbud, medan
SVT Y, stér fér genomsnittet fér b&da kanalerna.
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Den slutsats som kan dras av detta ar att avregleringen av svensk tv
inte bara har okat valfriheten, konkurrensen och kommersialisering-
en, utan ocksa att detta har bidragit till att det svenska tv-landskapet
har blivit mycket mer underhallningsorienterat. Det finns mer nyhets-
och samhéillsprogram 4n nagonsin att vilja mellan, men ckningen
av olika underhallnings- och sportinriktade program har varit &nnu
storre. Andelen informationsinriktade program har minskat 4ven om
antalet har 6kat. Det giller inom respektive kanaler (med undantag av
SVT), och det géller &nnu mer om man ser till programutbudet i sin
helhet. Fragan ar vad detta betyder for demokratin.

Demokratin och det svenska tv-landskapets forandringar

Forhallandet mellan demokratin och medierna brukar ibland beskri-
vas 1termer av ett socialt kontrakt. For att kunna fungera fritt behoéver
medierna informations- och yttrandefrihet. Genom att tillhandahéalla
detta uppfyller demokratin sin del av det sociala kontraktet. Samtidigt
behover demokratin ett system for informationsformedling, gransk-
ning och kommunikation mellan véljare och valda. Genom att pro-
ducera och tillhandahélla journalistik som informerar, granskar och
erbjuder ett forum for olika asiktsyttringar ar det tdnkt att medierna
ska uppfylla sin del av det sociala kontraktet.

Demokratin behover med andra ord inte vilka medier som helst.
For att fungera behéver demokratin medier som (a) erbjuder en rik
mangd nyhets- och samhéllsjournalistik som (b) tillhandahéller sa-
dan information som ménniskor behover for att fritt och sjalvstandigt
kunna ta stallning i samhallsfragor. Demokratin behéver medier som
vander sig till manniskor inte bara som kunder och konsumenter, utan
ocksa som medborgare med ett ansvar i och fér samhallet.

Sett ur det perspektivet har utvecklingen sedan tv-monopolets
avskaffande varit bade positiv och negativ. Den har varit positiv i1 den
meningen att det aldrig forr har funnits ett lika rikt utbud av nyhets-
och samhéillsjournalistik och olika samhélls- och informationsinrik-
tade program. Inte minst TV4, men dven kanaler som Axess TV och
under perioder TVS8, har vid sidan av Sveriges Television varit mycket
viktiga. Konkurrensen mellan framférallt Sveriges Television och TV4
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har ocksa vitaliserat samhéllsjournalistiken, och med fler kanaler som
sénder nyheter och olika samhéallsdebatterande program har mang-
falden okat. Samtidigt har den ckade konkurrensen och kommersiali-
seringen — tillsammans med teknikutvecklingen och méanniskors for-
dndrade livsvanor — satt nyhets- och samhéllsjournalistiken under en
allt hardare press. Resurserna for gravande journalistik och genom-
arbetade reportage har minskat, kraven att programmen ska fanga
tittare har 6kat, och nyhets- och samhallsjournalistiken har populari-
serats pa ett satt som manga ganger drabbar eller riskerar att drabba
dess kvalitet. Exempel pa det ar att andelen sa kallade mjuka nyheter
om olyckor, brott och sddant som har ett omedelbart publikintresse har
okat, medan andelen sa kallade harda nyheter om politik och samhélle
har minskat; att nyheterna har blivit alltmer lattsamma, inte minst
1 ton och tilltal; att tempot har hojts; och det finns mycket som tyder
pa att politikens innehall far allt mindre uppméarksamhet i nyheterna
medan det politiska spelet far allt storre utrymme. I grova drag kan
man siga att nyhets- och samhéllsjournalistiken har gatt fran en am-
bition att spegla, till att granska, tolka, och slutligen beréra. Stravan
efter att berdra publiken behover 1 och for sig inte vara problematisk i
sig sjalv, men blir det ur ett demokratiskt perspektiv om eller nér den
stréavan blir viktigare &4n stravan att tillhandahéalla sddan information
som manniskor behover for att kunna ta stéallning i samhallsfragor.
Minskat relativt utrymme for journalistiken och férsamrad jour-
nalistisk kvalitet 4r tva av de risker som den 6kade konkurrensen och
kommersialiseringen fér med sig. En kanske dnnu stérre utmaning
foljer emellertid av att det ckade medieutbudet gér att mediekonsum-
tionen alltmer préaglas av vilka intressen och motivationer méanniskor
har. Samtidigt som det aldrig har varit lattare att hitta nyhets- och
samhaéllsjournalistik har det aldrig varit lika enkelt att undvika den
helt och hallet. Det gor att mediekonsumtionen skiljer sig alltmer mel-
lan de som ar och de som inte ar intresserade av politik och samhalle,
vilket 1 sin tur leder till 6kade kunskapsklyftor. Det 1 sin tur riskerar
leda till klyftor i det politiska deltagandet. Dessvérre foljer dessa klyf-
tor 1 stora drag andra etablerade sociala skiljelinjer som grundar sig i
socioekonomisk stallning och utbildningsniva. Aven hér foljer Sverige
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utvecklingen 1 andra lander, inte minst 1 USA, dar antalet tv-kanaler
borjade 6ka mycket tidigare &n i Sverige och fortfarande 4r mycket
storre. Risken ar 6verhidngande att vi gar mot en framtid dar tv-land-
skapet med bara nagra fa undantag domineras av underhallning, och
dar en mindre, valutbildad elit har formagan att soka sig fram till
och vélja den goda journalistiken, medan den storre gruppen valjer
bort nyheter helt eller ngjer sig med mindre kvalificerad journalistik.
At dem som har skall varda givet, brukar det sidgas, och det géller 1
hogsta grad informationsinhdmtningen. De som Ar valutbildade och
valinformerade har bade mer motivation och storre formaga att soka
upp och ta del av viktig och relevant information 4n de som 4r mindre
valutbildade, valinformerade, och motiverade.

Slutsats

Utvecklingen under de senaste 20 aren har p4 manga sétt gjort Sve-
rige till ett land som préglas av mer frihet, 6ppenhet och mangfald.
Det praglar politiken, och det praglar medierna. Medierna ar bade en
del av och har bidragit till den utvecklingen. I dag finns det knappast
nagon som vill ga tillbaka till en situation déar det enbart finns public
service-medier, och hur mycket vi 4n kan irritera oss pa tv-reklamen
har vi vant oss och forstar att den fyller en viktig roll for att finansiera
de kommersiella kanalerna. Pa de flesta satt har utvecklingen inte
bara varit revolutionerande, utan ocksa positiv.

Det finns dock alltid en risk att revolutioner dter upp sina egna
barn, for att anvanda Georg Biichners formulering. For att undvika att
sa sker finns det tre utmaningar som savél politiker som medieaktorer
maste forhalla sig till. For det forsta, hur kan det sidkerstallas att det
finns ett rikligt utbud av nyhets- och samhéllsjournalistik &ven om
eller nar det 4r ekonomiskt mer lonsamt att satsa pa underhallning?
For det andra, hur kan det sidkerstillas att den journalistiska kvalite-
ten inte urholkas nar de ekonomiska forutsattningarna blir allt tuffa-
re och vinstintresset allt starkare? For det tredje, gar det —och i sa fall
hur — att undvika en situation dar kunskapsklyftorna blir allt djupare
och, som en konsekvens av detta, den sociala och politiska kommuni-
kationen allt mer splittrad?

23



ALSKADE, HATADE - 14 ROSTER OM TV

For demokratins formaga att fungera ar dessa fragor helt centrala.
Medierna behéver demokratin for sin frihets skull, men demokratin
behéver medierna for den kvalificerade journalistikens, informations-
spridningens och granskningens skull. Detta ar lika sant 1 dag som
det var for 20 ar sedan, alla dramatiska férandringar i 6vrigt till trots.
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Den 12 september 1990 intraffade ett av historiens storsta politiska
jordskred, nér det sa kallade tva-plus-fyra-fordraget undertecknades
1 Moskva. Avtalet innebar att segrarmakterna fran andra varldskri-
get — Sovjetunionen, USA, Storbritannien och Frankrike — gav upp
sin kontroll 6ver Tyskland, 1 utbyte mot att Tyskland erkinde Oder-
Neisse-linjen som 6stlig grans.

Resultatet blev Tysklands aterforening, och Tysklands permanen-
ta forlust av Preussen 1 6st, som fran bérjan hade varit rikets hjarta.
Ett helt land ateruppstod, fast pa ett nytt stalle. Ett kallt krig med
overhdngande hot om jordens undergang genom kirnvapenkrig tog
slut.

Om Berlinmurens fall 1989 var den euforiska forfesten och Sovjet-
unionens fall 1991 den avslagna efterslickningen, framstar hosten
1990 som det verkligt avgorande 6gonblicket. Tack vare en lyckad
kombination av omstindigheter och ledande politiker — sarskilt
Michail Gorbatjov, Helmut Kohl och George HW. Bush — kunde ett
nytt blad skrivas 1 historiebockerna.

For méanskligheten som helhet méaste detta rankas som ett av
de lyckligaste 6gonblicken, men ocksa ett av de osédkraste. Vad skulle
hénda nér den gamla véarldsordningen stértade samman?

Ett par dagar efter signaturerna i Moskva 1990 f6ll en smérre
Berlinmur &ven i Sverige. Den 15 september sdnde TV4 for forsta
gangen, via kabel och satellit, och sedan dess har inget varit sig likt
1 Ikea-sofforna. Nar fyran borjade sidnda 6ver marknitet ett par ar
senare blev Sverige det sista landet 1 Europa att tillata fri, reklam-
finansierad television.

Sammantraffandet 1 tiden verkade logiskt. Sverige var kanske
inget DDR, men nar det gallde den statliga kontrollen 6ver etermedier-
na, och darmed 6ver varldsbilden, lag vi fran 1950-talet till 1980-talet
ratt ndra de kommunistiska folkrepublikerna.

En kollektiv tanke 1 taget. Fri och demokratisk, javisst, men gan-
ska klaustrofobisk.

Kring 1990 kollapsade den mentala enhetsstaten. Sveriges eko-
nomi gick at fanders i omstéllningen fran reglering och inflation till
frihet och stabilitet. Utrikespolitiken och rattighetstankandet stoptes
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om fullstdndigt nir socialdemokraterna Oppnade for medlemskap 1
EU. En rad politiska reformer moderniserade landet: oberoende riks-
bank, skattereform, pensionsreform, avreglerade marknader, langre
mandatperioder i riksdagen och 6verskottsmal i statsfinanserna. Val-
friheten exploderade nar det gillde nojesliv, energileverantorer, taxi,
utbildningar, telefoni...

Detta var ocksa persondatorernas genombrottsiar, som snart
skulle leda till internet och de sociala medierna. Annu 1990 fungerade
de smé Macintosh-skédrmarna emellertid mest som ordbehandlare.

Datorernas revolutiondra kraft kunde kanske anas, men det
var tv som utgjorde den riktiga mediala frontlinjen. Jan Stenbeck,
Robban Aschberg och TV3 hade via satellit fran England slagit in
en kil 1 folkhemsmuren, men det blev TV4 som stormade monopolets
balverk pa allvar, sarskilt nar det giallde nyhetsformedlingen.

Talande trovardighet

Mycket har sagts och skrivits om vad befrielsen av etern betytt
for underhallningsutbudet och inriktningen pa public service, som
tvingats hdnga med i svingarna for att behalla tittare.

Mindre har sagts om betydelsen for det politiska klimatet. Som
dagstidningsnostalgiker vill man gérna férsvara papprets unika for-
maga till férdjupning, men ingen kan forneka tv-mediets massiva ge-
nomslag och betydelse for opinionen.

Nyhetsupplasare i1 tv vinner alla tévlingar i trovardighet, av det
enkla skilet att en talande ménniska tycks mera palitlig 4n tryck-
svarta. Oréattvist, absolut, men ett psykologiskt faktum.

I de flesta moderna inbérdeskrig har de kimpande fraktionerna
haft samma forstahandsmal: huvudstadens tv-mast. Den som kontrol-
lerat formedlingen av rorliga bilder har ocksa kontrollerat verklighets-
uppfattningen och massan.

Ju fler alternativa nyhetsuppléasare i rutan — desto béttre demo-
kratisk forsakring mot en Putin, en Berlusconi, en Ahmadinejad, en
Chavez, en Castro, en Kim Jong-II. Den statliga avknoppningen av
TV2 i Sverige 1969 var mest en tom mangfaldsgest, eftersom tvaan
blev 4nnu mer politiserad i datidens huvudfara an ettan.
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Under de ar nar Sverige radikaliserades langre at vanster dn jamfor-
bara lander — med ledsamma konsekvenser for skolan, foretagsklima-
tet och valstandet — radde det en skriande brist pa alternativa roster i
offentligheten.

Den slipskladde man som for tillfiallet rakade vara inrikeschef pa
Aktuelltredaktionen bestidmde 1 princip vad som hade hant i1 landet
medan utrikeschefen bestimde vad som hade hant i varlden, en makt-
koncentration som ingen individ och ingen nation mar bra av, hur
korrekt den 6verhetliga informationsformedlingen &n ar.

Vid den tidpunkt nar TV4 bérjade sina sandningar hade Sverige
just rasat fran toppen till sjuttonde plats i OECD:s valstandsliga pa
bara tjugo ar, en unik och sjialvforvallad utférsakning for ett land i
djupaste fred. Sedan avregleringen av etermedierna bérjade har vi
ater haft stadig ekonomisk tillvaxt.

Aven om det inte finns nagot direkt orsakssamband sa finns har
en samvariation. Nar mangfalden i medierna blev stérre fick vi sam-
tidigt ett sundare samhaéllsklimat, frihet och friktion, och korde till-
baka upp pa den utvecklingsvig dar Sverige redan befunnit sig 1
hundra ar fore 1970.

Parallellen till det som skedde i Ost- och Centraleuropa vid sam-
ma tid &r inte s langsokt som man kan tro. Nar muren just rasat hade
TV4:s personal en medelalder pa trettio &r mot nastan det dubbla i den
statliga televisionen. Monstret gick igen 1 statsapparaterna i linder
som Estland och Polen, nir det plotsliga jordskredet forde en helt ny
generation till makten.

Ufon och mjukporr

Frihet medfér inte bara fornyelse utan ocksa utrymme for misstag
och frispel for dalig smak. Precis som porr, new age och monster-
journalistik exploderade 1 de forna kommunistlanderna pa 1990-talet
fick den kommersiella televisionen i Sverige sin beskérda del av stolle-
prov.

TV3 tog ledningen i detta spar, medan fyran férsokte blanda det
nya l6sgodiset med den gamla néirande havregrynsgréten fran public
service. I serien Sinnligt bjods det mjukporr medan Sjatte sinnet leve-
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rerade ufon, astrologi och naturmedicin. Billiga importerade dokumen-
tarer tog upp sdkra kort som prostitution, massmordare, missfoster
och skonhetsoperationer. Hasardspel i1 form av Bingolotto, Keno och
Tipsbingo blev det koncept som slutgiltigt gav fyran svarta siffror.

Den kommersiella tvins utveckling paminner pa det sattet om
kvéllspressens, sirskilt Expressens, fran 1940-talet och framat.
Handlaren och filosofen i registrerat partnerskap. Tingeltanglet som
finansierade de seriosa ambitionerna och lockade en bred publik. Den
demokratiska funktionen som en alternativ kanal 1 offentligheten tack
vare reklamintékter som garanterade oberoendet.

Darfor var det forstas logiskt att Expressens recensenter sagade
TV4 langs kabeljacket efter premidrsdndningen 1990 — man anade en
konkurrent 1 vardande — men lika logiskt att man skulle leva 1 symbios
med den nya kanalen nagra ar senare. Precis som biofilmen 6verlevde
tvin och tvin 6verlevde videon, har kvéllstidningen éverlevt de kom-
mersiella etermedierna genom att anpassa sig.

Frihet kommer dock siallan gratis. Staten hade investerat enormt
1 SVT, som vid den kommersiella tv:ins genombrott raknade éver 3 000
anstéallda. Premidrerna for nya kanaler 1987, 1990 och 1992 var bara
steg pa vigen mot konkurrens pa lika villkor, precis som i Osteuropa,
eftersom staten fortsatte att géra motstand bade har och dar.

Ett uttryck for detta var den val tilltagna koncessionsavgiften. Sa
sent som 1 bérjan av 2000-talet betalade TV4 nastan en halv miljard
kronor om aret, nagot som fick davarande vd:n att allvarligt 6verviaga
att avsta fran sindningarna i marknéatet.

En likartad situation géller for 6vrigt fortfarande for den kommer-
siella radion. Trots att radion 1 Sverige har varit fri sedan 1993 har de
kommersiella stationerna i princip aldrig gatt med vinst, pa grund av
de rundliga koncessionsavgifterna.

TV4 har 6ver tid blivit desto mer lonsam, nagot som ocksa speglats
1 den symbolladdade kampen om kontroll 6ver kanalen. Har finns ett
drama som skulle racka till mer 4n en dokusapa, och som fangar den
sdregna mixen av politik, marknadskrafter, intresseorganisationer
och folkrorelser i det moderna Sverige.
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Soffans Revolution

Kanalens grundare hade uttalade public service-ambitioner. Agar-
bilden speglade det korporativa landet fran forr: Wallenberg, LRF,
Natur & Kultur, SPP.

Nar statsmakterna i ett anfall av sjuk humor 1991 hotade att ge
tillstandet for marksand tv till trean i stéllet for fyran formades en
helt ny, och mycket tidstypisk, konstellation. TV4 fick sjalva koncessio-
nen i utbyte mot att Jan Stenbeck klev in som ledande aktieigare och
styrelseledamot.

Darmed var det adj6 till kanalens grundare, och till en del av
deras ambitioner. Nagra ar senare tog Bonniers 6ver rodret, och allt
det nya blev pa ett betryggande vis ungefar som det gamla.

Nyhetsférmedlingen 1 etern, och diarmed atmosfiaren i det svens-
ka samhallet, var emellertid oaterkalleligt forandrad. En viktig del
av denna revolution var den nyordning som vinde pa televisionens
nyhetsdygn med start hosten 1992.

Klockan sex pa morgonen sparkade fyran igang frukost-tv med
ett blandat program som foérst hette Gomorron! men klokt nog snart
doptes om till Nyhetsmorgon. Bara nagra manader senare tvingades
SVT folja efter.

Uppdaterade nyheter vevades varje halvtimme, mixade med kom-
mentarer och underhallning. ”Soffan” blev ett begrepp som varje tv-
tittare, politiker, foretagsledare, pr-konsult och ledarskribent tvinga-
des forhalla sig till.

For oss som just hade anslutit oss till den sistndmnda kategorin
— gjalv borjade jag pa Expressens ledarsida 1990 — skulle tillvaron for-
andras 1 grunden. Fore morgonsoffans tid var man en politisk nérd,
foga efterfragad och last endast av de specialintresserade. I och med
explosionen av tyckarpaneler i etermedierna forvandlades asiktsjour-
nalister till om inte rockstjarnor sa i alla fall eftertraktade innehalls-
leverantorer.

Mycket kan sdgas om denna utveckling, men den har definitivt
bidragit till mangfalden i samhallet och till ett 6kat politiskt intresse.
Bloggarna ar den naturliga fortséattningen pa denna opinionsbildning-
ens demokratisering. Panelverksamheten borjade visserligen i radions
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Godmorgon varlden, men dven hér var det TV4 som 6ppnade den stora
dammluckan.

Surt, sade recensenten

Ocksa for redan etablerade institutioner som DN Debatt fick morgon-
tv en genomgripande betydelse. Har skapades en opinionsbildningens
brygga fran dagstidningens debattmaterial 6ver till eftermiddagens
och kvillens dominerande nyheter. Den som lyckades tringa sig in 1
frukost-tv satte agendan for dagen, men eftersom det fanns fler &n en
soffa kunde man aldrig sa noga veta vad som skulle handa.

Detsamma kan sidgas om reguljara nyhetssdndningar, utrikes-
bevakning, dokumentérer, debatter, intervjuer och valrérelser. I och
med TV4:s ankomst, med serifs journalistik p4 marknadens villkor
snarare an statsmakternas, fick vi ett samhélle med flera poler.

Det kandes befriande, ungefar som nar muren foll. Men efter pre-
midren den 15 september 1990 var det idel sura kommentarer.

"Kan TV4 inte astadkomma béttre program &n oppningsdagens
s& kan man lika girna lagga ner”, skrev Expressen.

”En kénsla av att vem som helst kunde stiga in fran gatan och
hoppa in som intervjuare eller programledare”, skrev iDag.

”Nyheterna som skall vara kanalens styrka gav absolut noll”,
skrev Goteborgs-Posten, och jamférde med Kallevisionen; "Innehallet
som skulle vara ungt, aktuellt, offensivt var traditionellt, gammalt och
avslaget”.

Chefen for SVT:s Rapport var inte imponerad:

”Vart tog de nya greppen viagen? Med sa lang forberedelsetid och
femtio handplockade snillen hade jag forvantat mig nagot battre”.

Dagens Nyheter storde sig sarskilt pa att TV4 direktsdnde premi-
arkalaset:

”Fester ska man delta 1, inte beskada”.

Paminner det inte lite om de svenska kommentarerna till Ber-
linmurens fall 1 november 1989? Pannor 1 djupa veck och bekymrade
utlaggningar. Vad ska nu detta vara bra for, nar allting hade kunnat
forbli vid det gamla och trygga?
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Underhallning ar till skillnad fran vad manga tror oerhort svart. Men
just darfor ar det ocksa sa otroligt spannande. Och viktigt. Varldens
miktigaste megafon maste hanteras med omsorg och finess.

Jag bérjade av en ren slump med underhallning ar 1986. TV3
hade i sann pionjaranda precis startats av Stenbeckssfaren. Problemet
var bara att det knappt fanns nagra produktionsbolag eller personer
som kunde skapa innehallet. En god véan till mig, Michael "Mix” Hag-
man, uppvaxt med tv-branschen 1 Hollywood, hade just startat Voff, ett
av Sveriges forsta produktionsbolag. Av TV3 hade han fatt i uppdrag
att gora deras underhallnings- och kulturutbudsprogram kallat Natt-
patrullen, en sorts revy 6ver vad som hdnde inom kultur- och nojeslivet
1 de nordiska huvudstiaderna. Sen skulle man ju hitta medarbetare
ocksa. En dag ringde han mig. "Du ar inte klok!”, var min kommen-
tar. Kabel-tv, reklam for barn och Motorsagsmassakern var vad jag
sag framfor mig. Vad skulle jag med det att géra? Men han fortsatte
ringa och tjata. "Nu far du komma, det gar inte att rekrytera nagon
annan”, sa han. Hur smickrad man nu skulle kdnna sig av den kom-
mentaren. Till slut tackade jag hur som helst ja.

Det tog inte sarskilt lang tid innan jag insag hur svart det var att
gora tv. Underhallnings-tv var annu svarare. Har finns inga regler for
vad som &r bra och daligt, pA samma satt som till exempel inom ny-
hets- och samhallsjournalistiken. Var gick gransen? Hur langt kunde
man ga? Arbetet utfordes 1 ett militariskt tempo och allt var otroligt
disciplinerat. Gjorde man nagot fel fick man veta det tva sekunder
senare av publiken. Anda kinde jag omedelbart att jag fattat ratt be-
slut nér jag gav mig in i underhallningsjournalistiken. Nagot konstigt
kan tyckas.

For egentligen borde trots allt inte det har vara mitt ratta ele-
ment. Men jag hade verkligen tur. Redan min andra produktion blev
Jeopardy!. Det var verkligen ett lyft att fo vara med om detta. Har
fanns inga akademiker, snarare hart arbetande manniskor som larde
sig tekniken. Bland annat darfor sag jag till att rekrytera flera med-
arbetare ur min gamla bekantskapskrets i denna akademikervarld.
Det var ju viktigt med sprak- och faktakontroll nar fragorna skulle
tas fram, tankte jag. Reaktionen fran mina chefer var: "Gud vilka
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trakmansar. Det ar alldeles for svart.” For mig var det en 6gonéppnare
av stora matt. Just det faktum att vi var en akademisk redaktion som
skapade underhallning blev sedan en viktig del i framgangen.

Omgivningens reaktioner pa mitt yrkesval 14t dock inte vanta pa
sig: "Hur kan du, Eva? — Hur kan du lana dig till detta?” Den gangse
bilden var att i stort sett vem som helst kunde gora tv. Det ansags
deklasserande, ndrmast fult, att syssla med nagot sddant. Med tiden
blev det darfér ndrmast en ideologi for mig att syssla med underhall-
ning, nagot jag stod upp for och ofta fick férsvara. Jag forsokte for-
klara att den géngse synen pa underhallningsjournalistiken innebar
att man riskerade lamna ifran sig en jattemegafon till ett ging som
inte kunde forvalta tv pa ratt satt. Det var just darfor jag kénde att det
var sa viktigt att gora detta bra. Att ta det publicistiska uppdraget pa
allvar, att vaga utmana utan att ga helt fel.

Efter 20 ar inom tv lamnade jag verksamheten for forlaget Natur
& Kultur. D4 tycktes folk i min bekantskapskrets pusta ut. Antligen
hade jag hittat min plats, tyckte man. Instdllningen till underhall-
ningen hade med andra ord inte dndrats sarskilt mycket, dessvarre.
En forklaring till detta ar forstas den storstadskontext i vilken jag
ror mig. Har finns det tyvarr ocksd manga lite snobbiga och ur det
hanseendet trangsynta méanniskor. MGjligen har man en sundare syn
pa dessa fragor ute 1 landet.

Jag brukar siga att det 4r ganska latt att bekdnna sig till att vara
intellektuell. Det finns valdigt tydliga riktlinjer for vad man bor gora
och vad man ska tycka. Man har ju per definition ratt. Att sticka ut och
sta for nagot annat ar sa mycket svarare. Sjalv gillar jag ju bade det
hoga och det laga. Bosse Rehnberg, min fore detta produktionsbolags-
kollega, var ocksa en sadan person. Han sa att han trivdes lika bra pa
parnassens hojder bland de intellektuella som 1 ytlighetens och under-
hallningens kéallare. Allra bast trivdes han dock i trappan.

Tv handlar om att forsta manniskor

Precis innan jag kom till TV4 hade min foretradare som underhall-
ningschef tagit beslut om att gora ett program som hette Ingenting
ar omojligt. Programmet gick ut pa att deltagarna pa en vecka skulle
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lara sig nagot speciellt, till exempel att jonglera. Klarade man det fick
man massor med priser till sin familj, som ocksa fanns med i studion.
Klarade man det inte vantade burop och hemfiard. Nagra i gruppen
tyckte det var skitbra med lite "raka r6r” och “rakblad i magen”. For
mig var satsningen fullkomligt sinnessjuk. Jag kdnde mig tvungen
att géra nagot at det. Problemet var bara att jag inte kunde hitta ord
for varfor det var sa daligt. Bosse Rehnberg beréttade for mig att det
handlade om en japansk programidé. Det férklarade en hel del. I Japan
ar det helt okej att se folk misslyckas pa det satt som skedde 1 detta
program. Dar uppfattas det till och med som riktigt kul. Har i Sverige
vill vi inte se gratande barn som fredagsunderhallning. Kulturskill-
naderna ar patagliga. Som tv-makare ar det vasentligt att ha en kéns-
la for sadana saker. Pa det séttet handlar tv valdigt mycket om att
forstd manniskors psykologi, forsta vad de kan relatera till och vilka
kanslor man kan vadja till. Ingenting ar omdgjligt blev mycket riktigt
heller inte nagon framgang.

Men det betyder inte att det endast ar svenska tv-produktioner
som duger. Bra tv-idéer ar éverhuvudtaget oerhort sallsynta. De perso-
ner som uppfinner olika tv-koncept lyckas oftast bara silja in och fa
stort genomslag for en idé under sitt yrkesverksamma liv, om ens det.
Amerikanen Merv Griffin, mannen bakom Jeopardy!, kom ocksa pa
det omattligt populéara téavlingsprogrammet Wheel of Fortune. Att en
och samma person pa detta sitt statt bakom tva programsuccéer av
den storleken &r i det ndrmaste unikt. De goda idéer som finns ska
alltsa naturligtvis utnyttjas, oavsett om de ar svenska eller utlindska.
Utmaningen &r snarare att anpassa programidéerna till det svenska
och gora dem intressanta for en svensk publik.

Pa senare ar har programmen dock generellt sett blivit koncep-
tuellt rakare. Men ogenerade och &rliga program kan vara riktigt
spannande, bara man ar tydlig med sin avsikt och programmet ar
begavat genomfort. Paradise Hotel ar ett sadant exempel. Det hand-
lar ju 1 grund och botten om unga ménniskors sexualitet och hur de
forhaller sig till den. Ingen forvantar sig heller nagot annat. Eller ta
idén till Expedition Robinson. Den kléicktes av en grupp akademiker
med stort intresse for psykologi. Och det ar ingen slump, programmet
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skulle kunna liknas vid ett psykologiskt experiment. Det gor det hela
bade utmanande och intressant.

Jag hade personligen inga problem med programmets koncept,
med det elaka, att nagon rostades ut. Det ar sadant man kan se
1 manskligt beteende. Oférlatligt av SVT var daremot att sdnda det
forsta avsnittet trots att den deltagare som rostades ut i avsnittet
sedan tagit livet av sig. Mojligen att det hade varit vart att visa om
det funnits ett nyhetsviarde av nagot slag. Men underhallning 4r en
skapad situation och ddrmed en helt annan sak.

Just Expedition Robinson var naturligtvis nagot eget for sin tid
med tanke pa att det var den forsta dokusapan av sin karaktér. Det
faktum att programmet séandes i SVT bidrog troligen ytterligare till
kritiken. Intressant var dock att s4 manga trodde att det sindes 1 TV4.
Expedition Robinson passade uppenbarligen inte in i ménniskors fore-
speglingar av vad SVT skulle sta for.

Danskan Pia Marquard, underhallningschefen som képte in pro-
grammet, lamnade sin post. Men Expedition Robinson, i kombination
med inkopet av Sa ska det lata, visar att hon var nagot av det viktigas-
te som hant svensk tv éverhuvudtaget. Hon vagade utmana och fora
tv-journalistiken framat. Underhallning och komik har alltid utmanat
granserna. Det ar ju en del av grundtanken, att driva saker och ting
till sin spets. Men man maste alltid ha fingertoppskénsla. Det hade
verkligen Pia Marquard, och det var synd att SVT inte varnade mer
om att ha henne kvar.

SVT pa bredden

Utan tvekan &r det si att nojes- och underhallningsjournalistiken
har utvecklats till det battre. Vi har sett oerhért mycket rolig, span-
nande och bra tv de senaste aren. Att hela utbudet skulle vara slét-
struket och enkelriktat ar en schablonbild som far allt storre spridning
men som samtidigt blir allt mer felaktig. Det &r bara att ta fram en
tv-tabla fran 1 dag och jamféra med en fran den tid det bara fanns
Kanal 1 och TV2. I dag kan man titta pa allt fran klassiska konserter
pa Axess TV och independentfilmer pa Kanal 9 till en SVT-dokumen-
tar om samer. Valfriheten ar sa odndligt mycket storre.
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Public service-uppdraget ar intressant apropa detta. Vad ska SVT
gora? Tittarna har en valdigt bestamd uppfattning om de olika kana-
lerna. For att vara populdr s& maste du ha nagot som attraherar pa
bredden. Annars kan kanalen riskera att uppfattas som trakig eller
for nischad. Det ar ocksa en rimlig ordning. Tidigare hade SVT malet
att vara storst. Det var, for att vara tydlig, inte sarskilt begavat. Precis
som néar man jobbar pa en kvallstidning ar det l4tt att 1 etermedierna
borja tavla, eftersom man far resultatet sa gott som direkt. Det géller
att inte lata sig luras in i den fallan. Som public service-féretag har
man framfor allt ett stort ansvar att tillhandahalla ett brett utbud
som inkluderar program som marknaden inte lika latt kan tillhanda-
halla.

Av den anledningen tycker jag det ar méarkligt att SVT dragit
ner pa sandningarna fran riksdagen. Dar borde tittarsiffrorna inte
spela nagon som helst roll. Det handlar snarare om en demokratisk
sjalvklarhet, att man ska kunna se vad som pagéar i var hogsta demo-
kratiska forsamling. Av samma anledning tycker jag att det ar helt
oacceptabelt med produktplacering 1 SVT:s program. Man maste vara
arlig mot sin publik. Tittar folk pa en reklamfinansierad kanal s&
forstar de forutsattningarna for verksamheten. Men om SVT som
public service-féretag borjar med en annonsliknande verksamhet sa
blir det fel. Varfor ska vi d& betala licens?

Formagan att fatta beslut

Tva samtal — ett fran SVT och ett fran TV4 — blev foljden av mitt be-
slut att sluta som vd pa produktionsbolaget Meter Film & Television.
Bada ville rekrytera mig till jobbet som kanalens underhallningschef.
Om jag fick formanen att vélja mellan dessa tva skulle jag sjalvklart
valja SVT, tankte jag. Jag var ju en public service-tjej. Sa jag gick pa
intervju pa SVT. Men val dar méttes jag av oandliga korridorer, bade
bildligt och bokstavligt. Det var otydligt vem som var chef och vem
jag skulle rapportera till. Vad riskerade hinda om jag blev oense med
underhallningschefen 1 Goteborg? Det var det ingen som visste. Sa gick
jag pa intervjun pa TV4. Jag traffade Janne Scherman, som da var
programdirektor. Det var raka motsatsen till SVT. Vi hade djupa och
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genuina diskussioner om mojligheterna och fallgroparna med att halla
1 ett s kraftfullt medium. Hur ska man undvika fallorna? Hur ska
man hantera de publicistiska fragorna? Plotsligt var det valdigt enkelt
att ta stéllning till de bada jobberbjudandena.

Att ratt personer ar ett foretags viktigaste resurs ma vara en
managementklyscha av stora matt, men det gér den inte mindre rele-
vant; inom underhallning 4r personfragorna exempelvis av stor bety-
delse. Jag tror inte att TV4 hade varit lika bra om det inte hade varit
for Janne Scherman och Thorbjorn Larsson, som da var vd. De ar
bada manniskor som trivs bast i trappan. Och som férmar fatta alla de
svara besluten som tv-journalistiken medfor. De publicistiska diskus-
sionerna avloste varandra, saval nar jag var underhallningschef som

nér jag var programchef. Lat mig ta tre exempel:

1  Efter den tragiska diskoteksbranden i Géteborg 1998 samlades vi
till méte. Samma kvéll var det Bingolotto fran Géteborg. Hur skul-
le vi géra? Borde programmet utga? Man kunde ju inte bara latsas
som ingenting. Vibestamde oss for att kéra. Vilitade pa Leif”Loket”
Olsson, som hanterade det hela jattebra. Han genomférde pro-
grammet som vanligt, men férst efter att han i1 inledningen av
sdndningen suttit ner och pratat om det intraffade med ménniskor
som pa olika sétt var beroérda av tragedin.

2 Attentaten mot World Trade Center den 11 september 2001 var
ett annat sadant tillfalle. Hur skulle bildjournalistiken skotas?
Vad gick att visa av hansyn till offren och offrens anhériga. For-
séljningschefen kom in och fragade hur vi skulle géra med re-
klamen. Thorbjérn Larsson kollade pa honom i nigra sekunder.
”Slédng ut den”, sa han bestamt. Det later mycket enkelt sa har i
efterhand. Men det var otroligt svart dar och da. Hur manga mil-
joner skulle det kosta? Vad skulle annonsorerna siaga? I efterhand
var det flera annonsoérer som tackade for att vi gjort som vi gjort.

3 I samband med tsunamin under julhelgen 2004 hade Janne
Scherman, aktualitetschefen Kinna Bellander och jag mote tre
ganger om dagen i tva veckor. Hur lange skulle vi sinda? Nar
skulle det bli vanlig tabla igen? Kunde man visa foraldrar som
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letar efter sitt barn, nar man inte vet om barnet lever? Enormt
svara avvagningsfragor. Ledningens formaga att fatta alla dessa
beslut i stunden, pa intuition, utan nigon annan handbok &n en
aldrig svikande magkénsla, det ser jag fortfarande som en av
TV4:s storsta styrkor.

Pa SVT ar det trogare, lite som ett statligt verk. Det tog valdigt lang
tid innan de vaknade till fér den kommersiella konkurrensen. Till
en borjan led TV4 av samma tankesatt. TV4 bestod namligen till en
bdrjan av manga som var skolade pa Sveriges Television. I allt man
gjorde jamforde man sig helt naturligt med SVT. Samtidigt visste
vi om att det skulle komma en avreglering. TV3 och Kanal 5 var pa
framviaxt. Jag kdnde mig tvungen att forklara for medarbetarna att
de andra kanalerna vid sidan av SVT ocksa var konkurrenter. Det var
oerhort svart att fa gehor for detta till synes sjalvklara konstaterande.
Pa samma satt som man pa SVT sag ner pa allt det kommersiella, sag
man pa TV4 ner pa de andra kommersiella kanalerna.

Ett problem for flera tv-kanaler ar att de inte genomf6rt sina ge-
nerationsskiften. Det behovs en ny injektion av idéer, och de kommer
om man far in nya manniskor, nytt friskt blod. En iakttagelse jag gjort
ar att kanalerna fortfarande bestar av ungefar samma personer som
de gjorde nér jag jobbade med tv, och detta géller 1 hog utstriackning
aven TV4.

Framtidens tv?

Tv-mediet har precis som alla andra medier paverkats av néatets in-
tag, med allt vad det inneburit och innebar. Sjalvklart har det inverkat
pa mojligheterna att uppratthalla en god underhallningsjournalistik.
Domedagsprofetiorna ar dock valdigt 6verdrivna. Det finns ju de som
havdar att tv-tablan haller pa att spela ut sin roll. Jag tror inte att det
ar fullt sa dramatiskt. Om man gar till ménniskans grundlédggande
onskemal finns det en stravan bade mot den individuella och den kol-
lektiva upplevelsen. Vi har alltjimt ett behov av det gemensamma, av
att ha kvar "kyrkan mitt i byn”. Ibland kan det rent av vara skont att
nagon gor valen at en.
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Nar jag jobbade pa TV4 métte vi problematiken med att folk laddade
ner tv-serierna illegalt redan innan vi visade dem. Men faktum ar att
det inte var nagot egentligt problem. Det skapade bara en massa posi-
tiv uppmarksamhet i forvag. Folk tittade pa Lost anda.

Generellt ar det trots allt valdigt fa medier som slagits ut, dven
om sjilva distributionskanalen dndrar form. Lp:n blev till cd:n som
blev till Spotify, men efterfragan pa bra musik bestar. Annars ar det
som alltid svart att sia om framtiden. Men att det blir battre ar en sak
som &r sidker. Under underhallnings-tv:ns barndom i Sverige tryckte
man ur sig massor av idéer. Man skulle gifta sig i tv, prata om sex och
leka olika lekar. Det ar klart det finns bade flippar och floppar bland
alla de programmen. Men det ar trots allt ett hav av underhallning i
jamforelse med hur det var tidigare under monopoltiden.

Mer tv i kulturpolitiken

Det kommer &ven fortsattningsvis vara svart att gora traditionell
kultur 1 tv. Tv ar valdigt mycket av ett, om uttrycket tillats, tillbaka-
lutat medium, sa dven nyheterna. Som tv-tittare slar man sig ner, lutar
sig tillbaka och kanner sig lite underhallen. Bokprogram gor sig darfor
exempelvis mycket béattre 1 radio, dar man slipper parera for den sa
starka bilden. Min absolut vanligaste fraga néar det kom folk till oss och
ville gora program var om idén verkligen passande for tv. "Du ska inte
gora det till en bok eller ett radioprogram 1 stillet?” var min standigt
aterkommande fraga.

Detta ar nagot man bor ha med sig nir man vill géra kulturpro-
gram. Man maste ha forstaelse for de innehallsméssiga och framfor
allt bildméssiga kvalitéerna som tv-mediet kraver. Darmed inte sagt
att det ar omojligt. Det ar absolut vart att kdmpa for att fa till mer
kultur pa tv, inte minst med tanke pa det stora och méaktiga medium
tv:in trots allt ar.

Sen maste nagon betala for kalaset ocksa. En skillnad jag var med
och bidrog till pa TV4 var att féréandra bilden av den medelalders kvin-
nan hos annonsoérerna. Tidigare var vi en helt ointressant grupp for
dem. Detta trots att vi tjinar bra och dessutom fattar majoriteten av
familjens inkopsbeslut. Nu tdnker man annorlunda och det &r bra.
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Jag skulle vilja se att mediepolitiken mer naturligt blev en integre-
rad del av kulturpolitiken. Under arbetet med Kulturutredningen lag
mediefragorna tyvérr i en egen utredning. Jag tycker dock att dven
tv-mediet borde kunna omfattas av kulturstod, bland annat eftersom
det kan na sa ofantligt manga. Kulturpolitik kan bara ha en uppgift,
namligen att se till att kulturen kommer ut till s& manga som mojligt.
Darfor borde innehéallet vara det vasentliga. Varfor talar vi bara om
fysiska scener nar det giller anslagsfordelningen till exempel? Under
min tid visades for forsta gangen en scenpjas i TV4, ett Strindberg-
drama med Thorsten Flinck i huvudrollen. Kvalificerad teater i tv som
sags av ungefiar 100 000 tittare. Det var bra siffror, framf6r allt om
det jamfors med hur manga som ser en enskild pjas pa exempelvis
Dramaten.

Konsumtionsmonstren visar att det ar av avgérande betydelse att
beslutsfattarna inser att tv maste behandlas som en del av kulturut-
budet och inte som i dag ses som en isolerad medieféreteelse. Hela
myndighetsstrukturen runt kultursfaren maste ses 6ver. Fa personer
vill ta tag 1 denna fraga, som kanske dr den viktigaste av alla for att
fa en forandring till stand. Det ar stérande hur mangder av pengar i
dag ats upp av ogenomtinkta organisationer som ingen vagar andra
pa for att alla blir s arga. Det kravs nagon politiskt ansvarig med
hogt anseende och styrka nog att kunna fatta obekvama beslut.

Personligen skulle jag vilja se en opolitisk kulturminister. Att fa
en god sakkunnig person pa denna post, snarare dn nagon som hela
tiden tvingas plocka partipolitiska podanger. Precis som vi hade det
med justitieministrarna en gang i tiden, nar rekryteringsgrunden var
att personen skulle tillféra kunskap snarare 4n dnnu mer av politisk
anpasslighet. Det behévs ocksa inom kulturen. Det kravs nagon som
kan simma i de dar vattnen. Att verka utifran en politisk plattform ar
nog bra, men att vara opolitisk kan manga ganger vara béttre for saval
andliga som lekamliga varden.
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Vi befinner oss 1 ett hem nagonstans i1 Sverige. I vardagsrummet sitter
en blandad skara béankade framfor tv:n. Har sitter familjen med for-
dldrarna, barnen i olika aldrar med sina kompisar, farmor, och s
grannen med sina barn. Forvéantan ar stor, spanningen dnnu storre.
Farmor vagar knappt titta och yngsta barnet har tagit en paus fran
legobygget. Sa mycket star pa spel. Allt eller inget. Just har, just nu.

Scenen ovan kunde ha utspelat sig nar tv-mediet var nytt och
svenska herrlandslaget gick till final 1 fotbolls-VM pa hemmaplan
1958. Den skulle lika giarna ha 4gt rum den dar decemberdagen i
italienska Madonna di Campiglio 1974, ndr Ingemar Stenmark vann
den forsta av sina 86 alpina véarldscupsegrar. Eller sommarkvéillen
2010 nidr Emma Green stod p& ansatsbanan for sitt sista hopp pa 2.01
1 h6jdhoppsfinalen 1 friidrotts-EM. Det ar nagot speciellt med svensk
idrott. I 6ver 60 ar har den samlat oss framfor tv-apparaterna och
frambringat bade lyckorus och fértvivlan. A ena sidan har det senaste
decenniet inneburit en medieexplosion i ny teknik, nya kanaler och
aktorer och nytt innehall. A andra sidan &r mycket av innehéallet och
utbudet sig likt.

Idrottsrorelsen ar i dag tvungen att hitta ett forhallningssatt
gentemot en vaxande kommersiell tv-marknad och dess villkor, na-
got som blir komplext da den bygger pa grunder som medlemskap och
ideell verksamhet. Kommer vi dven i framtiden att samlas framfor
tv-skdrmarna? Jag tror det. Och jag tror att det ar idrotten vi kommer
att samlas kring. Men det géller att tanka mangfald.

Det har kapitlet dr inte en sammanstéllning 6ver idrottens villkor
pa dagens tv-marknad, utan en reflektion 6ver vad vi har sett och en
vision av vad vi kommer att se. Och vad vi skulle kunna fa se. Om tv
vagar ha visioner.

Mangfald leder inte alltid till utveckling

I begynnelsen fanns en etta och en tvaa. Har kunde svenska folket
se idrott fran hela landet och varlden. Redan fran bérjan var inrikt-
ningen pa svensk och internationell elitidrott och klassiska svenska
idrotter uppenbar. Tack vare engagerade och retoriskt blandande kom-
mentatorer borjade vi samla pa klassiska idrottségonblick och pa hjal-
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tinnor och hjéltar. Att inte sdnda ett storre evenemang eller en tavling
fanns inte pa tv-kartan.

Nar statsmonopolet brots 1 slutet av 80-talet kunde andra kanaler
sakta men sikert etablera sig pa marknaden. Men de nya kommer-
siella tv-kanalerna vek inte fran det vinnande konceptet utan sat-
sade aven de pa elitidrott for en bred publik, framfor allt fotboll och
ishockey. Sandningsrattigheter eller sponsoravtal var fortfarande inte
prioritet for idrotterna och som tittare tog vi for givet att bli serverade
maisterskapen. Visades inte matchen i den ena kanalen visades den
i den andra. I och med satellit-, kabel- och digital-tv:s intdg okade
antal kanaler som, mot betalning, blev tillgdngliga och med en mark-
nad som nu kunde producera idrottssdndningar som folk ville kipa,
andrades spelreglerna.

Manga inom idrotten hade stora forvantningar. Nu, med fler ka-
naler, skulle val dntligen fler idrotter f& utrymme i tv-sdndningarna.
Men nér antalet idrottstimmar i tv mangdubblats, har begreppet "mer
och fler” i stallet blivit “mer av mer”. De stora tv-idrotterna, dar fotbol-
len spelar i1 en egen division, gar att konsumera dygnet runt och i dag
maste ett idrottsforbund eller en liga som exponeras i tv ha benhard
koll pa marknadens villkor. Idrotten har unika varden som sponsorer
tycker ar attraktiva och vill forknippas med. Men det ar férbunden
som Ager rattigheterna till sin idrott och sina tavlingar, som tv vill
visa publiken, och som sponsorerna vill investera reklamresurser i.
Den ena sidan ser nagot vart att satsa pa och den andra en mgjlig-
het att kunna exponera sin idrott och 6ka intékterna. Ett exempel ar
TV4:s samarbete med svensk innebandy dar kanalen 1 dag ager rat-
tigheterna for elitserien Svenska Superligan (SSL) som sénds 1 TV4
Sport. Att samarbeta med idrottsférbunden &r en affarspotential for
kommersiella tv-kanaler, men det ar ett fatal stora idrotter som an sa
lange finns med 1 diskussionerna. Kanalerna som sander sport ar fler,
men pa utbudsfronten — inte mycket nytt.

Att prata om mangfald och idrott 1 tv ar intressant ur fler aspek-
ter.

Vilka idrottstavlingar och idrotter exponeras i tv och vilka har
tillgang till kanalerna?
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Vilka nivaer forutom elitidrotten far plats?

Vilka gestaltningar férutom tavling och referat kan publiken se?

Hur speglas idrottens mangfald — ur ett genus-, etniskt och kultu-
rellt perspektiv?

Har idrottsmangfalden i tv ckat? Det beror pa vem du fragar. Fra-
gar du en fotbollsdlskare som vill se s& manga matcher fran de stora
herrligorna som mgjligt, och 1 anslutning till dem hora analyser innan,
under och efter, ar svaret ja. Det 4r inom herrfotbollen de stérsta peng-
arna finns att tjina och mest lukrativa avtalen uppkommer. Men dven
mindre idrotter kan genom tv fa ett genomslag hos allmadnheten. Vem
trodde att miljoner svenskar skulle sitta klistrade framfor varldscupen
1 skidskytte? Sedan kom Magdalena Forsberg och vann VM-guld 1997.
Resten kan ni.

Sandningarna under ett masterskap eller en match har utveck-
lats 1 samma riktning som inramningen runt evenemangen. Inte sa
konstigt nér publiken i dag inte ar hanvisad till matcherna pa are-
nan utan far dem serverade i tv. De ska produceras som en upplevelse,
en folkfest. Manga ska tycka mycket om samma sak infor startskot-
tet, och analysera resultaten minuten efter att matchen blasts av.
Kommentarer fran spelare och ledare direkt efter slutsignalen, och 1
vissa fall aven under matcherna, 4r vi numera vana vid. Publiken
ska komma s& néra som mdgjligt, fa veta s& manga detaljer som moj-
ligt och inte riskera att bli utan en kommentar. Och vill eller kan
inte idrottarna sjalva kommentera, kommenterar kommentatorerna
1 deras stéalle.

Utvecklingen ar inte 6verraskande. Den har gatt hand i hand med
en okad kommersialisering inom idrotten, dar idrottshjaltar ar varu-
méarken med en prislapp i ryggen. Prislappen pa sédndningsrattighe-
terna for idrottsevenemangen, mésterskapen och de stora ligorna har
natt miljardsummor, vilket lett till att de forr givna mésterskapen inte
langre alltid visas 1 kanaler som alla har tillgang till. Vill vi se, maste
vi ibland betala. Var gar smartgransen for hur mycket en fotbollséls-
kare ar villig att betala for att folja en sdsong i rutan? Ju stérre ekono-
miska intressen som styr idrotten 1 tv, desto svarare att vaga satsa pa
nagot utanfoér det vinnande konceptet.
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Oavsett om idrott sdnds 1 public service-kanalerna, vars uppdrag ar
att spegla mangfalden, eller i kommersiell tv ddr marknadsvillkoren
styr, ser savil sportnyhetssandningarna som evenemangs- och match-
produktionerna i stort sett likadana ut. Dramaturgin féljer ett tradi-
tionellt och tryggt monster. I stallet for att prova nya grepp har vi fatt
valdigt mycket mer av samma innehall, 1 samma férpackning.

Mangfald handlar inte bara om vilka idrotter som syns i tv eller
hur mycket, utan 4ven om hur idrott gestaltas och formedlas. Nar en
idrottsstjarna fods och etablerar sig hos publiken skapar hon eller han
dven ett intresse kring sin person och sitt férhallande till sin idrott.
Men samtalet, det l1anga, resonerande, oforutsdgbara och oregisserade
ser vi lite av, trots att det finns en stor efterfragan. Programmen om
allt runt omkring idrotten, dess forutsattningar och villkor ar inte hel-
ler manga och framfor allt inte kopplade till tavlingarna, matcherna
och referaten. Har finns en outnyttjad kraft. Idrotten vacker nyfiken-
het och fragor. Tv-publiken far kommentarerna och analysen, men
sallan personen och spelet bakom kulisserna.

Ett av fa program dér idrottare far utrymme att samtala om sina
karridrer pa och utanfor banan dr Engstrand i TV8. En studio, tva
fatoljer och Tommy Engstrand som pratar med kdnda svenska sport-
personligheter i 45 minuter. Miljon ar sa langt ifran tavlingsarenorna
vi kan komma, men hér far vi den fordjupande inblicken bakom kulis-
serna som sd manga av oss ar intresserade av. Vi kommer under skin-
net pa personer som Pernilla Wiberg, Sven Tumba, Susanna Kallur
och Lennart Johansson, for att nu ndmna fyra exempel. For den kanal
som vill satsa pa att ocksa prata om idrott finns ett tomrum att fylla.
Har finns tusentals historier som vantar pa att bli berattade.

Idrott nummer 67 — Bingo!

Ett sarskilt kapitel 1 tv-historien, som haft en betydande roll for idrot-
ten, ar Bingolotto. Fa anade vid sdndningsstarten i TV4 ar 1991 att
programmet skulle bli en institution, for tittarna och for idrottsfor-
eningarna. Spelet 4gs och drivs av foreningslivets eget spelbolag Folk-
spel AB och under guldaren i mitten av 90-talet kopte hundratusentals
méanniskor lotter av foreningarna i landet, och fyllde i dem framfGr
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tv-rutan 1 direktsédndning. Féreningarna fick del av summan for varje
sald lott och manga finansierade delar av sin verksamhet tack vare
forsaljningen. Lotter saldes pa samma villkor oavsett om foreningen
hade 20, 200 eller 2 000 medlemmar, oavsett om den hade bordten-
nis, basket, simning eller brottning som aktivitet. Alla féreningar hade
samma forutsattningar till forsaljningsprovision. Till dags dato har
Bingolotto dragit in 6ver 15 miljarder kronor till svenskt féreningsliv.
Bingolotto var och ar starkt forknippat med idrottsrorelsen. Att kunna
skaffa extrainkomster kommer troligen aven i framtiden vara vardag
for manga foreningar och lag, och sa lidnge Bingolotto fortsitter att
vara just en extra mojlighet kommer anknytningen till féreningslivet
att finnas kvar. I dag ar Bingolottos storhetstid forbi. Det ska bli in-
tressant att se om program med samma folkliga framtoning kommer
att produceras 1 framtiden, om det finns utrymme f6r idrotten och for-
eningslivet att ha en roll dar. Och i sa fall pa vilket sétt.

Idrottens mojligheter for framtidens tv

Om vi tittar in hos den brokiga skaran framfor tv:n ndgonstans i Sve-
rige kan vi konstatera att situationen ar lika aktuell 1 dag som for 60 ar
sedan. Stora idrottshandelser, oavsett om det handlar om en VM-final,
en avgorande kvalmatch eller ett varldscuplopp, har samlat manniskor
1 hela Sverige 6ver alla gréanser, i alla aldrar, fran alla kulturella och
socioekonomiska bakgrunder, i storstader och pa landsbygden. Gemen-
skapen, sammanhallningen och diskussionen som uppstar kring idrot-
ten ar svarslagen.

I dag &ar vart tv-tittande inte langre begransat i tid eller rum. Du
kan néarsomhelst pa dygnet vilja att titta pa det senaste avsnittet av
din favoritserie, ta igen den missade allsdngen timmen efter direkt-
sandningen, eller botanisera bland program producerade langt utanfor
Sveriges granser. Och du kan géra det hemma 1 din dator, pa jobbet
under kafferasten eller i mobilen pa en klippa ute 1 skargarden. Fortfa-
rande lockar stora direktsdnda evenemang och populdra produktioner
miljonpublik, men ség den programproducent som inte vandas Gver
framtida tittarsiffror och vilka produktioner som kommer att betala
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sig. Vad kommer att samla massorna framfér tv:n en lérdagskvall,
eller for den delen en tisdagsmorgon? Idrotten.

I idrottens natur ligger tavlingsmomentet, det nervkittlande, ovis-
sa, och sa ofta olidligt spdnnande. Den match som pa férhand, och 1
vissa fall fram till sista minuten eller pa upploppsrakan, sag avgjord
och forlorad ut kan pa ett 6gonblick vandas till osannolik triumf eller
sméartsamt nederlag. Idrotten gar inte att regissera. Och 1 dess oférut-
sédgbarhet finns viljan och kravet att se den "live” — hér och nu. Du vill
inte satta dig dagen efter, inte ens timmen efter, en avgjord match och
se den. Varje forestallning ges bara en gang. Aven den traffbilden &r
svarslagen.

Stora idrottshindelser 4r nagot som dven i framtiden kommer att
locka ménniskor att banka sig framfor tv-apparaterna, de kommer att
vara nagot att samla familjen och kompisgingen kring, eller vara 16n-
samt att sitta upp en storbildsskdrm for. Vilken mdgjlighet har inte
tv-bolagen att mobilisera for att utveckla sina idrottssdndningar och
pa sa sitt vinna tittare som stannar kvar. Har du en gang foljd ett
rafflande lopp eller dramatisk match dr sannolikheten stor att du vill
gora det igen.

Sa vad finns det for fallor att falla i? For det forsta maste evene-
mangen dven i framtiden vara tillgingliga fér en majoritet av publi-
ken, och hér spelar givetvis tv-réittigheter och ekonomiska faktorer en
avgorande roll. Marknadens villkor har 6ppnat upp for flera kanaler
att kunna vara med och vinna hem sidndningar av stora idrottsevene-
mang och savil svenska som internationella ligor. Konkurrensen kan
vara positiv, men om priserna trissas upp sa att bara ett fatal, och 1
varsta fall ingen, kanal har rad att sanda en landskamp kommer 1 f6r-
langningen det kollektiva intresset att mattas av. D4 kommer vi inte
langre att samlas kring idrotten framfor tv:n som vi gor i dag. Risken
att tv 1 tron att trogna och hingivna idrottskonsumenter bara ar in-
tresserade av &nnu mer av samma sak kan &ven det urvattna intres-
set. Idrottens styrka ar att du kan identifiera dig med den och dromma
om den. Oavsett genus, kulturell eller socioekonomisk bakgrund. Det
dar kunde varit jag. Det dar ska bli jag.
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Vaga visa vardagen

Spelar det nagon roll om Zlatan Ibrahimovic gér mal eller om
Charlotte Kalla vinner OS-guld? Ja. Deras prestationer ar guld varda
ur flera aspekter. Ett lyckat masterskap dar ett svenskt landslag eller
enskild idrottare vinner guld, éverraskar eller satter sin pragel och
nar ut 1 stugorna ar grunden for en bred idrottspublik. Nar det svenska
handbollslandlaget 6verraskade med sitt spel och sina resultat i VM
2001 fick de epitetet “det leende landslaget”. Spelet, resultaten och
profilerna satte handboll f6r damer pa idrotts- och mediekartan. TV4,
som sinde fran méasterskapet, hade gjort en satsning och chansning
som gick hem. Och det har ar bara ett exempel.

Svenska idrottsstjarnor inspirerar och engagerar publiken. Men
de lockar aven fler att vaga testa, de sporrar till att prova pa eller
prova nytt. De formedlar det positiva som idrotten star fér och ger, och
de bidrar till att starka bilden av Sverige internationellt. Profiler och
hjaltar har tack vare tv-mediets sprangkraft under aren givit oss
oforglomliga kollektiva idrottsminnen.

Riksidrottsforbundet fragade ar 2009 svenska folket hur bra fore-
bilder de tyckte att vara idrottsstjarnor ar. 8 av 10 ansag att de var bra
eller ganska bra forebilder. Oavsett alder, kon eller bostadsort hade en
stor majoritet av de svarande en positiv bild av svenska idrottsstjar-
nor, det gallde dven de som generellt sett ar ointresserade av idrott.
Idrotten nar fram till publiken och satter avtryck. Men den har publi-
ken bestar ocksa av personer som ar idrottsutovare i sin vardag. Elit-
idrotten och breddidrotten hanger ihop och tillsammans &r vi 6ver 3
miljoner som ar medlemmar i nagon av de cirka 20 000 féreningarna.
Bara ett fatal blir idrottare av svensk och internationell véarldsklass.

Bland de viktigare milstolparna i TV4:s historia var starten av
TV Uppland 1996, och de efterfoljande lokala stationerna. Har har
idrottare som inte ar internationella stjirnor 1 de stora idrotterna fatt
utrymme, och mindre kéinda idrotter och lokala hjéaltar speglats. For-
sta fredagen 1 september 2010 kunde hela landet se segerintervjuerna
efter det svenska herrlandslagets VM-kvalseger 6ver Ungern i fotboll
1 TV4:s dagliga sportsdndning klockan 22.25. Samma kvall kunde de
som hade TV4 Kalmar ta del av ett inslag som berattade om hur 450
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bagskyttar samlades pa Oland vid Borgholms slottsruin for att géra
upp om SM-titeln 1 3D-bagskytte. Och publiken i Vasteras kunde méan-
dagen efter se hur de lokala och landslagsuttagna idrottsprofilerna
Aboud Habib och John Wiseby laddade infor stundande EM 1 karate.

TV4 Orebro sande i augusti 2010 ett inslag om 11-arige Alexander
som nekats att borja spela fotboll pa grund av sin funktionsnedsatt-
ning, men som nu fatt sin drom att ga 1 uppfyllelse nar den lokala
foreningen beslutade att éppna upp sin sommarfotbollsskola for alla
barn, oavsett handikapp. Inslaget var fjarran fran masterskapsarenor,
medaljer och resultat. Men det ar fortfarande idrott och fortfarande
engagerande. Som tv-konsument vill jag inte bli serverad samma sak
hela tiden, jag vill inte titta p4 samma typ av program. Jag vill se mina
idoler, personer som presterar pa toppniva och som givit mig de dar
oférglomliga minnena. Jag vill se dem prestera och héra dem beréatta.
Men jag vill ocksa se och hora ménniskor som ar som jag, som finns
runt omkring mig i min vardag och som upplever samma dilemman
som jag. Jag vill bade se Zlatan, det leende handbollslandslaget och
11-arige Alexander. Idrotten berér pa fler nivaer 4n den absoluta top-
pen. Vilken mgjlighet. Och vilket oexploaterat omrade for tv.

Visst, det ar latt att sitta pa andra sidan och 6nska att tv sinde
maisterskap 1 alla Riksidrottsforbundets 70 idrotter, satsar pa en pro-
gramserie som visar idrottens vardagshjaltar, eller vagar lata idrot-
tare prata om nagot helt annat 4n sina resultat under en timme. En
omdjlig tanke, eller? Visst 4r marknadens villkor radande men jag ar
overtygad om att den kanal som vagar ha visioner, som vagar satsa pa
det okanda och oetablerade, pa langre sikt kommer att gora en publik-
investering.

Idrotten har det fangslande tavlingsmomentet, de vantade och
ovantade hjaltarna, den ovissa spanningen, den oslagbara har-och-nu-
upplevelsen, den langa traditionen och det breda publikunderlaget. Tv
har mojligheten och forutsattningarna att paketera det at oss.

TV4 har under 20 ar ofta stuckit ut hakan, vagat vara nytdnkan-
de och inte varit radd for att tdnja pa gréanserna och testa nya koncept.
Idrotten vantar pa att bli testad. Vad ni ser &r vad ni far, och chansen
att géra nagot nytt har aldrig varit battre an nu.
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Den blandade skaran framfér tv:n nagonstans i Sverige kanske inte
tanker pa det, men den bevittnar just nu idrottshistoria. P4 samma
satt som vi gjorde for 60 ar sedan och som vi med stor sannolikhet
kommer att géra aven i framtiden. Om tv vagar tdnka mangfald. Om
nagon tv-kanal vagar ga 1 briaschen och prova nagot nytt, nagot som
ingen annan gjort. Om nagon vagar ha visioner.
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Det tog néstan ett kvarts sekel av television 1 Sverige innan reklam
blev en del av innehallet. Debatten om reklam i svensk television ar i
princip lika ldng som televisionens egen historia. Kédnslorna har varit
starka oavsett om det géllt reklam i public service eller nya kommer-
siella kanaler, reklam for vissa varor, barnreklam, sexistisk reklam,
spelreklam, politisk reklam eller reklamavbrottens langd och placering.

Tv-reklamen i Sverige ar i dag efter tva decennier allméant accep-
terad av de flesta, och anses inte lingre vara en allméan samhéallsfara
av det slag som proklamerades under de politiskt mer radikala 1960-
och 1970-talen. Da tillsattes till exempel en statlig utredning som inte
bara skulle granska férutsattningarna for tv-reklamen, utan ocksa mer
generellt skulle analysera “reklamens roll 1 vart samhélle — fran sam-
hillets, foretagens och konsumenternas synpunkt — och dess medel,
omfattning, karaktar och utvecklingstendenser” (Ostberg, 2008).

Medieutvecklingen med kabel- och satellit-tv, digitaliseringen och
ett enormt 6kat utbud av tv-kanaler — och déartill internet — har gjort
det 1 grunden svart att havda att tv-reklam inte borde fa finnas i vart
land. Den finns namligen tillganglig for svenska tittare hela tiden oav-
sett vad svenska mediepolitiker och kulturpersonligheter eventuellt
tycker om den saken.

Det hindrar inte att debatten fortfarande stundtals ar hatsk och
intensiv nar enskilda tv-reklamfragor diskuteras, som till exempel re-
klamavbrott 1 filmer och politisk tv-reklam. I det har kapitlet uppméark-
sammar vi utvecklingen av den svenska tv-reklamen under de senaste
20 aren och dess 6kade betydelse ur en rad olika utgangspunkter: det
politiska spelet bakom tv-reklamens tillkomst, den snabba expansio-
nen av reklam-tv-marknaden, och svenska folkets uppfattningar om
denna reklamform.

Tv-reklam: mer medel an mal i politiken
Det gar knappast att diskutera reklam-tv-fragan i Sverige utan att ta
startpunkten i Olof Palmes ofta deklarerade, personliga och passione-
rade motstand mot kommersiell television.

”Vi har under de senaste aren fort en ganska hard politisk kamp
mot storfinansens, hogerns och folkpartiets forsok att har i landet in-
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fora en kommersiell television dar det r annonsérernas krav som be-
stammer programutformningen. I den kampen har vi val segrat. Men
jag vill kraftigt understryka att detta ar en kulturkamp 1 ordets egent-
liga mening. Vi far aldrig svikta i férsvaret mot de starka ekonomiska
krafterna och de krafter inom borgerligheten som forsoker inféra den
kommersiella, privatdgda televisionen 1 Sverige” (Tal, Socialdemokra-
tiska partikongressen 1968).

Socialdemokraternas starka tv-reklammotstand under flera decen-
nier grundades delvis pa ideologisk 6vertygelse om reklamens skade-
verkningar, men till en del ocksé pa misstdnksamhet infér mojligheten
att ndringslivet och Svenska Arbetsgivareforeningen skulle forscka gora
en sadan fristaende reklam-tv-kanal till en propagandakanal for sina
idéer. Efter hand — och forstds under tryck av den internationella
medieteknologiska utvecklingen — féddes en tanke hos ledande social-
demokrater om att forsoka motverka denna utveckling genom att
slappa fram reklam 1 TV2. Olof Palme ansag att reklam i public service
skulle kunna vara ett effektivt sitt att "drénera” marknaden pa reklam-
pengar, och underminera de ekonomiska resurserna for en reklam-
finansierad kommersiell tv-kanal. Socialdemokraternas starka mot-
stand mot tv-reklam var alltsa framforallt ett motstand mot reklam i
kommersiell television. Fragan om fri konkurrens var i grunden 6ver-
ordnad reklam-tv-fragan (Schein 1990; Ewertsson 2005; Nord 2008).

Bland de politiska motstandarna inom borgerligheten fanns dock
andra uppfattningar. Bade Moderata Samlingspartiet och Folkpartiet
ville tidigt ha en fristdende, reklamfinansierad marksiand tv-kanal
for att utmana Sveriges Television. Bada partierna forklarade under
1980-talet att de var positiva till tv-reklam. Pa samma satt som for
Socialdemokraterna, var dock reklamen knappast huvudsaken i denna
ideologiska argumentation, utan den betraktades som ett effektivt
medel for att kunna astadkomma denna nya “fria” television. Centern
ville liksom Socialdemokraterna ha reklam bara i Sveriges Television
(Nord 2008).

Efter Palmes dod 1986 pabdrjade dock utbildningsdepartementet
ett utredningsarbete kring reklam-tv diar utgangspunkten var att ar-
gumentera for att reklam inte langre var maojlig att férhindra, men att
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reklamen inte borde férekomma 1 public service. Genom att visa pa
orimligheter i reklamberikningarna skulle entusiasmen dampas hos
de partikamrater som ville ha reklam 1 TV2. En enmansutredning un-
der ledning av statssekreteraren Sverker Gustavsson kom 1989 fram
till tre olika reklam-tv-modeller: den forsta med reklam i SVT:s ena
eller bada kanaler, den andra med en licensfinansierad SVT-kanal och
en ny reklam-tv-kanal samt en tredje modell med en tredje marksénd
kanal vid sidan av SVT:s tva licensfinansierade. Utredningen féror-
dade ur mangfaldssynpunkt det sista forslaget (SOU 1989: 73).

Den politiska omsvingningen i reklam-tv-fragan gick sedan
snabbt. Den socialdemokratiska partikongressen 1990 stallde sig posi-
tiv till reklam i svensk tv. Huvudargumentet var att tv-utvecklingen
hade gjort reklammotstandet otidsenligt och att kommersiella TV3
redan nadde de svenska hushallen. Argumentationen fick ytterligare
kraft av det faktum att TV4 startade sina sindningar just under den
tid som kongressen pagick. Socialdemokraterna var dock splittrade 1
fragan om var denna tv-reklam skulle forekomma. Majoriteten fore-
slog SVT, medan en minoritet ledd av den ansvarige fackministern
Bengt Goransson ville ha reklamen i en ny fristdende kanal (Hadenius
1998).

Under varen 1991 naddes en uppgorelse som innebar att partiet
stallde sig positivt till reklam utanfor Sveriges Television, under for-
utsittning att en del av dessa reklampengar anvandes for att finan-
siera public service. Sveriges Television skulle dven fortsiattningsvis
vara reklamfri, medan en tredje privat marksiand kanal borde fa
reklammonopol 1 marknatet. Riksdagen kunde sommaren 1991 fatta
beslut om en tredje tv-kanal. Jan Stenbeck, som hade ett intresse av
att na en uppgorelse med konkurrenten TV4 i kampen om den fram-
tida koncessionen, inledde i detta skede forhandlingar med TV4 om ett
samgaende och fick kopa in sig med 30 procent 1 TV4. Han blev da den
storste aktiedgaren i TV4 och ensamégare 1 Airtime, det bolag som
inledningsvis kom att sélja reklam till bade TV3 och TV4 (Hadenius
1998; Ewertsson 2005; Nord 2008).

Efter manga politiska turer under lang tid hade reklamfinansie-
rad svensk television slutligen blivit en del av mediesystemet. Steg
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for steg hade kommersialiseringen skett: efter ett inledande massivt
motstand mot all kommersiell television och reklamfinansiering, via
en acceptans av reklamfinansiering for att starka allméntelevisionen,
till ett genomslag for en friare tv-marknad dar en visserligen regle-
rad, men 4nda reklamfinansierad, privatagd tv-kanal via marknitet
nadde de svenska hushéallen. Den omdiskuterade tv-reklamen var dock
i realiteten mest en bricka i ett politiskt spel dar aktérerna i grunden
styrdes av en skenande medieutveckling och en ideologisk kamp for
eller emot kommersiell television.

En marknad for tv-reklam

Fore introduktionen av tv-reklam 1990 var dagspressen den viktigaste
aktéren pa den svenska reklammarknaden. I 6ver 100 ar dominerades
reklammarknaden av pressen, som tidigt fangade upp den samhéalls-
forandring som innebar framvéxten av en varumarknad, samtidigt
som det fanns idéer om ett innehall som kunde fanga lasarna. Med tv-
reklamens introduktion har den svenska reklammarknaden emeller-
tid ruskats om 1 grunden. Reklam 1 tryckt press (storstad, landsort och
kvallspress) har minskat, medan tv-reklamen har 6kat sina andelar
med besked 6ver tid. Den snabbast viaxande reklamformen det sista
decenniet dr dock internetreklam, som de senaste aren 6kat rejilt och
nu ar den nést storsta reklamformen 1 Sverige (IRM 2010).

Inférandet av tv-reklam skedde mitt 1 en lagkonjunktur, men den
snabba 6kningen av reklamintikterna visade pa ett uppdamt behov
pa marknaden. Under 1990-talets forsta ar uppvisade tv-reklamen
en mycket stark tillvaxt bade i kronor och vad géller andelen av den
totala reklamen (Engblom & Wormbs 2007). Senare ekonomiska
svackor har paverkat utvecklingen for tv-reklamen, men totalt sett har
utvecklingen stadigt gatt uppat.

Reklam formedlas i1 dag via ett flertal olika medier. Den enskilda
anvandningen av medier far darfor betydelse for vilken form av reklam
man tar del av och exponeras for. Vare sig man vill ta del av reklam
eller inte sa medfoljer den vara medieval. Beroende pa vara olika
medieval och medievanor exponeras vi sedan olika mycket for reklam.
En genomsnittlig dag uppger cirka halften av svenskarna att de tar
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del av tv-reklam och av annonser 1 morgonpress. Detta kan jamforas
med att ungefar en fjardedel lyssnar till reklambudskap péa radio, och
18 procent tar del av reklam fran sin kvallstidning (Mediebarometern
2008). Hur man tar del av reklam i enskilda medier ger ocksa en bild
av vilken publik mediet 1 huvudsak har. Tv-reklam ses i storre ut-
strickning av yngre personer och morgontidningens annonser lases 1
storre utstrackning av medelalders méanniskor (Grusell 2008).

I takt med att mangden reklam i1 vardagen har okat kraftigt, har
reklamens férméaga att tranga igenom och na fram till mottagaren
minskat. For att na ut har reklam som uttrycksform darfor vidare-
utvecklats och som en konsekvens har dagens reklam blivit alltmer
gransoverskridande. Det blir vanligare att man i ett reklambudskap
bade vill sialja en produkt, en livsstil och samtidigt stiarka foretagets
varumarke (Grusell 2008). Det ar en utveckling som pa méanga séatt
har gynnat tv-reklamen som distributionsform.

Reklamen vi alskar att hata

Svenska folkets relation till reklam kan pa manga sitt beskrivas som
kluven; en form av hatkérlek. En del reklam gillar vi, en del reklam
dlskar vi att hata. Normen som rader 1 dagens Sverige ar “att det ar
fint att tycka att reklam ar fult”. Trots detta 4r reklam en sjalvklar
del av var vardag och ddarmed férknippad med en rad olika kénslor och
egenskaper.

Nar tv-reklamen introducerades i Sverige kunde allméanhetens
instéllning till reklam beskrivas som blandad. De som hade tillgang
till satellitkanaler var mer positiva till reklam &dn de som inte hade
tillgang till dessa kanaler. Yngre var ocksd mer positiva till tv-reklam
an aldre. Mest positiv var instéllningen till tv-reklam i bérjan av
1990-talet nar TV4 startade och den breda allménheten kom 1 kontakt
med reklamen. Under de foljande aren blev emellertid svenskarnas
installning till tv-reklam mer negativ.

I dag vet vi att svenskarna uppskattar reklam som ger upplevel-
sen av att vara sjdlvvald, men ogillar reklam som stor. Vi tycker om
reklam nér vi upplever att det &r vart eget val att exponeras, men
forkastar reklamen nér den avbryter oss i var medieanviandning. Ett
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resultat som indikerar att det finns en allméan acceptans for reklam,
samtidigt som det ger utrymme foér reklamen att utvecklas i framtiden.
Vidare vet vi 1 dag att personer med en marknadsliberal instéllning
tenderar att acceptera reklam i hogre grad 4n andra. Reklamacceptan-
sen ar ocksa hogre bland dem som i storre utstrackning exponeras for
reklam. Ett resultat som pad manga plan kan ses som naturligt: vem
vill erkdnna att man skdms 6ver sina medievanor?

Precis som 1 fraga om allt medieinnehall uppfattar vi reklam olika
beroende pa a ena sidan dess form och karaktér, & andra sidan vad den
egentligen innehaller och ger uttryck for. Tv-reklamen utmérks av mot-
sédgelsen av att uppfattas som irriterande samtidigt som den ses som
ett vanligt samtalsdmne. Irritationen &r ofta kopplad till reklamav-
brotten som upplevs vara manga och stérande. Trots detta, finns det en
acceptans for tv-reklamens avbrott. Nya vanor har skapats och det ar i
dag inte ovanligt att det ar just avsaknaden av reklamavbrott som kan
skapa frustration; man har helt enkelt blivit van att ha reklampauser.
Sa hur man an vrider pa det tycks reklamen stéra manga: antingen for
att den finns néar vi inte vill ha den, eller ocksa for att den inte finns
nér vi forvantar oss den (Grusell 2008).

Reklamavbrott — en lang process

Genom en lagindring 1991 blev det tillatet att sanda reklam ocksa
1 svensk tv. Men det nya beslutet medférde begransningar; alkohol-
reklam och reklam riktad till barn var inte tillaten, mingden reklam
var begransad samtidigt som tv-program inte fick avbrytas for reklam.
Kommersiella kanaler som sénde fran lander med liberalare reklam-
regler kunde emellertid kringga de svenska reglerna och sinda savil
reklam riktad till barn som alkoholreklam. De kunde ocksa avbryta
program for reklam. Aven svenska kommersiella kanaler forsokte
kringga forbudet mot att avbryta program for reklam. Exempelvis
borjade TV4 sdnda smaprogram for att lagligt kunna sdnda reklam
fore och efter. En situation som blev ohallbar i langden. Mgjligheten att
bryta for reklam i svenska tv-program kom i en lagéndring av radio-
och tv-lagen 2002. Trots forandringar var de svenska reglerna dock
fortfarande mer strikta an till exempel brittiska regler (som styr till
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exempel TV3 och Kanal 5). For att EU-anpassa de svenska reklam-
reglerna skedde darfor ytterligare forandringar under 2010. De nya
reglerna, som tillater tolv minuter reklam per timme, ger TV4 mojlig-
heten att kunna anpassa reklamavbrotten utifran programmets hand-
ling och sjédlva styra nar reklamavbrotten ska laggas in.

TV4:s mojligheter att avbryta program for reklamavbrott gick inte
obeméarkt forbi. Filmregissorerna Claes Eriksson och Vilgot Sjoman
ansag att TV4 krankt deras upphovsrattigheter 1 och med reklamav-
brotten och anmélde TV4 till Granskningsndmnden f6r brott mot radio-
och tv-lagen. Anmélan blev starten pa en process som pagick i flera ar,
och kom att dela den svenska medievirlden. A ena sidan sags Eriksson
och Sjoman som sjalvcentrerade kulturelitister med en of6rstaelse for
de kommersiella villkor som rader. A andra sidan tillskrevs de civil-
kurage for att de vagade ta en strid mot starka ekonomiska intressen.
Turerna de nastkommande aren blev manga och processen fick sitt slut
forst sex ar senare 1 Hogsta domstolen. Da stod det slutligt klart att
reklamavbrott i filmverk utgér Andring i verket och innebar en krank-
ning av filmupphovsmannens egenart enligt 3§ URL. Vinsten 1 Hogsta
domstolen blev dock en pyrrhusseger i dagens allt mer kommersialise-
rade vardag, da konsekvensen av domen ar att TV4 har anpassat sina
produktionsavtal, licensavtal fér programinkop, samproduktionsavtal
och bestallningsverksavtal avseende till exempel musik.

Asiktsreklamen kom for att stanna

Fragan om politisk tv-reklam i Sverige var lange dod eftersom ingen
ledande tv-kanal tillats sdnda sadan reklam. Forhallandena dndrades
dramatiskt infor EU-parlamentsvalet 2009 nar TV4, efter digitalise-
ringen av tv-nitet, hade mdjlighet att erbjuda de politiska partierna
reklamplats. Erbjudandet moéttes forst av kalla handen fran alla, dven
fran de partier som i évriga sammanhang har en positiv syn pa re-
klam. Efter nagra veckor dndrade sig dock de borgerliga partierna,
medan de rédgrona partierna forholl sig kritiska och avstod fran att
kopa tv-reklam. Socialdemokraternas partisekreterare Ibrahim Bay-
lan var mycket skeptisk 2009, men insag att reklamen kommit for att
stanna:

62



MARIE GRUSELL & LARS NORD

“Jag hade garna sett att detta inte blivit en del av den svenska politiska
kulturen. Nu ar den det, och det tycker jag ar synd. Jag koper inte
argumenten om att det ar bra for valdeltagandet. Jag tror tvirtom det
finns ett samband som ar negativt. Ett land dar tv-reklamen funnits
med, dar blir det valdigt ofta negativt, och det negativa drar folk bort
fran valurnorna. Man upplevs kasta paj pa varandra” (Grusell & Nord
2009: 26).

I debatten havdade kritikerna att Sverige borde forbli férskonat
fran en kommunikationskanal som bade var dyr och riskerade att for-
ytliga de politiska budskapen. Farhagor for en "amerikanisering”, med
en stark overvikt av smutskastning, spelade ocksa en roll for opposi-
tionens avstandstagande. De partier som kopte tv-reklam sag den som
ett effektivt satt att na stora valjargrupper och menade samtidigt att
det var avsdndarens intentioner, mer 4n kommunikationsformen, som
avgjorde reklambudskapets karaktar. Folkpartiets partisekreterare
Erik Ullenhag sag inga avgérande nackdelar med politisk tv-reklam:

“Jag forstar inte ndr man séger att tv-reklam 1 sig 4r nagot pro-
blem. Darfor att det skulle forytliga valrorelsen eller gora valrorelsen
smutsigare bara for att det ar sa 1 USA. Tv-reklamen har den fordelen
att vi kan tala lite langre 4n en tidningsannons eller affisch. Huruvida
valrérelsen blir smutsig eller inte, det véljer vi sjalva. Sedan kanske
tv-reklamen ar mer suggestiv vilket gér att den léttare blir negativ,
ja det ar ju inte mediets fel. Det &r ju vart val. Jag tror den har hjalpt.
Det hér valet har den spelat en stor roll for att uppmérksamma folk
pa att det ar val. Vi kiopte ett reklampaket som gjorde att 17 miljoner
par 6gon sag reklamen vi hade. Vi hade fyra—fem repetitioner sa unge-
far 80 miljoner par 6gon. Det gjorde att manga visste att det var
val, medan man nagra manader innan inte visste att det var val’
(ibid. s. 27).

Politisk tv-reklam blev ocksa en publik framgang. 66 procent av
valjarna sag tv-reklam fran partierna 2009, enligt SCB:s statistik dver
EU-parlamentsvalet. Det kan jamféras med den sa uppméarksammade
kontakten med véiljarna via internet som i samma val var betydligt
lagre: bara 15 procent av valjarna uppgav att de hade besokt nagon av
partiernas webbplatser (DN 100622).
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Fragan om vilka som skulle fa sédnda reklam 1 TV4 blev ocksa disku-
terad infor detta EU-parlamentsval. Forst bestamde sig TV4 for att
inte erbjuda reklamplats till Junilistan och Sverigedemokraterna,
med argumentet att de inte fanns representerade i riksdagen. Sedan
kom beskedet att Junilistan fick annonsera eftersom de aterfanns i
EU-parlamentet, men inte Sverigedemokraterna. Sommaren 2009
meddelade slutligen kanalen efter en granskning av partiets parti-
program och grundlaggande varderingar att ocksa Sverigedemokra-
terna skulle erbjudas mojlighet kopa politisk reklam infor riksdags-
valet 2010. Men i valrorelsen bestimde sig kanalen for att stoppa en
reklamfilm fran partiet dar svenska pensiondrer och muslimer stall-
des mot varandra.

I valrorelsen 2010 hade alla stora partier bestamt sig for att satsa
pa politisk tv-reklam. Det innebar inte att de tidigare motstandarna
till sddan reklam dndrat uppfattning. Men att de gjorde bedémningen
att det inte langre fungerade att ensidigt avsta fran en kommunika-
tionskanal med stor genomslagskraft och publik, och budskap formade
helt av partierna sjalva. Nar partierna tillfragades om sin syn pa olika
direkta kommunikationskanaler infor valet 2010 visade det sig ocksa
att den politiska tv-reklamen nu bedomdes som den enskilt viktigaste
direktkanalen for att na valjarna (fig. 1).

Figur 1. Partiernas vardering av direkta kommunikationskanaler 2009 och 2010
(medelvarde)
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Kommentar: Frégan som ligger till grund for figuren ér: ” Sammantaget, hur viktiga
bedomer Du féljande reklamkanaler fér Ditt partis valkampanj?” Svarsalternativ ér
en femgradig skala dér 1= oviktig > 5 = valdigt viktig, N=9 (riksdagspartierna och Pirat-
partiet b&da dren, Junilistan endast 2009 och Sverigedemokraterna endast 2010).

Kélla: Demokratiinstitutets valkampanjundersékningar juli 2009 och juli 2010
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Politisk tv-reklam har darfér sannolikt kommit for att stanna och for
att bli en del av framtida svenska valrdrelser. Det behover inte inne-
bara nagon revolution av kampanjtinkandet. Fran tidigare forskning
vet vi att reklam bara ar en liten del av vad som paverkar vara poli-
tiska uppfattningar. Politisk tv-reklam kan som nytt kampanjmedel
1 Sverige paverka opinionsbildningen pa marginalen, men kommer
formodligen att anpassas till den svenska politiska kulturen. Risken
att politisk tv-reklam hos oss kommer att praglas av pahopp péa poli-
tiska motstandare ar i dagslaget liten. Faran for att den nya formen
av asiktsreklam skulle férvrida huvudet pa manniskor och fa dem att
plotsligt avsky politik ar inte heller sarskilt éverhingande. Reklam-
snuttar kommer forstas att spridas vidare i sociala medier, men i de
flesta fall drunkna i det granslosa digitala medieutbudet.

Svensk tv-reklam: latt att avfarda, svar att vara utan

Tv-reklam &r i dag en sjalvklar del av den svenska medieverkligheten.
Dess massiva framvaxt under de senaste 20 aren ar imponerande och
har haft en mycket stor betydelse for den kommersiella televisionens
ekonomiska och publika framgangar. Det finns knappast langre na-
gon som ropar pa forbud mot tv-reklam. I stillet ser vi att tidigare
tv-reklamkritiska politiska partier valde tv-reklam som en ytterligare
kanal att kommunicera till valjarna under valrorelsen 2010. De nya
reklamreglerna fran samma ar vallade inte heller sarskilt stor debatt.
Insikten om tv-reklamens betydelse som finansieringskalla forefoll
mer spridd &n ilskan 6ver fler reklamavbrott. Det verkar alltsd som
om historien om svensk tv-reklam till stora delar ar en fascinerande
framgangshistoria dar utvecklingen pad mediemarknaden, styrd av
medieteknologi, globalisering och kommersialisering, varit en obevek-
lig kraft som gjort ideologiskt och kulturellt reklammotstand allt mer
otidsenligt.

Samtidigt har inte tv-reklamutvecklingen varit sa sjalvklar som
den forst verkar. For mediepolitikerna var tv-reklamen ett redskap for
att forverkliga andra mal. Det var ytterligt nara att reklamen fatt en
plats 1 SVT, vilket skulle gett den kommersiella televisionen helt andra
ekonomiska forutsattningar. Det var inte for reklamens skull vi fick
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en ny privat, marksind tv 1 TV4, utan for att monopolets tid var forbi
och alla politiska krafter ville ha en sa palitlig och “public service-lik”
hybridkonkurrent som mgjligt.

Tv-reklamen har ocksa fortsatt att férarga pa bred front. Inte bara
bland de tittare som irriterat fatt sin langfilm avbruten med jaimna
mellanrum, utan ocksd hos de kulturarbetare som sett sina verk
styckas upp i kommersiellt gangbara bitar och bland de politiker som
tyckt illa om att politisk tv-reklam blivit omgjlig att satta stopp for.
Kommersiella tv-direktorer och annonsorer tillhér forstas de edsvurna
anhéngarna av reklamen, men de har haft sina skal att inta en ldgre
profil 1 debatten.

Det 4r nagot paradoxalt med debatten om den svenska tv-rekla-
men. Fortfarande avfardad som onyttig och onddig med jadmna mel-
lanrum, ar den samtidigt en oumbarlig del av den svenska mediemark-
naden och en sjalvklar del av de flesta svenskars vardag. Efter att ha
overlevt bade svenska folkets hatkéarlek och svenska politikers van-
kelmod har den 20-ariga tv-reklamen i dag en starkare stallning 4n
nagonsin. Om 20 ar till 4r den mdjligen till och med popular.
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Tv-reklam ar nagot som de flesta har en asikt om. Detta trots att
manga koketterar med att de aldrig tittar pa tv-reklam, ungefar pa
samma sitt som att ingen seriés person frivilligt erkdnner att han
eller hon laser skvallertidningar eller dricker O’boy.

Men om inte tv-reklam bidrog till foretags affiarer skulle det vara
en dod kommunikationskanal. Sa ar det inte, tvartom. Den svenska
marknaden for tv-reklam blomstrar och har hittills under 2010 vuxit
mer dn reklammarknaden 1 stort, om man bortser fran internet.

For bara 20—30 ar sedan var blotta tanken pa reklam-tv kontro-
versiell 1 Sverige. Ulf Sandberg, en legendar i medie- och reklamsam-
manhang med bakgrund pa bland annat DN och som grundare till
bolagen Sandberg Media och Starcom, minns en direktér 1 Bonnier-
sfaren som 1 mitten av 80-talet sa till honom att vi aldrig skulle fa
reklam-tv i Sverige. Det skulle helt enkelt bli for dyrt i ett land med
sa fa annonsorer.

"Det kan ju vara kul veta att det redan i mitten av 1960-talet
tillsattes en grupp som skulle utreda om vi skulle kunna ha reklam
1 tv. Det forslag gruppen kom fram till var: reklam skulle sindas pa
torsdagar. Ordinarie sindningar slutade pa den tiden klockan 22.00.
Man skulle sdnda ett reklamblock mellan 22.30 och 23.00 efter ett
sandningsuppehall pa 30 minuter innan sa att sa fa som mojligt skulle
se den farliga och for de flesta mycket skadliga reklamen.”

Man ska komma ihag att Sverige var annorlunda da. Sa sent som
pa 80-talet forordade det socialdemokratiska kvinnoférbundet ett for-
bud mot parabolantenner, bara Televerkets telefoner var tillatna att
anslutas till telenétet och folk satt som tdnda ljus 1 biosalongerna i god
tid innan reklamen bérjade. Sjalv var jag tolv ar pa nyarsafton 1987
nar TV3 premiarsénde. Det var stort 1 min véarld, fér jag hade aldrig
tidigare sett reklam i tv.

Tv-reklamen mottes av en konservatism och skepsis som dven
manga andra nya medier och marknadsforingskanaler rakat ut for.
Initialt var motstandet kompakt fran alla hall, inklusive reklambyra-
erna som inte forstod hur de skulle tjaina pengar pa tv-reklamen. Men
sa smaningom insag de flesta att den kommersiella tv:n tillférde nagot,
utan att ta dod pa andra kanaler, och da lugnade diskussionen ner sig.
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”Néar marknaden for svensk tv-reklam kom igang pa allvar nagot ar
efter att TV4 startat sa tyckte folk att det var haftigt att kunna se
reklam 1 tv. Att det hade varit forbjudet gav nog reklamen en extra
skjuts. Det fanns p& nagot sétt ett uppdamt behov, vilket gjorde det
ganska latt for dem som forstod att utnyttja mojligheterna att bygga
varuméirken genom tv-reklam de férsta aren”, sdger Ulf Sandberg.

Och tittar vi tillbaka pa aren med kommersiell tv i Sverige har
reklam inte sillan lyckats skapa en slags gemensam referensram,
vilket ocksa vittnar om genomslagskraften néar reklam traffar ratt.

Hur ménga génger har inte Lotto-Akes: "Du har ju hela helgen
pa dig” upprepats av grimaserande personer sedan filmen sindes
for tiotalet ar sedan? Ica-Stig och Telia-pappan ar reklamkaraktarer
som det néstan kdnns som att man kanner efter alla dessa ar. Och
pa min forra arbetsplats fanns det personer som redan pa fredagsfor-
middagarna brukade g& omkring och nynna pa fredagsmyslaten fran
chipsreklamen.

Yttrandefrihet och reklam

Hosten 2001 intervjuade jag historikern och politikern Mart Laar, som
da var premidrminister i Estland. Vi talade om varfor 6vergangen fran
kommunism till demokrati och marknadsekonomi gatt sa bra i Estland
jamfort med en del andra av de forna Sovjetrepublikerna. Det fanns
givetvis flera viktiga framgangsfaktorer. Inte minst den konsekventa
marknadsliberala reformpolitiken direkt efter sjalvstiandigheten. En
annan férklaring som Mart Laar betonade var tv:s betydelse. En del
av Estland kunde namligen fa in finsk tv under 1970- och 1980-talen.

I det annars sa tillslutna sovjetiska samhallet blev detta ett fons-
ter mot omvérlden som innebar att esterna kunde fa en bild av livet 1
vast. Eller som en annan person jag talade med uttryckte det: "De sag
Dallas, Dynasty och Dajmreklam”.

Nu var det inte om tv-reklamens demokratiserande roll som redak-
toren for denna bok bad mig att skriva, utan om vad mdgjligheten till
annonsering i tv betytt for féretagen och kunderna. Exemplet Estland
sager dock en del om kraften i tv-mediet och det ar inte svart att se
varfor det, sedan det alls blev mgjligt att annonsera 1 svensk tv, har
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varit en viktig kanal for konsumentféretag och andra aktorer som vill
na ut brett med sina budskap.

Innan vilamnar demokratisparet helt kan det vara vart att betona
att det inte bor goras nagon principiell skillnad pa budskap fran kom-
mersiella aktorer jamfort med budskap fran aktérer med en politisk
agenda eller konstnérlig ambition. Att undanta kommersiella aktorer
fran yttrandefriheten bygger pa en felaktig forestiallning om att det
skulle ga att separera den personliga friheten fran den ekonomiska och
att den personliga friheten dessutom skulle vara éverordnad den ekono-
miska. I den politiska debatten i dag finns krafter som vill férbjuda all
kommersiell reklam och ddrmed kraftigt inskrinka yttrandefriheten.
Flera personer 1 och kring den sa kallade Skuggutredningen, som job-
bade parallellt med den statliga kulturutredningen, och som fick myck-
et medial uppmarksamhet, drev bland annat denna linje &ven om de
snarast uttryckte det som en vision om ett samhélle helt utan reklam.

Reklam, oavsett om den sénds i tv, publiceras 1 tidningar eller pa
internet, 4r som fenomen ett sunt inslag i ett dppet och fritt samhalle.
Det betyder sjalvfallet inte att all reklam som produceras ar effek-
tiv, estetiskt tilltalande eller formedlar budskap som &r intressanta
for alla. Men det ar heller inte det viktiga rent principiellt. Eftersom
mojligheten att marknadsfora sitt foretag och sina produkter ytterst
ar en yttrandefrihetsfraga bor vi tdnka oss for bade en och tva ganger
innan vi begriansar mojligheten att annonsera. Begransningar i magjlig-
heterna att annonsera innebér per definition begrénsningar i den for
demokratin sa centrala yttrandefriheten.

Sedan ar det forstas upp till foretagen att kommunicera med sina
malgrupper pa ett sitt som ménniskor uppskattar och inte tvartom.

Tv-reklam som marknadsféringsmotor

Det gick givetvis att bygga varumérken 1 Sverige dven innan det blev
majligt att gora tv-reklam. Det fanns ju trots allt tidningar och stor-
tavlor. Men det finns ocksa foretag och varumérken som formodligen
inte skulle ha existerat om det inte vore for tv-reklamen i kombination
med affarsupplagg som gjort det mojligt att annonsera utan att betala
ett fast pris for varje inférande.
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Ta OBH Nordica till exempel. Foretaget startades 2002 som en sam-
manslagning av davarande svenska Joffe Marketing och danska OBH.
En av anledningarna till att det nya bolaget bildades var att dessa
foretag skulle kunna f6lja med 1 utvecklingen mot en allt mer nordisk
marknad for hemelektronikprodukter. Nordica var ett av Joffes egna
varumirken sedan tidigare. Varuméarket OBH Nordica lanserades
pa den svenska marknaden i januari 2003 och var da helt oként.
Genom ett systematiskt och omfattande marknadsféringsarbete med
tv-reklam som huvudkanal lanserades bade varumarket och produk-
terna. Omséttningen har ckat stadigt fran ar till ar. I dag finns mer
an 350 produkter i sortimentet. OBH Nordicas reklamkép uppgick
2009 till omkring 80 miljoner kronor. I dag ar varumérket vida kant.
Enligt TV4:s egna undersékningar har kinnedomen om varumaéarket
okat fran noll procent ar 2004 till 97 procent 2009, vilket ar i paritet
med exempelvis BMW.

Lagkonjunkturen ledde inte till ndgon nerdragning av reklam-
investeringarna, vilka 1 stallet 6kades. Resultatet blev en omsattnings-
okning fran september 2008 till september 2009 pa hela 20 procent.
Branschtidningen Resumé skrev om det hela under rubriken “Rekord-
satsningen ger rekordomséttning”.

Den marknadsfoéringsintensiva inriktningen har genomsyrat hela
foretaget, dar sjalva produkterna utvecklats for att vacka uppméark-
samhet. Ett exempel ar en serie chiliroda hemelektronikprodukter som
sticker ut nar nastan alla andra ar svarta, vita eller 1 borstat stal.

Dressmann &r ett annat exempel dar erfarenheterna av tv-an-
nonsering ar goda. "Nar Dressmann startade i Sverige 1998 valde
agarfamiljen Varner TV4 som huvudmedia. Man hade extremt goda
erfarenheter fran hemlandet Norge dar omséttningen tredubblats pa
tio ar med hjilp av tv”, sdger Thomas Behring pa Dressmann. Han
har aldrig for en sekund 6vervagt att byta huvudmedia eftersom fram-
gangarna varit lika stora 1 Sverige som Norge.

”Sedan etableringen 1 Sverige har vi vuxit till 180 butiker och vi
har varit lonsamma sedan starten. TV4 ar fortfarande vart huvudme-
dia eftersom kanalen hela tiden varit motorn i tillvixten och "huvud-
leverantéren’ av vara kunder.”
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Namnet pa Nordens stérsta herrmodekedja till trots ar det faktiskt
lika manga kvinnor som handlar i butikerna som man:

”"Med TV4 nar vi hela var malgrupp, som inte bara bestar av mén,
utan &ven av kvinnor som star for hela 50 procent av inkdpen i buti-
kerna. Eftersom vi har hela svenska folket som kunder traffar TV4
ratt in 1 var malgrupp med sin riackvidd. Faktum ar att hela 60 procent
av alla svenskar nagon gang under ett ar har besokt eller fatt klader
kopta hos Dressmann.”

Nar detaljhandelsforetaget Rusta satsade pa en kampanj i TV4 for
att dndra attityden till varumarket och oka foérsialjningen slutade det
med att man pa Rusta blev tvungen att plocka bort reklamfilmerna
eftersom varorna salde slut. Forsialjningen dversteg budgeten och blev
battre an foregaende ar, trots att kampanjen genomfordes i lagkon-
junktur. Rusta har 52 varuhus i Sverige med 6ver 19 miljoner kunder
varje ar. Tidigare anvinde Rusta framfér allt printannonsering, med
tyngdpunkt pa morgon- och kvallspress samt direktreklam.

”TV4 ar tillsammans med andra aktorer 1 branschen varda en
eloge eftersom de gett foretag en mojlighet att snabbt etablera sig och
na ut till 1 princip alla. Det blir dock svarare att na ut snabbt i och med
att medieutbudet blir mer och mer diversifierat och det finns ett sadant
stort utbud av kanaler och medier. Att ett program i dagens ldge ses
av 1,5 miljoner tittare, som exempelvis sdsongspremiéren av FiAngarna
pa fortet, ar helt fantastiskt. Det ska dock jamforas med premiiren av
samma program 1993, som drog 3,5 miljoner tittare. Den kvallen har
ocksa gatt till tv-reklamhistorien for att Saab kopte all reklam 1 TV4
fran klockan 17.30 fram till 22.30. Man blandade reklamblocken med
vanliga filmer, livesdndning fran fabriken i Trollh4ttan och hade 4ven
interaktion d4 man i livesédndning lottade ut nya Saabbilar i en tavling
som tittarna deltog i via telefon. Det var lange den mest uppméarksam-
made tv-reklamen och det kanske fortfarande 4r den mest omskrivna.
Det skrevs 142 artiklar om detta 1 dagspress i Sverige pa tva dagar.”

“Fran borjan var det mycket varumarkesbyggande reklam 1 tv,
men pa senare ar har detaljhandeln upptackt férdelarna med tv och
utbudsreklamen har 6kat. Ar man en rikstackande kedja ar det kost-
nadseffektivt att annonsera i tv, trots att tv-reklam oftast forutsatter
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en ganska vil tilltagen budget”, sdger Ulf Sandberg och forklarar att
tv ar ett frekvensmedium déar man har goda chanser att paverka mal-
gruppen om man traffar kunden vid upprepade tillfdllen, men att det
inte racker med att kunderna sett reklamen en eller tva ganger.

Ett annat foretag som satsat stort pa tv-reklam, och som ocksa
bidragit till att utveckla genren, ar Ica. I Ica:s fall handlade det 1
forsta hand inte om att skapa kinnedom, utan med hjilp av reklam-
filmerna har foretaget velat sétta en annan bild av Ica. Den forsta
filmen med Ica-Stig visades 2001. Sedan dess har det producerats
och sénts ungefiar en ny film varje vecka. Reklamen har till och med
tagit plats 1 Guinness Rekordbok som den langsta reklamsapan genom
tiderna och innehallet i reklamen har fatt stor medial uppméarksamhet
och dessutom belonats med flera priser.

”I tv kommunicerar man med bade bild och ljud. Tva sinnen akti-
veras och det uppstar en viss synergi. Det ar starkt. Tv ar heller inte
langre bara det man ser i sjalva tv-apparaten, utan tv finns dven i tele-
fonen och datorn. For medieféretag i dag och 1 framtiden kommer det
att vara viktigt att finnas och distribueras dar folk ar och déar de har
tid att titta”, sdger Ulf Sandberg.

Trots att manga spatt att slutet for tv-reklamen skulle vara nara
pa grund av ny teknik och en ungdomsgeneration som inte tycks lika
intresserad av traditionellt tv-tittande som tidigare generationer, syns
inga spar av detta 1 statistiken an. Marknaden for tv-reklam 1 Sverige
omséatter mer 4n nagonsin och det utvecklas hela tiden nya satt att na
ut. Alla innovativa idéer ar dock inte nya. Den amerikanska tv-serien
Bréderna Cartwright, fran slutet av 1950-talet, togs faktiskt fram och
finansierades av biltillverkaren GM i syfte att attrahera en viss mal-
grupp som GM ville sélja bilar till.
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Tv forandrade varlden och synen pa verkligheten. Redan for 35 ar
sedan, under tv-mediets forsta decennier, iakttog den amerikanske
kulturhistorikern Daniel J Boorstin (1961) att bilden och framstall-
ningen av verkligheten, the image, av manga betraktas som verkligare
an verkligheten sjalv. Han myntade termen “pseudo-events” pa pro-
duktionen av handelser som primért — men inte nédvandigtvis uteslu-
tande — planlagts och regisserats i syfte att bli atergivna i tv. Omfang-
et av medieintresset blev sjalva succékriteriet. Drivkraften bakom det
arrangerade var ocksa, menade Boorstin, att omstopa verkligheten, att
bli till en sjalvuppfyllande profetia. Den som far hyllningarna, talet
eller utspelet atergivet 1 medierna, uppfattas som betydelsefull i offent-
ligheten. I dag ar rundgangen fullbordad. Tv-kanalernas egna stjarnor
och latsas-stjarnor har i1 den popularkulturella rapporteringen blivit
huvudpersoner i en nyhetsdans dar de egna "profilerna” bade ar kallor,
programledare och en garanti fér varumarket.

Tv-familjen Andrar karaktir

Det fanns en tid nar vi alla satt samlade framfér tv:in. Hela famil-
jen, ja, nara nog hela nationen. Vi tittade pa den enda kanalens stora
underhallningsprogram — och alla visste vi vem Lennart Hyland var.
Vi tittade pa det enda nyhetsprogrammet i den enda kanalen, och med
nyhetsupplasarens vilbekanta roést kom virlden in 1 vardagsrum-
men. SVT blev 1 och 2, men det var fortsatt 14tt att halla reda pa pro-
gramledare, halldor och nyhetsankare, de utgjorde en sorts tv-familj.
Vi kunde deras namn och till manga av dem hade atminstone delar
av publiken ett langt och troget forhallande. Nar tv:n sattes pa sa
mottes vi. For nagra av oss betydde de sdllskap och trygghet, kanske
en ersattning for verklig ndra méansklig kontakt. Tidigt 1 tv:s historia,
1956, skriver tva amerikanska forskare en artikel i en psykiatrisk tid-
skrift om det de kallar for “para-social interaktion”, den illusion om
en 6msesidig relation som publiken kan fa gentemot tv-personligheter
(Horton & Wohl 1956).

Nar etermediemonopolet bréts och manga nya kanaler kom till
1 skiftet mellan 1980- och 1990-talen, forandrades situationen. TV4,
reklamkanalen som ocksa skulle ha ett public service-uppdrag, blev
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SVT:s utmanare framfor andra. Med nya kanaler kom nya ansikten,
men gamla ansikten dok ocksa upp i det nya. Tydligast blev utbytet
mellan SVT och TV4. Flera av medarbetarna i TV4 rekryterades fran
SVT till den nya kanalen. Deras kunnande behévdes for att bygga upp
verksamheten men de skulle ocksa, liksom rekryterna fran annat hall,
representera det nya. Samtidigt var de en fjader 1 hatten for den nya
kanalen och tog med sig den status vi férbinder med public service-tv
som vi kant den. Vissa av dem medverkade ocksa till att ge saval kanal
som program legitimitet. Kalla fakta skapade i starten fortroende och
intresse hos tittarna mer genom Jan Guillous och Jan Schermans goda
rykte som journalister 4n genom sitt format.

da, 1 TV4:s forsta decennium blir ocksa de si kallade "vader-
flickorna” ett konkurrensvapen. De 4r unga, vackra och presenterar
vadret — men inte i egenskap av meteorologer. Vaderuppgiften kombi-
neras med att uppgiften vara hallaa och darmed blir “vaderflickorna”
ett kitt som haller samman programflédet. De dr med och profilerar
kanalen, med om att ge den ett ansikte, en personlighet och natur-
ligtvis locka tittare. SVT hade under samma period narmast avskaf-
fat sina hallaor. En 6vergiven SVT-strategi far nytt liv — och ett nytt
“stuk” — 1 TV4. Diskussionen om i vilken egenskap unga kvinnor far
sélja en kanal uteblev inte.

TV4 etablerar sin egen “tv-familj”, en rad personligheter som till-
sammans ar del av att profilera det som marknadsfors som den nya,
unga rebelliska kanalen. En del av den friacka uppstickarens taktik ar
ocksa att lata programledarnas och nyhetsupplésarnas personligheter
fa ett storre utrymme. Det individuella ska lyftas fram. Nyhetsankar-
na tillats ha ett annat och mer informellt och personligt tilltal, nagot
som tillsammans med ett nytt tinkande om bildberattande, drama-
turgi och nyheter med vardagsrelevans ska profilera kanalen och blir
en del av ”TV4-stuket” (Djerff-Pierre & Weibull 2001).

Bengt Magnusson (fran SVT) och Lotta Mossberg (fran SR) ar de
forsta programledarna i Nyheterna, och deras namn finns 1 nyhets-
tablan. Det ar ett nytt grepp i den svenska kontexten och ett tecken pa
den betydelse man tillméter deras personligheter. Efter amerikansk
forebild gérs nyhetsankarna till kanalprofiler som far personifiera
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den nya kanalens identitet. Man startar ocksa morgonnyheter, inrét-
tar en morgonsoffa med Malou von Sivers och Bengt Magnusson, dar
det mjukare tilltalet och den avspanda miljon skapar ett annat samtal
mellan journalister och makthavare. De senare star snart 1 ko for att
fa sitta 1 soffan (Djerff-Pierre & Weibull 2001). Dar far de ocksa mojlig-
het att visa fram en mer personlig sida, ty liksom inom journalistiken
blir profileringen genom personlighet allt viktigare ocksa inom andra
samhéllssfarer. Idealet for den gamla tidens traditionella programle-
dare, den opersonlige och neutrale férmedlaren med stor auktoritet,
forvandlas till ett ideal om personlighet, individualitet och nérhet, na-
got som for dvrigt sker vid ungefar samma tidpunkt i de olika nordiska
landerna (Ytreberg 1999).

Ett av TV4:s tidigaste program (1991) som blir framgangsrikt
ar Bingolotto med programledaren, tidigare handbollsdomaren och
lokale Goteborgskéandisen Leif “Loket” Olsson. I diskussionen om
succén lyfts ofta programledaren fram som en personlighet som blev
“Loket” med stora delar av befolkningen och under manga ar lyckades
samla en mycket stor publik. Den sagan tog slut niar 1990-talet tog
slut, Bingolottos publik ansags for aldersstigen och en ny programleda-
re fick ta 6ver for att locka en ny och yngre publik (Bolin 2001). Kanske
var "Loket” en av de sista tv-profilerna av det gamla slaget. Han har
jamforts med Lennart Hyland och 1992 mottog han Hylandspriset som
arets populdraste tv-personlighet. Han var definitivt del 1 att profilera
hybriden TV4 som folklig” i tilltal och 1 forméaga att skapa en stark
relation till stora grupper tittare.

Programledarens roll som markesvara

"Loket” ar ocksa unik i ett annat avseende: han ar ansikte for ett enda
underhallningsprogram. En strategi 1 TV4:s uppbyggnad av kanalen
som mérkesvara blir senare att lata de olika medieansiktena cirkulera
mellan olika program och darigenom erdvra kdndisstatus. Ta nyhets-
ankaret Bengt Magnusson: han ar med och startar upp Nyhetsmorgon,
medverkar senare som programledare 1 Den réda rubinen, Pa liv och
dod, Vem vill bli miljonér? och Faddergalan. Skidkungen Gunde Svan
blir programledare fér Fangarna pa fortet, Gladiatorerna, Ingenting ar
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omgjligt, och blev en av dem som fick axla "Lokets” roll 1 Bingolotto. Sa
smaningom kommer han tillbaka till Fangarna pa fortet. Har har han
sallskap med Agneta Sjodin, ett annat av de kanalansikten som kon-
stituerar en sorts TV4-familj: med diverse avbrott, cirkulerar dessa som
ledare av ett flertal olika program. Sjodin leder exempelvis Jakten pa
den réda rubinen, Sikta mot stjirnorna, Smastjarnorna, Faddergalan,
Agnetas Nyarskarameller, Saknad, Gladiatorerna och Let’s dance.

I ett forsok att identifiera vilka TV4:s profiler &r, hittar jag ett
30-tal namn. Har ingar en grupp som utmarks av stor trohet gentemot
kanalen och som o6ver tid alternerar mellan olika programledarupp-
drag och programformat. Nagra av dessa ror sig mest inom nyhets-
och aktualitetssfaren, andra inom underhallning, nagra utmérks som
talkshowernas ansikten. Somliga 6verskrider ocksa granserna mellan
aktualitetsprogrammen och underhallningen. Totalt sett ar rorlighe-
ten tvars 6ver formaten i6gonfallande. I en norsk bok om TVZ2 i Norge,
en motsvarande hybridkanal, skriver medieforskaren Trine Syvertsen
om hur strategin att lata valbekanta ansikten vaxla mellan formaten
varit ett satt att bygga upp kanalen. Samtidigt halls TV2-familjen
exklusiv nog for att skapa en igenkannlig kanalprofil (Syvertsen 2006).
Den norska studien visar ocksa att rollerna som programledare 4nnu
praglas av traditionella konsstereotyper, dar kvinnorna verkar mer
genom attraktivitet och mdnnen mer genom auktoritet, samtidigt som
ocksa tendensen till hogre grad av likstallning ar tydlig (Gundersen &
Miihleisen 2006). Kvinnorna 4r genomsnittligt yngre, de ar farre inom
nyhets- och aktualitetsprogram och sporten, men ungefar lika manga
inom underhallningsprogrammen. Detsamma tycks, enligt min lista,
gélla for TVA4.

Programledarna ar lanken mellan institutionen och tittarna, de
personifierar kanalen, blir identifikationsobjekt som ocksa skapar
publiklojalitet. Det visuella skapar nérhet, har en siallsynt forméaga att
satta avtryck 1 vara sinnen. Nagon exakt definition av vad som konsti-
tuerar en medarbetare 1 en kanal som dess "profil” ar svar att ge. Pro-
gramledarna ar manga, profilerna farre. Profilerna kan 1 hogre grad
identifieras genom kanaltillhérigheten, men skilen dartill varierar,
inte minst beroende av vem som gor bedémningen. Personligheterna
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1 tv flyttar inte bara in i var vardag, 1 vara hem. De flyttar ocksa in i
den stérre offentligheten och blir, med hjalp av cirkulationen mellan
medierna, uppbyggda, ibland nedmonterade, 1 alla héndelser ett per-
songalleri vi férhaller oss till.

Manga av dem &ger stor synlighet i den mediala offentligheten:
en Malou von Sivers, en Anders Pihlblad, en Tilde de Paula, en Peter
Jihde, en Lotta Engberg, Martin Timell, Agneta Sjédin, Gunde Svan,
Kristin Kaspersen och manga, manga fler. Genom att vara ansikten 1
tv har de tilldelats en viss respekt och ett visst vérde, de har okat sitt
symboliska kapital, for att tala med den franske sociologen Pierre Bor-
dieus ord. Nagra har tagit sitt redan tidigare uppbyggda symboliska
kapital med till kanalen, sdsom idrottsstjarnan (Svan), journalisten/
forfattaren (Guillou), skadespelaren (Harenstam). Genom att bli ett
ansikte for TV4 byggs den prestige och aktning man redan har etable-
rat hos vissa sociala grupper ytterligare pa, legitimiteten och vardet
forstarks. Ater andra har erévrat hela sitt symboliska kapital genom
att leda olika program som tilltalar en del av publiken som kanalen vill
fanga — och som samtidigt faller annonsérerna pa lappen.

Symbios med kvillspressen

TV4 ar en reklamfinansierad kanal dar intdkten bygger pa den upp-
marksamhet man férmar skapa. Det ar den som siljs till annonsdrer.
For kanalen 4r det rationellt att efterstrava en ung och konsumtions-
orienterad publik. Darfor maste man ocksa stalla krav pa program-
ledarna som har betydelse for kanalens framgang. De maste tilltala
“den ratta” publiken, som passar annonsorerna och deras varor. Har ar
symbiosen med kvallspressen tydlig. En av forutsattningarna for att
bli en tv-profil &r den nira relationen mellan tv och andra medier. Ar
du stor i TV4 ar du ocksa stor 1 Aftonbladet och Expressen, ditt varde
“formeras” och far en bumerangeffekt. Det ar ofta 1 kvallspressen ny-
heten slapps om vad den kidnda programledaren ténker ta sig for, kan-
hénda delta 1 Let’s dance, skriva en ny bok, debutera som skadespelare
eller kock? Néar dyker de upp i tv-rutan, vad far vi inte missa? Var
nyfikenhet kittlas. Det a4r har vi laser om deras giftermal, skilsmés-
sor, krogkyssar, nya relationer, nya barn, sjukdomar, bantningsrecept,
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husbyggen och inredningar av nya hem vi antas vara intresserade av.
Pseudohéndelserna, i Boorstins mening, slas ofta upp med krigsrubri-
ker. Att en programledare utndmns som storartad 1 pressen — oavsett
pappers- eller natversion — blir i sin tur ett argument fér kanalen att
ytterligare forstiarka programledaren som kanalidentitet. S& bekraf-
tar man varandra 6msesidigt.

Lanseringen av profilerna sker i savél den egna kanalen som an-
dra medier. Har promoveras de, har kan ocksa sma kandisar bli stora
kandisar. I kvéllspressen utnamns deras anstrangningar att vinna en
danstivling, banta ner sig tradsmal eller foda ett tredje barn till stor-
slagna manifestationer av personligt kurage. For somliga ar det den
status TV4 forlanar som foljer med och bygger upp "profilens” eget var-
de pa marknaden, andra personligheter tar sitt egenvirde, erdvrat pa
annat hall som skadespelare, forfattare, och 6verfér nagot av glansen
till kanalen. Men kéndisskap ar “risky business”. En folkkar tv-profil
ar utbrand och grater, en tv-profil tar till ovanliga metoder mot ett
foretag som missbrukat hennes varumérke, en tv-profil misstinks ha
misshandlat en annan tv-profil, en kénd programledare slar sin flick-
véan nar hon vill géra abort, ater en annan tv-profil atalas for knarkbrott
och systern till en kénd norsk tv-profil misstanks ha blivit kidnappad.
Uppslagen i1 framférallt kvallspressen och diverse nattidningar om tv-
profilers 6den och aventyr utgor ett standigt kittlande flode.

Men ocksa rorligheten pa den storre mediemarknaden ar tydlig.
I synnerhet inom underhallningssfaren alternerar programledarna
mellan olika tv-kanaler, mellan olika medier, olika uppdrag for orga-
nisationer, pr-byraer och sa vidare. I takt med att den journalistiska
professionen blir 16sare 1 konturerna och vaxlingen mellan olika yrkes-
roller vanligare, férvandlas "profilerna” till en del av en stérre och mer
generell mediemarknad.

Hér ingar de 1 den “halvvarld” av mediekéandisar som cirkulerar
mellan tv och andra medier och som medieforskaren Jan Ekecrantz sa
traffande beskrev i en essa fran 1996. En halvvarld, en demimond,! en

1 Han I8nar den franske forfattaren Alexander Dumas den yngres (1855) titel p4 ett drama "Le demi-monde”
frén 1855 dar det betecknar "de talrikt forekommande klasser af dventyrliga existenser, som soka i sitt
yttre skick att efterharma den férnama varldens lefnadssatt” (definition enligt Nordisk familjebok, upplaga 6).
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klass av professionella "pratare” florerar som nyhetsjournalister, kro-
nikorer, debattledare, programledare, kindisar och "tyckare” i medie-
varlden. Ena dagen en roll, andra dagen en annan. Samma personer
vaxlar mellan uppdragen, en journalist 6vergar till att bli underhal-
lare, en underhallare — eller allt oftare en 6ver natt kreerad dokusa-
pakandis — 6vergar till rollen som programledare och journalist. Den
underhallande pratkulturen tolkar varlden och vardagen for oss. Det
ar ett standigt kretslopp, ett resande teatersillskap som aterfinns pa
olika scener i en rad medier.

Profiler i olika roller

TV4 karakteriserar sig sjalv som en “kommersiell kvalitetskanal”.
Det uttrycket rymmer den balansgang mellan framgangsrik under-
hallning som samlar den publik som ocksa tilltalar annonsérer och
ger goda reklamintékter, och en seriés samhéllsjournalistik som ger
kanalen legitimitet och gor den till SVT:s stora konkurrent. I gruppen
av kanalprofiler avspeglas balansen tydligt: har finns nyhetsankarna
och de som leder samhéllsprogrammen, de som dr med om att bygga
upp kanalen som seriés, och som tydligt anknyter till nyhetsinstitu-
tionen. Ankarna star for kontinuitet, for trygghet och kontroll. Bengt
Magnusson, Anna Lindmarker och Petra Nordlund 4r nagra av dem
som skapar ordning for oss da vérlden &r i kaos. Allt ma ramna, natur-
katastrofer, krigsutbrott och terrorattentat hota var existens, men
ankaret behaller lugnet. De ar vara identifikationspunkter i en otrygg
tillvaro och en sorts ryggrad 1 kanalbygget. Ett tydligt sardrag for den
har profilrollen ar stabiliteten. Ankarna tycks mindre utbytbara i
andra programledarroller.

Till gruppen profiler som genom sin samhéllsjournalistik dr med
och underbygger kanalens seriositet hor naturligtvis ocksa nyhets-
reportrar och kommentatorer, som exempelvis Rolf Porseryd och Ulf
Kristofferson, liksom andra ledare av samhallsprogram, som Lennart
Ekdal.

Vissa av dem som kanhinda kan karakteriseras som TV4-profi-
ler ar dock snarare gdstspelare, sdsom Jan Guillou, som under vissa
perioder lett en rad TV4-program, men knappast kan ségas vara sar-
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skilt trogen 1 den rollen. Han representerar samtidigt en annan sorts
anknytning till det seriésa, den griavande och avslgjande journalisti-
ken, den vars ideal ar granskning av makten och som ar med och legi-
timerar kanalens ansprak pa kvalitet.

En annan profilroll, som vetter mer at TV4:s identitet som kom-
mersiell underhallningskanal, fyller overloparen, den profil som hop-
par mellan kanaler, mellan medier och ofta ocksa mellan yrkesroller.
En Adam Alsing, en Lotta Engberg en Christine Meltzer. Ofta, men
inte uteslutande, ar 6verloparen ocksa underhdllare. Har aterfinner
vi de av profilerna som framst fyller den symbiotiska skvalleroffentlig-
heten med stoff. Underhallarna blir ett slags offentliga personer dar
det privata blir omgjligt att skilja fran yrkesfasaden, ty det privata ar
en del av deras marknadsvarde. Och sa skapas en hel pseudovarld att
roas av, forfasas 6ver, langta efter att fa bli del av. The image har tagit
oss 1 besittning, vi kan inte langre sviara pa vad som ar verkligt och vad
som ar medieverkligt. Da trostar vi oss med nyhetsankarets lugnande
rost och forestaller oss att det urval av varlden som synliggors ocksa
ar den varld vi lever 1.

Slutet pa sagan?

Vid 1990-talets borjan kunde vi nog inte forestélla oss systemskiftets
alla konsekvenser och den snabba utvecklingen. Den stora, breda natio-
nella publiken som en tv-kanal 4nnu kunde fanga vid 1990-talets bor-
jan existerar inte langre. Tillgangen pa medier ar stor, men vi 4r en
fragmenterad publik med hogst olika medievanor, alltefter genera-
tionstillhorighet, klasstillhérighet och utbildning. Och med tv-program
som vi i stor utstrackning kan vilja att se pa nar helst det passar vara
individuella behov.

Vid fa och mycket speciella tillfallen (sdsom melodifestivaler,
kungliga brollop, Idol, fotbolls-VM och olympiska spel) kan vi 4nnu
samlas mangrant runt tvin och ateruppleva den nationella publi-
kens gemenskap. Men for det mesta lever vi 1 ”Skilda varldar”, for att
apostrofera den sapopera som TV4 sinde ett decennium tillbaka. Den
yngre generationen har etablerat nya medievanor dér internetanvand-

ning och de sa kallade sociala medierna blivit ett vasentligt inslag.
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Det betyder emellertid inte att tv forsvunnit ur de "ungas” liv, 4nnu tit-
tar 80 procent av 25—44-aringarna pa tv varje dag (Nordicom-Sverige
2010).2 De ar multimedieanviandare, vaxlar mellan olika medier, och
overger inte omedelbart gamla medier for nya. 25 procent av mediean-
vandningen gar till tv-tittande, 24 procent till internet. I &nnu yngre
aldrar agnar man mer tid at internet an at tv.3

Tv-profilernas marknad kommer med all sannolikhet att vara in-
takt ocksa 1 framtiden, men gissningsvis med devalverat kanalvarde.
Profilernas egenvarde 6kar, utvecklingen av “a celebrity culture”, kin-
diskulturen, talar for att profilerna fortsattningsvis moter oss pa flera
olika medieplattformar, i flera olika kanaler, och att de kommer att
ingé 1 en varld av tv-personligheter som vi kédnner igen — men inte néd-
vandigtvis forknippar med en bestimd kanal.

Banden till saval kanal som tv-mediet ar starkare for vissa pro-
filroller, sd& kommer till exempel nyhetsankaret lange an att tydligare
forbli forknippad med en speciell kanal, ett speciellt nyhetsprogram.
Underhdllaren, gdstspelaren och éverléparen har en svagare kanal-
identitet, och utvecklas alltmer till fristdende tv-personligheter med
ett mer sgjalvstandigt marknadsvarde. Mycket tyder ocksa pa att tv-
personligheterna 1 hogre grad blir till nischprofiler, med appell till
olika aldrar och olika kon. Fotbollsprofiler for de unga mannen, mode-
profiler fér de unga flickorna, allsdngsprofiler for oss nagot dldre.

Det ar i dag svart att forestélla sig en tv-personlighet som omfam-
nar oss alla. Vi kan knappast férvanta oss en framtidens Hyland.

2 Siffrorna galler for &r 2000,
3 | 8ldern 15-24 &r anvands 34 procent av medieanvandarnas bruttotid for mediekonsumtion &t internet
och 23 procent 8t tv.
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Lordagen den 21 mars 1942 holls en laddad interpellationsdebatt 1
riksdagens forsta kammare. Amnet var “beslagtagandet av vissa tid-
skrifter och tidningar”. Med stéd av en antikverad paragraf i 1812
ars tryckfrihetsférordning om “"missférstand med frammande makt”,
aterupplivad av bondeférbundaren och justitieministern K G West-
man, hade sjutton dagstidningar och tidskrifter tagits 1 beslag av myn-
digheterna. Detta sa kallade kvarstadsinstrument var det mest upp-
marksammade — och mest repressiva — inslaget 1 samlingsregeringens
presspolitik under andra varldskriget. Det anvindes vid hundratals
tillfallen och riktade sig i sju av tio fall mot tryckta skrifter med anti-
nazistiskt innehall.

Massbeslaget 1 mars 1942 foranleddes av att de berérda tidning-
arna och tidskrifterna alla hade publicerat en artikel med vittnesmal
om forfarande forhallanden i fangelserna i grannlandet Norge, harta-
get av Hitlers Tyskland.

En av talarna i riksdagen var socialdemokraten Rickard Sandler,
landshévding i Géavle, fore detta utrikesminister och kortvarig stats-
minister 1925-1926. Sedan han 1939 hade tvingats lamna utrikes-
ministerposten pa grund av sin aventyrliga Alandspolitik blev Sand-
ler, tillsammans med Osten Undén, en vass och ihardig kritiker av den
svenska eftergiftspolitik mot Nazityskland som administrerades av
samlingsregeringen under ledning av partivinnen Per Albin Hansson.

Att Sandler, en briljant folkhogskolelarare med ett flammande fri-
hetspatos, var en av riksdagens framsta talare framgar av kammarens
protokoll. Han varnade for konsekvenserna av att "forsegla den fria
pressen sasom en naturlig kunskapskélla” och understrok betydelsen
av att "vart folk bor veta, vad det 4r — i den sadllsamma hogkonjunktur
for sadistiska element den tid 4r, som vi raka leva i — att bli ett ockupe-
rat land, utsatt for sddana elements 16sslappta instinkter”.

Budskapet var att Sverige kunde bli den tyska krigsmaskinens nés-
ta offer och att den svenska allmédnheten darfor maste hallas informe-
rad om hotets verkliga natur. Sandler avslutade med en méktig kadens:

”Fér min del menar jag att det vore ganska klokt av oss att mot-
taga sddana fakta som om de vore forsedda med den varnande etiket-
ten: ‘De te fabula narratur.”
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Citatet pa latin hdmtade han fran den romerske skalden Horatius.

Det betyder:

"Detta handlar om dig.”

K G Westmans exploatering av en paragraf i en tryckfrihetsfor-
ordning som skrivits langt fore demokratins genombrott var inte det
enda exemplet pa politisk och juridisk kreativitet for att under krigs-
aren "forsegla den fria pressen”.

Varen 1940 utfardades en forordning om transportforbud. Vid
“utomordentliga av krig foranledda forhallanden” kunde regeringen,
efter samrad med den sarskilt inrattade Tryckfrihetsnamnden, fatta
beslut som stoppade distributionen av vissa periodiska skrifter. En av
de publikationer som drabbades hart av transportférbudet var Ture
Nermans antinazistiska organ Trots Allt!

Vid sidan av dessa mer handfasta atgarder forekom indirekt pa-
verkan — officiellt uppmuntrad sjalvecensur, om man sa vill — genom
statliga Informationsstyrelsen, vars “gra lappar”, utsdnda av TT,
talade om for redaktioner runt om i landet vad som var olampligt att
trycka. Och 1 dag ar det antagligen inte manga som kéanner till att
riksdagen tog beslut om en vilande censurlag med bestimmelser om
forhandsgranskning vid krigsfara. Lagen, som aldrig aktiverades, av-
skaffades 1945.

Repressiva reflexer

Sverige kan stata med en av varldens dldsta tryckfrihetslagstiftning-
ar med anor fran 1766, men emellanat har den suttit trangt. Under
fordemokratisk tid férekom naturligtvis langtgéende sanktioner mot
en bangstyrig press. Mest kind, eller 6kénd, 4r den indragningsmakt
som under Karl XIV Johan anvéndes mot bland annat Aftonbladet.
De kontrollerande och repressiva reflexerna levde emellertid vida-
re efter 6vergangen till demokrati genom den allminna och lika rost-
rattens inférande 1921. Presspolitiken 1939-1945 bekraftar att grund-
lagsfésta principer vager latt nar den politiska makten blir nervos.
Efter kriget, 1949, fick Sverige en mer Andamalsenlig och modern
tryckfrihetsforordning, TF, som 1992 kompletterades med yttrandefri-
hetsgrundlagen, YGL. Men adven under de fredliga férhallanden som
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ratt sedan 1945 har politikerna — det vill séga staten — anviant makt-
medel for att rGja och ansa i det massmediala landskapet.

En beklammande episod ar trakasserierna mot "piratradion” pa
1960-talet. Da handlade det inte om att undvika “missférstand med
frammande makt”, utan om att uppratthalla Sveriges Radios ensam-
ratt pa radio- och tv-sindningar.

Radio Nord, uppbackad av amerikanska finansiarer, startades
1961 av Jack Kotschack, en Finlandsfédd excentriker med miljonars-
drommar. Genom att sdnda populdrmusik och reklam pa mellanvag
fran ett fartyg pa internationellt vatten i Ostersjon utmanade Radio
Nord det svenska monopolet och nadde ett par miljoner lyssnare. En av
sensationerna i Radio Nords utbud var Topp 20, Sveriges forsta riktiga
hitlista. Stationens korta och stormiga existens har skildrats av Jack
Kotschacks son Jan Kotschack 1 den fascinerande men ocksa lite sorg-
liga boken Stick ivdg, Jack!

Regeringen och det politiska etablissemanget, understédda av tid-
ningar som oroade sig for konkurrens pa annonsmarknaden, gjorde
allt for att stoppa sdndningarna. Sa héar i efterhand hapnar man 6ver
hur langt det gick. Sveriges Radio, monopolbéararen, avlyssnade Radio
Nords telefontrafik. Att anvianda storsiandare var en mgjlighet som
overvagdes, men en minst lika effektiv metod sattes in hosten 1961:
radiotelefonkontakten mellan sdndarbaten Bon Jour och fastlandet
brots — utom 1 sjonod, ett undantag som statsmakterna formodligen
fann bade generost och ansvarsfullt. Det tvingade Radio Nord att
kommunicera med Stockholm via sina egna sandningar. Manga av
Radio Nords program producerades i en studio i huvudstaden for att
sedan flygas ut till baten och slappas ned i vattentata behallare som
plockades upp av beséttningen.

Det blev nadastéten. Sommaren 1962 var alltsammans over.
Sandningarna upphdérde.

Radio Nord var forvisso forst med att formedla viktiga nyheter
till en svensk publik, daribland Grisbuktsinvasionen pa Kuba och Dag
Hammarskjolds dod i en flygkrasch i Afrika, men nagon stor och av-
sléjande journalistik rorde det sig inte om. Programmen var, sarskilt i
borjan, tamligen amatérméassiga.
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Pa underhallningsomradet fick Radio Nord desto storre betydelse.
Popularmusiken var satt pa undantag i Sveriges Radio och for att
mota konkurrensen fran Radio Nord anslog regeringen medel for att
det trangda monopolforetaget skulle kunna starta Melodiradion i maj
1961. En overlycklig Jack Kotschack sag det som “var storsta triumf”.
En hel del yngre och uttrakade radiolyssnare var nog benigna att
tacksamt halla med honom om det.

Vid samma tid — och som en konsekvens av kampanjen mot Radio
Nord — inleddes ett liknande radiodrama i Oresund. Nils-Eric Svens-
son hade redan 1958 startat sédndningar fran fartyget Cheeta under
beteckningen Skanes Radio Mercur. Svensson salde stationen till Britt
Wadner, som dopte om den till Radio Syd. Fram till 1966, d& Wadner
maste ge upp, siande Radio Syd musik, underhallning och reklam till
sodra Sverige fran internationellt vatten.

Precis som Radio Nord drabbades Radio Syd av ett helt batteri
med statliga motatgarder. Dar ingick bland annat béter for foretag som
annonserade i Radio Syd och s& smaningom ett regelratt férbud mot
svenska medborgare att 4ga den sortens radiostationer. Britt Wadner
domdes och avtjanade sitt straff, en manad, pa Hinsebergs kvinno-
fangelse.

Nasta allvarliga utmaning mot det svenska etermediemonopolet
var parabolantennernas intag pa 1980-talet. Plotsligt blev det mojligt
for svaltfodda tv-tittare att véalja och vraka bland mangder av program
och kanaler fran andra lander. En del politiker blev skrickslagna,
bland dem den socialdemokratiska riksdagsledamoten Maj Britt
Theorin, som sidkrade en plats 1 svensk mediehistoria genom att
krava forbud mot innehav av privata paraboler. Men vid det laget hade
vinden vént och de repressiva planerna omsattes aldrig i praktiken.

Slutligen foll monopolet, sérjt och saknat av fa.

Inga lysande meriter

Mot bakgrund av senare ars mediepolitiska debatt kdnns det angeléaget
att inventera det forflutna: staten och politikerna har, som framgatt,
inga lysande meriter nar det giller att virna den massmediala mang-
falden. Och just mangfald ar det centrala begreppet numera. Ingen
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aberopar langre relationerna med fraimmande makt eller betydelsen
av att skydda monopol. I stallet framfors krav pa politiska beslut och
statliga ingripanden for att radda den mangfald av skilda perspektiv
och asikter som anses allvarligt hotad av samvetslosa mediekapitalis-
ter som anfors av den expanderande Bonnierkoncernen.

Sparen borde vara avskriackande: nar mangfalden verkligen har
varit hotad, sa har det alltid varit staten, inte privata intressen, som
har utgjort problemet.

De senaste femton, tjugo aren har det av och till rasat upprérda
meningsutbyten om maktkoncentrationen 1 mediebranschen. Dessa
debatter tenderar att ta fart i samband med storre medieaffiarer. Gang
pa gang har det framforts krav pa lagstiftning, vad som ibland kallas
lex Bonnier. Det ar alltsa staten som skall garantera en mangfald som
den, 1 tidigare kritiska situationer, har motarbetat.

De vérsta excesserna och évertrampen fran forr lyser dessbéttre
med sin franvaro, men svunna tiders politiska och juridiska uppfin-
ningsrikedom, eller kanske klafingrighet, lever kvar som ett slags
mediepolitisk fantomsméarta. Den manifesterade sig till exempel 1
Massmediekoncentrationskommitténs betdnkande fran 1999.

Utredningen, tillsatt i ett klimat som hettats upp av kulturminis-
ter Marita Ulvskogs utfall mot Bonniers, foreslog begrinsad etable-
ringsfrihet pd medieomradet. Dessutom skulle en vanlig lag, konkur-
renslagen, kunna bryta igenom TF, en av Sveriges fyra grundlagar.
Mot det sistndmnda, en konstitutionellt tveksam innovation, reserve-
rade sig tre av kommittéledaméterna. Till detta skall 1aggas att public
service, som ytterst 4r beroende av statens véalvilja, undantogs fran
kommitténs forslag.

Betankandet rann ut i sanden, och det &r gott sa, men det visade
tydligt att en gammal tankefigur, staten som mediernas 6verdomare,
fortfarande lever sitt eget liv. En bade draplig och symptomatisk detalj
var att en av politikerna bland ledamdéterna hade gjort sig kdnd for 1
stort sett ett enda utspel: att Fritiof Nilsson Piratens klassiska roman
Bombi Bitt och jag fran 1932 borde férbjudas i skolorna, eftersom den
ar uttryck for “fascism”. Med sddana viktare behover méangfalden
inga fiender.
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Men, invander kanske nagon, det statliga presstodet har ju sedan 1970
hallit liv i tidningar som annars inte hade klarat sig. Ar inte detta ett
utméirkt exempel pa statliga insatser 1 mangfaldens tjanst?

Det stammer bara i viss utstrackning. Stodet har ocksa bidragit
till att cementera och konservera gamla strukturer och ineffektiva 16s-
ningar. Betraktat 1 ett mer langsiktigt perspektiv kan stodet ha stjalpt
mer an det har hjalpt. Fast framfor allt: presstodet ar en vackert-vader-
konstruktion.

Statliga subventioner och garantier till fria medier kan vara ofar-
liga 1 lugna och trygga tider, men ju mer beroende mottagarna blir av
statligt bistand, desto mer utsatta ar de nar molnen hopar sig.

For att sluta dar denna resa borjade:

Vad hade hant med Torgny Segerstedts GHT om K G Westman
hade suttit pa pengarna?

Huvudprincipen bakom en demokratiskt sund mediepolitik a4r och
forblir:

Hall staten kort.

De te fabula narratur.

Kall- och litteraturforteckning:

Riksdagens protokoll vid lagtima riksmétet &r 1942.
Férsta kammaren.
Forsta bandet. Nr 1-14.

Den svenska pressens historia. Ill.

Det moderna Sveriges spegel (1897-1945).

Red. Gunilla Lundstrém, Per Rydén och Eisabeth Sandlund (Ekerlids Forlag).
Stick ivdag, Jack!

Historien om Radio Nord, en dlskad och o6nskad station och om ett annat
Sverige av Jan Kotschack (Premium Publishing).
http://radiohistoria.jvnf.org/syd.htm.

Pressens Tidning.
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public service ar mojlig

Av Gustav Fridolin

Gustav Fridolin, riksdagsledamot for Miljopartiet och ledamot
i EU-némnden. Utbildad folkhégskolelidrare i historia. Arbetade mellan
2006 och 2009 pa TV4:s samhdllsredaktion, bland annat pa Kalla fakta.
Nidsta dr publicerar han tillsammans med Daniel Hemberg en ldrobok for

gymnasiet i nya dmnet medier, samhdlle och kommunikation.
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“Jag vill inte tillhéra en klubb som skulle acceptera mig som medlem”,
skrev Groucho Marx nar han fatt en inbjudan att bli del av ett exklusivt
sallskap av det slag som nu ocksa slagit rot i Stockholms klubbmiljo.
Ett marxistiskt forhallningssatt till livet, av det grouchska slaget,
vilket ju ar att foredra framfor det som vanligen menas, torde da vara
att soka sig till de séllskap dar man inte ar riktigt vilkommen.

Nar jag den 2 oktober 2006, samma dag som mitt fortroende-
uppdrag som riksdagsledamot gick ut, stegade in 1 TV4-huset for att
bérja arbeta som reporter pa Kalla fakta-redaktionen var jag alltsa pa
alldeles ratt plats 1 livet. Under dagen fick jag se min nyblivne chef bli
utskilld av en erfaren reporter for sitt beslut att anstélla mig. I den
alldeles nya mejlboxen dok snart ner ett e-brev dar fackklubben sokte
undertecknare av ett upprop om att be féretaget frysa anstiallningen
av undertecknad. Vid kaffeautomaten var det stundom lite ensamt.

Det var en alldeles rimlig reaktion. Att en av Sveriges hogprofi-
lerade granskningsredaktioner valde att anstélla en person som fram
tills alldeles nyss tillhort just den miljo som ska utsta allra hardast
granskning var ett kontroversiellt beslut. Den publicistiska nerven
skulle vara helt ur slag bland TV4:s medarbetare om man inte hade
reagerat pa ett sddant beslut — &ven om just unisoniteten 1 de mer
hogljudda reaktionerna pekar mot tva av svensk samhallsjournalis-
tiks stora problem: svarigheten att acceptera mer &n en standpunkt at
gangen, och svarigheten att se att det finns fler sfarer 4n den relativt
offentliga politiska som bor utsattas for granskning.

Snart fick jag flera goda vanner bland kollegorna pa fyran. Ska
sanningen fram vilkomnades jag redan forsta dagen av nagra av
kanalens och den egna redaktionens mest garvade journalister, som
forvanades av, men uppskattade, den ovantade varvningen. Det in-
ledande elddopet tillat mig dock att fran en alldeles sarskilt utkiks-
plats — den lite vid sidan av — iaktta min nya arbetsplats, sjalvbilden
hos dess medarbetare och kulturen 1 viggarna.

Det blev en skola 1 hur journalistik fungerar, hur journalister ser
pa sig sjalva och mahinda ocksa 1 vilka blinda flackar som finns 1 jour-
nalisters synfélt, och det var valdigt larorikt. Jamte de rent journa-
listiska tendenserna, fanns dér ocksa sadant som har att géra med
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just TV4 som institution och féretag. En sadan del av sjalvbilden som
kom att forvana mig sarskilt var den om den nyskapande, alternativa
uppstickaren. Bland flera av TV4:s medarbetare, upptackte jag snart,
levde en idé kvar om T'V4 som en annan sorts tv-kanal: en monopolbry-
tare, en underdog, en publicistisk nodvandighet 1 det svenska medie-
landskapet.

Utdaterad sjalvbild

Som alltid ar det svart att satta fingret pa vad det ar som utgor en
sjalvbild, men den uppfattning jag forsoker peka pa tog sig uttryck i
kommentarer, blev tydlig nar man utviarderade den egna insatsen och
syntes ofta i ledningens uppmaningar och uppmuntran till medarbe-
tarna. Det handlade néstan uteslutande om uttryck fran medarbetare
som varit pa TV4 sedan starten. Det kom som bistick nar man forkla-
rade varfor TV4 hade varit fore konkurrenterna med en nyhet eller
hade fatt flest tittare en kvéll. Det blev sarskilt tydligt nar man for-
svarade sig mot kritik utifran. Men det kunde ocksa synas nér nagon
beklagade en utveckling som kontrasterade mot det man uppfattade
vara TV4:s ursprungliga sjal och publicistiska uppdrag — att bryta
SVT:s nyhetsmonopol genom en annan nyhetsvardering och ett ut-
tryckssatt som lag narmare tittarna.

Bilden ar inte pa nagot satt marklig, ur ett historiskt perspektiv.
TV4:s roll for att bade forandra det faktiska medielandskapet och inne-
hallet i televisionen kan inte underskattas. Fran Nyhetsmorgon till de
rappa politiska debatterna har TV4 bidragit med en annan sorts sam-
hallsjournalistik 6ver etern — som senare har blivit legio ocksa 1 "stats-
televisionen”. Pa vissa satt har dessutom bilden fortfarande fog for sig
pa redaktionsgolvet. Man tillverkar tv pa ett annat satt &n den stora,
statliga konkurrenten. Man &r farre personer och arbetar hart for att
bryta oprévad mark nar det galler nya plattformar. Manga ar beredda
att géra enormt mycket for att kanalen ska vara nyhetsledande. Det ar
jusaklart bekvamare att se detta som ett utslag av underground-menta-
litet och uppstickaranda &n resultatet av slimmade ekonomiska kalky-
ler, Agarkrav om vinstmarginaler och ett ofta hdnsynslost utnyttjande
av journalistikens proletariat: de aldrig inlasade ofrivilliga frilansarna.
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Men for en som inte tidigare statt pa redaktionsgolvet och funde-
rat 6ver relationen mellan TV4 och SVT och som inte var ett med
historien sa var bilden ovan. Fér mig ar det nistan lika svart att min-
nas svensk tv fore TV4 som att dra mig till minnes television utan farg.

Det ar ju en egenskap som jag delar med en mycket stor del av tv-
tittarna 1 dag. For att infor den hér texten inte fangas av mina egna
uppfattningar och asikter lat jag mina elever pa folkhégskolan dar jag
numera jobbar skriva ner vad de forst tdnker pa nar de hor "TV4”,
och svaren kom réatt val att 6verensstimma med den bild jag beskrivit
av TV4 som en kanal bland andra som maste hévda sin egenart. Sex
elever namnde nagot av TV4:s program. Tonvikten bland dem var, inte
ovantat men viktigt att ta till sig, at den samhallsjournalistiska verk-
samheten — alltsa dar TV4 skiljer sig fran 6vriga reklamkanaler, tre
skrev Nyheterna, en skrev Nyhetsmorgon och en skrev Kalla fakta.
Tva ndmnde TV4:s nygamla leksatsning Fangarna pa fortet, som hade
nypremiér lagom till kanalens 20-arsjubileum. Néastan lika manga
elever, fyra stycken, associerade TV4 direkt med reklam — en med till-
lagget “odndlig” och en med tillagget "1ang”. Tva hade direkt negativa
associationer ("propaganda” och ”"skit-tv”), en hade en positiv associ-
ation (”Dar vill jag jobba!”) och évriga svarade mer neutralt ("tv”,
“Bonnier” och "r6d”, syftandes pa varumarkets farg).

I ungas, och ménga andras, medvetande dger TV4 i dag ingen
sjalvklar status som ett alternativ till det etablerade, inte heller som
mer folkligt 4n statstelevisionen eller mer engagerat dn det gra huset
pa Oxenstiernsgatan. Vill man uppfattas som ett nyskapande alterna-
tiv 4r det nadgot man maste erévra med varje sdndning. Och da med
en standig black om foten i1 den konkurrensen: de tjatiga och utékade
reklamavbrotten som SVT slipper. Ofta lyckas man, fran inképen av
serier och sport till nyhetsvirderingen och bildspraket har TV4 med-
arbetare som vill astadkomma en kanal som lever upp till hogt satta
malséttningar. Men pa gamla meriter kan man inte leva.

Att leva upp till sjalvbilden

Riskerna med att ha en sjalvbild som inte stimmer 6verens med den
bild som méanniskor utanfoér redaktionsmiljon har 4r uppenbar. Med en
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alltfor positiv sjalvbild riskerar man gora avkall pa sin egenart i tron
att man 4nda har ménniskor med sig. Nar TV4 argumenterar att man
som koncern behallit sin tittarandel s riskerar det bli ett svepskal for
att inte fundera 6ver varfor huvudkanalen tappar 1 tittning samtidigt
som det 4r dar man sinder manga av de program som har ett verkligt
journalistiskt varde.

En sadan har text ar ju inte till for att stryka medhars och man
kan darfor peka pa nagra tillfallen under de senaste aren da TV4 fat-
tat beslut som star i uppenbar kontrast till de virden man utifran ett
demokratiskt och publicistiskt perspektiv vill varna. Nar man beslu-
tade sig for att borja sanda politisk reklam 6ppnade man upp for en
kommersialisering av det demokratiska samtalet. Det ar svart att bli
betraktade som en del av public service — om &n en kommersiell sadan
—om man samtidigt later utrymme for politiska budskap kosta pengar.
Pa kanalens ansikte utat, pa den viktigaste, nya plattformen internet,
later man ocksa den publicistiska verksamheten sta i skymundan. Nar
jag infér den har texten surfade in pa tv4.se mottes jag av ett lofte
om att det blir en nakenchock 1 nya Bygglov, en rubrik om en pinsam
hemlighet som Pernilla Wahlgren lar ha avslgjat for sina lagkamrater
1 Fangarna pa fortet, budskap om hur man ater ratt for att fa fastare
hud, reklam for Idol, kdndismingel, utsagor fran juryn i Dansfeber,
reklam for egna sajter, en leende Ernst Kirchsteiger, matprogram och
mycket mer. Men inte en rad om det riksdagsval som skulle 4ga rum
20 dagar senare. Prioriteringen pa webbplatsen korresponderar val
med det faktum att Bonnierkoncernen sorterar TV4-Gruppen 1 sitt
affarsomrade Bonnier Entertainment. Men den korresponderar daligt
med den ansvarskénsla som kanalens journalistiska medarbetare bar
pa och viljan att vara nyhetsledande och ge en annan bild av samhallet
an den man serveras 1 de alltjamt aldre tv-kanalerna.

Det ar synd. For en publicistisk utpost behovs 1 eterhavet av kom-
mersiella kanaler. Det behovs, mer 4n nagonsin, nagon som kan visa
alternativ, ge motbilder och férdjupa insikten i de komplexa samman-
hang vi har runt omkring oss. Det ar sjalvklart inget fel pa lattsmalt
underhallning, men om TV4 ser som sin framtid att bli ytterligare en
av formedlarna av sddana program sviker man det viktiga uppdrag
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som man en gang tog pa sig nar man utmanade monopolet, ger sina ti-
diga kritiker ratt och — vilket borde bekymra ekonomerna som raknar
reklampengarna — Ar snart en tv-kanal med samma laga foértroende
som kollegorna pa kanalerna med en siffra hogre eller lagre i varu-
market.
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Att séaga att staten genom regering och riksdag visar intresse for tele-
visionen ar ett understatement. Omradet ar féremal for en omfattande
reglering och stindigt aterkommande utredningar. Nyligen har en ny
radio- och tv-lag antagits. Den &r allt annat an lattillgdnglig. Det ar
knappast juristernas fel. De har gjort ett grundligt arbete. Att regle-
ringen ser ut som den gor beror pa att man fran statens sida anser att
det finns ett mycket langtgaende behov av att kontrollera televisionen
(och radion). Om ett sddant kontrollbehov verkligen féreligger, och vari
det i sa fall bestar, dr dock inte sa latt att bedéma, just beroende pa att
det ar sa svart att bena ut vilka principer som egentligen ar barande
1 denna kokkenmdodding av detaljregler. En hypotes vérd att prova ar
om regleringen mest ar betingad av vad man 1 rattsliga sammanhang
brukar kalla “historiska skal”. Med det menar man skal som en gang
forelag, men som darefter helt eller delvis forlorat i barkraft. Sa lat oss
titta pa en del av reglerna och pa den historiska bakgrunden.

Nagra regler i radio- och tv-lagen

Den nya radio- och tv-lagen ar tankt att galla allt tv-utbud i Sverige
(flera "svenska” tv-kanaler nas dock inte av lagen, eftersom de sdnder
fran utlandet, det géller till exempel TV3, TV6 och Kanal 5). Bland
lagens regler finns exempelvis detta:

1. Krav pa tillstind (undantag for tradsandningar). Tillstand ges
antingen av regeringen eller av en sarskild myndighet. I tillstan-
det far féreskrivas villkor, som kan gélla sindningarnas innehall.
Inom samma myndighet som har ratt att meddela tillstand 6ver-
vakas att tillstandsvillkoren efterlevs. Brott mot tillsynsvillkoren
kan leda till straff och till att tillstandet dras in.

Till de villkor som kan stéllas upp hor skyldighet att

utova sandningsritten opartiskt och sakligt

respektera den enskildes ratt till privatliv

sanda genmalen

ta hansyn till televisionens sarskilda genomslagskraft

e a0 TP

sdnda meddelanden som &ar av vikt for allmédnheten, om en myn-
dighet begér det.
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3. Alla som séinder television ska se till att programverksamheten
som helhet priaglas av det demokratiska statsskickets grundidéer
och principen om alla manniskors lika varde och den enskilda
ménniskans frihet och vardighet.

4. Uppgifter som férekommit i ett tv-program ska beriktigas nir det
ar befogat.

Dessa regler — jag nojer mig med detta sndva urval ur den langt mer
omfattande totala méngden foreskrifter av olika slag — framstar som
ratt naturliga, om an kanske lite svartillampade. De resonemang som
de olika utredningarna fort nar forslagen lagts fram och de kommen-
tarer som 1 6vrigt gjorts i lagens forarbeten kring detta ar rimliga och
sansade. Nagon debatt har de inte foranlett; ingen har beskyllt reger-
ing och riksdag for 6vergrepp pa yttrandefriheten. Det ar forst nér
man stéller regleringen av televisionen mot de principer som géller for
journalistiken i 6vrigt, i de andra medierna, som fragan uppstar: hur
kan det vara sa olika?

I yttrandefrihetens ljus

Vara idéer om tryck- och yttrandefrihet uppstod pa 1700-talet. De for-
mulerades forsta gangen i lagtext 1766, men trampades ned under den
gustavianska tiden. Grunden till de yttrandefrihetsgrundlagar vi har
1 dag lades efter 1809 ars revolution. Kort darefter infordes det néast
efter censuren mest forhatliga kontrollsystem 6ver pressen som funnits
1 Sverige, namligen den sa kallade indragningsmakten. Den bestod av
ett krav pa tillstand for att ge ut tidningar. Efterlevnaden av tillstan-
det 6vervakades av myndigheter som inte var domstolar. Tillstandet
kunde dras in, darav bendmningen. Indragningsmakten avskaffades
slutligt 1844, symboliskt nog samma ar som dess framste supporter,
kung Karl XIV Johan, gick ur tiden.

Aven om det finns vildigt mycket som skiljer Karl XIV Johans
kontroll 6ver pressen fran dagens i demokratiska former ordnade reg-
lering av televisionen, kan man inte komma ifran att det — principiellt
sett — ar fraga om en indragningsmakt i bagge fallen, grundad pa en
forestallning om att yttrandefriheten utévas pa myndigheters villkor.
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Ser man sedan till de sdrskilda regler som dagens tv-lag uppstil-
ler eller medger ar flera av dem ofdrenliga med de principer 1766 ars
tryckfrihetsférordning byggde pa och otankbara i en nutida reglering
for andra medier dn de audiovisuella. Ingen skulle komma pa tan-
ken att foreskriva att alla tidningar maste priaglas av det demokra-
tiska statsskickets grundidéer, dels for att de faktiskt inte behover
gora det, dels for att det skulle ge utrymme for ett oacceptabelt god-
tycke vid gransdragningen. Och det skulle viacka forvaning om nagon
havdade att vissa tidningar i lag borde alaggas att visa aterhallsam-
het pa grund av sin genomslagskraft. Kraven pa saklighet och opartisk-
het star 1 strid med tryckfrihetens grundidé, som snarare utgar fran
att samhallsnyttan uppstar nir meningsyttringar — dven 1 tillspetsad
form — bryts mot varandra, &n néar bara de sakligt modererade far tala.

Radio- och tv-lagstiftningen har tagit ett litet steg mot den all-
manna yttrandefrihetslagstiftningen genom att skilja mellan opartisk-
het och saklighet. Kravet pa opartiskhet kan bara goras géallande mot
public service-medier, medan saklighet kan kravas av alla tv-foretag.
Distinktionen ar inte sjdlvklar. Bristande saklighet uppfattas gérna
som partisk och den partiske rdjer sig genom att brista i saklighet.
Det &ar ingen tillfallighet att de bégge kraven ofta forekommer tillsam-
mans (till exempel i grundlagens bestimmelse om att myndigheter i
sin verksamhet ska iaktta saklighet och opartiskhet, regeringsformen
1 kap. 9 §). Fran yttrandefrihetssynpunkt ar bestimmelser om sak-
lighet 1 princip lika bekymmersamma som krav pa opartiskhet. Tryck-
frihetsforordningen har aldrig stadgat nagot sadant. Pressens etiska
regler innehaller visserligen en passus om att nyheter ska vara kor-
rekta. Men det finns inte nagon majlighet for PO och opinionsndmnden
att granska om tidningar publicerat sadant som i storsta allménhet
ar felaktigt eller vilseledande. Det gor daremot Granskningsnidmnden,
som till exempel har att ta stéllning till anméilningar om att nyhets-
inslag 1 TV4 haft ett osakligt innehall, oavsett om nagon enskild lidit
skada av den férmenta oriktigheten eller inte.

Alltsa: varfor anses inte den yttrandefrihet som ar sa sjalvklar
1 tidningar, bocker, pad webbplatser och sa vidare, lika sjalvklar i tele-

visionen?
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Historien

Ar 1905, langt innan radiomediet etablerats sa som vi i dag kdnner
det, infordes ett krav pa tillstand for tradlos telegrafi och telefoni, som
var de tekniker varur mediet utvecklades. Bakgrunden var erfaren-
heterna fran telefonins barndom, dar franvaron av centralstyrning lett
till praktiska problem, och fran Amerika, dar den fria etableringen
av radiosdndare resulterat 1 virrvarr och kakafoni. Genom tillstands-
kravet kanaliserades alla initiativ till det allmidnna, som darigenom
fick inflytande 6ver utvecklingen.

Enskilda intressenter och konsortier av olika slag sokte tillstand
att sinda radio. Ans6kningarna samlades pa hog. Under tiden utveck-
lades "the wireless” i Storbritannien, férst genom ett privat konsortium,
British Broadcasting Company. Men kontroverser uppkom dels kring
vem som skulle driva radiostationerna — den tekniska infrastruktu-
ren — dels genom att pressen sag sin stdllning som nyhetsférmedlare,
liksom sin annonsférsorjning, hotad. Staten kopte darfor ut konsortiet,
forbjod reklam och justerade firman till British Broadcasting Corpora-
tion, BBC.

Den svenska modellen blev likartad. Staten grep kontrollen. Tele-
grafstyrelsen — sedermera Televerket — tog hand om tekniken medan
ett privat bolag — AB Radiotjanst — blev “content provider”, for att an-
vanda ett 1angt senare myntat uttryck. Det passar for 6vrigt ratt bra,
med tanke pa att skélet till att staten inte direkt ville engagera sig i
programverksamheten var att radio sags som underhallning, och dér-
med inget for staten sjalv att syssla med.

AB Radiotjanst, som startades 1925, kan beskrivas som en av sta-
ten styrd intressekorporation samlad under en privat foretagsmantel.
Radioindustrin dgde en tredjedel och dagspressen resten. I styrelsen
satt dessutom representanter for staten, som ju ocksa forfogade 6ver
tillstandsvillkoren. Radiotjanst gick segrande ur den likartade drag-
kamp som ett trettiotal ar senare fordes kring televisionen. Grund-
strukturen bibeholls, men firman andrades till Sveriges Radio AB och
folkrérelserna blev jamte dagspressen stérsta dgarkorporation i det
formellt privata, men av staten kontrollerade, bolaget. I praktiken
radde statligt monopol pa savél teknik som programverksamhet. Det
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var inte ifragasatt. Den politiska diskussionen under de decennier som
foljde gallde mestadels reklamens vara eller inte vara — fragan om
Sverige skulle ha reklam-tv, som det med avstandstagande kallades,
debatterades med en hetta som i dag nog &ar svar att forestélla sig for
den som inte var med.

Det finns ett drag som aterkommer i mediernas historia, fran
telegrafen och framat. Det géller teknikutvecklingens betydelse. Jan
Stenbeck brukade — med nagot slags sten, sax och pase-metaforik, som
han nog hade fatt fran USA — siga att politik slar pengar, men teknik
slar politik. Inneborden ar att den politiska makten kan tygla kapita-
let, men méaste underordna sig den tekniska utvecklingen. Det stdm-
mer val pa utvecklingen fran telegrafi till television, och illustreras
1 Jan Stenbecks egna insatser pa medieomradet. Den harda legering
som efterkrigstidens svenska samférstandspolitik pa radio- och tv-
omradet utgjorde klarade sig val mot de kommersiella krafter som till
exempel drev fragan om reklam-tv. Men nar satelliterna bérjade dyka
upp 1 skyn krackelerade den. Vandpunkten var nar Stenbeckdgda TV3
ordnade sa att dess sédndningar kunde tas emot direkt av hushallen via
jamforelsevis sméa paraboler, en mojlighet som lagstiftaren inte rak-
nat med. Efter nagra fafanga uppkast om att férbjuda parabolanten-
ner, forsok att reglera “kabel-tv”, med mera, gav politikerna upp sitt
motstand. I stéllet lierade de sig med marknadens intressenter for att
radda det som gick att radda av statligt inflytande.

Pa slutet gick det fort. Kulmen naddes under nagra dramatiska
veckor kring 1991 ars riksdagsval. En parlamentarisk berednings-
grupp hade synat de intressenter som anmaélt sig for att, vid sidan av
SVT, fa sanda reklamfinansierad tv via marknétet. Striden stod mel-
lan det inte sarskilt etablissemangsfahiga TV3 och TV4, en lightver-
sion av SVT, med en korporativt val anpassad dgarmix. Férvaningen
var ratt stor nir gruppen nagra dagar fore valet foreslog att konces-
sionen borde ga till Stenbeckssfarens forslag. Om det blev verklighet
skulle det sannolikt innebéara slutet for TV4, som sedan nagot ar sande
over satellit, men vars affarsidé stod och foll med att komma in 1 mark-
nitet som den svenska reklam-tv-kanalen. Det blev inget beslut fére
valet. Darefter manades intressenterna att jamka sig samman. Enligt
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tidigare monster gick de ithop. Koncessionen hamnade hos TV4:s bolag
men Jan Stenbeck fick kopa in sig, pa mycket goda villkor. Alla fick
vara med.

Nu, snart tjugo ar senare, ar mycket av detta 6verspelat. Da kun-
de det dnnu héavdas att det inte fanns frekvensutrymme for mer &n en
marksiand kanal vid sidan av SVT. I dag 4r etern digitaliserad, vilket
innebar att trangsel inte langre ar det regleringsargument det en gang
var. Dessutom kan det vi uppfattar som television distribueras pa flera
andra satt an via radiosignaler. Att sinda med tillstand av staten ar
langtifran den enda mgjligheten for den som vill visa tv-program.

Statens roll

De “historiska skilen” bakom den situation som annu rader, det vill
sdga att televisionen till skillnad fran pressen ar statskontrollerad,
kan 1 ljuset av den utveckling som nu skissartat har beskrivits sdgas
vara av tamligen praktiskt slag. Man har pa goda grunder fruktat att
en fri etablering skulle leda till om inte kaos sa 1 vart fall oordning i
etern, nagot ingen skulle ha varit betjant av. Staten har ocksa fatt el-
ler tagit pa sig en samordnande roll, 1 syfte att forma de intressen och
grupperingar som funnits pa denna marknad att samverka konstruk-
tivt och inte blockera varandra. Det har d&a handlat om det som politik
ska handla om, namligen att viaga olika intressen mot varandra och
soka losningar som ar till nytta for samhallet 1 stort.

Aven om det inte framgar direkt ar det ocksa tydligt att statens
roll 1 flera skeden av denna utveckling varit avgorande for att nya
medieformer 6verhuvudtaget skulle utvecklas pa nagot konstruktivt
satt. Tv-mediet har, skulle man kunna séaga, vuxit fram som ett joint
venture mellan stat och marknad; ingendera hade klarat det pa egen
hand, atminstone inte inledningsvis. Om man med analys och argu-
ment av detta slag accepterar att staten haft en viktig roll att spela
maste man ocksa acceptera att yttrandefrihet av det slag som géller
for pressen inte kunnat galla for televisionen. Dar staten engagerar sig
maste, enkelt uttryckt, likhet infor lagen samt saklighet och opartisk-
het rada. Televisionen hamnar genom statens ataganden bland det all-
ménnas verksamheter och maste darmed tjana allménnyttiga anda-
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mal eller &tminstone inte komma i strid med sddana. En bestimmelse
om att medieformen ska priglas av det demokratiska statsskickets
grundidéer etcetera, ar i det ljuset okontroversiell.

Sa ser det ut, sa lange tv-sdndningar till allméanheten férutsatter
statens medverkan. Det kan den ségas ha gjort fram till det att satel-
litsindningar direkt till hushéallen blev verklighet. Men dérefter — vad
motiverar d& statens roll och den rattsliga kontrollen 6ver televisionen?

Med reservation for att jag bara ar jurist har jag svart att se att
det skulle finnas nagra tekniska hinder mot en fri etableringsratt for
den som vill séinda television. De ordningsproblem som kan ténkas
uppsta ter sig inte svarare an att de 1 princip borde ga att 16sa med ett
anmailningsforfarande, dar den som vill sinda anméler sitt intresse
och darefter tilldelas ett sdndningsutrymme. Nagon tillstAndsprov-
ning i sak skulle inte beh6vas, 4n mindre nagra villkor om innehal-
let. Tryck- och yttrandefrihetslagstiftningen tillsammans med annan
generell reglering vore tillracklig, pa samma satt har som for andra
medier. Statens roll som tillstandsgivare och branschutvecklingsstod
tycks med andra ord inte ldngre kunna aberopas som grund for att
sérreglera televisionen yttrandefrihetsrattsligt.

Daremot kan det hévdas att medieutvecklingen — och da syf-
tar jag inte pa teknik utan pa de delvis skilda samhéllsroller olika
medieformer kommit att spela — fort till en situation déar tv-mediet har
en nagot annan uppgift 4n andra medier och att detta ar ett argument
for sarskilda regler av det slag vi har.

Att sarregleringen for televisionen uppratthalls trots att den his-
toriska grunden ar borta beror darfor, tror jag, pa att tv-mediet har
utvecklats som ett statligt atagande och att det darvid kommit att fylla
funktioner som méanga bedémer som svarmistliga i ett demokratiskt
samhaille. Regleringarnas syfte ar att sl vakt om dessa funktioner. I
praktiken sker det genom statlig styrning till skydd och stod for public
service-bolagens verksamhet.

En mer 6ppen redovisning av och diskussion om varfor lagstift-
ningen dnnu sirbehandlar televisionen (och radion) vore i alla han-
delser vilkommen. For egen del tycker jag att det finns goda skal for
staten att ta ansvar for att den typ av public service-funktioner som
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utvecklats fran AB Radiotjanst och framat bevaras. En saddan roll for
staten kan visserligen synas komma 1 konflikt med traditionella prin-
ciper om yttrandefrihet, sdrskilt etableringsfriheten. Men ser man till
dndamalet med var langtgaende yttrandefrihetslagstiftning gar det
ganska bra ihop.

Anda sedan 1766 har tryckfrihetens foresprakare i Sverige haft
tryckfrihetens samhéllsnytta som sitt frimsta argument. I forening
med offentlighetsprincipen (som ocksa fanns med fran bérjan) skulle
den utgéra sjalva grunden for medborgarnas aktiva framjande av sam-
hallets utveckling. Det senare myntade taleséttet om medierna som en
“tredje statsmakt” passar som hand i handske som bendmning pa den
funktion man ténkte sig att tryckfriheten skulle fullgéra. Argument
av detta slag har férblivit de dominerande i alla lagstiftningsinsatser
pa tryck- och yttrandefrihetens omrade sedan dess. Att understodja
public service-foretag som verkar pa delar av medieomradet ar val for-
enligt med dessa idéer. Politiskt kan man argumentera for att en med-
iemarknad som av ett eller annat skél inte levererar det man férvantar
sig av en “tredje statsmakt” behover understodjas av insatser fran det
allménna, for att frimja de &ndamal yttrandefriheten ska tillgodose.
Gentemot den som anser att yttrandefrihetens principer likval kranks
genom statens inblandning kan det invindas att sa lange pressen och
stora delar av mediesystemet i 6vrigt lamnas orért har regleringen av
public service inte nagra negativa konsekvenser for yttrandefriheten.
Tvartom, kan man argumentera, far vi den basta fran tva varldar, nar

public service och fria medier verkar sida vid sida.

Slutsatser

En konsekvens av att skéilen for statens kontroll inte klargors ar att
reglerna inte tydligare skiljer mellan public service och annan televi-
sion. Efter det att SVT:s monopol pa marksandningar bréts och maj-
ligheterna for fler att sédnda television Gppnats finns det inte langre
nagot skl for att siarbehandla hela detta massmedium. Gransen gar
inte lingre mellan radio och television & ena sidan och press med mera
4 andra sidan. Den gar mellan public service och 6vriga massmedier.

Television finns pa bagge sidor om griansen.
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Den fraga jag fick att besvara fran denna boks redaktér — och som
jag hittills undanhallit lasaren — géallde hur framtidens medieetiska
granskningssystem ska se ut. Fortsatt sjalvreglering for pressen jamte
statlig namndgranskning 6ver televisionen? Eller en gemensam medie-
namnd? Eller kanske inte nagra “etiska” organ 6ver huvud taget, utan
“bara” TF och YGL?

Svaret dr beroende av de omstiandigheter som jag dgnat huvud-
delen av detta bokkapitel at att beskriva.

Pa en mediemarknad dar journalistik kan bedrivas i mangder
av former, som dessutom blandas sa att de ar svara att sarskilja, kan
det tyckas naturligt att allt granskas och bedoms pa ett enhetligt satt
av samma instans, oavsett var det forekommer. Sa férhaller det sig
ocksa med de granser yttrandefrihetsgrundlagarna drar upp. Det ar
samma domstolsgranskning med jury oavsett om ett mal avser ett tv-
program eller en tidning. Att samla den medieetiska granskningen
under en medieombudsman och en mediendmnd kan fran den syn-
punkten tyckas naturligt.

I dag lyder svenska tv-siandningar under statliga Gransknings-
namnden for radio och tv. Formellt 4r dess granskning rattslig. Press-
sen driver de privata institutionerna PO och Pressens opinionsnamnd.
Granskningen déar ar inte juridisk. I vissa delar, sarskilt nar det géller
personjournalistik, &r de bedomningar som de respektive namnderna
gor dock snarlika. De bégge namnderna har ocksa en likartad samman-
sattning, under ordférandeskap av domare fran de hogsta domstolarna.

Mot den bakgrunden skulle det ligga nara till hands att bryta ut
en del av de i realiteten medieetiska fragor som Granskningsndmnden
for radio och tv 1 dag handlagger, och fora dem till ett fér all journa-
listik gemensamt sjalvsanerande organ. I radio- och tv-lagen har man
indirekt 6ppnat for sjalvsanerande verksamhet. Flera av yttrandefri-
hetsreglerna dar har som framgatt utformats som mdgjliga tillstands-
villkor i stallet for som direkt tvingande pabud. Tanken ar att man vid
tillstandsgivningen ska beakta om ett sindarféretag ar anslutet till en
gjalvsanerande verksamhet; om sa ar fallet kan det paverka villkorens
utformning. Lagstiftaren ar alltsa positiv till att tv-bolag ansluter sig
till granskningsorgan av typen Pressens opinionsndmnd.
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Men sa lange de rattsliga forutsattningarna for att bedriva tv-sand-
ningar pa ett sa grundlaggande sitt skiljer sig fran vad som géaller for
ovriga massmedier ir en sddan ordning knappast praktiskt tankbar.
Tv-foretagen skulle fortfarande lyda under Granskningsndmnden i 6v-
riga delar, och det skulle antagligen inte ga att dra en entydig grans
mellan Granskningsndmndens och den tilltdnkta mediendmndens
respektive mandat. Man bor ocksa fraga sig vad de olika aktérerna
har for intresse av en forandring.

For public service-medierna ar det ofrankomligt med en rattslig
reglering innefattande bestdmmelser av det slag som finns i dag. De
har sjalva goda skil att sla vakt om inskrinkningar 1 den egna fri-
heten. Regler om saklighet och opartiskhet tillsammans med en obero-
ende instans som tillampar dem ar nédvandiga for trovardigheten hos
medieforetag som understods av staten och finansieras av allménheten.
For pressens del kan det omvanda perspektivet anliggas. Om den ska
granskas tillsammans med medier som verkar under statlig kontroll
och mer begriansad yttrandefrihet finns det en risk for smitteffekter av
oonskat slag. Den fria pressen, som ju har oberoendet fran staten som
sin kanske viktigaste tillgang, har darfor anledning att halla avstand
till medieetiskt samarbete med public service-féretagen.

Slutsatsen ar alltsd att sa ldnge den rattsliga regleringen for
public service-foretagen och pressen skiljer sig at sa som den 4nnu gor
har man fran bagge hall skal att forhalla sig kallsinnig till gemen-
samma granskningsorgan.

Kvar star den del av mediemarknaden som av “historiska skal”
kommit att lyda under ett regelverk som utvecklats fér public service,
bland annat de inte licensfinansierade tv-féretagen. Utifran sett skulle
det te sig logiskt om dessa pa ett eller annat satt anslét sig till pressens
sjalvsanerande verksamhet, vilket kanske skulle kunna underlatta en
utveckling dar de dven brots loss fran andra delar av radio- och tv-
regleringen. Att detta skulle ligga i till exempel TV4:s intresse ar dock
inte sjalvklart. For ett kommersiellt tv-foretag kan statlig auktorisa-
tion och det juridiska slaktskapet med public service representera ett
storre viarde 4n en mer oinskrankt publicistisk frihet.
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Jag tittar allt mindre pa tv. Samtidigt ser jag lika mycket (eller lite)
tv-program som tidigare. Ekvationen verkar kanske inte ga ihop, men
forklaringen 4r att skiArmen pa vaggen ockuperas av barnen, och resul-
tatet blir att jag ser live-tv pa datorn, sandningar i Play-miljo i efter-
hand eller laddar ner programmen till min iPod. Det gor att jag kan se
tv-program nér jag sjalv vill och kan. Det funkar utmérkt.

Men dven om denna enorma teknikutveckling har lett till att jag
fortfarande kan se lika manga tv-program, dven om tv:n ar uppta-
gen, s inser jag att den i grunden foérandrar forutsattningarna for
tv 1 framtiden. Skillnaden mellan tv och dator blir allt mindre och tv-
tablans funktion blir mer som bockernas slappdatum, det vill séga,
fran och med da finns de tillgingliga, inte att de bara finns da.

Men 4n mer 4n min vardag paverkar denna teknikutveckling for-
utséattningen for fri och bra television 6ver huvud taget. Forst fanns
bara TV1. Sedan kom TV2 och for 20 ar sedan TV4. Det tyckte vi var
en revolution da. Men i och med digitaliseringen finns nu hundratals
kanaler for den som vill betala och lagger man till det som finns pa in-
ternet ar utbudet valdigt stort. Om man dessutom behérskar en hand-
full olika sprak, forutom svenska, ar utbudet i stort sett oandligt. Det
blir da uppenbart att det enbart ar pengar, tid och sprakkunskaper
som begrénsar oss fran en oandlig mangd tv-kanaler och program.

Men det &r ju inte bara kvantiteten som avgor hur stor tillgang
till fri television vi har. Fa av oss har vl missat att med ett tilltagande
antal kanaler 6kar ocksd mangden skrap, och det exponentiellt. Att
studera TV3:s tabla, i1 alla fall utanfér béista sdndningstid, eller 4n
varre zappa forbi kanalen, 4r samma sak som att snubbla in i ameri-
kanska kanalers papperskorgar eller mycket dammiga arkiv. Att kalla
det B-filmer och B-tv-serier d4r en mycket generés bedomning av vad
som sdnds. "Down-market’-trenden ar i det tv-segmentet plagsamt
tydlig. Nastan olidlig.

Ar da kvantitet och kvalitet omsesidigt uteslutande som trenden
verkar peka mot? Svaret blir — det beror pa — och framférallt — det
beror pa public service!

Nar TV4 kom for 20 ar sedan var det tidvis rejalt dalig tv. Trots
villkor pa lokalsdndningar, inga reklamavbrott och begriansad total-
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mangd reklam var det patagligt simre tv som TV4 visade upp 1 sin
barndom &n den SVT kunde presentera vid samma tidpunkt. Den
skadeglada public service-entusiasten kunde da latt hemfalla at
asikten att “sa dalig &r kommersiell tv”. Men snarare var det ett
bevis pa att det ar svart att géra bra tv och att det tar tid att lara sig.
Men TV4 larde sig! I dag ar det till exempel storre likhet mellan TV4:s
nyheter och SVT:s 4n mellan de kommersiella kanalerna TV4 och
TV3. Skillnaden ar inte det kommersiella, utan ambitionsnivan. Och
det riktméarket utgors av public service, i detta fall av SVT. Vill man
vara en kanal som 1 antalet tittare matchar SVT méaste man halla en
kvalitet, 1 alla fall pa nyheter, noje och drama, som &4r i samma héarad
som SVT:s. Det forsoker TV4. Och lyckas hyfsat med. Och forskare
menar att detta ar ett mycket tydligt samband 1 manga lander. En bra
public service haller ocksa uppe kvaliteten i de kommersiella kana-
lerna. I alla fall i ndgon av dem.

Risk for Berlusconisering

Men det finns ju andra exempel. Italien ar ett land som ofta namns
1 medie- och tv-sammanhang. Trots att dar finns en statsagd televi-
sion (RAI) ar ju kvaliteten pa televisionen dar under all kritik. For-
klaringen &ar sa klart Berlusconi. Att bade dga det stérsta medie-
bolaget — Mediaset som kontrollerar 50 procent av tv-tittandet 1 sina
tre kanaler — och samtidigt vara regeringschef och darmed ha infly-
tande 6ver det statsdgda RAI leder inte bara till en olycklig och snudd
pa parodisk mediekoncentration, utan ocksa till ett kvalitativt "race-
to-the-bottom”. I SVT:s reklamkampanj, kallad "Fri television”, be-
skrevs Italiens prekdra mediesituation sa héar: ”Silvio Berlusconi
kontrollerar 90 procent av de nationella tv-kanalerna i Italien. 2001
blev han premidrminister efter en massiv tv-kampanj. Strax darefter
kravde en domstol att han skulle sélja en av sina kanaler. Da 4ndrades
lagen”. Att tittarna i en sadan mediesituation inte far mycket mer &n
lattkladda kvinnor och faniga lekprogram ar kanske inte sa konstigt.
Det konstiga ar snarare att italienarna accepterar en sadan usel niva
pa tv-utbudet. Men réstar man stéandigt fram Berlusconi som premi-
Arminister, har man ett storre problem 1 politiken 4n i medieutbudet.
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Om media och politik numera gar att skilja at, sa ar det knappast sa i
Italien, och allt mindre 1 andra lander.

Varje kvalitetsmedveten tv-konsument fruktar sa klart en
Berlusconisering av tv-utbudet och fragar sig hur vi ska kunna agera
for att undvika ett sddant medialt 6de, nar teknikutvecklingen gor
“down-market”-trenden allt tydligare.

Fore TV4:s intag for 20 ar sedan tyckte jag att vi klarade oss bra
med de kanaler vi hade da. Jag hade fel! Aven om SVT ricker langt
sa ar medial mangfald central — framférallt 1 tv. I Erik Gandinis film
Videocracy beskrivs det som att tv &r en magisk box som finns i alla
familjers hem. Du ar ingenting om du inte ar 1 tv, och vem som helst
kan bli vad som helst dar, med en inte slumpmaéssigt vald bild pa
Berlusconi som fond. Beskrivningen géaller italiensk demokrati och
tv, men har sin giltighet 6verallt. Tv:n har ett genomslag som ingen
annan medieform kan konkurrera med. Med bade bild och ljud kom-
mer du mycket ndrmare méanniskor, och olika barridrer i form av
lasvana, tillganglighet, tidsbrist, med mera, kan 6verbryggas.

Precis som vi av erfarenhet har forstatt behovet av manga tid-
ningar och manga roster for att sakra demokratin, har samma behov
av mangfald nu blivit &nnu tydligare i tv. Media, och da framforallt tv,
blir en alltmer central del i en demokrati, och med Italien som skriam-
mande exempel inser vi hur viktig mangfalden 4r inom televisionen.
Och da mangfald inte bara i antalet skitkanaler, utan i att olika av-
sandare ger battre kvalitet. Sattet att garantera mangfald dr darmed
bade att sikra en hogkvalitativ public service, och att ge en god kom-
mersiell hdrmapa bra forutsattningar. Resten av mangfalden i form av
“skvalkanaler” som trean, femman, med flera, fixar sig sjalv, om man
far vara lite raljant.

Inom den tryckta medievirlden finns bland annat press- och
kulturtidskriftsstoden som ett satt att framja mangfalden. Press-
stodets konstruktion ar snedvridande och hopplost foraldrad och
kulturtidskriftsstodet haller, 1 demokratiavseende, pa att forandras
till det betydligt samre, men bada dessa finns i alla fall och framjar
mangfald. I tv-varlden 4r motsvarande garant licensavgiften till public

service.
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I framtiden behovs en offentlig finansiering av public service. Licens-
avgiftssystemet har varit bra, och skapat armlangds avstand till poli-
tikerna, men det kommer inte att fungera i1 framtiden. Ministrar har
fatt avgad pa sina obetalda licensavgifter, men det ohallbara &ar att
sjalva uttaxeringen ar omdgjlig langsiktigt, for vi kommer i framtiden
inte ens att veta vad en tv ar for nagot. Och ska inte alla kommu-
nikationsverktyg i form av datorer, telefoner, iPod-spelare med mera
avgiftsbeldggas, sa ar det bara att inse att licensavgiftssystemet méaste
ersittas av nagot annat. Jag har aldrig riktigt forstatt varfor det inte
skulle kunna vara en budgetpost bland andra i statsbudgeten, men jag
har kanske inte heller forstatt vidden av problemet med klafingriga
kulturpolitiker. Kanske kan en sarskild public service-avgift pa dekla-
rationen, som begravningsavgiften, vara en 16sning, som forskare har
foreslagit. Det ar uppenbart att en hogkvalitativ public service maste
finansieras med offentliga medel. Ocksa fér de kommersiella kanaler-
nas skull! Darmed blev ocksa TV4:s koncessionsavgift i langden poli-
tiskt ohallbar och enbart en konkurrensnackdel for medieforetag att
etablera sig 1 Sverige, och det var bade logiskt och oundvikligt att den
forsvann.

Public service skapar takhojd

Egentligen ar statligt finansierad public service inte konstigare 4n att
de flesta i teatervirlden, d&ven inom den kommersiella, tycker att det ar
vardefullt med en offentligt finansierad nationalscen som Dramaten.
Det tycker de dven om de aldrig sjalva far nagra sadana medel eller
ens bevistar institutionen. Den ar &nda viktig for den svenska teaterns
takhojd.

Samma sak ar det med televisionen, med det undantaget att public
service 1 tv-versionen maste na betydligt storre delar av befolkningen
an vad Dramaten gor. Men det 4r inte samma sak som att public servi-
ce i framtiden maste na majoriteten av befolkningen som var ambitio-
nen fram till slutet av 90-talet. Inte heller Christina Jutterstroms se-
nare ambition att SVT1 ska vara den stérsta kanalen och SVT2 bland
de tre storsta, lar vara hallbara mal langsiktigt. De méalen kunde man
ha som mal nér det fanns fyra eller fem kanaler, men med flera hundra
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blir det storleksmalet omgjligt att uppna och kontraproduktivt for
saken. Utvecklingen talar i det avseendet ocksa sitt tydliga sprak.
Fran att SVT pa 90-talet hade hilften av tittartiden har man i dag
runt en tredjedel. Slutsatsen blir att SVT borde leva med att inte na
de flesta, eller ens manga. I stillet borde méalet vara att vara biast och
bredast. Att na de flesta ar ett hopplost uppdrag och kommer, ju fler
kanaler som kommer fram, bara att innebéra att public service gar
vilse 1 allsk6ns underliga publikdragarprogram av for 1lag kvalitet som
omdjliggoér huvudsyftet.

Med detta menar jag inte att public service enbart ska halla pa
med avancerade samhéallsprogram och kvalitetskultur. Jag tycker visst
att Allsang pa Skansen kan finnas i public service, men jag tycker inte
att Expedition Robinson och liknande har dér att géra. Pa 1990-talet
mgjligen, men inte 2010.

S4, dven om trenden hittills har varit SVT:s sténdiga jakt pa nya
publiksuccéer, och flytt av klassiska program mellan tv-kanalerna
bara for att alltid ha den storsta kanalen, kommer det oundvikligen
att bli en storre uppdelning programmassigt mellan public service och
de marknadsstyrda kanalerna. Och jag sorjer det inte ens. Det dr n6d-
vandigt!

Demokratiuppdraget ser annorlunda ut

For tio ar sedan skulle jag sdga att detta skulle utgora ett stort demo-
kratiskt problem, men den tekniska utvecklingen har stallt oss i ett
annat lage. Vi kan tycka hur mycket vi vill att alla medborgare borde
se alla valdebatter och alla vetenskapsprogram for att fortsatta det
oandliga bildningsprojektet att bli goda medborgare, men teknikens
utveckling talar ett annat sprak, och medborgaren ar bara en fjarr-
kontroll ifran att strunta 1 det bildningsuppdraget och géra nagot an-
nat — kanske ett helt eget bildningsprojekt ... Det méaste public service
forhalla sig till. I dag kan man tillbringa all sin medietid med att se pa
sport till exempel. Det kunde man inte for tio ar sedan.

Public service-uppdraget ar detsamma som det alltid har varit
— att erbjuda alternativ till de kommersiella kanalerna och sinda
program som aldrig eller sidllan syns i kommersiella kanaler, men
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metoderna for att uppna det maste vara helt andra i1 dag dn for 20 ar
sedan. Jag ar overtygad om att det malet fortfarande lattast nas genom
en statsdgd tv och att det ar alla medborgare som betalar den, men
licensavgiften &dr snart historia och ambitionen att na de flesta likasa.
Mer 4n nagot annat Ar malet i stéllet att halla uppe takhgjden, och i
nagon mening viaggbredden. Och det &r ett nog sa viktigt uppdrag i
en varld déar takhojden ibland inte ens tar sig 6ver de italienska sko-
skaften. Det 4r en hojd och bredd som kravs om man innehallsligt ska
kunna tala om en television som verkligen &r fri.
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Yttrandefriheten skyddar det fria ordet och ratten att sprida det.
Om det inte vore for den dar andra komponenten hade det inte varit
mycket bevant med mediebranschen.

Spridning. Distribution. Inte s& sexigt kanske, men jag har suttit
1 bryggeriforetaget Spendrups styrelse i manga ar och dar lart mig att
respektera distributionens betydelse for affaren, affarsutvecklingen,
konkurrensférhallandena och darmed en hel branschs utveckling.

Spendrups bryggarbilar skapade under lang tid inte bara en
sérskild néarhet till kunden — de 6ppnade ocksa for nya affarer. Skulle
bilarna anda kora till butiker och restauranger med 61, kunde de for-
stas ocksa ta med lask — och nir den trenden nadde Sverige — mine-
ralvatten. Sa byggdes faktiskt ett av Sveriges starkaste varuméirken
— Loka — fran ingenting och blev en jatteaffar for foretaget.

For medierna har distributionen betytt mer 4n de flesta tdnker
pa. Det ar svart att tro att det faktum att svenskarna ar ett av varl-
dens mest tidningslasande folk inte skulle ha nagot samband med att
de svenska morgontidningarna tidigt forstarkte sitt erbjudande till
lasarna med tjinsten att leverera tidningen till dérren. Tack vare att
den kanalen till hushallen 6ppnades kunde en modern annonsmark-
nad ta form och priset pa tidningarna hallas tillbaka.

Den affarsmodellen holl valdigt lange. Det var forst nér entre-
prendrerna bakom Metro kom pa den lika enkla som geniala idén att
leverera en morgontidning till tunnelbana och bussar som modellen
fick sig en rejal torn. Sedan dess har det varit mycket tal om “gratis-
tidningarna” — om priset, om konsekvenserna for journalistiken och
branschens lénsamhet — men mindre om att fordndringen faktiskt
bottnade 1 en ny distributionsidé.

Aven de svenska kvallstidningarna bar pa en innovativ distri-
butionshistoria. Till skillnad fran manga andra linders kvallstid-
ningsforetag gjorde de svenska sig tidigt av med de egna forsialjarna
och allierade sig i stillet med handeln. Det gjorde att kvéallstidning-
arna spreds ¢ver hela landet och tog plats 1 de allra flesta svenskars
omedelbara narhet — 1 livsmedelsaffaren, p4 macken, i kiosken. Det
ar fran den positionen — vunnen av ett klokt distributionsval — som
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Aftonbladet och Expressen har kunnat bygga sina starka varumérken,
varumarken som sedan nagra ar tillbaka anvands for att vinna i en ny
distributionskanal — néatet — och for att bredda affarerna.

Utvecklingen inom radio och tv har naturligtvis varit &nnu star-
kare kopplad till distribution. Kdrnan i statens langvariga etermedie-
monopol var distributionen och niar monopolet val féll s berodde det
mer pa att nya distributionsformer — kabel och satellit — etablerade
sig 4n pa att den gamla 6ppnades upp. Forst 1991 fattades beslutet
om att en tredje kanal skulle fa sdnda i det rikstackande marknétet.
Den ensamritt som TV4 fick pa reklamfinansierade sédndningar gav
naturligtvis foretaget en flygande start, men blev ocksa det forsta tyd-
liga exemplet pa hur avvecklingen av sidndningsmonopolen formade
den svenska etermediebranschen. Det gjorde sedan ocksa statens
auktionerande av radiofrekvenser och fordelningen av sandningsrét-
tigheterna 1 det digitala marknétet. Och sa fungerar det fortfarande,
fast vi kanske inte tdnker pa det. De radio- och tv-kanaler vi har — och
inte har, icke att forglomma — beror pa vilka distributionsforutsitt-
ningar som rader. Och de satts 1 hog utstrackning av politiken.

Det innebér att om politiken har nagon som helst intention att
satta kraft bakom ambitionen att 6ka mangfalden och antalet aktorer
1 etermedierna, sa ar det de komplicerade distributionsfragorna som
den maste ge sig 1 kast med. Monopol eller starkt begransad konkur-
rens, hoga avgifter, distributionstvang och undantrangningseffekter
till foljd av public service-bolagens starka stillning ar fragor som
man inte kommer runt om man vill slutféra arbetet med att avveckla
monopolpolitiken.

Distributionsfragorna ar en stor utmaning for politiken, men ock-
sa for branschen. En sékrad distribution ar inte en sékrad tillvaro.

Om produkt och distribution fungerar val kan ett i grunden enkelt
kopbeteende utvecklas till nagot helt annat — till en vana, ett "socialt
monster”, ja — till och med till en del av vara liv. Det har i osedvan-
ligt hog omfattning skett nar det giller konsumenternas relation till
media. Morgontidningen blev tidigt en del av frukostbordet, radion av
bilen och tv:n av vardagsrummet.
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Ingen betalningsvilja for journalistik

Att mediekonsumtionen flitats samman med manga minniskors vanor
och livsféring har emellertid stallt till det for manga 1 mediebranschen.
Sa lange monopol eller monopolliknande férhallanden radde kring tv:n
och morgontidningen var det l1att att dra slutsatsen att ingen ville vara
utan dem och att betalningsviljan var hég. Men nar konkurrensen val
slog igenom sag det plotsligt annorlunda ut. Gratistidningen, reklam-
radion och reklam-tv:n blev stora framgangar. Ibland for att de var
billigare, ibland for att de erbjéd nagot som konsumenterna upplevde
som battre, vilket inte ska sammanblandas med det som journalister
brukar kalla kvalitet.

Hur som helst har manga inom de etablerade medierna svart for
tanken att distribution, vanor, pris och manniskors subjektiva véirde-
ringar avgor ett massmediums framgang. De vill — férstas — att det ar
deras arbete med tilltal, innehall och form som ska gora skillnad och
att det ska finnas ett engagerat och betalningsvilligt intresse for det
de skapar.

Men sanningen ar nog att bade den journalistik och det bredd-
utbud som dominerar svensk media numera ar nollprissatt i1 konsu-
menternas 6gon, och att den betalningsvilja som trots allt finns pa
exempelvis tv-marknaden ar knuten till antingen tvang eller en
onskan om ett storre utbud. Trots att SVT gor sitt basta for att géra oss
till betalningsglada hjaltar ar det nog for att 6verhuvudtaget kunna se
pa tv som de flesta accepterar tv-licensen, och det ar for att kunna se
pa annat dn det som erbjuds 1 basutbudet som vi finner oss 1 att kopa
hela paket fran distributoérer som Boxer eller Com Hem.

Att de innehallsproducerande tv-bolagen pa det hir sittet inte
har nagon egen relation till kunden uppfattar kanske inte s manga
som ett problem. Men morgontidningarna i Stockholm har fatt kénna
av skillnaden mellan att ha ett starkt varumarke och att ha en stark
kundrelation. Nar gratistidningarna skakade om tidningsmarknaden
visade det sig att manga trots allt ville ha sin morgontidning pa koks-
bordet, men lojaliteten mot varumérkena var inte storre an att lasarna
borjade hoppa mellan DN och SvD, allt efter vem som for tillfallet er-
bjod det lagsta priset.
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I langden starker det kanske inte heller tv-branschen att utvecklingen
av den 1 sa stor utstrackning baseras pa tittande och pa annonsérers
bedémningar av vad som kan bli framgangsrika produktioner. Fragan
om vem man véljer att bygga betalningsviljan pa ar en stor strategisk
fraga for tv-branschen, men dven den ar kopplad till distributionen.
Distributionens betydelse pa mediemarknaden kan alltsa inte
underskattas. Och nu kommer pa allvar en ny fantastisk distributor
av ett globaliserat och 1 huvudsak nollprissatt informations- och un-
derhallningsutbud — internetanslutningen — numera obunden av fasta

installationer och snart 1 var mans hand.

Ungdomens medievanor

Internet har redan forandrat mediebranschen, men &nnu har vi inte
sett natets motsvarighet till morgontidningens koksbord eller tv-
mediets vardagsrumssoffa. Annu vet vi inte var och i vilka former en ny
betalningsvilja kommer att ta form — om den 6verhuvudtaget uppstar.

Den nyfikne kan forstas fa en indikation genom att titta pa hur
vara ungdomar forhaller sig till de nya medierna.

Nar jag skriver det har ar det en vanlig fredagskvall. Jag slapper
texten och gar runt 1 huset for att gora ett stickprov 1 vad som méjligen
kan vara framtidens medieterrang. En av mina tonaringar och hans
kompisar hittar jag pa pinnstolar framfér en dator i det lilla kontoret
invid koket. De ser pa film. Jag fragar varfor de parkerat sig déar, nar
det ar sa trangt och obekvamt.

Svaret ar enkelt. "Det var for jobbigt att koppla datorn till tv:n”.
Det sager naturligtvis en hel del. Fér ungdomarna ar utbudet pa natet
och ett ging koksstolar en attraktivare kombination 4n tv:n och mjuka
soffor. Inte ens det relativt stora utbudet av kanaler som vi forfogar
6ver kan fordndra det. Atminstone inte den hir kvillen. En kanalbun-
den helkvall framfor tv:n, som min man och jag fortfarande kan banka
oss for, ar 1 alla fall utesluten.

Den andra sonen hittar jag 1 badrummet med datorn pa badkars-
kanten. Pa skdrmen rullar en NBA-match tillhandahallen av en
amerikansk betalkanal. Ett ars tillgang till den fick han i present
av en annan basketlirare. Se dar, betalningsvilja! Badrummet visar
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sig intressantare an jag trott. P4 badrumsskapet star numera ett
par hogtalare som véantar pa att kopplas till datorn eller iPhone:n.
”Vem vill inte kunna sitta igdng Spotify under tandborstningen?”.
Nej, vem vill inte det? Och nar jag anda ar igang: Vem skulle inte kom-
ma pa idén att lata stromkablarna ringla genom hall och sovrum bara
for att na en terrass som 1 sommarnatten kan goéras om till biosalong?
Det 4r ju en underbar idé och det handlar, upplyste sonen mig om den
gangen, "bara om att lyfta ut skdrmen”. Skdrmen — det ar sa tv:n allt
oftare omtalas 1 mitt hem numera.

Sa ser det alltsa ut i mitt hem denna fredagskvall, och nar jag till
slut tycker att jag fortjanar lite avkoppling behdver jag inte slass med
nagon om fjarrkontrollen. 50+ sitter framfor tv:n och later bilderna
rulla utan stérre engagemang. 20- konsumerar noga utvald media pa
annat hall. Vore jag i tv-branschen skulle jag darra infor tanken att
tvin kan fa samma roll som dragspelet 1 framtiden. En trevlig grej, men
obonhorligt hemmahérande pa landets alderdomshem. Men sa behéver
det naturligtvis inte alls bli.

Vi det har laget ar nog min forsta poang glasklar: Distributionen
ar viktig — kanske till och med helt avgérande — for utvecklingen av
tv-branschen och dess foretag. Men det innebér forstas inte att inrikt-
ning och innehall saknar betydelse. Pa intet satt. Lat mig atervanda
till bryggerinaringen ett kort 6gonblick.

Att Spendrups har anvint sin distribution fér att séakra och ut-
veckla sina affarer rader ingen tvekan om. Men foretagets bilar hade
forstas inte haft nagon anledning att aka till butiker och restauranger
om inte deras produkter var efterfragade.

Spendrups konkurrerar med stora internationella varumirken
och sma superengagerade entreprendrer, men har 4nda ett fast grepp
om den svenska marknaden. Det ar val ungefir en sadan position som
de svenska medieféretagen ska forsoka na, och da kan det mdjligen
vara intressant att veta att ingenting férklarar Spendrups framgangar
béttre 4n dgarnas orubbliga tro pa ett hantverk och ett kvalitetskrav
som sattes 1 Tyskland for snart 500 ar sedan.

Ol bryggs pa humle, malt, jast och vatten — ingenting annat. An-
dra ma fuska och tillféra substanser som gor produktionen enklare och
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billigare, men inte vi. Vi vill inte, och vi tror inte att det 4r en véag till
framgang. Sa later Spendrupsmelodin. Och, skulle jag kunna tillagga,
sa satter man ett helt foretag pa ratt spar.

Lardomen ar sa enkel att manga inte vill ta den till sig: Experi-
mentera giarna, men inte med kdrnverksamheten. For det ar den som
kunderna bedémer. Det dr dar kvalitet gér skillnad. Det ar dar betal-
ningsvilja uppstar.

Innanforskapet

Hur ser det da ut i media? Ja, jag 6nskar att jag kunde séga att jag
upplevt precis samma omsorg om kunden, hantverket och kvaliteten 1
medie- som 1 brygghusen, men det kan jag inte. Jag kan inte heller se
samma narvaro fran mediefigarnas sida.

Jag undrar om det inte ar dar problemet bérjar. Den svenska
modellen pa mediemarknaden kénnetecknas av dgare som overlater
uppgiften att utveckla bade det publicistiska och det affarsméassiga i
mediebolagen till de operativa ledningarna. Det géaller bade staten
och kapitalet”. Styrelserna haller sig langt borta fran det publicistiska,
den livsviktiga kdrnverksamheten. Fragan om man ska blanda socker,
majs och fargdmnen i brygden eller halla sig till humle, malt, jast och
vatten diskuteras inte. Man driver inte utveckling och vakar inte 6ver
kvaliteten. Man hénvisar till “oberoendet”.

Men vare sig SVT eller TV4 dr mer “oberoende” bara for att tva
vd:ar pekar ut fardriktningen foér bolagen i stéllet for att dgarnas
representanter gor det. Fragan 4r om de ens blir mer dynamiska. Jag
tror inte det. Och nu behévs dynamiken. Ska de svenska mediefore-
tagen klara konkurrensen fran den nya superdistributéren — internet
—och hela det globala utbud som den erbjuder, ja da vill det till att man
syresatter alla ansvariga och kreativa system.

Svenska medier har lange praglats av ett starkt “innanférskap”.
Den allménna meningen pa insidan har varit att ingen utomstaende
forstar medier, samtidigt som néstan alla pa insidan tinker pa samma
satt. Chefer och journalister ar skolade 1 samma filosofi och byter, som
det brukar uttryckas, arbetsgivare men inte jobb.
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Det har lett till att branschen har utvecklats langsamt och liksom
1 klump. T bérjan av TV4:s sdndningar gick det tydligt att se att
kanalen striavade efter att efterlikna public service-tv. Sedan, nar
framgangen inte bara fér TV4 utan ocksa for TV3 var ett faktum,
kunde vi se det omvéanda — SVT borjade folja de kommersiella kana-
lerna. Sa blev det trangt kring det nollprissatta breddutbudet. Fort-
satter den utvecklingen — ja da kan man forstas undra vad vi ska
ha public service-bolagen till eller pa vilka sédtt som sju miljarder
"1 allménhetens tjanst” skulle kunna gora storre nytta. Det ar ett djupt
missforstand att det bara ar public service-bolagen som kan producera
public service. Men "innanférskapet” har bestamt sig. Sadana fragor
diskuteras inte. D4 hamnar man i medialt utanférskap.

Innanfor eller utanfér — det 4r min uppfattning att det svenska
medieetablissemanget lagger en kraftig hdamsko pa flera mediers ut-
veckling. Att entreprenérméssigt utmana ligger liksom inte for det.
Och faktiskt heller inte att utveckla innehall och hantverk. Medieeta-
blissemanget ligger numera fast férankrat 1 det mediala breddutbudets
mittfara dar lite socker 1 brygden sedan lange ar accepterat och dar fa
tycker att fragor om konsumenternas intresse och betalningsvilja ar
sarskilt intressanta.

Det starka "innanférskapet” utsétter ocksa fortroendet for media
for fara. Bland journalister satts inte séllan lojaliteten till karen fore
lojaliteten till foretaget — ja till och med till uppdraget. Det yttersta
beviset for det 4r att ingen redaktion med inflytande, 4gnar sig at att
granska medier sdsom man granskar andra branscher, for att inte
tala om andra maktsfarer. Pa sitt eget omrade ser man latt pa bade
produktansvar och marknadsféringsetik, och uppenbara 6vertramp
lamnas ouppmarksammade.

Medierna arbetar i1 skydd av en vidstrackt och grundlagsskyddad
yttrandefrihet. De har sina egna branschregler for hur man bér han-
tera denna frihet och sina egna institutioner som ska sorja for efter-
levnaden. Men det ar ett system som branschen tyvarr inte har vardat
och som darfor heller inte imponerar pa omgivningen. Kanslan av att
medierna gor som de vill och kommer undan med vad som helst sprider
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sig och inte blir det battre av att medieetablissemanget ofta reagerar
pa kritik med ointresse eller sjalvforharligande.

Ny medierevolution

Vid forsta anblick dr det naturligtvis inget gott utgangslage. Medierna
har mycket att bevisa innan allminhet och konsumenter 4r beredda
att tro att de gor 6l pa humle, malt, jast och vatten och ingenting an-
nat. Men fordelen ar att det finns en stor potential for dem som wvill
ateruppratta hantverket och ge sig 1 kast med att hitta produkter som
konsumenterna inte bara av vana tar till sig utan verkligen uppskattar.

Sjalv tycker jag tidskriftsmarknaden kan tjana som inspiration.
Dar har en entreprendriell produktutveckling, redaktionellt kvalitets-
tankande och ett stort intresse for nischmarknader lett till ett starkt
uppsving for en tidigare ndrmast dodférklarad bransch. Och da sak-
nar den dnda det rorliga bildmediets alla mojligheter.

For en overskadlig framtid vill troligen svenskar bade bli infor-
merade och underhallna pa svenska och &ven om tv:n blir mer skiarm
an mottagare sa kommer den dndéa att forbli en mottagare och darmed
ocksa en Oppen kanal in 1 svenskarnas hem.

For tjugo ar sedan brét TV4 det svenska tv-monopolet. Sedan dess
har man bade utmanat och inordnat sig i branschens begriansande
“Innanférskap”.

Vill foretaget — dess dgare, ledning och anstillda — astadkomma
en ny revolution bryter man nu med det mediala innanférskapet, ut-
nyttjar det privata foretagets naturliga dragning till utmanande ny-
tankande och soker sig fram till erbjudanden som kunderna inte vill
vara utan.

Slut 1 rutan ska det val anda inte bli?
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TV4 gjorde skillnad. Och TV4 fortsatter gora skillnad dven i dag, med
samma ambitioner om bredd, mangfald och kvalitet som funnits hela
tiden.

I nuets narmast ooverskadliga medieutbud &r det latt att glomma
historien, &ven om den bara gar 20 ar tillbaka i tiden. Men det som
héande da fick betydelse for framtiden. For nuet, och med all sikerhet
daven for morgondagen. Medielandskapet blev annorlunda, med mer
mangfald, mer konkurrens och med mer att véalja pa for tv-publiken.
Och mer att diskutera, liksom en del att ifragaséatta.

Men den konkurrens som da skapades mellan olika tv-foretag var
en finkéanslig historia. Det utvecklades till en komplicerad balansakt,
med manga politiska ingrepp for att ingen skulle vaxa sig for stor och
stark pa nagon annans bekostnad. Det fanns ocksa tydliga drag av att
vilja kontrollera utvecklingen pa tv-omradet, och siakerstalla kvalitet
genom sandningstillstdnd som detaljerat uppstillde krav pa olika
typer av 6nskvart innehall. Tvivelsutan praglades det dominerande
politiska klimatet av vallovliga ambitioner, som dock i takt med tiden
visat sig bli mindre lyckosamma.

Fragan ar vad som ar politikens uppgift i detta 2010-tal da det
finns hundratals tv-kanaler, svenska och utlandska, och nar tv:in
expanderar i mobilen och véixer sa det knakar pa natet. Knappast att
uppratthalla en modell som vaxte fram pa 1950-talet, d& den sam-
hallsfinansierade tv:n skulle ge folket alla genrer fran nyheter, infor-
mation och debatt till underhallning i manga former. Vakthéallningen
om mangfaldsbegreppet kan knappast betyda att politiken ocksa 1 dag
ska stodja ett licensfinansierat programutbud som finns i riklig méangd
1andra tv-kanaler. Den linjen kan faktiskt till och med aventyra sjdlva
avsikten att trygga bredd, mangfald och kvalitet!

Jag minns TV4-starten mycket val. Jag sjalv kom fran Aktuellt och
hade jobbat inom SR-koncernen med radio och tv i1 hela 17 ar. Sverige
skulle fa kommersiell tv med kvalitetsambitioner. Reklam och program
1 samma burk. Egna nyheter, svenskt drama, nya utlandska ink6p och
ny familjeunderhallning.

Forhandssnacket handlade om det viktiga 1 att bryta den licens-
finansierade tv:ns hegemoni 6ver vardagsrummen, programtablaerna
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och asiktsbildningen i rutan. Det hade funnits en sorts valbevakning,
en vinkel 1 nyhetsformedlingen och underhallning pa ett tv-féretags
villkor. Partiledardebatterna i tv pa den tiden var en officiés ritual.
Reglerna for fordelningen av minuter skedde i hog utstriackning pa
partiernas villkor. Partisekreterarna 6verlade och férhandlade med
SVT om valprogrammens utformning, och till viss del om innehallet.
Breddning i1 urval fanns forvisso i och med tvakanalsystemet. Och
visst, manga olika tv-program. Kvaliteten ansags allmént vara hog.
Dokumentéarer, underhallning och svenskt drama erhdll manga ut-
mirkelser. Men igen, ett foretag, ett finansieringssystem och ett avtal
med staten om innehallet. Alltmedan satelliterna redan hade borjat
sanda ute 1 Europa.

I Sverige kravdes en gigantisk parabol om man skulle fa fatt 1
kommersiella tv-signaler. Har fanns det politiker som ville férbjuda
paraboler, och reklamen sdgs som en manipulerande styggelse. Men
det fanns ocksa andra politiska krafter.

Lite mer hogtidligt formulerades ambitionen med en kommersiellt
finansierad tv-kanal i en statlig offentlig utredning med den féga bras-
kande titeln: Tv-politiken. Det var en enkel enmansutredning med
knallgult omslag, och dar stod att ldsa att ”Sveriges Television far kon-
kurrens fran ett fristadende tv-foretag, nagot som kan medféra en vita-
lisering.” Aret var 1989, enmansutredaren hette Sverker Gustavsson,
sedermera s-markt statssekreterare, som till sin hjalp hade sakkun-
nige Lars Marén fran kulturdepartementet.

Startskottet

TV4:s grundare och lilla d4garskara vantade dock inte pa den politiska
processen och mojligheten att fa sédnda i Teracoms analoga nét, som ju
tackte hela landet, utan valde att borja sdnda via satellit. Startskottet
for den nya kanalen, dir néra 100 personer hade fatt jobb, brann av
den 15 september 1990. Och trots Expressens beromda lopsedel "Lagg
ned TV4” gjorde den nyfédda kanalen skillnad fran férsta sandnings-
dagen.

Kulturen och sporten fick plats i Nyheterna. Miljo och privat-
ekonomi blev lika viktiga i1 nyhetsvarderingen som sjilvaste budget-
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propositionen. Medborgare fran norr till séder fick kommentera kon-
sekvenserna av politiska beslut, och det satsades pa undersokande
journalistik. Jag minns att Nyheterna ofta prioriterade ner eller valde
bort de nyheter som 1 klassisk stil brukade dominera. Det kunde galla
presskonferenser 1 Rosenbad, bolagsstimmor och andra liknande till-
rattalagda evenemang. Spraket blev rakare och uppkéftigare. Det blev
plats for nyhetsreportage 1 tv.

Nya svenska dramaproduktioner sattes igang. Underhallning som
Fangarna pa fortet och Bingolotto lockade rekordpublik. Och serien
Bangkok Hilton gjorde succé och sidndes 1 repris gang pa gang. Sedan
kom Nyhetsmorgon och lokala nyheter fran hela landet. TV4 blev en
stor del av Sverige, med stort hjarta och oppet sinne. Experimentlus-
tan var stor. Liksom ambitionen.

Uppstickaren blev snabbt omtyckt, blev vin med publiken och
granskade samhéillets maktutévning fran andra vinklar. Kanalens
agare, oavsett om det var Investor, LRF, Natur & Kultur eller senare
Bonnier, behandlades med samma kritiska blick som vem som helst
som hamnar under den journalistiska luppen.

Jag kallar det utan tvekan for kommersiellt finansierad publik-
service. Jag tycker med eftertryck att TV4:s grundare Ingemar Leijon-
borg och Gunnar Bergvall formulerade en inriktning for TV4 som lade
grunden till kommersiell kvalitets-tv. Har fanns, och finns, bredden
och mangfalden 1 utbudet. Alla tittare skulle kunna hitta sitt favorit-

program, nagot som var Ingemars mantra.

Det politiska spelet

TV4 foddes alltsa som ett politiskt projekt. Och fortsatte som ett sa-
dant. Detta manifesterades séarskilt tydligt pa sjalva startdagen, som
sammanfoll med att Socialdemokraterna hade partikongress i Folkets
Hus 1 Stockholm. De davarande kommunalraden Lars Engqvist och
Goran Johansson lyckades fa s-kongressen att sla fast att den nya och
annonsfinansierade tv-kanal som skulle fa sdnda i det analoga natet
skulle ha sin nyhetsredaktion placerad i kommunalradens stader
Malmé och Goteborg. Nar jag direkt efter beslut stoétte ithop med
Engqvist utanfor kongressalen éppnade han med orden:
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"Déar rok TV4:s mdgjligheter att fa sdndningstillstandet eftersom ni
etablerat era nyheter i Stockholm!”

Lars Engqvist jobbade for évrigt som programledare at TV3 i ett
mediemagasin som sandes fran Malmo, samtidigt som han var kom-
munalrad. TV3, som alltsd konkurrerade med TV4 om den atravarda
koncessionen.

TV3, som ingick i Jan Stenbecks imperium, omhuldades pa ett
forunderligt sétt av socialdemokratin. Stenbeck sjalv beundrades
uppenbarligen hégt upp 1 partitoppen, och till och med kulturministern
Bengt Goransson tycktes gilla Stenbeck. Till Stenbeck-supportrarna
hérde ocksa Odd Engstrom och Bjorn Rosengren. En del handlade nog
om berattigad beundran for att kapitalisten Stenbeck rebelliskt brét ny
mark och markerade avstand till de "finare” finansfamiljerna. Men att
Stenbeck extremt tydligt satte avkastning pa insatt kapital som hog-
sta och heligaste mal, att han styrde sina foretag langt fran regler om
medbestammande och anstéllningsskydd, det verkade inte de social-
demokratiska statsraden bekymra sig om. Stenbeck anvande for 6vrigt
framlidne journalisten och forfattaren Anders Isaksson som radgivare
for lobbying kring marknéatskoncessionen.

Svarta onsdagen

Den av tidens tand alltmer gulbleknade utredningen orsakade poli-
tisk trata. Med utredningen som grund skulle den sa kallade Tv-
beredningen forbereda tillstandsgivningen. Moderaternas medieex-
pert Anders Bjorck protesterade och hoppade av. Utredaren Sverker
Gustafsson sjdlv hade nu blivit statssekreterare med tungt inflytande
1 fragan om vilken av de sbkande tv-kanalerna som skulle fa konces-
sionen. Ett par dygn fore riksdagsvalet 1991 uttalade Tv-beredning-
en att Jan Stenbeck lag béast till med en ansokan som kryddats med
politiskt korrekta idéer som mycket lokal-tv, mycket nyhetsformedling
och mycket svenskt drama. Alla utom Tv-beredningen genomskada-
de pr-tricket. Gustafsson tillhérde Stenbecks-linjen, liksom de 6vriga
socialdemokraterna i beredningen. Pa TV4 sammankallades till perso-
nalméte. Manga grat och dagen, som var onsdagen den 15 september,
kom att kallas ”Svarta onsdagen”. Dagen da hoppet om att fa na ut med
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sin tv till hela svenska folket slacktes. Kvar blev den satellit som séant
ut TV4, och som ytterst fa kunde se. Det luktade nedlaggning lang vag.
Pa torsdagen skulle fragan upp pa regeringsmotet. TV4:s dystra ode
skulle beseglas. Men, men — oppositionsledaren Carl Bildt slog plots-
ligt till. I Lunchekot gick han till generalangrepp mot Ingvar Carlsson
for att denne kort fore valdagen skulle ta beslut 1 en av de viktigaste
mediefragorna pa mangen god dag utan brett parlamentarisk stod, vil-
ket pa den tiden var lika brukligt som enighet 1 forsvarsfragor. Bildt
skradde inte orden. Carlsson insag att situationen skulle kunna skada
slutspurten i valrérelsen. Han samradde med vice statsministern Odd
Engstrom, som senare blev vice vd pa Stenbecks Kinnevik. Efter ett
par timmar och lagom till seneftermiddagens Eko-sédndningar drog
Ingvar Carlsson tillbaka den infekterade tv-fragan. Avgorandet skits
till efter valet. TV4 aterfick livsgnistan.

Valet skulle bli spiAnnande. Kanske en fraga om malfoto. Det
visade 1 alla fall manga opinionsmétningar. Sent pa kvéallen den 19
september samma ar var regeringsskiftet ett faktum. Den nya bor-
gerliga ministiren beslutade 1 sann politisk kompromissanda att
Kinnevik och TV4-konsortiet skulle dela pa sidndningstillstandet. En
bred politisk 16sning. Héar géller det att hdnga med — den politiska
I6sningen innebar alltsa att tva heta konkurrenter pa tv-marknaden
fick dela pa det atravarda projektet.

Stenbeck lekte katt och ratta

Jan Stenbeck forvarvade 27 procent av TV4 for 10 miljoner kronor.
Uppgiften om forvarvskostnaden kom pa villoviagar, eller om man sa
vill, letades upp av nagra undersokande journalister fran Kalla fakta
pa TV4. Man kan val utan overdrift sdga att Stenbeck kopte till ett
sallan skadat reapris. Nar aktierna sedan saldes fick Stenbeckssfaren
betalt mer 4n 100 ganger den ursprungliga kopeskillingen. Det &r bra
avkastning pa insatt kapital.

Jag fick 1 detta lage, senhost 1991, handerna pa ett konfidentiellt
dokument dar Jan Stenbeck klargjorde att den nya markbundna kana-
len bara skulle sdnda de program som i férhallande till kostnaden per
tittare var de mest lonsamma. Borta var flosklerna fran Stenbecks
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egen ansokan om att fa sindningstillstandet. Verklighetens Stenbecks-
princip gick ut pa att maximera vinsten i vartenda hérn i program-
tablan. I det laget skrev Jan Guillou, Géran Ellung och jag sjalv pa
DN Debatt och varnade regeringen for risken att bli grundlurad. Det
vill sdga, med Kinnevik som deldgare skulle den kommersiella publik-
service-idén riskera att totaldevalveras och bara bli tingel-tangel-tv.
Men varningsropet kom for sent. Kulturministern och folkpartisten
Birgit Friggebo hade redan fattat beslutet, och pa presskonferensen pa
Rosenbad kallade hon detta bade for en gladjens dag och ett mediehis-
toriskt 6gonblick. Gladast var nog trots allt Stenbeck sjalv, som insag
att han gjort en historiskt bra affar.

Stenbeck hade ocksa ordnat det sa att strategiska beslut 1 TV4:s
styrelse kravde kvalificerad majoritet, minst 75 procent. Darmed till-
forskansade han sig en vetoratt och den yttersta makten. Han tvingade
ocksa TV4 att dela saljbolag med TV3, och silja sin tv-reklam genom
Airtime AB, som konsekvent gynnade TV3. Det ledde till en langvarig
strid dar Airtime till slut stélldes at sidan och det nu bildade Kinne-
vikbolaget MTG tvingades betala drygt 20 miljoner kronor till TV4.

I TV4:s styrelse lekte Stenbecks trio — Jan Stenbeck, Odd Eng-
strom och Pelle Térnberg — katt och ratta med styrelseordférande Erik
Belfrage fran Investor. Har stalldes list, fiffel, bag och medieerfaren-
het mot en industrialist i Wallenbergsfaren som lite naivt trodde gott
om ménskligheten, inkluderad den del som hette Jan Stenbeck.

Agarbraken ar viarda en egen méssa, som har far reduceras till ett
preludium, som handlar om hur MTG-folket plockade hem all informa-
tion de kunde om den nyfédda kanalens programsatsningar. Kunskap
som de sedan anvande for att starka sin egen heldgda TV3-kanal.

Styrelsearbetet praglades av eviga konflikter och mycket miss-
tanksamhet. Jan Stenbeck demonstrerade stindigt att han inte sag
nagon skiljelinje mellan dgarmakt och publicistiken. Han lade sig 1
allting. Under den period da TV4 hade en tillférordnad vd vid namn
Clas Thorson, en gang reporter pa Aktuellt, berattade den tillférord-
nade sjalv pa sitt tjansterum for nagra av oss att Stenbeck ringde flera
ganger 1 veckan och klagade pa programledare som han ville byta och
program som han ville ldgga ner och erséatta med sina egna favoriter.
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Samme Stenbeck kravde sedan att nye vd:n Bjorn Nordstrand skulle
sparka programdirektoren Lasse Weiss. Undertecknad, liksom Jan
Guillou, fanns ocksa med pa denna “rensa-ut-lista”. Nordstrand lydde
inte order, nagot som Stenbeck kallade for 16ftesbrott. Detta bidrog till
att nyutndmnde Bjérn Nordstrand hamnade i1 6ppna dispyter med Jan
Stenbeck. Nordstrand uttalade offentligt att han ansag att Stenbeck
medvetet skadade TV4 for att gynna TV3. Och Nordstrand gick till
personangrepp dar han anklagade Stenbeck for att ha en ra 6versittar-
stil med nedlatande manniskosyn.

Ytterligare lite senare kriavde Stenbeck pa ett styrelseméte att TV4
skulle inféra annonser med krav pa kulturminister Marita Ulvskogs
avgang eftersom hon tilldelat SVT extra sa kallade kvalitetspengar.
Stenbecks forslag avvisades av TV4:s chefsjurist Staffan Eklow, som
pavisade att det stred mot sédndningstillstandet och radio- och tv-lagen.
Stenbeck muttrade i vanlig ordning nagot om han var den stérste en-
skilde agaren. Men styrelsen fann det lugnast att inte bega lagbrott
dar udden var riktad mot den sittande kulturministern.

Pa detta satt blockerades mycket strategiskt arbete. Alltmedan
kanalens popularitet hos publiken bara vaxte och vaxte. Det later
mahénda patetiskt, men jag méaste saga att Fyrans medarbetare, som
blev asyna vittne till dgarcirkusen, hade en beundransvird formaga
att koncentrera sig pa sitt uppdrag att géra bra, informativ, granskan-
de och underhallande tv. Den publicistiska idén lag fast.

Agarmakten och politiken

Det finns sjalvklart slutsatser att dra om dgarmaktens och politikens
roll mot bakgrund av handelseutvecklingen kring det politiska pro-
jektet TV4. En ar, forstas, att dgare som pa olika satt forsoker lagga
sig 1 programverksamheten ar extremt skadliga for mojligheten att
medier ska kunna utvecklas 1 ett tuffare konkurrenslage med bibe-
hallen sjalvstandighet, trovardighet och kvalitet. Jag kan Gppet sdga
att det inte blev béttre den dag de fina kapitalisterna Proventus, med
Daniel Sachs och Robert Weil 1 spetsen, blev deldgare 1 TV4. De var
mer sofistikerade 1 sina paverkansforsok, men tappade masken 1 alla
fall vid ett tillfalle, da de uttryckligen och 1 mejl till mig protesterade
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mot valet av Jan Guillou och Géran Rosenberg som programledare for
TV4:s partiledarutfragningar i samband med riksdagsvalet 2006. De
var for mycket vanster, for mycket pro-Palestina och, hor och hépna,
for gamla.

I ett tidigare skede hade Investor brakat nar Kalla fakta granska-
de Wallenbergfamiljens agerande efter andra vérldskriget, da famil-
jen olagligt exporterade kapital och know-how till karibiska 6varlden.
Den gangen, vilket var i1 borjan av 1991, kontaktade Peter Wallenberg
Ingemar Leijonborg och beklagade sig med hanvisning till att Investor
var deléagare. Bonnierfamiljen har hittills avstatt fran klafingrigheten,
men varit genomgaende 6verkanslig for kritik om sin makt.

Agarmakten tycks flytta fram sina positioner i media, en fraga som
1 huvudsak kommit bort i debatten om dgarkoncentrationen. Maktkon-
centrationen i media, som bland annat kom till uttryck i en paragraf
1 TV4:s siandningstillstdnd om att redan starka Agare pa mediemark-
naden inte fick utoka sitt 4gande 1 TV4, har haft Bonnier som enda
tydliga maltavla. Det har inte handlat om det principiellt viktiga om
hur makten utovas, oavsett om Agaren ar stor eller liten. Det har inte
handlat om vad som hinder nir stora internationella foretag med
andra yttrandefrihetsprinciper etablerar sig fritt 6ver grianserna. Och
det har inte heller handlat om fragan om vad som hander nar tele-
komforetag och vanliga varuproducerande bolag ockséa borjar bedriva
medieverksamhet. Fa debatterar vad publisher-losningar kan leda till,
vad som hinder nir sifferansvarig har makten 6ver ordet i den vanliga
och vardagliga verksamheten i ett 14ge nar manga medier ar trangda
av daliga ekonomiska resultat. Agarmakten har pa olika satt okat sin
makt over innehallet, vilket bara kan betraktas som illavarslande och
negativt.

Vad avser politiken kan jag konstatera att langsambhet, i kombina-
tion med detaljstyrning, ocksa blivit mer regel 4n undantag.

TV4:s pris for sandningsmonopolet 1 marknatet var den sa kallade
koncessionsavgiften, som arligen brukade landa pa 350—400 miljoner
kronor. Avgiften skulle enligt lag trappas ner i takt med 6kad kon-
kurrens inom tv-omradet. Si skedde inte. Nar avgiften slopades 2007
hade TV4 betalt mer &n 5 500 miljoner i koncessionsavgift. Staten kom
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undan med att efter domstolsbeslut betala tillbaka 90 miljoner kronor,
béter for 6veruttag.

Overbeskattningen var ingen positiv faktor fér TV4. Konkurrens-
situationen pa tv-marknaden paverkades, och den berémda balansen
mellan olika tv-foretag vinglade betankligt. Visserligen pastod kon-
kurrenterna att avgiften var for lag, alltmedan annonsérerna havdade
att TV4:s reklampris drevs uppat pa grund av koncessionsbeskatt-
ningen. Vid flera tillfallen diskuterades pa TV4:s styrelseméten hur
lange TV4 skulle kunna bedriva lokal nyhetsverksamhet, som i flera ar
var olénsam. Aven omfattningen av nyhetsverksamheten kom upp pa
dagordningen, inte bara i budgettider. Och det gjorde ocksa den breda
familjeunderhallningen, som blivit stor, stark och popular. En av TV4:s
manga vd:ar, Christer Forsstrom, vagrade vid ett tillfalle att genom-
fora sparatgarder for 50 miljoner kronor pa programtablan, nagot som
enligt min bedémning bidrog till att han senare fick sparken, varen
1998.

Till bilden bor ldggas att reglerna for tv-reklam i1 Sverige har
slapat efter utvecklingen 1 Europa, nagot som gynnat tv-foretag som
bekvamlighetsflaggat sina tv-kanaler utomlands. Det ar forst nu,
under detta ar 2010, som anpassningen blivit mer omfattande sa att de
kommersiella kanaler som siander i Sverige kan konkurrera pa tadm-
ligen lika villkor.

Sa mycket bittre

Tillbaka till historieskrivningen. I takt med tiden flyttade TV4 fram
sina positioner, och 1993 hade den lilla uppstickaren blivit Sveriges
enskilt storsta tv-kanal. Tv-produktionsbolagen vaxte till en industri
med mer 4n 1 000 anstéllda. Lokal-tv-verksamheten vaxte ocksa, och
skapade ny sysselséttning fran norr till séder, med fler lokala nyhets-
sédndningar an SVT.

Pa Géardet 1 Stockholm, dar SVT:s manga huskroppar breder ut
sig, satte TV4 press pa tablalaggare och programmakare. Fa eller ing-
en vill val kanske oppet tillsta det, men mellan skal och vagg sigs det
an i dag att TV4, precis som tv-utredaren Sverker Gustavsson forut-
spadde, "vitaliserade” den tidigare monopol-tv:n. Det vore missvisande
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att bortse fran att vi gjorde misstag och fel. Men klichébilden av att
TV4 mest vulgariserade tv-utbudet, och att det enda som rdaknades var
att fa in all reklam, fértjainar bendmningen missvisande och direkt
felaktig.

Ta till exempel fenomenet Idol. Skivbolagen har ett fast grepp
om artistutvecklingen. De stora amerikanska jattarna har ett Annu
fastare grepp. Med Idol 6ppnades en scen pa tv for manga av de som
ratats. Och vips, sa har det pa nagra ar vuxit fram en helt ny artistelit;
Amanda Jenssen, Darin, Agnes Carlsson, Mans Zelmerléw, EMD, be-
stdende av Danny Saucedo, Erik Segerstedt och Mattias Andréasson,
for att ndmna nagra. En modern amatérsangtavling som skapat en ny
scen for unga talanger.

Eller ta den stenharda juryn i Let’s dance, som utéver sina domar
ocksa har bidragit till att 6ka dansintresset pa ett narmast osannolikt
satt. Tony Irving och de andra i denna kvartett har blivit ett slags
hela Sveriges danspedagoger och utvecklat vad jag vill kalla modern
folkbildning. Ungefar som dJeopardy! och Postkodmiljondren, vilka
ocksa sprider allmannyttig kunskap. Liksom langkéraren Antligen
hemma. Eller alla matlagningsprogram som skapat en kader av stjarn-
kockar.

Fangar pa fortet, gladiatorer, imitatérer som siktade mot stjar-
norna skapade, liksom Bingolotto, nya lagereldar att samlas kring. Vi
utvecklade unika samarbeten med svenska spelféretag, och vi bérjade
jobba tillsammans med en rad ideella organisationer for att starka bi-
drag och insamlingar till nédlidande. TV4 startade for mer an tio ar
sedan ett aktivt arbete mot framlingsfientlighet och rasism. Det blev,
och ar, en hisnande mangfald. Det blev tydliga stallningstaganden.

Svenskt drama har fatt en ny spelplats. Svensk film har fatt en
tv-kanal, vid sidan av SVT, som investerar rejdla summor i svensk
film. Nyheterna och samhéllsprogram som Kalla fakta har skapat ut-
rymme for mer information och kunskapsbildning, och fler viktiga av-
slojanden som paverkat samhéllsdebatten och samhallet. TV4-report-
rar, som exempelvis Per Hermanrud, har fatt Stora Journalistpriset.
Lokala nyheter har vuxit och blivit alltmer betydelsefulla tack vare
deras numera 25 lokala tv-stationer. Sportbevakningen har utvecklats.
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Utbudet har ékat med fler och battre utlandska tv-serier, fran Arkiv
X och Ally McBeal, via Boston Public och Lost, till House och dagens
The Good Wife.

Antalet specialkanaler har vuxit, med den bukett som TV4-
Gruppen odlat fram: TV4 Film, TV4 Fakta, TV4 Guld, TV4 Komedi
och TV4 Science Fiction for att ndmna nagra. Vi ar 1 dag ett nordiskt
foretag. Och dessutom har vi utvecklat tv pa néatet och i mobilen.

Onyanserat skryt? Jag ar forstas part 1 malet. Det gar att vrida
vinklarna, vilket gors. Vi gor var sjalvkritik dagligen. Men tveklost
gjorde vi skillnad, och gor sa alltjamt. P4 ett 1 grunden positivt satt. Vi
tillférde nya tv-program och fortsatter att gora det. Det blev faktiskt
”Sa mycket battre”, for att lana titeln pa en av TV4:s senaste tittar-
succéer.

Reklamen betalar

For mig framstar det som att kritiken mot TV4 ofta utgar fran
reklamavbrotten. Lite markligt kan tyckas, eftersom det just 4r en
reklamfinansierad kanal. TV4 forde in tv-reklamen i1 folkhemmet,
och bidrog till att hoja kvalitetsnivan pa reklamen. Lokalt skapades
mgjligheter att bryta tidningsmonopolen, och faktiskt annonsera sina
varor och tjanster pa ett nytt siatt. Tv-reklamen har blivit en konstart i
sig, en kulturyttring. Kortfilmer har under arens lopp blivit klassiker,
med repliker som gar igen i vardagslivet.

Fakta som aldrig eller sallan nar ut ar att 90 procent av tv-publi-
ken tittar pa reklamavbrotten under basta sindningstid. Undersok-
ningar fran senaste valet visar att nédstan 70 procent av 16—44-aring-
arna uppmarksammade den politiska reklamen 1 tv, vilket initierade
politiska diskussioner. Och 1 EU-parlamentsvalet 2009 ledde tv-rekla-
men till att fler unga valjare diskuterade politik. Detta ocksa valdoku-
menterat 1 olika undersokningar.

Men reklamavbrotten, som sags som en manipulerande styggelse
1 slutet pa 1980-talet, betraktas alltjamt och ofta pa samma sétt. Nar
fore detta riksdagsledamoten Thomas Bodstrom varen 2010 motione-
rade om att halvera reklamtiden, eller Annu mer, fick han populistiska
stodapplader. Hans motion behovde inga fakta, inga analyser om kon-

144



JAN SCHERMAN

sekvenser, och allra minst nagot som helst understdd for att bevisa sin
tes att ménniskor slutar titta om det blir for mycket reklam.

Det finns fler exempel, och tidningen Dagens Medias undersok-
ning bland riksdagsledaméterna om reklamen understryker gang pa
gang politikernas forakt och fordomar i denna fraga. Men hur i hela
fridens namn har kritikerna tankt? Ska vi avskaffa tv-reklamen och
lata all tv finansieras skatteviagen? Ska vi stoppa foretag, kommuner,
landsting, teatrar, muséer, fackférbund, politiska partier och manga
fler som vill kopa tid for att marknadsfora sig i tv fran att géra det?

En intressant iakttagelse ar att reklamkritiken ofta tar sikte pa
TV4, men ocksa tar slut vid TV4. Den nar inte langre. Jag far fort-
farande samtal fran tv-tittare som sager att de ska sluta betala tv-
licensen darfor att de inte gillar reklamavbrotten. Ocksa det intres-
sant. Manga ser oss med rétta som ett slags SVT, ett tv-foretag som
tar ansvar for ett mangfaldsutbud. Det var ju ocksa sa den politiska
idén formulerades i den dar knallgula utredningen fran slutet av 1980-
talet. Dar slogs fast att TV4 skulle vara gratis, finansierat med reklam.
Datida utredare hade réaknat en hel del pa vad man trodde behévdes for
att kunna bli ett fullvardigt alternativ till SVT, och vad man bedémde
reklammarknaden skulle kunna betala. Balansakten. SVT var och ar
ett slags betal-tv genom licensavgifterna. Men den klara skiljelinjen
vad géller de olika ekonomiska modellerna har under aren som gatt
luckrats upp.

Den ack sa viktiga balansakten

Och har borjar faktiskt cirkeln sluta sig, 20 ar efter starten.

Det politiska projektet TV4 skulle bli alternativet till SVT. Ett
foretag skulle finansieras kommersiellt, och det andra skulle leva pa
licensintékterna fran landets medborgare. S har det ocksa blivit.
Men balansakten ar svar. For det markliga 1 skeendet ar att politiken
valt att hjalpa SVT till mer resurser, utan att pa nagot satt forsoka
definiera dess uppdrag i en tv-virld dar mangfalden 6kat enormt.

P4 svensk mark finns det hundratals tv-kanaler, bade svenska
och utlandska. Det gar att ta in 6ver 500 tv-kanaler. Har sédnder BBC,
Discovery, Fox, Disney, CNN, Sky, Al Jazeera mitt bland SVT1, TV4,
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TV3, Kanal 5 och en massa nykomlingar. Stora som sma. Tidnings-
husen kor ocksa tv. Telekomforetag koper tv-programréattigheter.
Ibland sportrattigheter. Privata varuproducerande foretag skaffar sig
egna tv-produktionsresurser. Varldskdnda filmstudior fran Hollywood
etablerar pa egen hand tv-kanaler i Sverige.

Det &r latt att konstatera att SVT starkt sig ekonomiskt, med
licensmedel pa 6ver 4 miljarder kronor och sponsorpengar, kommersiell
programfinansiering och kommersialisering av event som Melodifes-
tivalen ovanpa det. Eftersom foretagets redovisningar ar svargenoms-
trangliga ar det omdjligt att se hur stora de tillkommande kommer-
siella resurserna ar.

Grundanslaget hojs for narvarande med 2 procent per ar, och till
det kom for 2010 en extra upprakning. SVT1 har 1 dag ett program-
utbud som paminner alltmer om TV4:s, men vi konkurrerar alltsa pa
helt olika villkor. Och SVT képer rattigheter med en séker och trygg
kassa, ja den storsta pa marknaden. SVT brukar 1 sin retorik anfora
hur stora, maktiga och vinststinna de kommersiella bolagen ar. I det
resonemanget bortser public service konsekvent fran det faktum att
dess resurser okat stadigt oavsett konjunktur. Detta under en tid da
det varit bade upp- och nedgangar fér de kommersiella féretagen.

Det 4r ingen tvekan om att Sverige har ett duktigt och kvalita-
tivt SVT. Det ar heller ingen tvekan om att SVT bade ur finansiell
synpunkt och med tanke pa programutbudets inriktning blivit alltmer
kommersiellt. Nar den politiska viljan fran hoger till vanster tycks
vara densamma vad giller vilka resurser som public service ska for-
foga 6ver, och nar programinriktningen alltmer blir densamma som de
kommersiella kanalernas, blir en relevant fraga om inte den tidigare
balansakten ar pa vag att ga om intet.

Det ar svart att forsta att den politiska inriktningen fortfarande
ar att den licensfinansierade tv:in ska omfatta allt nér tv-landskapet
totalforandrats. Fragan instéller sig — hur ska licensmedlen verkligen
récka till allt? Ar allt i programutbudet lika viktigt for den lovvéarda
politiska ambitionen att bidra till mangfald och kvalitet? Det talas
ibland om karnan i public service-uppdraget i betydelsen nyheter,
samhaéllsprogram, svenskt drama och svenskproducerad familjeunder-
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hallning — vad hénder med den kidrnan nar pengar ska anviandas till
allt och inkép, rattigheter och tv-produktion blir dyrare och dyrare?
Ser nagon risken att den ambitionen till slut motverkar sitt eget mang-
faldssyfte? Ar det nagon som ser faran med att det uppstar ett bero-
ende av de extra kommersiella intédkterna och det faktum att de 6kar?
Hur paverkas da de tv-féretag som har en renodlad kommersiell finan-
siering, och som inte ar blandfinansierade med ett allmant och sam-
halleligt ekonomiskt stéd? Och vad ar just mangfaldspodngen med att
SVT1 blir ett nytt TV4? Sarskilt néir, som sagt, konkurrensen bedrivs
pa olika villkor.

Att utvecklingen inom medieomradet gar fort dr en underdrift.
Att sta stilla 4r en omojlighet. Man maste vilja position och arbeta
hart for att na dit. Det samsta alternativet vore att bli som alla andra
renodlat kommersiella kanaler. TV4 har valt att ta en mittfaltsposi-
tion, och har efter att det tidigare sindningstillstandet upphérde galla,
fortsatt att utveckla sin mangfald.

Vi tanker inte sitta och vanta pa att de manga obesvarade fra-
gorna 1 tv-politiken blir besvarade. Vi kor vidare pa var vag. Vi sander
mest nyheter 1 Sverige, har flest lokala tv-stationer, utékar sportbevak-
ningen, bestdller svenskt drama 1 6kad omfattning och blandar med
familjeunderhallning och utlandska programinkép. Vi vill spela vida-
re pa mitten, med kommersiellt finansierad tv-kvalitet, men nu 1 fler
kanaler och pa fler plattformar.

Och vi gillar tv-reklamen. Vi gillar att tv fungerar effektivt som
marknadsforare bade for privata och offentliga foretag, for intresse-
organisationer och for ideella féreningar.

TV4 gjorde skillnad. Vi gor skillnad ockséa i dag. Och vi vill géra
det aven i fortsattningen.
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