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Tillsammans med produktion av lokala livsmedel framhalls turism som en av de viktigaste
faktorerna for att stéirka den lokala ekonomin, sérskilt i glesbygden. Vi inbjuder dig héirmed till ett
seminarium for att diskutera vilken kunskap och vilken typ av forskning som behévs for att

utveckla sambandet mellan turism och lokal mat. Seminariet genomfors med ekonomiskt stod
frén Riksbankens Jubileumsfond.

Sveriges rena miljs, fribetande djur, vildmark med vilda djur och franvaron av inslag som galna
kosjukan, skapar forutsittningar for produktion av hogklassiga lokala livsmedel med en egen unik
identitet. Intresset for matens ursprung, dess genuinitet, historiska bakgrund,
framstillningsprocess etc. har 6kat kraftigt under de senaste 4ren. Konkurrensen mellan regioner
och destinationer tkar pa en global marknad dir det géller att locka till sig turister. Lokal mat och
méltid anvands i allt storre utstréckning for att profilera destinationer. Den lokala maten kan hoja

attraktionen hos en region eller destination, och dirmed skapa bittre affirer for
turistentreprenorerna.

Det finns manga intressanta fragor att stilla om lokal mat och turism. Nagra exempel ir:

®  Hur skapas turism med den lokala maten som bas?

e Hur kan lokala maten stirka turistforetagets utveckling och l6nsamhet?

e Varfor uppvisar vissa geografiska miljder en betydligt storre innovationskraft, dynamik
och tillvéxt inom turism och produktion av lokala livsmedel 4n andra?

e Vilka effekter ger en utvecklad maltidsturism pé den lokala ekonomin respektive for den
sociala och kulturella utvecklingen?

Den som vill lisa mer om maltidsturism, kan ladda tvé rapporter av Urban Laurin fran
Turistdelegationens hemsida www.tourist.se.

Du kan anmiila Dig per post, fax eller e-post. Turistdelegationen, Box 860, 101 37 Stockholm.
Fax 08-545 154 69, e-post kansli@tourist.se Vi behéver fa din anmalan senast den 16 april 2004.
Om du inte har méjlighet att komma sjilv, ber vi dig lémna inbjudan till ngon i din nirhet som
har intresse av att utveckla kunskapen i denna fraga.

X

Bo Svensson Dennis Bederoff
Institutschef Turismforskningsinstitutet ETOUR Tf Direktor Turistdelegationen

Vilkommen

Bilaga: Preliminart program

ETOUR, 831 25 Ostersund ® Tfn 063-19 58 00 ® Fax 063-19 58 10 o E-post info@etour.se ® Webbplats www.etour.se

ETOUR dr ett forskningsinstitut som utvecklar kunskap om turism och resande. ETOUR har tre huvuduppgifter; att forska om
turism, att analysera statistik om turism och att sprida forskningsresultaten till turistnciringen. Forskningen fokuserar pd turist-
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Program

Kaffe
Turistdelegationen och ETOUR hélsar vilkommen.

Maltid och turism, Fil.dr. Urban Laurin. Hur kan man gora turism av den
lokala maten? Hur kan den lokala maten stirka turismen?
Vad kan forskningen bidra med?

Den lokala maten som regional symbol.
Fil.dr. Susanna Heldt-Cassel som forskat om Skdrgardssmak.

Kaffe

Lokal mat, turism och design.
Tore Brannlund, Regionalt Designcenter Jimtland.

Maltidsturism och lokala livsmedel. Exempel pa hur lokala livsmedel kan
utvecklas och bli en viktig del av turismen.

Turisternas syn pa lokal mat, rapport fran en konsumentundersokning
Gunilla Sandberg, Hushallningsséllskapens Férbund.

Lunch

Vad betyder turism och lokal mat for det 6ppna landskapet?
Hans Haglund, Jordbruksverket

Vad betyder den lokala maten for restaurangbranschen? Sara Sundquist,
SHR.

Utveckling av landsbygden utifran landsbygdsforetagens behov.
Karin Persson Haas, VD Upplev Landet i Sverige AB.

Kaffe med gruppdiskussion. Vilka kunskaper kan forskningen ge om lo-
kal mat och turism?

Presentation av gruppernas resultat och gemensam diskussion.

Sammanfattning och avslutning.
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Inledning

Olle Melander, Turistdelegationen inled-
de seminariet med att hilsa vilkommen.
Han betonade matupplevelsens stora be-
tydelse for reseniren och restaurangernas
stora betydelse for turistindustrin. Det
pagdr méinga intressanta och betydelse-
fulla projekt i landet. Turistdelegationen
far ocksad manga fragor kring matupple-
velser.

- Vi kommer iven fortsittningsvis att
uppmirksamma detta omrdde som en
viktig ingrediens i svenska turistniringen,

sa Olle Melander.

ETOURs institutschef Bo Svensson kon-
staterade i sitt inledningsanférande att en
turistdestination aldrig kan svira sig fri
fran att ha ett utbud av mat.

- Maltiden har alltid varit en viktig del i
reseupplevelsen. Det finns all anledning
for turistndringen att lyfta fram och ut-
veckla den lokala maten. ETOUR kom-
mer ocksd att med stort intresse titta pa
de forslag som kommer fram under det
hir seminariets diskussioner, menade Bo
Svensson.

Maltid och turism
Urban Laurin, Adulab

- For turisten har maten en sirstillning.
Studier som gjorts talar om att turisten
spenderar en tredjedel av sina pengar
pa matupplevelser. Det sista man skir
ned pd ir maten. For manga ir det till
och med s3 att anledningen till resan ar
matupplevelsen. Ar maten délig pd en
turistort vill man inte girna &ka dit igen.
Ar maten bra dtervinder man girna. Vad
vore Provance, Toscana eller Grythyttan
utan sin matprofil...?

Med dom orden inledde Urban Laurin
sitt inledningsanforande om Maltid och
turism och upplyste sedan om att semi-
nariet finansierats av projektpengar fran
Riksbankens Jubileumsfond. Projektets
syfte ar att identifiera vilken ny kunskap
som behovs i amnet mat och turism samt
vilka forsknings- och utvecklingsprojekt
som darefter kan initieras.

- Svensk maltidsturism saknar en na-
tionell strategi. Detta trots att vi numera
har ett starkt svensk matvarumirke som
bland annat vart kocklandslag bidragit till
att skapa. Det ir dags for ett nytinkande.

Vi har ju fina lokala rdvaror, men inget
bra utnyttjande av dessa, menade Urban
Laurin.

Sedan redogjorde han for ett projekt som
genomfordes av ETOUR dir turistmalti-
derna efter Inlandsvigen studerades.

- Vi konstaterade att det inte fanns ndgon
variation i matutbudet efter vigen, inga
bra lokala berittelser hade kopplats till
turistmaltiden, den lokala maten lyftes
fram daligt och miljén i restaurangerna
var andefattig. Det fanns ett bra utbud
av aktiviteter; ridning, kanot, fiske samt
utflykter, men f& matturistentreprenorer,

Han konstaterade ocksd att det i dag
pagadr flera spinnande matprojekt i
Sverige, men att flera av dessa tyvirr job-
bar alltfor isolerat och hjulet uppfinns
gang pa ging. Ofta saknas ocksd regional
samordning . I ett lin upptickte han tre
matprojekt som var for sig tagit fram
kataloger over lokala aktorer.

- Samordningen ar viktig nar vi ser hur
upplevelseindustrin vixer och lokala
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produkter som kulturarv och mat kan
bidra till att stirka varumirket och lokal
identitet pa en destination, menade Ur-
ban Laurin.

Han poingterade ocksa det viktiga sam-
spelet mellan de aktorer som ir inblan-
dade vid produktionen av en turistmaltid;
restauranger, turistentreprendrer, butiker,
matproducenter, lantbrukare, affirs- och
motesindustrin.

Vad ir di viktigt att tinka pd nir tur-
istmaltider med lokal prigel ska skapas?
Hir pekade Urban pé vikten av en kop-
pling till ett geografiskt omrade i kombi-
nation med lokala exklusiva rdvaror eller
livsmedel.

- Tyvirr ser vi manga plagiat. Vi har ju
sd& manga egna produkter sjilva i landet
att utveckla; ost, ren och ilg. Med lokala
recept och lokal maéltidskultur bor det

finnas méinga nya kunder pd en global
marknad. I det hir sammanhanget far vi
dock inte glémma bort de moijligheter till
influens som véra invandrare kan bidra
till. En pizza med renskav och getmesost
och lingon skulle vil vara lockande, fore-
slog han.

Han menade ocksé att turistmaltiden de-
finitivt inte bara handlar om mat. Minst
lika viktigt 4r rummet, berittelsen, per-
sonalen, servicen samt motet. Turisten
forvantar sig en upplevelse utover den
gastronomiska, dir dven andra sinnen in
smak och doft stimuleras.

Till sist pekade han pé frigestillningar
som kan ligga till grund fér kommande
utvecklings och forskningsprojekt:

e Hur blir det turism av maltiden - hur
kan maltiden stirka turismen?

Lokal mat som regional symbol
Susanna Heldt-Cassel, Hogskoleverket

Susanna  Heldt-Cassel ~ doktorerade
nyligen vid Uppsala Universitet med
sin avhandling "Regional mat som
strategi for regional utveckling”. En av
utgdngspunkterna i hennes arbete var
hur regional profilering av matkultur
och maéltider ska utveckla turism och
platsmarknadsforing.

Hon konstaterar i sin avhandling tre olika
typer av kopplingar mellan platser och
mat; nirheten, platsen som varumirke
samt regional profilering

Viktiga fragor hon stiller ir hur man
lyfter fram den lokala maten till en
turistattraktion och hur lokal mat blir en
symbol for platsen.

- Konsumtion av regional och lokal
mat dr ocksd konsumtion av platser.

Platsens identitet kan forstirkas genom
att iscensitta specifika matupplevelser,
menade Susanna.

Fallstudien handlar om  projektet
Skirgirdssmak, ett interregprojekt med
deltagande frdn Sverige, Aland och

- www.etour.se -
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Finland En birande idé bakom projektet
ir att maltiden ska vara en upplevelse
av skirgdrden genom lokalproducerade
rdvaror pd restaurangerna, hantverk pi
resturanger och att butikerna siljer lokal
mat.

Projektet vill ge skirgdrdens profil tvé
kinnetecken; den traditionella lands-
bygdsidyllen kombinerad med den goda
smakens skirgard.

- Det ir viktigt att ha kvar den gamla
bilden av den svenska skirgirden, men
ocksd lyfta fram den nya bilden i en
kommande marknadsféring, menade
Susanna.

Hon redogjorde sedan for nagra lirdomar
man dragit av projektet Skargirdssmak.

- Lokal forankring hos alla inblandade
parter och fungerande samarbete,
speciellt mellan restauranger och de lokala
producenterna ir viktiga forutsittningar,
berittade hon

Hon avslutade med att nimna négra
fragestillningar som kan vara limpliga
att ytterligare analysera. En sddan friga
var: Vilka aktorer ska driva den regionala
utvecklingen?

Lokal mat, turism och design

Tore Brannlund, Regionalt Designcentrum Jimtland

Tore Brinnlund leder en regional
designsatsning i Jimtlands lin. Syftet ar
att samla designkompetens i linet och
att oka medvetenheten om designens
betydelse for att profilera produkter,
tjanster och miljoer. Centrat har bildats
av landstinget och ALMI.

- Design ar i ropet i dag. Allt kan designas
- maltider, livstilar, regioner och hem,
menade Tore

Han berittade vidare att hans projekt
kopplar sin verksamhet till den kinda
turistdestinationen ~ Are  och  dess
VM-tivlingar 2007. Det var nir Are-
arrangorerna diskuterade vilket tema
VM-tivlingarna skulle ha som design
blev aktuellt.

- Det vi gor i Are ir att designa
destinationen och d& handlar det om
vira fem sinnen, horsel, syn, smak, doft
och kinsel. I vart arbete ska vira sinnen
beroras och diarmed skapa ett mervirde
under i férsta hand VM-tivlingarna i Are,
berittade han.

- Vi hoppas att ett viktigt inslag i vart
arbeta blir att restauranger i Are ska
jobba med lokal mat, bland annat samisk
mat. Arbetet med lokal mat som en del i
designarbetet har precis startat, men av de
idéer vi jobbar med i vart designkoncept
ir att servera lokal mat som en s3 kallad
slowfood-produkt!

Det man hittills satsat pd ir ett eget
designcenter i ett gammalt genuint trihus
mitt i Are by. Det férsta som fick plats i
huset var en utstillning om VM-tivlingar
i Are 1954...

- Det dr ett sitt att f3 med oss de lokalt
boende i Are och ett sitt att lyfta fram
det genuina, Ares traditioner och kultur.
Detta ska sedan kopplas ihop med det
moderna och nya influenser. Bland annat
ska vi satsa pd en spannande nydesignad
tvittstugelokal. Under hogsdsong ir det
ett stort behov av en plats dir man kan
tvitta sina klader. Tvittstugan ska bli en
viktig och spinnande samlingspunkt for
alla i Are, berittade Tore Brinnlund.

- www.etour.se -
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Maltidsturism och lokala livsmedel
Gunilla Sandberg, Hushéllningssillskapens forbund

Gunilla Sandberg inledde med att
presentera de  verksamheter som
bedrivs i hushallningssallskapens regi.
Det handlar om fragor inom jordbruk,
landsbygdsutveckling, miljo, tradgard -
och mat.

Inom omradet mat vill man stimulera till
medvetna livsmedelsval och att formedla
kunskap pa ett inspirerande sitt formedla
kunskap till de grupper man méter.

- En inriktning ar den regionala maten dir
ett flertal projekt bedrivs for att skapa fler
framgangsrika foretagare, informerade

Gunilla.

Hon nimnde ocksd inledningsvis att
det pa hushéllningsillskapens hemsida
- www.hush.se - finns information om
framgéngsrika initiativ i landet nar det
giller mat och turism.

Gunilla redovisade en undersdkning om
lokal mat pad konsument-, forsiljnings-
och producentniva.

Nigra fakta frdn undersokningen:
e Konsumenter mellan 20-55 ar
koper 90 procent av sin lokala
mat i den egna livsmedelsbutiken.
e P& frigan varfor man koper lokal
mat var de vanligaste svaren; for att
frimja sysselsittning, miljoskial och for
att bidra till landsbygdens utveckling
e En friga handlade om vad som skulle
fa Dig att kopa mer lokal mat; om maten
skulle transporteras kortare stricka, om
den skulle vara billigare eller om den
erbjods pa restaurang? 46 procent av de
tillfrigade skulle vilja lokalt producerad
mat om detta erbjods pa restaurang.
® Manga i undersokningen menade att
den lokala maten maste bli mer synlig i
butiker och p4 andra forsiljningsstillen.

Gunilla informrade ocksd om aktuella
projekt  som  hushéllningssillskapen
bedriver och har bedrivit. Ett sidant
projekt ar “Mat som utvecklingskraft” som
pagatt i fyra lin, Norrbotten, Jimtland,
Orebro och Kristianstad. Kopplingen
mat och turism har varit tydligt i det
projektet.

- I Norrbotten har
legat pa  produktutveckling  och
att utveckla maten i det turistiska
utbudet. I Jimtland har inriktningen
varit marknadskommunikation och en
huvudmalgrupp har varit restauranger.
Orebro lian har haft utbildning och
kompetensutveckling i fokus och i
Kristianstad har projektet haft regional
matkultur samt huvudinriktning.

tyngdpunkten

I projektet "Sjuharadsmat” har ett antal
duktiga matproducenter samarbetat nir
det giller marknadsforing och forsiljning
samt for att profilera turistprodukter. Att
skapa ett starkt varumirke har varit en
viktig inriktning. Att gora produkterna
latttillgangliga en annan.

Med en rad olika paketlésningar, bland
annat en Sjuhiradsldda, har projektet
velat locka besokare till "att idta sig genom
Sjuhiradsbygden”. 1  Sjuhiradslddan
har det mesta och det bista samlats,
bland annat hjortkorv, senap, marmelad,
honung, berittade Gunilla.

- www.etour.se -
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Turism/lokal mat i det oppna landskapet

Hans Haglund, Jordbruksverket

- Vilka ar framgangsfaktorerna? Varfor tar
inte fler fortagare steget att satsa pa lokal
mat och hur viktigt ir detta med lokal
mat for var svenska landsbygd?

Med dom 6ppna frigorna inledde Hans
Haglund, vid Jordbruksverkets projekt-
stddsenhet sitt anforande om turism och
lokal mat i det 6ppna landskapet.

Han overgick till att beritta om Jord-
bruksverkets omfattande Milj6- och
landsbygdsprogram dir projektstodsen-
heten ir en del.

- Vart arbete syftar till att skapa moj-
ligheter for de svenska bonderna och
andra landsbygdsforetagare att syssla
med alternativa aktiviteter for att kunna
overleva, skapa landsbygdsutveckling och
ett oppet landskap samt en framtid pa
landet, sa Hans Haglund.

- Mailet med vira projektstod ar att
6000 nya foretag startar kombinations-
verksamhet.

- S8 mycket som 470 miljoner finns att
dela ut till olika projekt, regionalt och
nationellt. Programmet omfattar de 17
sydligaste linen och alla har mojligheten
att soka for projekt som paverkar det
svenska lantbruket positivt ekonomiskt
och/eller socialt. Hilften av pengarna har
redan delats ut till en rad olika projekt,
manga med inriktning pa mat, kunde
Hans Haglund beritta, men det finns
ocksé en hel del pengar kvar att soka.

Han berittade om ett av de projekt som
fatt stod; “Kunskapscentrum for lokal
livsmedelsforsorjning och regional mat”,
allmint kallat “Regional mat”. Affirsidén
i detta matprojekt dr att stimulera till
erfarenhetsutbyte och stirka samord-

ningen. [ projektet har det funnits “mat-
ambassadérer” anstillda, som bland annat
har arrangerat marknader och matmaissor

- Det ar viktigt att synliggora det som
hiander nir det giller lokal mat och livs-
medelsproduktion p3 olika hall i landet,
menade Han Haglund.

Han tipsade om projektets webbplats
www.livsmedelssverige.org. Dir kan man
f4 bra vigledning och information om
aktiviteter och projekt, som handlar om
mat.
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Lokal mat och restaurangbranschen
Sara Sundquist, SHR

- Vi forknippar ofta svensk mat med
svensk kvalité. Varfor ser vi d& inte mer av
lokal mat p4 véra restauranger i Sverige?

Med den frigan inledde Sara Sundqvist
frain SHR  (Sveriges hotell- och
restaurangforetagare) sitt anforande om
vad den lokala maten betyder for den
svenska restaurangbranschen.

Hon pekade pd Goéteborg som en stad
som lyckats fa en synlig regional profil pa
sitt matutbud De flesta restaurangerna
har olika speciella fiskritter pad sina
menyer.

- Goteborg genomsyras dessutom pa olika
sitt av fisketraditionen, menade hon, och
berittade sedan om en minnesrik maltid
for en tid sedan pa kinda restaurang
Sjémagasinet, en maltid som hade en
stark regional prigel men med moderna
matprodukter.

Hon menade att vi borde bittre utnyttja
de ménga fordelar som finns nar det galler
den svenska matens goda rykte

- Vi har ett rent miljovanligt jordbruk.
Svensk odling har mycket gott rykte.
Detta borde vi kunna lansera pd ett
bittre sitt, menade hon.

Men hon pekade ocksd pa svarigheterna
for oss att gora valet att dta svensk mat.
Koéper vi inte produkterna blir det svart
att kriva att produktionen av lokal mat

ska oka.

- Den krassa verkligheten ir att svenska
produkter ar dyrare dn importerade
och det ar naturligtvis en problem nir
restaurangbranschen i dag har en lig
lonsamhet, konstaterade Sara Sundqvist.

Hon pekade pi flera tunga kostnader
for restaurangbranschen, 25 procentig
matmoms, loner, skatter och avgifter for
anstillda samt hog energiskatt.

- I valet att kopa svenskt eller billigare
mat frén utlandet ar det svart att 13ta bli
att vilja det billigare alternativet...

Hon nimnde ocksid att det aviserats
fran EU-hall om att alla matritter som
presenteras pd menyerna madste ha
innehélls- och niringsdeklaration.

- Det skulle tyvirr innebira svarigheter
att variera menyn, menade hon.

Men frdn att ha pratat om de hinder
som onekligen finns f6r branschen kunde
hon ocksé peka pa flera moijligheter och
framgéngsfaktorer som finns och som
flera i restaurangbranschen har upptackt.

- Vi har flera goda exempel pd hur
restauranger har natt framgang genom att
skapa bra kontakter och fitt bra tillgdng
till exklusiva matprodukter.

- Vi har idag en ung restaurangbransch
som vixer sig allt starkare. Vi kan ocksé
konstatera att branschen i sig har upptickt
sitt virde och sina utvecklingsméiligheter,
avslutade hon.

- www.etour.se -
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Upplev landet i Sverige!

Karin Persson Haas, Upplev Landet

Karin Persson-Hass dr VD for Upplev
Landet i Sverige AB, ett dotterbolag
till Lantbrukarnas riksférbund. Upplev
Landets uppdrag ar att marknadsfora
och silja reseupplevelser pd den svenska
landsbygden och att 6ka landsbygdens at-
traktionskraft. Affirsidén ir att utveckla
produkter tillsammans med olika aktorer
pé landsbygden och synliggora det utbud
som erbjuds.

- Vir vision ir att svensk landsbygd ska
vara ett av det mest attraktiva resmalen i
Norden, berittade Karin.

En IT-plattform med en hemsida
(upplevlandet.se) ska sd smaningom vara
navet i marknadsforingen.

- Var marknad ir i forsta hand svenska
storstider samt Danmark, Tyskland och
Holland. Det vi vill erbjuda ir unika
produkter med hog kvalité, bra tillging-
lighet till ratt pris.

- Vi menar att boendet pé landsbygden i
dag ir okint. Nu giller det att dndra pé
det och synliggéra de ménga produkter
som finns. Hir hoppas vi pa att det kom-
mer fram manga nya idéer nir giller bed-
and-breakfast, lanthotell och sjalvhushall
kombinerat med aktiviteter. Samarbete
med organisationen Bo pa landsgird har
inletts.

Hon presenterade ocksa en undersokning
hur svenskarna vill semestra pa landet.
Det man prioriterar ir naturupplevelsen
samt mat och dryck.

- En slutsat fran undersokningen ir ocksé
att man vill bo bra. Vaningssingarnas tid
ar forbi. Var fraimsta maélgrupp finns i
storstiderna, berittade, Karin.

Hon presenterade ocksid delar av en

gistenkit fran i fjol. Dar tyckte gisterna
att bdde mat och boende kunde bli bat-
tre.

- Vi ser tydligt att mat, framfor allt lokal
mat, ir viktigt for totalupplevelsen nir
det giller landsbygdsturism. Samtidigt
maste man tinka pd att det dr svart att
forpacka en matupplevelse, menade hon.

Hon fortsatte med ndgra aspekter som
ocksé kan vara hinder f6r utveckling.

- Det ar i forsta hand okunskap om de
villkor som giller nir man ska bedriva
olika turistverksamheter. Virt projekt
maste bli bra pa att ge information om
de regler och villkor som giller. Ménga
har ocksd dilig vetskap vad man kan
ta betalt och hur man jobbar mot en

marknad...

Allra sist nimnde hon nigra punkter som
kan ses som potentiella framgangsfak-
torer for landsbygdsturismen:

® minga behover i dag en kontrast till
vardagsliv och stress.

1' det finns ett behov av det dkta och ar-
iga.

* mojligheter till personliga méten.

® behov av nya upplevelser.

- www.etour.se -
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Gruppdiskussioner
Vad behover goras? Vilken forskning behovs?

Grupp 1

1.

N

© 0 N O kW

Skapa en hemsida dir man hittar vilka turismprojekt som pdgar i landet
och vilka faktorer som ir nyckeln till framging?

Jamfor med likartad naringsverksamhet. Vilka paralleller kan man dra med
mat/turism?

Hur kan man synliggora/marknadsfora/silja produkten lokal mat/turism?
Varfor fullféljer man inte bra idéer? Ar det for krangliga regelverk?

Vad har Turistbyrderna for roll — kianner de till alla matupplevelser?

Hur kan man stotta entreprendrerna i utvecklingsarbetet?

Vi vill girna ta del av forskningsprojektens resultat? S& fort som mojligt!

Uppmaning till turistrddet — bittre info om lokala matupplevelser!

Grupp 2

1.

3.

Viktigt att sprida/kommunicera den kunskap/forskning som tagits fram.
Garna med populdrvetenskapliga skrifter

Skapa motesplatser for alla inblandade aktérer i ett utvecklingsarbete, dir
man tillsammans kan diskutera t ex roller och resurser.

Vilka aktorer ar centrala i utvecklingsprocesser? Hur kan man bygga
nitverk? Hur fungerar processer? Viktigt att sidan kunskap/forskning
integreras i en utvecklingsprocess.

4. Synliggor kontakter och aktorer som har erfarenheter av att “gora turism av

lokal mat”. Det behover inte vara en matproducent, tink pa att det inte ar
alla i den gruppen som kan eller vill bli turistproducent.

- www.etour.se -
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Grupp 3
1. Viktigt med samarbete mellan verksamheterna “bo, ita, gora”.
2. Vilken hjilp behover de matforetag som vill bli turistentreprenorer?
3. Foretag behover hjilp att identifiera siljbara produkter.
4. Hitta speciella matprofiler, t ex. specialkost, vegmat eller mat for allergiker.
5

. Kartlagg vilka hinder som finns fér matturism, t ex regelverk,

sasongsproblematik!
6. Tillgingligheten pa en destination méste utredas ur ett kundfokus.
7. Viktigt att hela tiden jobba med kvalitetsikring av produkter.

@©

Ta reda pa varfér man vill dta lokla mat!
9. Vigkrogarna maste hoja sin kvalité. Hur?
10. Ar det ravarorna eller den regionala sirprigeln som ér det viktiga?

11. Visa stolthet 6ver de lokala produkternal

Grupp 4
1.Konkurrera inte med samma produkter. Hitta egen profil!
2.Finns det jamforelser med liknande regioner i andra lander?
3. Kontinuerlig avsittning dret runt - hur kan det stirkas.
4.Samordning nédvindig - dumt att importera lamm till Gotland!
5.Paketera varorna med alla delar, varor, upplevelser, berittelsen
6. Medialt utrymme ger merforsiljning

7.Svenska marknaden ir inte tillricklig. Utlindsk marknadforing och
samarbete mellan foretagare/organisationer kan locka nya besokare

8.Mer forskning om att regioner kan samarbete, inte konkurrera. Varje region
har sin sirart/styrka. Fagelturism i Vistmanland, fjallturism i Jamtland.

9.Mat, boende, resor, aktiviteter — alla pusselbitar — bér samarbete

10.Jordbruket och turism har kort historia och ingen naturlig koppling.
Turistorganisationerna bor hjilpa jordbruksforetagen att utveckla turism.

11.Paverka myndigheter for att dndra kringliga regelverk.

12. Glém inte kundperspektivet. Skapa produkter som kunden vill ha.

- www.etour.se -
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Virdshuset i Dala-Floda AB
Landbrukarnas Riksférbund
Olands Skordefest
Turistdelegationen
Niringsdepartementet

Regionalt Designcentrum, Jimtland
Hushallningssillskapet Sjuhirad
Linsstyrelsen Kopparberg
Gotlands lins Hushallningssallskap
Hoglandets Turism
Kommunférbundet Visterbotten
Brunnsta Gard AB

Position Skidne AB

Upplev Landet i Sverige AB
Jordbruksverket

ETOUR

Tjustbydgens Skafferi
Niringsdepartementet

GH Marketing Management
Hogskoleverket
Jordbruksdepartementet
Ulricehamns Turistbyré

Sveriges Rese- Turistrdd AB
Skirgardssmak

Blekinge Turism

Vision Vimmerby AB

Adulab

Tomarps Gérd

Bo pé Lantgird
Hushéllningssillskapet Norrbotten
Niringsdepartementet
Turistdelegationen

Agroax Ek. for.

Svensk Kéttinformation
Kommunférbundet Visterbotten
Linsstyrelsen Sodermanland
Hushallningssillskapet Dalarna Givle
Hushallningssillskapets Férbund
SHR

Linsstyrelsen Vistmanland
ETOUR

Gotlandsakademien AB
Sérmlandsturism AB

Linsstyrelsen Sodermanland
Svensk Lantmat

Gotlands lins Hushallningssillskap
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