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Forskning om

Turismen i Fulufjdllets
nationalpark

Drygt 40 procent av turisterna i
Fulufjiillet anser att omrddet blir
mer attraktivt att besoka ndr det
blir nationalpark. Men redan som-
maren 2001 var 83 procent av
besékarna nojda eller mycket
nojda med sitt besok.

Turisterna vandrar i férsta hand
till Sveriges hégsta vaitenfall,
Njupeskdir, och de flesta dr positiva
till olika digdrder som skyddar
naturen mot forslitning.

Detta visar en studie som
turismforskningsinstitutet ETOUR
har genomfort pd uppdrag av
Naturvdrdsverket. Syfiet dr att ge
myndigheter och turistndring i regi-
onen bdttre beslutsunderlag for sin
verksambhet.
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Fulufjillet blev den 1 augusti 2002
Sveriges 28:e nationalpark. I detta
unika fjillomrdde i norra Dalarna
finns Njupeskir — Sveriges hogsta
vattenfall med ca 38 000 besokare
arligen.

Sommaren 2001 genomf6rde
ETOUR pé& uppdrag av Natur-
vardsverket en studie av besokarna i
omridet. Naturvirdsverket avser att
upprepa studien inom ett par ir.
Tanken #r att for forsta gingen
kunna visa effekterna av bildandet
av en nationalpark genom en fore-
efter studie.

Mycket néjda besokare

Besokarna i Fulufjillet sommaren
fore omrddet blev nationalpark ir
generellt sett mycket néjda med sitt
besok. I stort sett alla ger vistelsen i
Fulufjillet ett positivt omdéme.
Hela 83 procent tycker att besdket
har varit mycket bra eller helt per-
fekt. Av de turister som vandrat
fram till Njupeskirs vattenfall siger
nistan fyra av tio att bescket var
"helt perfekt".

Ca 90 procent av besdkarna i
Fulufjillet siger sig uppleva avkopp-
ling, stillhet, orord och ren natur,
vildmark och storslagenhet. Tva
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tredjedelar tycker att bescket ger
upplevelser av avskildhet fran fram-
mande minniskor. Ganska fa upp-
lever besoket som en utmaning eller
upplever ndgon form av risktagande.

Attraktiv nationalpark

Flertalet besokare i Fulufjillet anser
att det dnnu inte finns tillrackligt
med skyddad natur, och att det bor
finnas fler naturreservat och natio-
nalparker i fjillen. For ménga ir det
viktigt att det finns omraden i fjil-
len utan spar av minsklig paverkan,
och att just Fulufjillet bor bevaras
opaverkat av minniskan si langt det
ir moijligt. Drygt 40 procent av
besckarna siger att Fulufjallet blir
mer attraktivt att besdka om det
blir nationalpark.

Merparten av besokarna anser att
en nationalpark okar Fulufjillets
virde for naturen sjilv. Naturen har
en egen vilja eller sjil som ndgon-
stans har ritt att uttryckas, och om
Fulufjillet blir nationalpark ges
naturen en moijlighet att f skota sig
sjilv.

Att bilda nationalpark kan ocksé
ha ett virde for den omgivande
bygden, nigot som drygt 70 procent
av besokarna instimmer i. Halften av

besckarna anser inte att en national-
park i Fulufjillet inskrinker minni-
skans anvindning i onédan, medan
25 procent av besdkarna anser att sa
ir fallet. En majoritet av lokal-
befolkningen (boende i Sirna och
Sorsjon) tycker att en nationalpark
saknar betydelse f6r dem.

Reser med familjen

Den genomsnittlige besdkaren ir 55
ar gammal, yrkesarbetande och en
person som reser tillsammans med
familjen eller ibland vinner och
bekanta. Nistan alla som besoker
Fulufjillet har akt dit p& egen hand.
Organiserade resor motsvarar endast
fem procent av besoken.

Jimfort med andra svenska fjall-
omraden ir andelen utlindska bess-
kare hog, ca 40 procent. Utdver tys-
karna som klart dominerar dr dans-
kar, hollindare och norrmin vanligt
forekommande. (Se figur 1)

I jimforelse med andra fjillomra-
den ar turismen i Fulufjillet speciell
med Njupeskir — landets hogsta
vattenfall — som en stor attraktion
med méinga besokare i ett i dvrigt
ganska okint omrdde med fi beso-
kare. Det visar sig ocksd att nistan
70 procent besoker Fulufjillet just
for att se Njupeskirs vattenfall.



Tysk guidebok visar vigen

Tyska turister vandrar i stdrre
utstrickning 4n svenskar den lingre
leden runt Njupeskirs vattenfall
som gar upp pa fjillet. Denna led
finns beskriven i en tysk guidebok
utgiven av Stiftelsen Idre-Sirna-
Grovelsjofjillen med forslag pa
vandringsleder i omradet. Tyskarnas
annorlunda vigval kan saledes for-
klaras av informationen som finns i
guideboken,
istillet foljer befintlig skyltning och
den kortare slingan som leder fram
och ater till vattenfallet.

Killan till kunskap om Fulufjallet
skiljer sig kraftigt mellan olika
nationaliteter. Bland svenskarna har
hilften fatt kunskap fran slikt och
vinner. Aven norrménnen uppger
slikt och vinner som en viktig killa
till kunskap. For tyskar, danskar och
hollindare #r diremot resehand-
bocker den viktigaste killan till
kunskap, foljt av kartor. Hela 43
procent av tyskarna himtar infor-
mation frdn en guidebok. Internet
spelar liten roll for samtliga nationa-

liteter. (Se figur 2, nedan).

medan svenskarna

Uppleva vacker natur

Naturens kvalitet framstir som det
viktigaste skilet for besoket sisom
att uppleva vacker natur och vild-
mark, att uppleva nigot som ir opi-
verkat av minniskan, att omradet ir
unikt och saknar motstycke. Viktigt
ir ocksd att turisterna fir uppleva
lugn och ro och att de slipper tring-
as med andra. Manga anser dven att
det ar viktigt att naturen i omradet
ir skyddad, att det finns markerade
leder och att omridet inte ir ned-
skripat.

100%

For de tyska besokarna ir upplevel-
ser av vacker natur och att slippa
tringas viktigare an att omradet ir
unikt och saknar motstycke. Tyskarna
efterfrigar i hogre utstrickning dn de
svenska besokarna guidning till djur-
och naturattraktioner i Fulufjillet.
Boende i niromradet prioriterar
framfor allt ett storre utbud av
aktiviteter, guidning till kultur-
attraktioner, bittre vigar, boende

80%

och lokala matritter, liksom att milj6-
anpassa boendet.

Voérdnad f6r naturen

I postenkiten stilldes ocksa fragor
om djupare upplevelser under beso-
ket i Fulufjillet. For i princip samt-
liga ger besoket i Fulufjillet upple-
velser av vordnad for naturen, upp-
levelse av minniskans litenhet och
kontakt med tillvarons samman-
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Figur 1: Varifrdn kommer turisterna?
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Figur 2: Varifrdn fér turisterna kunskap om Fulufjcllet?



ufjallet

hang samt att man kan hiamta kraft
genom att vistas dar. En stor majori-
tet tycker att de vid vistelsen kan
uppleva att naturen ar “helig”/
besjilad/okrinkbar.

Turisterna anser att det dr viktigt
att naturen ir opaverkad av minni-
skan for att uppleva vordnad.

Reser med egen bil

Besokarna i Fulufjillet har i de flesta
fall rest dit p& egen hand. Nistan
alla kommer i egen bil och hilften
anser att det dr viktigt med bittre
vigar for att turismen ska utvecklas
i omrédet. De flesta bescker Fulu-
fjallet 6ver dagen. Endast en tredjedel
overnattar i, eller i nira anslutning
till nationalparken och majoriteten
av dessa bor i egen stuga. Saledes ir
det f& av besokarna i Fulufjillet som
utnyttjar de boendeanliggningar
som finns idag. De ser heller inget
behov av att utveckla boendet i nir-
heten av nationalparken genom ett
okat utbud och hogre standard eller
genom fler campingplatser. Daremot
anser tre av fyra att det ir viktigt att
miljoanpassa boendet.

I genomsnitt har varje bestkare
utgifter for boende, mat, souvenirer
etc pd knappt 300 kronor. Tyskar
har storre utgifter dn svenskar.

Knappt hilften av besokarna
koper mat eller fika i serveringen vid
parkeringen till Njupeskirs vatten-
fall, medan en av fem gor s i Sirna.

Korta vandringar

[ stort sett alla besdkare sommartid
vandrar och ser vandringen som
huvudaktivitet under sin vistelse i
Fulufjillet. De flesta gor kortare
turer pa nigon eller nigra timmar

250 kr

(framfor allt till Njupeskir). Andra
vanligt forekommande aktiviteter dr
naturfotografering, figelskidning,
naturstudier, fiske samt bir- och
svampplockning.

Njupeskir mest besokt

De i sirklass mest besokta platserna
i Fulufjallet 4r Njupeskirs vattenfall
samt serveringen vid parkeringen
till vattenfallet. Dessa besoks av 90
respektive 50 procent av turisterna.
F& dagsbesokare i Fulufjillet besoker
ndgon annan plats i omradet.
Goljddalen — rasomradet efter sky-
fallet hosten 1997 — utgor ytterliga-
re en attraktion i omradet men har
betydligt firre besokare.

Betalningsvilja for guidad tur

Ett sitt att utveckla ett omrades
turistiska attraktionskraft och sam-
tidigt stirka den lokala ekonomin dr
att skapa ett utbud av olika tjinster.
I denna studie foreslogs att man
erbjods en tre timmar ldng guidad
vandringstur till Njupeskirs vatten-
fall som berittade om omradets
historia, kultur och natur. Over
hilften av alla bestkare siger sig
vara intresserade, varav en mindre
del endast om den ir gratis.

Figur 3 (héir nedan) visar efterfra-
gan pa en guidad tur till Njupeskir.
Om priset for turen Sverstiger 200
kronor kommer ytterst fi besokare
vilja att kopa tjansten, dr den dir-
emot gratis kommer drygt 60 pro-
cent att vilja félja med. Vid priset
50 kronor ir cirka 25 procent av
besokarna villiga att delta i en gui-
dad tur. Svenskar kan tinka sig att
betala mer in tyskarna, likasd de
som bor i niromridet jimfoért med
mer langviga besokare.
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Figur 3: Hur mycket dir turisterna villiga att betala for en guidad tur?

Hur gick
undersokningen till?

Data om besékarna i Fulufjéillet sam-
lades in sommaren 2001 med hjdilp av
sju sjdlvregistreringslddor utplacerade
lings grinsen till omrddet samt en
efterfoliande postenkdt. Varje lida pla-
cerades pd en vdl synlig plats utmed
vandringsleden och forsdgs med ett
anslag dér den forbipasserande upp-
manades att fylla i ett registreringskort
som innehdll frigor om besiket i omrd-
det jimte uppgift om namn och adress.
Det ifyllda registreringskortet stoppa-
des sedan ned i en ldst del av lddan.
Totalt samlades 4 448 svarskort in
varav 4 107 var kompletta med adres-
ser.

Postenkditen skickades till knappt
1 300 svenska besokare och 650 tyska
besokare under histen 2001. Svars-
procenten var 80 respektive 74 pro-
cent. Enkditen omfattade ett storre
antal fragor om besiket i Fulufjdillet
sdsom frdgor om rutt, kostnader, syfte,
aktiviteter och djupare upplevelser vid
besiket, synen pd nationalpark i
Fulufjéillet, upplevelser i samband med
besok vid Njupeskdrs vattenfall, all-

mdnna fragor om svenska fjdllen samt

den svarandes bakgrund.




Forskning om

Turisternas attityder till
Fulufjallets skétsel och forvaltning
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Ett omrddes turistiska attraktions-
kraft och barforméga paverkas av
dess skotsel och forvaltning. For att
kunna genomfora en dndamalsenlig
forvaltning av ett naturomridde med
manga besokare krivs grundliggan-
de kunskaper bland annat om hur
och var besokarna ror sig i terringen
och om de upplever konflikter med
andra besokare eller aktiviteter. Flera
av frigestillningarna i ETOURs stu-
die omfattar dirfor dessa aspekter.

[ Fulufjillets nationalpark har omré-
det delats in i fyra olika zoner dir
mingden service som erbjuds beso-
karna varierar — frdn obruten vildmark
utan markerade leder och minst fem
kilometer till nirmaste bilvig, till
manga faciliteter vid entrén till omra-
det med servering, naturrum, infor-
mationsskyltar och vilpreparerade
leder. Genom information kan beso-
karna i forvig ges ritt forvantningar
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pa vad de kan f3 ut av sitt besok och
vad som krivs av dem for att besoka
olika zoner.

Fulufjillets besokare skiljer sig fran
dem i andra delar av fjillen, bland
annat genom att fler bescker omradet
endast 6ver dagen. Det beror pid att
Njupeskirs vattenfall, som ir den
dominerande attraktionen, oftast ses
under ett dagsbesok. Fallet lockar
iven dem som traditionellt inte
semestrar i fjillen vilket mirks genom
en hog andel forstagdngsbesokare i
omridet, 50 procent fler in i s6dra
Jimtlandsfjillen. Ca hilften av de
svenska och 80 procent av de utldnds-
ka turisterna ir forstagdngsbesokare.
Det ir ocksd ovanligt hog andel
utlindska besdkare i omradet. Turis-
terna i Fulufjillet vill oftare ha mer
littillginglig natur och mer service
sdsom iordningstillda leder, liger-
platser och fjillstationer. De stors
mindre av att moéta andra besdkare

och av att styras under sitt besok
exempelvis genom att eldning eller
tiltning forbjuds.

Bra leder

Den genomsnittlige dagsbesckaren
vandrar sex km, de som &vernattar i
omridet i egen stuga elva km och de
som Jvernattar pd annat vis exempel-
vis i tilt eller hyrd stuga 15 km. Tyskar
vandrar lingre dn svenskar. Merparten
av besokarna foljer hela tiden marke-
rade leder. Andelen som vandrar utan-
for lederna dr hogst bland svenskar
och de som 6vernattar i omradet.

Turisterna anser att anliggningarna i
omrédet, markerade leder, spinger
och broar 6verlag ir bra. Drygt half-
ten av besdkarna ir néjda med skyltar
och vigvisare lings leder och infor-
mationstavlor om Fulufjillet — Natur-
vardsverket har forbittrat skyltningen
som ett led i bildandet av nationalpar-
ken.

F4 anser att nedskripning och bul-
ler dr ett problem i Fulufjillet.
Andelen som anser att slitage ir ett
problem i omradet ir ndgot hdgre och
flertalet menar att ndgot bor goras for
att skydda naturen mot f{6rslitning i
Fulufjillet.

Tyskar tal styrning bittre
an svenskar
Turisterna fick ta stillning till olika
styrmedel som kan anvindas for att
skydda naturen mot f6rslitning. En
majoritet dr helt eller delvis positiv
till att bittre informera om naturens
kanslighet, styra besokare till marke-
rade leder, forbjuda tilltride till kins-
liga omraden, forbjuda tiltning i vissa
omraden och inféra férbud mot sno-
skotrar i vissa omrdden. Majoriteten
ir diremot negativ till att tillata till-
tride endast med auktoriserad guide
och att infora en besoksavgift.
Instillningen till olika forvalt-
ningsatgirder skiljer sig mellan olika
nationaliteter. Tyskarna #r mest
benigna att acceptera olika forbud
och styrning. De ir ocksd mindre
negativa till forslagen att tillata tilltri-



de endast med auktoriserad guide och
att infora en bescksavgift. De som har
egen stuga i omradet ir generellt sett
mer negativ till styritgirder.

Tringsel vid Njupeskir?

Med den hogsta fallhdjden i Sverige
ir Njupeskirs vattenfall en stor
attraktion for turister som besdker
norra Dalarna. Eftersom besckarna i
Fulufjallet 4r s starkt koncentrerade
till Njupeskir studerade ETOUR spe-
ciellt om de hir upplevde nigon
tringsel.

Det visar sig att mingden besokare
vid Njupeskir overstiger vad vissa
individer o&nskar sig. P4 frigan om
man upplevt nigon tringsel i sam-
band med vandringen till och frén fal-
let och vistelsen vid sjilva fallet svarar
25 procent av besokarna att de upp-
levt detta, flertalet pa trirampen upp
mot vattenfallet. Individer som upp-
levt tringsel ger ett ligre betyg for
besoket, vilket tyder pd att tringsel
har betydelse for upplevelsen och ir
en viktig faktor att ta hiansyn till vid
omradets skotsel.

Betala for parkering vid Njupeskir?
[ stort sett samtliga besdkare vid

Njupeskir anlinder i bil eller buss. En
moijlig intaktskilla for omridets skot-
sel och underhill skulle kunna vara
att ta en parkeringsavgift. P4 frigan
hur mycket till turisterna ér villiga att
betala i parkeringsavgift innan de
beslutar att inte alls besdka Njupeskir
svarar besokarna i genomsnitt 27 kro-
nor per person och besdk. Totalt ir
cirka 50 procent av besdkarna villiga
att betala minst 20 kr i parkeringsav-
gift, medan 10 procent siger sig vara
villiga att betala 50 kr eller mer. Drygt
10 procent ir inte villiga att betala
nigot alls i parkeringsavgift.

Resultaten frén denna studie har gett
underlag for Naturvardsverkets arbe-
te med att utveckla Fulufjillets natio-
nalpark for besokarna i omrédet.
Syftet med vara nationalparker &r
bland annat att bevara unika miljcer
som kan ge starka naturupplevelser
och minniskor en mojlighet att
komma ut i skog och mark. Denna
undersdkning visar att inrittandet av
en nationalpark kan férvintas ge posi-
tiva effekter pa turismen i omradet
runt Fulufjill, ndgot som ytterligare
kommer att studeras i den fortsatta
forskningen.
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