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In today's polarized society it has become more important 
to position yourself either to the right or the left politicallt. 
As a result more new upcoming news sites are considering 
themselves as alternative media. But if you only follow 
alternative media, how much new information do you 
really get? What information is lost based on how the 
alternative media chooses to portray various news events?
In this qualitative study about alternative media objectivity 
and independence regarding the coverage of scandals. The 
purpose has been to investigate how alternative media's 
coverage of scandals differs depending on which political 
party that acted scandalously. We have used two theoretical 
frameworks to answer the purpose and those are framing 
and scandal as a mediated event. The method we have used 
is a critical discourse analysis where we have analysed a 
total of 24 articles from the alternative media`s Bulletin 
and Dagens ETC. 
The result showed that the coverage of news events doesn't 
differ a lot and that they often rewrite articles from 
traditional news media. Dagens ETC is often more 
consistent than Bulletin in the way they frame 
unregardining which political party they are covering. 
Bulletin is often more defending against a political party 
that is closer to their own political party than Dagens Etc. 
Lastly we have seen that Bulletin publishes more news 
articles than Dagens ETC regarding scandals made by a 
political party with a different political ideology. 
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1. Introduktion och problemformulering
I ett samhälle som är väldigt polariserat (Haller et al., 
2024), blir det för många mer och mer viktigt att 
positionera sig åt antingen höger eller vänster, det kan leda 
till att alternativmedierna blir än mer konkurrenskraftiga i 
jämförelse med traditionell media. Däremot har senare 
forskning visat att alternativhöger och alternativvänster har 
ett liknande beteendemönster som tar avstamp i deras 
opposition till “mainstreammediernas makt” (Holt et al., 
2019).  Under de senaste åren har det vuxit fram allt fler 
nyhetssajter på internet som själva utger sig för att vara 
alternativmedier. (Holt et al., 2019) Men om man väljer att 
bara följa alternativa medier, hur mycket ny information får 
man egentligen? Om alternativvänster och alternativhöger 
är lika i sitt avstamp som opponenter till traditionella 
medier, finns det någon skillnad i hur de uttrycker det?  
Forskning visar att det finns en “fientliga medier-effekt”, 
där personer upplever att traditionella medier gynnar 
motståndare och missgynnar sig själv. Hur kommer den att 
visa sig i alternativa mediers rapportering? (Tryggvason 
och Andersson, 2022) 

Alternativa medier publicerar alternativa tolkningar, driver 
alternativa publiceringsrutiner av sociala och politiska 
händelser för att med hjälp av olika röster påverka den 
allmänna opinionen (Holt et al., 2019). Dessutom kan 
mediernas rapportering om en skandal motiveras av 
politiska drivkrafter. (Thompson, 2000) Vilket inte är 
orimligt eftersom att politiska skandaler än idag har en 
påverkan på den politiska opinionen. (Nord, 2014)
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Utifrån det är det troligt att de två medierna kommer att 
vara något försiktiga vid rapporteringen av “sitt” parti. 
Men eftersom att journalisterna har en nyckelroll i hur en 
skandal utvecklas (Nord 2024) är det rimligt att tro att de 
kommer vilja nyttja sin roll för att förstora vikten av 
skandalen för läsaren. 

Studien hjälper oss vidare förstå hur två olika 
alternativmedier agerar vid en skandalrapportering, och ur 
ett macroperspektiv kommer den att bygga vidare på 
förståelsen för hur höger- och vänstermedier antingen 
skiljer sig åt eller liknar varandra när det kommer till 
nyhetsvärdering, och ge en bättre förståelse för vilken 
information som konsumenterna går miste om, skulle det 
vara så att de uteslutande följer ena sidan. Den kommer 
även att ge en bild av hur vänster och högeralternativa 
medier kan ha olika synsätt på vad mediernas roll i 
samhället är. För att göra detta utgår studien huvudsakligen 
från gestaltningsteorin. Entman (1993) beskriver 
gestaltning som "Att välja ut vissa aspekter av en upplevd 
verklighet och gör dem mer framträdande i en 
kommunicerande text, på ett sådant sätt att det främjar en 
specifik problemdefinition, orsakstolkning, moralisk 
värdering och/eller rekommendation för åtgärd för det 
beskriva föremålet.” 

Själva studien i sig undersöker Dagens ETC, som är en 
alternativmedia med rödgrön politisk inriktning (Dagens 
ETC, 2024), samt Bulletin som enligt dem själva står 
politiskt till höger (Bulletin, 2024), rapporterar kring två 
politiska skandaler. De två skandalerna utgörs av 
Socialdemokraternas (S) lotteriskandal samt skandalen 
kring Sverigedemokraternas (SD) trollfabrik. Kritiska 
diskursanalyser kan synliggöra hur språket skapar 
förutsättningar för kulturella och ideologiska normer. KDA 
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har ofta i uppdrag att undersöka hur dominerande 
ideologiska perspektiv kommer till uttryck i texter som har 
potential att påverka samhällsutvecklingen. Detta gör man 
genom att analysera, produktionen, distributionen och 
konsumeringen i bland annat medietexter. Genom en 
kvalitativ diskursanalys kring de två mediernas 
rapportering kring skandalerna går det att utläsa hur de två 
alternativa medierna rapporterar kring skandaler inom 
partier som de känner tillhörighet till samt skandaler inom 
partier som kan klassas som oppositionspartier. 

2. Syfte och frågeställning
Syftet med vår undersökning är att studera hur alternativa 
mediers rapportering kring politiska skandaler skiljer sig åt 
beroende på vilket parti som agerat skandalöst. 
Frågeställningarna som kommer besvaras är:
1. Hur skiljer sig vänster- mot högeralternativa medier i 
deras skandalrapportering?
2. På vilket sätt gestaltar medierna ett parti vars ideologiska 
ståndpunkt överensstämmer kontra ett parti som inte 
överensstämmer med deras egna?
3. Vilka diskursiva strategier används i rapporteringen?

3. Bakgrund

3.1 Socialdemokraternas lotteriskandal
Den 12 september avslöjade Dagens Nyheter hur det av S, 
ägda spelbolaget Kombispel valt att anlita 
Telemarketingföretaget Effective Communications för att 
sälja partiets lotter. I granskningen kom det fram att 
tidigare anställda på Effective Communications, som har 
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sitt fäste i Barcelona, uppmanades att rikta in försäljningen 
mot äldre och förvirrade personer. Dagen efter avslöjandet 
sparkade S VD:n för Kombispel. (DN, 2024)

3.2 Sverigedemokraternas trollfabrik
Den 7 maj publicerade TV4:s Kalla fakta en granskning 
som visar att SD skapat anonyma konton på sociala medier 
för att sprida propaganda och vilseledande information 
online. SD själva kallade denna operation internt för 
trollfabriken. Kalla fakta kunde visa att tre personer fått i 
uppgift av SD:s kommunikationschef att styra över dessa 
konton. (TV4, 2024)

3.3 Vad är alternativmedia?
Det är väldigt viktigt att ha en tydlig definition av vad som 
utgör alternativmedia för att ringa in fenomenet som denna 
studie vill undersöka. Mycket av den äldre forskningen 
som är gjort på alternativmedier härstammar från medier 
som kan klassas som alternativvänster, men senare 
forskning har visat att högermedier ofta använder sig av 
samma utryckssätt vad gäller makt, hegemoni och 
motstånd som de andra alternativmedierna och således 
borde kunna studeras på samma sätt. Holt et al. (2019) 
använder sig av ett paraplybegrepp med förklaringen att det 
avgörande för hur mycket alternativ ett medie är avgörs i 
hur för eller mot hegemoni den är eftersom att det tolkas 
som den avgörande principen för alternativa medieföretag. 
Vidare utvecklar Holt et al. (2019)  att det finns några 
nyckelelement för att försöka avgöra om ett medie är 
alternativt eller inte. Till en början bör man analysera vem 
som skapar innehållet. Det finns alternativa medier där det 
är före detta journalister på mainstreammedia som är 
skribenter, medan på andra alternativa medier kan 
skribenterna vara vanliga blogginlägg. En andra dimension 
att ta hänsyn till är innehållet i de alternativa medierna. Det 
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är ofta baserat på de alternativa mediernas självupplevda 
korrigerande uppgift. För att kunna uppfylla den kan 
alternativa medier betona specialintressen som skiljer sig 
från traditionella medier, när det kommer till 
kärninformation, metainformation eller kontext. Alternativa 
medier kan framhäva specifika normativa ideal såsom 
objektivitet eller ideologisk sanning, de kan värdera 
nyheter på annat sätt, eller etablera andra relationer med 
publiken. Majoriteten av alternativa medier föredrar ofta att 
sprida sin information via sociala medier eftersom att det är 
en plats där känslomässigt innehåll får större genomslag. 
(Ibid). Detta är vad som ofta definierar alternativmedier, 
men visar också att de kan se väldigt annorlunda ut. 
Således är det viktigt för studien att inte välja två medier 
som utifrån detta blir svåra att komparera. 

3.4 Förkortningslista
I denna text förkortas Socialdemokraterna till S och 
Sverigedemokraterna förkortas till SD. I resultatdelen 
kommer artiklarna hänvisas till genom den siffra den 
delgivits under rubriken “X rapportering om X”. 

4. Teorier och tidigare forskning
4.1 Gestaltningsteorin 
Något som är fundamentalt för vårt arbete är att ta hjälp av 
gestaltningsteorin/framing för att göra en analys av 
mediernas innehåll. 
Gaye Tuchman beskrev journalistiken som en ram där 
journalistens vinklade gjorde det omöjligt för allmänheten 
att se hela bilden av en nyhet. Hon menar att man kan likna 
journalistik vid ett fönster för omvärlden, men att detta 
fönster inte var stort nog för att ge en rättvis bild av 
verkligheten. Hon ansåg då även att journalistiken kan 
liknas till andra egenskaper som finns hos fönster. Bilden 
kan ändras beroende på hur åskådaren står i förhållande till 
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fönstret, om glaset är frostat, om fönstret är riktat mot en 
gata, men kanske främst om fönstret är litet eller stort 
(Shehata, 2024)
Under de senaste två decennierna har gestaltningsteorin 
blivit en av de mest populära teorierna inom 
kommunikationsvetenskapen. Speciellt under de senaste 
två decennierna har flera böcker rörande gestaltningsteorin 
publicerats (ibid, s. 372).
Utöver framing som fenomen så har det även publicerats 
forskning rörande gestaltning i nyhetsjournalistik. 
Aspekten med denna undersökningen är att det 
förekommer ett stort antal olika gestaltningar där vissa val 
görs medvetet, medan andra görs helt omedvetet.
Två begrepp som ofta förekommer inom gestaltningsteorin 
är political/issue specific frames och generic frames (ibid, 
s. 373). Det är egentligen bara en uppdelning för att man 
ska kunna skilja på det enorma antalet gestaltningar som 
existerar inom journalistiken.
Några ytterligare begrepp som ofta förekommer inom 
gestaltningsteorin är conflict frame, economic 
consequences frame, game/strategy frame. 
Conflict frame innebär att det är en konflikt som gestaltas 
mellan oftast två aktörer. Det är även just denna konflikt 
som blir innebörden av berättelsen. Ett exempel kan vara 
när tv-baserad media bjuder in två personer som ska ställas 
mot varandra.
Economic consequences frame förekommer oftast när 
nyhetsmedier bevakar politiska förslag och beslut. 
Innebörden med denna teori är att beslut eller förslag oftast 
följs upp av medierna med en artikel eller inslag där det 
beskriver hur gemene man blir påverkad av beslutet.
Likt Economic consequences frame så förekommer oftast 
game/strategy frame i politiska sammanhang. Ett tydligt 
exempel på teorin är när medier väljer att göra 
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undersökningar kring vilket politisk parti som kommer 
vinna ett specifikt val och liknande (ibid, s. 374).
Att utgå från Gaye Tuchmans idé om att journalister inte 
har möjlighet att berätta allt utan får begränsa sig till det de 
tycker är mest viktigt. Utifrån det är det rimligt att utgå 
från att de alternativa mediernas politiska ideologier 
påverkar hur de väljer att gestalta en viss nyhet.

Robert Entman (1993) beskriver gestaltning som "Att välja 
ut vissa aspekter av en upplevd verklighet och gör dem mer 
framträdande i en kommunicerande text, på ett sådant sätt 
att det främjar en specifik problemdefinition, 
orsakstolkning, moralisk värdering och/eller 
rekommendation för åtgärd för det beskriva föremålet.” 
Genom att repetera eller skapa associationer kan man skapa 
information som upplevs mer framstående. Det är viktigt 
att ha i åtanke att det som är framträdande är högst 
beroende av mottagarens tolkning och upplevelse och är 
därför ingen garanti för alla läsare. Entman nämner fyra 
teoretiska områden som kan lättare förstås med god 
kunskap om framing:
1) Audience autonomy, diskuterar publikens egen möjlighet 
att göra egna tolkningar av texter. Det handlar också om 
vad som går att fastställa som dominant i texten och i sin 
tur påverkar läsaren mest. Även om många skolas i tänket 
att försöka tolka texten på egen hand är läsaren generellt 
sett inte välinformerad eller kognitivt aktiv nog för att 
kunna göra det. Därför får det dominanta en stor påverkan 
på läsaren. 
2) Journalistic objectivity, Även om journalister är 
utbildade att vara objektiva hindrar det dem inte från att 
använda dominanta gestaltningar. Det räcker inte med att 
låta båda sidor komma till tals för att undvika att gestalta 
en nyhet på ett visst sätt.
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3) Content analysis, den stora uppgiften med att förstå 
textens mening är att identifiera och beskriva 
gestaltningarna. Det är lätt att samla hela texten till en 
klump som man sedan definierar som positiv eller negativ 
och drar slutsatser utifrån det. 
4) Public opinion and normative democratic theory, 
gestaltning kan ses som en central maktfaktor i samhället 
eftersom politiska eliter påverkar hur nyheter ska gestaltas. 
Dessutom är det på grund av gestaltning i media till fullo 
beskriva den faktiska folkliga opinionen. 

I Prior (2015) beskrivs åtta steg som definierar hur en 
politisk skandal gestaltas och utvecklas i media. 
1) Publicering och angivelse, Skandalen får publicitet med 
mål att minska sekretessen och diskretionen bland politiker 
och politiska partier. Detta genom att avslöja 
missförhållanden och göra dem synliga för publiken.
2) Narrativ, Genom att forma de politiska skandalerna till 
något spännande och lätt att förstå kan journalisten skapa 
riktiga och meningsfulla effekter på läsaren. Det är också 
en chasn för en journalist att få uttrycka sina kreativa 
egenskaper.
3) Dramatisering, det finns en stor efterfrågan på 
dramatiska händelser bland publiken så att ju större 
möjlighet att dramatisera en händelse, desto större chans att 
händelsen får medial uppmärksamhet. Skandalen blir också 
en större representation, med olika små och större intriger, 
större och mindre karaktärer där en estetisk dimension 
också syns, vilket möjliggör att publiken kan underhållas 
av skandalen. 
4) Personalisering, likt vilken bok som helst behövs det en 
story för att kunna skapa den. Det som är speciellt i 
skandalsammanhang är att skillnaden mellan antagonist 
och protagonist är väl markerad.
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5) Temporalitet, det är viktigt för utvecklingen av 
skandalen att det tillkommer ny information som också 
speglar den tidsmässiga utvecklingen. Detta gör det också 
lättare för läsare att följa med och få tidsperspektiv på 
skandalens helhet.
6) Serialitet, det är kontinuiteten i hur publicering kring ny 
information och nya händelser som gör narrativet vid en 
skandal bättre och i sin tur underhåller läsaren och behåller 
dess intresse längre.
7) Intertextualitet och cirkularitet av information, ju fler 
som ger sig in i konkurrensen om att rapportera om 
skandalen desto mer homogeniserad blir informationen. 
Detta blir än mer påtagligt i ett massmedialt samhälle och 
således upplevs den politiska skandalen än större och mer 
betydelsefull.
8) Artefaktualitet, det ska inte glömmas att den verklighet 
som speglas i medier inte nödvändigtvis är den fulla 
sanningen utan snarare en produkt av medielandskapet i 
stort.

4.2 Mediedrivna skandaler
Thompsons tolkning av vad som är en skandal har han döpt 
till ‘’Scandal as a mediated event’’. Hans tolkning av en 
skandal innebar en annorlunda struktur, och beskrivs “ett 
avslöjande genom media av någon handling eller aktivitet 
som tidigare var dold från synen, som innebär överträdelse 
av vissa värderingar och normer och som, när den 
avslöjades, framkallade allmänheten.” (Thompson, 2020) 

Det man kan tolka utifrån detta är att en skandal kan endast 
existera med hjälp av medias uppmärksammande, således 
blir också media en viktig aktör i hur skandaler porträtteras 
och i sin tur uppfattas av läsare. En mediedriven skandal 
varar alltid längre än en dag, men kan aldrig utvecklas till 
en full skandal om det första avslöjandet följs upp av 
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tystnad. En mediedriven skandal har alltid ett slut och 
slutet kan komma i två former, det ena är ett direkt avslut 
(erkännande eller avgång) och den andra är att den sakta 
dör ut (publiken tappar intresse). En skandal har fyra steg, 
före-skandalen, själva skandalen, kulmineringen och sist 
efterbörden. 

Enligt Thompson finns det fyra anledningar till varför 
media är så benägna att skapa en skandal. 1) Finansiell 
vinning, Sedan lång tid tillbaka är det erkänt att 
nyhetsmedier har tjänat bra på sensationsnyheter, men inte 
bara nyhetsmedierna gynnas finansiellt av 
skandalrapportering. Det finns också en andramarknad där 
informationen som kan starta en skandal kan säljas dyrt. 2) 
Politiska agendor, att forma en mediedriven skandal kan 
göras av personer med ett politiskt mål. Thompson 
beskriver att i den  moderna tiden kan politiska och quasi-
politiska grupper skapa egna medier och nyhetsbrev.
3) Professionella självuppfattningar, journalisternas 
normativa ideal kring vad som är bra journalistik kan 
brytas ner i två delar, underhållning och korrekt fakta. Man 
kan se det som att en skandal är något som fyller båda 
idealen. 4) Konkurrenskraftiga rivaliteter, mediehus kan 
motiveras att producera starkt innehåll, inte bara för att det 
gör dem till en starkare aktör på marknaden utan också ett 
större hot bland andra konkurrerande mediehus. 
(Thompson, 2000 s. 71-84)

Det är svårt att skapa ett mediedrev som mindre 
nyhetskälla, det krävs en betrodd nyhetsredaktion. (Nord, 
2014) Vid en analys gjord av tre tidigare mediedrev har 
forskningen visat att få medier kommer med en egen vinkel 
på själva händelseförloppet. Citat: "Det finns många belägg 
för att journalister jagat i flock och endast i få fall lyckats 
finna egna nyheter eller självständiga vinklar.” (Hadenius, 
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Weibull, 1990) Utöver det handlar det inte bara om att vara 
först med nyheten eller att nyheten är spännande. Andra 
nyhetskällor kan vara en del av skandalen genom att vara 
den som är först med de kommentarer och åsikter som en 
skandal skapar. Den digitala utvecklingen har haft stor 
påverkan på mediala skandaler. Traditionella medier som 
grindvakter har tappat sin makt då allt fler källor kan sprida 
informationen som framkommit. Dessutom sprids 
informationen betydligt snabbare via sociala medier och 
andra nyhetskällor. Eftersom att den typen av nyheter är 
något som sprids snabbt får det i sin tur stor påverkan på 
betydelsen av sensationella nyheter, speciellt i en tid där 
många konkurrerar om människors uppmärksamhet. 
Mediedrevens tid är inte förbi och det finns fortsatt ett stort 
behov av kritisk journalistik och granskande av politikerna 
i styret. Samtidigt slits medierna med viljan att vara först, 
mot risken att publicera felaktig information. Att korrekt 
rapportera politiska misstag kan påverka den politiska 
opinionen, men att felaktigt rapportera skadar istället 
medierna. (Nord, 2014)

4.3 Mediernas roll i ett demokratiskt samhälle
För att kunna utvärdera mediernas bidrag till det 
demokratiska samhället använder sig Raejmaekers och 
Maeseele (2015) av tre teorier, den liberala, den 
deliberativa och den agonistiska. I den liberala har media 
en representativ och övervakande roll. Den huvudsakliga 
uppgiften blir att försöka spegla samhället (Ihlebæk et al. 
2022). Den deliberativa modellen ser snarare medier som 
förmedlare av social heterogenitet och en arena för 
skapande av offentlig konsensus. Detta innebär att media 
borde agera som ett offentligt forum där det går att lösa 
samhälleliga tvister. Det relaterar också till mediernas 
underlättande roll, med syfte att utveckla ett moraliskt 
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ramverk för samhället snarare än att bara upprätthålla 
individuella rättigheter. (Raejmaekers och Maeseele, 2015) 
Sist finns den agonistiska modellen, som snarare tror på att 
varje gång konsensus uppnås, är det ett resultat av ett 
exkluderande agerande. (Mouffe, 2013). Att nämna något 
som extremt och något som moderat för att senare nämna 
den sista som “mest rimlig” är högst ideologiskt och skapar 
en status quo av definitionen av vad som är extremt och 
moderat. Ur ett medialt perspektiv är rollen att skapa ett 
fält av ideologisk motsägelsefullhet, för att stimulera 
publiken och den politiska debatten. Ett mer radikalt 
synsätt på media där mediernas uppgift är att avslöja 
maktmissbruk, och att uppmärksamma felaktigheter. Den 
är radikal, framförallt för att den typen av media har 
möjlighet att mobilisera och starta protester. (Raejmaekers 
och Maeseele, 2015)

4.4 Alternativmediernas bidrag till medial mångfald
Under lång tid har alternativmedier exkluderats ur 
forskningen kring den mediala mångfalden, Ihlebæk et al. 
(2022) presenterar tre argument till varför det inte länge 
borde vara fallet. För det första, alternativa mediers 
fundamentala mål är att bidra med medial täckning där de 
upplever att det saknas. För det andra, moderna alternativa 
medier har blivit allt mer inflytelserika och dessutom 
professionella utmanare till traditionell media. För det 
tredje, eftersom alternativa medier kan ses som drivkraften 
bakom falska eller manipulativa nyheter och en framtida 
kollaps av den traditionella mediernas affärsmodell är det 
viktigt att ha med dem i den bredare debatten. 

För att analysera alternativa medier bidrag till medial 
mångfald studerar Ihlebæk et al. (2022) dels hur alternativa 
medier refererar till traditionell media samt hur innehållet 
varierar. 
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Tidigare studier har visat att alternativa medier tar 
referenser från ett brett spektrum, där traditionella medier 
ingår. Det har fått forskare att ifrågasätta den uttalade 
moståndsposition som alternativmedier säger sig ha, och 
hur det går ihop med att andra forskare anser att referenser 
till traditionella medier endast uppstår när det passar det 
ideologiska ställningstagande de alternativa medierna har. I 
en studie av Mayerhöffer och Heft (2020), som analyserade 
högeralternativa medier i USA, Storbritannien, Tyskland, 
Österrike, Sverige och Danmark, visar det sig dock att trots 
deras “anti-mainstream” ambitioner att de ofta refererar till 
traditionella medier och sällan ger nya gestaltningar av 
innehållet. 

Vad gäller innehållet visar studier att ett förvånansvärt högt 
antal av alternativa medier täcker samma ämne, källor, 
gestaltningar och referenser som de traditionella medier de 
har som avsikt att utmana. Dessa studier betonar det 
ambivalenta beroendet av alternativa medier, och hur 
beroende de är av starka reaktioner och korrigerande av 
traditionella medier. (Ihlebæk et al., 2022)

Ihlebæk et al. (2022) studie visar för det första att 
alternativa medier inte skiljer sig så mycket mot 
traditionella medier och att ju mer professionaliserade de 
blir i takt med deras expansion, desto mindre är 
skillnaderna. Däremot visar det att på andra nivåer finns 
det alternativa medier som agerar på utkanterna i form av 
position, produktion och produkt. Dessa bidrar till 
mångfald, men skapar problem på hur dessa radikala 
aktörer ska utvärderas normativt. 
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4.5 Användarnas mål med alternativa medier
En fråga som är intressant att undersöka som uppföljning 
på alternativa mediers bidrag till medial mångfald är vilka 
det är som konsumerar alternativa medier.
Schwarzenegger (2022) menar att alternativa medier har 
blivit en plats för de som vill uppfylla sin dröm om att stå 
upp mot makten. Men att stå upp mot makten kan också ge 
hatiska, illvilliga och nedsättande åsikter en röst. I ett 
samhälle där alternativa medier kan utmana demokratin är 
det viktigt att förstå vilka deras konsumenter är, och hur de 
använder alternativa medier. Senare forskning har visat att 
politiskt intresse har blivit en allt starkare drivkraft för 
personer att läsa nyheterna, dessutom har det blivit 
betydligt enklare för konsumenter att välja politiskt 
innehåll som stämmer överens med deras egen åsikt 
(Andersen et al. 2021). Något som går att urskilja av 
tidigare forskning är att konsumenter av alternativa medier 
inte bara tar del av de alternativa medierna utan har det 
som en del av deras totala mediekonsumtion (Andersen et 
al. 2021) (Schwarzenegger, 2022). 
Schwarzenegger (2022) studie visar fem typer av publik för 
alternativa medier. 
1) The Awakened infowarrior, dessa personer anser sig vara 
“vakna” och ha möjligheten att se sanningen om samhället, 
något som majoriteten av samhället, de "sovande", inte kan 
se. Att kunna se förbi lögnerna som den styrande klassen 
sprider. Dessa har väldigt låg tilltro till journalister och 
anser dem vara manipulerade av samhällets makthavare. 
2) The critical curator, liknar den tidigare typen av 
konsumenter, men anser sig vara kritisk till all media 
snarare än bara traditionell media. Denna grupp anser att 
det finns en fara om man gräver ner sig för långt i endast 
alternativa medier.
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3) The completist, denna person söker så mycket 
information som möjligt och använder alternativa medier 
med åsikten att kontentan av nyheterna får man endast 
genom bred och varierad information. Dessa känner sig 
medvetna om journalisters gestaltande och vill själva reda 
ut vad nyheterna egentligen handlar om. Denna grupp är 
ganska ovanlig.
4) The reconnaissence user, dessa personer använder 
alternativa medier för att försöka förstå vad som är på 
agendan för den politiska oppositionen. De försöker 
förbereda sig för vad som komma skall vid argumentation 
på internet. Dessa kan liknas med infowarriors i den mån 
de anser sig vara förespråkare av sanningen. Endast en 
minoritet av konsumenterna är av denna typ.
5) The community seeker, dessa söker sig till alternativa 
medier för att hitta ett sammanhang för deras tro eller 
misstro. Ett starkt motiv är att de vill hitta en plats där 
deras åsikter, tvivel inte hånas eller ifrågasätts. 
Studien visar att målet med konsumtion av alternativa 
medier kan vara relativt ambivalent, så blir det tydligt att 
alternativa medier ska agera som några som bidrar med 
annan information än den som presenteras av traditionell 
media (Schwarzenegger, 2022). Det finns dock ett tydligt 
samband mellan konsumenternas minskade förtroende till 
traditionella medier och ökningen av konsumtion av 
alternativa medier (Andersen et al., 2021)

5. Metod 
5.1 Urval 
Med Holt et al. (2019) paraplybegrepp i åtanke, har Dagens 
ETC och Bulletin valts ut. Strömbäck och Johansson 
(2023) visar hur Dagens ETC är alternativmedia med 
vänsterinriktning. Bulletins egenvalda slogan är “Sverige 
förtjänar hederlig journalistik” (Bulletin, 2024). Detta ger 
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fog att placera dem i det anti-hegemoniska narrativ som 
definierar alternativa medier enligt Holt et al (2019). 
De berättar dessutom själva att en stor majoritet av deras 
skribenter står politiskt till höger (Bulletin, 2024). Vilket 
ger möjligheten att använda Bulletin som representant av 
höger alternativmedia i denna studie.  Kapitel 3.3 förklarar 
hur alternativa medier kan se väldigt olika ut, således för 
studiens validitet var det viktigt att de utvalda medierna 
skulle vara jämförbara. Vem som producerar innehållet är 
högst relevant och vad gäller både Bulletin och Dagens 
ETC är att skribenterna utgörs av anställda journalister, de 
båda har en ansvarig utgivare (Dagens ETC, 2024, 
Bulletin, 2024) och mottagare av mediestöd. 
(Mediemyndigheten 2024).

Det empiriska materialet har samlats in till stor del med 
hjälp av Retriever, som sedan kompletterades med 
sökningar på de alternativa mediernas egen webbsida. Vid 
sökningar på Retriever användes sökord som 
“Socialdemokraterna” “lotter” där tidsspannet var inställt 
på 12/9 till och med 19/9, det vill säga en vecka framåt. 
Vid SDs trollfabrik användes sökord som “troll”, 
“Sverigedemokraterna”, “trollfabrik” och tidsramen för det 
var 7/5 till och med 21/5. Med hjälp av detta kunde två 
alternativa medier som hade skrivit om båda händelserna 
urskiljas. Mediernas egna webbsidor använder för att få 
tillgång till all text i artiklarna då det saknades vid vissa 
artiklar i Retriever, dessutom testades samma sökord på 
deras hemsidor för att se om det fanns artiklar inom ämnet 
som Retriever inte hittade. 

Utifrån de artiklar som dök upp gjordes ett  ändamålsenligt 
urval. Detta gav en möjlighet att sålla bort de artiklar som 
inte skulle bidra med intressant data. (Denscombe, 2014) 
Ett av kraven på att artiklarna skulle få vara med i vår 
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studie var att artikelns byline skulle bestå av en journalist/
reporter som var anställd och skrev endast för det 
alternativa mediet. Det fanns artiklar skrivna av 
Tidningarnas Telegrambyrå (TT), dessa artiklar hade inte 
bidragit med något intressant till denna studie eftersom att 
de inte har något med de alternativa medierna att göra. 
Beslutet att inkludera ledare och opinionstexter i vår studie 
gjordes med förhoppningen att få  heltäckande bild av 
mediernas åsikter om ämnet. Att jämföra artiklar och de 
generellt sett mer subjektiva opinionstexterna kan ge en 
större förståelse för mediernas retoriska strategier, och en 
större förståelse för mediernas ideologiska ståndpunkter. 
Således valdes sex artiklar per skandal och per alternativt 
medier vilket sammanlagt blir 24 artiklar.

5. Tillämpning av kritisk diskuranalys
Med hjälp av Berglez (2019) olika analysdimensioner är 
rimligt det att söka svar på följande frågor:
Vad handlar texten om? 
Hur framställs textens helhet i ingress och rubrik?
Vilken mikrostruktur förverkligar makrostrukturen, vilka 
ord, meningar och bilder används?
Vilka ideologiska ståndpunkter kan uppfattas som 
självklara i texten?
Finns det potentiella motdiskurser?
Vilka diskursiva strategier används?
Får aktörerna sina idéer tillgodosedda i texten?
Vilka lexikala val görs i texten?
Vilka stilval görs i texten?

5.3 Kritisk diskursanalys
Peter Berglez (2019) berättar för oss att ett analysschema 
vid en KDA ofta består av följande dimensioner: 
Textens huvudsakliga innehåll och omgivande struktur 
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Detta är lite som en fot in i analysen, för att skapa sig en 
inledande blick över vad texten handlar om. 
Relationen mellan makro- och mikrotext
Denna analys görs med utgångspunkt i att alla texter är 
hierarkiska. Makro syftar till hur vissa ämnen hamnar 
överst i pyramiden, medan annat kommer senare i texten. 
Detta ger en bild av textens tematiska egenskaper. Peter 
Berglez (2019) använder ett exempel där rubriken är 
“Äldre man rånad på öppen gata” och hur personens 
upplevelse kommer senare i texten. I detta fall är 
huvudtemat rån/brott och deltemat den psykiska 
upplevelsen av att bli rånad.
På mikronivå handlar det snarare om att studera 
koherensen. Det vill säga det som framgår i texten genom 
att vi som läsare själva tolkar det så, baserat på 
sociokulturella band mellan producent och läsare. Ett 
exempel är “Örebro SK fick 1-1”, genom att läsa denna 
mening förstår vi att detta har med sport att göra utan att 
det direkt utskrivet. Textens mening finns alltså inte bara i 
det empiriskt observerbara utan också i de uppenbara 
betydelserna i texten. (Ibid). 
Ideologi
En något mer komplicerad, men viktig analysmetod är att 
studera hur ideologiska ståndpunkter framhävs i texten, och 
dessutom framhävs som odiskutabelt och självklart. Det är 
viktigt att identifiera en potentiell motdiskurs. Det är ofta 
så att det finns fler än en ideologi inbakad i texten. Något 
som kan förklaras av producentens vilja att uppnå balans 
mellan olika synsätt (Ibid). 
Diskursiva strategier
En vidareutveckling av den ideologiska analysen. Frågan 
man ställer till texten är “hur legitimerar textens aktörer 
olika ideologiska perspektiv?”. Att analysera rubrik och 
ingress kan avslöja hur redaktören eller journalisten ramar 
in texten så att vissa perspektiv får mer utrymme. 

21



Producenten av innehållet besitter en maktposition 
eftersom att den kan bestämma hur övriga aktörer 
framkommer i texten. 
Fördjupning av aktörer
Hur presenteras aktörer i texten? Är det som individer, 
grupper eller kollektiv och hur kan det ha påverkan på det 
ideologiska? I vårt fall frågar man texten om kritiken är 
riktad mot en enskild politiker eller hela partier. Beskrivs 
aktörer som ensamma individer eller en del av ett större 
kollektiv? Beskrivs en individ med eller utan specifika 
egenskaper? 
Språk i detalj
Här gäller det att studera de lexikala valen, vilka ord 
närvarar i texten och vilka frånvarar? Och vad är 
innebörden av vissa ordval? Det går att studera i form av 
överflödig diskurs, t.ex. varför beskrivs en individ som 
invandrare från förorten när artikelns syfte inte är att 
beskriva livet i förorten? Viktigt att ha i åtanke är att vissa 
ord kan betyda olika i olika sammanhang.  Vidare kan man 
studera textens stilistiska val. Det vill säga att man inte 
bara studerar enskilda ord utan hela meningar. 

Eilard & Dahl (2021) beskriver ett fält inom 
diskursanalyser är “kritiska diskursanalysen", baserat på 
Norman Faircloughs teorier. Kritiska diskursanalyser kan 
synliggöra hur språket skapar förutsättningar för kulturella 
och ideologiska normer. 
KDA har ofta i uppdrag att undersöka hur dominerande 
ideologiska perspektiv kommer till uttryck i texter som har 
potential att påverka samhällsutvecklingen. Detta gör man 
genom att analysera, produktionen, distributionen och 
konsumeringen i bland annat medietexter. Med hjälp av 
KDA kan man belysa hur dominerande diskurser i 
offentligt språkbruk kan bidra till att (re)producera 
orättvisor, ojämlikhet och förtryck i samhället. Många 
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diskursanalytiker argumenterar för att det inte är särskilt 
relevant att analysera text, bild och ord för sig utan att det 
snarare är kontexten som formar textens betydelsepotential 
(Ibid). Det finns dock risker med konxtextualitetsprincipen 
och det är att trots att den som analyserar texten betraktar 
sig som konstruktivistisk så hanterar man texten på ett 
förhand givet sätt (Gustafsson, 2013).

5.4 Metodkritik
Under åren har en hel del kritik mot kritisk diskursanalys 
uppstått och en majoritet av den kritiken är det oundvikliga 
vid kvalitativa metoder, nämligen subjektiviteten. 
En viktig del menar Berglez (2021) är att forskningen inte 
blir för teoridriven så att de ideologikritiska ideérna 
påverkar det som man läser i texten. Det kan enligt honom 
leda till att studien förlorar sitt vetenskapliga värde och sin 
status som objektiv forskning.
Han menar dock att man inte ska bli för detaljerad kring 
den språkliga analysen utan att man också behöver ta med 
hur texten samspelar med samhället och ideologi för att det 
ska vara en komplett diskursanalys.

En annan kritik som riktats mot KDA är att publikens 
respons eller tolkning ofta kan bli naivt antagen baserat på 
analytikernas egen tolkning av texten. Under de senaste 20 
åren har kritisk diskursanalys forskat kring diskurser med 
målet att förstå dess effekt på ojämlika maktstrukturer. På 
grund av metodens självbild som kritisk kraft kan arbetet 
med metoden vara överväldigande negativ och bidra till en 
deterministisk syn på samhället. (Breeze 2011)
Ett vanligt misstag menar Berglez (2021) sker när man ska 
redovisa resultatet. Där menar han att redovisningen av 
resultatet har en tendens att bli en total återspegling av 
analysprocessen och att en redovisning av analysresultatet 
inte nödvändigtvis behöver presentera textens makro- och 
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mikronivåer helt. Istället menar han att den delen ska ligga 
till grund för identifiering av relevanta diskursiva processer 
med ett ideologiskt innehåll, men även en presentation av 
dessa. Det är fördelaktigt, enligt honom, att presentera 
konkreta utdrag från texterna för att göra studien ännu mer 
transparent.

Vidare presenterar Ekström och Johansson (2021) sex 
kriterier att förhålla sig till för att en tolkning ska ha ett 
högt vetenskapligt värde. 1) Koherens, En tolkning måste 
hänga ihop och vara konsistent. 2) Omfattning, tolkningen 
måste innefatta all tillgänglig information. Det får inte vara 
så att forskaren använder ett urval som bekräftar tolkningen 
och sedan bortser från resten. 3) Intersubjektivitet, flera 
forskare oberoende av varandra ska kunna göra samma 
tolkning av texten. 4) Öppenhet, detta kräver att forskaren 
är öppen för alternativa tolkningar. Dessutom ska forskaren 
vara kritisk mot sina egna fördomar och kunna ändra sin 
förståelse. 5) Djup, en tolkning som behandlar djupare 
betydelser är alltid bättre än de tolkningar som stannar på 
ytlig nivå. 6) Kontextualitet, beroende på i vilket 
sammanhang texten är i så kan den ha olika betydelse, 
desto bättre förståelse för enskilda sammanhang, desto 
bättre kvalitet på tolkningen. 

Validitet
Enligt Fairclough (1989) är det viktigt att analysen belyser 
de diskurser och maktstrukturer som är relevanta för 
forskningsfrågorna. I denna undersökning har vi försökt 
formulera analysfrågorna utifrån forskningsfrågorna för att 
försöka uppnå en så hög validitet som möjligt.

Reliabilitet
Enligt Fairclough (1989) kan det vara svårt att uppnå en 
stabilitet med tanke på att forskarens förståelse och 
tolkning spelar en stor roll i vilka slutstatser som man drar i 
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analys. I denna undersökning har vi försökt hålla oss så 
objektiva och sakliga som möjligt för att reliabiliteten ska 
bli så hög som möjligt. 

Intersubjektivitet
Nguyen (2014) förklarar att att det finns en risk med 
metoden att forskare under analysens gång, framförallt när 
man försöker hitta en spegling av större strukturella och 
ideologiska krafter, tolkar den ideologiska produktionen 
baserat på förutfattade meningar och personliga åsikter. 
När vi har skrivit denna undersökning har vi försökt återge 
våra val så tydligt som möjligt, med anledning av att en 
kvalitativ studie kan sakna strikta experimentregler.

6. Resultat och analys
Resultatet av denna undersökning kommer att delas upp i 
fyra delar. Varje del består av ett alternativt medias 
rapportering kring en politisk skandal. Resultatet av 
samtliga artiklar i en del kommer att sammanställas genom 
att belysa olika återkommande teman som hittades. 

6.1 Bulletins rapportering om Sverigedemokraternas 
trollfabrik
För att förstå hur denna skandal gestaltas i Bulletin 
kommer först en kort beskrivning om vad artikeln handlar 
om.
Artikel 1.1 “SD: TV4 försökte infiltrera SD:s EU-
kontor”: Artikeln handlar om hur SDs EU-vals kandidat 
har gått ut på sociala medier appen X och berättat att Kalla 
Faktas reporter ansökt om jobb på SDs kontor i Bryssel i 
ett försök att infiltrera SD. Enligt artikeln var målet att 
smutskasta SD inför Eu-valet.
Artikel 1.2 “TV4s svar på anmälan om desinformation: 
“Framgår jättetydligt” :Artikeln handlar om att 
myndigheten för psykologiskt försvar har anmält TV4:s 
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program om trollfabriken med anledning av att de anser att 
de tagit intervjuer med vissa myndighetspersoner ur sitt 
sammanhang.
Artikel 1.3 “Hjort: SDs troll är inget mot 
Socialdemokraternas: Artikeln är en ledare som handlar 
om att skribenten anser att S är lika skyldiga till 
användande av trollkonton som SD anses vara av efter 
TV4s avslöjande. 
Artikel 1.4 “Sverigedemokraterna opåverkade av 
TV4:s avslöjande”: Till en början handlar artikeln om hur 
Kalla Faktas avslöjande om trollfabriken inte påverkat SDs 
opinionssiffror. Efter det kommer ett nytt stycke där 
artikeln beskriver att trots uppmärksammade våldsbrott i 
landet har SD inte heller ökat, vilket de enligt artikeln 
brukar vid sådana händelser. 
Artikel 1.5 “DEBATT: Kalla faktas trolljakt lämnar 
mig iskall”: Artikeln handlar om skribentens åsikt att trots 
större politiska frågor inför EU-valet så har fokuset 
felaktigt hamnat på SDs trollkonton som skribenten har 
svårt att förstå problemet med. 
Artikel 1.6 “Kalla faktas lögnfabrik”: Artikeln handlar 
om att skribentens åsikt att Kalla faktas avslöjande hade 
kunnat bli ett riktigt stort och viktigt avslöjande, men att en 
del misstag kring vilka konton som faktiskt var trollkonton 
ger granskningen mindre trovärdighet.

6.1.1 Den “påstådda” trollfabriken
Ett återkommande tema vid analys av de artiklar som vi har 
analyserat är att i fyra av sex artiklar väljer de olika 
skribenterna ordet “påstådda” innan trollfabrikerna. I 
artikel 11. läser vi “Turerna kring TV4-programmet Kalla 
Faktas reportage om påstådd ”trollfabrik” hos 
Sverigedemokraterna fortsätter.” I artikel 1.2: “I TV4:s 
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Kalla Fakta om en påstådd ”trollfabrik” hos 
Sverigedemokraterna.” Artikel 1.3: “Magdalena Andersson 
säger sig vara upprörd över SD:s påstådda trollfabrik.” 
Artikel 1.4 byter “påstådd” till “så kallade”: trots 
avslöjandet från Kalla Fakta om den så kallade 
“trollfabriken”. I artikel 1.1, 1.3 och 1.4 hittar vi dessutom 
detta uttryck redan i ingressen av artikeln. Det ska också 
tilläggas att artikel 1.1, 1.2 och 1.4, är vanliga artiklar och 
inte ledare. Skribenterna till de olika artiklarnas diskurs är 
en sorts misstro till att SD faktiskt har gjort sig skyldiga till 
att bedriva en trollfabrik. Denna diskurs hittar vi även i 
artikel 5 som beskriver det med andra ord: “Om man nu 
ändå är av uppfattningen att det måste framgå tydligt att det 
är ett politiskt parti som står bakom, så undrar jag om det i 
flera av dessa fall inte ändå varit väldigt tydligt: “sdtobbe”, 
“jimmiemoments” eller “sdregeringen” är ju namn som på 
ett tämligen självförklarande vis bör göra det tydligt att det 
handlar om konton som driver en SD-vänlig agenda: varför 
är det då i tillägg till det viktigt att det framgår precis vem 
det är som ligger bakom?” 

6.1.2 Kritiken mot traditionell media, och deras agenda mot 
Sverigedemokraterna
En identifierbar diskurs i Bulletins rapportering kring 
trollfabrikerna är en anti-hegomonisk diskurs driven mot 
traditionella medier (framförallt TV4 och SVT). Vi 
identifierar ett tema där skribenterna för Bulletin anklagar 
de traditionella medierna för att driva en agenda mot SD. 

Debattören i artikel 1.6 skriver: “Märkligt nog, eller jo, det 
kanske inte är så märkligt, när det svenska medieklägget 
hakat fast sig i denna dokumentär i två veckor, så har inga 
riktigt kritiska frågor ställts till TV4 om den omsusade 
dokumentären. Hellerud kommer undan.
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För att säga det rakt av: Hade det handlat om en 
Samhällsnytt-journalist som infiltrerat Socialdemokraterna 
så hade journalistkåren stämplat Samnyttjournalisten som 
”MOST WANTED” och han hade målats upp som 
demokratins fiende nummer ett.
TV4 och SVT har däremot behandlat granskningen och 
journalisterna bakom den som om de vore ofelbara, vilket 
naturligtvis inte stämmer.
Svenskarna är vid det här laget vana vid denna public 
services trollfabricering, men alla dessa världskrigsrubriker 
och mediakaosande till trots kommer uppmärksamheten 
enbart att gynna SD, så som den alltid gjort. Något som 
majoriteten vänsterjournalister fortfarande inte förstått.”

Artikel 1.1 presenterar en SD politikers uttalandet på X 
(F.d Twitter) som driver samma diskurs: 
“I inlägget på X påpekar Weimers att om Kalla Faktas syfte 
var att smutskasta Sverigedemokraterna och påverka EU-
valet, är en infiltration på hans kontor i Bryssel det 
uppenbara målet.” och “var det ursprungliga syftet med 
granskningen att avslöja en ”trollfabrik”, eller att hitta 
något negativt om Sverigedemokraterna innan EU-valet?”
 
I artikel 1.5 läser vi meningar som “Var är de kritiska 
granskningarna av SVT:s och SR:s uppenbara politiska 
slagsida i deras problemformuleringar, frågeställningar och 
generella fokus?” och “Det samlade svenska 
journalistkåren lyckas återigen framställa sig själva som en 
sorglig samling får, vars fradgatuggande inför SD 
förblindar dem från att fokusera på det som är viktigt.”

6.1.3 Socialdemokraterna är minst lika illa
Två av artiklarna nämner hur S är de som behöver 
granskas. I artikel 1.5 läser vi som upföljning på temat 
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nämnt i 6.1.2 :”Men om man nu från medialt håll 
nödvändigtvis vill hålla fast i uppfattningen om att detta är 
ett scoop och ett “hot mot demokratin”, så bör man ju 
rimligtvis behandla alla partier, och all politisk påverkan 
ute i samhället, på exakt samma sätt.
 Var är reportagen om fackföreningarnas dirigering av 
medlemmarnas monetära medel till det socialdemokratiska 
partiet?”

Artikel 1.2 driver denna diskurs starkare: “Men är SD 
verkligen unika? Knappast. Andersson eget parti är mästare 
i klassen. Men när S gör exakt samma sak så ses det inte 
som extremt, som manipulation eller ens som trollfabriker. 
Då kallas det istället "demokratiarbete". “ och “Det finns 
ett parti som är mästare på smutskastning, på fula grepp 
och på fult spel. Det partiet är inte Sverigedemokraterna. 
De framstår snarare som taffliga amatörer jämfört med 
mästarnas mästare Socialdemokraterna.”

Det är märkbart hur Bulletin väljer att gestalta denna 
skandal inte bara bort från SDs misslyckande utan snarare 
att rikta tankarna åt andra hållet. Skribenterna till artiklarna 
använder ord som “påstådd” för att försöka tona ner och 
nästan förneka att det faktiskt är en skandal. Det går även 
att urskilja den anti-hegemoniska ideologi som tidigare 
forskning visat vara det definierande för att urskilja 
alternativa medier som beskrivet i bakgrunden. Detta i 
form av motattacker som anklagar TV4 och SVT för att 
ljuga angående skandalen och dessutom driva en politisk 
agenda mot SD. Detta går att likna med den “fientliga 
medier effekten”. (Tryggvason och Andersson, 2022) 
Raejmakers och Maeseele (2015) skriver om tre synsätt på 
den mediala rollen där Mouffe (2013) lyfter fram den 
agonistiska rollen för medier. En mer radikal roll som har 
möjligheten att mobilisera och skapa protester. Något som 
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liknar väldigt mycket det Bulletin gör i denna gestaltning 
genom att istället vända folket mot de traditionella 
medierna och S.

6.1.4 Bristen på motdiskurs
Något som är märkbart vid analys av dessa artiklar är att 
endast en av dem balanserar upp sin ideologiska 
ståndpunkt med en motdiskurs. I artikel 1 får den 
anklagade personen ej möjlighet att uttrycka sig. I artikel 2 
ges en någorlunda möjlighet till motdiskurs i form av citat 
som är hämtade från Expressen. I artikel 3 och 4, två av de 
tre ledarna uttrycks ingen balans i den ideologiska 
ståndpunkten. 
Endast i artikel 6 kan vi läsa “TV4:s och Kalla Faktas 
infiltration hade kunnat bli något stort, på riktigt. Efter fem 
månader på SD:s kommunikationsavdelning och Riks hade 
man kunnat gräva fram saker om SD som är viktiga för 
allmänheten att vara medvetna om. Granskningen gör ett 
bra jobb på att påvisa en del lömska aktiviteter inom Riks 
och SD:s kommunikationsavdelning, detta borde till och 
med Sverigedemokraterna kunna medge.” som visar upp en 
ideologi som inte försvarar SD. 

4.3 redovisar hur forskning kommit fram till att variationen 
på innehåll kring ett ämne inte skiljer sig särskilt mycket, 
men här ser vi hur det inte alltid stämmer och att Bulletin 
väljer egna vinklar som ingång på skandalen. Bland annat 
hur SD inte påverkats av valet eller hur TV4 har blivit 
anmälda istället för artiklar om vad skandalen faktiskt 
handlar om. 
Eftersom att media har en stor påverkan på läsarens 
politiska åsikter och media dessutom har en stor roll i hur 
skandalen utvecklas kan det vara Bulletins försök att 
försöka tona ner skandalen och få den att försvinna. 
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6.2 Dagens ETC rapportering om 
Sverigedemokraternas trollfabrik

Artikel 2.1: Riks förnekar SD-kontroll och trollfabrik: 
”Köper inte den bilden”: Denna artikel är egentligen en 
lång redovisning av en intervju med Jacob Hagnell som 
beskrivs som enskild ägare av Riks och en SD-veteran. 
Artikeln är i stort sett enbart uppbyggd med en fråga som 
underrubrik och svar som ett citat.  I artikeln får Hagnell 
frågor om man till exempel kan lita på det som Riks säger 
och om Riks sprider desinformation.
Artikel 2.2: Teodorescu Måwe om trollattacken: 
”Utsattes för ett drev jag aldrig upplevt”: Det som 
denna artikel handlar om är att Kristdemokraternas 
toppkandidat till EU-valet, Alice Teordoscu Måwe fick ett 
stort drev efter sig i samband med en intervju hon gjorde i 
våras. I intervjun var hon kritisk mot SD och efter det ska 
hon ha upplevt ett stort drev.
Artikel 2.3: Han wallraffade i SD:s trollfabrik – och 
mötte Jimmie Åkessons vrede: ”Tappade hakan”: 
Artikeln är ett längre reportage med Daniel Andersson som 
är den journalist som wallraffade på SDs 
kommunikationsavdelning. Daniel får i texten berätta om 
sin tid undercover.
Artikel 2.4: Andreas Gustavsson: Så krishanterar SD – 
i fem steg: Artikeln är en kommenterande text där 
skribentens mål är att redovisa hur SD har försökt att 
hantera krisen genom att redovisa fem olika teman med 
ageranden från SD:s håll. De fem stegen kan vid anblick 
tolkas som omogna alternativt offensiva.
Artikel 2.5: Eigil Söderin: SD har trappat upp 
attackerna till industriell skala
Detta är en ledare vilket betyder att skribentens egna 
åsikter speglas i artikeln. Det är egentligen två saker som 
skribenten vill få ut av artikeln. Det är dels att förklara att 
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innehållet på trollfabrikerna kan agera som en inkörsport 
till mer radikalt innehåll, men han vill även märka på hur 
pass strukturerade som trollfabrikerna är och hur de leds av 
Joakim Wallerstein.
Artikel 2.6: Kravet: SD måste redovisa trollkonton: 
Artikeln handlar om de krav som S ställer på Ulf 
Kristersson och hur de anser att han ska agera gentemot 
SDs trollfabriker. Dessa är de tre krav som de har lyft fram 
i artikeln:”Sverigedemokraternas tjänstemän på 
regeringskansliet ska genomgå en ny säkerhetsprövning, 
Försvarsministern och ministern för civilt försvar ska 
komma till riksdagens försvarsutskott och redogöra för 
åtgärder mot desinformation inför EU-valet, SD måste 
presentera en lista på samtliga konton som är kopplade till 
trollfabriken”. I artikeln tar de även upp att S är villiga att 
gå längre om inte Ulf Kristersson agerar.

6.2.1 Värdeladdade ord i rubriker
I artikel 2.2 läser vi om något som beskrivs som en 
trollattack, samma ordval hittar vi även i 2.5. Artikel 2.3 
använder liknande aggressiv diskurs genom att beskriva 
Jimmie Åkessons vrede. Det som är intressant med detta är 
hur SD målas upp som ett nästintill fientligt aggressivt 
parti med onda intentioner. Precis som Holt et al. (2019) 
skriver är detta ett tecken på hur alternativa medier 
premierar artiklar som väcker mycket känslor. 

6.2.2 Varierad ideologisk ståndpunkt
Fyra av de totalt sex artiklarna anser vi har en negativ syn 
till SD alternativt enbart till trollfabrikerna. De två 
artiklarna som vi inte hittade en direkt negativ syn enbart 
mot SD var 2.2 samt 2.1. I den förstnämnda artikeln anser 
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vi att den negativa synen mer är mot trollfabrikerna än 
partiet själv.
Den andra av de två artiklarna, förekommer en viss 
konservativ syn från intervjupersonen, Jacob Hagnell. Från 
skribentens sida förekommer ingen direkt ideologiska 
ståndpunkt i texten, men när han hänvisar sina frågor i 
slutet så har vi tolkat frågorna “sprider Riks 
desinformation?” och “Är ni Sverigedemokraternas 
propagandakanal?” som ideologiskt grundade. 

6.2.3 Bristen på motdiskurs
Som läst ovan var det mest frekvent förekommande att den 
ideologiska ståndpunkten var emot SD och emot 
trollfabrikerna. Trots det får SD sin röst representerad 
endast i en artikel vilket är artikel 1 där personen ställs 
inför en ansvarskrävande intervju. 

Med hjälp av dessa artiklar ser vi hur Dagens ETC driver 
en aggressiv diskurs och utnyttjar sin makt som journalister 
för att påverka skandalens utveckling. De är noggranna 
med att täcka fler vinklar och karaktärer av skandalen och 
dessutom hur de målar upp SD som antagonister. Det gör 
man än mer genom att ha med SD i 5 av 6. Det är en 
diskursiv strategi för att tydligt markera vilka som är 
skyldiga i detta avslöjande. 
6.3 Bulletins rapportering om Lotteriskandalen

6.3.1 Artiklarnas innehåll
Artikel 3.1: S-lotteriet: Mer än ett decennium av oetisk 
försäljning: Artikeln är en rewrite hämtad på SVT som ger 
information om hur 10 ungdomar har vittnat om hur de 
avslöjade metoder som S använde vid lotteriförsäljningen 
stämmer och hur de använts sedan 2008. 

33



Artikel 3.2: Skogkär: Lotteriskandalen avslöjar 
Socialdemokraternas verkliga värderingar: Texten handlar 
om skribentens åsikt om att avslöjandet kring S 
lotteriskandal avslöjar partiets riktiga värderingar. Texten 
kritiserar hur S har hanterat krisen genom att skylla ifrån 
sig.

Artikel 3.3: Jan Emanuel totalsågar partiets lotterier: ”De 
svagaste i samhället ska spela bort sina slantar”: Artikeln är 
en intervju med Jan Emanuel (S) som är kritisk mot S 
lotteriverksamhet och efterspelet som kommit efter 
avslöjandet. 

Artikel 3.4: Försäljningsföretaget om lotteriskandalen: 
”Kombispel har haft full insyn”: Texten handlar om hur 
DN avslöjat hur S och kombispel har haft full insyn i hur 
Effective Communication drivit lotteriverksamheten. Något 
som avslöjades efter att Tomas Baudin sagt upp avtalet 
med Effective Communication.

Artikel 3.5: Här är alla skandaler kring 
Socialdemokraternas lotterier: Artikeln är en längre 
redovisning kring hur S har bedrivit sin lotteriverksamhet 
historiskt och de tidigare skandaler som 
lotteriverksamheten varit delaktiga i. Det är en samling av 
hur andra medier som DN, Expressen och TV4 genom åren 
rapporterat om de skandalaktiga händelser som hänt kring 
lotteriet.

Artikel 3.6: Efterlyst gängkriminell ledde S-lotteriet i 
Barcelona: Artikeln handlar om hur Expressen avslöjat att 
en tidigare gängkriminell haft en ledande roll i Effective 
Communication. Personer i texten har berättat för 
Expressen att de rapporterat till den gängkriminella som 
haft en sorts chefsroll.
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6.3.2 Informationen kommer från traditionella medier
I fyra av de fem vanliga nyhetsartiklar under Bulletins 
rapportering kring S lotteriskandal så är stora delar av 
innehållet av artikeln hämtat från traditionella medier. Ofta 
så erkänner dem det redan i ingressen.
I artikel 3.1 läser vi i ingressen “Tidigare anställda vittnar 
om aggressiv telefonförsäljning och vilseledande taktiker 
riktade mot äldre sedan 2008, trots upprepade varningar, 
rapporterar SVT.” I artikel 3.3: S-ägda Kombispel har haft 
”full insyn” i hur telemarketingföretaget Effective 
communication hanterar telefonförsäljningen av lotter till 
privatpersoner, uppger Effective communication i en 
kommentar till TV4 Nyheterna. I artikel 3.5 Mannen, med 
kopplingar till gängmiljön i Malmö, ledde 
säljverksamheten från ett säljkontor i Barcelona medan han 
var på flykt undan rättvisan i fem år, avslöjar Expressen.” 
Som beskrivet i 6.3.1 så är artikel 5 en redovisning för hur 
olika medier rapporterat kring S lotteriverksamhet under 
historien, men även där är samtlig information hämtad från 
traditionell media. 

6.3.3 De anklagade ges utrymme i form av citat 
Eftersom att samtliga artiklar som vi analyserat har en 
vinkel som berättar hur S på olika sätt drivit 
lotteriskandalen oetiskt som redovisat under “artiklarnas 
innehåll” så blir motdiskursen för detta att S representanter 
ska få uttrycka sig i texten. I artikel 3.1, 3.4 och 3.5 får S 
sina citat representerade, dock hämtade från andra källor.  

Det som är noterbart vid analys av hur Bulletin gestaltat 
lotteriskandalen är likt Meyerhöffer och Hefs (2020) 
forskning så hämtas istället mycket av materialet från 
traditionella medier. Här är dock den ideologiska 
ståndpunkten inte alls samma anti-hegemoniska som 
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tidigare utan Bulletin hänvisar till DN, Expressen och TV4 
nyheterna, med inställningen att precis som det Nord 
(2014) talar om, krävs att skandalen kommer från ett större 
mediehus för att kunna bli stor. känslan vid läsning av 
artiklarna är att diskursen som framförs av Bulletin är att 
granskningen är viktig. Vi ser också tecken på den serialitet 
som Prior (2015) menar är en viktig del av att en medial 
skandal ska fortsätta vara intressant genom att Bulletin 
täcker flera olika vinklar av skandalen. Utifrån Tuchmans 
modell (Shehata, 2024) ser vi här hur Bulletin gestaltar 
skandalen genom att välja ut det de tycker är det viktigaste, 
och ur Tuchmans syn ett frostat fönster. Detta blir än mer 
tydligt eftersom att så mycket material är hämtat från 
traditionella medier. Bulletin har valt ut den information 
som bäst passar det ideologiska narrativ som mediet vill 
driva. 

6.3.4 Avslöjandet av lotteriet är en skandal
I artikel 1 läser vi i ingressen “Det skandalomsusade 
lotteribolaget Kombispel anklagas för långvariga oetiska 
försäljningsmetoder.” Detta är ett exempel på hur Bulletin i 
fem av sex artiklar väljer att kalla skandalen för just vad 
den är, en skandal. I artikel 3.2 nämns den redan i rubriken 
“Lotteriskandalen avslöjar Socialdemokraternas verkliga 
värderingar”. I artikel 3.3 hittar vi det i ingressen "Tidigare 
riksdagsledamoten Jan Emanuel (S) totalsågar sitt partis 
hantering av den pågående lotteriskandalen”. I artikel 3.4 
och 3.6 hittar vi det återigen i rubriken i form av 
“Försäljningsföretaget om lotteriskandalen” och “Här är 
alla skandaler kring Socialdemokraternas lotterier”. 
Här väljer Bulletin att trycka på hur det är en skandal 
genom att använda det i rubrik och ingress. 
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6.4 Dagens ETC:s rapportering om Lotteriskandalen

6.4.1 Artiklarnas innehåll
Artikel 4.1: Veronica Palm: Förr höll man koll på S-
medlemslistor – för att kunna bränna dem om 
nazisterna kom: Det som denna ledare handlar om är att 
Veronica Palm är besviken på att Kombilotteriet har lurat 
äldre på pengar. I texten beskriver hon hur lotterigrenen 
startade och säger att den startades för att arbetarrörelsen 
skulle bli mer fristående och självständig. Hon beskriver att 
man misslyckats med att vara självständiga när äldre luras 
på pengar.
Artikel 4.2: S-lotter säljs med oetiska metoder: Texten 
är som en sammanfattning av lotteriskandalen kan man 
säga där man förenklat berättar de viktiga punkterna i DN:s 
granskning.
Artikel 4.3: Partiernas pengar: Lotter, partipiskor och 
feta donationer: Artikeln handlar om varifrån som 
partierna får sina pengar. I artikeln går man i punktform 
igenom partiernas huvudinkomstkälla och redovisar hur 
mycket pengar det rör sig om.
Artikel 4.4: Henrik Jalalian: Jag har lösningen på 
lotteriskandalen: Denna artikel är en ledare som handlar 
om att man ska öka bidraget till partier, tankesmedjor och 
tidningar. I artikeln hänvisar man bland annat till att det i 
USA är politiker med mest pengar som vinner valet.
Artikel 4.5: Andersson om lotteriskandalen: ”Ska göra 
rent hus”: Det som artikeln handlar om är att Magdalena 
Andersson ska omformulera sättet som Socialdemokraterna 
säljer lotter, men inte sluta med försäljningen. Artikeln 
bygger på hennes pressträff.
Artikel 4.6: Göran Greider: Lotteriskandalen gör mig 
matt: Detta är en ledare av Göran Greider där han går 
igenom tre plan varför detta är ett haveri. Det första planet 
är att detta är ett moraliskt haveri. Det andra är att det är ett 
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ideologiskt haveri och det tredje är att det är ett, enligt 
honom, komplett kompetenshaveri.

6.4.2 Kritiserar egna partiet
Tre av de sex analyserade artiklarna har varit ledare, men 
där två av skribenterna har kritiserat S trots att de bägge 
har ett utalat stöd till partiet. I 4.1 utgår skribenten från att 
dels förklara varför S använder sig av lotter och hur de inte 
skulle fungera om de bara använde sig av privata 
donationer. I slutet av texten ändrar hon dock inriktningen 
för att avsluta med att säga att hon är besviken och att de 
enligt henne inte kommer att fortsätta med denna 
verksamhet.
Göran Greider, som är medlem i S, tycker likt Veronica 
Palm att lotteriförsäljningen har misslyckats och har mer en 
frustrerad och besviken ton till gentemot partiet. I ledaren 
uttrycker han bland annat att det är ett haveri på tre plan 
och att han “blev helt matt” när nyheten uppdagades. Likt 
Veronica Palm anser Göran Greider att S har brustit i den 
moraliska aspekten då det enligt honom ska “vara ett parti 
som i alla fall har som idé att gå emot marknadens 
överhöghet så mycket det är möjligt”. 

Det som är intressant här i gestaltningen av 
lotteriskandalen är hur det finns en självkritisk diskurs 
med. Den är dock inte särskilt aggressiv utan går snarare 
att tolka som en besvikelse över de oetiska handlingar som 
begåtts. Att använda sig av denna diskurs kan vara ett sätt 
att lyfta hur S egentligen inte står för de omoraliska sätt att 
sälja lotter utan att detta var en engångsföreteelse och på så 
vis distansera sig till skandalen. För att återkoppla till 
Raejmaekers och Maeseele (2015) så läser vi om den 
deliberativa modellen. Att kritisera sitt eget parti kan vara 
en anpassning till den rollen genom att fortsätta bygga ett 
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moraliskt ramverk och skydda de individer som blivit offer 
för skandalen.

6.4.3 SSU skadas mest
Ett återkommande tema i artikel 4.3 och 4.5 är att bemärka 
att S största finansiering sker via lotteriförsäljningen och 
att de inte skulle kunna finansiera verksamheten utan den. I 
båda artiklarna framkommer det bland annat att det största 
offret i en eventuell nedläggning av lotteriförsäljningen 
skulle bli SSU. I artikeln “Andersson om lotteriskandalen: 
”Ska göra rent hus” använder man sig även av ett citat från 
Magdalena Andersson som lyder “Vi har sedan 1950-talet 
finansierat delar av vår verksamhet via lotterier. Det är så 
vi kan bedriva verksamhet runt om i vårt land, det kan 
handla om att SSU anordnar pizzakvällar för politiskt 
intresserade ungdomar, säger Andersson.” I den andra 
artikeln skriver man även att “För ungdomsförbundet SSU 
skulle ett stopp för partilotterna däremot svida rejält. De 
drygt sex miljoner de fick från lotterna i fjol är mer än 
dubbelt så mycket som organisationen fick i offentliga 
bidrag.” 

Här kommer en annan försvarande gestaltning, ett sökande 
efter sympati genom att beskriva hur viktigt lotteriet är för 
S och hur hårt det hade drabbat dem om de skulle tvingas 
lägga ned verksamheten.  

6.4.4 Ingen motdiskurs
I samtliga sex artiklar har ingen från oppositionspartierna 
intervjuats utan artiklarna har till störst del innehållit 
referat och citat från Socialdemokrater. Ett exempel på det 
är i artikel 4.3 där man valt att referera till moderaten 
Niklas Wykmans förslag om att förbjuda partilotterna som 
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skedde under våren trots att artikeln släpptes i september. 
Utöver Niklas förslag har man valt att inte referera till 
någon annan oppositionspolitiker utan man använder sig av 
Tobias Baudin i två av artiklarna och Magdalena 
Andersson i en. Exempel på det är i artikel 4.2 där man valt 
att citera Tobias Baudin från en tidigare intervju med 
Dagens ETC och i artikel 4.3 där man valt att referera hans 
svar på Niklas Wykmans fråga. I artikel 4.5 bygger hela 
artikeln på en pressträff som Magdalena Andersson gjorde 
kort efter Dagens Nyheters avslöjande. Bland annat säger 
Magdalena Andersson att det inte är lotterna som 
oppositionspartiet ogillar utan att “de vill använda 
lagstiftningsmakten för att vrida åt kranen till det största 
oppostionspartiet”. Trots uttalandet kom ingen 
oppositionspolitiker till tals. 

7. Diskussion och slutsats
För att diskutera vårt resultat kommer diskussionen 
förhålla sig till de frågeställningar som ställts.

7.1 Hur skiljer sig vänster- mot högeralternativa medier 
i dess skandalrapportering? 
Vid en överblick av alla 24 artiklar är det märkbart att båda 
mediehusen väljer att gestalta de olika skandalerna på ett 
sätt som passar deras ideologiska ståndpunkt. Det är 
väldigt vanligt att de använder sig av traditionella medier 
för att samla in information till artiklar, och framförallt 
citat från intervjuer. I många av artiklarna så används citat 
redan i ingressen följt av "säger x till Dagens Nyheter. Av 
de analyserade artiklarna har Bulletin och Dagens ETC 
endast två egna intervjuer. 

Dagens ETC är mer konsekventa i sin gestaltning oavsett 
parti. I rapporteringen av trollfabriken har samtliga en 
diskurs som målar upp SD som fienden. Två av artiklarna i 
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deras gestaltning kring lotteriskandalen är en liknande 
kritisk diskurs mot S. Den är dock mindre aggressiv och 
mer åt det besvikna hållet. Däremot finns en mer 
sympatisökande diskurs också i rapporteringen av 
lotteriskandalen, där de försöker förklara varför det som 
hänt har och varför lotterna är viktiga. När de rapporterar 
om trollfabrikerna ställer de snarare personer till svars.

Det finns stora skillnader på hur partierna väljer att gestalta 
en skandal beroende på vilket parti de skriver om. Det är 
tydligt att man är mer noggrann med att få med mer 
information och driva en mer antagonistisk diskurs vid 
gestaltning av det parti som inte överensstämmer med ens 
ideologiska ståndpunkt. Åt andra hållet är medierna mer 
försiktiga med kritik, man använder sig av defensiva 
strategier som motattack eller sympatisökande för att 
försöka minska skandalens betydelse.

Det är alltså märkbart att på en övergripande ideologisk 
nivå så skiljer sig partierna inte så mycket åt när det 
kommer till skandalrapportering. 

7.2  På vilket sätt gestaltar medierna ett parti vars 
ideologiska ståndpunkt överensstämmer kontra ett 
parti som inte överensstämmer med deras egna?
Alla Bulletins sex artiklar om SD:s trollfabriker kan ses 
som ifrånskyllande. Två av artiklarna menar även att 
agendan med detta var att påverka SD negativt i EU-valet. 
I en ytterligare artikel från Bulletin anser man att 
avslöjandet inte har påverkat SD negativt utan att deras 
mätresultat fortfarande är detsamma. Vi läser också om hur 
S är minst lika illa. 
Bulletin har i sina artiklar även använt sig av begreppet 
“påstådd trollfabrik”. Detta är någonting som kan tolkas 
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som ett sorts försvar då “påstådd” kan ses som ett försök 
till att förneka att trollfabrikerna existerar. 

Gällande lotteriskandalen har det funnits en större tendens 
från Dagens ETC håll att kritisera S, kanske då främst från 
ledarartiklarna. I två av de tre ledarna har skribenterna 
öppet ifrågasatt S och ansett att de har brutit mot sina egna 
värderingar. Det går att kunna tolka den lösningen som ett 
sätt att ta på sig en form av offerkofta då man utmålar sig 
för att sitta i en ohållbar situation utan lotterna. 

På en mer detaljerad nivå finns det skillnader mellan hur 
dessa gestaltningar faktiskt går till. Bulletins defensiva 
strategi är snarare en motattack där de anklagar S för att 
vara hycklare, de skriver artiklar om hur TV4 har inkräktat 
hos dem och även ljugit vad gäller informationen i 
avslöjandet. Dagens ETC däremot använder sig av en 
annan taktik genom att söka sympati, men också genom att 
försöka distansera sig från skandalen genom att visa hur 
lotteriet inte överensstämmer med deras värderingar. 

När det kommer till Bulletins rapportering om S 
lotteriskandal är det definitivt en skandal, inte bara en 
påstådd skandal. En stor skillnad är också mängden 
information om skandalens utveckling som redovisas i 
form av nyhetsartiklar, detta för att bidra till att hålla 
skandalen vid liv i media. I ledaren framförs åsikter om hur 
detta avslöjar S riktiga värderingar och det görs research 
för en längre redovisning kring hur lotteriverksamheten 
misskött sig tidigare. Märkbart är hur fler från partier med 
annan ideologisk ståndpunkt får utrymme. I Bulletin finns 
en längre intervju med Jan Emanuel (S) som får tala ut om 
skandalen och i Dagens ETC finns en längre intervju med 
Jakob Hagnell från Riks. Dessutom har bägge fler citat från 
traditionella medier. Dagens ETC har en diskurs inte helt 
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olik Bulletins i det att de vill förstora SD skandal genom att 
försöka täcka så många vinklar av skandalen som möjligt. 

Alltså är de ganska lika i sin diskurs inom detta område. De 
har en diskurs som målar upp skandalpartiet som en 
antagonist. Strategin för att hålla skandalen vid liv och göra 
den större är att försöka täcka fler vinklar genom 
information från traditionella medier och egna intervjuer.

7.3 Vilka diskursiva strategier används?
En likhet mellan de två medierna är avsaknaden av balans i 
form av motdiskurs, en annan ideologisk ståndpunkt. De är 
också väldigt lika i hur sällan de skapar en balans i artikeln 
genom att låta båda sidor komma till tals. En stor skillnad i 
hur Bulletin rapporterar kring de två olika skandalerna är 
hur noggranna de är i att beskriva händelsen som ett 
nyhetsförlopp. Av de artiklar som vi analyserat ges aldrig 
någon förklaring till vad skandalen om trollfabriken 
faktiskt är, men när de skriver om lotteriskandalen är 
rapporteringen betydligt mer noggrann. Vidare hittar vi en 
diskursiv strategi i mediernas driv att framkalla känslor, 
framförallt genom det språkbruk som används. Rubriker 
med ord som “trollattack” och “Åkessons vrede” från 
Dagens ETC och Bulletins “trolljakt”, “infiltration” och 
“lögnfabrik” används för att framkalla starka känslor hos 
läsarna. Sedan har vi även den polariserande strategin där 
Bulletin målar upp S och de traditionella medierna som 
antagonister, medan Dagens ETC gör det samma mot SD. 

7.4 Slutsats
Den övergripande slutsatsen som går att dra är att höger- 
och vänsteralternativa medier inte skiljer sig särskilt 
mycket åt i sin gestaltning av skandaler. Framförallt i hur 
deras ideologiska ståndpunkt lyser igenom i 
rapporteringen, men också hur de på många sätt använder 
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sig av liknande diskursiva strategier vid rapportering av 
respektive parti. 

Denna forskning kan komma att bidra ytterligare till 
förståelse för hur höger- och vänsteralternativa medier 
skiljer sig åt eftersom att den mest noterbara skillnaden 
mellan de två var att högermediet var ensamma om att 
driva en anti-hegemonisk diskurs i sin gestaltning som 
försvar. Vänstermediets defensiva diskurs var däremot att 
försöka ta avstånd 
och söka sympati. Detta kan ur ett makroperspektiv vara en 
spegling av hur det politiska klimatet ser ut i stort. Här ges 
också möjligheten till vidare forskning genom att 
noggrannare undersöka hur den anti-hegemoniska grund 
som Holt (2019) kan variera beroende på om det 
alternativa mediet är vänster eller höger. Eller så har de 
liknande beteenden, men att det är en spegling av det 
aktuella politiska klimatet där många som ideologiskt står 
till höger känner sig underrepresenterade i traditionella 
medier. Det kan också vara ett exempel på hur utifrån 
Raejmaekers och Maeseele (2015) de två alternativa 
medierna verkar ha helt olika syn på vad medier har för roll 
i samhället, där Dagen ETC anser att deras roll snarare är 
att bygga ett moraliskt ramverk för folket, medan Bulletin 
ser på rollen som några som kan skapa protester och 
mobilisera människor mot hegemonin i samhället.

Utöver det kan vi ytterligare bygga på empirin om hur 
alternativa medier i slutändan hämtar mycket information 
från traditionella medier. Därför är alternativa medier inte 
så bidragande till den mediala mångfalden. Endast i få fall 
kommer helt nya vinklar och intervjupersoner med. Trots 
att mycket av innehållet som presenteras av de alternativa 
medierna så förekommer i hög grad ett taktiskt urval av 
information hämtad från traditionella medier för att gestalta 
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skandalen på ett sätt som passar deras respektive 
ideologiska ståndpunkt. Skulle en läsare enbart konsumera 
en av dessa alternativa medier är sannolikheten stor att den 
personen skulle missa mycket av informationen runt 
skandalen och framförallt inte få en balans av båda sidors 
berättelse. Det i sin tur kan påverka läsarens opinion 
genom att sugas med i den diskurs som mediet använder i 
gestaltningen. I ett ännu större perspektiv kan rapportering 
likt dessa medier mycket väl komma att bidra till ett mer 
polariserat samhälle.

Denna studie är inte representerbar för samtliga svenska 
alternativa medier och som Holt (2019) beskriver kan 
alternativa medier se ut på olika sätt. Det studien kan göra 
är att ge en inblick i hur trots att de två medierna använder 
sig av liknande diskursiva strategier kan innehållet i en 
rapportering bli väldigt olika baserat på hur man väljer att 
gestalta det. 

Det ska också sägas att de två skandalerna inte är helt 
jämförbara med den stora skillnaden att lotteriskandalen 
har personer drabbats ekonomiskt, medan trollfabriken 
saknar offer. Detta kan ha haft en påverkan på mediernas 
rapportering. 
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Tillämpning av diskursanalys
Vad handlar texten om? 
Hur framställs textens helhet i ingress och rubrik?
Vilken mikrostruktur förverkligar makrostrukturen, vilka 
ord, meningar och bilder används?
Vilka ideologiska ståndpunkter kan uppfattas som 
självklara i texten?
Finns det potentiella motdiskurser?
Vilka diskursiva strategier används?
Får aktörerna sina idéer tillgodosedda i texten?
Vilka lexikala val görs i texten?
Vilka stilval görs i texten?
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