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Forord

Den historiskt snabba medieutvecklingen innebar bade mojligheter och ut-
maningar. For individer, for samhadllet, for medierna. En kérnfraga ar hur
demokratin paverkas.

Medier & demokrati vid Lindholmen Science Park ér ett nationellt inno-
vations- och forskningsprogram. I programmet driver medieaktorer, akade-
mier och samhaillsinstitutioner tillsammans innovation och forskning som
genererar ny kunskap och nya verktyg - just inom grénssnittet medie- och
demokratiutveckling. Programmet har dven en nyckelroll for att sprida rele-
vanta kunskaper och erfarenheter. Darfor publicerar Medier & demokrati
regelbundet aktuella rapporter. Detta d4r den nionde i serien. Rapporten
berittar om resultaten i forskningsprojektet Det digitala medielandskapet
och lokalvalen 2018, ett samverkansprojekt mellan Mittuniversitetet, S6der-
torns hogskola och Medier & demokrati och rapporten har tre forfattare:

e Lars Nord, professor i politisk kommunikation och leder forskningscentret
DEMICOM vid Mittuniversitetet.

e Gunnar Nygren, professor i journalistik vid Sodertorns hogskola.

e  Sanna Volny, adjunkt i journalistik vid Sodertorns hogskola.

Bakgrunden till projektet: Den som vill forsta och skildra framtidens poli-
tiska landskap och konfliktlinjer gor klokt i att ha 6gonen pa lokala debatter
och stridsfragor. Men hur kanaliseras och speglas lokal politik i ett digitalt
och mer fragmenterat medielandskap? Och hur tar olika viljargrupper del
av lokal politisk journalistik och information? Det 4r exempel pa frégor som
stitt i centrum och drivit projektets inriktning och nyfikenhet, och som har
vasentlig betydelse for den lokala demokratin. Fore projektet hade inte lo-
kala och regionala medielandskap studerats under en valrorelse pa tolv ar.
Senaste gangen var 2006 — en tid nir digitaliseringen visserligen bérjade ta
fart, men ddr flera ar dterstod innan smartphones och sociala medier skulle
fa genomslag i de flestas mediekonsumtion.



Medier & demokratis forhoppning ar att projektet och dess resultat ska
bidra med nya och vérdefulla insikter. Vi vill tacka Mittuniversitetet och S6-
dertorns hogskola f6r god samverkan, och Anne-Marie och Gustaf Anders
stiftelse for mediaforskning vars finansiering gjort projektet mojligt.

Martin Holmberg
Programansvarig



Forord

De politiska fragor som engagerar manniskor mest dr de som avgors pa den
lokala nivdn. Anda dr den lokala valrérelsen betydligt mindre utforskad &n
den nationella valrérelsen. Kunskapen om hur politik kommuniceras i lo-
kala valrorelser i Sverige far betraktas som tamligen begransad.

Med den hir skriften ar var ambition att forsoka forbattra kunskapslaget
genom att presentera resultaten av en systematisk studie av den politiska
kommunikationen i fem kommuner och tre regioner i samband med val-
rorelsen 2018. Studien bygger pa ett strategiskt urval av kommuner och
regioner med varierande geografiska och politiska forutsdttningar och med
skiftande mediestrukturer.

I arbetet med skriften har vi gemensamt planerat upplidggning och del-
studier och diskuterat resultat och slutsatser i samtliga kapitel. Lars Nord ar
huvudférfattare till kapitel 1, 3 och 6, Gunnar Nygren dr huvudforfattare till
kapitel 2 och 5 och Sanna Volny huvudforfattare till kapitel 4. Fér helheten
och kvarvarande brister dr vi gemensamt ansvariga.

I samband med genomférandet av studien vill vi tacka Anne-Marie och
Gustaf Anders Stiftelse for mediaforskning vars ekonomiska stod mojlig-
gjorde undersokningen. Tack ocksé till forskningsassistenterna Karl-Arvid
Farm och Lena Jendel som deltog i planering och genomférande av de
kvantitativa innehallsanalyserna av mediematerialet. Samt ett tack till lektor
Walid Al Saqaf vid Sodertorns hogskola som bidrog med metoder for in-
samling och struktur av innehéll pa sidor och i grupper pa Facebook.

Junibacken, Krampan och Midsommarkransen i april 2019

Lars Nord, Gunnar Nygren och Sanna Volny
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Sammanfattning

For forsta gangen sedan 2006 har mediernas betydelse for valrorelserna
infor kommunal- och regionalvalen undersokts. Rapporten "Medierna och
lokalvalen 2018. Gamla aktorer pa nya digitala arenor” tar avstamp i en ny
medieviarld. Den stora skillnaden jaimfort med 2006 4r den 6kande rollen
for globala medieaktorer, mobila plattformar och de sociala mediernas ge-
nombrott. Klart ar att anvindningen av framfor allt Facebook har lett till en
mer sammansatt och splittrad mediekonsumtion.

De lokala medierna ar inte alls lika sjdlvklara lingre och har tappat sin
tidigare dominerande stéllning nar det géller bevakningen av de lokala val-
rorelserna. Istillet har sociala medier - for vissa grupper - tagit 6ver som
nav i informationsflodet.

Samtidigt handlar det om olika végar till samma innehéll. Det dr nyhets-
mediernas och partiernas material som till stor del publiceras och debat-
teras i sociala medier. Kommunikationsvdgarna har blivit ihopfldtade och
omsesidigt beroende av varandra.

Aven om fragmenteringen 6kar si formér public service fortfarande
samla de flesta ur flera viljargrupper. Viktigast i alla dldersgrupper ar SVT:s
lokala nyheter, totalt nira var tredje viljare anger att dessa dr mycket eller
ganska viktiga. Bland de unga ar det framfor allt mediernas partitester — de
sa kallade valkompasserna — som spelar roll for hur de rostar.

Det finns stora skillnader i hur medier konsumeras i valrérelsen mellan
storstad och landsbygd och mellan olika aldrar. Med ett stort undantag:
Facebook som har ett brett genomslag i hela landet och i alla sociala grup-
per. Det ir till och med s att Facebook anvinds mer av de som definierar
sig som arbetarklass dn bland hogre tjanstemén och egna foretagare.

Medierna tappar traditionell roll som gatekeeper

Undersokningen visar att sociala medier och framfér allt Facebook paverkar
de lokala valrorelserna. Dir forstarks — och ibland férdjupas den radande
debatten. Och dér har nyhetsmedier och lokala partier stort inflytande.
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MEDIERNA OCH LOKALVALEN 2018

De politiska partiernas lokala avdelningar kan ha direktkontakt med vél-
jarna och slipper fi sitt innehall filtrerat genom mediernas nyhetsvardering.
Dock handlar det inte for partierna i férsta hand om att féra en dialog utan
att mobilisera de egna valarbetarna samt att fora ut sitt budskap.

Men hur mycket de sociala medierna anvands och engagerar hinger helt
klart ihop med den politiska verkligheten. En het lokal valrorelse med hog
mediendrvaro har stora chanser att leda till en het valdebatt pa lokala Face-
book-sidor. Det giller for saval de politiska partiernas och mediernas Face-
booksidor — som i lokala Facebookgrupper. Ett exempel pé det dr sjukhus-
striden i Sollefted dir Facebook-gruppen Framtidens akutsjukhus med &ver
14 000 medlemmar blev en drivande kraft i opinionsbildningen och dédrmed
forstirkte den lokala politiska debatten.

Politiken dr hunden — medierna dr svansen

I grunden &r bilden att tack vare sociala medier kan den lokala debatten for-
lingas och spridas. Tilltalet kanske dr annorlunda men i stort sett ar det
samma fragor som diskuteras och samma aktorer som kommer till tals som
i nyhetsmedierna. Det blir tydligt att det i forsta hand &dr de politiska par-
tierna som sitter agendan och att medierna rapporterar i efterhand, det vill
sdga politiken dr hunden — medierna 4r svansen.

Hir finns en mojlighet for de lokala medierna att hélla fast och starka sin
roll som nyhetsférmedlare — och kanske ocksa locka nya lasare? Genom att ta
egna initiativ och satsa mer pa granskande innehall kan de bli mer angeldgna.

Att tinka pa:

e Debattartiklar och opinionsartiklar ger mycket interaktion och var
bland de mest spridda under valrorelsen 2018. En debattartikel i
Svenska Dagbladet om sjukhuskrisen i Stockholm med rubriken
”Ett under att inte fler misstag sker” var den mest delade av alla
artiklar i undersokningen.

¢ Konlflikter och politiska stridsfragor ger en mer aktiv och tillspetsad
bevakning som engagerar pa sociala medier.

e Sjalvstindig journalistisk granskning fortsitter vara séllsynt i de
lokala valrérelserna — hir finns en mojlighet att 6ka engagemanget
och konsumtionen.

e  Var uppmirksam pé den lokala politiken; det som hénder dér upp-
repas inte sdllan i rikspolitiken.
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SAMMANFATTNING

”Medierna och lokalvalen 2018. Gamla aktérer pa nya digitala arenor”
ar en undersokning med lokalt och regionalt perspektiv pa medier-
nas roll och betydelse i valrorelsen 2018.

Studien omfattar dagstidningar, public service, hyperlokala medier
och sociala medier med lokalt fokus, totalt 714 artiklar och inslag.
Liksom &ven de lokala mediernas och partiernas Facebook-sidor,
samt lokala Facebook-grupper, totalt ca 2 500 poster relaterade till de
lokala valen.

I studien ingick tre regioner: Stockholms ldn, Viasternorrland och
Ostergétland. Visternorrland/Ostergotland ingick ocksa i en tidigare
studie fran 2006. Och fem kommuner: Huddinge, Sollefted, Sunds-
vall, Linkdping och Ydre.

I samarbete med SOM-institutet vid Goteborgs Universitet, gjordes
en riksomfattande enkdt om hur véljarna skaffar underlag till hur
man rostar i lokala val, samt hur man varderar informationen fran
olika typer av mediekanaler.
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1. Alla dessa lokala valrorelser

Den som vill veta vad som kommer att hinda framéver i svensk politik gor
klokt i att studera vad som dr pa gang i kommunerna. Sverigedemokrater-
nas opinionsmassiga framgangar pa riksplanet efter 2010 grundlades under
en langre tid i lokala val pa olika hall i landet. Och efter valet 2018 bildades
ratt snart oviantade blockéverskridande koalitioner i kommuner och regio-
ner langt innan politikerna pa riksplanet hade kommit fram till en liknande
16sning pé det politiska dodlaget i januari 2019. Politiska trender vaxer inte
séllan underifran.

Samtidigt lever de lokala valen i Sverige till stor del i skuggan av riks-
dagsvalen. Det framsta skalet dr forstds den gemensamma valdagen, som i
internationell jaimforelse framstar som timligen unik. Detta sirdrag i det
svenska valsystemet gor att véljarna gér till valurnorna mer séllan dn i nagot
annat europeiskt land. Den gemensamma valdagen far flera konsekvenser.
De politiska partierna lockas att satsa mest resurser pa nationell nivé, inte
minst for att forsoka att fa riksvalvindarna att sla igenom ocksa lokalt. Deras
kampanjer planeras och prioriteras med rikspolitiken i fokus (Nord &
Strémbick, 2018). Mediernas intresse kretsar ocksa i hog grad kring parti-
ledarutfragningar, utspel, och debatter pa nationell niva. Viljarnas vikti-
gaste fragor ar ofta de som beslutas pa lokal niva, men for manga ar parti-
ledarna mer kdnda én det egna kommunalradet. Begreppet “second-order
election” har kommit att etableras inom den internationella forskningen
kring lokala valrorelser, och syftar da pa att villkoren f6r den politiska kom-
munikationen i lokala val - liksom i EU-parlamentsval - i visentliga delar
avviker fran rikspolitiken (Cushion & Thomas, 2018).

Den andra viktiga konsekvensen av den gemensamma valdagen &r att
den bidrar till att hoja valdeltagandet i lokala och regionala val. Det blir
enklare och mer effektivt att rosta i tre olika val pa samma gang, och val-
deltagandet i kommuner och regioner i Sverige ligger hogre an i de nordiska
grannldnderna dér valen sker vid olika tidpunkter. Lokala val i Sverige har
siledes hog demokratisk legitimitet pd grund av det hoga valdeltagandet,
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aven om det dr mer osédkert i vilken utstrackning viéljarnas val faktiskt styrts
av konkreta stillningstaganden i lokala och regionala politiska fragor.

Dessa forhallanden mellan nationellt och lokalt aterspeglas ocksé till stor
del vad giller val- och valrorelseforskningen. I Sverige finns en lang tradition
av studier av viljarbeteende pa riksnivd (Oscarsson & Holmberg, 2016). Det
samma giller undersékningar av hur valkampanjer bedrivs och hur medier-
na bevakar det politiska skeendet. Forskningen om mediernas roll i svenska
valrorelser har nistan uteslutande handlat om riksdagsvalet. En 6vervildi-
gande majoritet av dessa studier fokuserar pa den nationella politiska nivan,
och de slutsatser som dras vad giller viljare, partier och medier ar framst
kopplade till den nivén (Nord & Stromback, 2018).

Samtidigt finns goda skal att utga fran att lokala valrorelser till vasentliga
delar skiljer sig fran nationella valrorelser. De lokala centrala fragorna — som
skola, vard och omsorg - berér i princip alla manniskor, och de flesta inva-
nare har ocksd konkreta erfarenheter av hur dessa verksamheter fungerar.
Den lokala politiken blir séllan lika abstrakt som rikspolitiken. Mycket talar
ocksa for att nya konfliktdimensioner latt uppstar. Nedldggningshotade sko-
lor eller sjukhus kan till exempel forena vinster- och hogersympatisérer, men
i gengild skapa helt nya konflikter mellan olika region- eller kommundelar.

Den frimsta utmaningen nar det géller att undersoka lokala valrérelser
handlar naturligtvis om den stora variation som finns i svenska kommuner
och regioner med tanke pa storlek, befolkning, skatteunderlag, geografisk
placering och samhalleliga resurser. Storstdder och glesbygdskommuner har
inte manga fler likheter 4n att de utgér samma administrativa enhet. Skill-
naderna i sidana grundldggande forutsittningar gor ocksé att den lokala
valrorelsen uppvisar stor variation. I vissa fall finns en lokal kampanjorgani-
sation med heltidsanstillda experter som planerar den lokala valrorelsens
olika utspel, i andra fall sitter partimedlemmar upp valaffischer pd mafa nir
de har en stund &ver.

Det finns ocksa en stor lokal variation i mediestrukturen (Nygren et al.,
2018). I en del kommuner finns bade lokal dagspress och radio och tv nidr-
varande, i andra pa sin hojd en lokalredaktion medan det i en del fall helt
saknas lokala medier i kommunen. Dessa skillnader gor det dnnu svarare att
generalisera om lokala valrorelser. Det finns exempel pd mycket ambitios
och vilplanerad valbevakning med tydliga redaktionella prioriteringar, och
det finns minst lika manga exempel pa en ytterst pliktskyldig, eller i vdrsta
fall ndrmast helt obefintlig mediebevakning.

Mediesituationen kompliceras ytterligare av de snabba férandringarna i
det svenska medielandskapet, inte minst pa lokal och regional nivd (Nygren
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et al., 2018; Weibull et al.,, 2018). Traditionella nyhetsmedier méter allt stor-
re ekonomiska utmaningar. Agarkoncentrationen tilltar och de redaktio-
nella resurserna minskar. Det blir allt svarare att ta betalt for nyheter.

Sociala medier och mobila plattformar férandrar medieanvédndningen i
grunden. Facebook har pa tva ar gatt forbi lokaltidningen som den mest
anvinda plattformen for att hélla sig uppdaterad om vad som hénder i det
lokala samhillet. Men de traditionella lokalmedierna — Sveriges Televisions
och Sveriges Radios regionala nyheter och den prenumererade lokaltidnin-
gen — anses fortfarande vara viktigast. Hyperlokala medier som gratistidnin-
gar och lokala nyhetssajter fyller ocksd upp dér dagstidningar saknar lokal-
redaktioner. Resultatet blir ett komplext system dér olika typer av lokala
medier och plattformar kompletterar varandra, ett hybridsystem déar gamla
och nya lokala medier lever sida vid sida och dir den lokala mediestruk-
turen uppvisar stora variationer runt om i landet (Chadwick, 2013; Nygren,
2018; jfr Larsson & Skogerbo, 2018).

Kommuner och regioner dr redan i utgéngsldget av en analys mycket
olika varandra. Till detta kommer hogst varierande politiska och mediemas-
siga forutsittningar som gor det nistintill omojligt att generalisera om den
lokala valrérelsens viktigaste kdnnetecken i Sverige. Det innebdr dock inte att
alla forsok att undersoka lokala valrorelser 4r meningslosa. Tvartom kan for-
djupade studier av ett representativt urval av kommuner och regioner bidra
till en 6kad forstaelse av villkoren for den lokala debatten och ge virdefulla
kunskaper om hur en lokal offentlighet ser ut. Genom att jamfora ett antal
kommuner och regioner av olika typ ar det mojligt att dra rimliga slutsatser
om hur stora variationerna dr i den lokala valrorelsen pé olika hall. I den
hér studien har ett sadant urval gjorts for att mojliggora jamforelser mellan
kommuner och regioner och ocksé gora jamforelser 6ver tid.

Fakta om undersokningen

Det digitala medielandskapet och lokalvalen 2018 &r ett forskningsprojekt
med lokalt och regionalt perspektiv pa mediernas roll och betydelse i den
kommande valrorelsen. Foljande forskningsfragor star i centrum:

1. Hur har de traditionella mediernas bevakning forandrats?

2. Vilken betydelse har de nya hyperlokala medierna?

3. Vilka skillnader finns mellan olika typer av kommuner/landsting/regio-
ner?

4. Vad betyder sociala medier i relation till traditionella medier med pro-
fessionell journalistik?

5. Hur relaterar traditionella medier till de sociala mediernas plattformar?
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6. Var himtar medborgarna sitt underlag for stillningstagandet i de lokala/
regionala valen (enligt medborgarna sjilva)?

Att studera alla valrorelser i 290 kommuner och 20 landsting/regioner har
forstas inte varit mojligt. Darfor bygger granskningen pa ett urval av kom-
muner och landsting/regioner (se tabell 1.1). Urvalet har gjorts strategiskt
utifran tidigare studier, och utifran sannolikt tidstypiska fragor for lokala och
regionala valrorelser 2018. De lokala valrérelserna och mediernas roll i dessa
granskades dérfor i sin helhet i Stockholms ldn, Visternorrland och Oster-
gotland. De béada sistndmnda omradena fanns med i en tidigare studie fran
2006 varfor det varit mojligt att gora jamforelser av mediebevakningen 6ver
tid. Samtidigt har det i dessa tre omraden uppstatt uppmarksammade poli-
tiska strider kring sjukvarden. Storstadsomradet finns ocksd med i urvalet f6r
att ménga méanniskor bor dir, och for att finga en lokal mediemarknad som
pa vasentliga sitt avviker fran resten av landet. Dessutom ingick kommun-
valen i Sundsvall, Sollefted, Hudding, Link6ping och Ydre i studien.

Studien omfattar sévél traditionella lokala medier - dagstidningar och
public service — som hyperlokala medier och sociala medier med lokalt fokus.
Avsikten ér att undersoka vilka fordndringar som skett sedan den forra
studien 2006, och ge en bild av de lokala valrérelserna i dagens medieland-
skap. Ett fokus finns p& hur sjukvardsfragor behandlas i landstingsvalen,
men ocksd pad hur mediernas roll i kommunvalen behandlas. Aven en di-
mension av centrum och periferi finns med i valen av lokala val, samt i
balansen mellan storstad-medelstor stad-landsbygd.

Tabell 1.1. Geografiska omraden och politisk ledning 2014-2022

2014-2018 2018-2022
Region Stockholm M+C+L+KD M+C+L+KD+MP
Huddinge kommun M+C+L+KD Huddinge- M+C+L+KD+Huddinge-

partiet+Drevvikenpartiet partiet+Drevvikenpartiet

Region S+V+MP (S+MP 2016-18) S+M+L
Visternorrland

Sollefted kommun S+V C+V+Vistra Initiativet
Sundsvalls kommun S+V+C S+V+C

Region Ostergotland S+MP+C+L S+MP+C+L
Linkopings kommun = S+MP+L M+C+L+KD

Ydre kommun S+M+C+KD+MP+SD S+M+C
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1. ALLA DESSA LOKALA VALRORELSER

Av dessa omraden ér det Visternorrland, Ostergotland samt Linkdping och
Sundsvall som var med i studien 2006, och dir det finns jamforelsesiffror
vad avser mediebevakningen. Metodologiskt genomfordes ett antal olika
delstudier for att undersoka hur den lokala valrorelsen paverkas av den digi-
tala medieutvecklingen, bade vad géller hur medierna skildrar valrorelsen
(innehdllsanalyser), och i fraga om hur manniskor tar del av de lokala me-
dierna i valrérelsen for att bilda sig en uppfattning om de politiska sak-
fragorna och vigvalen (enkdtstudie).

Innehallsanalyserna genomfordes under valrorelsens tre sista veckor, 20
augusti — 9 september 2018, och omfattade alla lokala nyhetsmedier pa digi-
tala plattformar. Utover nyhetsmedierna uppméarksammades ocksa sa kal-
lade hyperlokala medieinitiativ, och sociala medieplattformar av betydelse
for lokalsamhillet och den lokala politiska debatten. Studierna av mediernas
innehéll genomfordes framforallt i form av kvantitativa innehallsanalyser
dér varje analysenhet kodades utifran ett p&d forhand konstruerat kod-
schema. Vidare analyserades de Facebooksidor som var relevanta for valen
— de lokala mediernas FB-sidor, de lokala partiernas FB-sidor och allménna
lokala sidor. For dessa analyserades antal publiceringar som rorde valet,
engagemang (delningar mm), &mnesval och tendenser.

I samarbete med SOM-institutet vid Géteborgs universitet genomfordes
dessutom en riksomfattande enkdt som gick i filt i september-oktober 2018
- och dir ett representativt urval pé cirka 1 700 personer i hela landet sva-
rade pa fragor om hur de skaffade underlag for sina stéllningstaganden i de
lokala valen och hur de virderade information fran olika typer av medie-
kanaler nér det géllde dessa val.

Perspektiv pa de lokala mediernas makt

Studien utgar fran en medievetenskaplig analysram av lokal politisk kom-
munikation dir samspelet mellan politiska aktorer, medier och medborgare
star i centrum. Tidigare forskning kring svenska valrdrelser har konstaterat
att dessa i tilltagande grad kan beskrivas som medialiserade: medierna blir
den viktigaste informationskéllan om politik, medierna blir allt mer obero-
ende av det politiska systemet och den politiska rapporteringen styrs i allt
hégre grad av en nyhetsmedielogik. De politiska aktorerna soker i allt storre
utstrackning anpassa sig till mediernas arbetssitt och blir allt skickligare pé
att nd ut med sina budskap (Nord & Strombick, 2018).

Den storsta delen av denna forskning fokuserar som ndmnts pa riks-
politiken, varfor det finns anledning att granska om lokal politik och lokala
valrorelser kinnetecknas av samma utveckling. Till en del &r likheterna mel-
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lan de olika politiska nivaerna tydliga. De medierade informationsflédena
fungerar pa likartade sdtt. Om de nationella medierna ér svenskarnas fraim-
sta informationskalla for att veta som hinder i samhillet i stort, sa spelar de
lokala och regionala medierna en liknande roll i ménniskors ndrmiljo. I
internationell jaimforelse har de svenska lokala medierna traditionellt haft
en stark stillning dar lokalpressen natt merparten av hushallen och loka-
la/regionala public service-medier ocksé samlat betydande publik (jfr. Hal-
lin & Mancini, 2004; Nord & Nygren, 2007). Tidningsldsningen har varit ut-
bredd och lokala nyheter har uppskattats av publiken (Mediebarometern,
2017). Det finns dédrfor goda skal att utga fran att lokala medier i form av
press, radio och tv varit lokalsamhallets frimsta informationskéllor. De se-
naste arens utveckling med ett mer digitaliserat lokalt medielandskap och
dndrade medievanor paverkar dock dessa forhallanden. Lokaltidningarnas
upplagor minskar, lokalredaktioner liaggs ned och nedgangen i annons-
intékter leder till ytterligare ekonomiska problem. Lokaltidningarnas intik-
ter har inte f6ljt med fran print till digitala plattformar.

Men de framsta strukturella forandringarna i det lokala medielandskapet
ar den okade rollen for globala medieaktorer och genombrottet for sociala
medier. Traditionella lokala medier méter nu 6kad konkurrens om mén-
niskors tid och intresse. Sociala medier kan vara lika goda informationsfor-
medlare som nyhetsmedierna, och 4n mer effektiva som lokala samlings-
punkter eller debattfora. Darutéver har nya sa kallade hyperlokala medier
tillkommit pa ménga platser, till exempel lokala nyhetssajter och gratistid-
ningar som bevakar mindre omraden &n de traditionella medierna. Sam-
mantaget har ddrmed den lokala mediemiljon breddats visentligt med nya
aktorer, samtidigt som de traditionella medierna méter nya utmaningar i
kampen om publiken (Nygren et al., 2018).

Exakt hur dessa forandringar paverkar den lokala politiska kommuni-
kationen i samband med valrorelser ar oklart. Det ar rimligt att utgé frén att
medieanvindningen generellt blir mer blandad (hybridiserad) och att de
“blandningar” som uppstar blir mer individuella. Mer troligt dn att traditio-
nella medier helt ersitts dr att de kompletteras av andra medier, och att
detta sker pa en rad olika sitt (jfr. Lie, 2018). Det innebér att mangden infor-
mation om den lokala valrorelsen mycket vil kan vara storre 4n nagonsin
tidigare, men ocksa att forutsittningarna for att méanniskor faktiskt tar del av
samma information minskar. Den lokala offentligheten utvidgas, men blir
samtidigt allt mer splittrad. Den samlade mediemakten ar stor, men enskilda
mediers makt 6ver den lokala politiska dagordningen har rimligen minskat.
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Mediernas makt handlar dock inte bara om varifrain ménniskor himtar
sin information, utan ocksd om hur sjéilvstindiga medierna ar i férhallande
till politiska aktorer. Sjilvstandigheten kan undersokas sival vad giller
strukturella band som betriffande det journalistiska innehallet (Hallin &
Mancini, 2004). I Sverige har det funnits en tradition av partipress dér tid-
ningar statt politiska partier nira, men under de senaste decennierna har
det skett en pataglig avpartipolitisering av svensk dagspress, dér politiska
partier forsvunnit som tidningsdgare och dar béde publicistiska och eko-
nomiska motiv for tidningsutgivning blivit viktigare dn ideologiska (Nord,
2001). Med tanke pé att public service-medierna har opartiskheten given i
sandningstillstind har ddrmed lokala och regionala medier totalt sett kom-
mit att sta allt mer fria fran direkt politiskt inflytande och ddrmed fitt 6kad
makt &ver den lokala politiska dagordningen.

Niér det giller det journalistiska innehéllet ar inte bilden lika tydlig.
Aterkommande studier av nationell politisk journalistik bekriftar en 6kad
journalistisk sjélvstandighet som ofta tar sig uttryck i en nyhetsmedielogik
dér dramatisering och tillspetsning préglar bevakningen och déir inslag av
tolkande journalistik och sa kallade spelgestaltningar ar vanligt forekom-
mande. I det fallet har en 6kad professionalisering och sjdlvstandighet ocksé
lett till en politisk journalistik som distanserar sig fran de politiska aktorer-
na genom att berdtta om politiken pé ett utpraglat journalistiskt sétt (Jo-
hansson, 2017).

Samma tendenser kan mycket vil forekomma pé den regionala och lo-
kala politiska nivan, men detta dr vésentligt mindre studerat inom medie-
forskningen. I den mén systematiska studier av det journalistiska innehallet
faktiskt har gjorts pekar de snarare mot att denna utveckling inte slagit
igenom helt vad giller lokal politisk journalistik. Denna har i stillet i hogre
grad préglats av att vara speglande och redovisande, med ett mer passivt
forhallningssitt till de politiska partierna. En relativt stor andel av de lokala
politiska nyheterna har visat sig ha ett ursprung i de politiska aktorernas
egna initiativ, som presskonferenser, torgmoten eller politiska utspel i den
lokala valrérelsen. Men dessa forhallningssatt har snarare forklarats av de
lokala mediernas begransade redaktionella resurser, dn av en 6nskan att
vara vissa politiska partier till lags (Nord & Nygren, 2007).

Det begrinsade empiriska underlaget vad giller den lokala valrérelse-
journalistikens utveckling pa senare ar gor det till en 6ppen fraga i vilken
utstrdckning de lokala medierna utgor en sjdlvstandig kraft vad géller nyhets-
formedling, opinionsbildning och debatt. Samtidigt saknas i stort underlag
for att bedoma pa vilket sitt nya aktdrer och nya medieplattformar kan ha
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bidragit till nya perspektiv och paverkat den lokalpolitiska dagordningen. Det
ar ocksa viktigt att komma ihag att de nya tillskotten i den lokala medie-
milj6n, inte minst de sociala medierna, innebdr nya forutsittningar for de
politiska aktdrerna att sprida sina budskap vid sidan de traditionella nyhets-
journalistiska filtren och ddrmed na véljarna direkt och oredigerat.

De samlade och snabba forandringarna av det lokala medielandskapet
talar dérfor for att den politiska kommunikationen under valrérelser nu
gradvis dndrar karaktdr. Mycket tyder pd att den lokala valrorelsen fort-
farande 4r i hog grad medierad, att viljarna till storsta delen far sin informa-
tion genom olika typer av medier. Aven om politiska méten, dorrknacknings-
kampanjer och valaffischering alltid forekommer under de sista veckorna fore
valet, star det klart att mediebilden av det lokalpolitiska skeendet dr mer
dominerande d4n nagonsin. Detta giller &ven om denna mediebild samtidigt
ar mycket mer splittrad, och mediernas samlade dagordningsmakt maste
beskrivas som mer fragmenterad. Fragan om de lokala medieaktorerna stir
mer sjalvstindiga dn tidigare i forhallande till den lokala politiken &r dar-
emot inte lika latt att besvara da ingaende analyser av medieinnehéllet till
stor del saknas.

Denna studie syftar till att 6ka kunskaperna om den politiska kommu-
nikationens villkor i det digitala lokala medielandskapet. Genom att syste-
matiskt analysera innehallet i nyhetsmedier och sociala medier gir det att
dra slutsatser om den lokala offentlighetens demokratiska kvalitet. Sddana
analyser kan ocksa bidra till forstdelsen av hur samspelet mellan olika typer
av medier i den lokala miljon ser ut och hur detta samspel vidmakthaller,
forstarker eller forsvagar forutsittningarna for debatten i den lokala val-
rorelsen. Darutdver undersoks i denna studie ocksd hur méanniskor anvan-
der medier for att folja den lokala valrorelsen. Kombinationen av analyser
av lokalt medieinnehall och lokal medieanvindning torde sammantaget ge
vardefulla kunskaper om vad som utmérker var tids politiska kommunika-
tion i svenska kommuner och regioner.

I nista kapitel redovisas resultatet av enkdtundersokningen kring sven-
skarnas lokala medievanor i samband med den lokala valrérelsen. Darefter
foljer kapitel som behandlar de lokala nyhetsmediernas innehall under val-
rorelsen, med jamforelser sdval over tid som mellan olika lokala medie-
miljoer, samt en delstudie kring innehéllet pa sociala medier under valrérel-
sen. I studiens avslutande kapitel diskuteras resultaten och vilka slutsatser
som kan dras kring den politiska kommunikationen i de lokala valrérelser-
na idag.
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2. De lokala viljarna

De viktigaste aktorerna i en valrdrelse dr varken partierna eller medierna —
det ar viljarna som ska Overtygas att ldgga sina roster for att utifran demo-
kratins grundtankar styra utvecklingen i samhillet de kommande fyra aren.
De senaste 50 aren har dessa viljare blivit alltmer otrogna. De byter parti allt
oftare; pa 1970-talet var det 18-19 procent av véljarna som bytte parti mellan
valen, i valet 2018 var det 40 procent av viljarna som bytte parti i riksdags-
valet. Dessutom bestimmer sig valjarna allt senare for vad de ska rosta pé;
2018 var det mer 4n var tredje véljare (37 procent) som bestimde sig den sista
veckan (Oscarsson och Holmberg 2016, Holmberg och Oscarsson 2018).

Sedan 1970 har de svenska viljarna haft tre val samma dag, tre valsedlar av
olika firger att lagga ner i kuverten. De lokala valen hade linge en undan-
skymd plats, men mycket tyder pa att de blivit allt viktigare for véljarna. Det
blir allt vanligare att man rostar pa olika partier i de tre valen, 1991 var det
23 procent som delade sina roster mellan olika partier och 2018 var siffran
uppe i 35 procent.

En viktig del i denna utveckling ar alla lokala och regionala partier som
vaxt fram runt lokala stridsfragor. Allt fler lagger sina roster pa dessa lokala
och regionala partier. Infor 2018 ars val ansag 56 procent av viljarna att
sjukvérden var den viktigaste sakfragan i valet (Holmberg och Oscarsson
2018), och sjukvardsfragorna hanteras i férsta hand av landsting och regio-
ner. Resultatet blev att i sju av de 20 landstingen och regionerna kom det in
sarskilda sjukvéardspartier. Storst blev sjukvérdspartierna i Norrbotten och
Sormland med 35 respektive 18 procent av rdsterna. I fem andra landsting
fick regionala sjukvardspartier runt sju-atta procent av rosterna, ofta som
protester mot neddragningar pé sjukhus i regionen. I orter som drabbats av
nedskirningar pa sjukhus som Sollefted och Eksjo fick sjukvéardspartierna
stod frén drygt 30 procent av viljarna.

I kommunvalen &r utvecklingen dnnu tydligare. I ndstan varannan kom-
mun finns det sérskilda lokala partier efter valet 2018. I 140 kommuner
delar de lokala partierna pa 553 mandat, totalt drygt fyra procent av alla
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mandat i fullmiktige. Men variationen &r stor, fran nagot enstaka mandat
till att det lokala partiet &r en lokal maktfaktor. Som i Hagfors dir Obe-
roende Realister blev storsta parti med 36 procent av rosterna eller de lokala
partierna Perstorps Framtid och Nykvarnspartiet med vardera 30 procent.
Aven storstider har lokala partier som det nya partiet Demokraterna i
Goteborg med 17 procent av rosterna som ocksd framtvingade ett makt-
skifte efter en strid om trafikpaketet Viastlinken.

En mer fragmenterad medieanvindning

Hur far d& viljarna sitt underlag for sin rostning? Tidigare forskning om
mediernas betydelse infor valen har visat att de traditionella medierna domi-
nerar, frimst tv men ocksd morgontidningar och nyhetssajter. En mindre
andel, drygt 20 procent, foljer politiska nyheter genom sociala medier minst
fem dagar i veckan (Nord och Strombiack 2018). Men sociala medier ersét-
ter inte traditionella medier, och dessutom ar lankar i sociala medier ofta en
vdg in till nyhetssajter hos traditionella medier. Ddremot ¢kar utbudet av
politisk information inf6r valen, och det blir dirmed dven en 6kad fragmen-
tering av medieanviandningen.

Partiernas egna sajter och politikernas Facebooksidor ger nya kanaler f6r
att folja politiken. Studier av valet 2014 visar att dessa partikanaler nadde
stora grupper, 27 procent svarade i en enkit att de sett partiernas kampanjer
pé sociala medier och 20 procent hade besokt partiernas hemsidor. Men
trots nétets potential till interaktivitet, si 4r denna kommunikation fort-
farande i huvudsak enkelriktad (Oscarsson och Holmberg 2016). I en annan
studie sdger nio procent att de i valkampanjens slutskede diskuterat politik
online (Nord och Stromback 2018).

En valrorelse pagar inte bara i medierna, det finns ocksé valstugor och
partiaktivister som forsoker 6vertyga viljarna i direkta moéten. I ett lingre
perspektiv dr denna direkta kontakt pa nedatgaende, men det ar fortfarande
manga som diskuterar politik direkt med valarbetare under en valrorelse.
Olika studier visar att i valen 2014 hade mellan 13 och 18 procent av val-
jarna varit pa politiska méten, kontaktat en politiker eller blivit kontaktade
av valarbetare (Oscarsson och Holmberg 2016, Nord och Strombick 2018).

Samtidigt o6kar nya former av digitala och interaktiva politiktjanster, till
exempel de valkompasser som ménga medier erbjuder infér valet for att
guida véljarna i sakfragorna. I valet 2014 gjorde nistan hilften av viljarna
sddana tester, och for yngre viljare var de ocksé viktiga f6r hur de rostade.
41 procent av vdljarna mellan 23 och 30 ar sdger att partitester pd nétet spe-
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lade en viss roll eller en stor roll for hur de rostade. For samtliga var siffran
15 procent (Oscarsson och Holmberg 2016:145).

Mediernas roll i de lokala valen?

Den tidigare forskningen om medieanvindning i valrorelsen har handlat
om valet i allmanhet. Hur ser det da ut i de lokala valen — har medierna en
annan roll dér, dr det mer direkt kommunikation med de lokala politikerna
och vad betyder sociala medier pa det lokala planet? I SOM-undersoknin-
gen hosten 2018 fanns tre frigor om detta. Ett representativt nationellt urval
med drygt 1 700 svenskar gav svar pd tre fragor:

— Hur ofta anvidnde du olika medier och kanaler for att folja den
lokala valrorelsen dar du bor?

- Hur viktig var informationen du fick genom dessa medier for att
bestimma dig for hur du skulle rosta i de lokala valen?

- Diskuterade du lokala valfrdgor med foretradare f6r nagot av de
partier som stillde upp i de lokala valen, och sa fall hur?

SOM-undersokningen ger en genomsnittlig bild, och fangar inte upp de
stora lokala skillnader som finns mellan olika kommuner och landsting.
Nagra av dessa skillnader framgar av de innehallsanalyser som redovisas se-
nare i denna bok, och det dr ocksa troligt att mediernas betydelse for valjar-
na skiljer sig mellan olika kommuner och regioner. Enkidten ger en bild av
de stora monstren nér det géller mediernas betydelse i de lokala valrérel-
serna. Men ocksa av skillnader mellan olika aldersgrupper, mellan stad och
land och mellan olika samhallsklasser.

Det ar ocksa viktigt att komma ihdg att de som svarat p& SOM-under-
sokningen dr mer "demokratiskt duktiga” an genomsnittet. Svarsfrekvensen
ligger pa 53 procent, och éldre samt de med svensk bakgrund ar klart 6ver-
representerade. Andelen som rostade i de lokala valen 4r 91 procent bland
svarspersonerna, i jimforelse med 84 procent bland véljarna i sin helhet.

Gamla och nya medier i en samlad mix

Monstren i den regelbundna anvidndningen av lokala medier for att folja
valrorelsen dr desamma som nir det géller valrorelsen i stort. De traditio-
nella medierna dominerar det dagliga flodet, i forsta hand tv och pappers-
tidning (tabell 2.1):
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Tabell 2.1. Anvindning av olika typer av medier for att folja den lokala valrorelsen
(procent)

Dagligen | 5-6 3-4 1-2 | Mer | Aldrig Antal

v d/iv dv | sdllan svar
Morgontidning (papper) 20 6 6 9 16 43 1719
Morgontidning(nyhetssajt) 16 6 8 12 22 36 1 686
Annan lokal nyhetssajt 6 4 6 12 26 45 1652
Lokal gratistidning 4 2 4 19 27 45 1695
Lokalradion P4 16 6 8 14 21 35 1695
SVTs lokala nyheter 24 1 12 17 19 17 1712
Facebook 11 5 7 10 18 48 1691
Partiers lokala sajter 1 1 2 8 23 65 1 694
Andra sociala medier 4 2 3 6 21 64 1698
Kommunens hemsida 1 1 1 5 27 66 1702

Kdlla: Den nationella SOM-undersokningen 2018. Fragan 16d: Hur ofta anvinde du fol-
jande medier och informationskanaler for att folja den lokala valrdrelsen dédr du bor
(kommun och landstingsval)?

47 procent foljer den lokala valrorelsen i SVTs regionala nyheter minst tre
dagar i veckan eller oftare. 32 procent ldser papperstidningen och nistan
lika méanga tar del av lokaltidningens nyhetssajt. Lokalradion (P4) ligger
strax under med 30 procent.

Men det finns ocksd andra kanaler och plattformar som ligger strax
under de traditionella medierna nir det giller anvindning for att folja
lokala valrorelser. Gratistidningar ldses varje vecka av 27,5 procent och 33
procent foljer den lokala valrérelsen i sitt Facebookfldde varje vecka. Lokala
nyhetssajter och andra typer av sociala medier dr mindre viktiga, i alla fall i
den dagliga anvindningen.

Partiernas sajter besoks inte sé ofta, bara drygt fyra procent gor det minst
tre ganger i veckan. Men det ar betydligt fler som nagon gang besokt par-
tiernas lokala hemsidor, 35 procent uppger att de gjort det nagon gang dven
om det dr séllan.

Analysen av svaren visar starka korrelationer mellan anvindning av olika
typer av medier for att folja valrorelsen. Ar man intresserad av den lokala
valrorelsen sa foljer man den i flera olika typer av medier (Pearson 0,59-
0,72). Sérskilt starkt dr sambandet mellan anvindning av de olika typerna av
digitala plattformar som Facebook, andra sociala medier och politiska partiers
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hemsidor (Pearson 0,91-0,92). Det tyder pa att det finns ett underliggande
monster i anvandningen som kopplar ihop de digitala plattformarna.

Men det finns ocksa tydliga skillnader mellan vilka medier olika grupper
anvéinder regelbundet for att folja den lokala valrérelsen. De tydligaste finns
mellan olika aldersgrupper (tabell 2.2):

— I éldersgrupperna éver 50 ar dominerar de traditionella medierna
som SVT, lokalradion och papperstidningar. Aven gratistidningar
och lokaltidningarnas nyhetssajter har hoga siffror.

— I aldrarna under 50 ar dominerar de digitala plattformarna och
SVT. Det ér tydligt nir det giller lokaltidningen som hellre ldses pa
sajten dn pa papper, men ocksa nir det giller Facebook. Drygt 30
procent av alla under 50 ar siger att de anvander Facebook for att
folja den lokala valrorelsen tre dagar i veckan eller oftare. Andra
sociala medier ligger runt 15 procent bland de under 50 ar, det giller
t ex Instagram och Twitter.

Alla studier av medieanvindning visar tydliga skillnader mellan alders-
grupper. Manniskor tar med sig de medievanor man utvecklade under &ren
mellan 20 och 30 och behaller dem till stor del (Andersson och Wadbring
2008). Papperstidningen och public service ar darfér fortfarande starka
bland de 6ver 50 ar som etablerade sina medievanor pa den gamla analoga
tiden innan Internet fanns. De som viaxt upp efter sekelskiftet har skapat
sina medievanor i ett helt annat digitalt medielandskap.

Men det vaxer ocksd fram nya medieformer som férandrar medievanor
genom alla generationer. Nér televisionen kom i borjan av 1960-talet skedde
en sidan snabb foriandring nar hela familjen placerade sig framfor tv-appa-
raten i vardagsrummet, dukade fram tv-kannan och tittade pa bade nyheter
och Hylands horna i den enda kanalen som fanns. Idag dr det sociala nét-
verksmedier som snabbt etablerats 6ver generationsgrianserna. Facebook ar
bara tio 4r gammalt, men 4ndé &dr det 31 procent av de mellan 30-49 som
sager att de anvénder sitt Facebookflode minst tre dagar i veckan for att
folja den lokala valrérelsen, och manga anvinder ocksa andra sociala me-
dier och lokaltidningens sajt. Aven bland ildre har Facebook skapat nya
vanor, nirmare 20 procent av de mellan 50-64 ar séger att de anvinde Face-
book regelbundet for att folja den lokala valrorelsen. En forklaring kan vara
tillgdngligheten — smarta mobiler har gett ménniskor tillgang till de digitala
plattformarna oavsett var de ar geografiskt och oavsett tid pa dygnet. 2017
hade 83 procent av alla mellan 9-79 ar tillgang till en smartphone (Medie-
barometerns 2017). Aven andra studier av lokala medier visar denna snabba
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forandring (Nygren 2018), och ndr det lokala medielandskapet blir digitalt
s& foljer dven den mediala valrorelsen in pa denna arena.

Samtidigt férandras de sociala medierna snabbt. Facebook som é&r klart
storst har sin tyngdpunkt bland anviandare mellan 35-55 &r nér det giller att
skriva och dela inldgg. Bland yngre véxer plattformar som Instagram och slut-
na natverk som Snapchat och Messenger (Svenskarna och Internet 2018).
Detta syns tydligt i SOM-undersokningen ddr de under 30 ar i betydligt
hogre grad an de dldre anvénder andra sociala medier for att folja den lokala
valrorelsen.

Tabell 2.2. Anvindning av olika typer av medier for att folja den lokala valrérelsen i
olika aldersgruppen (procent som anvinder medierna tre dagar i veckan eller oftare)

Alla
16-29 30-49 50-64 65-86 .

daldrar
Morgontidning (papper) 6 16 34 60 32
Morgontidning(nyhetssajt) 27 34 30 30 31
Annan lokal nyhetssajt 16 16 16 18 17
Lokal gratistidning (varje 15 26 28 36 28
vecka)
Lokalradion P4 10 19 33 51 30
SVTs lokala nyheter 21 30 52 73 47
Facebook 30 31 20 14 23
Partiers lokala sajter 7 6 3 2 4
Andra sociala medier och 16 14 7 2 9
bloggar
Kommunens hemsida 2 3 4 1 2
Minsta antal svar 267 479 438 468 1652

Killa: Den nationella SOM-undersékningen 2018. Fragan 16d: Hur ofta anvéinde du fol-
jande medier och informationskanaler for att folja den lokala valrérelsen dédr du bor
(kommun och landstingsval)?

Skillnader mellan storstad och landsbygd

Det finns ocksa andra tydliga skillnader i medieanvindningen i de lokala
valrorelserna. Bade mellan storstdder och landsbygd och mellan samhalls-
Kklasser (tabell 2.3).

I storstdderna ar gratistidningarna betydligt mer ldsta én dagstidningar
pé papper for att folja den lokala valrdrelsen, en naturlig foljd av det faktum
att det i Stockholmsregionen framst 4r de lokala gratistidningarna som be-
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vakar den lokala politiken. SVT &r en vil anviand nyhetskilla, medan lyss-
ningen pé P4 4r bara hilften sa stor i storstiderna som i mindre titorter och
pé landet. Det finns en viss digital profil i storstiderna med manga som
anvinder tidningarnas nyhetssajter och sociala medier.

I mindre titorter och pa landsbygd dr monstret mer traditionellt med
mer papperstidning och public service. Med ett undantag - anvdndningen
av Facebookflodet for att folja valrérelsen ar minst lika stor som i andra
delar av landet. Daremot dr anvdndning av andra sociala medier och blog-
gar betydligt mindre pa landsbygden.

En analys av klassmonstren i anvdndningen av olika typer av medier
understryker detta breda genomslag for Facebook i alla delar av landet och i
alla sociala grupper. Resultaten tyder till och med pa att sociala medier, i
forsta hand Facebook, dr mer anvinda av de som definierar sig som arbetar-
klass dn bland tjanstemannagrupper och foretagare.

Klasskillnader kan vara svéra att definiera i dagens sambhélle. Yrke och
grad av utbildning ar tva klassiska matt pa klasstillhorighet, men de &r svara
att tillimpa i ett samhélle dar utbildningstider forlangs for alla och arbets-
marknaden ar mer svaroverskadlig. I SOM-unders6kningen anvinds mattet
”subjektiv klass” som innebdr att de som svarar péa enkéten sjdlva far definiera
sin klasstillhorighet, vilken sambhéllsklass deras nuvarande familj/hem &r en
del av. Analysen av medieanvandning utgar fran denna subjektiva definition.

Bland de som definierar sig som arbetarklass dr public service samt
gratistidningar och Facebook de viktigaste killorna till information om den
lokala valrérelsen. Lasningen av papperstidningar och deras nyhetssajter
visar upp de storsta skillnaderna mellan arbetarklass och hogre tjansteman
- lasningen 4r ndstan dubbelt s& hog bland hogre tjanstemén. Diremot 4r
anvandningen av sociala medier betydligt ldgre bland hogre tjinsteman.

Det framtrader alltsa ett tydligt klassmonster i medieanvdndningen nar
man foljer den lokala valrérelsen - siffrorna dr klart hogre f6r sociala me-
dier bland dem som definierar sig som arbetarklass, medan hogre tjanste-
man i storre grad anvinder sig av kvalitetsmedier som morgontidningar pa
papper och pa nitet.
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Tabell 2.3. Anvindning av olika typer av medier for att folja den lokala valrérelsen i
olika typer av kommuner och utifran subjektiv klass* (tre dagar i veckan eller oftare)

¢ ¢ &8 ¢ = Z T &
g T 8] & ) g S | R
= & |z | 3 g
Morgontidning
29 31 37 33 27 34 42 41
(papper)
Morgontidning
. 44 30 25 27 23 35 49 38
(nyhetssajt)
Annan lokal nyhetssajt 24 15 15 15 14 18 19 20
Lokal gratistidning
. 35 29 21 21 28 27 28 33
(varje vecka)
Lokalradion P4 22 27 38 41 35 24 25 32
SVTs lokala nyheter 56 44 48 46 46 46 55 50
Facebook 23 22 24 25 28 21 19 20
Partiers lokala sajter 7 5 2 3 5 5 2 7
Andra sociala medier o
11 10 8 6 11 8 9 8
bloggar
Kommunens hemsida 3 2 2 3 3 3 0 3
Minsta antal svar 274 | 817 | 295 240 619 567 @ 166 133

Killa: Den nationella SOM-undersékningen 2018. Fragan 16d: Hur ofta anvéinde du fol-
jande medier och informationskanaler for att folja den lokala valrdrelsen dédr du bor
(kommun och landstingsval)?

En mix av medier

SOM-undersékningen visar en sammansatt bild nir det giller vilka typer av
medier som méanniskor anviander for att f6lja den lokala valrorelsen. Tradi-
tionella medier, sdrskilt public service med SVT och lokalradion ér fort-
farande viktiga informationskallor i alla delar av landet och i alla samhalls-
klasser. Men nya digitala plattformar har ocksa blivit vdl anvdnda, bade
dagstidningarnas nyhetssajter och sociala medier som Facebook. Aven
andra sociala medier, gratistidningar och lokala nyhetssajter anvinds ofta
for att folja den lokala valrorelsen. Partiernas lokala sajter anvénds inte s&
ofta, men en dryg tredjedel siger dnda att de har gjort det. Kort sagt — ut-
budet av medier och plattformar har 6kat, publiken har mer att vélja pa och
anvdndningen blir mer fragmenterad.
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Denna fragmentering av publiken sker utifran olika skiljelinjer. Den vik-
tigaste dr dlder dir de yngre till storre grad anvinder digitala plattformar.
Bland de yngsta under 30 ar ar Facebook den enskilt mest anvinda platt-
formen for att folja den lokala valrérelsen. Men éven i gruppen upp till 50 &r
ar Facebook mycket viktig, bara lokaltidningens nyhetssajt har hogre siffror.
Dessutom vet vi sedan tidigare att trafiken mellan lokala nyhetssajter och
Facebook ar omfattande, nyheter lankas i Facebookflodet och manga tid-
ningsldsare kommer via Facebook (Nygren 2018).

Aven skillnader mellan stad och land och mellan sociala grupper spelar
stor roll nir det giller medieanvandning. Traditionella medier som pap-
perstidning och lokalradio 4r starkare i mindre tatorter och pé landet, me-
dan nyhetssajter dr betydligt mer anvinda i storstider. Sociala medier som
Facebook anvinds lika mycket i hela landet, och resultaten tyder pa att de &ar
mer anvinda bland dem som definierar sig som arbetarklass 4n for hogut-
bildade tjdnstemannagrupper.

Hur viktiga dr olika typer av medier?

Medieanviandning ar en sak, och en helt annan fraga dr hur viktig infor-
mationen i olika typer av medier dr for hur man rostar. Lokala medier kan
vara mycket anvanda, men inte sarskilt viktiga for rostbeslutet. Men de kan
ocksa vara ganska sillan anvidnda, men informationen kan vara desto vikti-
gare for vilket partis valsedel som man lagger i kuvertet i rostbéset.

Detta syns tydligt i resultaten frain SOM-undersékningen (tabell 2.4).
Generellt sett 4r information genom de traditionella medierna viktigast for
rostbeslutet. SVTs lokala nyheter, lokalradion (P4) och lokaltidningen pé
papper ligger i topp i viljarnas virdering om viktighet. Aven lokaltidnin-
gens sajt rankas som viktig av manga, betydligt 6ver andra lokala medier
som gratistidningar och fristaende lokala nyhetssajter.

Sociala medier dr som vi sett tidigare mycket anvdnda, men anses inte sa
viktiga av véljarna generellt sett. Bara en av tio sdger att den information de
fick genom Facebook var mycket eller ganska viktig for valet av parti i de lo-
kala valen. Med de politiska partiernas hemsidor &r det tvirtom, de anvénds
ganska séllan men anses dndé vara viktigare ar sociala medier som Facebook.

Bedomningen av hur viktiga olika medier dr aterspeglar mycket av me-
diernas status men ocksa vilket fértroende manniskor har for olika medier.
De héga siffrorna for traditionella medier visar detta, men det hindrar inte
att ménniskor tar intryck dven av andra medier som man inte tycker dr sa
viktiga. Denna mer subtila paverkan &r dock svar att mita.
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Tabell 2.4. Hur viktig var informationen i olika medier for rostbeslutet i de lokala valen?
(procent)

S 30 & 29 xR g
8 g T g w2 -
Morgontidning (papper) 7 16 20 16 42 1282
Morgontidning (nyhetssajt) 5 13 22 17 45 1258
Annan lokal nyhetssajt 2 8 23 18 50 1260
Lokal gratistidning (varje ) 8 2 17 51 1255
vecka)
Lokalradion P4 7 15 23 15 41 1270
SVTs lokala nyheter 10 23 25 13 30 1276
Facebook 3 7 17 14 58 1264
Partiers lokala sajter 3 8 18 13 58 1259
Andra sociala medier 5 4 17 13 64 1260
och bloggar
Kommunens hemsida 1 4 18 15 62 1264

Killa: Den nationella SOM-undersékningen 2018. Fridgan 16d: Hur viktig var informa-
tionen du fick genom dessa medier for att bestimma dig for hur du skulle rosta i de
lokala valen? Nio procent av svarspersonerna (135 personer) kryssade i att de inte rdsta-
de i de lokala valen. P& grund av ett tekniskt fel ingar inte de som svarade pa enkiten
genom webbformuldret i underlaget for frigan, sammanlagt 314 svarspersoner.

Det finns tydliga skillnader bade mellan i vilken grad méanniskor i olika
grupper verkligen gér och rostar och i s fall vilka medier som man anger
haft viktig information for rostbeslutet (tabell 2.5 och 2.6).

Forst valdeltagandet. I kommunvalet lag det pa 84,1 procent enligt Val-
myndigheten, betydligt ldgre 4n bland de som svarat pd SOM-undersok-
ningen. Totalt sett dr det 91 procent av de som svarat pa enkdten som ros-
tade i de lokala valen. Bland de yngsta 16-29 ar dr det dels nagra som inte
hade rostritt, dels manga som inte deltog i valet. I denna aldersgrupp var
det 72 procent av svarspersonerna som rdstade. Andra grupper med en lag-
re andel som rgstade var de som bor i mindre tatorter (88%) och svarsper-
soner i arbetarklasshem (87%).

Samma slags skiljelinjer finns mellan olika grupper nir det giller bedom-
ningen av mediers viktighet som nér det géller anvindningen. Men det
finns ocksd medier som viljarna anser ér viktiga, fast man inte anvander
dem sé ofta. De olika aldersgrupperna visar tydliga skillnader.
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Bland viljare mellan 18-29 dr SVT och de politiska partiernas hemsidor
de viktigaste kallorna till information for att ta stéllning i valet. Andra digi-
tala plattformar som tidningarnas nyhetssajter och Facebook anses ocksé
vara ganska viktiga. Denna digitala inriktning understryker resultaten fran
forra valet att yngre viljare anser att mediernas partitester ("valkompasser”)
spelar en roll for deras rostbeslut (Oscarsson och Holmberg 2018).

Bland viljare 6ver 50 ar 4r medierna generellt sett mindre viktiga for hur
man ska rosta. Starka vdrderingar och tidigare erfarenheter kan spela en
storre roll for deras rostbeslut 4n information genom medierna. De tradi-
tionella medierna fortfarande anses viktigast bland de dldre viljarna, saval
public service som morgontidningen pa papper. Farre dn en av tio anser att
sociala medier och partisajter ger viktig information for rostbeslutet.

Viktigast i alla aldersgrupper ar SVTs lokala nyheter, totalt néra var tredje
valjare anger att dessa dr mycket eller ganska viktiga for hur de rostade.

Tabell 2.5. Hur viktig var informationen genom olika medier fér hur man réstade i de
lokala valen? (procentandel som anger mycket eller ganska viktig)

16-29 30-49 50-64 65-86 iﬁlla

dldrar
Morgontidning (papper) 11 17 19 33 23
Morgontidning(nyhetssajt) 21 19 15 16 17
Annan lokal nyhetssajt 13 10 7 10 9
Lokal gratistidning (varje vecka) 7 11 9 11 10
Lokalradion P4 14 15 20 30 21
SVTs lokala nyheter 28 27 30 41 33
Facebook 18 15 10 5 10
Partiers lokala sajter 25 18 8 4 11
Andra sociala medier & bloggar 13 10 5 2 11
Kommunens hemsida 8 7 3 5 5
Rostade inte i lokalvalen 27 6 8 6 9

Minsta antal svar 140 337 355 423 1282

Killa: Den nationella SOM-undersékningen 2018. Fridgan 16d: Hur viktig var informa-
tionen du fick genom dessa medier for att bestimma dig fér hur du skulle résta i de
lokala valen? Nio procent av svarspersonerna (135 personer) kryssade i att de inte ros-
tade i de lokala valen. P4 grund av ett tekniskt fel ingar inte de som svarade pa enkdten
genom webbformuldret i underlaget for fragan, ssmmanlagt 314 svarspersoner.

Nir det giller skillnaderna mellan stad och land &r dessa mindre ndr det
giller bedomning om viktighet dn nir det giller anvindning (tabell 2.6).

33



MEDIERNA OCH LOKALVALEN 2018

SVT anses ge viktig information for rostbeslutet i alla typer av lokalsam-
héllen. Néar det géller 6vriga medier skiljer sig profilerna mellan storstader
och mindre tatorter/landsbygd:

- Storstiderna utmarker sig genom en tydlig digital inriktning som
varderar tidningssajter och politiska partiers lokala hemsidor hogre,
medan lokalradion inte anses s viktig.

- I mindre titorter och pa landet dr informationen som kommer
genom olika medier generellt sett mindre viktig for rostbeslutet.
Detta med tvé undantag - lokalradion och Facebook.

Skillnaden nir det giller Facebook dr inte stor, men ndr det giller andra
sociala medienétverk och bloggar ar de viktigare i storstader. Men just dér-
for 4r Facebooks lantliga profil intressant. Orsaken kan man bara spekulera
om, en tankbar forklaring kan vara att sociala néatverk generellt sett ar star-
kare pa mindre orter, och att det aterspeglar sig i ett digitalt natverk som
bygger pa "vanner” som Facebook.

Aven klassmissigt ir skillnaderna mindre nir det géller bedémningen av
mediernas viktighet, 4n i den faktiska anvidndningen (tabell 2.6). Dagstid-
ningar (béde papper och sajt) ér viktigare for hogre tjansteman, dn for dem
som definierar sig som arbetarklass. Informationen genom SVT ar viktigast
for alla, medan man bland arbetarklass ser att de flesta medier varderas som
mindre viktiga dn bland tjanstemannagrupper. Undantaget &r digitala platt-
formar utanfor traditionella medier (sociala medier och politiska partier)
som dr nagot viktigare for véljare i arbetarklassen dn inom andra grupper.

Denna skillnad understryks genom en separat analys av enbart de drygt
300 svar som gavs via ett webformuldr. Bland dessa svar dr det 19 procent av
de fran arbetarklasshem som séger att information p& Facebook var mycket
viktig eller ganska viktig for hur de réstade. Motsvarande siffra bland hogre
tjidnsteman var bara tio procent.

Sammantaget dr fortfarande de traditionella medierna de viktigaste infor-
mationskillorna infor de lokala valen, bdde pa analoga och digitala plattfor-
mar. Sarskilt public service och i férsta hand SVT virderas som de viktigaste
kéllorna i alla grupper. Men ocksa partiernas egna kanaler som lokala hem-
sidor 4r viktiga, sdrskilt for de yngsta véljarna.
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Tabell 2.6. Hur viktig var informationen genom olika medier for hur man rostade i de
lokala valen - utifran typ av kommun och subjektiv klass? (procentandel som anger
mycket eller ganska viktig)

L o S-S o
s £ § §f 3§ ¥ & 9
& § & & & z 3 £
=~ S 0% 2§ ¥ 0%
& s Ry & 2 ]
S 2 = 3
R 3
Morgontidning (papper) 28 22 22 19 17 25 32 20
Morgontidning
. 27 18 11 12 14 20 28 9
(nyhetssajt)
Annan lokal nyhetssajt 10 14 9 6 10 9 12 6

Lokal gratistidning (varje
10 10 10 7 11 8 11 11

vecka)

Lokalradion P4 16 19 29 26 24 19 22 14
SVTs lokala nyheter 39 30 37 33 34 32 40 22
Facebook 10 9 12 14 11 10 7 12
Partiers lokala sajter 15 12 10 7 12 11 8 9

Andra sociala medier o

bloggar

Kommunens hemsida 7 5 4 6 4 5 5 5
Rostade inte i lokalvalen 7 9 12 9 13 5 5 10
Minsta antal svar 209 609 @ 226 194 = 462 @ 463 124 108

Killa: Den nationella SOM-undersokningen 2018. Fragan 16d: Hur ofta anvinde du
féljande medier och informationskanaler for att folja den lokala valrorelsen dir du bor
(kommun och landstingsval)? P4 grund av ett tekniskt fel ingar inte de som svarade pa
enkiten genom webbformuléret i underlaget for fragan, sammanlagt 314 svarspersoner.

En digital lokal diskussion?

Politik diskuteras inte bara genom de traditionella medierna. Under en val-
rorelse moter viljarna sina politiker i valstugor och pa torgen, genom
dérrknackning och vid andra tillfillen. Dessutom finns det idag manga nya
digitala kanaler for att diskutera lokal politik - till exempel sociala medier,
partiernas webbsidor och lokala mediesidor.

En av fragorna i SOM-undersokningen handlade om man hade disku-
terat lokala valfrdgor med partiforetrddare under valrorelsen. Svaren visar
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att personliga moéten ar fortfarande det vanligaste séttet att diskutera lokal
politik, manga ganger vanligare dn olika digitala plattformar.

Totalt var det drygt 20 procent av véljarna som pa nagot sitt hade disku-
terat lokal politik med foretrddare for de partier som stéllde upp i de lokala
valen. Det vanligaste sittet var personliga moten i valstugor, vid dérrknack-
ning med mera - drygt 13 procent hade gjort detta. Hogsta siffrorna fanns
bland de mellan 30-49 ar och de som bor i storre stider. Nést vanligast var
en ospecificerad ”annat sitt” som sju procent angav.

De digitala plattformarna lockar alltsa fa till dialog. Vanligast dr diskus-
sion pa sociala medier dér 3,3 procent kryssade i att man diskuterat med
lokala politiker. Andra plattformar som partiernas webbsidor och medie-
sidor lockade bara nagon enstaka procent. Samma som telefonen.

Skillnaderna dr mycket sma mellan stad och land. Det finns vissa skill-
nader mellan aldersgrupper, dar de mellan 30-49 ar utmarker sig genom att
ofta diskutera med de lokala politikerna. Kanske lokala stridsfragor runt
skolor och forskolor berdr viljare i dessa grupper mer dn andra (tabell 2.7).
Det finns ocksa en social grupp som utmaérker sig genom att betydligt oftare i
personliga moten diskutera lokal politik med politikerna — de som definierar
sig som hogre tjiansteméan. Drygt 20 procent av dessa kryssar i detta alternativ.

Trots den digitala utvecklingen &r det alltsd i personliga méten som
manniskor diskuterar lokal politik med de lokala partiféretradarna. Det
stimmer med tidigare forskning fran valet 2014 dér partiernas kampanjer
dven pa nitet beskrevs som i huvudsak passiv envigskommunikation utan
interaktivitet (Oscarsson och Holmberg 2016:139). Samtidigt konstateras att
personliga kontakter och valmétesbesok minskat sedan 1990-talet, nagot
som alltsd inte kompenseras av digitala plattformar. Fortfarande &r den
lokala politiska diskussionen till stor del analog — plus den diskussion som
finns pa de lokala mediernas insdndarsidor och till en mycket liten del pé
Facebook och andra sociala medier.
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Tabell 2.7. Diskuterade du lokala valfragor med de lokala politikerna i valrorelsen? (pro-
centandel som svarar ja, flera alternativ dr mojliga)

Alla
16-29 30-49 50-64 65-86 .

dldrar
Ja, i direkta personliga moten 12 16 11 14 13
Ja, pa telefon 2 1 1 2 1

, ial di

Ja, genom sociala medier som 3 A 5 3 ;
Facebook
Ja, via partiernas lokala webbsidor 3 1 1 2 1
Ja, via lokala mediers webbsidor 2 1 0 1 1
Ja, pd annat sitt 8 7 6 8 7
Nej 78 78 83 80 80
Minsta antal svar 275 495 449 527 1746

Kdlla: Den nationella SOM-undersokningen 2018. Fragan 16d: Diskuterade du lokala
valfragor med foretradare for ndgot av de partier som stillde upp i kommun- eller lands-
tingsvalen?

En fragmenterad publik

Medieanvandningen infor ett val skiljer sig inte dramatiskt fran mediean-
vandningen till vardags. Manniskor soker valinformation i de medier och
pé de plattformar de anvinder andra tider pa éret. Siffrorna visar ocksd
starka samband mellan anvédndning av olika medier for att fi information
for rostningen — de som soker information om vad de lokala partierna vill
gor det brett i flera olika medier samtidigt.

Medieforskare kallar det mediesystem som vixt fram for ett “hybrid-
system” (t ex Chadwick 2013). Gamla medier finns kvar, samtidigt som nya
digitala plattformar som Facebook och Twitter vixer fram och de olika
medieformerna flatas in i varandra. Detta giller ocksé lokalt dér sociala me-
dier ar végen till lokala nyheter i traditionella medier fér manga anvéndare
(Nygren 2018). Studier av lokal politik och lokalval i Norge visar detsamma
- nya medier ersitter inte de gamla. Daremot ger de den lokala politiken
nya direktkanaler till medborgarna (Larsson & Skogerb6 2018). Detta syns
ocksa i denna studie ddr viktiga grupper som unga viljare bade anvinder
Facebook och partiernas egna webbsidor for att fa information infér de lo-
kala valen.

Fragmentering ér ett ord som sammanfattar mediernas roll infér de lo-
kala valen, jamfort med den tidigare studien fran 2006. Det finns idag
manga fler kanaler och plattformar for att sdka information, och de tidigare
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sd dominerande dagstidningarna har tappat mycket av sin centrala roll for
publiken. Istéllet delas publiken upp utifran i forsta hand alder, men ocksa
utifran sociala skiljelinjer. Dagstidningar ér fortfarande viktiga for dldre och
for starkare sociala grupper, medan yngre och arbetarklass vinder sig mer
till digitala plattformar som sociala medier. Men det finns fortfarande en
typ av medier som ar val anvdnda och viktiga for alla grupper - public ser-
vice med lokalradion och SVTs regionala nyheter.

Kommunikationen infér de lokala valen ar dock fortfarande i huvudsak
enkelriktad. Mycket fa sdger att de anvinde de digitala plattformarna for att
diskutera lokal politik med lokalpolitiker, fortfarande 4r personliga moten
det allra vanligaste. Det stammer ocksd med de norska studierna av lokal
politik — de nya digitala plattformarna anvinds mest av politikerna f6r en-
kelriktad kampanjinformation (Skogerbé och Krumsvik 2015).
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3. De lokala valen i nyhetsmedierna

De lokala nyhetsmedierna &r centrala i den lokala valrorelsen. De ér viktiga
informationskallor och nar en stor publik, de ar sjilvstindiga i férhallande
till den politiska makten och de utgér en sjilvklar arena for debatt om de
politiska vagvalen. Samtidigt har innehallet i lokala medier inte undersokts
sarskilt ofta i samband med valrorelser.

Nir s& har skett har olikheterna jamfoért med bevakningen av rikspoli-
tiken varit tydliga. Medievalsunders6kningen 1994 jamférde Goteborgs-Pos-
tens valrorelsebevakning av nationella och lokala fragor och fann att sakfra-
gorna i ndgot storre utstrackning dominerade i lokalbevakningen. Den lokala
valrorelsen hade ocksa tamligen stora likheter med den rutinméssiga kommu-
nala bevakningen (Asp et al., 1997). En jamforelse av den lokala valrérelsen i
tre kommuner 2002 visade att bevakningen av de lokala valen priglades min-
dre av spelgestaltningar och tolkningar, och att det lokala innehallet betydligt
mer séllan var konfliktorienterat och kritiskt granskande (Hedman, 2004).

Liknande tendenser noterades nidr den lokala valrorelsen i medierna
undersoktes i fem kommuner och fyra landsting 2006. En slutsats i den stu-
dien var att journalistiken var stillsam och speglande, och mest drevs av en
vilja att informera och redovisa de politiska alternativen. Rapporteringen
var i stor utstrdckning styrd av partipolitiska initiativ under valrérelsen. De
lokala medierna fungerade mer som en arena for politiken dn som en sjélv-
stindig aktor. Journalistiken var inte dalig, men i stora stycken forutsagbar
och passivt speglande (Nord & Nygren, 2007).

I det hir kapitlet redogors for hur de lokala nyhetsmedierna bevakade de
lokala valrorelserna 2018 under de tre sista veckorna fram till valdagen. De
tre omraden som valts ut i studien dr Stockholm, Viasternorrland och Oster-
gotland. I varje omréde har den regionala och lokala nivin undersokts. I
den senare ingér de fem kommunerna Huddinge, Linkoping, Solleftea,
Sundsvall och Ydre.

Vad som undersoks ar nyhetsmediernas webbsajter samt toppnyheter i
den dagliga huvudsidndningen for nyheter i SR lokalradio, SVT regional-tv
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samt forstasidor i papperstidning i respektive undersdkningsenhet. Endast
medier med utgivning minst en gang i veckan ingér i studien. Allra forst re-
dovisas mediebevakningen i dessa tre geografiska omraden i stort. Dérefter
jamfors olika aspekter av medieinnehallet. Slutligen gors en jamforelse Gver
tid av utvecklingen i Viasternorrland och Ostergétland dir en liknande under-
sokning genomfdrdes i samband med valet 2006 (Nord & Nygren, 2007).

Tre lokala valrorelser

I den lokala valrorelsen i Stockholmsomradet granskades mediebevakningen
av Region Stockholm och Huddinge kommun. De nyhetssajter som under-
soktes var Dagens Nyheter, Svenska Dagbladet, Mitt i Huddinge och Hud-
dingeDirekt samt public service-medierna Sveriges Radio Stockholm och Sve-
riges Television Stockholm. TV4 har inte ldngre nagra lokala nyhetsstationer,
och de i Stockholm baserade dagstidningarna Aftonbladet och Expressen har
inte heller nagra sédrskilda avdelningar for Stockholmsbevakning.

Dessa mediers bevakning av regionen och Huddinge var som framgar av
tabellen nedan inte sérskilt intensiv (tabell 3.1). Den upptrappning som
skedde ndrmare valdagen var tdmligen blygsam och antalet artiklar och
inslag fordelades ganska jaimnt under valrorelsens tre sista veckor.

Tabell 3.1. Bevakningen av lokala valrorelser i Stockholm 20/8-9/9 2018 (antal artiklar/
inslag)

Medieforetag Vecka 1 Vecka 2 Vecka 3 Totalt
Dagens Nyheter 7 8 11 26
Svenska Dagbladet 10 8 10 28
Mitt i Huddinge 10 10 7 27
HuddingeDirekt 4 10 11 25
SR Stockholm 5 0 12 17
SVT Stockholm 4 3 6 13
Totalt 40 39 47 136

Tabellen visar det totala antalet artiklar och inslag om den lokala valrérelsen under dess
tre sista veckor (N=136).

Inte heller kan nagra avgorande skillnader mellan de olika medierna noteras.
Bevakningen ar dock generellt ndgot mer omfattande pa de kommersiella
mediernas sajter dn i public service-mediernas. Det gir dock knappast att tala
om att nagot enskilt medieféretag har en ledande central position i bevak-
ningen av de lokala valrérelserna. Politiken i Region Stockholm och Hud-
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dinge kommun har forstas uppmarksammats under valrorelsen, men det ror
sig inte om nagon intensiv eller allmént accelererande mediebevakning.

I Visternorrland undersoktes Region Visternorrland och de tvéd kom-
munerna Sollefted och Sundsvall. Kommunerna valdes for att fa variation i
storlek och lokal mediendrvaro. De mediers nyhetssajter som omfattades av
studien var Sundsvalls Tidning, Allehanda och public service-medierna
Sveriges Radio Visternorrland och Sveriges Television Visternorrland. De
tva papperstidningarna Tidningen Angermanland och Ornskoldsviks Alle-
handa har en gemensam nyhetswebb med namnet Allehanda. Gratistid-
ningen Sundsvalls Nyheter finns bara pa papper och ingick inte i studien.
Tidningen Nord-Sverige fanns inte heller pa webben under analysperioden
fram till valet 2018.

Trots att bara fyra medier ingar i undersékningen i Visternorrland ar
den lokala och regionala mediebevakningen hir vésentligt mer omfattande
an den tidigare redovisade i Stockholmsrédet (tabell 3.2). Ett enda nyhets-
medium - Sundsvalls Tidning - har under de tre veckorna fler nyheter om
regional och lokal politik dn samtliga medier totalt i Stockholm.

Tabell 3.2. Bevakningen av lokala valrorelser i Vésternorrland 20/8-9/9 2018 (antal
artiklar/inslag)

Medieforetag Vecka 1 Vecka 2 Vecka 3 Totalt
Sundsvalls Tidning 37 47 70 154
Allehanda 33 27 39 99
SR Visternorrland 7 11 14 32
SVT Visternorrland 12 12 15 39
Totalt 89 97 138 324

Tabellen visar det totala antalet artiklar och inslag om den lokala valrdrelsen under dess
tre sista veckor (N=324).

Det monster som ér tydligt vad géller medierna i Vasternorrland ar att val-
bevakningen utvecklas gradvis frdn en tdmlig hog nivé, och att 6ver 40 pro-
cent av alla artiklar och inslag publiceras under valrorelsens allra sista
vecka. Den upptrappade valbevakningen giller samtliga studerade nyhets-
medier. Foga forvanande ar Sundsvalls Tidnings dominans eftersom Sunds-
valls kommun ingick i underlaget for studien. Den relativt omfattande be-
vakningen i Allehanda far ses som en bekriftelse pa att den regionala nivan
tilldrar sig ett stort medialt intresse, samtidigt som Sollefted ingar som ett
bevakningsomrade vid sidan av centralorten Ornskoldsvik.
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Nir det giller Ostergotland analyserades pa motsvarande sitt bevaknin-
gen av Region Ostergdtland och de tvd kommunerna Linkdping och Ydre,
ocksa hér baserat pa kriteriet att ha med kommuner av varierande slag. De
medier som ingick i den hir delen av undersokningen var Ostgdta-Corres-
pondenten (Corren), Norrkopings Tidningar, Folkbladet, Motala/Vadstena
Tidning och public service-medierna Sveriges Radio Ostergdtland och Sve-
riges Television Ostergétland. Linkdpings-Posten finns endast i pappersfor-
mat och Linstidningen Ostergdtlands nyhetssajt ingick inte i studien efter-
som den under undersékningsperioden bara inneholl nagra notiser om
valet med uppmaning att “ldsa mer” i papperstidningen.

Overlag uppvisar de lokala mediernas bevakning av valrérelserna i Oster-
gotland samma monster som i Vésternorrland (tabell 3.3). Det sker en succes-
siv upptrappning av antalet valnyheter ju narmare valdagen man kommer,
och det 4r ett monster som gar igen for alla de medier som har granskats.

Tabell 3.3. Bevakningen av lokala valrérelser i Ostergétland 20/8-9/9 2018 (antal artik-
lar/inslag)

Medieforetag Vecka 1 Vecka 2 Vecka 3 Totalt
Corren 30 28 48 106
Folkbladet 6 16 29
MVT 6 4 8 18
NT 9 7 20 36
SR Ostergdtland 8 4 17 29
SVT Ostergétland 2 13 21 36
Totalt 61 63 130 254

Tabellen visar det totala antalet artiklar och inslag om den lokala valrérelsen under dess
tre sista veckor (N=254).

Pa samma sétt som i Vasternorrland ar de allra flesta artiklar fran det domi-
nerande medieforetaget i den stérre kommun som har ingatt i analysen.
Alla nyheter i Norrkopings Tidningar och Motala Vadstena Tidning kan i
sin tur hdnforas till regionen eftersom de kommuner dir dessa publikatio-
ner utges inte ingick i underlaget.

Fragan om vilka politiska nivier som har varit i fokus for mediebevak-
ningen 4r inte ointressant. Till problematiken med lokala valrorelser i Sve-
rige hor att den gemensamma valdagen ofta gor att rikspolitikens huvud-
konflikter och debatter tringer undan de lokala och regionala fragorna.
Partiledare och ministrar 4r i de flesta fall mer kdnda f6r allmdnheten 4n
kommunalrad och regionrad, och det ar darfér en utmaning for lokala me-
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dier att ocksa forsoka gora de lokala och regionala valen intressanta for en
publik. Det finns visserligen undersokningar som bekréftar att de lokala ny-
heterna virderas hogt, men samtidigt har det totala medieutbudet okat, lik-
som kampen om publikens uppmérksamhet (Weibull et al., 2018).

I studien av de tre omradena Stockholm, Visternorrland och Osterg()t—
land undersoktes dérfor i vilken utstrackning bevakningen av de lokala va-
Irorelserna hade ett huvudsakligen kommunalt, regionalt eller nationellt
fokus. Med ett nationellt perspektiv avses hir till exempel att en rikspoli-
tiker héller ett tal pa torget eller besoker lokalradions telefonvikteri och
ddrmed ér en del av den lokala valrorelsen. En total sammanstillning av
perspektiv i bevakningen — dédr sddana har gatt att faststdlla — visar att de
lokala valrorelserna 2018 i stort verkligen gor skl for namnet (tabell 3.4).

Tabell 3.4. Huvudsakliga perspektiv i bevakningen av den lokala valrérelsen (procent)

Omrdde Kommunalt = Regionalt = Nationellt Totalt Antal
Stockholm 29 51 9 100 127
Visternorrland 43 42 2 100 282
Ostergotland 33 45 12 100 231
Genomsnitt 35 46 7 100 640

Tabellen visar artikelns/inslagets gestaltning av nyheten och huruvida den framstills
som en kommunal/lokal fraga, en regional/landstingsfraga eller en riksfraga. Bara de en-
heter som redovisar ett huvudsakligt perspektiv aterfinns i tabellen (N=640).

Det nationella perspektivet dr tdmligen ovanligt i alla de tre undersokta
omréadena. Det betyder att medierna generellt haft ett storre intresse for vad
som utspelar sig pa de lagre politiska nivaerna. Prominenta politiska fore-
tradares besok i den geografiska periferin 4r inte sédllan hojdpunkter i par-
tiernas egen lokala valrorelse. Nagra storre mediala avtryck forefoll dock
dessa besok inte avsitta i mediebevakningen 2018 i de hir studerade om-
rddena. I stillet dominerar kommunala, och framforallt regionala, perspek-
tiv. I Stockholm 4r genomslaget f6r den regionala nivan storst — inte minst
eftersom den studerade kommunen Huddinge inte har ndgon daglig lokal-
tidning — och dir omfattar mer dn halften av de analyserade nyheterna den
regionala nivan. Samma tendens ir tydlig i Ostergotland, medan det kom-
munala perspektivet dr ndgot mer framtradande i Vésternorrland.

En tolkning av resultatet &r att den regionala nivin inte lingre &r en
“bortglomd” mellanniva i svenska politik. I stallet tilldrar sig det som héan-
der pa den regionala nivan ofta mediernas intresse. I den hér studien ar det
dock viktigt att komma ihag att de olika perspektivens tyngd delvis kan
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torklaras av vilka kommuner som ingatt i urvalen. Om Stockholms stad
analyserats stéllet for Huddinge kommun hade sannolikt férdelningen blivit
annorlunda, liksom om Norrképing inkluderats i analysen i stéllet f6r den
mindre kommunen Ydre.

Sakfragor och partibilder

Samtidigt dr det sannolikt att mediebevakningen av den regionala nivan
ocksa kan forknippas med det faktum att sjukvardsfrdgorna hanteras pa den
nivan. I samband med valrorelsen 2018 presenterades ocksa ett antal opi-
nionsundersokningar dar viljarna i samtliga fall uppgav sjukvérden som den
allra viktigaste valfrdgan. Det 4r ddrfor intressant att se i vilken utstrickning
de olika medierna i Stockholm, Visternorrland och Ostergétland bevakade
olika politiska sakfragor. En sddan sammanstillning &r helt entydig. I alla
tre undersokta geografiska omraden var sjukvérden den politiska fraga som
fick allra storst uppmérksamhet (tabell 3.5).

Tabell 3.5. De fem viktigaste politikomradena i mediebevakningen (procent)

Politikomrdde | Stockholm | Visternorrland = Ostergotland =~ Genomsnitt = Antal

Sjukvéarden 29 31 34 31 211
Valrorelsen 10 21 20 16 112
Ovrigt 15 9 8 10 67
Infrastruktur 21 4 2 9 60
Skolan 3 4 5 4 33

Tabellen visar vilka tematiska politikomraden som oftast dominerar i artiklar och inslag.
I sammanstillningen redovisas de artiklar och inslag som inriktats mot nagot sakpoli-
tiskt omréde (N=634).

Den innehéllsmassiga rangordningen av den lokala mediebevakningen upp-
visar stora likheter. I alla tre omrdden utgor sjukvardsfragor ungefir en
tredjedel av det samlade valmaterialet under valrorelsens tre sista veckor.
Sjukvarden dominerar debatten Gverallt. Resultatet ar inte sarskilt verras-
kande eftersom just dessa fragor tilldrar sig ett sa stort allmént intresse och
prioriteras hogt av viljarna. De flesta ménniskor har direkt, eller indirekt,
erfarenhet av sjukvérden och inte séllan ocksa klara uppfattningar om hur
vl den fungerar, eller inte fungerar.

Till detta ska laggas att sjukvérden i de tre omraden som har undersokts
ocksa varit praglad av sarskilt uppmarksammade vardfragor som véckt star-
ka kénslor. I Stockholm géller det framf6rallt projektet Nya Karolinska som
i den allménna debatten fraimst kommit att forknippas med mycket stora
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konsultkostnader, vardkder for cancersjuka och en omstridd finansierings-
modell. Vad som forst beskrevs som Sveriges allra basta sjukhus, kom i ett
senare skede framforallt att kritiseras som Sveriges dyraste sjukhus med
“fler chefer dn patienter”. Fragan om Nya Karolinska kom ocksa upp i parti-
ledardebatter och utfragningar pa riksplanet.

I Visternorrland har regionen brottats med stora ekonomiska under-
skott och ett vikande skatteunderlag, men framférallt uppméarksammats pa
riksplanet for nedldggningen av BB-avdelningen pa Solleftea sjukhus. Detta
beslut hosten 2016 ledde till omfattande protester och en aktionsgrupp har
sedan borjan av 2017 ockuperat sjukhusets entré i protest mot beslutet.
Under valrorelsen 2018 besokte bland annat partiledarna Annie L66f, Gud-
run Schyman och Jonas Sjostedt ockupanterna och gav dem sitt stod. Stefan
Lofven triffade ocksa négra ockupanter, men valde att gora det pa en mer
neutral plats.

I Ostergétland var sjukvardsfragan 2018 inte lika priglad av enstaka upp-
mirksammade héndelser som ocks3 fick rikspolitiker att engagera sig. Aven hér
fanns dock en historik kring kontroversiella omstruktureringar av sjukvarden
och politiska prioriteringar som vackt omfattande lokala protester.

Nir det galler ovriga politiska frégor var mediebevakningen mer varie-
rad. I Stockholm var infrastrukturfragor den nést mest diskuterade politiska
fragan, medan valrorelsen i stort kom pa andra plats i bade Visternorrland
och Ostergotland. Med valrérelsen menas hir artiklar som framférallt foku-
serade pa politiska debatter, utfridgningar, valstugor och kampanjaktiviteter.

De lokala mediernas bevakning av olika politiska fragor har ocksa i de
flesta fall betydelse for de politiska aktorerna eftersom sakfrégorna kan
kopplas till politiskt ansvar och till partipolitiska stindpunkter i den aktu-
ella fragan. Ett fokus pa en viss fraga kan gynna ett eller flera politiska par-
tier om andra partier kan stillas till svars for radande missforhallanden.
Partier som uppfattas som att ha den “bésta” politiken i frigor som allméan-
heten anser viktigast (eller kan sagas 4ga” denna politiska fraga) har ocksé
goda mojligheter att locka ménga véljare (Oscarsson & Holmberg, 2016).
Detta inte minst eftersom den sa kallade dagordningsteorin visar att me-
diernas bevakning av politiska fragor paverkar vilka fragor allmanheten tyc-
ker &r viktiga. Detta har visat sig galla ocksé i svenska valrorelser (Shehata,
2012; Nord & Strombéck, 2018).

Den stora dominansen av sjukvéardsfragor i de hir studerade lokala val-
rorelserna far rimligen ocksa betydelse nar det giller hur de politiska par-
tierna skildrats i de lokala medierna. I Region Stockholm styrde den borger-
liga alliansen under mandatperioden 2014-2018, i Region Visternorrland
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var Socialdemokraterna, Vénsterpartiet och Centerpartiet ansvariga 2014-
2018 medan Region Ostergotland hade blockdverskridande styre under
samma period.

I tabellen nedan (tabell 3.6) redovisas bade hur ofta de politiska partierna
forekom i rapporteringen under valrdrelsen och om partierna huvudsak-
ligen skildrades pa ett positivt, neutralt eller negativt satt.

Tabell 3.6. Total partiforekomst och partivinkling i olika omréden

Parti Stockholm Visternorrland Ostergétland Genomsnitt

Procent = Balans = Procent Balans Procent = Balans = Procent @ Balans

S 60 2 57 -40 49 -22 55 221
M 62 -12 35 -18 32 3 43 -9
L 44 -4 27 -8 34 -5 35 -6
C 38 -5 29 -5 25 -4 31 -5
KD 37 -4 24 -8 23 1 28 -4
SD 30 -6 31 -37 20 -6 27 -16
MP 31 0 21 -10 27 -7 26 -6
\% 26 0 26 -10 21 1 24 -3
Ovriga 10 2 10 -1 2 0 7 -1

Tabellen visar dels den procentuella andel artiklar och inslag dar partierna omnémns,
dels relationen mellan antalet positiva artiklar och inslag och antalet negativa artiklar
och inslag. Dar minustecken férekommer har partier oftare skildrats negativt dn positivt.

Det dr uppenbart att de politiska partiernas forekomst i de lokala medierna i
stort relaterar till deras storlek i respektive omrade. Socialdemokraterna ar
det klart mest forekommande partiet i Viasternorrland och Ostergétland,
medan samma parti kommer strax efter Moderaterna i Stockholmsomradet.
I genomsnitt forekommer Socialdemokraterna i mer dn varannan artikel
eller inslag i den lokala valrorelsen, och Moderaterna i drygt 40 procent av
artiklarna. Sammantaget handlar darfér medieinnehallet till rétt stor del om
de tva storsta partierna i svensk politik.

I ovrigt finns nagra mer Overraskande resultat. Sveriges tredje storsta
parti pa riksplanet, Sverigedemokraterna, forekommer inte i motsvarande
utstrickning i den lokala bevakningen. Dd uppmirksammas i stillet de
mindre allianspartierna mer. Sérskilt tydligt ar detta vad géller Liberalerna,
som trots att det fir anses vara ett tamligen litet parti ar det som forekom-
mer mest efter Socialdemokraterna i Ostergétland, och dessutom ar det
tredje mest forekommande i Stockholm. Ddremot férekommer inte speci-
fikt lokala partier sérskilt ofta i medierna, trots att deras roll i lokal politik
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generellt har 6kat. I ungefar var tionde artikel i Stockholm eller Visternorr-
land férekommer ett lokalt eller regionalt parti, medan dessa parter nédstan
ar helt franvarande i dem 0stgotska mediebevakningen.

Minst lika intressant som att granska i vilken utstrickning de politiska
partierna forekommer ar att undersdka hur partierna skildras i medierna.
Ett parti som stdndigt uppmérksammas, men endast i samband med skan-
daler eller politiska misstag, har sannolikt all anledning att beklaga den
massiva medieexponeringen. Ett annat som hela tiden befinner sig "under
radarn” for redaktionerna och undgér granskning, kan pa motsvarande stt
ibland dra nytta av att framsta som en “outsider” eller att st utanfoér det
politiska etablissemanget.

I den hir studien undersoktes vinklingen av partierna genom att antalet
huvudsakligen positiva och negativa artiklar och inslag jamférdes med
varandra. Den jamf6relsen visade att helhetsbilden av varje parti néstan all-
tid var mer negativ dn positiv. Det dr knappast nagot konstigt eftersom en
av mediernas demokratiska uppgifter dr att granska makten. Det dr dess-
utom sa att vissa politiska nyheter per definition méste vara negativa for ett
parti (till exempel ndr dess politiker begar brott, eller kommer med oldmp-
liga uttalanden i sociala medier).

Hir kan konstateras att de partier som oftast beskrivs negativt dr de som
star 1 spetsen for den politiska majoriteten i respektive omrade: Modera-
terna i Stockholm och Socialdemokraterna i Visternorrland och Ostergot-
land. I den meningen kan mediebevakningen ses som en del av det politiska
ansvarsutkravandet. I 6vrigt kan den 6vervidgande negativa rapporteringen
kring Sverigedemokraterna framhallas, samtidigt som den trenden till stor
del forklaras av bilden av partiet i Visternorrland.

Vid négra tillfillen intraffar det ocksa att politiska partier i princip skild-
ras positivt eller neutralt. Det giller Kristdemokraterna och Vansterpartiet i
Ostergotland, liksom Miljopartiet och Vinsterpartiet i Stockholm.

Analyserna av hur partierna skildras i medierna kan goras pa olika sitt.
Den redovisning som gjorts ovan omfattar allt material som 6verhuvudtaget
omnamner de politiska partierna. Samtidigt 4r det inte sakert att en negativ
beskrivning av ett parti i en utgang i slutet av en lang artikel behover fa sa
stor effekt. Av den anledningen finns det skl att ocksda undersoka hur
partierna skildras ndr de dr dominerande aktor i artiklar och inslag. En
sddan jamforelse visar att en 6vervigande andel av den lokala journalistiken
ar neutral i sin rapportering och ocksé att andelen positiva och negativa
andelar i stort balanserar varandra (tabell 3.7).
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Tabell 3.7. Dominerande parti och dominerande partis vinkling i mediebevakningen
(procent)

Parti Positiv Neutral Negativ Totalt | Antal
Socialdemokraterna 15 60 25 100 164
Moderaterna 15 70 15 100 61
Liberalerna 5 87 8 100 59
Centern 15 76 9 100 46
Sverigedemokraterna 10 53 37 100 38
Vinsterpartiet 12 80 8 100 25
Ovriga partier 24 63 13 100 25
Kristdemokraterna 19 67 14 100 21
Miljopartiet 5 85 10 100 19
Genomsnitt 13 72 15 100 458

Med dominerande parti menas det parti som lyfts fram i artikel eller inslag eller pa nagot
annat sétt far en helt dominerande plats. Endast de enheter dar ett dominerande parti
gdr att urskilja redovisas (N=458).

Aven i denna jimforelse framstar liknande skillnader mellan de politiska
partierna. Socialdemokraterna dr det parti som oftast dr i rubrikerna och
dér 4r ockséa de negativa vinklingarna vanligare 4n de positiva. Monstret 4r
annu mer uttalat for Sverigedemokraterna i de nyheter dar partiet ar domi-
nerande aktor.

Nir fokus ligger pa dominerande parti visar det sig ocksd att andelen
positivt vinklade nyheter i flera fall dr storre dn de negativa for partiet. Det
géller framforallt for kategorin “6vriga partier” (ej riksdagspartier). Som de
ganger de uppmarksammas tamligen ofta hamnar i mer positiv dager dn de
mer etablerade politiska konkurrenterna. Till viss del giller hiar samma
monster for Centern, Vinsterpartiet och Kristdemokraterna.

Virt att notera ar ocksé att Liberalernas frekventa omndmnande i rap-
porteringen i stort ocksa gar igen i jamforelse av dominerande aktor. Aven
utifran detta perspektiv dr Liberalerna det tredje vanligaste partiet i den
samlade mediebevakningen.

Journalistikens genrer och forhallningssdtt

Den politiska bevakningen behover inte enbart beskrivas utifran hur mycket
som rapporteras, om vilka politiska fragor och de sitt pa vilket de politiska
aktorerna behandlas i medierna. Det dr ocksd av intresse att undersoka
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vilken typ av politisk journalistik som préglar bevakningen av den lokala
valrérelsen och det journalistiska forhéllningssittet till politiken.

Journalistiken kan i stort indelas i nyhetsjournalistik och opinionsjour-
nalistik. Nyhetsjournalistiken syftar till att formedla information om vad
som pagar i samhallet och granska makthavare, medan opinionsjournalisti-
ken har till mal att overtyga och paverka om politiska vigval och stand-
punkter. Nyheter och ledare ar tva tydliga exempel pd dessa bada genrer,
men ibland 4r ocksé grianserna mindre tydliga. Det giller till exempel for
nyhetsanalyser dér journalister tolkar och drar egna slutsatser, dock utan att
komma med partipolitiska varderingar. Det forekommer ocksa sakpolitiska
guider dér en redaktion jimfor partiernas asikter och forslag som en ser-
vice, men utan att lyfta fram nagot parti eller virdera deras uppfattningar.
Slutligen kan ndmnas den sérskilda opinionsjournalistik som kommer till
uttryck i bidrag forfattade av personer utanfér den egna redaktionen. Dessa
bidrag kan ha formen av debattartiklar eller insdndare.

I studien av den lokala valrérelsebevakningen 2018 fordelade sig dessa
journalistiska genrer pa foljande sétt (tabell 3. 8).

Tabell 3.8. Journalistiska genrer i bevakningen av lokala valrorelser (antal artiklar/inslag)

Genre Stockholm Visternorrland Ostergotland Totalt
Nyhet 107 203 159 465
Nyhetsanalys 3 6 3 12
Guide 7 0 8 15
Ledare 1 24 8 33
Debatt 16 48 48 112
Insandare 0 30 11 41
Ovrigt 2 13 17 32
Totalt 136 324 254 714

Nvyhetsanalys utgors av kommentarer som till skillnad fran ledare inte tar partipolitisk
stillning. Guide &r sakpolitiska jamforelser mellan partierna. Debatt skiljs fran insdndare
genom aktuell vinjett. Under allmanna rubriker som t ex "Fria ord” har enheten kodats
som insindare (N=714).

Den helt dominerande journalistiska genren dr, inte sdrskilt 6verraskande,
nyheter. De utgor tvé tredjedelar av hela det analyserade mediematerialet, och
proportionerna dr ungefir likartade i alla tre geografiska omraden. Dominan-
sen kan till en del forklaras av att opinionsjournalistik per definition i princip
inte ar mojlig i public service-medierna med tanke pa deras krav pa opartisk-
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het i sindningstillstindet, men huvudresultatet illustrerar ocksa att nyhets-
formedling ar en grundldggande uppgift f6r de lokala medierna.

Intressant ar for ovrigt att den klart nést storsta kategorin utgors av
debattartiklar. Framforallt i Vasternorrland och Ostergétland ar de ganska
vanligt forekommande. Det bekriftar att de lokala medierna ocksa spelar en
central roll som arena fér olika dsikter, och att medierna under valrorelsen
tamligen vl lyckas vara ett nav for den politiska debatten. De lokala me-
dierna upplater oftare plats for andras asikter om politiken dn man ut-
trycker egna uppfattningar, till exempel i ledare eller nyhetsanalyser.

Slutligen finns det anledning att undersoka hur journalistiken stilistiskt
och berattarmissigt forhaller sig till den politiska verkligheten. I en sadan
analys kan ett antal olika parametrar anvindas. Forekomsten av rena be-
skrivningar av det politiska skeendet kan jimforas med forekomsten av
journalistiska uttolkningar av samma politiska skeende. P& liknande satt
kan jamforelser goras mellan artiklar som huvudsakligen gestaltar politiska
sakforhéllanden och artiklar som gestaltar politiken som ett spel om makt
och opinion. Vidare gar att undersoka i vilken utstrackning det lokala me-
diematerialet innehaller gestaltningar av konflikter, och i vilken omfattning
innehallet r tydligt baserat pa politiska initiativ som till exempel presskon-
ferenser, torgmoten eller politiska utspel. Nér sadana jamforelser gors mel-
lan de tre geografiska omrddena finns ganska stora skillnader (tabell. 3.9).

Tabell 3.9. Journalistiska forhallningssatt och gestaltningsmonster (procent)

Omrdde Tolkande | Spelgestaltning = Konflikt Politiskt ursprung
Stockholm 4 15 39 44
Visternorrland 40 34 47 30
Ostergétland 9 22 35 64
Genomsnitt 18 24 40 46

Forklaringar: Med tolkande menas att reportern liagger in egna tolkningar och/eller var-
derande ord i texten. Med spelgestaltning avses att texten fokuserar pd politik som spel,
strategi, relationer mellan politiska aktorer och hur politik bedrivs. Med konflikt avses
uttalad oenighet mellan tvé eller fler parter da konflikten dr av politisk art eller politisk
relevans med ett visst matt av intensitet och konfrontation. Det avgérande &r den jour-
nalistiska framstéllningen. Med politiskt ursprung menas att det framgar av innehéllet att
en politisk aktor ligger bakom innehéllet.

Till en del bekriftar resultaten tidigare antaganden om den lokala valror-
elsen. Forekomsten av spel- och skandalgestaltningar ér lagre dn i den riks-
politiska bevakningen dér sddana gestaltningar faktiskt dominerar 6ver sak-
gestaltningar och ligger 6ver 50 procent sedan flera valrdrelser tillbaka
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(Nord & Stromback, 2018; Johansson & Stromback, 2019). I de har stude-
rade valen utgdr spelgestaltningar i Vasternorrland drygt en tredjedel, och
mindre dn si i 6vriga omraden. Tolkande forhallningssitt ar ocksa klart
vanligast i Visternorrland, och ligger dir pa ungefir samma niva som i
politisk journalistik pd nationell niva. I genomsnitt dr dock beskrivande
journalistik klart vanligast pd den lokala och regionala nivan. Pa ett tredje
omrade utmaérker sig ocksa bevakningen i Visternorrland genom att den ér
mer konfliktorienterad dn i 6vriga omraden. Nira hiften av alla artiklar och
inslag i Vasternorrland beskriver explicit en politisk konflikt.

Sammantaget illustrerar dessa tre observationer — mer tolkningar, mer
spelgestaltningar och mer konflikter — att den lokala mediebevakningen i
Visternorrland under 2018 pa flera sdtt avviker frén den typiska lokala val-
rorelsejournalistiken. Den kan hér beskrivas som mer dramatiserande och
tillspetsad. Det ar ocksa det geografiska omrade i undersokningen dér bevak-
ningen 4r som mest omfattande. I Visternorrland fanns i valet 2018 en fraga
med stor politisk sprangkraft — stingningen av BB i Sollefted - som vickte
starka kinslor och skapade delvis nya konfliktmonster. I regionen fanns ocksa
en relativt stark narvaro av lokala medier med goda méjligheter att skildra
denna fraga i valrorelsens slutskede. Med en stor politisk nyhet — och stora
lokala nyhetsformedlare - f6ljde ocksa en aktiv och drivande journalistik.

I Ostergotland finns en helt annan avvikelse fréin monstret. Har har tva
tredjedelar av allt material om den lokala valrorelsen sitt ursprung i de
politiska partiernas egna aktiviteter, medan motsvarande andel i Véster-
norrland ér en knapp tredjedel. De betydande skillnaderna forklaras delvis
av att andelen debattartiklar ar storre i Ostergdtland, och att dessa tar parti-
politik som utgangspunkt nir de ar forfattade av partiforetradare. Men det
finns ocksa en skillnad vad géller nyheterna d& det ér vanligare i nyhets-
bevakningen i Ostergotland att spegla de politiska partierna och ha en mer
redovisande journalistik. An mer uttalat speglande far den lokala medie-
bevakningen i Stockholm sdgas vara, dir den stora politiska striden kring
Nya Karolinska inte foranleder en lika dramatiserande journalistik.

Nedslagen i de tre lokala valrorelserna 2018 ger darfor olika bilder av hur
medierna skildrat de politiska forloppen. Klart &r att det finns bade gemen-
samma drag i bevakningen, och viktiga skillnader i vissa avseenden. Innan
mer ingaende slutsatser dras kring valbevakningen vid detta tillfille kan
ocksa nagra jamforelser goras 6ver hur den lokala journalistiken fordndrats.
I nésta avsnitt jamfors darfor resultatet fran 2018 med resultat frdn en mot-
svarande undersdkningen av den lokala valrdrelsen i Viasternorrland och
Ostergotland 2006.
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Lokal journalistik i valrorelsen 2006 och 2018

Mycket har férandrats i lokala valrorelser pa tolv ar. Politiska styrkefor-
héllanden och majoriteter har véxlat, och i en del fall har nya partier tillkom-
mit och andra forsvunnit. De politiska fordndringarna dr dock knappast lika
stora som fordndringarna pa mediesidan. Stora strukturella forandringar har
skett bdde pa dagstidningsmarknaden och vad giller etermedierna. Fragan
om stora variationer i mediendrvaro och sa kallade “vita flackar” eller medie-
skuggor vad giller lokal journalistik har ocksa varit ett aterkommande tema i
den senaste tidens mediepolitiska utredningar (SOU 2016: 80).

Problematiken blir tydlig ocksa ndr medieutvecklingen i Vasternorrland
och Ostergétland studeras dver tid. 2006 fanns tvd konkurrerande lokaltid-
ningarna i Sundsvall, men sedan nagra ér dr andratidningen Dagbladet ned-
lagd efter forst ha inférlivats i Mittmedia-koncernen. Mittmedia dger ocksé
linets bada andra tidningar, Tidningen Angermanland och Ornskéldsviks
Allehanda med den gemensamma nyhetssajten allehanda.se. TV4 har lagt
ned alla sina lokala redaktioner, och i Ostergotland har gratistidningen
Extra Ostergétland forsvunnit.

Parallellt har de lokala medievanorna fordndrats. Lokalpressens upplagor
har generellt minskat samtidigt som medieforetagen haft svart att hitta fun-
gerande affirsmodeller for den digitala transformationen (Facht & Ohlsson,
2019). Det har blivit svarare att ta betalt for nyheter, i synnerhet som sddana
finns gratis tillgdngliga i andra kanaler. Inget talar for att allmédnheten tappat
intresset for vad som hénder i den egna narmiljon, men det finns allt fler
aktorer som konkurrerar om méanniskors tid och uppmérksambhet.

Den hir jamforelsen mellan mediebevakningen av tva lokala valrorelser
2006 och 2018 maste ocksa ses i ljuset av dessa fordndringar av medieland-
skapet. 2006 fokuserade analyserna pé papperstidningarnas innehall, och
vad som rapporterades i etermediernas saindningar. Déar fanns da den stora
lokala publiken, dven om digitala plattformar utvecklades. 2006 hade knap-
past nagon i Sverige hort talas om Facebook. 2018 ér det ddremot mer rim-
ligt att framst analysera det digitala innehéllet. Dels for att publiken rort sig
i den riktningen, dels for att medieforetagen valt att beskriva sig som platt-
formsoberoende och ha digitala och mobila kanaler som ryggrad i nyhets-
produktionen. Papperstidningen har gatt frdn att vara en paradplats for
dagens framsta nyheter till att bli ett hastigt sammansatt hopkok av vad som
tidigare publicerats pa webben.

Det finns dérfor goda skal att vara forsiktig ndr jamforelser gors mellan
mediebevakningen av de lokala valrérelserna 2006 och 2018. Omfattningen
av rapporteringen kan delvis bero pé att olika medieformer ger olika forut-
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sattningar. Samtidigt sdger rimligen den samlade bilden av den lokala jour-
nalistikens sdrdrag vid varje tidpunkt nagot om hur utvecklingen 6ver tid har
sett ut. En forsta jamforelse av den totala mediebevakningens omfattning i de
tva undersokta regionerna visar dock inte nagon tydlig trend (tabell. 3.10).

Tabell 3.10. Den lokala bevakningens omfattning 2006 och 2018 (antal artiklar/inslag)

Medietyp Viisternorrland Ostergétland
2006 2018 2006 2018
Dagspress 263 253 276 189
Radio 14 32 8 29
TV 11 39 22 36
Totalt 288 324 306 254

Tabellen visar det totala antalet artiklar och inslag i varje medietyp under valrérelsernas
tre sista veckor i Viasternorrland och Ostergdtland 2006 och 2018.

Antalet artiklar och inslag om den lokala valrdrelsen okar i Visternorrland,
men minskar i Ostergdtland. Dagspressen har firre nyheter pa bada hall,
och radio och tv har fler. Skillnaden mellan de béda regionerna &r ocksa be-
tydligt storre 2018 &n 2006. Samtidigt 4r medieutvecklingen i de bada regio-
nerna ungefir densamma. Pa bada hall har en tidning forsvunnit frén mark-
naden, och det samma géller kommersiella tv:s lokala narvaro. Nyhetssajter-
nas kapacitet att harbargera mer lokalt material forefaller inte generellt leda
till mer lokal valrérelsejournalistik. Mediemarknaderna i 6vrigt ar ocksa tim-
ligen lika i de bada omradena. Det dr dérfor svart att utifran denna jaimforelse
komma med entydiga slutsatser om hur den digitala medieutvecklingen
péverkat den lokala valrorelsejournalistikens omfattning.

En rimlig analys dr da att de skillnader som kan noteras snarare har med
den politiska hdndelseutvecklingen att gora. 2006 var sjukvardsfragorna i
Ostergotland i centrum fér den politiska debatten. Nya politiska aktorer
tillkom, och mediebevakningen dé var i storre utstriackning 4n pd andra hall
praglad av en aktiv och mer granskande journalistik. Det hande mer drama-
tiska saker i den lokala och regionala politiken, och det foranledde en mer
omfattande mediebevakning med en mer tillspetsad journalistik.

Méjligen dr det samma sak som tolv ar senare kan studeras i Vister-
norrland, dér framforallt fragan om BB i Sollefted blev en mycket stor, och
till och med rikskdnd, politisk fréga. Detta antagande &ar rimligt att gora
med tanke pd att det framforallt 4r de regionalt tickande public service-
medierna som producerat fler nyheter, och i princip tredubblat dem jamfort
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med 2006, medan den mer lokalt orienterade dagspressen pa sina nyhets-
sajter publicerat farre artiklar om den lokala valrorelsen.

Nir det giller valrorelsejournalistikens fokus pé olika politiska nivaer
har inga storre forskjutningar skett mellan 2006 och 2018 (tabell 3.11).

Tabell 3.11. Den politiska bevakningens inriktning 2006 och 2018 (procent)

Politiknivd Viisternorrland Ostergotland
2006 2018 2006 2018
Kommunal 39 43 27 33
Regional 45 42 46 45
Nationell 14 2 4 12
Gar ej att avgora 2 13 23 10
Totalt 100 100 100 100
Antal 288 324 306 254

Tabellen visar artikelns/inslagets gestaltning av nyheten och huruvida den framstalls
som en kommunal/lokal fraga, en regional/landstingsfraga eller en riksfraga (N=1172).

Fortfarande é4r den lokala journalistiken i allt vasentligt inriktad mot de ldgre
politiska nivaerna. Trots att riksdagsvalet d4ger rum samtidigt handlar runt 85
procent av alla artiklar inslag 2018 huvudsakligen om den lokala och regiona-
la nivan. Daremot finns nagot storre skillnader vid en jamforelse av journali-
stikens forhallningssatt och inriktning 2006 och 2018 (tabell 3.12).

Tabell 3.12. Journalistikens inriktning 2006 och 2018 (procent)

Journalistik Visternorrland Ostergétland
2006 2018 2006 2018
Tolkande 31 40 13 9
Spelgestaltande 25 34 14 22
Konflikt 21 47 29 35
Politiskt ursprung 25 30 36 64

Forklaringar: Med tolkande menas att reportern lagger in egna tolkningar och/eller
viarderande ord i texten. Med spelgestaltning avses att rubriken fokuserar pa politik som
spel, strategi, relationer mellan politiska aktorer och hur politik bedrivs. Med konflikt
avses uttalad oenighet mellan tva eller fler parter da konflikten 4r av politisk art eller
politisk relevans med ett visst matt av intensitet och konfrontation. Det avgdrande ar
den journalistiska framstallningen. Med politiskt ursprung menas att det framgar av
innehéllet att en politisk aktor ligger bakom innehallet.
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Jamforelsen bekriftar att journalistiken i Vésternorrland generellt blivit mer
aktiv och tillspetsad. Det mirks framforallt i att andelen artiklar och inslag
som explicit redovisar en konflikt har mer an fordubblats 2018. Tydliga
uppgéngar kan ocksa noteras vad giller bade andelen nyheter som domi-
neras av spelgestaltningar och den andel som huvudsakligen &r tolkande.
Sammantaget ger det en bild av en mer engagerad och drivande journalistik.
Det sdger ingenting om journalistikens kvalitet i termer av informations-
tithet och méngfald, men en mer aktiv journalistik skapar i allmédnhet ett
storre intresse for den aktuella frégan 4n den som passivt redovisar politiska
standpunkter. Bilden 4r dock inte helt entydig eftersom ocksa antalet ny-
heter som bottnar i politiska aktiviteter gatt upp nagot.

Utvecklingen i Ostergotland priglas delvis av samma trender vad géller
spelgestaltningar och férekomst av konflikter. Den framsta forandringen ar
dock den mycket storre andelen material som har sitt ursprung i politiska
initiativ. 2006 var bara var tredje artikel eller inslag av denna typ medan det
2018 handlade om, ungefar tva av tre artiklar eller inslag om den lokala val-
rorelsen. Som tidigare har redovisats kan en uppgéang av antalet debattartik-
lar ligga bakom 6kningen, men allt tyder ocksa pa att de 6stgotska redak-
tionernas egen bevakning under 2018 mer frekvent speglade politiska initia-
tiv. Av alla artiklar som hade sitt ursprung i politiska initiativ var drygt
hiften nyhetsartiklar och en tredjedel debattartiklar.

Lokal journalistik i ett politiskt ssmmanhang

Ett 6vergripande intryck av den lokala valrérelsejournalistiken utifrén dessa
samlade iakttagelser &r att den fortfarande i hog grad framforallt formas av
den politiska kontexten. Det innebdr inte att medierna gar i politikens
ledband. Men de aktuella politiska fragorna, de radande politiska styrkefor-
héllandena och uppkomsten av politiska konflikter som passar vil in i en
dramatiserande medielogik har stor betydelse fér den lokala mediebevak-
ningens omfattning och inriktning.

Den samlade bedomningen av lokal politisk journalistik har traditionellt
varit att den oftast dr pliktredovisande och saklig, och i jamforelse med de
nationella medierna ocksd mindre tillspetsad och ifragasattande. Mindre
yvig och spekulerande, men méjligen ocksa mindre engagerande och mobi-
liserande. Den gemensamma valdagen har bidragit till att kommunalval och
regionalval ibland karaktériserats som “andrarangsval” pd samma sitt som
EU-parlamentsval ofta beskrivits inom den internationella medieforsknin-
gen (Cushion & Thomas, 2018).
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Till en del ger denna undersokning stod for ett sadant pastaende. Gene-
rellt dr lokal journalistik mindre spelgestaltande dn pa riksplanet, och det
samma giller forekomsten av tolkande journalistiska genrer som nyhets-
analyser. Politiska sakfragor spelar en storre roll i den lokala bevakningen
jamfort med riksdagsvalet. Det finns fd tecken pa att den nationella val-
rorelsen skymmer de lokala perspektiven. Tvdrtom ér de lokala medierna
framgangsrika nir det giller att framforallt fokusera rapporteringen pa lo-
kala och regionala fragor.

Den viktigaste slutsatsen utifran denna undersdkning ér att aktuella poli-
tiska forhallanden framstir som den viktigaste faktorn for att forstd den
lokala politiska journalistikens variationer under valrorelser. I omrédden dér
stora politiska konflikter forekommer blir ocksa den lokala journalistiken
mer aktiv och ifragasittande. Nya konfliktdimensioner och nya opinions-
massiga aktorer — bdde inom och utom partipolitiken - forefaller paverka
redaktionernas prioriteringar och ocksa driva fram en mer aktiv journali-
stik. Om den lokala politiken diremot mest rullar pa i gamla hjulspér verkar
de redaktionella initiativen utebli, och valrorelsebevakningen blir mer ru-
tinmassigt speglande till sin natur.

Dessa slutsatser dr knappast 6verraskande. Det kan uppfattas som att sld
in en 6ppen dorr att konstatera att nyhetsvirdering av politiska handelser
spelar stor roll fér mediebevakningens omfattning och inriktning. Anda ar
den slutsatsen intressant eftersom medierna under en valrorelse ofta till-
skrivs langtgdende generella uppgifter som nyhetsférmedlare, granskare och
debattarena. I dessa roller ligger ocksa ett antagande om att medierna sjélv-
standigt och allsidigt bidrar till den lokala offentliga debattens kvalitet
under valrorelsen.

Det &dr uppenbart att lokala medier kan spela denna viktiga roll, men att
forutsattningarna for att de faktiskt ska gora det inte bara handlar om
redaktionernas egna prioriteringar, utan ocksd om hur den aktuella poli-
tiska verkligheten ser ut. Vissa politiska verkligheter passar vl for en aktiv
journalistik, och vissa passar battre f6r en passiv rapportering. Darmed kan
stora skillnader uppsta mellan den politiska journalistiken i olika omréaden.
Teoretiskt sitt skulle en omfattande och engagerad valrorelsebevakning for-
stds kunna ha sitt ursprung i redaktionella satsningar och en uttalad vilja att
péaverka den politiska dagordningen, men det dr mindre troligt da de flesta
redaktioner over tid snarast fatt minskade resurser.

Tesen om den politiska kontextens betydelse dr ocksa intressant att kon-
trastera mot den gingse debatten om medieutvecklingens konsekvenser.
Tveklost har mycket stora strukturella fordndringar av de lokala mediemark-
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naderna skett. De har ocksa foljts av spekulationer om att dessa forandringar
ocksa paverkat det journalistiska innehéllet. Studier som systematiskt under-
sokt innehéllet i svenska nyheter mellan 2007 och 2014 har dock inte kommit
till slutsatsen att bevakningen av politik blivit mindre omfattande 6ver tid.
Den har tviartom generellt 6kat nagot (Truedson, 2016).

Inte heller den hér undersokningen ger fog for pastidendet att den snabba
medieutvecklingen pa senare ar pa ett avgorande sitt har forandrat den
politiska journalistiken. Den finns ddr, med ungefir samma ingredienser
som forut. Och med samma férméga att reagera pa den politiska verklig-
heten néir denna verklighet bedoms som tillriackligt intressant att reagera pa.
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4. De lokala valen pé Facebook

Redan valet 2010 utropades till det férsta Facebookvalet i Sverige. I USA
hade Barack Obama vunnit presidentvalet tva &r tidigare och hyllades for
sina framgangar pa sociala medier, nu sneglade svenska partistrateger 6ver
Atlanten. D3, infor valet for atta ar sedan anvande hilften av svenskarna
Facebook, idag dr det tre av fyra. Aven om andra sociala medier, som Insta-
gram, vixer snabbare dr Facebook fortfarande storst och mer 4n varannan
svensk anvinder plattformen dagligen (Svenskarna och internet, 2018).
Men inf6r valet 2018 gick diskussionerna om sociala medier och demokrati
mer i moll och handlade ofta om filterbubblor, fejkade nyheter och trollfab-
riker. Pa gott och ont har Facebook blivit en sjalvklar plattform for politisk
information och kommunikation. Bland unga véljare 4r det den viktigaste
plattformen for att f6lja den lokala valrdrelsen.

Samtidigt som sociala medier blir allt viktigare som nyhetskalla fér med-
borgarna och som kommunikationskanal for partierna har sociala rekom-
mendationer blivit viktigare for de traditionella medierna. Artikeldelningar
pé Facebook drar trafik och fler hittar till nyhetssajterna genom linkar och
inte genom lopet.

Nyheter i traditionella medier filtreras och virderas av en minsklig re-
daktor och 16pet ér lika for alla lasare, lyssnare och tittare. Urvalet pa Face-
book dr personligt anpassat och skots av algoritmer baserat pa information
som samlats in om anvindare, som individer och som kollektiv. Under 2018
forandrades dessutom algoritmerna si att innehall fran vénner och grupper
premieras hogre dn innehall fran medier och foretag. Sarskilt innehéll som
engagerar och vicker kénslor lyfts fram i det personliga flodet dar innehall fran
sidor och grupper blandas med rekommendationer fran vanner och sponsrade
inldgg. Den ursprungliga avsindaren blir dirmed inte heller lika tydlig.

Det hir kapitlet handlar om hur de lokala valen gestaltas pd Facebook
och hur medier, partier och viljare anvinder Facebook som en lokal offent-
lighet i fragor av betydelse for den lokala valrdrelsen. Ménniskors privata
floden kommer vi inte at, inte heller den aktivitet som pégar i slutna Face-
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bookgrupper. Men det gar att studera hur medier och partier anvéinder sina
offentliga Facebooksidor for att né ut och interagera med publik och viljare.

Forutom lokaltidningarnas Facebookfloden och de som tillhor public
service-bolagens lokala kanaler, finns ytterligare hyperlokala nyhetssajter pa
négra orter, ibland enbart pa Facebook. En annan typ av lokala medier ar
offentliga Facebookgrupper dir medlemmarna producerar och distribuerar
innehéll. T grupperna finns minst en administratér som kan moderera in-
ldggen i gruppen och halla koll pé att gruppens syfte och uppféranderegler
uppritthalls, men annars deltar gruppens medlemmar pa samma villkor
och innehallet skapas gemensamt. Nédstan alla partier har lokala Facebook-
sidor pd kommunal och regional niva som en del av den lokala valrorelsen.

Totalt har 22 mediesidor, 62 partisidor och 26 offentliga grupper loka-
liserats och alla poster som knyter an till de lokala eller regionala valen de
tre sista veckorna innan valet har analyserats. Dessutom har statistik om
interaktivitet pa sidorna samlats in, hur méanga delningar, kommentarer och
reaktioner inldggen fatt.

Sammanlagt publicerades 5 292 inldgg i dessa forum péa Facebook, varav
2 499 var relaterade till regionvalen i Ostergdtland, Stockholm och Vister-
norrland, eller till kommunvalen i Huddinge, Link6ping, Ydre, Sollefted och
Sundsvall (tabell 4.1).

Partierna stod for tre fjardedelar av dessa poster, vilket gor dem till en
dominerande aktor i den lokala valrorelsen pa Facebook, dven med tanke pa
att de néstan har tre ganger sa manga sidor som de lokala medierna. Dess-
utom dr det en storre andel av partiernas poster, 95 procent eller totalt 1 914
stycken, som relaterar till valet och som till stor del bestar av kortare kam-
panjuppdateringar i bild och reklam for kommande event. Det dr alltsd
skillnad pa tyngd i jimforelse med mediernas inldgg pa sina Facebooksidor,
vilka ndstan enbart bestir av artikellinkar. Dessutom har dven éterpostat
innehéll fran de nationella kampanjerna réknats in, eftersom de genom att
postas pd de lokala partiernas Facebooksidor kan ses som en del av den
lokala valrérelsen.

De geografiska skillnaderna mellan antal valrelaterade poster pa medier-
nas Facebooksidor skiljer sig beroende pé den lokala mediestrukturen och
annu mer skiljer hur stor andel av posterna som ar valrelaterade, delvis
beroende pa hur vil bevakningsomradet sammanfaller med de valda orter-
na. Aven den politiska kontexten ar viktig. I Facebookgrupperna, som inte
finns pé regional niva, &r det dnnu storre geografiska skillnader. Det &r
egentligen bara i Sollefted som de stundande lokala valen diskuteras offent-
ligt i lokala grupper pa Facebook, men det dr ocksa bara dir vi funnit aktiva
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Ort Facebookgrupper Mediernas FB-sidor Lok;]l; S}:;(r)iiers f:lﬁﬁi
Kommun 0 e an el ot vand
Huddinge 308 29 9 89 42 47 289 254 88 325
Linkoping 235 22 9 172 36 21 259 255 98 313
Solleftea 649 250 39 210 30 14 161 150 93 428
Sundsvall 83 17 20 222 51 23 321 316 98 381
Ydre 16 0 0 88 88 100 88
Region*

Stockholm 438 28 6 225 208 92 228
Visternorrl. 158 27 17 327 317 97 343
Ostergotland 697 53 8 345 326 94 374
Totalt 1291 318 1986 267 2015 1914 2499

4. DE LOKALA VALEN PA FACEBOOK

offentliga Facebookgrupper som organiserat sig kring en aktuell sakpolitisk
fraga, i det har fallet nedldggningen av Sollefted BB.

Tabell 4.1. Inldgg p4 mediernas och partiernas Facebooksidor samt i lokala grupper

*Medier har riknats pa region, undantaget de tva gratistidningarna i Huddinge, Sunds-
valls tidning (Sundsvall), Alllehanda/Angermanlands tidning (Sollefted) och Linkoping
News (Linkoping).

De lokala medierna pa Facebook

Alla regionala public servicekanaler har egna Facebooksidor. I Stockholm har
Dagens Nyheter en sirskild Facebooksida for lokala och regionala nyheter,
medan Svenska Dagbladets sida rymmer béde inrikes, utrikes och lokala
nyheter. Svenska Dagbladets sida &r i sdrklass storst med sina 6ver 100 000
foljare och mest aktiv med néstan 13 inldgg per dag, totalt 255 under period-
en (tabell 4.2). De inldgg som handlar om politik handlar framst om riks-
dagsvalet, bara fem poster under hela perioden berdr landstingsvalet i
Stockholm. Dagens Nyheters sdrskilda Facebooksida foér Stockholm har
bara en tjugondel s& manga foljare pa Facebook, men innehallet ar ocksé
mer lokalt: videointervjuer med regionala kandidater blandas med Stock-
holmskaserier och nyheter.

Trots att de bada gratistidningarna HuddingeDirekt och Mitt i Huddin-
ge bara har varsin kommunreporter postar de tillsammans i snitt tva inlagg
om dagen om valet pa Facebook och dr dirmed de medier som har storst
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andel lokala valrelaterade poster. Det giller sarskilt HuddingeDirekt (tidi-
gare Sodra sidan) som jobbar medvetet for att vara en konstruktiv aktor i
den lokala demokratin.

I Ostergotland ar det fraimst SVT Nyheter, P4 och Corren, som skildrar
lokalvalet i Linkdping och regionvalet pa sina Facebooksidor. Samtidigt har
den lokala webbaserade uppstickaren Linkoping News varit forhallandevis
aktiv pa Facebook och en femtedel av posterna har varit valrelaterade, fram-
for allt i form av debattartiklar fran olika partier. Kanske ar det tack vare en
stor andel opinionsmaterial frdn lokala politiker som Linképing News ocksé
har manga interaktioner pé sin egen Facebooksida under perioden, fler én
de andra Ostgdtamedierna.

Men det dr Sundsvalls tidning som publicerar mest om de lokala valen pa
Facebook. Aven Allehanda har relativt manga poster om de lokala valen i
undersokte orter, trots att Solleftea dr en av de mindre kommunerna tid-
ningens bevakningsomrade.

Tabell 4.2. Mediernas Facebooksidor: foljare, aktivitet, engagemang (antal)

Mediesidor Antal foljare Poster | Valrelaterade* | Interaktioner*
DN Stockholm 5052 64 7 143
HuddingeDirekt 2144 49 30 304
Mitt i Huddinge 3394 31 12 127
P4 Stockholm 14 466 20 6 83
Svenska Dagbladet 103 875 255 5 568
SVT Stockholm 26 620 99 10 430
Totalt Stockholm 518 70 1655
Allehanda.se 24554 196 29 531
Nord-Sverige 2755 14 1 5
P4 Visternorrland 8122 37 4 58
Sundsvalls tidning 27332 200 51 2118
SVT Visternorrland 10 096 121 23 551
Totalt Visternorrland 568 108 3263
Corren 25527 87 15 1072
Folkbladet 5583 143 3 64
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Linkoping News 7904 172 36 1233
Motala Vadstena

tidning 11432 77 2 39
Norrképings tidningar 22692 110 1 22
P4 Ostergétland 16 445 104 8 110
SVT Nyheter Ost 14 725 145 24 208
Totalt Ostergitland 838 89 2748
Totalt 1924 267 7 666

* Med valrelaterat avses enbart poster som relaterar till de lokala valen i de undersokta
kommunerna och regionerna. Interaktionerna giller enbart de valrelaterade posterna
som postats pa mediernas egna Facebooksidor och siffrorna dr de som Facebook visar i
inloggat lage ca en vecka efter publicering.

Samtidigt som medierna bara postar ett mindre urval av sina artiklar pa sina
Facebooksidor dr de langt ifrdn ensamma om att ge artiklarna spridning.
Artiklarna delas ocksé av andra, bade fran mediernas Facebooksidor och
direkt fran webben. Medan poster pad mediernas egna Facebooksidor nér
7 666 interaktioner (delningar, kommentarer, reaktioner) ar den totala
maéngden interaktioner med artiklarna i urvalet 6ver 50 000, det &r alltsd
knappast enbart mediernas egen nérvaro pa Facebook som engagerar.

Mitt i totala antalet interaktioner pa Facebook ligger Stockholmsmedier-
na i topp. Svenska Dagbladet har haft i snitt 430 interaktioner per valrelaterad
artikel. SVT:s regionala nyheter kommer pa andra plats med 200 delningar i
snitt och dérefter Dagens Nyheter med 184. Daremot engagerar inte Stock-
holmsmedierna sina foljare sarskilt mycket genom sina egna Facebooksidor
ddr de bara far i snitt 26 interaktioner per inldgg. HuddingeDirekts artiklar
om valet far ocksa méanga fler interaktioner pa Facebook @n genom deras egen
Facebooksida, i snitt 75 delningar per artikel om lokalvalet.

Medan intresset for SR P4:s valbevakning pa de regionala kanalerna i
Stockholm och Ostergétland ér svalt pa Facebook sa lyckas P4 Visternorr-
land engagera med i snitt 112 delningar per artikel.
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Tabell 4.3. Total médngd interaktioner pa Facebook, per artikel pa webben*

_ Genom-
Medium Artiklar | Delningar ommen Reaktioner | Interaktioner .
tarer snitt
Stockholm
DN 26 514 616 3674 4 804 184
HuddingeDirekt 25 259 303 1331 1893 75
Mitt i Huddinge 27 124 185 824 1133 42
P4 Stockholm 17 - - - 270 15
Svenska Dagbladet 28 2180 1392 8 490 12062 430
SVT Nyhet
yaeter 13 239 791 1570 2600 200
Stockholm
Viisternorrland
Allehanda 929 783 1214 4129 6126 62
P4 Visternorrland 32 - - - 3574 112
Sundsvalls tidning 154 713 2206 5176 8095 53
SVT Nyheter
. 39 154 280 999 1433 37
Visternorrland
Ostergétland
Corren 106 305 858 3811 4974 47
Folkbladet 29 82 170 697 949 33
Motal
_Ota. a Vadstena 18 29 7 111 147 8
Tidning
Norrképings
L 36 65 55 533 653 18
tidningar
P4 Ostergdtland 29 - - - 624 22
SVT Nyheter Ost 36 113 141 674 928 26
Totalt 714 5560 8218 32019 50 265

*Total mangd Facebookinteraktioner for valrelaterade artiklar p4 mediernas webbsidor,
dvs dven interaktioner utanfér mediernas egna Facebooksidor. Siffrorna ér framtagna
genom Facebooks Graph API Explorer.

Teman, perspektiv och genrer

De lokala medierna anvinder ndstan uteslutande sina Facebooksidor for att
dela artiklar och klipp fran sina respektive webbsidor. Alla artiklar ar alltsa
redan redovisade i forra kapitlet och fordelningen av teman ar snarlik i det
urval som ocksa laggs ut pa Facebook. Pa Facebook ér det i dannu hogre grad
valrorelsen i sig som dominerar. Det kan vara listor 6ver var man kan for-
handsrosta eller reportage fran valstugor liksom lokala besok av partiledare
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eller ministrar, om bevakningen inte handlar om en sakfraga. Men hit rdknas
aven inbjudningar till kommande valdebatter i mediernas regi, eller puffar for
bevakning av debatter arrangerade av andra. Bland sakfragorna ar region-
politiska fragor som sjukvard och infrastruktur/kollektivtrafik storst i alla tre
regioner. Dérefter kommer artiklar som handlar om det politiska spelet.

Nair det giller perspektiv i Stockholmsmedierna ar fordelningen tydlig.
De bada gratistidningarna i Huddinge star for den kommunala valbevak-
ningen i Huddinge kommun medan 6vriga medier i Storstockholm bevakar
landstingsvalet.

I de andra undersokta regionerna bevakar de lokala medierna bade de
lokala och regionala valen, men det ar stor skillnad i mediebevakning mel-
lan sma och stora kommuner. Medan 33 poster, de flesta fran Sundsvalls
tidning, handlar om kommunvalet i Sundsvall ar det bara sju poster om
kommunvalet i Sollefted. Men den hetaste lokala fragan i Sollefted, om
framtiden f6r BB och akutsjukvérden, ligger pa regional nivd. Kommun-
politiken i Link6ping behandlas i 31 inldgg medan bara fyra inldgg handlar
om Ydre och dé ar det SVT:s regionala Facebooksida som skriver om kana-
lens valturné. Majligen saknas lokala stridsfragor som genererar nyheter
frén lanets minsta kommun. En av artiklarna fran Ydre har rubriken "Kom-
munen dér alla dr 6verens.”

Den vanligaste genren i mediernas Facebookfloden ar nyheter vilket kan-
ske inte dr sa konstigt (tabell 4.4). Nar det handlar om asiktsmaterial ar det
néstan tre ganger vanligare att mediesidorna postar andras asikter, i form av
insandare och debattartiklar, 4n eget opinionsmaterial som ledare, analyser
och krénikor. Sirskilt mycket opinionsmaterial hittar vi i Ostergotland, dér
Linkoping News har lagt ut debattartiklar av lokala politiker néstan dagligen.

Tabell 4.4. Genrer i mediernas egna Facebookfloden (procent av inlagg)

Debatt/ | puff/

Omrade Nyhet | Opinion = Guide insind. | event ovrigt | Totalt = N

Sthlm 50 3 23 11 7 6 100 70
V-norrland 64 2 6 6 15 8 100 108
O-gotland 57 7 6 20 4 6 100 89
Genomsnitt 58 4 10 12 9 7 267

Sakpolitiska guider, ddr flera partier far besvara samma fraga, utgor néstan
var fjarde Facebookpost i Stockholm och dr den vanligaste genren hos lokal-
tidningarna i Huddinge, som ocksa ar mest aktiva med att publicera lokalt
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valmaterial pa Facebook. I snitt sju procent av inldggen har en annan genre,
bland annat chattar, valkompasser och liverapporteringar.

Majoriteten av alla inldgg pa mediesidorna, 95 procent, innehéller linkar
och linkarna gér uteslutande till de egna webbsidorna, trots att det ofta
kravs inloggning for att ta del av artiklarna. Facebook fungerar inte enbart
som en publiceringskanal utan ocksé som en plattform for att marknadsfora
det egna varumirket. Interaktiviteten pé de egna Facebooksidorna ér gene-
rellt sett lig om man jamfor med det totala genomslaget for varje artikel,
trafiken kommer alltsa sillan via mediernas Facebooksidor. Det giller sar-
skilt public service-bolagens lokala Facebooksidor, trots att de har stora be-
vakningsomréden och betalfria ldnkar.

Lokala Facebookgrupper

Lokala Facebookgrupper skulle kunna utgora ett komplement till de lokala
medierna som forum for informations- och asiktsutbyte och en arena for
medborgare, politiker och andra aktorer. Sérskilt pa orter som saknar lokala
medier kan den hir typen av ndtverk spela en viktig roll for lokala nyheter,
debatt och lokal identitet.

For att undersoka hur den lokala offentligheten pa Facebook ser ut har
offentliga Facebookgrupper med utvalda lin, kommuner, eller nagon av de
storre kommundelarna i namnet eller beskrivningen kartlagts med hjilp av
sokningar och lokala journalister. Eftersom syftet ar att se hur de lokala val-
rorelserna gestaltas har inte nostalgigrupper och lokala kop- och séljgrupper
tagits med, trots att de ofta dr grupper med manga medlemmar. I urvalet
finns inte heller grupper som 4r slutna till sin form pé Facebook, eller slutna
pa sa sitt att de riktar sig till medlemmar i en viss férening eller foraldrar till
barn i en viss skola. Aven om slutna grupper ibland kan ha samma syfte och
innehéll som en 6ppen grupp blir kommunikationen dar inte en del av det
offentliga samtalet medan inldgg i offentliga grupper normalt sett kan ldsas
av alla och delas vidare. De som tagits med ér alltsé:

¢  Allminna lokala grupper av typen ”Vi som bor i Huddinge” eller "Malmslatt
- grannsamverkan och info”.

e Lokala debattgrupper som inte stodjer ett visst parti, tex “Politisk Lin-
kopings- och Ostgétadebatt” och ”Solleftea debatt”.

e Omradesutvecklingsgrupper med uttalat mal att stirka orten, tex ”Sodra
Sidan: Huddinges framtid” eller "Radda Ydre”.

e  Enfrage- och kampanjgrupper som ror en specifik kommunal eller regional
fraga i utvalda orter t ex "SOLLEFTEAS SKANDALOSA VINTERVAGAR”
och ”Vindkraftsparken i Hestra Ydre”

66



4. DE LOKALA VALEN PA FACEBOOK

Grupper utan aktivitet har rensats bort och alla inligg under tre veckor fore
valet har sparats ner. Darefter har innehallet forst systematiserats automatiskt
med hjilp av ett specialskrivet program och innehallet har kodats manuellt.

I Sollefted finns tvd 6ppna sakpolitiska kampanjgrupper med fokus pa
BB och akutsjukvirden vid Sollefted sjukhus. Den ena gruppen, Adalen
2017, syftar i forsta hand till att organisera den ockupation av BB som pa-
gétt sedan januari 2017 i protest mot nedldggningen. Den andra, "Solleftea
& Ornskoéldsvik Framtidens akutsjukhus” dr en kampanjgrupp organiserad
kring samma fraga och den grupp med absolut mest aktivitet. I augusti 2018
samlade dessa grupper 10 252 respektive 14 278 medlemmar. I jaimforelse
har Sollefted kommun firre dn 20 000 invanare. Utdver dessa finns en all-
maén debattgrupp och en grupp organiserad mot vindkraftsutbyggnad, en
fraga som tidigare varit het i kommunen.

I Sundsvall har vi inte funnit négra lokala offentliga grupper av egentlig
betydelse. Den storsta, Vi som bor mellan Sidsjon och Matfors via Viforsen”,
har 1 415 medlemmar (i en kommun med knappt 100 000 invénare) och kan
visserligen ha betydelse valdigt lokalt, men diskuterar inte politiska fragor.

Den storsta och mest aktiva gruppen i Huddinge samlade 3 628 medlem-
mar i augusti och nddde darmed bara nagra procent av kommunens in-
vénare. Aven om lokala politiker syns i gruppen si far de enligt gruppens
regler inte prata politik, de poster som handlar om valet 4r darfér allmadnna.
Det finns ocksé en grupp skapad av lokaltidningen HuddingeDirekt (tidi-
gare Sodra sidan) med syfte att vara ett forum for idéer och for att diskutera
16sningar p& gemensamma problem, men gruppen har fa medlemmar.

I Linkoping finns tvd politiska debattgrupper som séger sig vara politiskt
fristiende men stdr ndra lokala centerpartister. Grupperna ar smé och har lag
aktivitet men stor andel valrelaterade poster. De hyperlokala allménna grup-
perna ar ocksa sma, men kan ha lokal betydelse. Gruppen “Bestorp” organise-
rar fler an som bor i orten med samma namn. Dock diskuteras inte politik.

I Ydre finns inget innehall som ror det lokala eller regionala valet i den
enda lokala 6ppna Facebookgrupp med nagon aktivitet de tre sista veckorna
innan valet 2018.

Med ett undantag spelar lokala Facebookgrupper alltsa ingen storre roll for
den lokala valrérelsen i undersokta orter. Av de totalt 318 inldggen som berér
de lokala valen i Facebookgrupperna fanns 250 av dem i Solleftea (tabell 4.5).
Det finns alltsa inget samband mellan lag ndrvaro av lokala medier och bred
uppslutning i eller aktivitet i lokala grupper infor valet.
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Tabell 4.5. Lokala grupper pa Facebook, medlemmar, aktivitet, genomslag

= s ¥ % ® 7 =¥
9 3 =

Lokala grupper § S S °3 % ] §«

S =l 3 = = g S

= [ o N

~— -~ Q

Huddinge
Vart eget Huddinge 3628 12 6% 6 152 84 242
Stuvgta - Snattr1.ng6 957 6 14% 0 3 13 45
allmédn information
I Love 143 779 7 21% 1 66 13 80
Vad hinder i Huddinge? 559 1 5% 0 1 0 1
Sodra' Sidan: Huddinges 397 3 13% 0 4 1 5
framtid
Linkoping
Ljungsbro anslagstavla 1 040 1 5% 0 41 1 47
I.’.oht{sk Linkdpings- och 583 3 80% ) 46 3 78
Ostgotadebatt
Bestorp 570 1 4% 0 1 1 8
Politisk debattgrupp fran
hoger till vanster 156 12 100% 2 12 12 27
Linkdping
Sollefted
Sollefted & Ornskdldsvik ) 70 308 730 1041 7694 1207 10032
Framtidens Akutsjukhus
Adalen 2017 10 252 17 12% 79 1569 88 1736
Sollefted kommun debatt 854 15 56% 18 196 39 253

Vindkraftsexploateringen

0,

 Sollefted kommun 458 10 83% 18 84 23 125
Sundsvall
Vi som bor mellan Sid-
sjon och Matfors via 1415 1 2% 0 0 1 0
Viforsen
Specialistkompetens

2 2 259 1 4 2
Sundsvalls Sjukhus 920 >% > 63
Sundsvall debatt 398 14 93% 8 62 14 102
Totalt 37244 318 25% 1176 10014 1597 12844
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Det tema som totalt dominerar de valrelaterade inldggen ar sjukvarden
vilket troligen snarare speglar den lokala konflikten kring BB i Solleftea 4n
det faktum att sjukvérden ar véljarnas viktigaste fraga. Vésternorrland ar
ocksd den enda regionen i undersokningen med aktiva offentliga Face-
bookgrupper som formerat sig kring sjukvardsfragor. Nagon motsvarande
offentlig grupp som diskuterar sjukvard i Stockholm eller Ostergétland
har vi inte funnit, trots att det inte saknas lokala politiska stridsfragor.
Over hilften av den totala mingden inldgg i grupperna handlar om sjuk-
vard. Det ndst vanligaste temat for inldggen &r valrorelsen i sig, da handlar
det ofta om sjilva rostningsforfarandet, till exempel om var man kan
fortidsrosta, att valsedlar saknas eller allmédnna uppmaningar att rosta.
Sakpolitiska fragor, utdver sjukvard, behandlas inte i ndgon storre ut-
strackning. Bara atta inldgg handlar om miljo, det ndst vanligaste temat i
grupperna, och hilften av dessa poster beror vindkraftsutbyggnad.

Innehdll fran lokala medier vanligaste ldnktypen

I det forra kapitlet sag vi att det 4r fa valrelaterade artiklar som har sitt syn-
liga ursprung i sociala medier. I Facebookgrupperna ar det & andra sidan
maénga inldgg som har sitt ursprung i traditionella medier. Framfor allt ar
det lokaltidningen som lénkas eller artiklar fran riksmedier som ror lokal
politik. I sjukhusgrupperna i Sollefted gér 58 procent av lankarna till lokala
tidningar eller regionala public service-kanaler (tabell 4.6). Det linkas ocksa
till andra medier, framst till berittelser om sjukhusockupationen, som nétt
langt utanfér kommungrinsen. Linkar till sa kallade alternativa medier ar
mycket ovanliga i de lokala grupperna. Hit riknas nyhetssajter med en tyd-
lig invandringskritisk eller klimatskeptisk agenda.

En skillnad mellan grupper och sidor ar att i Facebookgrupperna maste
poster ha personliga avsandare. Ett parti kan alltsa inte gora ett offentligt
utspel i en grupp, men det kan dess politiker, lokaltidningen kan inte posta
sina senaste artiklar men det kan dess journalister. Dessutom lyfts inldgg
med personliga avsindare fram framfér innehall fran foretag och medier.
Facebooks konstruktion premierar alltsd ett personligt tilltal vilket ligger i
linje med att bygga sitt eget varumarke, som blivit allt viktigare fér bade
politiker och journalister.

I Huddinge dr det journalisterna som sjélva postar ldnkar till sina artiklar
for att ge spridning och skapa debatt, alla 16 medieldnkar i Huddinges grup-
per ar postade av journalister pa lokaltidningarna. Politiker postar inte ak-
tivt inldgg i grupperna i Huddinge under den hér perioden, dven om de
emellanat deltar i diskussioner.
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I den storsta sjukhusgruppen i Sollefted stir politiker for halften av inldg-
gen. Av dem ar det sjukhusforeningens ordférande, en lokal socialdemokrat,
som star for flest poster, dock framtrader han aldrig som politiker i gruppen.
Det gor ddremot politiker fran Centerpartiet och Sjukvardspartiet som till-
sammans med Vinsterpartiet star for en tredjedel av inldggen i gruppen. Det
ar ocksa bara i sjukhusgrupperna vi hittar ldnkar till partisidor.

Det hander dven att lokaltidningsjournalister postar lankar i grupperna i
Sollefted och Sundsvall, men bara tre respektive tio poster har en journalist
som tydlig avsdndare. Det dr alltsa i forsta hand andra som sprider medier-
nas innehall i Facebookgrupperna. I Viasternorrland postar journalisterna
opinionstexter, i Huddinge nyheter och valguider.

Nir journalister postar inligg om valet i grupperna under den hér perio-
den ar det alltid med ldnkar till egna artiklar och man kan darfor ana att
grupperna anviands for marknadsforing snarare an for dialog. Detsamma
tycks gilla for partierna da en stor del av politikernas poster dr utspel och
lankar.

Tabell 4.6. De vanligaste linktyperna i lokala Facebookgrupper (antal poster)

Linktyper Huddinge = Linkioping @ Sollefted  Sundsvall — Totalt
Lokaltidning 16 3 59 11 89
Youtube 18 18
Public service 20 20
Ovriga medier 1 2 29 1 33
Partisida 8 8
Alternativmedia 1 3 4
Ovriga externa linkar (ej FB) 4 1 4
Totalt 21 6 136 13 176

Partiernas Facebooksidor

Facebook dr en viktig plattform nér viljarna ska f6lja den lokala valrérelsen
och sérskilt viktig dr Facebook som plattform utanfor de stora stiderna (kap
2). Den uppfattningen delar véljarna med lokala politiker. Medan andra
sociala medier som Twitter kan vara en viktig arena f6r politiker pa natio-
nell nivé, virderar lokala politiker Facebook betydligt hogre. Norska lokal-
politiker har i en studie bedomt Facebook som en viktigare kanal 4n nation-
ella medier for att na ut till valjarna, 4ven om lokala medier varderas hogre
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(Larsson & Skogerbd, 2018). Pa Facebook finns viljarna och hir suddas
granserna ut mellan den personliga, den privata, den publika och den poli-
tiska sfiren. Avsdandaren kan styra budskapet, till skillnad fran nér det filtreras
genom medierna samtidigt som sociala medier kan ha en agendasittande
funktion i det att politiska utspel och gestaltningar kan fangas upp av tradi-
tionella medier. Interaktiviteten dr ocksa viktig, men inte i forsta hand for att
fa en dialog med viljarna: genom kommentarer, reaktioner och delningar
bidrar anvindarna till att sprida budskapen till en storre publik (Farkas &
Schwartz 2018).

I de undersokta kommunerna och regionerna finns vanligtvis en lokal
Facebooksida for varje riksdagsparti och antalet som gillar respektive sida
foljer till viss del partiernas lokala stod i valet — de stora partierna dr ocksa
stora pa Facebook. Samtidigt finns lokala variationer som slir igenom nér
man raknar ihop siffrorna for alla orter. Fér sma partier med begransade
resurser kan det vara en avvigning om man ska satsa pa lokala Facebook-
sidor eller pa de nationella. Nédstan 30000 gillade Socialdemokraternas
regionala Facebooksida i Stockholm i augusti 2018, vilket gor den till den
populdraste sidan i undersokningen (tabell 4.7). En forklaring kan vara att
den anvinds for att kommunicera bade regionala och kommunala fragor.
Moderaterna i Stockholmsregionen har en Facebooksida med manga fol-
jare, men den var inte aktiv under hela valrérelsen, mellan juni och oktober,
och dr darfor inte med i undersokningen. Sverigedemokraterna saknar en
lokal Facebooksida i Ydre. Men i Ostergotland, Linkoping och Sundsvall
har Sverigedemokraternas lokala Facebooksidor fler sympatisérer dn nagot
annat parti. De ar till och med storst i Solleftea dér partiet har lagt valjar-
stod. Det hidr stimmer &verens med studier av de nationella Facebook-
sidorna som visar att Socialdemokraterna och Sverigedemokraterna lyckas
val med att engagera pa Facebook (Larsson 2018). Samtigt vet vi inte om
sympatisOrerna ér lokala, eller ens om de ar verkliga médnniskor.

Aven om alla som gillar och interagerar med partiernas sidor skulle vara
verkliga, lokala sympatisorer ér rickvidden troligen begrinsad. Om man rék-
nar ihop alla som gillar partiernas regionala Facebooksidor motsvarar det
bara ett par procent av de rostberattigade i samma omrade. Partiernas lokala
Facebooksidor pa kommunal nivé dr av naturliga skl mindre omtyckta an de
regionala sidorna men har potential att na en storre andel av véljarna. I Ydre
ar det bara drygt 750 personer som gillar partiernas lokala sidor, men det
motsvarar 4nda en fjardedel av kommunens rostberittigade. Samtidigt vet vi
inte var de som gillar sidorna bor, de kan lika gidrna vara partisympatisérer
frdn andra delar av landet.
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Studier av nationella partiers aktivitet pa Facebook visar att partier langt
ut pa hogerkanten lyckas bast med att engagera (Larsson 2018). I den har
undersokningen finns dock bara riksdagspartierna med, samt lokala och
regionala partier som haft mandat fore eller fick mandat i valet 2018. I Hud-
dinge kommun finns tva lokala partier som bada ingér i den styrande mo-
deratledda minoritetskoalitionen. Huddingepartiet med tva mandat har
bland annat tagit strid mot kommunens ambition att astadkomma blandade
boendeformer som en édtgird mot den patagliga segregationen i Huddinge.
“Vart lofte till dig som Huddingebo: Inga hoghus i villaomraden” var ett av
partiets starkaste valloften. Drevvikenpartiet bildades infor valet 1998 efter-
som invanarna i de dstra kommundelarna Skogéas och Trangsund kinde sig
bortglomda. Partiet har sitt starkaste faste i stra Skogas dar de har omkring
30 procent av rosterna.

Sjukvardspartiet Vasternorrland bildades redan till valet 1994 i protest
mot nedldggningen av Harnosands sjukhus, men stillde inte upp i lands-
tingsvalet 2014. I samband med sjukhusstriden i Sollefted gjorde partiet en
snabb comeback i samarbete med det lokala partiet Vastra Initiativet for
Solleftea kommuns bdsta. Partierna har atta gemensamma kandidater, ge-
mensamt kampanjmaterial och vill, liksom de lokala partierna i Huddinge,
inte placera sig pa den traditionella hoger-vénsterskalan.

Det ar viktigt att komma ihag att kommunikationen pa Facebook bara ar
en liten del av partiernas strategiska kommunikation i valrorelsen, jimte
deltagande i debatter, utspel, reklam i form av valaffischer och filmer, direk-
ta moten med véljare i valstugor, via dorrknackning och telefonsamtal.
Samtidigt kan man tinka sig att partiernas narvaro pa Facebook till viss del
ar representativ, dvs att val av fragor och graden av aktivitet speglar den
lokala organisationen.

Aktivitet och genomslag

Det finns &tminstone tva olika hypoteser om hur partier gynnas eller miss-
gynnas i sociala medier och empiri som stodjer dem béda. Innovations-
hypotesen gar ut pa att mindre parter skulle kunna balansera sin strukturella
nackdel gentemot storre, ekonomiskt starkare, konkurrenter genom att
anvinda sig av digitala och sociala medier for att kommunicera med och
engagera potentiella viljare. Senare studier har snarare gett stod till den
kontrasterande normaliseringshypotesen som foreslar att partier reproduce-
rar gamla beteenden i nya medier, som envigskommunikation fére dialog,
ddrmed aterskapas dven gamla maktforhéllanden (Larsson 2015).
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I materialet &r relativt sma partier som Véansterpartiet, Sjukvérdspartiet,
Kristdemokraterna, Liberalerna och Centerpartiet mest aktiva rdknat per
ort, med i snitt ca tva inldgg per dag och sida. Regionala Sjukvardspartiet 4r
ocksa det parti som far allra flest interaktioner per inldgg. Miljopartiet och
Sverigedemokraterna dr minst aktiva med i snitt ett inldgg per dag och ort.
Men Sverigedemokraterna fir i snitt 6ver hundra interaktioner per inligg,
vilket &r dubbelt s& mycket som Miljopartiet.

Engagemanget rdknat i antal interaktioner per inldgg foljer som véantat till
stor del partiernas storlek: Socialdemokraterna och Sverigedemokraterna
snittar 6ver 100 delningar, reaktioner och kommentarer per inligg. Att Mo-
deraternas poster vicker relativt lite gensvar beror troligen pa att partiets
storsta sida, den for Stockholmsregionen, inte postede nagra inligg under
perioden.

Tabell 4.7. Partisidor pa Facebook: aktivitet och genomslag (antal orter/regioner inom
parentes)

Parti Gillar | Poster | Deln. | Reaktioner = Kommen- Inter-
tarer aktioner*
Centerpartiet (8) 3714 293 640 4945 293 5 865
Kristdemokraterna (6) 3298 229 2 858 22795 229 27 007
Liberalerna (6) 3706 220 445 3770 220 4523
Miljopartiet (8) 4928 161 525 8126 161 8926
Moderaterna (7) 7 588 164 973 8490 164 9946
Socialdemokraterna (8) = 38 108 247 3152 22728 247 26924
Sverigedemokraterna (7) = 14 044 142 1573 13228 142 15328
Vinsterpartiet (8) 5681 338 2203 19107 338 22251
Lokala/regionala partier
Drevikenpartiet (1) 952 25 30 296 25 353
Huddingepartiet (1) 120 26 23 57 26 83
Sjukvardspartiet (1) 1327 39 751 2399 39 3350
ZZSESE;EK%:;ECS) 520 30 59 512 30 585
Totalt 83986 1914 13232 106 453 1914 125 141

* Interaktioner 4r summan av delningar, kommentarer och reaktioner (gilla, dlska, arg etc).
Antal som gillar de lokala Facebooksidorna riknades i augusti 2018, fore valrorelsens
slutspurt.
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Men mest engagerar Kristdemokraterna med i snitt 118 interaktioner per
inldgg och det dr ocksa Kristdemokraterna som fér flest delningar pa sina
inlagg, trots att firre gillar partiets sidor d4n de andra riksdagspartiernas.
Sérskilt Kristdemokraterna i Stockholm har lyckats engagera, de har fatt
6ver 1 000 kommentarer, 2 366 delningar och 6ver 18 000 reaktioner, vilket
méngdubblar rickvidden av deras inldgg. Aven Sjukvérdspartiet i Vister-
norrland sticker ut med stor aktivitet for att bara finnas pa en ort och har
flest delningar per inldgg av alla partier.

Vad dr det da& som engagerar? Dels kan man se skillnader beroende pa
formatet. Ett inligg med en bild blir delat i snitt tre gdnger mer &n inlagg
utan varken video eller bilder. Inldgg som innehéller video blir i snitt delade
néstan dubbelt s& manga ganger som andra inldgg, d&ven dem med bilder.

Pa de kommunala partiernas Facebooksidor dr det inldgg som handlar
om lokala fragor som engagerar mest, och pa partiernas regionsidor dr det
regionala fragor som vicker mest gensvar. Undantaget dr Kristdemokra-
terna vars inldgg pa nationell nivad som postas pa de lokala sidorna far tre
génger s& manga interaktioner i snitt som inldgg med lokala perspektiv. En
forklaring skulle kunna vara partiledarens popularitet inom partiet och att
manga inldgg handlade om framgéngarna i opinionen infér riksdagsvalet.

Teman

Vad pratar partierna om pa Facebook? Det absolut vanligaste temat ar
partiernas egen valrorelse, ofta i form av reklam for sadant som ska komma,
bilder pa glada valarbetare pa offentliga platser och peppande tillrop som
uppenbart dr riktade till de egna medarbetarna och sympatisdrerna. Mer dn
var fjarde inlagg handlar enbart om valrérelsen och ér i forsta hand damnat for
den interna arenan i syfte att mobilisera eller bekrifta. Nar det kommer till
sakpolitik handlar partiernas inligg mest om de fragor som enligt matningar
ar viktigast for viljarna: sjukvérden, klimatet, skolan och integration/migra-
tion (tabell 4.8). Partierna har alltsa i stora drag samma dagordning som vil-
jarna. Dessutom pratar de lokala partierna om sina kdrnfragor: Miljopartiet
pratar gdrna om miljo och kollektivtrafik, Centerpartiet om miljo (10%) och
landsbygdsfragor (4%), Liberalerna om skolan (7%) och LSS (5%), Vianster-
partiet om klimat (4%) och villkoren pa arbetsmarknaden (4%).
Socialdemokraterna dr de som pratar mest av alla om sin egen valrorelse
(42%), vilket kan bero pa att de ocksa har haft en aktiv lokal valkampanj att
visa upp med manga lokala valarbetare som bekriftas av att synas i flodet.
Socialdemokraternas inlidgg handlar annars inte ovdntat om vard, skola,
omsorg — samt familjeveckan, ett vallofte pa nationell nivd som presente-
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rades i valrorelsens slutskede. C, M, L och KD postade mycket om sjukvard
och vérdkoer, ndgot mindre i Stockholm dér man styrt landstinget under de
senaste mandatperioderna. Moderaterna har ingen aktiv Facebooksida for
Stockholm sa att partiets vanligaste tema &r sjukvéard speglar enbart aktivi-
teten i Visternorrland och Ostergétland dir partiet var i opposition. Inom
sjukvérd ar psykisk ohilsa (27), och vardkder (31) de vanligaste sakfragorna,
forutom de 6ver 50 inligg som handlar om BB och akutkirurgin vid Solleftea
sjukhus. Kristdemokraterna, som hade stark vind i seglen under valrdrelsens
slutskede, postade manga inldgg om opinionen. Sverigedemokraterna pratar
forvisso mer om migration/integration &n andra partier, men de pratar ocksé
om annat, gdrna om andra partiers smutsiga valkampanjer.

Tabell 4.8. Partiernas tio viktigaste fragor pa Facebook (procentandel av partiets totala
inlagg)

C KD L MP M S SD V  Lokala

Den egna valrorelsen 22 18 36 33 15 42 31 29 29
Sjukvérd 21 16 13 7 34 12 11 20 20
Miljé/klimat 10 0 1 27 1 0 1 4 4
Opinionen 1 19 1 1 1 0 0 3 3
Infrastruktur/kollektivtrafik 3 4 0 9 2 1 3 2 2
Skola/utbildning 1 0 7 2 5 6 0 1 1
Integration/migration 3 0 3 1 4 0 8 2 2
Aldrevarden 0 3 4 2 2 3 1 1 1
Landsbygden/regionalpolitik 4 0 2 1 4 1 0 1 1
Extremism/rasism 2 0 6 0 0 2 1 3 3
Ovrigt 33 40 27 17 32 33 44 34 34
Totalt 100 100 100 100 100 100 100 100 100
N= 293 229 220 161 164 247 142 338 120
Konflikter

Det dr ocksa intressant att undersoka om partierna i forsta hand anvinder
sin plattform pé Facebook till att marknadsféra sin egen politik eller for att
kritisera sina politiska motstandare, sarskilt i ett lage ddr den gamla block-
politiken inte ldgre dr sjalvklar och framfor allt Sverigedemokraternas fram-
gangar har tvingat fram nya koalitioner. P& de regionala Facebooksidorna
innehaller i snitt 16 procent av inlaggen nagon form av konflikt eller kritik

75



MEDIERNA OCH LOKALVALEN 2018

av ett annat parti, medan andelen ar ldgre inom kommunerna. Resultatet ar
ett utslag av regionala konflikter som framfor allt handlar om sjukvérden.
Socialdemokraterna i Stockholmsregionen attackerar Moderaterna for “ha-
veriet” med Nya Karolinska sjukhuset, Sjukvardspartiet stiller Socialdemo-
kraterna i Vasternorrland till svars f6r nedlaggningen av BB och for regio-
nens ekonomi och i Ostergotland anklagar Vinsterpartiet den blockéver-
skridande koalitionen for vardkéer, nedskiarningar och arbetsvillkor inom
sjukvarden.

Socialdemokraterna tycks vara det parti som mest angriper andra och
som 4r mest populdra att hacka pa. Partiet star i skottgluggen for 6ver hilft-
en av de 215 inlagg som innehéller konflikt eller kritik mot ett annat parti.
Framfor allt dr det Kristdemokraterna och Sverigedemokraterna som an-
griper Socialdemokraterna. Kritiken fran Kristdemokraterna handlar sillan
om konflikter pé lokal eller regional nivé, utan om att byta regering eller om
vérdkderna, som S enligt KD dr ansvariga for dven i Stockholm och Oster-
gotland dar KD dr en del av det regionala styret. Inte heller kritiken fran
Sverigedemokraterna dr lokal och det vanligaste temat for kritiken ar val-
paverkan. ”I det roda ldagret, dir #FakeNews dr ett vedertaget sitt att bedriva
valrorelse ér allt som vanligt. Trots att SD dr emot marknadshyror fortsitter
Socialdemokraterna och Hyresgéstfoéreningen att sprida sina légner. Despe-
rationen méste vara total”, skriver till exempel Sverigedemokraterna i Lin-
koping pé sin Facebooksida den 1 september, en aterpostning av ett inlagg
frén riksdagsledamot Richard Jomshof. Liberalerna och Centerpartiet dr de
som féir ta emot minst kritik fran andra partier.

Perspektiv

Lokala och regionala partier postar av naturliga skil ndstan enbart inligg
om nivan dér de verkar politiskt. Andra partier, frimst Sverigedemokra-
terna, Vénsterpartiet och Kristdemokraterna har en mycket stor andel
material som egentligen handlar om nationell politik (tabell 4.9). Att vissa
partier har en stor andel riksmaterial, som oftast bestar av delningar av
partiets centrala Facebooksida eller partiféretradares Facebookinldgg, kan
vara ett tecken pa en svag lokal organisation. Men pa samma sétt som de
mer kinda rikspolitikerna kan tjina som vallokomotiv i den lokala valrorel-
sen, kan dessa delningar ses som del i en strategi. Nir Jimmy Akesson val-
talar pa torget i Linkoping eller Stefan Lofven traffar BB-ockupanterna i
Sollefted dr det inte enbart en del av den nationella valkampanjen utan dven
av den lokala. Ndr Ebba Busch Thor pryder sidhuvudet pa partiets lokala
Facebooksida i Stockholm, kan det vara ett sitt att 1ata hennes popularitet
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smitta av sig; inldgg om partiledaren lockar till mest engagemang aven pé
lokal niva. Kristdemokraternas mest delade (184), mest kommenterade
(128) och ndst mest gillade/dlskade (971) inldgg handlar alla om “valets ra-
ket” Ebba Busch Thor, "garanten for maktskifte”, som ”slagit nock pé Stefan
Lofven i valdebatter” med sin “enastaende formkurva”.

Socialdemokraterna i Stockholms mest delade inldgg ar en kronika av
Leif GW Persson i Expressen med rubriken "Déarfor rostar jag pa S tills jag
dor” (237) och en video med skidespelaren Kjell Bergqvist som uppmanar
”Ga och rosta, girna pa ett parti dir ni kinner att ni kan g rakryggade ut
fran vallokalen” (602), en dold kénga till Sverigedemokraterna (som ocksé
svarat i en egen video med titeln "Tack alla kdndisar”). Kdndisar siljer, d&ven
politiska budskap.

Tabell 4.9. Perspektiv pa partisidor, kommunala partier (procentandel av inligg, N=1063)

Parti Kommun | Region Riks Fler N=
Centerpartiet 84 1 10 4 137
Drevvikenpartiet 100 25
Huddingepartiet 100 26
Kristdemokraterna 48 2 39 11 64
Liberalerna 65 4 17 14 155
Miljopartiet 69 5 10 16 80
Moderaterna 64 5 25 7 88
Socialdemokraterna 83 1 14 2 157
Sverigedemokraterna 30 7 43 20 100
Vinsterpartiet 44 1 45 9 201
astra initiati llefted

i s
Genomsnitt 64 3 24 9

Samspelet mellan de olika sfirerna pa Facebook

P& Facebook mots partier, medier och viljare pa samma plattform och man
kan darfor studera hur de olika sfirerna forhaller sig till varandra. Aven om
partierna star for den storsta aktiviteten och engagemanget pa Facebook ar
det de lokala medierna som tycks sta for en stor del av innehallet, bade pa
sina egna sidor, i grupper och pa partisidor. Om man bortser fran partier-
nas framsta narvaro pd Facebook, kampanjuppdateringar fran valrérelsens
alla torgmoten, dorrknackningar och flygbladsutdelningar, dr linkar den
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vanligaste typen av inldgg. Over en tredjedel av alla inldgg innehéller en
link och da oftast till lokaltidningen eller till public service. Sarskilt i Vis-
ternorrland ar det vanligt att partierna lankar till lokaltidningen, Allehanda
och Sundsvalls tidning ldnkas mest. Det vanligaste dr att partierna ldnkar till
nyhetsartiklar, men néstan lika vanligt ar genrer dér partiet har stort in-
flytande Gver sitt budskap: debattartiklar och insandare, valdebatter och po-
litikerportratt. I Stockholm &r det av naturliga skil vanligare att lanka till
partisidor &n till lokala medier. Det saknas en egentlig lokaltidning och det
kan vara svarare att fi in en inséndare eller ett lokalt utspel i storstadstid-
ningarna Dagens Nyheter och Svenska Dagbladet dn i lokaltidningen pa en
mindre ort. I Linkoping 4r det vanligare att partierna lankar till opinions-
material. Ndstan halften av den numera nedlagda nyhetssajten Linkoping
News publiceringar pa Facebook bestod av debattartiklar fran lokala poli-
tiker. Partierna spred sedan dessa fran sina respektive Facebooksidor. Politi-
kerna fick en gratis plattform, nyhetssajten fick gratis innehall och trafik.

Om man slar ihop de olika medierna blir férhallandet nastan 3-2-1, par-
tierna lankar till lokala och regionala medier 303 ganger, till sina egna parti-
sidor 208 ganger och till 6vriga nyhetsmedier 102 ginger (tabell 4.10). Det
ar alltsa dubbelt s& vanligt att partierna lankar till olika medier 4n till sina
egna partisidor. Samtidigt ar det stora skillnader. De storsta partierna, S och
M, dr de som oftast lankar till sina egna partisidor och mer séllan till nyhets-
medier, relativt sett. S dr det enda partiet som oftare lankar till partisidan dn
till nyhetsmedier. Centerpartiet, Liberalerna och Miljopartiet har haft en
stor andel ldnkar till lokala och regionala medier. Sarskilt for Liberalerna
handlar det om att man har lyckats val med att fa in egna insdndare i lokal-
tidningen som man sedan lankat till, medan Socialdemokraterna knappt
lankat till nagra insandare alls, utan i stéllet till partiets egna kanaler.

Virt att notera ar att endast forstahandslankar 4r riknade, om en parti-
sida delar ett inldgg fran till exempel partiets nationella Facebooksida eller
partiledaren och inldgget innehaller en link riknas det inte har. I genre-
tabellen raknas dessutom Facebookinldggets huvudsakliga genre, eftersom
en post kan innehalla flera lankar, eller bade en valfilm och en artikellank.
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Tabell 4.10. Linkar pé partiernas Facebooksidor (antal)

Linktyp C KD L MP M S SD V| Lokala @ Totalt
Lokaltidning 54 16 52 32 31 11 9 28 17 250
Partisida 47 10 21 13 29 29 13 38 8 208
Public service 12 9 4 1 4 4 7 9 3 53
Kvillstidning 2 19 1 5 3 2 2 11 2 47
Sociala medier 1 5 5 6 3 6 9 35
Storstadstidning | 1 9 4 2 5 3 11 0 35
Ovriga medier 9 13 2 1 1 3 5 6 1 41
Ovriga linkar 0 5 3 9 3 7 10 3 6 46
Totalt 126 86 83 65 78 | 67 52 112 46 715
Andel till

partisida 37% | 12% 25% 20% 37% 43% 25% 34% 17% 29%
Andel till

nyhetsmedier 58%  67% 71% 66% 51% 34% 48% 54% 50% 57%
Varav lokala

och regionala 52%  29% 67% 51% 45% 22% 31% 33% 43% 42%
medier

Nar partierna till stor del upplater sina plattformar pad Facebook for att
lanka till de lokala medierna har de ocksa en roll som redaktdrer som viljer
ut och ibland vinklar om mediernas innehall. En delning av ett partibud-
skap eller en artikel i en populdr grupp kan ge en viktig skjuts som kan gora
innehéllet viralt, forutsatt att det ar anpassat till delningslogiken. Nar allt
fler hittar till nyhetssajter genom rekommendationer och delningar i sociala
medier, blir delarnas nétverk och trovardighet viktigare &n vem som ur-
sprungligen dr avsiandare. Samtidigt tappar producenten kontrollen 6ver
hur innehallet kontextualiseras, gestaltas och diskuteras. Nar en artikel
kommenteras pad medieforetagets egen sajt eller Facebooksida har journa-
listerna atminstone en mojlighet att delta i diskussionen, ritta felaktigheter
och moderera hat. Nir artiklarna i stéllet sprids av andra forsvinner direkt-
relationen mellan medieforetag och ldsare. Ju fler som reagerar pa och inte-
ragerar med ett inldgg, desto storre rackvidd far det.

Medierna i den hér undersékningen publicerade sammanlagt 267 inldgg,
framst lankar till sin egen bevakning av de lokala valen, pa sina Facebook-
sidor och fick 7 666 reaktioner, delningar och kommentarer under de tre
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sista veckorna fore valet. Men tittar man pa alla lokala, valrelaterade artiklar
och inslag som medierna publicerade pa sina sajter blev atminstone 450 av
dessa delade och fick sammanlagt 6ver 50 000 interaktioner. Det dr alltsa
manga ganger fler som delat, kommenterat och reagerat pa artiklarna pa
Facebook totalt sett 4n som gjort det genom mediernas egna Facebooksidor.
Genom att titta ndrmare pa nagra av de artiklar som dr mest delade kan vi
se hur spridningen kan ga till.

Den mest delade artikeln, en debattartikel av dverldkaren Christian Unge
med rubriken "Ett under att inte fler misstag sker” fick bara 115 delningar
och totalt 306 interaktioner nir Svenska Dagbladet publicerade den pa sin
Facebooksida. Betydligt fler reagerade och delade vidare nar artikelforfatta-
ren publicerade linken i sitt eget Facebookflode. Den delades ockséd i en
grupp for ldkare pa Karolinska, en grupp for underskéterskor och av olika
opinionsbildare med manga foljare, vilket till slut resulterade i totalt 8 667
interaktioner. Det hdr dr uppgifter som gar att hitta genom sokningar i det
Oppna innehallet pa Facebook. Nar delningar i stdllet sker i slutna Face-
bookgrupper och i manniskors personliga floden syns de i Facebooks stati-
stik, men man kan inte enkelt spara hur lasarna hittar artiklarna eller hur de
presenterats. Och delningar genom olika typer av direktmeddelanden syns
inte annat &n i trafik pa sajten. Sa kallade “dark shares”, dolda delningar,
gor det allt svérare for bade medieforetag och forskare att folja hur sprid-
ningen gar till.

I Solleftea finns en tydligare koppling mellan de olika sfirerna p& Face-
book dn i ndgon av de andra undersokta orterna. Engagemanget for BB i
Solleftea driver engagemanget pa Facebook, partier och grupper hjdlper till
att sprida de artiklar som behandlar fragan. Den nast mest delade artikeln i
hela undersokningen handlar om hur ordféranden i hélso- och sjukvards-
ndmnden i Visternorrland, socialdemokraten Ewa Back, flera ganger an-
vant felaktig statistik om vardkoerna i lanet. Sjukvéardspartiet var forst med
att avsloja missen och beskrev ”en praktskandal” bade pa sin egen Face-
booksida och i en av sjukhusgrupperna. Nir P4 gjorde en nyhet pa de felak-
tiga siffrorna delades artikeln av Sjukvardspartiet och blev den mest delade i
Vésternorrland. Den nast mest delade artikeln i regionen 4r en debattartikel
om BB-konflikten i Sollefted som publicerades pé allehanda.se dagen fore
landstingsvalet. Artikeln har rubriken "Nu ricker det med smutskastning av
Sollefteas BB - 4n en ging sprider Challis (S) felaktiga uppgifter” och &r
skriven av kvinnoklinikens &verlakare. Hon delar sjalv artikeln tva génger i
gruppen Framtidens Akutsjukhus och artikeln delas ocksa i andra lokala
grupper. Lokala grupper och partier kan alltsa spela en viktig roll {6r urval
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och gestaltning av lokala stridsfragor 4ven om innehallet himtas frin de
lokala medierna. Med nya pufftexter kan artiklar vinklas om vid behov for
att passa den egna berittelsen.

I Stockholm finns inga 6ppna grupper diar den regionala valrdrelsen,
syns och i brist pa renodlade lokaltidningar som bevakar det regionala valet
blir partierna de starkaste aktorerna pa Facebook. Nar DN ldgger upp en
intervju med den ljumma rubriken "DN Sthlm méter Viansterpartiets Jonas
Lindberg infor landstingsvalet” en sen mandagseftermiddag veckan fore va-
let ar intresset svalt. Nar Vansterpartiet ldgger upp samma artikel morgonen
dérpa har de hardvinklat rubriken och anvinder versaler: "RIV UPP AV-
TALET OCH BYT UT LEDNINGEN FOR NKS”. Inom négra dagar far
artikeln 583 reaktioner och 91 delningar pé partiets lokala Facebooksida. I
kommentarsféltet blandas berém av toppkandidaten med kritik av NKS
som bla kallas for “ett riktigt modernt maffiaprojekt” och “en gékunge som
ater ur landstinget”. Artikeln blir DN:s mest spridda artikel om lands-
tingsvalet i Stockholm med sammanlagt 917 interaktioner.

Nir Svenska Dagbladet ldgger upp en debattartikel om Nya Karolinska
av oppositionsradet Erika Ullberg pa sin Facebooksida far den bara atta del-
ningar och 40 reaktioner fran Svenska Dagbladets 6ver 100 000 foljare. Négra
timmar senare delar Socialdemokraterna i Stockholms lin samma artikel, nu
forstirks budskapet med en video och rubriken "DAGS ATT STADA UPP
EFTER ALLIANSSTYRET I STOCKHOLMS LANS LANDSTING”. Inldgget
far snart 390 reaktioner och 64 delningar. Socialdemokraterna i Stockholm
betalar ocksa Facebook for att fler ska se inldgget med artikelldnken i sitt flode.

Socialdemokraterna &r forstas dr inte det enda partiet som anvéinder
sponsrat innehéll och riktade annonser pa Facebook infér valet. Inldgget ar
bara ett av 6ver 2000 i en databas 6ver svenska politiska Facebookannonser,
som samlats in automatiskt med hjélp av ett webblasartilligg som anvin-
dare kunnat installera. Manga av dessa annonser innehaller lankar till ny-
hetsartiklar och debattartiklar ger stod till partiernas budskap. I Linkoping
koper Liberalerna uppmérksamhet for en debattartikel i Corren om ett nytt
idrottsgymnasium (Krantz, 2019).
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DN Stockholm e
27 augusti 2018 - &

DN Sthim mdter Véansterpartiets Jonas Lindberg infdr landstingsvalet.

-

patientfarligt prestigeprojekt”

Om den har webbplatsen
DN.SE

V: Prestigeprojektet NKS ar patientfarligt - DN.SE

Det ar en stor sorg, sager Jonas Lindberg (V) i entrén till Nya Karolinska.. ..

Q=n 1 delning

Vinsterpartiet Region Stockholm
28 augusti 2018 - &

RIV UPP AVTALET OCH BYT UT LEDNINGEN FOR NKS

Jonas Lindberg, toppnamn for Vansterpartiet i landstingsvalet, berattar i en
stor intervju om sina egna erfarenheter av att arbeta pa NKS och om hur
Vansterpartiet vill utveckla varden och kollektivirafiken i Stockholms lan den
kommande mandatperioden:

"Wad vill ni géra med Nya Karolinska?

— Byta ut hela ledningen och sjukhusdirektéren, de har ljugit om cancerkéer
och tystat personalen. Och rensa upp i den administrativa 6verbyggnaden
med konsulter som talar om for personalen hur de ska géra sitt jobb "

ELY  ammm—

i Om den har webbplatsen
DN.SE

V: Prestigeprojektet NKS ar patientfarligt - DN.SE Lis mer
Det ar en stor sorg, sager Jonas Lindberg (V) i entrén till Ny_ ..

Q.‘;o 17 kommentarer 91 delningar
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Tabell 4.11. Mest delade artiklar pa Facebook. Antal delningar, reaktioner, kommen-
tarer samt om de dr delade pa Facebooksidor/grupper i undersoékningen

S g g
Rubrik Medium, § = 3 Delad av
Genre g 5
S
] )
8
3
Ett under att inte fler SvD,
. 1747 5949 971 Svd
misstag sker debatt
Ewa Back(S) h idit
wa Back(S) har spridi P4 Vister-

felaktiga siffror 6ver

norrland, 504 | 2071 = 590  Sjukvérdspartiet
vardkoerna i Vister- ) P
nyhet
norrland
De som styr varden lyss- = SvD, Framtidens
. : . 117 407 42 .
nar inte pd professionen = debatt Akutsjukhus

V: Presti jektet NKS
restigeprojekte DN, nyhet 82 766 69 | DN Sthlm, V

ar patientfarligt
Nu réacker det med Adalen 2017,
. Allehanda, .
smutskastning av debatt 80 513 57 Framtidens
Sollefteas BB Akutsjukhus
Inget annat dn skandal, Allehanda, 78 275 51 Sollefted kommun
Back ledare debatt, V, SJVP
Osteraker satsar minst SVT
pa skolan Stockholm, 72 157 572 | SVT Sthlm
nyhet

Viiorten forviantas leva = Huddinge-

som i Hunger games Direkt, 71 268 75 HuddingeDirekt
analys

Vardkoerna borjade Svenska

; SvD,nyhet 62 = 200 71
vixa 2012 Dagbladet
15 vattenldckor pa N
va. chlackorpa Rya DN, nyhet 61 452 73 DN Stockholm
Karolinska

Genom att betala f6r annonser med artikellinkar drar partierna nytta av
den legitimitet som medierna ger. Samtidigt spelar partierna en inte oviktig
roll i att dra publik till medierna under en valrdrelse, genom att posta lankar
i sina egna sociala kanaler och ibland dven genom att betala for att sprida
dem. Det finns alltsd en viss 0msesidig nytta.
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5. Medier, partier och Facebookgrupper
i de lokala valrorelserna

Infor de lokala valen pagar 290 olika lokala valrorelser, lika manga som det
finns kommuner. Det giller val av samma typer av lokala beslutande férsam-
lingar, kommunfullméktige och fullméktige i landsting och regioner. Men dér
slutar likheterna - skillnaderna ar stora beroende pa olika faktorer: Hur stor
ar kommunen, bade till befolkning och yta? Hur ar den sociala sammansitt-
ningen och den geografiska placeringen i regionen? Vilka lokala medier finns
det och vilka partier stéller upp till val? Vilka 4r de lokala stridsfragorna?

I det hir kapitlet star tre kommuner i centrum. I forsta hand kommunval
berors, men dven de regionala valen finns med eftersom de lokala och regio-
nala frigorna dr sammanflitade och péaverkar varandra. De tre kommu-
nerna ir Huddinge i Stockholms lan, Linkoping i Ostergdtland och Sollefted
i Vasternorrland. De tre kommunerna ar inte slumpvis utvalda, tviartom ar
urvalet gjort for att finga tvé extremer och en mer normal storre stad:

Huddinge har mycket svaga lokala medier, och fragan héir ar om sociala
medier som Facebook kan kompensera detta som en alternativ lokal
offentlighet? Och vilken roll far da de lokala partierna?

Link6ping har bade en stor lokal dagstidning, public service och en
lokal nyhetssajt, en ganska normal mediesituation fér en storre stad.
Fragan ddr dr om och i sa fall hur lokala medier, lokala partier och vil-
jare mots i sociala medier?

Sollefted har lokala medier, men framfor allt fanns dar en stark lokal
konflikt runt sjukhuset och nedldggningen av BB. Dir fanns ocksa starka
lokala grupper pa Facebook, och fragan dr hur dessa samspelade med
medier och partier i den lokala valrorelsen?

Kapitlet bygger pa bade analyserna av lokala medier de tre sista veckorna
innan valet och innehéllsanalyserna av valrelaterat innehall pa Facebook:
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mediernas och partiernas sidor samt ett urval lokala Facebookgrupper. Men
till skillnad frén kapitel tre och fyra dédr de generella monstren star i cen-
trum, sa gar detta kapitel mer in pa den lokala medieekologin i varje kom-
mun - hur de olika typerna av medier paverkar varandra och hur ménstren
ser ut i olika typer av kommuner.

Begreppet medieekologi anvéinds for att beskriva medierna som ett sys-
tem, samspelet bade mellan olika typer av medier och mellan medierna och
den miljo dér de verkar (Anderson 2016, Nygren 2016). Begreppet utgar
fran ett helhetsperspektiv pa medier och deras roll i den lokala demokratin.
Det handlar om alla typer av aktorer i det lokala mediesystemet, savil kallor
som journalister och mediernas anvindare. Det giller savél traditionella
medier som nya digitala plattformar som sociala medier och webbplatser.
Fragorna handlar om vilken information som finns i de olika typerna av
medier och hur lokala debatter och partiernas valrorelser ror sig mellan de
olika plattformarna. Men ocksd om monster i medieanvandningen och hur
dessa tillsammans med mediernas innehéll formar ett lokalt ekosystem. De
sociala och geografiska faktorerna skiljer sig mellan olika medieekologier,
och i en avslutande analys diskuteras hur de lokala valrorelserna skiljer sig i

de tre kommunerna.

Huddinge

— 111 700 invénare. En
tatbefolkad kommun
med 794 invénare/km?2.

— 70 procent av de
arbetande pendlar till
jobb i andra kommuner.

— 37 procent med utlindsk
bakgrund.

—  Alliansstyre sedan 2010
med stod av tvé lokala

Stockholm partier.
—  Valdeltagande 2018 - 79
@ procent.
— DN och SvD nér mindre

an 20 procent av
hushallen. Tva
gratistidningar varje
vecka till alla hushall.
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Huddinge - en anonym storkommun

Huddinge dr en av Sveriges storsta kommuner nir det géller antalet inva-
nare, pa fjortonde plats och jamnstor med regionala centra som Boras, Karl-
stad och Gévle. Kommunen har véxt snabbt och férdubblat sin befolkning
sedan 1970. Bara sedan sekelskiftet har Huddingeborna blivit 27 000 fler,
och i december 2018 bodde 111 700 personer i Huddinge.

Huddinge ligger 17 minuter med pendeltdg séder om Stockholm City,
och stracker sig fran Malaren i vister till Skogas vid sjon Drevviken i Oster.
Resmonstren gar lings pendeltdg och tunnelbanor i nord-sydlig riktning,
och de flesta jobbar nagon annanstans. Stora arbetsplatser dr Karolinska-
Huddinge och alla képlador vid Kungens kurva, Sodertérns hogskola och
kommunen sjilv. Den lokala politiken har linge kretsat kring fragor kopp-
lade till den snabba expansionen, till exempel kollektivtrafik och bostads-
byggande. De lokala frégorna drivs av tvd sma lokala partier som efter valet
2018 samverkar med Alliansen i styret av kommunen.

Det lokala medielandskapet ar typiskt for Storstockholms kranskommuner,
och domineras av de tvd gratistidningarna Mitt i Huddinge och Huddinge-
Direkt som varje vecka delas ut till alla hushall. Det &dr en forbattring jamfort
med 2006, da Mitt i Huddinge var ensam pa den lokala marknaden. De pre-
numererade dagstidningarna ldses av ganska fa, och sedan 2006 har deras
samlade hushallstdckning minskat frdn 39 procent till runt 20 procent (exakt
siffra gar inte att fa eftersom Dagens Nyheter sedan 2011 inte méts av TS).!

Lokalradion (Sveriges radio P4) har en relativt svag stéllning i Stock-
holmsregionen med ca 16 procent daglig rackvidd. SVTs regionala nyheter
ligger néra riksgenomsnittet nar det giller andelen tittare, den mest sedda
nyhetssindningen 19.55 har mellan 11-13 procent av tittarna varje dag.
Dessutom har bade SR och SVT besokare pd webben for regionala nyheter,
men okint hur manga.

En sparsam bevakning

Det finns en tydlig arbetsférdelning i de traditionella mediernas bevakning
av valrorelsens tre sista veckor i Huddinge (tabell 5.1). De stora dagstid-

! Alla siffror om hushallstickning i detta kapitel kommer fran de matningar som Tid-
ningsstatistik gor arligen for Myndigheten for press, radio och tv. Siffrornas avser hur
stor andel av hushéllen som prenumererar pa papperstidningen eller digitalt.

? Siffrorna pa daglig riackvidd for lokalradion kommer fran Kantar SIFO Radiounder-
sokningar tredje kvartalet 2018. Siffrorna pé andel tittare for SVTs regionala nyheter
kommer frin MMS (en specialanalys for detta projekt).
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ningarna bevakar enbart landstingsvalet och berdr inte kommunvalet alls.
Det bevakas istillet av de lokala gratistidningarna, som &ven beror lokala
landstingsfragor for Huddinge. Public service (SVT och SR) ér i huvudsak
regionala, men gor ocksd enstaka nedslag i det lokala i Huddinge som ar
den nést stérsta kommunen i regionen efter Stockholm.

Bevakningen bestar néstan enbart av nyheter. Det finns bara 16 debatt-
artiklar och inséndare om det regionala valet och kommuvalet i Huddinge i
alla medier under de tre veckorna. Svenska Dagbladet har sex av dem samt
dven en ledare om landstingsvalet. Ovriga tio debattartiklar finns i de tvd
gratistidningarna. Det ér politiker som star bakom 13 av dessa debattartik-
lar, och av dessa dr s-politikerna flitigast.

Tabell 5.1. Bevakning av de lokala valen i Huddinge - huvudsakligt perspektiv* (antal
artiklar/inslag)

Kommunen | Landsting | Lokalt/riks Gar g att Summa
avgira

Dagens 0 2 4 0 26
Nyheter
Svenska
Dagbladet 0 17 > 6 28
Mitt i
Huddinge 19 6 0 2 2
Huddinge-
Direkt 14 10 1 0 25
SVT
Stockholm 2 6 0 > 13
SR Stockholm 4 9 2 2 17
Summa 39 70 12 15 136

* Om sakfragan framstélls som en kommunal fraga, en landstingsfraga eller som en riks-
fraga. I urvalet ingér de lokala medierna i Huddinge samt de regionala mediernas bevak-
ning av landstingsvalet och i férekommande fall &ven av kommunvalet i Huddinge.

Amnena for valbevakningen foljer vil denna arbetsfordelning (tabell 5.2).
Dagstidningarna fokuserar helt pa sjukvarden, bade uppf6ljningar av skan-
dalerna runt Nya Karolinska sjukhuset (NKS) och fragor runt sjukvardskoer
och hur varden fungerar i allménhet. 16 av Dagens Nyheters artiklar hand-
lar om sjukvérd, bland annat avslutningen av en serie med partiernas lands-
tingskandidater. 17 av Svenska Dagbladets artiklar handlar om sjukvard,
bland annat den som fick i sarklass flest interaktioner pa Facebook. Det var
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en debattartikel av en ldkare som berittade om sin vardag under rubriken

“Ett under att inte fler misstag sker”, den delades, kommenterades och
reagerades pa 8 666 ganger.

m\—."_

= Framtiden e virden | SvD.se BRI AT

Kulturdebatt

Y-\

i i sdintas in. Vi bar hamnat i en ond cirkel
som méiste brytas”, skriver Christian Unge. Foto: Claudio Diresciani faskivbibd)

Overliikaren: Ett under att det inte
sker fler misstag pa akuten

Sjukvirden ir en av de friagor som villjarna prioriterar allra hijgst.
Med en vecka kvar till valet vittnar firfattaren och éverkikaren Chris-
tian Unge om en kaotisk vardag pa Karolinska diir underbemanning-
en och jakten pa vardplatser ventyrar patienternas sikerhet,

“Kommer han an doF

Jag kan nistan ta pd kvinnans
fingest nirbon kramar sin makes
hand genom singgaveln. Jag tin
ler ate han hade haft biittre chan
ser om han kommit in tidigare.

“Vi ska gira allt vi kan for att
ridida Hertil. Hans njurar or orot-
ta av beukemin men bara vi fir
upp honom tll ovdelning 3 kan
vi paboria behandling ™

Problemet fir bara att Bertil har
resistenta bakterier | kroppen
och miste fi en enkelsal. Det ar
brattom. Ventilatorn pumpar i
frisk luft | hans s lungor
Viitskan pressas in | de simman-

fallna karlen. Blodforgifmingen
har slagit till pd bara ndgra tim-
mar. Jag sviljer min frustration
dver ant s minga saker kunde ho
&int bittre, Jag miste prata med
underlikaren som skickade hem
honom hiromnanen.

Hustrun berstar st Bertil
pasdellucle kufak [or bara tvi veck-
or sadan, Han blev iin och fick
feber. De ringde en nitdoktor
som satte i antibiotika. Han blev
sdmre, kinde siy tréttare och
blidde nistlod. Man forsokie
tid ph virdcentralen men det
fanns inga dder. Yiverligare nigra
dagar senare fick han tungt an

andas och Skve dil akugen dir
man fog prover, men eftersom
hans “vitalparamsetrar sig braut”
skickade man hem honom mit i
natten. P morgenen kunde han
inte andas. Ambulansen tog ho
nom il akutrimmies dir vi kon-
staterade blodforgiftning och
akut njursvike med lungéden.

“Och jog som wodde ¥i hade
virldens basta sjukviird | Sveri-
g, suckar hustrun,

"Dt har _~

Sbkaren piper. Jag ursiktar mig
och ber undertikaren ta dver pd
akutrummet. £n jouriikare ring-

ef frin ett boende och frigar om
dwerllynning av en patient, Jag
Iyckas avstyra, Jag miste under-
sflkca v dhliga patienter pd sjuk-
huset samtidigt som jag ska an

svara for vir egna ak I

den kan inte ta emot patienter
frin sjukhusen.

“Annars far de ligga kvar pi
akuten.”

En vanlig bakjour pi Karolin-
sk khus

delningar och dvervaka medi
cinakuten, dir det nu har stockat
sig med patienter varav et tiotal
vintar pd inliggning,

Jug hiiller | mig en kaffe i kor
ridoren nlir platskoordinatorn
ringer:

"V har bara tlo lediga shngar
kvar pA hcla huset. kan du stida
lie®

Ar jag stddare nu? Vart ska jag
skicka patienterna? Nya Karo-
linskas akut tar bara emot hag-
specialiserade Fall. Ovriga akut-
mettagningar ir overfylida,

Det fir en vecka kvar tll valer
och jag funderar pi om partier-
nas Iften om varden hade kun-
not hiilpa Bertil. Fler ndtdokio
rer kan inte uppticka avvikambe
blodprover: patienter r indivi-
der och avwiker frin mallarna.
Mingmiljonregn over virdeen-
or kommer inte att skapa
re Oppertider Gver en natt,
det ir mer komplext in sd. Och
patienter kommer att fortaina
skickas hem pd natten om de oer-
farnn underlikarna inte fir biit
re b och

Samitbiga spukhus har bl
ningar, Stingda avdelningar pi
grund av personalbrist. Akdrevir-

Jag huar ingenting om dessa
“mijpukare” frigor i valmanifesten.

Denna artikel i Svenska Dagbladet 1 september spred sig pa Facebook med 6ver 1 700
delningar och tusentals reaktioner och kommentarer. Sammanlagt 8 886 interaktioner
som sdger ndgot om publikens engagemang i fragan.

De tva gratistidningarna hade en bredare bevakning som dominerades av
fragor om infrastruktur, frimst kollektivtrafiken. Det handlade om hur par-
tierna ville satsa pé nya busslinjer, pa ny sparvig och battre pendeltagstrafik.
Men é&ven valrorelsen i sig var ett viktigt &mne i gratistidningarna, att f6lja
valstugor och forberedelser for valdagen. Mitt i satsade péd lokala sakpoli-
tiska guider, under de tre veckorna fanns sex sadana rutsystem med svar pa

vad de lokala partierna vill i olika fragor. HuddingeDirekt hade ett par ana-
lyserande artiklar, och man gav ocksd partierna sjilva mojlighet att fora
fram sina fragor i korta videoinslag. Regionala public service hade ett mer
blandat utbud, det handlade om béde sjukvérd och infrastruktur, till exem-
pel m-satsningen pa en ny sparvag.
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Tabell 5.2. Teman i mediernas bevakning av den lokala valrorelsen i Huddinge (antal
artiklar/inslag)

DN | SvD Mitti... | Direkt | SVT SR P4 Summa

Jobb/ekonomi 0 1 1 1 0 1 4
Sjukvard 16 17 0 2 2 5 42
Socialt 0 0 2 0 0 0 2
Brott o straff 0 0 1 2 0 0 3
Integration 0 0 0 1 0 0 1
Skatter 0 1 0 1 0 0 2
Boende 0 0 3 0 0 0 3
Skola 0 0 1 1 1 0 3
Infrastruktur 2 5 9 6 3 5 30
Valrorelsen 0 1 5 4 1 2 13
Annat 7 1 3 5 2 2 20
Ej mojligt 1 2 1 2 4 2 12
Summa 26 28 27 25 13 17 136

Partierna spelar en viktig roll i de lokala mediernas valbevakning i Huddinge
och i bevakningen av landstingsvalet i de regionala medierna. Socialdemo-
kraterna och Moderaterna var mest synliga som dominerande partier, medan
de mindre partierna inklusive Sverigedemokraterna fick mindre uppmark-
samhet. Alla partier skildrades ganska neutralt, mer dn halften av alla artik-
lar/inslag var neutrala och bara ett fatal var tydligt positiva eller negativa.

Denna ganska neutrala skildring av partierna och deras politik kan hén-
ga ihop med det faktum att en stor del av publiciteten initierades av partier-
na sjélva. I 44 procent av alla artiklar/inslag var det tydligt att publiciteten
var ett resultat av initiativ fran partier. Mest var detta i Svenska Dagbladet
dér nistan sex av tio artiklar var resultat av partiaktivitet, och det var ocksa
SvD som hade flest debattartiklar fran partierna.

Partiernas aktivitet aterspeglas ocksa i de synliga kéllorna i mediebevak-
ningen i Huddinge. Landstingspolitikerna syns i dagstidningarna och public
service som bevakade landstingsvalet, medan kommunpolitikerna néstan
enbart syns i de lokala gratistidningarna. Viljarna aterfinns oftast i gratis-
tidningarna och i lokalradion, ofta i korta reportage om valrorelsen och
forstagangsviljare.
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Facebook en alternativ arena?

I SOM-undersokningen (kap 2) sidger manga att de himtar information in-
for de lokala valen fran sitt Facebookflode, 23 procent sdger att de gor det
minst tre dagar i veckan. Vad som kommer i detta flode dr naturligtvis
omojligt att analysera for en forskare, det beror bade pa vilka vinner man
har och de algoritmer som styrs av den individuella anvindningen. Det
enda som gér att undersoka nér det giller Facebook dr tinkbara killor -
sidor och grupper dér det kan finnas information som rér de lokala val-
rorelserna och i vilken mén denna information ger reaktioner i form av
delningar, kommentarer och reaktioner. Aven mediernas sajter ger upphov
till delningar och reaktioner i ménniskors floden, och detta syns dven i
analysen.

I Huddinge finns de béda gratistidningarna pa Facebook med egna sidor
(tabell 5.3). Antalet foljare dr begransat i jamforelse med hur ménga ldsare
papperstidningarna har i alla hushall. Storst ar Mitt i Huddinge med 2 877
foljare, medan HuddingeDirekt har 1718 f6ljare. Gratistidningarna ldgger
ut nagot fler inldgg pa Facebook, dn antalet artiklar i tidningen. Det galler
sarskilt HuddingeDirekt, som ocksa har mest aktiva ldsare som ger sam-
manlagt drygt 300 interaktioner under de tre veckorna. Men med tanke pé
hur manga som bor i kommunen, s& dr det dndéa ganska lite. Inrdknat del-
ningar direkt frén sajten hamnar de bada lokala tidningarna under 2 000
interaktioner pa tre veckor.

De stora regionala medierna har betydligt fler delningar och reaktioner.
De tio artiklar och inslag som fatt flest reaktioner ligger alla 6ver 400
interaktioner. Sex av dem handlar om den heta sjukvardsfragan, fyra ar
debattartiklar. Mest aktiva lasare har Svenska Dagbladet som sammanlagt
hade 6ver 12 000 interaktioner, varav 6ver 2 000 delningar. De allra flesta av
dessa kom fran lakarens upprorda debattartikel om sjukvérden som blev
“viral” i valrorelsens slutskede.
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Tabell 5.3. Medierna pa Facebook i kommunvalet i Huddinge och landstingsvalet i
Stockholm tre veckor for valet (enbart de poster som berér valet pd Facebooksidan och

pé sajten)

g &% &% ¥ g g Y
5 s =& T By 3 3
= § ™~  § = 3 g 3 S
T T 0§ &
‘ - ) s g
g ]
Dagens Nyheter* 5052 26 514 3674 616 4804
HuddingeDirekt 1718 30 61% 93 189 22 304
Mitt i Huddinge 2877 12 39% 23 83 21 127
SR Stockholm 14 446 17 270
Svenska 103 875 28 2180 @ 8490 1392 12062
Dagbladet
SVT Stockholm 26 620 13 239 1570 791 2600
Total 126 3049 | 14006 = 2842 20167

*Dagens Nyheter har en sirskild Facebooksida fér Stockholm, och det &r dess foljare
som anges.

De lokala partierna finns ocksd pa Facebook med egna sidor (tabell 5.4).
Storst ar Moderaterna och Socialdemokraterna med 1 851 och 1 642 f6ljare.
Sverigedemokraterna ligger nagot efter med drygt 1000 f6ljare. Partierna
berittar mest om sina egna valkampanjer pa sina Facebooksidor. Nastan alla
uppdateringar handlar om valrorelsen och om den lokala opinionen, sak-
fragor berors mycket séllan. Nér partierna ldnkar vidare, s& ar det framst till
webbsajter som tillhor det egna partiet eller i nagra fall till medier som har
intervjuer eller artiklar om det egna partiet. Det huvudsakliga budskapet pa
Facebook ér att visa att partiet finns lokalt, och att det pagar en valrorelse.

Intensiteten i partiernas aktivitet pa Facebook varierar betydligt, bade
nér det giller hur manga inldgg man gor och vilken grad av interaktivitet
som de skapar. Liberalerna dr mest aktiva med 96 inldgg under de tre
veckorna. De hade inga lokala valstugor, utan satsade pa Facebook istillet.
Men genomslaget blev begrinsat, sammanlagt 873 interaktioner.

Istallet var det tva andra mindre partier som fick storst genomslag. Krist-
demokraterna gjorde bara 19 uppdateringar, men de flesta av dessa hand-
lade om riksvalrorelsen (12 inldgg). De fick sammanlagt néstan 2 000 inter-
aktioner pa dessa. Var dessa kom ifran gar inte att sdga, men en del tyder pé
att KDs valarbetare i hela landet hjilpte varandra att fa upp siffrorna. Aven
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Vinsterpartiet fick manga interaktioner pa sina 26 inlagg, néastan 1 700. I
motsats till KD var ndstan alla lokalt vinklade.

De bada stora partierna gjorde ganska fé inldgg, och mest om lokala fra-
gor. De fick ménga interaktioner i kraft av sina manga foljare, Socialdemo-
kraterna fick hela 1 600 interaktioner pa sina tolv inldgg. Ddremot var Sve-
rigedemokraterna inte sarskilt framgéngsrika lokalt. Mycket av deras inne-
héll var direkta kopior av riksmaterial (18 av 25 inldgg) och de fick sam-
manlagt ca 350 interaktioner.

Sammantaget var Facebook for partierna mest en enkelriktad kanal for
att mobilisera de egna anhingarna, en plattform f6r mobilisering i valrérel-
sen. Mest delningar fick de stora partierna som har flest f6ljare, men &ven
KD kunde anvinda sin sida for att fa ménga delningar. Liberalerna var det
mest aktiva partiet med 96 uppdateringar. Men genomslaget blev dnda be-
grinsat, Socialdemokraterna fick med sina tolv poster dubbelt s& manga
reaktioner som de aktiva Liberalerna. Det dr inte bara aktiviteten som av-
gor, utan ocksa i vilken man partiets stodtrupper delar och kommenterar.

Tabell 5.4. Partier och lokala grupper pa Facebook i Huddinge

Q s> 3> U = N §~N T T

Partier S % S % S 5 r§\; S 8 5 2 g
S g ~ ET <, o% = § SR 8,

: % § § 3 =~ g

]

Centerpartiet 684 30 100% 41 375 43 459 15,3
Drevikenpartiet 952 25 100% = 30 296 27 353 14,1
Huddingepartiet 120 26 87% 23 57 3 83 3.2
Kristdemokraterna 281 19 100% 145 1672 172 | 1989 104,7
Liberalerna 711 66 69% | 109 = 722 42 873 13,2
Miljopartiet 727 10 100% = 40 264 15 319 31,9
Moderaterna 1851 16 100% = 141 802 65 1008 63,0

Socialdemokraterna | 1642 12 | 100% 171 1374 121 @ 1666 1388

(Sl‘;f;ioglfr'atema 1201 25 100% 35 301 18 354 142
Vinsterpartiet 713 25 96% 121 1525 52 1698 67,9
Totalsumma 8882 254 88% 856 7388 558 8802 347
Grupper Medl.

I Love 143 779 7 21% 1 66 13 80 114
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StuvstaSndttringe 957 6  14% 0 | 32 13 45 7.5
allm. information
S6dra Sidan:
0,

Huddinges framtid 397 3 13% 0 4 1 > L7
Vad hinder i

1 9 1 1 1,
Huddinge? 259 >% 0 0 0

Vart eget Huddinge | 3628 12 6% 6 152 | 84 242 202
Total 29 9% 7 255 111 373 12,9

*Andel av alla poster pa sidan/gruppen under de tre veckorna som handlade om valet.

Slutligen de lokala Facebookgrupperna, dir fem grupper identifierades
under valrorelsen (tabell 5.4). Den storsta Vart eget Huddinge hade bade fler
foljare och hogre aktivitet an nagon av medie- och partisidorna, i genomsnitt
nio inldgg om dagen. Gruppen &r enligt administratoren till for alla som har
nagot att beratta om Huddinge, och i gruppen finns lokal debatt i smétt och
stort — savil lokala evenemang, vackra naturbilder som ldnkar till gratistid-
ningarnas nyheter. Men infor valet utestingdes den lokala politiken. S& hir
skrev administratoren:

Pa forekommen anledning som det heter méste jag lagga till att gruppen
inte dr till for valdebatter. Politiker far girna svara pa fragor men inget
“rOsta pa oss, vi ar bittre dan dem”. Mao de dr vilkomna att fortsétta som
de gjort hela tiden.?

Denna hallning utmanades i en debatt i gruppen dé négra lokala politiker
kénde sig pahoppade i ett inldgg. Administratdren svarade att de girna fick
svara pa frégor, men att valdebatt inte var vilkommen i gruppen: ”Aven om
ni i politiken nog har ett jobb som gérna far oss andra att ifragasitta er sa far
det vara lite matta pa det ocksa... limna valet utanfor tack.” Detta innebér att
den lokala valrérelsen knappt syntes i gruppen utom i allmédnna uppma-
ningar att ga och rosta. En viss valdebatt forekom i de fyra andra mindre
grupper som analyserades. Nagra av dem hade geografisk anknytning och
andra var allminna debattsidor med nagra enstaka inldgg om valet.

En slutsats av analysen av lokala Facebooksidor ér att de knappast kunde
fungera som en alternativ lokal offentlighet i Huddinge. De ger partierna
nya kanaler for sina valrorelser, och dessa skapade betydligt mer interakti-

* Beskrivning pa gruppens sida, nedladdad 20190307 fran: https://www.facebook.com/
groups/903238076398113/
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vitet dr de lokala gratistidningarna i Huddinge. Men nagon annan infor-
mation eller debatt 4n vad som fanns i gratistidningarna fanns inte tillgdng-
lig pa de Facebooksidor som analyserades. Det lokala valet i Huddinge blev
inget Facebookval, atminstone inte utanfor partiernas egna sidor.

Linkdping

— 161 000 invanare, varav 102 000 bor i staden. En
tatbefolkad kommun med 102 inv/km?2.

—  Storsta arbetsgivarna d4r kommunen, landstinget,
SAAB och universitetet.

— 19 procent med utlindsk bakgrund.

—  Alliansstyre tog makten efter valet 2018. Inga lokala
partier i fullmiktige.

—  Valdeltagande 2018 - 87 procent.

—  Dagstidningen Ostgéta Correspondenten nar 35
procent av alla hushall.

Partiernas valrorelse i Linkdping

Linkdping ligger mitt pd Ostgétaslitten, och dr med sina 161 000 invanare
Sveriges attonde storsta kommun. Linkoping vaxer med universitetet och
hogteknologiska flygplanstillverkaren SAAB och Ericsson som storsta arbets-
givare utanfér kommun och landsting. Gamla regementen har omvandlats till
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bostadsomréden, och tillsammans med grannen Norrképing kallar man
sig “fjarde storstadsregionen”. I den lokala politiken har makten véxlat
mellan S-MP och Alliansen. I valet 2018 gick bade socialdemokrater och
moderater tydligt tillbaka, men eftersom 6vriga allianspartier vixte sé blev
det maktskifte i stadshuset.

Aven om kommunen vixer, si tunnas det lokala medielandskapet ut.
Den lokala dagstidningen Ostgéta Correspondenten, i dagligt tal Corren, ir
ensam pé orten sedan s-mirkta Ostgiten lades ner i borjan av 1990-talet.
Corren har minskat sin hushallstdckning sedan 2006 fran 59 till 35 procent,
men har samtidigt byggt upp en onlinejournalistik med mycket video och
snabba nyheter. Den 4gs sedan manga ar av NTM Media som ocksa édger
alla andra dagstidningar i Ostergétland (samt dven tidningar i andra delar
av landet). Under ett tiotal ar gav NTM éven ut en gratistidning som i
borjan var daglig, Extra Ostergdtland som delades ut med lokaltrafiken,
bland studenter och i bostadsomraden med lag lasning av den betalda dags-
tidningen. Den lades ner i juni 2018. Daremot fanns det under valrérelsen
en lokal nyhetssajt under namnet Linkdping News som sedan lades ner i
januari 2019. Innehallet i den analyseras utifran dess Facebooksida.

De regionala nyheterna pa SVT har runt elva procent av ostgdtarna pa
sin mest sedda nyhetssindning, nigot ldgre dn i riket som helhet. Liksom i
resten av landet har man ingen konkurrens sedan TV4 lade ner sina
regionala nyheter 2014. Lokalradion har fler som lyssnar, pa daglig basis ca
23 procent av alla linkdpingsbor.

En minskad bevakning

Det dr Corren som klart dominerar mediernas bevakning av de lokala valen,
tidningen star for ndstan tva tredjedelar av antalet artiklar och inslag (tabell
5.5). Tyngdpunkten i Corren ligger pd de kommunala fragorna, medan
regional public service fordelar sin bevakning ganska jaimnt mellan kom-
munvalet i Linkoping och landstingsvalet. Totalt sett tyder siffrorna pa en
minskad bevakning sedan 2006, bade genom att Corren gor firre lokala val-
nyheter och genom att gratistidningen Extra och TV4 lagt ner (de hade
drygt 30 artiklar/inslag 2006). Corren gor ocksa andra typer av lokala val-
nyheter under 2018, de hade néstan en lokal valnyhet som webb-tv varje
dag, inklusive lokala valdebatter. Det 4r néstan lika manga som SVT.

De lokala valnyheterna i SVT och lokalradion &r néstan bara raka ny-
heter, férutom de fyra lokala valguider som SVT publicerar. I Corren ar den
lokala valdebatten viktig, 35 av de 106 artiklarna &r debatt och insindare.
Bakom dessa stir totalt 50 lokala politiker, de allra flesta av dessa fran
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Alliansen (35). Dessa ger ocksé en bred spridning pa Facebook, tre av de fem
artiklar som gett mest interaktioner dr debattartiklar. I topp ligger KDs lokala
toppnamn Sara Skyttedal som i en debattartikel foreslar att skoluniform ska
inféras med 538 interaktioner. Aven pa andra plats aterfinns Skyttedal dir
hon i en intervju i en nyhetsartikel sager att “elcyklar dr tramsigt”. Totalt sett
kan man sdga att Corren blev en debattplattform for aktiva Allianspolitiker i
den lokala valrérelsen. En analys av partiernas férekomst visar att Social-
demokraterna fanns omnédmnda i total 26 debattartiklar, i 18 av dem i klart
negativa ordalag och med positiv vinkel bara i tre debattartiklar.

Tabell 5.5. Bevakning av de lokala valen i Linkoping — huvudsakligt perspektiv* (antal
artiklar/inslag)

Kommun | Landsting = Lokalt/riks | Gdarej | Summa = Antal

avgora 2006
gztrgi:;on denten 53 26 12 15 106 155
SVT Ostergétland 18 17 0 1 36 19
SR Ostergétland 7 10 10 2 29 8
Summa 78 53 22 18 171 182

*Om sakfragan framstills som en kommunal fraga, en landstingsfraga eller som en
riksfraga. Siffran for 2006 avser papperstidning samt huvudsédndning fé6r SVT och SR.
Under 2018 dr urvalet gjort fran mediernas webbplatser.

Teman i valbevakningen i Linkoping skiljer sig inte fran monstren i hela
landet (tabell 5.6). Den sakfrdga som dominerar ar sjukvard, bade i Corren
och public service. Sjukvarden ar dock betydligt mindre dominerande an
2006, da hela valrorelsen pé regional niva handlade om Vrinnevisjukhuset i
Norrkdping och ett regionalt sjukvardsparti med lakare i spetsen ledde
debatten (Nord och Nygren 2007). Da handlade 44 procent av valbevak-
ningen om sjukvard, under 2018 4r andelen hilften sa stor i Linképing.

Andra stora lokala fragor i valbevakningen handlar om skola och sociala
fragor. Men allra storst dr valrorelsen i sig sjdlv, om debatter och rikspoli-
tiker pa besok, valstugor och forstagdngsviljare. De stora riksfragorna om
integration och brottslighet lyser ndstan helt med sin franvaro i de lokala
mediernas valbevakning. De lokala politikerna tar inte upp dem i sina de-
battartiklar och journalisterna goér det inte heller.
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Tabell 5.6. Teman i mediernas bevakning av den lokala valrérelsen i Linkoping (antal
artiklar/inslag)

Corren Svr SR Summa

Jobb/ekonomi 6 0 2 8
Sjukvard 21 9 8 38
Socialt 8 1 1 10
Brott o straff 2 0 1 3
Integration 2 0 1 3
Skatter 1 0 0 1
Boende 1 2 0 3
Skola 7 3 2 12
Miljo o klimat 6 0 1

Infrastruktur 7 1 0

Kultur 2 0 0

Valrorelsen 20 11 8 39
Annat 8 6 3 17
Ej méjligt 14 3 1 18
Summa 106 36 29 171

Totalt sett ar en stor del av valbevakningen initierad fran politiskt hall, antin-
gen som olika utspel som bevakas nyhetsmassigt eller som debattartiklar.
Totalt sju av tio lokala valartiklar i Corren ar politiskt initierade, medan sift-
ran dr betydligt lagre i SVT och lokalradion (14 respektive 45 procent). Det
ger bilden av en lokal valrérelse ddr medierna i huvudsak &r en plattform for
de lokala partierna. Detta framgar ocksa av vilka killor som syns i bevak-
ningen, didr medborgare férekommer i mindre dn var femte artikel.

Det var Socialdemokraterna som syntes mest i de traditionella medierna,
och betydligt oftare pé ett negativt sitt 4n positivt (tabell 5.7). En forklaring
ar att Socialdemokraterna satt vid makten bade i kommunen och i regionen,
och darmed fick mycket kritik fran oppositionen. Sérskilt i den kanonad av
debattartiklar som Allianspartierna riktade mot dem. Ovriga partier hade
en balanserad bevakning och forekomst i debatten. Som Moderaterna och
Liberalerna som fanns med i nastan 90 artiklar/inslag vardera pa ett balan-
serat sitt. Minst bevakat var SD, som ocksa fick en hel del negativ publicitet
i kritiska ledare och debattartiklar och nér t ex Jan Bjorklund (L) pa besok
attackerade SD.

98



5. MEDIER, PARTIER OCH FACEBOOKGRUPPER

Tabell 5.7. Antal artiklar/inslag dér partier forekommer och tendens gentemot partiet (i
bevakning av kommunvalet i Linkdping och regionvalet i alla Ostgdtamedier)

Parti Forekomst Positiv Neutral Negativ Balans*
Soc. dem 129 9 89 31 -22
Vinsterpartiet 61 6 50 5 +1
Miljépartiet 74 4 59 11 -7
Moderaterna 88 12 67 9 +3
Liberalerna 85 8 64 13 -5
Centerpartiet 67 4 55 8 -4
KD 63 6 52 5 +1
SD 53 4 39 10 -6
Lokalparti 2 0 2 0 0
Annat 7 1 6 0 +1
Antal artiklar 254

*Antal positiva artiklar minus antalet negativa.

SD tar ledningen pd Facebook

P4 Facebook stérks bilden av en valrorelse dar de politiska partierna domi-
nerar helt. Totalt sett har de politiska partierna i Linkoping mer &r tre gan-
ger sa méanga poster om valrdrelsen och betydligt hogre interaktivitet dn
mediernas sidor pa Facebook de tre sista veckorna innan valet.

Flest foljare bland medierna har Corren med drygt 25 000 som klickat att
de gillar deras Facebooksida (tabell 5.8). SVT och lokalradion ligger pa runt
15 000 och den digitala uppstickaren Linkdping News pa knappt 8 000. Men
det dr den lokala nyhetssajten Linkdping News som bade har flest poster om
valet och som far flest interaktioner i alla former - delningar, kommentarer
och reaktioner. Sajten har dock mindre lokalt material 4n andra medier och
hilften av posterna dr debattartiklar frén politiker, 18 av 36 artiklar. Som
deras mest kommenterade text pa Facebook av lokala KD-profilen: "Sara
Skyttedal kriver ett stopp for kriget mot bilismen. Haller du med debat-
toren?”. Sajten har bara elva valnyheter och sju av dessa handlar om sjélva
valrorelsen. Dessutom har de en serie med portritt av lokala politiker dar de
far tala ganska fritt.

En annan sak 4r vilka medier som far mest interaktioner totalt pa Face-
book, inklusive delningar fran sin egen sajt. Dar ligger Corren i topp med
atta av de nio artiklar som lockade flest interaktioner. Men ingen artikel har
fatt mer 4n totalt drygt 500 interaktioner, ett begrinsat genomslag i en stad
av Linképings storlek.
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Tabell 5.8. Facebooksidor for medier i Linkoping infor de lokala valen (enbart de poster
som beror valet)

s 83 g T 3 S 5T

Medier s g R S 5 T &S

’ S ] 2 T8

=

Linkoping News 7 904 36 72 974 36 1233 34,3
P4 Ostergétland 16 445 13 11 127 13 172 13,2
SVT Nyheter Ost = 14725 26 36 131 26 180 6,9
Corren 25527 15 37 923 15 1072 71,5
Totalsumma 90 156 2155 90 2657 29,5

For de lokala partierna var Facebook en viktig arena i valrérelsen (tabell 5.9).
De kunde sammantaget notera 8 709 interaktioner pa sina poster de sista tre
veckorna, mer én tre gdnger sa manga som mediernas Facebooksidor.

Storst av partierna pa Facebook dr Sverigedemokraterna (SD). De har
6ver 2 500 som gillar sidan och de har ocksa i sdrklass flest som interagerar
pé olika sitt med de nyheter som SD ldgger ut. Halften av detta dr lokalt
material som i forsta hand handlar om den egna valrérelsen. Tio inldgg ar
ocksa lankar till artiklar i lokala medier som SD-aktivisterna vill lyfta fram.
SDs stora frédgor om migration och brottslighet syns inte sa mycket i deras
flode, istéllet lyfter de fram valsabotage som drabbar dem och lankar dven
till partiets centrala profiler som Jimmie Akesson.

Andra partier har mest lokalt material pé sina Facebooksidor. Det hand-
lar mest om den egna valrorelsen, totalt sett ar det drygt 40 procent av alla
poster som partierna ligger ut som direkt handlar om torgméten, debatter
och andra delar av valkampanjen. Budskapet pa sidorna &r att vi syns i val-
rorelsen och syftet ar att mobilisera de egna anhdngarna. Sakfragor kommer
langt efter, de storsta dr dldreomsorg (13 och miljé/klimat (17). Ett undan-
tag dr KD som later riksvalrorelsen fa stor plats ocksa lokalt. Men det ger
inte s stor utdelning pd Facebook. Bade Moderaterna och Socialdemo-
kraterna har nistan bara lokalt material, men inte sdrskilt manga uppdate-
ringar. De som gillar deras sidor 4r aktiva, och ger dem manga delningar
och reaktioner.
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Tabell 5.9. Partiernas aktivitet pa Facebook i Linképing inf6r de lokala valen

Partier sGi:;lthr ;/:Slgrlat' Deln. | Reakt.  Kom. | Interakt. i}iz‘l?;gg
Centerpartiet 239 11 8 66 11 82 7,5

Kristdemokraterna 348 33 38 692 33 767 23,2
Liberalerna 836 55 78 1276 55 1513 27,5
Miljopartiet 698 38 105 = 1253 38 1435 37,8
Moderaterna 717 29 136 1220 29 1414 48,8
Socialdemokraterna 916 13 77 798 13 939 72,2
Sverigedemokraterna = 2 555 44 108 = 1818 44 1994 45,3
Vinsterpartiet 651 32 29 524 32 565 17,7
Totalt 6960 255 579 7647 255 8709 34,2

Det finns véldigt fa och ganska smé lokala grupper pa Facebook i Lin-
koping. I kartliggningen hittades elva 6ppna lokala grupper, mest grupper
knutna till olika orter som "Ljungsbro anslagstavla” och liknande. I dessa
grupper fanns ingen lokal valdebatt. Det fanns ocksé tva smé grupper dér
den storsta hette "Politisk Linkdpings och Ostgdtadebatt” med 583 med-
lemmar. I denna grupp fanns atta valrelaterade inldgg, och de dominerades
helt av tva centerpartister. Med totalt 78 interaktioner som rérde valet hade
denna grupp inte ndgon storre betydelse.

Sammantaget starker analysen av den lokala valrérelsen pa Facebook den
bild som syns i mediebevakningen - en valrorelse som helt domineras av
partierna. Valrorelsen pa Facebook i Linkoping var en PR-kanal for de lo-
kala partierna, ett sitt att mobilisera och stirka den egna kampanjorgani-
sationen. Aven en stor del av medieinnehéllet var initierat av partierna som
debattartiklar eller olika utspel. Detta ateranvandes sedan av partierna pé
deras egna Facebooksidor som ldnkar, och blev ett sitt att bekréfta de egna
asikterna.

Men det finns ett parti som avviker fran detta monster, Sverigedemo-
kraterna. De fick en begridnsad och ganska negativ uppmirksamhet i tradi-
tionella medier. Det kompenserar de genom sin nirvaro péa bl a Facebook
dar de ligger i topp ndr det galler aktivitet och interaktioner med anvin-
darna. P4 det sittet kunde SD bygga en egen offentlighet dven i Linkoping,
ett monster som dven syntes pa nationell niva (Larsson 2018).

101



MEDIERNA OCH LOKALVALEN 2018

X

Solleftea

S
L)

Solleftea

— 19500 invénare.

—  Enhog andel aldre (27 procent pensiondrer) och
manga arbetar i vard och omsorg. Méanga arbetar
ocksad i jord- och skogsbruk, bygg och handel.

—  De flesta bor utanfor titorten som bara har 7 400
invanare, Sollefted ar en glesbefolkad kommun med
4,15 inv/km2.

— 18 procent med utldndsk bakgrund.

—  Shar styrt sedan 1970 fram till valet 2018 da en
koalition av Centern, Vénsterpartiet och det lokala
partiet Vistra initiativet tog dver.

—  Valdeltagande kommunvalet 2018 - 83,9 procent.

- Tidningen Angermanland (allehanda.se) nar 44 pro-
cent av hushallen. Dessutom 34 procent som
dagligen lyssnar pa lokalradio.

Sjukhusstriden préiglar medier i Solleftea

Solleftea ar en del av “det roda Adalen” med traditioner av arbetarrorelse
och niringar knutna till skogen. Mitt i Angermanilven star statyn Timmer-
flottare for att symbolisera detta arv. Men samtidigt har kommunen prag-
lats av avfolkning, sedan 1970 har befolkningen minskat med nistan en

102



5. MEDIER, PARTIER OCH FACEBOOKGRUPPER

tredjedel. Ett hért slag var nedldggningen av tva regementen i samband med
forsvarsbeslutet ar 2000. Kommunen ar Sveriges nast storsta producent av
vattenkraft med 16 kraftverk, men det ger inte s& ménga lokala jobb.

Manga i kommunen arbetar inom véard och omsorg, det finns manga
aldre och sjukhuset har varit en stor arbetsgivare. Darfor motte det starka
reaktioner nér det s-styrda landstinget i Vésternorrland 2016 forst beslutade
att stinga akutortopedin och darefter BB och akutkirurgi. Bakom beslutet
fanns krav pa stora besparingar, och for att klara det ansag majoriteten (s
och mp) att de tre sjukhusen i ldnet skulle specialisera sig.

Det blev starka protester sd fort planerna blev kidnda. 15000 demon-
strerade mot planerna och en forening bildades for att forsvara sjukhuset.
Ordforande blev den tidigare landstingsrevisorn och s-politikern Nils Gun-
nar Molin, och en Facebookgrupp startades av féreningen som i maj 2017
hade narmare 15 000 medlemmar och som varje dag fick runt 60 nya inldgg
(Nordlund och Kramsj6 2017). I samband med stingningen av BB i januari
2017 ockuperades sjukhuset av aktivister for att visa att kampen fortsitter.

Den lokala valrérelsen i Sollefted 2018 dominerades helt av sjukhusstri-
den. Valresultatet blev ett politiskt jordskred i bade landstings- och kom-
munval. Socialdemokraterna gick fran 48 till 14 procent av rosterna i lands-
tingsvalet. Vinnare blev det regionala Sjukvardspartiet samt Vénstern och
Centerpartiet som bida motsatt sig nedliggningen av BB. Aven i kommun-
valet gick Socialdemokraterna tillbaka, trots att manga lokala s-politiker
motsatt sig planerna som deras partivinner i landstinget drev igenom. So-
cialdemokraterna gick fran 45 till 34 procent av rosterna, och tappade dar-
med makten for forsta gangen sedan kommunen bildades 1970. Efter valet
ar det en koalition av vinnarna Centerpartiet, Vansterpartiet och det lokala
partiet Vistra initiativet (med manga av sjukhusaktivisterna) som styr.

De lokala medierna i Solleftea visar samma nedatgaende tendenser som i
resten av landet, men det lokala medielandskapet dr d4nda betydligt starkare
an i Huddinge. Stérst ar tidningen Angermanland som nr till 44 procent av
hushallen, en minskning fran 79 procent 2006. Tidningen Angermanland till-
hor koncernen Mittmedia, och produceras i nira samarbete med Ornskolds-
viks Allehanda. De har en gemensam webb och huvudredaktion i Ornskolds-
vik och nidrmaste bemannade lokalredaktion finns i Kramfors dér report-
rarna ocksa bevakar Sollefted.

Det finns ockséd en mer lokal konkurrent som kommer en gang i veckan,
tidningen Nordsverige som sedan 2006 okat fran sex till elva procent av
hushallen. Den ingér i koncernen Tidningar i Norr som ger ut fem vecko-
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tidningar i frimst landsbygd i mellersta delarna av Norrland. Nordsverige
har en lokalredaktion i Solleftea med en reporter.

Public service finns mer pa distans, SRs lokalradio har narmaste repor-
tern i Harndsand. Lokalradion har stor publik med 34 procent som lyssnar
varje dag (for hela Visternorrland). Aven SVT regionala nyheter med nar-
maste redaktion i Ornskoldsvik har fler tittare i linet dn i andra delar av
landet, narmare 16 procent i snitt ser den mest tittade sindningen.

Hur skildrade da dessa medier den lokala valrdrelsen dér sjukhusstriden
stod i centrum? Och hur forholl sig medier, lokala politiker och aktivis-
ternas Facebookgrupper till varandra?

Landstingsvalet i centrum

Mediebevakningen i Solleftea de tre sista veckorna fore valet var fokuserad
pa landsting och sjukvard (tabell 5.10). Flest artiklar fanns i tidningen Anger-
manland (pa webben under namnet allehanda.se). Kommunvalet hamnade i
skymundan nir sjukhusstriden stod i centrum, och det géllde aven fér pub-
lic service som i forsta hand bevakar regionala fragor.

En stor del av det valrelaterade innehallet pa allehanda.se var olika former
av opinionsmaterial, 13 ledare och 27 insidndare och debattartiklar. Mycket av
detta handlade om sjukvérden, néstan halften. Debattmaterialet blev dér-
med minst lika stort som sjédlva nyhetsbevakningen av denna heta valfraga.
Aven i veckotidningen Nordsverige tog debatten stor plats, det fanns tolv
insandare med tyngdpunkt fran Centerpartiet som star néra tidningen ideo-
logiskt. Plus tva ledare infor valet.

Tabell 5.10. Bevakning av de lokala valen i Sollefted — huvudsakligt perspektiv* (antal
artiklar/inslag)

Kommunen = Landsting = Lokalt/riks = Gdrej avgora | Summa

allehanda.se 26 61 3 9 99
SVT 17 16 0 6 39
SR Visternorrland 5 15 1 11 32
Nordsverige 5 13 13 1 32
(T d/v)*

Summa 53 95 17 27 202

*Om sakfragan framstélls som en kommunal fraga, en landstingsfraga eller som en riks-
fraga. Kommunbevakning i SVT och SR domineras av Sundsvall, medan Solleftea bara
har ett fatal inslag.

*Analysen av Nordsverige utgick fran papperstidningen eftersom den under valet inte
hade nagon aktiv webbsida med nyheter.
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Totalt sett var det foga 6verraskande sjukvirden som var det vanligaste
temat (tabell 5.11). Storst andel hade sjukvérden i allehanda.se dir det varje
dag fanns minst tva artiklar i dmnet. I 6vrigt var det sjilva valrorelsen och
overgripande artiklar och guider som dominerade mediebevakningen. De
6vriga sakfragor som kunde tringa sig fram kretsade runt jobb, ndringsliv
och landsbygdsutveckling. Samma ménster fanns i tidningen Nordsverige
som varje vecka hade ett tiotal artiklar infor valet.

Mbonstret i de kéllor som anvdndes i bevakningen avspeglar sjukhusstri-
den, landstingspolitikerna dominerade. Men dven medborgare fick komma
till tals pa ett annat sétt 4n i Huddinge och Linkoping. De fanns med néstan
lika ofta som de kommunala politikerna, i var fjarde nyhetsartikel. Manga
av dessa medborgare var aktiva i sjukhusfragan, t ex ockupanter pa BB.

Tabell 5.11. Teman i mediernas bevakning av den lokala valrorelsen i Sollefted (antal
artiklar/inslag)

Allehanda SvT SR Nordsverige Summa
Jobb/ekonomi 10 1 1 4 16
Sjukvard 42 10 11 13 76
Socialt 3 0 1 2 6
Brott o straff 2 0 2 0 4
Integration 1 0 0 1 2
Skatter 1 0 0 0 1
Boende 0 2 0 0 2
Skola 1 1 1 0 3
Infrastruktur 0 0 0 1 1
Kultur 5 0 0 1 6
Valrorelsen 8 14 11 7 40
Annat 10 5 2 1 18
Ej méjligt 13 5 3 2 23
Summa 99 39 32 32 202

Socialdemokraterna dr det parti som fick mest uppmarksambhet, inte ovan-
ligt for ett parti som sitter i maktposition bade i kommunen och landstinget
(tabell 5.12). Men det var en negativ ton i méanga artiklar och inslag, mer &n
dubbelt sa manga negativa artiklar som positiva. En forklaring 4r den stora
andelen debatt/ledare som kritiserade s-ledningen i landstinget i sjukhus-
striden. Aven koalitionspartnern Miljopartiet fick mycket kritik. Det enda
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parti som fick en mer negativ behandling var Sverigedemokraterna dir
néstan halften av artiklarna var klart negativa.

Tabell 5.12. Antal artiklar dér partier férekommer och tendens gentemot partiet

Parti Forekomst Positiv Neutral Negativ Balans*
Soc. Dem 112 14 61 37 -23
Vinstern 44 2 36 6 -4
Miljdpartiet 45 2 35 8 -6
Moderaterna 57 2 43 13 -11
Liberalerna 46 2 34 10 -8
Centern 69 15 47 10 +5
KD 41 1 30 10 -9
SD 54 3 26 26 -23
Lokalparti 47 8 36 3 +5
Annat 2 1 0 1 0
Antal artiklar 202

*Antal positiva artiklar minus antalet negativa.

Tabell 5.13. De mest delade artiklarna och inslagen pd Facebook i Solleftea

Medium Genre Rubrik Antal
interaktioner

SR nyhet Ewa Back(S) har spridit felaktiga siffror

6ver vardkéerna i Vasternorrland 3166
Allehanda = debatt Nu racker det med smutskastning av

Sollefteas BB 650
Allehanda = nyhet SD vill avveckla Scenkonst Visternorrland 500
Allehanda = nyhet Mangmiljonvinst for Sollefteaforsen 408
Allehanda | ledare Inget annat dn skandal, Back 404
Allehanda = nyhet Centerpartiet vill 5ppna akut kirurgi 335
SVT nyhet Inget besok hos BB-ockupanterna (for 325

Lofven)
Allehanda = nyhet Solleftea slipper dyra stafettsjukskoterskor 222

Den heta sjukvéarden &terspeglas ocksd i publikens engagemang att dela
medieinnehallet pa Facebook (tabell 5.13). Sex av de atta mest delade artik-
larna handlade om sjukvardsfragor. Den som fick mest delningar och reak-
tioner var lokalradions nyhet att landstingets ledande socialdemokrat Ewa
Back erkinde att hon 6verdrivit hur ménga patienter som togs emot i barn-
och ungdomspsykiatrin. Denna nyhet kom direkt fran det regionala Sjuk-
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vardspartiets webbsida nagra dagar tidigare. Nyheten har inget med sjuk-
huset i Solleftea att gora, men spridningen visar hur stor misstron var mot
s-ledningen i landstinget. Spridningen av denna korta lokalradionyhet 6ver-
traffas i de tre kommuner som undersoks bara av en debattartikel i Svenska
Dagbladet om sjukhuskrisen i Stockholm.

Medier och medborgare i symbios pd Facebook

Medierna i Sollefted anvinder Facebook pé olika sitt. Facebooksidorna for
SVT och allehanda.se dr plattformar for publicering av artiklar/inslag (tabell
5.14). SVT far nagot fler interaktioner, men det kan forklaras med att de har
publik &ver hela ldnet. Allehanda.se ticker bara norra delen av lanet och har
drygt 400 interaktioner pa sina 27 valrelaterade nyheter pa Facebooksidan.
Amnena dr desamma som i huvudkanalerna - sjukvérd och valrérelsen. Tva
av medierna har egna Facebooksidor utan att anvinda dem for valrelaterade
nyheter, Nordsverige och lokalradion. Diaremot delas atminstone lokal-
radions nyheter direkt fran sajten, nagot som syns tydligt i tabellen ovan.

Medierna anvinder ocksd Facebookgrupper som killa i det dagliga
arbetet. I intervjuer berittar journalister pa bide tidningen Angermanland
och Nordsverige att man har stor anvandning fér grupper pa Facebook for
att soka kallor och fa uppslag till artiklar (Nordlund och Kramsjo 2017).
Detta syns dock sillan i nyheterna, bara i tre fall nimns Facebook som en
kalla och sociala medier i stort omndmns bara nio ganger i de 202 artiklarna
och inslagen.

Tabell 5.14. Medierna i Sollefted i deras sidor pd Facebook (antal poster och inter-
aktioner)

T Y < > 9 90® x0T o
= ) N S, ) Q >
. § &3 & F 3 § § =2
Medier N S~ 3 = S
= =+ Q
8
Nord-Sverige 2755 1 7% 0 4 1 5 5,0
P4 Visternorrland 8122 6 16% 12 | 62 @ 28 102 17,0
SVT Nyheter
Viist land 10 096 24 20% 42 | 410 @ 99 551 23,0
asternorrlan.

Tidningen Angermanland/
24 554 27 14% 39 | 296 70 405 15,0
allehanda.se

Totalt 45527 58 16% 93 | 772 198 1063 18,3
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Det dr egentligen bara tre av de lokala partierna som anviander Facebook
aktivt i den lokala valrorelsen; Socialdemokraterna, Centern och det lokala
Viéstra initiativet (tabell 5.15). Bland de 6vriga partierna ar aktiviteten spo-
radisk, eller som hos Moderaterna vars sida domineras av riksmaterial och
knappt har nagon interaktivitet alls.

De tre aktiva Facebookpartierna anvinder sin sida som en plattform i
den lokala valrérelsen, och sjukhusfragan berérs bara av Centern. Totalt sett
ar det bara 22 av de 150 posterna som partierna ligger ut som handlar om
sjukvarden. Troligen for att den inte ligger under de lokala partiernas an-
svar utan pa landstingsnivé. Socialdemokraterna lagger ut presentationer av
sina lokala kandidater som far manga “gilla”. Centern driver sjukhusfragan
och far manga positiva reaktioner nidr de siger att de vill ppna BB: Det
lokala partiet pratar mest om den lokala demokratin, att bryta blockpolitik
och om lokalt naringsliv.

Tabell 5.15. Partiernas lokala Facebooksidor i Sollefted (antal valrelaterade poster och
interaktioner)

o3 X =
Partier s g~ = | X 3 S =
Centerpartiet 449 44 92% 153 787 26 966 22,0
Liberalerna 114 5 83% 3 9 0 12 2,4
Miljopartiet 26 2 100% 0 2 1 3 1,5
Moderaterna 175 14 93% 7 10 1 18 1,3

Socialdemokraterna 556 40 91% 224 | 1567 99 1890 47,3

Sverigedemokraterna =~ 719 4 100% 1 20 5 26 6,5
Vinsterpartiet 144 11 92% 17 70 3 90 8,2
Vistra initiativet 520 30 100% 59 512 14 585 | 19,5
Totalt 2703 | 150 93% 464 | 2977 149 3590 239

Totalt far partierna i Solleftea ca 3 500 interaktioner de sista veckorna innan
valet, i jaimforelse med den mer dn fem ganger sia stora kommunen
Linkoping en ganska hog siffra. Monstret ar detsamma som i andra kom-
muner; Facebook anvinds som en plattform fér i huvudsak enkelriktad
information och som ett redskap for att mobilisera sina sympatisorer. Det
ar sillan som partierna ldnkar vidare, bara i 21 av posterna och di ar det
oftast till nagon artikel som lyfter fram vad partiet star for pé ett bra sitt,
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till exempel en egen debattartikel. Att notera dr ocksa att Sverigedemo-
kraterna knappast finns lokalt i Sollefted, de har bara fyra uppdateringar,
och ingen handlar om lokala fragor.

Diéremot dr ménga partiforetridare for de partier som ar emot nedldgg-
ningen av BB aktiva i de Facebookgrupper som finns i fragan. Lokala poli-
tiker frén i forsta hand Centern och Sjukvardspartiet stir bakom néstan en
tredjedel av inldggen i den storsta gruppen “Framtidens akutsjukhus”. Aven
administratéren och eldsjalen bakom gruppen Nils Gunnar Molin &r kandi-
dat i det lokala valet, men for de hart tringda Socialdemokraterna.

Lokala grupper driver sjukhusfragan

Atta lokala Facebookgrupper identifierades under studien. Fyra av dem hade
inget valrelaterat innehdll, utan var mer allmint inriktade. Fyra grupper hade
valrelaterat innehéll och de tva storsta var inriktade pa sjukhusfragan.

Den storsta av grupper ar Framtidens akutsjukhus med 6ver 14 000 med-
lemmar. Hur manga av dessa som bor i Solleftea framgar inte, men aktiviteten
i de inldgg som postas &r lokalt baserad. I gruppen diskuteras sjukvardspolitik
intensivt. Storre delen av inldggen under de tre veckorna &r valrelaterade, och
dessa far over 10 000 interaktioner — en siffra lingt 6ver bade partier och
medier. Hur manga av dessa som finns lokalt i Solleftea ar omajligt att sdga.
Sjukhusstriden har fatt nationell uppmirksamhet, och en del av medlem-
marna kan vara spridda 6ver hela landet och visar sitt stod genom att f6lja
gruppen. Inlaggen dr dock helt dominerade av lokala skribenter.

Aktiviteten i gruppen har varit sd intensiv att administratorerna fatt
lagga ut en sdrskild uppmaning till saklighet. Ett 80-tal medlemmar har ute-
slutits fran mojligheten att kommentera. Administratdrerna skriver att ”in-
slag av hat och hot mot politiker eller andra personer absolut inte hor hem-
ma i vara diskussionsforum och foreningarna anstranger sig i hog grad for
att rensa bort oldmpliga kommentarer”.*

Framtidens akutsjukhus ldnkar ofta till lokala medier, sarskilt till debatt-
artiklar som stoder kampen mot nedliaggningarna pé sjukhuset. Men man
har ocksé ett tydligt strék av mediekritik. Gruppen gjorde en egen genom-
géng av vad partierna siger i sjukhusfrdgorna, och lade ut detta pa Face-
bookgruppen (se bild). Genomgangen hade formen av ett trafikljus, och
detta godtog inte lokaltidningen Allehanda och stoppade publiceringen av
en annons som Framtidens akutsjukhus vill sitta in. SVT gjorde ett inslag

* https://www.facebook.com/groups/Solleftea.framtidensakutsjukhus/
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pa detta, och ett klipp frdn SVTs inslag lades ut pa Facebookgruppen. Aven
senare under de sista veckorna innan valet forekommer tydlig kritik mot att
Allehanda f6r fram “desinformation, undanhallande av handlingar inf6r
politiska beslut, total brist pa vettig hantering av MBL infor viktiga beslut,
bluff om ekonomins faktiska tillstind etc.” Infér valdagen kommer stin-
diga uppmaningar till alla att ga och rosta for sjukhusets 6verlevnad.

Infér regionvalet 2018
Partiernas svar
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Denna granskning av partiernas stindpunkter i sjukhusfragan lades ut pad Facebooksidan
for "Framtidens akutsjukhus”. Nar foreningen bakom ville annonserna i lokaltidningen
Angermanland/Allehanda blev det stopp — och mediekritiken i gruppen vixte.

Tydligt nej!

Twetydigt svar

W

Den nist storsta gruppen ar Adalen 2017 som ir mer av en ren organisa-
tionssida for ockupationen av BB. Dér finns bilder pa nattens ockupanter,
vadjanden att stilla upp och uppmuntran fran alla som stéder BB-ockupa-
tionen. Men det valrelaterade innehallet dr tunt, tvirtom sigs tydligt fran
administratérerna att man inte vill ha ndgon debatt om regionalpolitik.
Bara 17 av de 144 inldggen ar valrelaterade. Det hindrar dock inte fran all-
ménna uppmaningar att g och rosta for sjukhusets framtid och spridnin-
gen blev stor pd dessa 17 inlagg.

De andra tva grupperna dr mindre och inriktade pa vindkraft och lokal
debatt. De hamnar dock helt i skymundan av de tva sjukhusgrupperna.
Totalt sett handlar 175 av de 250 valrelaterade inldggen i grupperna om
sjukvéardsfragor och ett 40-tal om sjdlva valrorelsen. Det blev ett sjukhusval i
Solleftea, nagot som ocksa aterspeglades i valresultatet.

5

https://www.facebook.com/groups/Solleftea.framtidensakutsjukhus/permalink/184566754
5548632/
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Tabell 5.16. Lokala grupper i Solleftea och valrelaterade inlagg

Grupper

Sollefted & Ornskoldsvik
Framtidens Akutsjukhus

Sollefted kommun debatt

Vindkraftsexploateringen i
Sollefted kommun

Adalen 2017
Totalt

Antal
medl.

14 278

251

458

10 252
25239

121504

285

27

12

144
649

[24]PA
lopuy
‘upq

208 73% 1041
15 56% 18
10 83% 18
17 12% 79

250 39% 1156

10y
UUOY]

‘PvIoju]

7694 1297 10032

196 39 253

84 23 125

1569 88 1736
9543 1447 12146

aad

33pjut

48,2

16,9

12,5

102,1
48,6

Hur hénger de olika sfirerna pa Facebook ihop infor valet? En samman-
fattning av monstren i linkning finns i tabell 5.17. Dér framgar att medier-
na inte ldnkar till ndgon annan én sig sjilv, for dem ar Facebook pa detta
sitt en ytterligare kanal for marknadsféring och distribution. Partierna
ldnkar bara i liten utstrickning, och da i forsta hand till egna framtrddanden
i medierna som debattartiklar (14 av 21 linkar).
Det ar grupperna, i férsta hand Framtidens akutsjukhus, som linkar
vidare. 98 av de 141 lankarna gar till olika typer av traditionella medier. Till
exempel ndr ockupanterna lankar till Aftonbladets artikel om hur de fick
mota statsminister Lofven pa besok i Sollefted — fast inte pa sjukhuset.
Medieldnkar anvands som bekriftelse och forstirkare av de egna ésikterna.

Tabell 5.17. Linkar mellan olika sfarer pa Facebook i Sollefted

Till:

Lokaltidning

Public service
Youtube
Intresseorganisation
Kvillstidning
Partisida

Ovriga medier
Ovriga

Totalt

Fran grupper

59
20
18
10
10
8
9
2

136

Frdn mediesidor

27
23

50

Fran partisidor

21

Tot

92
45
19
13
13

13

207
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De lokala medierna och Facebookgrupperna ér titt sammanvévda de tre
sista veckorna innan valet i Sollefted. De lokala medierna anvinder grup-
perna for att bevaka sjukhusfragan, for att hitta nyheter och kallor. Deras
nyheter och sirskilt debattartiklar blir linkade i grupperna och forstirker
uppmirksamheten pa sjukhusfrigan. Samtidigt finns det en tydlig medie-
kritik i Framtidens akutsjukhus, en kritik mot att de lokala medierna slép-
per fram politikerna for mycket och dessutom stoppar deras egen annons.
Partierna finns lite vid sidan om detta utbyte. De kor sin egen kampanj pa
sina Facebooksidor, men utan storre kontakt med omvarlden utom lankar
till sina egna debattartiklar i medierna. Undantaget 4r de enskilda parti-
aktiva i Centern och Sjukvardspartiet som &r mycket aktiva i gruppen
“Framtidens akutsjukhus”.

Facebookgrupperna i Solleftea ersitter knappast lokaltidningen som
fortfarande édr den centrala nyhetsproducenten och debattarenan i valrorel-
sen dar olika aktorer mots. Men Facebookgrupperna i sjukvardsfragan blev
anda en viktig aktor, pd samma gang en kampanjorganisation och en alter-
nativ plattform for sjukvéardsfragorna med en interaktivitet som langt 6ver-
skrider bade partier och lokala medier.

Négra jamforande slutsatser

Analysen visar stora skillnader mellan mediernas roll i de lokala valrorel-
serna. Medieekologin skiljer sig bdde pa grund av skillnader i mediestruktur
och pé grund av sociala och geografiska faktorer. Darfor ar det svart att dra
nagra generella slutsatser om vare sig vilken roll traditionella medier eller
en plattform som Facebook spelar i valrorelsen. Men det gar att sdga nagot
om de faktorer som ligger bakom skillnaderna:

Mediestrukturen ér en avgorande faktor. Den forklarar skillnaden i nivdn
pé bevakningen i de traditionella medierna, skillnader mellan storstads-
kommunen Huddinge och Linkoping/Sollefted med lokala dagstidningar.
Forsvagade lokala medier utanfor storstiderna innebédr ocksd minskad be-
vakning och att partiernas initiativ blir viktigare dven i mediebevakningen.

Facebook har blivit en ny viktig plattform for partiernas lokala valkam-
panjer, en ny kanal dir man bade mobiliserar de egna anhéngarna och nar
ut direkt till anvindarna. Det giller sarskilt profilerade partier som SD och
KD som véver samman det lokala och rikskampanjerna och far stort ge-
nomslag med ménga interaktioner. Fér SD kan en stark stillning i sociala
medier delvis kompensera en lag bevakning i traditionella medier

Den politiska kontexten i det analoga lokalsamhillet reproduceras ocksa i
de digitala nitverken. Pa en mindre ort med starka folkrorelsetraditioner som
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Solleftea kan en lokal stridsfraga som sjukhuset och BB fa genomslag i starka
lokala grupper pa Facebook. Dessa erbjuder dven en alternativ mediekritisk
plattform och blir en sakpolitisk plattform som samlar langt fler 4n partiernas
sidor pa Facebook. I Huddinge och Linkoping dir denna lokala stridsfraga
saknas finns det inte heller nagon samlad aktivitet i Facebookgrupper infor
de lokala valen. Dér blir Facebook istillet en ny plattform for partiernas
valkampanjer, nagot som ocksa konstaterats i forskning i Norge och Dan-
mark (Larsson och Skogerbd 2018, Farkas och Schwartz 2018).

De sociala medierna ersitter inte gammelmedia”, men de férandrar
forutsattningarna for alla medier och aktorer i den politiska kommunikatio-
nen. Analysen av de tre kommunerna visar att aktiviteten pa Facebook ten-
derar att forstirka de monster som finns analogt, vare sig det ar de lokala
partiernas dominans eller den lokala protestrorelsens genomslag.
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6. Manga bilder av den lokala valrdrelsen

Det dr en sammansatt bild som framkommer nir de lokala mediernas roll i
de lokala valrdrelserna 2018 granskas. Forst och framst varierar forutsatt-
ningarna med tanke pd kommuners och regioners storlek och befolknings-
underlag. Darut6ver finns politiska skillnader vad géller partiernas styrka,
majoritetsforhallanden och vilka politiska fragor som ligger hogt pa dagord-
ningen. Slutligen rader betydande skillnader vad giller medienédrvaro och
mediestruktur.

Infér den hir studien av tre regioner och fem kommuner restes ett antal
forskningsfragor kring det digitala medielandskapet och den lokala valrorel-
sen. De gillde de traditionella nyhetsmediernas bevakning, de hyperlokala
mediernas roll, de sociala mediernas roll och samspelet mellan nyhetsmedier
och sociala medier samt méanniskors anvindning av olika typer av medier i
samband med den lokala valrérelsen.

Analysen av de traditionella mediernas bevakning visar rdtt stora skillna-
der i omfattning mellan olika regioner och kommuner. Skillnaderna forefaller
bero pa en kombination av mediestruktur och politisk kontext. Pa platser
med en lokal dagstidning &r bevakningen mer omfattande, och dir finns
betydligt mer opinionsmaterial. Men det spelar ocksé roll hur den politiska
héndelseutvecklingen ser ut. Med stora politiska stridsfrégor som ér latta att
skildra foljer ocksa en intensifierad, dramatiserad och tillspetsad medie-
bevakning med en aktiv och mer konfliktorienterad journalistik.

Den generella bilden av lokal journalistik i valrorelsen som passiv, speg-
lande och aterrapporterande av partiers initiativ stimmer dirfor inte. Eller
rattare sagt, den stimmer ibland. I det stora hela 4r dock bilden mer mang-
facetterad. Finns en politisk verklighet med klart nyhetsvarde blir ocksa den
lokala journalistiken mer sjdlvstindig och omfattande. Sa ér till exempel
fallet med nedldggningen av BB i Sollefted. Samtidigt forutsitter en sidan
utveckling en ndrvaro av lokala medier. Fér de omraden i Sverige dir den
lokala medienédrvaron &r dalig kan dven stora politiska stridsfragor undga
uppmarksamhet.
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Sett over tid fortsdtter darfor medieskuggor - eller vita flackar - i det
svenska medielandskapet att vara ett demokratiskt problem. Samtidigt har
knappast mediebevakningen blivit sémre i de delar av landet dédr lokala
medier finns. Trots mediebranschens ekonomiska bekymmer och redaktio-
nella nedskdrningar pa manga héll bevakas den lokala politiken 2018 unge-
far p4 samma sétt som 2006. Det visar den har studiens jamforelse over tid
av de lokala valen i Visternorrland och Ostergotland. De lokala nyhets-
medierna fyller i stort, i de omréden dir de finns narvarande, sin funktion
som informationsférmedlare och debattarena. Politik i valrorelsen har fort-
farande ett hyfsat stort nyhetsvérde.

Bilden av nyhetsmedierna som granskare ar inte lika tydlig. Fortfarande
hérror en inte ovésentlig del av medieinnehéllet fran de politiska partiernas
initiativ. Dessutom &r bevakningen indirekt politiskt styrd i den meningen
att politiska konflikter generar stor uppmirksamhet. Sjalvstindig journa-
listisk granskning fortsatter att vara séllsynt i de lokala valrorelserna.

Tva viktiga fordndringar

Men det finns tva skillnader jamfort med den studie som gjordes 2006. Den
ena dr att den externa méngfalden i mediebevakning dr mindre pa flera
orter, TV4 lade ner sina regionala nyheter 2014 och tva tidningar 4r nedlag-
da (Dagbladet i Sundsvall och den d& dagliga gratistidningen Extra Oster-
gotland). Det ér firre redaktioner som bevakar de lokala valen, och om-
fattningen ar ocksd ndgot mindre riknat i antal artiklar i Ostergdtland och
Viésternorrland.

Den andra skillnaden ar att nyhetsmediernas stéllning generellt har for-
svagats. Om fi skillnader syns i det innehall de producerar, finns desto
storre skillnader i hur dessa medier anvéands. Fran att ha varit centrala och
birande element i den lokala politiska kommunikationen for de flesta in-
vanare har de med tiden fatt olika roller hos olika anvandare. En dldre och
mer nyhetsintresserad publik dr fortfarande storkonsumenter av lokala ny-
hetsmedier, medan en yngre och mer digital generation har en visentligt
mer sammansatt och splittrad mediekonsumtion. I deras mediediet &r inte
lokala nyhetsmedier en lika sjédlvklar del.

Undersokningen berdérde ocksa de hyperlokala mediernas roll i den lo-
kala valrérelsen. Generellt har inte dessa medier spelat en avgérande roll i
den hir analysen. I Visternorrland fanns vid undersokningstillfallet inga
hyperlokala nyhetssajter och lokalsajten Linkdping News spelade en margi-
nell roll (den lades ner i januari 2019). Diaremot har gratistidningarna Mitt i
Huddinge och HuddingeDirekt haft stor betydelse for rapporteringen om
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lokalvalet i den kommunen. En rimlig slutsats ar déarfor att gratistidningar
kan vara viktiga pa platser ddr inga andra lokala medier finns. Deras demo-
kratiska varde dr mest patagligt dir de utgor ersittning for andra traditio-
nella lokala nyhetsmedier. I vilken utstrackning hyperlokala medier ocksa
spelar en demokratisk roll i mer vibrerande lokala medielandskap har inte
varit mojligt att undersdka med tanke pa urvalet av kommuner och regioner
i den hér studien.

Social medier forstirker

De sociala mediernas roll i den lokala valrorelsen har undersokts genom en
fordjupad analys av partiers, mediers och lokala gruppers nirvaro pa
Facebook. I den hér delen bekriftar undersokningen den okade betydelse
sociala medier generellt fitt i politisk kommunikation. Facebook &r en vik-
tig kanal for de lokala medierna som flitigt utnyttjar plattformen for att
sprida sitt material. An viktigare dr dock Facebook fér de politiska partier-
nas lokala avdelningar som 6verlag har en stark nérvaro pa plattformen.
Undersokningen stoder i denna del inte helt tesen om att de storsta partier-
na med mest resurser dr mest dominerande. Snarare finns flera exempel i
undersokningen pa att ocksa mindre partier formér att engagera ménga
med sina inldgg. Bilden av de lokala partiernas anvindning av Facebook
stimmer vil 6verens med tidigare forskning om lokala valrorelser i Norge
och Danmark (Larsson och Skogerbo 2018, Farkas och Schwatz 2018). Face-
book blir en ny plattform for partiernas lokala valkampanjer med presen-
tationer av lokala kandidater och av de lokala valfragorna. Partierna fir en
kanal dar deras budskap kan framféras utan mediernas filter i form av
nyhetsvardering. Men néagon storre dialog verkar de inte efterstriva eller
heller uppna, interaktiviteten inskrdnker sig mest till reaktioner i form av
gilla och delningar.

Vid sidan av lokala partiers och lokala mediers sidor har ockséa lokala
Facebookgrupper undersokts. Sadana finns pé de flesta hall, men med varie-
rande betydelse for den lokala valrorelsen. I den hér studien 4r det egentliga
bara de lokala Facebookgrupperna i Sollefted som kan sdgas ha varit en dri-
vande kraft i den lokala opinionsbildningen utdver mer etablerade aktorer i
den lokala politiska kommunikationen. Generellt har déarfor sociala medier
mest fungerat som en forlingning eller utvidgning av redan existerande
lokala debatter, dven om bilden ocksa har skiljer sig en del 4t mellan olika
kommuner och regioner. I fallet Sollefted gar det att tala om att sociala me-
dier inte bara forlangt, utan ocksa forstarkt, den politiska debatten.
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Det innebdr inte att sociala mediers roll i den lokala valrérelsen bor
underskattas. De stora mojligheterna att gilla politiska budskap, dela dem
vidare eller f6lja lokala partier, politiker eller medier gor sammantaget den
lokala politiska kommunikationen mer komplex. Innehallet blir mindre moj-
ligt att styra for den ursprungliga avsindaren, och meningsutbyten kan ut-
vecklas pa timligen ofdrutsidgbara sitt. Det innebér att medierna tappar en
del av sin traditionella roll som gatekeepers, sin roll som redaktorer som val-
jer ut och presenterar innehall. Denna roll gar istdllet dver till anvdndarna och
delvis dven till partierna som ateranvander mediematerial i sin valkampanj.

De sociala medierna har blivit en ytterligare arena i de lokala valrérel-
serna. Det 4r inte en arena som i huvudsak lyfter fram nya perspektiv och
fragor, utan utgor snarare en arena dédr kdnda motséttningar och stand-
punkter far utvecklas vidare i en ny digital kontext under algoritmiska vill-
kor. De stora plattformarna som Facebook blir ocksa aktorer i denna poli-
tiska offentlighet genom att de sitter villkoren for spridningen och grén-
serna for vad som kan ségas, en aktdr som finns langt fran det lokala men
som anda tydligt paverkar den lokala valrorelsen (Nielsen och Ganter 2017).

Den kanske mest spannande frégan 4r vad som hénder i relationen mel-
lan lokala nyhetsmedier och sociala medier under valrorelsen. I de tre kom-
munerna Huddinge, Linképing och Sollefted som undersoktes i detta av-
seende syns inga generella monster. Vad som i grunden avgér omfattningen
och inriktningen av den lokala politiska debatten dr mediestrukturen och
den politiska kontexten. I de fall medienérvaron dr hog och den politiska
konfliktnivan hog avspeglas detta ocksa i den lokala valrorelsedebatten pa
Facebook. En avslagen lokal valrorelse far inte plotsligt liv i sociala medier,
men en het lokal valrorelse har alla utsikter att leda till en f6rhojd tempe-
ratur i valdebatten pa lokala Facebooksidor.

Sammantaget ger den hédr undersokningen inget klart beldgg for att
sociala medier skulle vara komplement till lokala nyhetsmedier och foradla
den lokala politiska debatten ytterligare. Det dr snarare korrekt att havda att
sociala medier oftast forstirker och fordjupar den redan existerande lokala
offentligheten. De ir ett demokratiskt tillskott eftersom de utgor en ytterli-
gare arena, men inte for att denna arena fraimst rymmer en debatt for
undangdmda fragor och perspektiv. Mot den bakgrunden har sociala me-
dier knappast formagan att kompensera for analoga asymmetrier i den lo-
kala offentligheten. Tvartom &r Facebook i regel framforallt en tummelplats
for redan etablerade aktorer i politik- och mediesystem.

Nir det giller sociala mediers demokratiska roll ligger den kanske fram-
sta potentialen i anvindningsmonstren snarare dn i innehéllet. De i den hér
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undersokningen redovisade uppgifterna frain SOM-undersokningen visar
att sociala medier for allt fler blir en viktig ingéng till lokala medier, och
darfor utgor en vital del av den lokala kommunikativa infrastrukturen. Me-
dieanvindningen kdnnetecknas av en okad fragmentering. For de dldre val-
jarna dr dagstidningen fortfarande central, medan digitala plattformar &r
viktigare for de yngre. Lokalradio och regional-tv f6rmér fortfarande samla
de flesta ur flera viéljargrupper. Det dr darfor befogat att tala om en allt mer
komplex lokal medieekologi som inte bara kdnnetecknas av ett samlat 6kat
medieutbud, utan ocksé préglas av allt mer individualiserade medievanor
och dédrmed en allt mer splittrad lokal offentlighet. Medieforetagen ar kluv-
na till denna utveckling, vilket ocksd syns i deras halvhjirtade anvindning
av sina Facebooksidor. A ena sidan vill de i det korta perspektivet na ut via
Facebook for att locka ldsare till den egna sajten, & andra sidan vet de att de
genom att ldgga stor vikt vid Facebook i det langre perspektivet tappar den
direkta relationen till lasarna och kontrollen 6ver spridningen av nyheterna,
det gar inte att ta betalt for nyheter pa Facebook och det som fatt mest
spridning i undersékningen ar ofta debattartiklar som inte funnits bakom
nagon betalvigg (Nielsen och Ganter 2017, Appelberg 2018).

Det lokala politiska samtalet fordndras i takt med medieutvecklingen.
Men det dr formerna och strukturerna som fordndras mer 4n innehallet och
aktorerna. De lokala nyhetsmedierna dr inte langre den sjdlvklara ingangen
till den lokala valrorelsen for alla medborgare. Nyhetsmediernas tidigare sd
dominerande stéllning i den lokala debatten har dirmed forsvagats. Sociala
medier har, i alla fall for vissa grupper av viljare som de yngre och de med
lagre utbildning, till stor del tagit 6ver som ett nav i informationsflodet.
Redaktionernas nyhetsurval och nyhetsvirdering bygger inte pa egen hand
upp den lokala politiska dagordningen. Sociala nitverk och floden spelar
ocksa roll for vilken bild av den lokala valrérelsen som forst méter véljarna.

Samtidigt handlar dessa processer mer om olika végar till samma inne-
héll d4n om helt olika lokala offentligheter. Det &r till stor del innehall fran
nyhetsmedier och partier som aterfinns som linkar och delningar i sociala
medier. Kommunikationsvédgarna dr inte alltid lika enkla och distinkta som
i den analoga mediemiljon, utan snarare hopflitade och 6msesidigt bero-
ende av varandra. Kommunikationsstrukturen har blivit mer komplex men
den information som flodar i denna struktur préglas till stor del av ater-
speglingar och referenser till ett timligen begrinsat innehall som domineras
av samma aktorer som dominerade den lokala valrérelsen langt innan de
digitala mediernas genombrott. Det handlar till stor del om gamla aktorer
pa nya arenor.
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Mot en mer komplex kommunikation

En slutsats som kan dras ér att den lokala politiska kommunikationspro-
cessen blivit mer komplex. Dir finns delar som 4r ndrmast klassiska vad
giller partiers direktkommunikation med véljare och vissa viéljares anvind-
ning av lokala nyhetsmedier. Fortfarande finns direkta kontaktytor och
fysiska moten mellan partier och viéljare ddr den digitala medieutvecklingen
inte avsitter sdrskilt stora spar. Dit hor till exempel torgmoéten, dorrknack-
ning samt broschyrer och valsedelsférsindelser till hushallen. Valaffischer
och annonser fungerar ocksa som timligen tidlosa paminnelser om att det &r
val. I SOM-undersokningen dr det mycket fa véljare som sdger att de anvan-
der digitala plattformar f6r dialog med lokala politiker - de flesta foredrar
fysiska moten. Dessa former av direkt kommunikation har fortfarande bety-
delse och har kanske till och med fatt en rendssans. Personlig kommunika-
tion och fysiska méten kan vara opinionsmaissig hardvaluta i en digital tid.

En annan traditionstyngd del av den lokala politiska kommunikations-
processen dr viéljarnas anvindning av lokala nyhetsmedier. Sverige har linge
varit ett land med manga regelbundna dagstidningslasare och lokala nyheter
har varit bland det mest uppskattade innehéllet i dessa tidningar. I lokala val-
rorelser har lokala medier haft en nyckelroll som den dominerande infor-
mationskéllan for medborgarna och den viktigaste plattformen for partier-
na att fi genomslag for sina budskap. Den rollen kvarstar for den grupp av
framforallt dldre véljare som i storre utstrickning tar del av dessa medier.
Sammantaget har dock den dominerande rollen fo6r de lokala nyhetsme-
dierna férsvunnit i en kommunikationsmiljo dar allt fler gor individuella
medieval i ett allt storre digitalt medieutbud.

I den lokala politiska kommunikationsprocessen har ocksa helt nya
monster for dialog och informationsspridning utvecklats dér sociala medier
paverkar i stort sett alla kommunikationsfloden mellan viljare, partier och
medier. De sociala medierna ger en direktkommunikation mellan partier
och viljare dér innehallet inte filtreras av nyhetsredaktionernas urval och
redigering, och dar mojligheterna till interaktion och dialog 4r stora. Men
sociala medier 4r ocksa en enkel plattform for medborgare att uttrycka poli-
tiska asikter och fungerar som en plattform for bade partier och nyhets-
medier ndr de vill sprida sitt material.

De sociala medierna, och i synnerhet den viktigaste plattformen Face-
book, fungerar pa flera sitt som ett nav i den lokala politiska kommunika-
tionsprocessen. Men det dr mest korrekt att beskriva detta nav som en
blandning mellan sociala medier och nyhetsmedier. Inom medieforsknin-
gen anvinds idag ofta begreppet hybrid media system for att beskriva ett
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mediesystem ddr dessa medietyper existerar parallellt och i samspel med
varandra (Chadwick 2013). Sa ser ocksa bilden av mediekommunikationen
ut i de regioner och kommuner som har ingatt i den hér studien.

Mer intressant dn det faktum att sociala medier och nyhetsmedier fore-
kommer sida vid sida 4r frigan om hur de samspelar med varandra, och i
det hiar sammanhanget ocksa vad detta betyder for den lokala demokratins
behov av information, granskning och debatt. Det ér tinkbart att alla me-
dietyper ger sddana allsidiga demokratiska bidrag, att inga gor det eller att
de olika medietyperna kompletterar varandra i dessa avseenden. I det se-
nare exemplet kan till exempel en svag nirvaro av nyhetsmedier uppvigas
av en intensiv och omfattande debatt i sociala medier.

Det empiriska materialet i den hér studien ger dock lite stod for tanken
pé sddana komplementira funktioner. I stillet framstir en bild av sociala
medier som en plattform dér den rddande debatten forstirks och ibland
fordjupas, och dir partier och nyhetsmedier har ett stort inflytande. Den
lokala offentliga debatten forlangs till sociala medier, och sprids pa ett eftek-
tivt satt. Tonldget och tilltalet kan vara annorlunda, men det 4r i stort sam-
ma fragor som diskuteras och samma aktérer som kommer till tals som i
nyhetsmediernas valbevakning.

Den politiska kommunikationsprocessen handlar dock inte bara om de
inbordes relationer mellan partier, olika medier och viljare. Forutsattnin-
garna for hur denna kommunikation utvecklas ar beroende bade av den
politiska utvecklingen och av medieutvecklingen. Till de politiska faktorer-
na hor de politiska styrkeforhallandena i region eller kommun och den
aktuella politiska konfliktnivan. Det dr rimligt att oklara majoritetsfor-
héllanden och en oviss valutgédng gor intresset for politiken storre i valrorel-
sen. P4 samma sétt ar det troligt att en politisk fraga som generar konflikter
ocksé ger upphov till en mer omfattande nyhetsbevakning och mediedebatt.
Dérutover kan partipolitiska fordndringar — som helt nya lokala partier — ha
ett nyhetsvirde och etablera nya konfliktdimensioner som blir intressanta i
nyhetsmedier och sociala medier.

Det finns ocksa skal att analysera forandringar pa medieomradet. Den
lokala mediestrukturen ar under starkt forandringstryck och det ar stora
skillnader i medienédrvaro mellan olika kommuner. Ett fatal kommuner kan
beskrivas som Overbevakade, de allra flesta har en hyfsad mediendrvaro
men ett vixande antal — framforallt i glesbygd och storstddernas omgivnin-
gar — befinner sig i lokal medieskugga. Samtidigt férandras svenskarnas me-
dievanor. Generellt blir medieanvindningen mer koncentrerad till digitala
och mobila plattformar och diarmed paverkas ocksd den lokala politiska
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kommunikationsprocessens villkor. Det giller dock att det finns ett relevant
innehéll pd mediernas digitala plattformar, och dir har innehéllsanalysen
visat stora skillnader i bevakning. For att sammanfatta den komplexa bilden
av den lokala politiska kommunikationen kan nedanstdende figur anvindas.

Figur 6.1. Den lokala politiska kommunikationens villkor
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Den lokala politiska kommunikationens villkor formas av flera yttre faktorer som poli-
tisk kontext, medieutveckling och kommun- eller regionspecifika férhillanden. Inom
dessa ramar sker kommunikationen i komplexa floden mellan partier, medier och vilja-
re (eller grupper av foretridare for véljare). Personlig direktkommunikation mellan vil-
jare och partier férekommer, men den medierade kommunikationen dominerar, inte
minst i samspelet mellan nyhetsmedier och sociala medier.

Den hir studien visar att politiska forhallanden forefaller ha stor betydelse
for hur politik kommuniceras lokalt. Mojliga “regeringsskiften”, oklara poli-
tiska allianser och uppmarksammade stridsfragor bidrar till en mer omfat-
tande mediebevakning och en mer aktiv opinionsbildning i sociala medier.
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Mediestrukturen har en grundlidggande betydelse for omfattningen av be-
vakningen medan innehallet i den bevakning som sker inte uppvisar sa
stora skillnader varken mellan olika orter eller mellan 2006 och 2018. Vik-
tigare 4r da den forandrade medieanvindningen dér traditionella nyhets-
medier i form av papperstidningar, radio och tv blivit relativt sett mindre
viktiga i det digitala medielandskapet.

Medier som arenor och aktorer

I det hir forskningsprojektet har den lokala valrorelsen i medierna under-
sokts i tre regioner och fem kommuner. Det riacker knappast som underlag
for generaliseringar om utvecklingen av lokal politisk kommunikation i
Sverige. Undersokningens resultat bor dandd kunna fungera som en ana-
Iytisk utgangspunkt for fortsatta studier av ett eftersatt forskningsomrade.
Viktigare 4n enskilda resultat i sarskilda geografiska omréden &r sannolikt
ocksd den Overgripande slutsatsen att den lokala valrorelsens centrala
aktorer bestar, medan vad som uppfattas som centrala arenor kommer och
gar. Facebook fanns inte pa kartan nir den tidigare studien gjordes for tolv
ar sedan 2006. Om ytterligare tolv ar, i valet 2030, kan de digitala platt-
formarna heta nigot annat och ha funktioner som vi idag inte har en aning
om. Vad lokala partier, grupper av medborgare och lokala medier fyller
dessa med blir en fraga for framtidens medieforskare.

Resultatet av den hér studien dr knappast ett underbetyg till de svenska
mediernas bevakning av lokala valrorelser. Generellt dr omfattningen av
rapporteringen tillfredsstéllande, och viktiga handelser som befinns ha ett
nyhetsvirde far stor uppmirksamhet. Samtidigt ar journalistiken fortfaran-
de tamligen styrd av de politiska aktorerna och det politiska skeendet. Poli-
tiken &r ofta "hunden” och journalistiken den viftande svansen”. Redak-
tionerna tar séllan egna initiativ i valrorelsen och den sjélvstindiga gransk-
ningen av den politiska maktutdvningen pa lokal och regional niva ar sall-
synt. Det d4r mojligt att detta framst ar ett resultat av minskade redaktionella
resurser som inte medger en mer aktiv och initiativrik journalistik. Men det
ar ocksa majligt att denna passiva instéllning &r ett resultat av att de lokala
medierna i forsta hand uppfattar sig som en arena for de lokala partierna i
den lokala valrérelsen, och inte som en sjilvstindig aktor. I detta avseende
ar det ganska lite som fordndrats mellan 2006 och 2018.

Samtidigt finns anledning att fréga sig vilka redaktionella prioriteringar
som &r viktiga att gora infor framtida valrorelser. Dér finns flera mojliga
vigval som att satsa pa en granskande journalistik och bli en mer drivande
aktor, eller att utveckla arenarollen genom att satsa &nnu mer pa opinions-
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journalistik och debatt. Dagens lokala valjournalistik uppfyller i hog grad
malet att forse viljarna med information sa att de kan ta stéllning till de po-
litiska alternativen. Dédremot finns fortfarande forbéttringspotential for
framtiden nir det giller granskning och debatt.
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Bilaga
Kodschema: Nyhetssajter i valrorelsen 2018

Undersokningsobjekt: Kommunerna Huddinge, Linképing, Sollefted, Sundsvall
och Ydre. Stockholms lins landsting samt regionerna Visternorrland och Oster-
gotland.

Medier: Nyhetsmediers webbsajter i respektive undersokningsenhet (se sirskild
lista). Samt toppnyheter i daglig huvudsindning for nyheter: SR lokalradio 20.30,
SVT regional-tv 20.29 samt forstasidor i papperstidning i respektive undersok-
ningsenhet (se listan under variabel 2). Endast medier med utgivning minst en
ging i veckan inkluderas i studien.

Tidsperiod: 20 augusti-8 september 2018.

Urvalskriterium: Allt nyhets- och opinionsmaterial i dessa medier som explicit

beror den lokala eller regionala valrdrelsen eller personer som kan kopplas till
dessa valrorelser.

Material frdn nyhetsbyrder ingar inte om det inte berdr de valrdrelser som
undersoks, inte heller debatt/insindare om valet i allménhet. Det material som
undersoks maste pd nagot sitt berora de lokala och regionala valen vi under-
soker. Till exempel besok av en partiledare som tacks nyhetsmassigt ingar i ur-
valet eftersom det dr ett led i den lokala valrorelsen, men inte om nagon poli-
tiker skriver debattinldgg som inte anknyter till de lokala valrorelser som under-
soks. Inte heller lokala kandidater i riksdagsvalet som intervjuas om enbart riks-
relaterade frdgor ingér i urvalet — innehallet i artikeln maste p& nagot sitt be-
rora de lokala eller regionala valen. Lokala uppféljningar av skandaler i rikspoli-
tiken ingér inte om de inte ocksa gor kopplingar till hur det paverkar de lokala
eller regionala valen.

Aven skolval riknas som lokal valrérelse om det dr skolor inom kommunerna.

Aven material som har en politisk dimension i relation till de fem kommun-
valen och de tre regionala valen, men som inte dr direkt valrelaterat under de
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tre veckorna ingar i urvalet. Till exempel politiska prioriteringar och ansvars-

utkrdvanden. Men for att det ska ingd i urvalet krévs att det finns politiska kom-

mentarer eller explicita hiansyftningar pa valet.

Exempel:

Landstingets forslag pa besparingar ingar inte. Men ndr oppositions-
politikerna gor politik av det sd ingar dessa artiklar i urvalet.

Nir socialstyrelsen kritiserar psykiatrin i en region ingar detta inte i
urvalet. Men nar m-landstingsradet anklagar socialstyrelsen for att
med sin rapport paverka valrorelsen sa ingér artiklen i urvalet. Lik-
som nér lokalpressen anvinder rapporten i sin kritik av det borger-
ligt styrda landstinget i en ledare.

En stor artikel om minskade resurser till gymnasierna med kom-
mentarer fran lararfacket och fran ndimndens ordférande ingar inte
i urvalet. Aven om det ér en lokal politisk fraga, sa relateras den inte
till valet, och partiforetradaren gor den inte heller till en stridsfréga i
valet.

Analysenhet: Hela artiklar/videoklipp. Notiser under 50 ord ingér inte i urva-

let. Livesdndningar av politiska debatter/utfrdgningar ingar inte heller i urvalet.

Lopnummer AB-lin bérjar fran 1-
E-lan fran 1001-
Y-lan borjar fran 2001-

Liank

Kommentar: Lankadress till analysenheten
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Rubrik

Medium
Dagens Nyheter
Svenska Dagbladet
Mitt i Huddinge
HuddingeDirekt (Direktpress)
SVT Nyheter Stockholm
SR Stockholm
Sundsvalls Tidning
Tidningen Angermanland



9.

10.
11.
12.
13.
14.
15.
16.
17.
18.
19.
20.
21.
22.
23.
24.

5.Dag

Varje dag kodas med sitt eget varde:

Ornskéldsviks Allehanda
Sundsvalls Nyheter

SVT Nyheter Visternorrland
SR Visternorrland

Nord-Sverige

Ostgéta Correspondenten

Folkbladet

Motala Tidning

Norrkopings Tidningar
SVT Nyheter Ostergotland
SR Ostergétland
Léanstidningen Ostergotland
Linkopings-posten

Wighs news

Battre Stadsdel Huddinge

Heja Sundsvall

a.

R S

v o B g T TS

- »

20.8
21.8
22.8
23.8
24.8
29.8
26.8
27.8
28.8
29.8

. 30.8

31.8

.1.9

2.9
3.9
4.9
59
6.9
7.9
8.9

BILAGA: KODSCHEMA
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6. Utrymme
Antal ord: (berdknas digitalt)

7. Genre Nyhet/reportage
Analys/kommentar/krénika
Sakpolitisk guide/”’rutmonster”
Ledare

Debatt

Insandare

NN

Ovrigt

Kommentar: Debatt skiljer sig fran insdndare genom den explicita rubrice-
ringen. Om allt externt material rubriceras som t ex "Fria ord” kodas analys-
enheten som insdndare.

8. Videoklipp

Ar analysenheten ett videoklipp?
0. Nej
1. Ja

9. Forekommer foto kopplat till textartikel?

Svara med antal. Markera hur manga foton som férekommer, utan att
blandas ihop med ett interaktivt bildspel dar man kan bladdra mellan ett
stort antal bilder i en och samma ruta.

10. Forekommer bildspel kopplat till textartikel?

Svara med antal. Hur manga olika bildspel forekommer som en del av
enheten. Med bildspel menas interaktiva bildspel dir man som anvén-
dare sjalv bladdrar mellan flera olika bilder i en och samma ruta. OBS!
Med "antal” menas EJ hur manga bilder som finns inom bildspelet utan
hur ménga separata bildspel som férekommer inom artikeln.

11. Forekommer linkat videoklipp kopplat till textartikel?

Svara med antal. Har enheten ett eller flera inbdddade videoklipp?
Videoklippet kodas separat.

12. Forekommer annan form av interaktiv grafik (ej bildspel) kopplat
till textartikel?

Svara med antal. Forekommer en eller flera exempel pa interaktiv grafik?
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Till ”interaktiv grafik” raknas alla applikationer dédr anvindaren sjilv
kan exempelvis klicka for att vilja eller se specifik information, exem-
pelvis en karta ddr man kan klicka for att se info om ett specifikt
omréde.

13. Forekommer liverapportering kopplat till textartikel?

Svara med antal. Forekommer en eller flera liverapporteringar dar
mediet har uppdaterat med nyheter allteftersom ett skeende fortgar.

14. Forekommer chattlogg kopplat till textartikel?

Svara med antal. Forekommer en eller flera chattloggar dir anvindare
av nyhetsmediets site har kunnat skicka fragor till exempelvis en expert
eller annan person som kan besvara fragor kring dmnet.

15. Placering pa forstasida (papperstidning)
1. TJa, forstanyhet
2. Ja, 6vrig nyhet
3. Negj

16. Placering i 16p (etermedier)
1. Forstanyhet
2. I116pet, men ej forst
3. Nej
Kommentar: For SR avses nyhetssiandning 16.30 fér SVT 18.15.

17. Huvudsakligt tema
Jobben/Arbetslosheten
Sjukvarden
Aldrevarden

Brott och straff/polis
Integration/Migration
Skatterna

Boendet
Jamstalldheten

Skolan

EU

Forsvaret

O N TR

—_
= O

,_‘
N

Energifragan/Kérnkraften

._
w

Naringslivsfragor

—
~

Miljon/Klimatfragor
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15.
20.
20.
20.
19.
20.
21.
22.
23.
24.
29.
26.
27.
28.

Infrastruktur/Kommunikationer
Sjukforsikringarna/Fortidspensionerna
Kulturen

Bistandet

Utrikespolitiken
Landsbygdsfragor/Regionalpolitik
Barnomsorg/familjepolitik
Fastighetsskatten
Handikappfragor

Pensionerna

Sveriges ekonomi som helhet

Valrorelse - valstugor, forhandsréstning, sammanrikning mm

Annat, vad?
Ej mojligt att avgora

Kommentar: Som tema kodas det som dominerar i texten. Artiklar/inslag som

handlar om maktstrid, opinioner och andra spelgestaltningar utan att inriktas

pé nagot sakomrade kodas som 28 (ej mojligt att avgora)

18. Sakfraga — variabel for fritext runt sirskilda nyheter.

Kommentar: Hir kan man skriva in om man ser att det dr ndgon sarskild sak-

fraga som far mycket uppmarksamhet. Da kan man sortera ut dessa sakfrigor i

sarskilda analyser. Man viljer ett ledord for nyheten och skriver in detta nar

nyheten dterkommer. Lista 6ver ledord skrivs in i kodschemat i efterhand.

19. Huvudsakligt perspektiv

1. Kommun

2. Landsting

3. Riks

4. Gar ¢j att avgora

Kommentar: Det ér artikelns/inslagets gestaltning av nyheten som kodas in, om

den framstills som en kommunal/lokal fréga, en regional/landstingsfraga eller

en riksfraga.

20. Dominerande parti i texten
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Inget parti
Socialdemokraterna
Vansterpartiet
Miljopartiet
Moderaterna
Liberalerna
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Centerpartiet
Kristdemokraterna
Sverigedemokraterna

L ® N

Regional parti

10. Lokalt parti

11. Annat parti

12. Ej mojligt att avgora vilket parti som dominerar
Kommentar: Med dominerande menas det parti som lyfts fram i texten eller om
négot parti far en helt dominerande plats. Lokalt parti avser parti verksamhet i
den egna kommunen eller regionen.

21. Tendens i relation till det parti som dominerar:
1. positiv
2. neutral
3. negativ
4. ej mojligt att avgora

22. Andra partier in det dominerande som férekommer ?

22 a) Forekommer Socialdemokraterna 1.Ja
2. Nej

22 b) Om ja - med vilken tendens i relation till partiet?
1. Positiv
2. Neutral
3. Negativ
4. Ej moijligt att avgora

22 ¢) Forekommer Vinsterpartiet l.Ja
2. Nej

22 d) Om ja - med vilken tendens i relation till partiet?
1. Positiv
2. Neutral
3. Negativ
4. Ej mojligt att avgora

22 e) Forekommer Miljopartiet 1.Ja
2. Nej
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22 f) Om ja — med vilken tendens i relation till partiet?

22 g) Férekommer Moderaterna

1. Positiv

2. Neutral

3. Negativ

4. Ej maijligt att avgora

1.]Ja
2. Nej

22 h) Om ja - med vilken tendens i relation till partiet?

22 i) Forekommer Liberalerna

1. Positiv

2. Neutral

3. Negativ

4. Ej moijligt att avgora

1.Ja
2. Nej

22j) Om ja - med vilken tendens i relation till partiet?

22 k) Forekommer Centerpartiet

1. Positiv

2. Neutral

3. Negativ

4. Ej mojligt att avgora

1.]Ja
2. Nej

221) Om ja - med vilken tendens i relation till partiet?

22 m) Forekommer Kristdemokraterna

1. Positiv

2. Neutral

3. Negativ

4. Ej maijligt att avgora

1.]Ja
2. Nej

22 n) Om ja — med vilken tendens i relation till partiet?
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2. Neutral
3. Negativ
4. Ej maijligt att avgora

22 o) Forekommer Sverigedemokraterna 1.]Ja
2. Nej

22 p) Om ja - med vilken tendens i relation till partiet?
1. Positiv
2. Neutral
3. Negativ
4. Ej mojligt att avgora

22 q) Forekommer lokalt parti 1.Ja
2. Ne¢j

22 r) Om ja - med vilken tendens i relation till partiet?
1. Positiv
2. Neutral
3. Negativ
4. Ej mojligt att avgora

22 s) Férekommer andra partier 1.Ja
2. Nej

22 t) Om ja — med vilken tendens i relation till partiet?

1. Positiv

2. Neutral

3. Negativ

4. Ej maijligt att avgora
Kommentar: Det ricker med att ett parti ndmns vid namn for att det ska kodas
som ja.

23. Forekommer konflikt 1.Ja

2. Ngj

3. Ej mojligt att avgora
Kommentar: Med konflikt avses uttalad oenighet mellan tva eller fler parter da
konflikten édr av politisk art eller politisk relevans. Att olika parter har olika
uppfattningar som redovisas dr i sig inte tillrickligt for att en konflikt ska anses
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foreligga, utan dessa maéste i sd fall ocksa stillas mot varandra med ett visst matt
av intensitet och konfrontation. Det avgorande 4r den journalistiska framstall-
ningen.

24. Journalistiskt forhallningssatt 1. Beskrivande

2. Tolkande

3. Kan ej besvaras
Kommentar: Bedomningen utgér fran artikelns helhet, ddr en sammanvagd
bedémning gors av huruvida journalisten huvudsakligen beskriver eller tolkar
det som har eller kommer att hinda. Men beskrivning menas en refererande
text/berattelse utan egna varderingar, med tolkande menas att reportern ligger
in egna tolkningar och/eller virderande ord.

Kraven for att det journalistiska forhallningssattet ska beskrivas som tol-
kande ska dock vara ldgre dn for beskrivande. For att fragan ska besvaras med
tolkande ricker det med att journalisten i viktiga avseenden gor sina egna
tolkningar. Med viktiga avseenden menas att det ar de journalistiska tolknin-
garna som ér styrande for den dominerande tolkningen av artikeln. Om
exempelvis en journalist skriver "Idag lade moderaterna fram ett forslag om fler
politiker for att forsoka locka till sig fler roster”, da raknas det som ett viktigt
avseende darfor att tolkningen skapar en tolkningsram som sedan ar styrande.

Vid sidan av dessa alternativ finns alternativet Ej mojlig att besvara, om en
tillf6rlitlig bedémning av frégans svar ej kan goras.

25. Dominerande journalistiskgestaltning 1. Sakgestaltning

2. Spelgestaltning

3. Skandalgestaltning

4. Annan

5. Ej mojlig att avgora
Kommentar: Med sakgestaltning avses att rubriken fokuserar pa vad som har
hént, vad nagon har foreslagit, eller vad nagon har sagt i den mén det syftar pa
politikens innehéll. For att en rubrik ska kodas som sakgestaltning kravs att den
handlar om politikens sakliga innehall eller sakliga forhéallanden i verkligheten
med relevans for politikens innehall. Det betyder att rubriker som handlar om
valdeltagande ska kodas som sakgestaltning om de inte relaterar till valdeltagan-
dets betydelse for nagot eller nagra av de politiska partierna. Artiklar som
handlar om opinionsundersokningar som sddana ska kodas som sakgestaltning.

Med spelgestaltning avses att rubriken fokuserar pa politik som spel, strategi,

relationer mellan politiska aktorer och hur politik bedrivs. Viktiga indikatorer &r

»

ord som “vinnare”, “forlorare”, spel-, sport- och krigsmetaforer. Rubriker som av-
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ser partisympatiundersokningar ska kodas som spelgestaltning. Handlar det om
politiker som personer snarare dn som foretradare for en viss politik, ska det ses
som en spelgestaltning. Detsamma galler rubriker som handlar om valdeltagande,
om det relateras till eventuella framgangar eller motgéngar for partierna.

Med skandalgestaltning avses rubriker som fokuserar pa skandaler, moralisk
eller juridiskt klandervirda beteenden liksom felsédgningar hos politiker.

Med annan avses rubriker som inte pa nagot sitt handlar om politik eller
har politisk relevans, samtidigt som de handlar om politiker.

26. Forekommer majoritetsgestaltning

1.]Ja

2. Nej
Kommentar: Nir texten/inslaget koncentreras pa fragor om vem som kommer
att ha makten efter valet, pa hur olika majoriteter kan bildas.

27. Antal citerade killor

28. Antal omnimnda killor, (personer)

29. Forekommer explicit anonyma kéllor

1.]Ja

2. Nej
Kommentar: Anonyma kallor ér alla killor som saknar namn, t ex hanvisningar
som “polisen uppger” och “enligt moderaterna”.

30. Forekommer tva av varandra oberoende killor?
1.]a
2. Nej
3. Ej mojligt att avgora

31 a) Forekommer rikspolitiker som kéllor
1.]Ja
2. Nej
Kommentar: I rollen som rikspolitiker.

31 b) Forekommer landstings- regionpolitiker som killor
1.]a
2 Nej
Kommentar: I rollen som landstings- regionpolitiker
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31 ¢) Forekommer kommunpolitiker som killor
1.]Ja
2 Nej

Kommentar: I rollen som kommunpolitiker

31 d) Forekommer andra medier som synlig kiilla
1.]a
2. Nej

31 e) Forekommer medborgare som killor
1.]Ja
2. Nej

31 f) Forekommer brukare i verksamheter som drivs av kommuner/lands-
ting som killor

1.]Ja

2. Nej

31 g) Forekommer tjinstemin (i kommun och landsting) som killor
1.]Ja
2 Nej

31 h) Forekommer anstillda (ej tjanstemidn i kommun och landsting) som
Kkillor

1.]Ja

2. Nej

31 i) Forekommer min som killor
1.]Ja
2. Nej

31 j) Forekommer kvinnor som killor
1.]Ja
2. Nej

32. Redovisas resultat fran opinionsundersokning

1.]Ja
2. Nej
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33. Om ja, vad ir opinionsundersokningens huvudsakliga objekt
1. Partisympati
2. Politikersympati
3. Sakfragor
4. Makten i kommunen/landstinget
5. Annan unders6kning med valanknytning

34. Refereras till "opinionen” pa annat sitt i texten
1.]Ja
2. Nej

35. Har nyheten sitt ursprung i hindelser/initiativ eller uttalanden skapade
av politiska aktorer

1.]Ja

2. Nej

3. Ej mojligt att avgora
Kommentar: Kodningen utgar fran det som tydligt framgar av innehallet, dven
om man i manga fall kan misstdnka att t ex pressmeddelanden ligger bakom.

36. Omnédmns foljande sociala medier i analysenhetens text?

» 3 > 9 » »

Valen dr “Twitter”, “Facebook”, "Bloggar”, ”Youtube”, ’Kommentarsfilt”, "Hem-
sida”, ”Annan”, “Sociala” och "Férekommer ¢j”. Det motsvarade ska markeras s&
fort ett socialt medium omnéamns i den journalistiska texten. Kodaren far rakna
antalet ganger de sociala medierna omnamns, &ven om samma omnamns flera
ganger. Om flera sociala medier omnédmns, men en omnédmns i mer dn dubbelt
sd stor utstradckning som de andra ska det sociala medium som dominerar i
texten markeras.

0. Forekommer ej
Twitter
Facebook
Bloggar
Youtube
Kommentarsfilt
Hemsida
Annan

® N U w

”Sociala medier”. Aven om bara en dvergripande term sdsom
Sociala medier” anvands.
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37. Forekommer lankar till sociala medier eller annan utomstaende
webb?

Valen dr “Twitter”, "Facebook”, ”Bloggar”, "Youtube”, "Myndigheters hem-
sidor”, "Kommuners hemsidor”, ”Andra nyhetsmediers hemsidor” ”Annan”,
“Blandat” och "Forekommer ej”. Det motsvarade ska markeras sa fort en extern
ldnk &r en del av den journalistiska texten. Kodaren far rakna antalet lankar som
finns i texten. Om flera lankar existerar, men en typ ar med i mer dn dubbelt sa
stor utstrackning som de andra (t ex Twitter lidnkas till fem ggr, Facebook tva
ggr) ska det ldnkalternativ som dominerar i texten markeras. Om flera lankar
existerar och det dominerande har mindre an dubbelt s manga omnamnaden
som den nastndmnda sa ska "Blandat” anvandas. Till skillnad fran variablerna
som berdr killor och aktorer si riknas dven utlindska nyhetsmedier nar man
markerar ”Andra nyhetsmediers hemsidor”.

0. Forekommer ej
Twitter
Facebook
Bloggar
Youtube
Myndigheters hemsidor
Andra nyhetsmediers hemsidor
Annan
Blandat

® N U w

38. Har nyheten sitt ursprung i sociala medier?

Kan besvaras med ”Ja” eller "Nej”. Om det ndmns i den journalistiska texten i
trad. medier att nyhetens ursprung ar kopplat till sociala medier, t ex om en
nyhet har genererats via sociala medier (nadgon har lagt upp en bild pa
Facebook, skrivit ett blogginlidgg o.s.v.) eller om den uppmérksammas just
dérfor att den har spridits och blivit uppmarksammad i sociala medier si ska
”Ja” markeras. Annars ér svaret "Nej”.

0. Negj

1. Ja

39. Forekommer anvindargenererat material i de traditionella

medierna?

Kan besvaras med ”Ja” eller "Nej”. Markera "Ja” de ganger material i medierna
beskrivs som inskickat av en ldsare, anvindare eller pa annat vis av privat kon-
tributor utan direkta kopplingar till mediet. Detta giller &ven bloggposter, citat
fran sociala medier (aven fran videoklipp) eller om material beskrivs som att
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det har forfattats av en privatperson el. dyl. utan andra kopplingar till for-

fattaren.
0. Nej

1. Ja

40. Antal delningar pa Facebook

41. Finns analysenheten bakom betalviigg/som del av premiuminnehall
0. Ngj
1. Ja

B. ENDAST DEBATT&INSANDARE

42. Forfattare 1 . Politiker (s)

. Politiker (c)

. Politiker (1)

. Politiker (m)

. Politiker (kd)

. Politiker (v)

. Politiker (mp)

. Politiker (sd)

. Politiker (annan)

O 0 N N U1 W N~

. Expert/forskare

—_—
—_— O

. Organisationsforetradare

—
[\S)

. Foretagare

—_
w

. Kulturpersonlighet

—_
'S

. Myndighetsforetradare
. Militér
. Religios foretrddare

N =
oS »

. Idrottsutovare

—_
[o <IN |

. Medborgare

—_
O

. Anonym
20. Annan

43. Forfattare 2 1. Politiker (s)
2. Politiker (¢)
3. Politiker (1)
4. Politiker (m)

141



MEDIERNA OCH LOKALVALEN 2018

44.

142

Forfattare 3

5.
6.
7.
8.
9.

10.
11.
12.
13.

Politiker (kd)

Politiker (v)

Politiker (mp)

Politiker (sd)

Politiker (annan)
Expert/forskare
Organisationsforetradare
Foretagare
Kulturpersonlighet

14. Myndighetsforetradare

15.
20.
17.
18.
19.

20

O 0 N O U1 v W N~

DN = = = N = e e e e
S O 0 N O Ul W= O

Militér

Religios foretradare
Idrottsutovare
Medborgare
Anonym

. Annan

. Politiker (s)

. Politiker (c)

. Politiker (1)

. Politiker (m)

. Politiker (kd)

. Politiker (v)

. Politiker (mp)

. Politiker (sd)

. Politiker (annan)

. Expert/forskare

. Organisationsféretradare
. Foretagare

. Kulturpersonlighet

. Myndighetsforetradare
. Militar

. Religios foretrddare

. Idrottsutdvare

. Medborgare

. Anonym

. Annan
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Kodschema: Facebooksidor och Facebookgrupper i den

lokala valrorelsen 2018

Undersokningsobjekt: Samma som for nyhetssajterna.

Sidor: Lokala och hyperlokala nyhetsmediers sidor pa Facebook. Lokala och
regionala sidor for samtliga partier i kommun- respektive landstings/regionfull-
miktige fore och efter valet 2018.

Grupper: Lokala, 6ppna, politiskt oberoende grupper som ej tillhor kategorier-
na a) kop/silj b) nostalgi ¢) evenemang d) medlemsgrupper, tex forening,
idrottsklubb. Aven enfrage- och kampanjgrupper som rér en specifik kommu-
nal eller regional fraga i utvalda orter.

Urvalskriterium: Samma som for nyhetssajterna. Dessutom alla inldgg som ror
valet pd de lokala partisidorna, dven de som ror riksdagsvalet (dd de kan ses
som en del av den lokala valrdrelsen nér de postas av de lokala partierna).

Analysenhet: Alla poster/inldgg. Kommentarer ingér inte i urvalet.

Foljande variabler 4r samma som f6r nyhetssajterna: 1-7, 17-21, 23, 24, 42.

Ovriga variabler:
43. Post-ID - Unikt ID-nummer pd Facebook.
44. Post-URL - Link till Facebookposten.
45 Tid, publicerad
46 Post - Hela texten.
47 Posttyp - vilken typ av inldgg
1. Text
2. Bild
3. Video
4. Lank
5. Event
6. Grupp
48 Forekommer bilder, antal?
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49

50

51

52

53

54

55

56

57

58

59

60

61

144

Bildldnkar - link till bilder etc samlas in automatiskt for analys.
Forekommer video, antal?

Videoldnkar - URL:er samlas in automatiskt

Forekommer linkar, antal?

Lankar - URL:er samlas in automatiskt, foljer inte alltid med

daterpostat innehdll.
Linkdomin - huvudsaklig URL

Domintyp - huvudsaklig URL

Lokaltidning
Public service
Ovrig etermedier
Kvillstidning
Storstadstidning
Facktidning
Nyhetssajt

Blogg

Podd

10 Alternativmedier

O 00 3 N Li AW N —

11 Sociala medier (ej Facebook)
12 Partisida

13 Intresseorganisation

14 Kommun/region

15 Myndighet

16 Kyrka

17 Ovriga

Kommentarer, antal — samlas in automatiskt, enbart forsta-

handskommentarer.

Delningar, antal - samlas in automatiskt, enbart direktdelningar
Reaktioner, antal — samlas in automatiskt

Wow - antal

Haha - antal

Gilla - antal
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Alska - antal
Arg - antal

Avsindarkategori

1. Medier (alla poster pa mediesidor)
2. Parti (alla poster pé partisidor)
3. Politiker (i grupper) — om hen postar i egenskap av/presenterar
sig som politiker eller ar ledande lokal partiféretridare
4. Journalist (i grupper) — om hen postar i egenskap av/presen-
terar sig som journalist
5. Ovriga (i grupper)
Parti om politiker (se 62)

Konflikt med parti (om konflikt) - samma partier som under 20
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Tidigare rapporter fran Medier & demokrati

Facebook-kartan vissade SVT:s valbevakning, Rapport 2019:1
Folkbildning och lekfullhet lockar 25-35-dringar, Rapport 2018:6

Kreativa berdttargrepp fornyade valbevakningen, Rapport 2018:5

Fran gratis till betalinnehdll, Rapport 2018:4

Interaktiv innovation imponerar, Rapport 2018:3

Vixla ned i print - flipp eller flopp? Rapport 2018:2

Facebook nu jiamsides med norska lokalmedier, Rapport 2018:1

300 procent upp for prisat journalistiskt integrationsprojekt, Rapport 2017:1

Medier & demokrati leds av Lindholmen Science Park och grundfinansieras av
Vistra Gotalandsregionen. Satsningen stéds ocksd av bland andra Sveriges kom-
mersiella medier inom Tidningsutgivarna (TU), public servicebolagen Sveriges
Television och Sveriges Radio, Sveriges ledande medieakademier som Goteborgs
universitet, Jonkoping University, Karlstads universitet, Linnéuniversitetet, Mitt-
universitetet och Sodertérns hogskola. Dirtill av internationella aktérer som
exempelvis WAN-IFRA. Lis mer: medierochdemokrati.lindholmen.se

Lindholmen Science Park 4r en ledande samverkansmiljo inom omrédena
transport, ICT, media och visualisering. Den erbjuder en neutral arena dér na-
ringsliv, akademi och myndigheter tillsammans driver innovation f6r samhall-
sutveckling. I snart 20 ar har Lindholmen Science Park varit med och skapat
framgéngsrika samarbeten pa regional, nationell och internationell niva. Lis
mer: lindholmen.se

Kontakt:

Martin Holmberg, programansvarig
martin.holmberg@lindholmen.se
Telefon: +46 31 764 70 61

Adress: Box 8077, 402 78 Goteborg



10.
11.

Journalistikstudier vid Sodertérns hogskola

Journalist - och sen da? Gunnar Nygren, 2010.

Stindig deadline, multimedia och twitter, Erik Norwald, Johan Wicklén, Agnes Hell-

strom, Anna Hansson & Johan Forsstedt, 2011.
Pennskaft, reportrar, tidningskvinnor, Kristina Lundgren & Birgitta Ney, 2011.

Journalism in Russia, Poland and Sweden - Traditions, cultures and research, Gunnar
Nygren (red.), 2012

Intervjuer mot viggen — En analys av svenska och brittiska radio- och tv-journalisters
frageteknik, Annika Hamrud, 2012.

Professional identity in changing media landscapes. Journalism education in Sweden,
Russia, Poland, Estonia and Finland, Karin Stigbrand & Gunnar Nygren, 2013.

Landsbygd i medieskugga - Nedmonteringen av den lokala journalistiken och bilden
av landsbygden i Dagens Nyheter, Gunnar Nygren & Kajsa Althén, 2014.

Att se genom de andras 6gon - Narrativa strategier for att skapa inlevelse i reportage,
Cecilia Aare, 2014.

Lokal journalistik och demokratifragan - Tidningar och sjukvirdsuppror i Vister-
botten, februari/mars 2012, Kajsa Althén, 2016.

Datajournalistisk - Ideal och verklighet, Sanna Volny, 2019.

Medierna och lokalvalen 2018 - Gamla aktorer pa nya digitala arenor, Lars Nord,
Gunnar Nygren & Sanna Volny, 2019.



De lokala valen blir allt viktigare. Allt fler véljare delar sina roster mellan olika
partier samtidigt som manga lokala partier tillkommit som ritar om den politiska
kartan.

Har studeras de lokala valrérelserna i fem kommuner och tre regioner. Nagra av
de centrala fragestallningarna ar:

Vilken betydelse har sociala medier som Facebook i jamférelse med
traditionella medier? Vilken roll spelar de lokala och regionala medierna i de
lokala valrorelserna?

Vilka skillnader finns mellan olika kommuner/landsting/regioner, mellan
storstadernas fororter, medietata regionala centra och glesbygd med och
utan lokalredaktioner?

Hur ror sig olika typer av innehall mellan de traditionella medierna, lokala
partiorganisationer och de sociala mediernas plattformar?

Var hamtar medborgarna underlaget infor sina rostbeslut i de lokala valen?

Den har rapporten ar ett resultat av ett forskningsprojekt som koordinerats av
forsknings- och innovationsprogrammet Medier och demokrati vid Lindholmen
Science Park i Goteborg. Projektet har genomforts vid Mittuniversitetet i
Sundsvall och Sodertérns hégskola i Huddinge.

MEDIER&DEMOKRATI =
‘ ® Lindholmen ”
: Science Park

SODERTORNS HOGSKOLA | STOCKHOLM 00

sh.se





