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Abstract

This essay revolves around Synchronization management & Synchronization licensing, or in
short sync. The development of sync as a career choice and profession has been fast and is
still ongoing. It is not until later years that sync has become a proper profession, whereas

before it was just part of a publisher or sales person’s regular work.

In short, sync deals with the commercial use of copyright protected music. A synchronization
manager negotiates fees and licensing agreements while handling the dialogue between
commercial businesses, publishers and in some cases song writers. Once a deal has been
made a Synchronization license is granted by the owner of the copyrighted music, allowing
the licensee (the person wanting to use the material) to use the music according to the
agreement. A Synchronization license is most commonly used when a company wants to use

music in either commercial, television or any kind of visual media.

To get a better understand of Synchronization management a series of interviews were
conducted to get three different perspectives. The first interview helped establish what a
synchronization manager actually does, and was held with a person who works with the
profession in question. To better grasp the song writing point of view when it comes to sync
an interview with a person who was writing for sync briefs was conducted. Lastly, a publisher
was interviewed to help understand synchronization licensing from a publishing point of

view.

The result generated by the interviews in combination with already written articles about
Synchronization management helped get a better understanding of the profession and how
different individuals are using it in their daily life in music. The main question of this essay
was to establish if sync is a reliable source of income for “up-and-coming” song writers and

music producers.
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Inledning

Detta arbete behandlar arbetsformen och tjansten Synchronization management (eller sync),
som ar en relativt ny gren inom musikbolag och musikbranschen. | takt med att musikbolag
och skivbolag har fatt en mindre roll i distribuering och forlaggning av musik har tjanster
som exempelvis sync uppkommit. | grunden &r sync en form av “synkronisering” mellan
latskrivare, forlag och valfritt bolag som &r i behov av musik. En person som arbetar med
sync skoter licensiering och kommunikationen mellan parterna for att forhandla fram en affar
baserad pa uppdraget i fraga (Paterson, 2018). Sync kan ocksa asyfta sjalva handlingen
’synchronization licensing ”, vilket anvénds nar ett foretag/person vill anvénda forlagd och
upphovsréttsskyddad musik for exempelvis kommersiella syften.

Arbetet kommer utga fran tre fragestéallningar som behandlar sync i praktiken samt

vetenskapligt, med fokus pa musikbranschens utveckling i helhet.

Fragestallningar
* Hur jobbar man med sync, hur ser marknaden ut och hur funkar det i praktiken?

« Kan man som latskrivare jobba endast med sync, dvs. ar det en tjanst man kan livnara sig

pa?

« Ar sync framtiden for musikbranschen, varfor i sa fall?

Arbetet baseras pa litteratur kring musikbolag och sync som tjanst, samt intervjuer och den
data som dessa intervjuer genererat. Intervjuerna fokuserar pa olika omraden inom
musikbranschen som alla ar sammankopplade med sync, for att fa flera olika perspektiv pa

tjansten.

ATT ARBETA MED SYNC 3



Carl Olsson
LP004G_D2341 HT18

Bakgrunden och uppkomsten av Sync

Synchronization eller ”sync” som det i folkmun kallas i musikbranschen &r en tjanst som
borjat dyka upp frekvent hos storbolag som Warner, Universal och Sony. Tjansten och
namnet sync harstammar i sin tur fran “Synchronization license” eller “Synchronization
rights”, som innan tjénsten var en typ av copyright-avtal (Lundquist, 2009). Sync har
fortfarande med avtal att géra, exempelvis avtal om att anvanda en upphovsrattsskyddad Iat i
kommersiellt syfte. Det finns inget exakt datum for nar tjansten forst kom i bruk, utan det
handlar om uppgifter som license-managers utférde som nu blivit en egen tjanst. Under 2009-
2018 har tjansten sync blivit en erkand tjanst, dar den dessférinnan kunde vara en del av
exempelvis en forldggares arbetsuppgift (McDonald, 2019).

Sync ar som tidigare namnt en relativt ny tjanst och pa senare ar har aven mindre forlag borjat
anamma tjansten. Stora musikbolag som Sony och Universal har sysslat med sync och
tjansten har varit aktuell sedan tidigt 2000-tal. Magnus Palmborg pa Warner beskriver de
tidiga stadiet av sync lite som nagot som byggde pa tur och “att man var glad om nagot
hiande”. Det startade enligt Palmborg med att avtal borjade forhandlas om och att man
andrade installningen, som tidigare hade varit naiv gallande avgifter (Nilsson, 2009). Sync ar
nagot som, i takt med teknikens utveckling, blivit mycket mer lattarbetat. P& tiden som
fysiskt material skickades runt kunde foérhandlingar gallande rattigheter ta lang tid, och var
direkt begrénsat av tekniken som var aktuell for tillfallet. | dagslaget ndr mycket ar
molnbaserat ar sync en mycket mer léttarbetad tjanst da musik i stor del &r lattillganglig och
molnbaserad (Lundquist, 2009).

Uppkomsten av tjansten sync har att géra med att bista olika forlag och musikbolag med att
fa ut musik som ligger i deras forlagda katalog. Efterfragan pa musik, bade redan skriven,
men dven musik som skrivs pa forfragan har blivit stérre med aren. P& grund utav denna
efterfragan har sync blivit en viktig tjanst for de stora bolagen da licensforhandlingarna maste

skotas snabbt och effektivt for att inte hamna i ett annat bolags hédnder (Bandzoogle, 2016).

Fenomenet sync paverkar inte bara den som aktivt arbetar med det, utan dven latskrivare och
artister. Att skriva mot forfragningar har blivit en vanlig sak idag och aven ett satt for
latskrivare och musiker att tjana pengar. Nér en synkroniseringslicens férhandlas fram ar det
forlaget, latskrivaren/artisten och personen som jobbar med sync som tjanar pengar. Dessa

pengar blir i praktiken “gratis” da inget séljs eller ges bort utan endast lanas ut pa en bestamd
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tid. Detta gor att artister kan tjana pengar pa gamla latar och musik som ligger ospelad i en

katalog som annars aldrig hade genererat ndgon inkomst (Jones, 2015).

Intervjuer

For att fa en battre inblick i hur folk arbetar med sync sa jag valt att intervjua folk i
branschen. Personerna jag har valt att intervjua arbetar inom snarlika omraden, men alla har
en koppling till sync och anvandningen av ”Synchronization Rights”. Via Skype intervjuade
jag Peter som jobbar for en brittisk plattform som heter ”Music Gateway’ som nastan
uteslutande arbetar med “Artist and Synchronization management”. Peter ansvarar for
kommunikationen mellan latskrivare, férlag och flera olika kommersiella bolag och
mellanhdnder som behover olika typer av musik. Music Gateway fungerar som en
anslagstavla for bade latskrivare, forlag och synchronization managers for att hitta uppdrag
och projekt (MBW, 2017).

| Malmo intervjuade jag artisten, sdngerskan och latskriverskan ~’Sara” som skrivit musik
bade for ”sync> och for artist pitch” i snart tva ar. Sara satt tidigare och skrev pa en
musikstudio i Malmo men idag jobbar hon fritt och frilansar som musiker. Sara ar 21 ar

gammal och har spelat musik sen hon var 10 ar gammal.

Sist ut sa intervjuade jag aven en musikforlaggare for att fa en inblick i hur ’sync” har

paverkat deras verksamhet och branschen i helhet.

D4 det finns en viss kéanslighet gallande budget och annan information har jag blivit ombedd

att inte anvanda personernas namn. Intervjuerna ar omskrivna for att fa en lattare dverblick.

Intervju med Peter som idag jobbar som Sync & Licensing Manager
e Hur lange har du jobbat med Sync och hur har tjansten utvecklats sen du borjade?

Jag borjade med Sync runt 2016, da var det endast en liten del av mitt arbetsomrade. | de flesta fall
var det projekt med valdigt kort deadline dar klienten vill kdpa eller férhandla ’Synchronization
rights” for en 1at som lag forlagd pa forlaget jag jobbade. Det var inget vi hade pitchat direkt for en
“sync”, utan i de flesta fall en lat som hade legat i flera ar men som passade var klient till deras
projekt. Idag ar sync en heltidstjanst for mig dar jag konstant bade skapar listor (playlists) beroende
pa humor/kansla & briefs samt skickar in musik till olika “leads” eller “briefs ” flera ganger om
dagen. Det har blivit mycket hogre tryck och idag har manga forlag lagt hela sina verkskataloger pa
Internet vilket underlattar for synchronization managers och branschfolk att bade hitta latar och
samarbetspartners. Detta var inte lika vanligt innan, och da var man tvungen att maila mp3:or till
varandra istéllet.

e Hur fungerar det med betalning och “fees”, tjanar latskrivare pa Sync?
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Det ar lite olika beroende pa projekt, budget och vem det &r som har lagt ut uppdraget. Uppdelningen
mellan férlag och latskrivare brukar vara 50/50 nar det kommer till “’Synchronization Rights/Fees ”. |
vissa fall far "Sync Manager” provision pa kostnaden, i vissa fall inte. Skickar man ut 20-30 latar om
dagen i olika projekt brukar ungefar 1-5 ga vidare till klienten, darefter kan det ta veckor eller
manader innan man hor nagot. En normal budget for placering i en TV-serie som inte ar i USA
brukar vara mellan 2000 — 5000 dollar. Det betyder att latskrivaren far halften av den summan om
klienten beslutar sig for att ta laten. Eftersom det ar en “’Synchronization license ” sa kan den
anvandas hur manga ganger som helst och det &r inget som blir “scdlt”, om man jamfor med “Artist
Pitch” dar man generellt inte far slappa eller anvanda laten p& samma vis efter en deal.

e Hur fungerar ditt jobb i praktiken?

Jag brukar vara pa jobbet ganska sent, mellan 10-11 da forlaget jag sitter pa jobbar framst med USA
och Sydkorea. Sen brukar jag ga hem runt 19, da kan jag arbeta med bada lander utan att det krockar
for mycket. PA morgonen har jag generellt 4-5 mail med “leads " (forklaring pa vad en klient
behover), forfragningar pa verk och svar fran latskrivare som har skrivit pa “leads’” som jag sjalv
har skickat ut. En "lead” kan se ut pa féljande vis: ”Budget $3000 "Electronic Pop/Dance Needed
for Upcoming TV show. We are specifically looking for Pop tracks with an Electronic focus, maybe
with a slight alternative edge to them. Dance tracks would also work too as long as they are close to
the reference". Darefter brukar det alltid vara en eller flera referenser lankade antingen till Youtube
eller till Spotify for att visa hur laten ska vara. Beroende pa hur lang deadlinen ar sa skickar jag
antingen ut “leaden " till vara latskrivare/samarbetspartners eller sa skickar jag in redan befintligt
material fran var katalog/playlists. For att skicka ut till l1atskrivare brukar jag ha minst 10 dagars
deadline for att kunna hjalpa till med feedback. Nar jag har hittat passande latar sa inkluderar jag all
meta-data sa som genre, upphovspersoner, forlagsuppdelning etc. och skickar ivag latarna till
klienten.

e Ar Sync framtiden for musikbranschen?

(Haha) det &r svart att svara pa, men det ar helt klart i ratt riktning! Sync ger en réttvis ersattning till
latskrivare, vilket ar ovanligt idag. Det kapar aven mellanhander och skapar mojligheter for musik
som annars bara hade legat och dammat. Det skapar aven mojligheter for alternativ musik samt
fungerar det bra for latskrivare som kanske har fastnat i sin kreativa process.

Efter intervjun med Peter kande jag att jag hade en bra grund att sta pa gallande hur sync

fungerar och vad tjansten faktiskt innebér. Jag fick ocksa en del information om hur mycket
pengar som placering av musik kan generera. Det var ett genomtéankt val att forst vanda mig
till en person som jobbar med sync innan jag pratar med en latskrivare, da jag ville inkludera

fragor som kunde genererats av den forsta intervjun.

Intervju med ”Sara”, latskrivare, artist och musiker
e Hur kom du i kontakt med sync?

Jag spenderade under tva ars tid mina dagar pa ett musikforetag i Malmo dar jag skrev nastan allt
jag har gjort. Dér satt bade latskrivare, forlaggare, musik; ja nastan alla inom branschen kandes det
som. Jag visste egentligen inte var skillnaden var mellan “Sync”, “Artist Pitch” och "Leads” etc.
utan det ar nagot jag har lart mig under tiden. Men den forsta gangen var nar en pa det foretaget
fragade om jag ville att en av mina latar skulle vara med i en reklamfilm.
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e Hur kande du infor det d&?

Min forsta reaktion var “usch” och nej det vill jag verkligen inte. Jag vet inte riktigt varfor, jag tror
jag tankte tillbaka till en tid nar det var fult att artister tjanade pengar pa att ha sin musik i reklam
som de inte alls stod for. | detta fall kunde inte personen svara pa vad det var fér reklam heller, utan
endast att det skulle vara “Mellow acoustic track with female vocals” eller nagot i den stilen. Jag
tankte lite mer pa det och pratade med forlaggare och kom till insikt att det kanske vore en bra idé
anda, och att jattemanga anvander sin musik i bade reklam och TV idag.

e Ar det manga som har den installningen till reklammusik idag tror du?

Jag vet faktiskt inte, och jag vet inte varfor jag reagerade pa det sattet. Det kdnns sa materialistiskt
pa nagot satt, och reklam &r ju trakigt (haha). Det blir smutsigt och det kanske ar reklam for nagot
som man inte alls vill géra reklam for, eller det &r sa man tanker i alla fall. Nu fick jag bekrafta allt
och kolla pa allt noga innan, men jag tanker att det kanske inte alltid har varit sa, utan innan sa fick
forlaggare/skivbolag bestamma allt

e Har du skrivit mycket for sync och kanner du att du hade kunnat leva pa det?

Jag har skrivit en del, men framst har latar jag redan skrivit sedan ett tag tillbaka blivit anvanda eller
pitchade. Jag tror det ar 5st som blivit anvanda totalt om jag minns réatt, men det tog lang tid, och
annu langre tid att fa betalt. Fran att jag fick bekraftat att en lat hade gatt vidare tog det kanske 6
manader innan jag fick svar om att min Iat blivit vald. Man vill ju veta direkt, aven fast det kanske
inte ar sa stora summor det handlar om. Den ena var bara nagon Instagram-reklam, jag tror jag fick
600kr totalt. En annan lat som valdes var for en Netflix-film i ett land jag inte kommer ihag nu, dar
fick jag lite mer, runt 5000kr. Jag hade absolut inte kunnat Gverleva pa vad jag har tjanat pa Sync.
Om jag hade skrivit latar varje dag enbart for Sync tror jag inte heller det, det ar sa stor konkurrens.
Storbolagen far allt da det ar mycket vanligare att en stor kand Iat valjs istallet for min. Jag tror Sync
ar svart, och man far se det som en extratjanst om man jobbar med latskriveri. Nar vi skrev till
artister kunde man fa flera hundra tusen kronor om en lat blev vald, men samtidigt sa "forsvann” ju
den laten da, en Sync kan anvandas flera ganger.

e Skrev du aktivt for en sync nagon gang, dvs. att du skrev ndgot endast for en sync?

Hmm, jag kommer faktiskt inte ihdg, kanske? Jag skrev ju latar hela tiden, och det kan handa att jag
vinklade en lat som jag redan hade bérjat skriva pa mer at ett hall for att den skulle passa en Sync.
Det ar ju oftast ganska korta deadlines pa Sync och jag gillar inte att stressa ut min musik, oftast blir
det inte sa bra da. Folk som jag vet skriver for Sync kan kasta ur sig 3-4 latar pa en dag, skicka in
allihop sen jobba vidare pa kanske 1 eller 2. For mig fungerade sync, eller uppdrag generellt mer
som en motivation for att skriva musik som jag annars inte hade tankt pa. Att fa en referens att skriva
efter ger direkt en tanke och en idé som jag annars aldrig hade fatt.

Efter intervjun med Sara kénde jag att jag fick en helt annan sida av sync som ké&ndes
betydligt mer besvarlig an vad jag hade trott. Just att det ar korta deadlines, men samtidigt sa
langa svarstider gor det problematiskt att fa en aktiv inkomst av det. Nu ar det endast baserat
pa en intervju, men samtidigt hade Sara jobbat pa ett bolag dar det satt flera latskrivare som
hade samma uppfattning, dvs. att sync var nagot extra, inget man fokuserade pa. For den sista
intervjun sa kommer jag fokusera pa svaren jag har fatt fran de tva tidigare intervjuerna, for

att forsoka fa en slags sammanfattning av det hela. Ett forlag &r ju pa ett satt vinklat, da de i

ATT ARBETA MED SYNC 7



Carl Olsson
LP004G_D2341 HT18
vissa fall har ’sync-managers” anstallda som genererar inkomst for dem, vilket jag hade i

atanke bade nar jag stallde fragor och nar jag fick svaren.

Intervju med musikférlag

e Vad har ni for erfarenhet av sync och synchronization licensing?

Licenser av olika slag &r nagot vi jobbar med varje dag. Varje gang musik anvands pa nagot satt sa
kréavs bade kontrakt och licenser. Om musik ska anvandas i nagot sammanhang sa maste det
godkannas av flera olika parter. Nu handlar kanske inte denna intervju om upphovsréatt, men
egentligen handlar “Synchronization™ i grunden om upphovsratt. Om nagon vill anvanda sig av
musik som ligger férlagd hos oss s& maste vi godkanna det innan, da det ar vi som forvaltar
rattigheterna éver verket. Om musiken inte ar forlagd alls, da ar det musikskaparen som beslutar
detta. Vi har personal som arbetar exklusivt med “Synchronization Licensing” nar det kommer till
placering av musik.

e Arbetar ni direkt med latskrivare ocksa, for skapande av ny musik for sync?

Det gor vi inte i dagslaget da vi endast fokuserar pa forlagsbiten, daremot vet jag att andra forlag
gor det. Det blir en annan sak da, och ett mer sporadiskt arbetsséatt. Eftersom att vi inte ar nischade
sa har vi manga olika féretag och bolag som vi skoter forlaggningen for, till skillnad for bolag som
skoter bade forlaggning, inspelning etc. Mindre musikbolag (och storre) brukar i regel gora allt
sjalva, medan vi endast skoter forlagsbiten.

e Sitter ni och aktivt letar musik baserat pa forfragningar?

Vi har anstallda som jobbar exklusivt med sync, som baserat pa forfragningar hittar musik som
passar, bade budgetmassigt och genremassigt. Eftersom vi ar valdigt breda i vilka artister vi
forlagger sa ar budget en stor faktor. En Iat for exempelvis filmmusik i Sverige genererar inte sa
mycket pengar, medan en internationell reklam kan generera mycket pengar. En stor artist vill i regel
ha storre ersattning &n en mindre artist, vilket gor att man maste salla baserat pa budget.

e Kan en latskrivare dverleva pa att endast jobba med sync?

Det dar ar ytterst individuellt, men generellt nej. En ny latskrivare som inte har nagon tidigare
erfarenhet eller hit kommer ha det svart for att komma in pa “sync-marknaden . Ett band som Queen,
vars musik konstant anvands i kommersiella sammanhang av olika slag &r i en helt annan position.
Det finns &ven exempel pa reklamfilmer som anvande musik av ”’7The Beatles” som kostade flera
miljoner svenska kronor. For att man ska kunna verleva tror jag att man redan maste vara etablerad
artist och ha populara latar, eller hamna i ett sammanhang dar man enkelt kan skicka sina latar till
personer med inflytande i branschen. Samtidigt vill manga anvanda redan kanda latar, vilket dven det
gor det svarare for “okéiinda” artister att fa igenom en sync.

e Sync kdanns som en modern tjanst som bygger pa molntjanster och snabba kontakter.

Ar det framtiden for musikbranschen, och hur tror ni det kommer utvecklas?

Det &r svart att spekulera i framtiden, men det ar pa ratt vag. Tillganglighet har varit ett problem for
musikbolag lange, sen kom streaming. Trots att folk kunde ladda ner musik och enkelt hitta det sa
envisades skivbolag och musikbolag lange med att forsoka sélja fysisk musik, trots att efterfragan var
Iag. Det sync har gjort &r att molnbasera kataloger for forlag, for att gora det enkelt for bolag att
lyssna igenom musik och att hitta passande verk infor ett projekt. Tidigare var man tvungen att skicka

ATT ARBETA MED SYNC 8



Carl Olsson

LP004G_D2341 HT18

fysisk media, maila MP3-filer och allt var otroligt utdraget i jamférelse. 1 dagslaget kan en
“Synchronization license ” erhallas pa en dag om allt gar som det ska, just for att allting ar sa
lattillgangligt. Jag tror att det innehaller receptet for framtidens musikbransch, for jag tror att
framtiden grundar sig just i lattillgangligheten.

Att arbeta med sync

Denna sektion &r baserad pa information som finns géllande arbetsformen Sync, samt
intervjun med Peter som jobbar som synchronization & licensing manager pa ett stort Brittisk

musikbolag.

Sync &r ett utatriktat och brett arbete som kréaver flera saker av den som jobbar med det. Det
finns ingen direkt utbildning for det i dagslaget, utan dem som soker sig till yrket brukar ha
det kombinerat med marketing”. “’sales” eller publishing”. Det krdvs &ven kunskap inom
musikrattigheter, fackliga termer samt musikjuridik for att kunna jobba med sync, da varje
projekt ar annorlunda. Sync ar dock inget yrke som en musikjurist hade valt, da det handlar
mer om forsaljning och att ha ett éra for musik (Lundquist, 2009). | grunden handlar det
faktiskt mest om just musikorat, att veta vad som passar var och att kunna forestélla sig vad
ens uppdragsgivare faktiskt letar efter. Det blir som en slags talangjakt i manga fall, déar den
som sync manager maste salla genom en mangd latar for att hitta den som passar bast.
Budget, text, latskrivare, forlag; det &r mycket som spelar in i valet av musik. Ar det flera
forlag bakom en 1at, exempelvis om latskrivarna ar forlagda at olika hall, da sker det

uppdelningar som i vissa fall gor syncen ofdrdelaktig (Nilsson, 2009).

Sync &r en typ produktionsledartjanst/reklamtjanst som har manga anvandningsomraden. Som
synchronization manager ansvarar du i huvudsak for katalogen hos ett forlag eller
musikbolag. Uppgiften ar att leta uppdrag som kan matcha verk som finns i den befintliga
katalogen, men aven att hitta latskrivare som kan skriva nytt material specialanpassat for en
forfragan (Paterson, 2018). Att arbeta med sync kraver tillgang till kontakter och dven en
katalog med redan befintliga latar. Detta gor det svart for privatpersoner och mindre forlag att
arbeta aktivt med sync, da en storre katalog ger storre mojligheter att hitta latar som matchar

forfragningar (Lundquist, 2009).

Kommunikationen &r snabb och deadlines ar i manga fall mycket korta, vilket i manga fall
gor det omdjligt att skriva en 1at pa en forfragan. | de fall dar det ar langre deadlines ar det
mojligt att skriva, eller att kontakta latskrivare for att skriva musik som ar specialanpassad

helt och hallet efter en forfragan.
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Framtiden for musikbranschen

Internet, streaming och den extrema tillgangligheten som finns idag har férandrat allt som har
med musikbranschen att géra. Denna extrema utveckling har gatt sa snabbt att
musikbranschen inte har hunnit hdnga med, och istéllet fastnade i gamla banor. Att
musikbranschen inte hangde med i den tekniska utvecklingen marktes framst da
anpassningen fran fysisk media till digital media gick pa tok for langsamt. Medan de stora
bolagen stod och klia sig i huvudet gallande skivférsaljning sa kom program som Limewire,
Direct Connect och Napster som gjorde musik tillganglig pa bara nagra sekunder (M|,

2018). Detta har idag andrats helt, och det &r forst nu som musikbranschen har kommit ikapp.

Streaming har tagit 6ver allt som har med musik att géra och tillgdngligheten &r nu ett
faktum. Med detta sa kommer tjanster som just sync, som bygger pa streaming och
molnlagring. Musiken maste kunna vandra fran en klient till en annan pa bara en sekund,
antingen genom en molnbaserad katalog eller genom att snabbt skicka en lank. Detta &r nagot
som kommer ske i storre utbredning i framtiden, just tillganglighet och sjalvstandighet (MlI,
2018).

Sync skapar dven en sammankoppling i musikbranschen, och far olika bolag att samarbeta pa
ett annat vis &n forut. Vissa bolag har helt enkelt inte all musik som kan behdvas for en viss
forfragan, darfor ar det essentiellt att samarbeta med flera olika bolag (Bandzoogle, 2016).
Detta skapar bade kontakter, men dven inkomst for musikbolagen. 2015 gick inkomster fran
sync upp med 6,6 % och omsatte 355 miljoner dollar for skivbolagen, och trenden pekar
fortsatt upp. Samtidigt som sync vaxer kraftigt sa har dven de enskilda projekten sjunkit i
varde berattar Jon Skinner som arbetar via Music Gateway (MBW, 2017).

Enligt Pieter Van Rijn, CEO pa ett hollandskt musik/tech-féretag sa handlar framtiden om att
snabbare anpassa sig, och han tror pa att “’gratis-modeller”, sa som Spotify Free kommer
forsvinna (MII, 2018). Meta-data, som Music Gateway jobbar hart med tror Van Rijn
kommer fa en storre roll, da det &r pa den fronten manga stora foretag som exempelvis
Youtube ligger efter. Artister och latskrivare far helt enkelt inte ratt betalt sett till hur mycket
deras musik streamas och spelas, det ar dar meta-data och licensiering kommer in.
Lattillgangligheten tror Van Rijn kommer bli &nnu mer utbredd, och musik kommer att
integreras in i miljéer och i tekniker pa ett annu mer avancerat vis (MIl, 2018).
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Sammanfattning

Fragestallningarna som denna uppsats byggde pa blev pa flera vis besvarade, men ur olika

perspektiv. Som tjénst ar sync véldigt ung och fortfarande under utveckling, vilket man ser
klart och tydligt da det ar fa i Sverige som jobbar med det. Vad jag har hittat ar det endast 3
personer som aktivt jobbar exklusivt med sync.

| praktiken &r sync en tjanst som delvis kan jamforas med vad en séljare/marknadskoordinator
gor pa valfri reklambyra. Det &r i grunden en séljtjanst, som samtidigt involverar
forhandlingar gallande avtal, budget och i viss man produktionsledning nar latar skrivs fran
grunden. Det som gor sync unikt i jamférelse med en traditionell séljare pa en reklambyra
exempelvis ar att personen i fraga maste ha ett sinne for musik och framforallt ett 6ra for
musik. Att kunna para ihop film, reklam och bild med musik har jag forstatt inte ar en uppgift

som alla klarar av, framforallt inte nar man utgar fran ett specifikt forlags katalog.

Nar det kommer till att livnara sig pa tjansten sync sa verkar det i Sverige tyvarr vara ganska
svart. Det ar valdigt fa tjansten tillgangliga for folk som vill jobba helt med sync och
samtidigt &r det begransat med vilka som ens erbjuder tjansten. Skulle man daremot ha turen
med sig och fa anstallning som Sync Manager/Sync & Marketing sa gar det utmarkt att
livnara sig pa det. For artister/latskrivare, framforallt artister som inte redan ar kanda verkar
det daremot vara extremt svart att livnara sig enbart genom att jobba mot syncforfragningar. |
forlagsbranschen verkar allt vara fordrojt med ungefar sex manader fran det att ett uppdrag
slutfors, vilket hade orsakat problem for nagon som forvantar sig fa manatlig inkomst.
Dessutom ar det inte latt att sitta” en sync da man i de flesta fall konkurrerar mot férlag med
mycket stdrre och bredare katalog som har artister som redan &r etablerade. Om turen skulle
vara pa ens sida och man faktiskt lyckas “sitta” en forfragan sa ar ersattningen i de flesta fall
inte sa hdg att man skulle kunna leva pa det. De mindre syncarna brukar, om man utgar fran
intervjuerna i denna uppsats, generera mellan tusen och femtusen kronor. I undantagsfall sa
kan en sync generera flera hundratusen kronor, men da galler det framst for artister som redan

ar val etablerade i musikbranschen.

Om sync ar framtiden for musikbranschen ar svart att svara pa direkt, men det ar utan tvekan
en del av framtiden, och pa ratt vag i utvecklingen. Framtiden bygger pa lattillganglighet, och
sync ar beroende av just det. Musik kommer integreras i fler miljoer, och ska licensierad
musik anvandas sa kommer dven synkroniseringslicenser att anvandas. Musikbranschen

kanns fortfarande foraldrar, men tjanster som sync hjalper till att halla den i schack med den
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tekniska utvecklingen. Personligen tror jag definitivt att sync och konceptet kring det ar

framtiden, da det bade bygger pa samarbete, integration och modern teknik. Det gar
fortfarande for langsamt i processen, och det ar just dar jag tror det kommer utvecklas
mycket. Meta-data och tillgdnglighet kommer bli battre med tiden och automatiseras istallet
for att skotas av manniskor. Informationen kring forlagda latar finns redan, det géller bara att
knyta det till en modern teknisk l6sning sa att manniskor inte behéver manuellt knappa in

BPM, IPI-nummer och annan information som redan finns tillganglig.
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Bilaga

| denna bilaga finns exempel pa hur olika sync briefs ser ut och vilket upplagg de generellt
har. Det finns tre olika exempel pa hur en brief kan se ut beroende pa hur lang deadline ar.
Brief 1 har aven en fortsattning efter alla exempel, dar det finns illustrerat hur véagen ar fran

brief till fardig 1at som ska skickas till forlaget som efterfragar laten.

Brief 1 — 8 Dagar Deadline
Budget $1,000-$3,000: Ambient Indie Acoustic Tracks Needed For TV Show

We're searching for tracks for a returning TV show. We need indie acoustic tracks that
have eerie / ambient vibes and minimal instrumentation. Tracks can have male or female

vocals but shouldn't be too full on or vocally busy. Great production is also a must.

https://youtu.be/KtlgYxa6BMU

Brief 2 -5 Dagar Deadline
Budget TBC: One Stop Authentic Vintage French Tracks Needed
We're searching for authentic vintage French music from 1920s-60s. It's important that

submissions are One Stop.

No reference track

Brief 3 -10h Deadline

Budget $15000 ALL IN Bob Dylan Style Tracks

MALE VOX, ACOUSTIC GUITAR IN STYLE OF BOB DYLAN ARE NEEDED BY
NOON. ONE STOP, EASY CLEARED ONLY. PRODUCTION IN STYLE OF 60°’s-70’s
PREFERED BUT NOT NECESSARY. NO DRUMS, PREFERABEL ONLY GUITAR
AND VOX. $15000 (ALL IN) FEE

https://youtu.be/e7qQ6 RV4VQO
https://youtu.be/PYF8Y470ZQY
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Sync-exempel i praktiken

“Brief 1 — 8 Dagar Deadline
Budget $1,000-$3,000: Ambient Indie Acoustic/Rock Tracks Needed For TV Show

We're searching for tracks for a returning TV show. We need indie acoustic tracks that
have eerie / ambient vibes and minimal instrumentation. Tracks can have male or female
vocals but shouldn't be too full on or vocally busy, can be instrumental. Great production is

also a must.”

Denna brief skickas ut pa mail till ett forlag som har aktiva latskrivare, internationella
samarbetspartners och en bred katalog. Forlaget tar beslutet att skicka in ett par latar som
ligger i katalogen som matchar beskrivningen, men det finns ingen som lat passar helt. Darfor
tar forlaget beslutet att dven skicka ut briefen till latskrivarna som samarbetar med dem. Néar
forlaget skickar ut briefen pa nytt sa skrivs den oftast om (efter vad jag lart mig) och tolkas

pa nytt av den som skriver om det.

”SYNCO001 Akustisk/elektrisk indiepop med ambient kénsla

Hej allihop! En av vara samarbetspartners ar i behov av en indielat med ambient kansla och
akustisk gitarr. Tank lite First Aid Kit men inte alls lika poppigt. Male/Female sang spelar
ingen roll men fokus ska inte ligga pa sang utan pa ambiens, kan vara instrumental. Vi kan
hjalpa till med produktion om ni har en idé. Laten ska vara till en TV-serie och foljande

referens har skickats med.”

Sara, som tidigare intervjuades far mailet och beslutar sig for att skriva mot denna brief
tillsammans med mig. Vi far snabbt en idé och har inom en dag en lat fardig att mixa och

mastra da vi kunde fa hjélp utav produktionsbolaget/forlaget.

Laten skickas till forlaget som mastrar den och lagger in den i sin katalog, vilket ger oss 50 %
av rattigheterna. Laten anmals automatiskt till berérda myndigheter genom forlaget och det &r
inget vi behdver bry oss om. Forlagets sync-person skickar sedan in laten, tillsammans med

metadatan och 6vriga latar till den som forst skickade ut briefen.

Se bifogad .mp3
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