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Abstract

Forfattare: Tiffany Lind och Sara Karlsson.
Kurs, termin och ar: Journalistik GR (C) examensarbete, hdstterminen 2018.
Antal ord i uppsatsen: 15616

Problemformulering och syfte: Det har kommit en ny opinionsbildare i termen
influencer som delar politisk information via sina sociala medier. Material pa sociala
medier har tidigare forekommit i underhallande sammanhang och ungdomar tar del
av sociala medier i hdgre utstrackning an traditionella medier. | var undersokning vill
vi darfor studera hur influencers presenterade riksdagspartiernas partiledare i sina
sociala medier under valrorelsen 2018.

Metod och material: Undersdkningen har en kvantitativ och en kvalitativ del dar 32
Youtube-videor, 34 Instagraminlagg och 30 blogginlagg studerats. Studiens urval ar
strategiskt.

Huvudresultat: Av de 96 publiceringar vi analyserade var cirka 89 procent,
motsvarade 8 timmar och 11 minuter, av materialet underhallande/triviainslag. Cirka
11 procent, motsvarande 1 timme och 41 minuter av materialet, var sakfragor.
Utrymmet i de sociala medierna som partiledarna fick kan beskrivas som vardagligt
med inslag av sakfragor. Annie L66f forekom flest ganger (25 ganger) i influencernas
publiceringar och vard och omsorg var den sakfraga som lyftes mest.

Nyckelord: “Partiledare”, “Sociala medier”, “Influencer”, “Gestaltningsteorin”,

“Innehallsanalys”, “valrérelsen 2018”.
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1.Inledning

Tidigare har viljare tagit del av politisk information via traditionella medier och via sociala
relationer som véanner eller familjemedlemmar men efter manga ar av utvecklingen inom
sociala medier har det nu kommit en ny opinionsbildare i termen influencer (Carr och Heys,
2014:38). Vanligtvis jobbar influencers med olika slags underhéllning och under valrorelsen
hade bland annat influencern Margaux Dietz en Y outube-serie som hon bjudit in partiledarna
till. Hon beskrev serien som ett sétt att utbilda och 6ka intresset for politik hos unga viljare
och att det skulle vara roligt och lattsamt samtidigt som partiledarna skulle prata om sin
politik pa ett sétt som de inte gor i vanliga fall (Dagensmedia, 2018). I ett blogginldgg skrev
Margaux Dietz att Stefan Lofvens (S) presschef efter inspelningen av deras avsnitt
tillsammans 1 Youtube-serien hade sagt att: “vi tackar nej till vdldigt mycket, men att det har
var viktigt och darfor var de pa plats”. Och i ett annat avsnitt av samma serie uppgav Jonas
Sjostedt (V) att det dr ovanligt for partiledare att delta pd Youtube, men att det formodligen
kommer bli vanligare (Margaux Dietz, 2018).

Den hir studien kommer inte méita paverkan men Tornberg och Wahlstrom beskriver att
politiska partier, sociala rorelser och andra politiska aktorer forlitar sig allt mer pa sociala
medier som en betydelsefull arena for att paverka opinionen och engagera medborgare
(Tornberg & Wahlstrom, 2018:133). Pélitlighet och édkthet hos politiker har fatt en storre roll
1 dagens samhélle och politiker behdver darfor prata till sina viljare vid mer informella
tillfallen. Resultatet blir att klyftan mellan det personliga och det privata minskar och
plattformar som sociala medier har darfor varit betydelsefulla for det avseendet (Manning et
al., 2017:127). Enligt Reyes har politiker tvd mal nér de konstruerar sina samtal. Det ena dr
att anpassa sig till sin politiska dagordning och det andra &r att vinna stdd frén majoriteten
genom att formedla kénslor och vara mer personliga (Reyes, 2015:58).

Nord och Strombéck beskriver att digitaliseringen paverkar valrérelsen som dr under stindig
fordndring. Sociala medier har fatt en storre roll och har en starkare stillning i manniskors
vardag. Viljarna star i fokus och samspelet mellan partier, medier och véljare ligger till grund
for hur en valrorelse utspelar sig (Nord & Strombéck, 2018:168-169, 178-179). Enligt
Nordicoms Mediebarometer tar farre manniskor del av dagsnyheter samtidigt som medier pa
internet och sociala medier fortsitter att 6ka (Mediebarometern, 2017).

Sociala medier dr ett samlingsnamn pa de olika sédtt minniskor kan kommunicera direkt med
varandra via till exempel text, bild och ljud (Nationalencyklopedin, 2018). I var uppsats
kommer sociala medier anvéndas som ett samlingsbegrepp for Instagram, Youtube och
bloggar. Influencer som begrepp dr en offentlig person som jobbar pé sociala medier. Genom
att inspirera andra genom att till exempel blogga, vlogga (videoblogga) eller publicera bilder
pa till exempel Instagram anses de ha byggt ett stort socialt nitverk av foljare (De Veirman et
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al., 2017:788). Det &r enligt denna definition begreppet influencer kommer anvéndas i den
hir undersokningen.

Strombéck och Nord har undersokt de nyhetsjournalistiska gestaltningarna av politik och
bevakningen av de politiska partierna. De kom fram till att medierna over tid gestaltar politik
som spel och strategi eller som skandal och att andelen sakgestaltningar sjunker. (Nord &
Strombick, 2017:3). Palsson och Truedsson kom i sin undersokning av Margaux Dietz
Youtube-serie Partitempen fram till att sakpolitik och partiledaren som privatperson
dominerade programmet (Palsson, & Truedsson, 2018:27-28). I arenan dar influencers, som
tidigare forekommit 1 ett underhallande sammanhang, nu fungerar som opinionsbildare vill vi
se hur materialet innehéllande partiledare ser ut och darfér kommer vi undersoka hur
partiledare har presenterats i influencers sociala medier under valrérelsen 2018.

1.1 Syfte och fragestallningar

Syftet med studien &r att undersdka hur influencers presenterade partiledarna 1 sina sociala
medier under valrorelsen 2018. Tre fragestdllningar har formulerats for att besvara syftet:
1. Hur ofta forekom sakfragor och inslag av underhéllning i1 influencers sociala medier i
det innehall dér partiledare fanns med?
2. Vilken av partiledarna fick mest utrymme 1 influencernas sociala medier under
valrorelsen 2018?
3. Hur sag utrymmet som partiledaren fick i de sociala medierna ut?
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2. Studiens avgransningar

I denna studie kommer influencers som bjudit in riksdagspartiernas partiledare till sina
kanaler, eller annan kanal dér en influencer varit programledare, pa sociala medier under
valrorelsen 2018 att ingd 1 urvalet.

2.1 Utvalda influencers

Viért urval dr Margaux Dietz, Alexander Pérleros, Therese Lindgren och Johan “Matgeek”
Hedberg. Vi har valt Influencers som engagerat sig i politiken genom att bjuda in och
intervjua partiledare till sina sociala medier under perioden 1 januari till 9 september 2018,
dessa valdes ut genom ett strategiskt urval.

Alexander Pérleros har 78 100 foljare pa Instagram och 23 584 prenumeranter pa Youtube
(Hémtat: 2019-01-07). Under valrorelsen 2018 bjod Alexander in partiledare till sin Podcast
Framgéngspodden som &dven filmats och lagts ut pd Youtube. Han deltog tillsammans med
Margaux Dietz i Valspurten pd Tv4 som var ett livesént program dér man stravade efter att
gora politiken begriplig pé ett lekfullt sdtt och ocksé lyfta &mnen som framforallt
forstagdngsviljare och unga brinner for (Tv4, 2018). I Alexanders sociala medier finns Ebba
Busch Thor, Jimmie Akesson, UIf Kristersson och Annie L66f med.

Margaux Dietz har 272 000 foljare pd Instagram och 206 521 foljare pa Youtube (Hamtat:
2019-01-07). Under valrorelsen gjorde Margaux Dietz en satsning pd sin Youtube-kanal, dér
hon fick alla partiledare att stilla upp. Youtube-serien kallades for “Partitempen”. Hon deltog
tillsammans med Alexander Pérleros 1 Tv4:s program “Valspurten” (Tv4, 2018). I Margaux
Dietz sociala medier finns alla partiledare med.

Therese Lindgren har 896 000 foljare pd Instagram och 809 874 prenumeranter pa Youtube
(Hamtat: 2019-01-07). I var undersdkning kommer vi ta del av tva videor dér Therese
Lindgren bjod in Ulf Kristersson och Stefan Lofven for intervjuer, detta publicerades sedan
pa Youtube-nétverket Splays kanal. Splay har 365 789 prenumeranter pa Youtube (Hédmtat
2019-01-07). Ulf Kristersson och Stefan Lofven ér de partiledare som finns med i det
undersokta materialet med Therese Lindgren.

Johan “Matgeek” Hedberg har 32 200 foljare pa Instagram och 244 799 prenumeranter pa
Youtube (Himtat: 2019-01-07). Under valrorelsen 2018 bjod han in partiledare till sin kanal
for att laga mat och snacka politik. Han kommer i denna undersdkning refereras till som
Matgeek. I Matgeeks sociala medier finns Ebba Busch Thor, Annie L&6f, Jonas Sjostedt,
Jimmie Akesson och UIf Kristersson med.
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2.2 Partiledarna

Stefan Lofven r partiledare for Socialdemokraterna sedan 2012 (Socialdemokraterna, 2018).
Socialdemokraterna dr Sveriges storsta parti (Sveriges riksdag, 2018). 2014 valdes Stefan
Lofven till statsminister (Regeringskansliet, 2017).

Ulf Kristersson, Moderaternas partiledare sedan 2017 (Moderaterna, 2018). Moderaterna ar
Sveriges nést storsta parti (Sveriges riksdag, 2018).

Jimmie Akesson har varit partiledare for Sverigedemokraterna sedan 2005 (SD, 2018). Partiet
ar Sveriges tredje storsta parti (Sveriges riksdag, 2018).

Annie LO6f har varit partiledare for Centerpartiet sedan 2011 (Riksdagen 2018).
Jonas Sjostedt har varit partiledare for Vansterpartiet sedan 2012 (Sveriges Riksdag, 2018).
Ebba Busch Thor har varit partiledare for Kristdemokraterna sedan 2015.

Jan Bjorklund ér partiledare for Liberalerna (tidigare Folkpartiet) sedan 2007 (Liberalerna,
2018).

Gustav Fridolin och Isabella Lovin ér sprakror for Miljopartiet. Gustav Fridolin har varit
sprakror sedan 2011 (Miljopartiet, 2018), och Isabella Lovin sedan 2016 (Riksdagen, 2018). I
denna uppsats kommer Isabella Lovin och Gustav Fridolin g& under bendmningen partiledare
dven om de ar sprakror.
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3. Tidigare forskning & teoretisk utgangspunkt

I denna studie kommer inte paverkan pa opinionen eller medborgarna undersdkas men
Tornberg och Wahlstrom beskriver att politiska partier, sociala rorelser och andra politiska
aktorer forlitar sig allt mer pa sociala medier som en betydelsefull arena for att pdverka
opinionen och engagera medborgare. Sociala mediers betydelse for medborgarnas politiska
deltagande varit ett centralt tema 1 offentliga debatter (T6rnberg & Wahlstrom, 2018:133).
Nicholas M. Njegomir beskriver att sociala medier har en betydande roll i framforallt
millennium-generationens (generationen fodd mellan 1982 och 2003) liv d4 majoriteten
anvinder nagon form av sociala medier. Han ville dérfor undersoka hur sociala medier
paverkade den generationens politiska beteenden. Undersdkningen gick ut pa att genom
forskningsgrupper och enkéter faststédlla hur mycket tid de spenderade pé de utvalda sociala
medierna Facebook, Twitter och Youtube, hur politiskt aktiva de var och om de trodde att
deras politiska beteende paverkades av dessa sajter. Njegomir kom fram till att Youtube och
Twitter inte anvédndes for politisk information, men att Facebook &r sa laddat med politiskt
innehall att det kan ha ett negativt inflytande pa vissa officiella politiska deltagarnivier.
(Njegomir, 2016:36). Freberg et al., som undersokte publikens uppfattning av influencers pa
sociala medier, kom istdllet fram till att de influencers som studerats ansags ha hog palitlighet
hos publiken. Influencers ansdgs vara verbala, smarta, ambitiosa, produktiva och tydliga
(Freberg, et al. 2010:91). Attityden till ett varumérke blir mer positiv om det paras ithop med
exempelvis en populdr artist. Det &r viktigt att artisten dr omtyckt av varumirkets mélgrupp
da uppfattningen av artisten kan foras 6ver till varumarket (Schemer et al., 2008:923). En
partiledare kan efterliknas med ett varumérke som vill nd ut med sin politik och artisten kan
efterliknas med influencern som hjilper till att sprida partiledarens budskap. Influencers
betraktas som opinionsbildare online (Uzunoglu och Misci Kips, 2014:592) vilket d&ven Carr
och Heyes (2014:38) beskriver da de kommit fram till att det blir vanligare att médnniskor
vander sig till onlineplattformar for att soka information.

Pélsson och Truedsson gjorde en kvalitativ textanalys pé tre avsnitt frin Margaux Dietz
Youtube-serie Partitempen. De analyserade avsnitten med Jonas Sjostedt, Jimmie Akesson
och Annie Lo6f dér de anvédnde sig av en hermeneutisk ansats. Deras studie &mnade att
besvara fragorna “Vad iscensitts 1 storst utstrackning 1 Partitempen av ideologi, sakpolitik
och partiledaren som privatperson?”, “Hur samspelar Dietz agerande med partiledarnas
agerande 1 hur de framstills?” och “Hur bygger partiledarna, i samspel med Dietz, upp sin
ethos-profil?”. De kom fram till att sakpolitik och partiledaren som privatperson tillsammans
dominerade programmet medan ideologi iscensattes i minst utstrackning. De kom dven fram
till att sakpolitiken till viss del hade en personlig prégel vilket 1 deras slutsats ledde till att
partiledaren som privatperson var det som iscensattes i storst utstrackning (Palsson &
Truedsson, 2018:7, 27-28). Enligt Grandien har det diskuterats mycket i olika forum och
kanaler om influencers potential att na ut till och paverka unga viljare under valet 2018.
Relationen mellan en influencer och dess foljare kan ofta upplevas som intim och personlig,
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en sé kallad parasocial relation, sirskilt eftersom influencers &r littillgingliga och latta att
komma i kontakt med. Mgjligheten for influencers att uppmana foljare att gd och rosta eller
kanske rosta pé ett specifikt parti dr stor, emellertid har de oftast storst potential att nd osékra
viljare (Grandien, 2018:100).

Denna studie kommer inte méta effekter men daremot gjorde Dimitrova et al. (2014) en
studie dir de mitte effekterna av den digitala medieanvdndningen under valrdrelser, pa
politiskt deltagande och kunskap och huruvida den paverkar ménniskor. De kom fram till att
det fanns svaga effekter av den digitala medieanvéndningen ndr det giller politiskt larande,
men anvdndningen av vissa digitala medier hade mérkbara effekter pa det politiska
deltagandet. De gjorde tvé representativa panelundersokningar och de kunde bland annat se
att respondenterna i undersékningen anvénde sig mer av nyhetssajter, frimst av Aftonbladet
och Expressens, dn partiernas egna webbsidor och olika sociala medier for politiska &ndamal.
Inom sociala medier tog man mest del av bloggar. (Dimitrova et al., 2014:105) I studien tar
de upp olika perspektiv pd hur digitaliseringen kan ha paverkat demokratin. Mest relevant ar
diskussionen om hur sociala medier paverkat det politiska deltagandet och kunskapen. Vissa
hévdar att digitala medier har positiva och starka effekter, medan andra hévdar att digitala
medier till stor del &r mer underhéllande. De argumenterar for att andra faktorer &n tekniken
ar viktiga som en avgorande faktor av politiskt deltagande och kunskap. De beskriver att
kunskapen inom politik har 6kat och att internet till stérsta sannolikhet har bidragit till att fler
ar politiskt delaktiga och rostar (Dimitrova et al., 2014:101). Strombéck och Shehata har
undersokt kampanjeffekter under svenska valrorelser och beskriver att intresset for politik
generellt dr lagre bland unga men att det var bland dem som intresset for politik 6kade som
mest under valrorelsen 2010. De beskriver ocksé att det politiska fortroendet var storre hos
dem som tog del av kampanjkommunikation via valprogram i tv dn pa andra sitt som till
exempel via tv-reklam, telefonsamtal, via post eller om man ldst en blogg om samhéllsfragor
och politik (Strombéck & Shehata, 2013:224) och Croona & Levan undersokte vilka
mediekanaler forstagangsviljare anvdnde sig mest av och hur anvéndandet av traditionella
medier sdg ut i en mer fragmenterad medievérld och kom fram till att debatter pa tv var det
som anviandes mest under valrorelsen 2010. 48,6 procent uppgav att tv-debatter var deras sitt
att ta del av politisk information. Av sociala medier var Facebook storst pa 2,1 procent, och
1,4 procent uppgav att de tog del av politisk information pa Youtube (Croona & Levan,
2011:28). Samtidigt visar en amerikansk rapport fran Deloitte (2016) att
millenials-generationen (generationen fodd 1982-2003) spenderar mer tid pa att streama
videomaterial &n att titta pa vanlig TV. Xiao, Wang & Chan-Olmsted beskriver att 6kningen
av influencers gor Youtube till en utmirkt plattform for att skapa och genomfora
marknadsforingsstrategier. De undersokte hur informativa signaler paverkade
trovirdighetsbeddmningar av information som publicerades av Youtube-influencers. De kom
fram till att faktorer som socialt inflytande, argumentkvalitet och informationsintresse ar
inflytelserika och paverkar konsumentuppfattad troviardighet pd Youtube. De analytiska
resultaten 1 deras undersokning visar ocksa en stark och positiv korrelation mellan uppfattad
informationstrovardighet och varumaérke- och videoattityder (Xiao et al. 2018:1,15-19).
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Van Aelst, Sheafer och Stanyer (2011:204-206) skriver att det sakta men sédkert sker en
fokusforflyttning frin partier till partiledare 1 vara medier. De skriver att medborgare 1 allt
hogre grad kan gora sina valomrdstningar baserat pa partiledarna eller kandidater, att politiker
skulle kunna bete sig mer som enskilda aktorer och mindre som medlemmar 1 ett parti, och
partierna fér placera sin ledare i centrum for sin kommunikation ut till medborgarna. I studien
fokuserade de pa massmedier, och menar pé att nyhetsmedier mer och mer personifierar
politiker genom att portréttera politikerna som privatpersoner. Massmedier véljer alltsa att
gestalta deras innehéll pa detta vis, en hypotes kan vara att de gor det for att medborgare ska
kunna relatera till innehallet pé ett enklare sitt. Serazio anvinder ordet infotainment som ar
en ihopséttning av orden information och entertainment. Ordet beskriver en genre som
innehaller bade underhallning och fakta och det gor att man nér en malgrupp man annars inte
hade natt. Han menar att den del av populédrkulturen som i dag finns pé internet, som skapas
av influencers pa sociala medier, har en avgérande roll néir partier ska kommunicera sina
politiska kampanjer (Serazio, 2018:144).

Stehr, Rossler, Leissner och Schonhardt beskriver hur personligheter i medier paverkar och
begrinsar diskussionsfragor och méngden information som framkommer och att
personligheterna har ett visentligt inflytande pa publikens politiska dsikter. De beskriver att
ett parasocialt yttrande ledarskap baseras pa tittarnas uppfattningar och uppstar bland annat
genom att vara informativ pa ett mindre komplext sitt eller genom att vicka publikens
intresse (Stehr et al., 2015:192). Feldman undersokte hur ungdomar valde att overge
traditionella medier for att istdllet vinda sig till ndjesinriktade program for att lara sig om
politiska valkampanjer. Han beskriver att ungdomar ir intresserade av politik men inte hur
informationen om politik dr forpackad. Feldman problematiserar att sena kvéllsshower som
kategoriseras som humorprogram anvinds for att ta del av politisk information men skriver
ocksa att programmen dndé bor anses som relevanta nyhetskéllor (Feldman, 2007:406,
421-423).

Reyes har undersokt hur politiker kan bygga intimitet genom till exempel sprakliga val
genom att titta pa kommunikativa héndelser dér fyra politiska aktorer fran tva olika partier
interagerar med sociala aktorer och publik. Reyes beskriver att politiker konstruerar sina
samtal med tvd mal i dtanke. Det fOrsta &r att anpassa sig till sin egen politiska dagordning 1
till exempel debatter och det andra ar att i stdd frdn majoriteten av publiken genom att
formedla sina kénslor och vara mer personliga (Reyes, 2015:58).

Egelrud och Ekbrant undersokte hur utrymmet for partiledare skilde sig i Aftonbladet,
Dagens Nyheter, Expressen och Svenska Dagbladet under en ménad fore det svenska
riksdagsvalet 2014 och om det berodde pd kons- eller partitillhorighet. De kom fram till att
partiledarna for de storsta partierna ocksa fick storst utrymme. De kom fram till att Jimmie
Akesson framstilldes mest negativt och att det inte skilde sig s mycket i hur de manliga och
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kvinnliga partiledarna framstélldes. Den tydligaste skillnaden var att kvinnliga partiledare log
pa bild 1 storre utstrickning d@n de manliga (Egelrud & Ekbrant, 2014:3, 20, 36).

3.1 Gestaltnings- och framingteorin

De teorier som har tilldmpats dr gestaltningsteorin och framingteorin. Gestaltningsteorin
handlar om kommunikationens roll for hur ménniskor forstar sin omvérld. Man fokuserar pa
hur négot framstills och gestaltas, exempelvis en sakfrdga. Den foreslar att Aur nagot
presenteras for en publik paverkar valen ménniskor gér om hur man processar informationen,
och sjdlva “ramarna” dr ndgot abstrakt som organiserar och strukturerar informationens
betydelse (Arowolo, 2017). Gestaltningsteorin beskriver att gestaltning i grunden handlar om
urval och uppmérksamhet (Shehata, 2015:360-361).

Enligt Strombéck utgér gestaltningsteorin i grunden frin tva observationer. Den ena beskriver
att nyheternas bild av verkligheten aldrig 4r densamma som den del av verkligheten
nyheterna handlar om. Medierna konstruerar och gestaltar verkligheten istillet for att
beskriva verkligheten som den dr eftersom verkligheten dr obegransad medan medierna ar
begransade. De tvingar medierna att vélja och vilja bort material. Den andra observationen
beskriver att det som har betydelse for manniskors bilder av verkligheten inte &r sjdlva
verkligheten utan mediernas bilder av den (Strombéck 2015:271). Trots att det finns olika
definitioner av gestaltningsteorin finns ndgra centrala delar som &r aterkommande och utgor
grunden for den. Man gestaltar ndgot ndr man omedvetet eller medvetet organiserar
information, och gestaltningar formas av vara val av ord, fakta, perspektiv, killor och
eventuella betoningar. Gestaltningar &r i princip ofrdnkomliga eftersom vi alla gestaltar nagot
sa fort vi kommunicerar (Strombéck, 2009:121).

Framing-teorin handlar ocksé om att ndr exempelvis journalister ska skriva och gora nyheter
sa beskriver de hiandelser och aspekter av verkligheten och for att det ska bli en nyhet maste
de vilja ut ett slags “ram” och gestaltning. Framing-teorin utgér alltsé ifran att det alltid finns
olika aspekter och typer av gestaltningar man kan vilja utifrdn dessa. Viljer man en aspekt
utifran verkligheten sd gestaltas ndgot pa ett visst sitt, och véljer man en annan sa gestaltas
det pé ett annat sitt (Ardevol-Abreu, 2015). Eftersom ménniskan alltid stravar efter att skapa
mening i tillvaron ar gestaltningsprocesser ofrankomliga (Strombick, 2009:119). Varje gang
vi ménniskor pratar om ndgot med nagon, sd gestaltar vi verkligheten pa ett visst sitt. Precis
som olika influencers gestaltar exempelvis sig sjédlva eller en partiledare pa ett visst sétt i ett
Instagram-inlégg, kan en journalist vdlja hur den ska gestalta nagot i sina publiceringar. En
publicists val av rubrik, intervjuperson, eventuellt utvalda pratminus och bilder paverkar hur
nagot gestaltas. Detta dr ocksa en av anledningarna till varfér man kopplar samman
framing-teorin/gestaltningsteorin med dagordningsteorin, eftersom dagordningsteorin sigs
vara den forsta delen i processen innan man kommer till hur man ska gestalta ndgot. Man
madste forst vélja ut vad man ska gora for ndgot, och vad det ska ha for innehall, innan man
gar vidare till hur man ska gestalta innehallet. Vissa sociala och kulturella symboler &r
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framforallt medias strategier att ge storre eller mindre tonvikt pa en aspekt av verkligheten.
Det ér ocksa alltid nagot som blir uteldmnat 1 ett publicerat innehall, framforallt i en
nyhetsartikel eftersom journalister maste uppnd malet att det bara ska finnas en vinkel/aspekt
1 en nyhet (Ardévol-Abreu, 2015:423-425).

3.1.1 Sak- och spelgestaltning

Gestaltning av politiska fragor delas ofta in i tvd dominerande gestaltningar, sak- och
spelgestaltning. Sakgestaltning avser journalistik om politikens sakliga innehéll, vad som har
héint eller vad som kommer att hinda, vad nagon foreslagit eller vad nagon sagt.
Spelgestaltning avser journalistik som ldgger fokus pa politik som spel med strategier,
vinnare och forlorare, politiken gestaltas som en tdvling om makt. Den spelgestaltade
journalistiken har en viss tendens att 6ka méanniskors misstro for politik och politiker just for
att de da ser politiker i en position dir de endast soker makt (Strombéck, 2015:272).

3.1.2 Trivia- och skandalgestaltning

Politik kan ocksa gestaltas som skandal och trivia. Skandalgestaltning betyder att
rapporteringen fokuserar pd moraliskt eller juridiskt klandervérda beteenden hos politiker, det
kan ocksd handla om mindre saker som till exempel felsédgningar. Triviagestaltning av politik
handlar om nagot vardagligt som egentligen inte har nagot att géra med politik och som
saknar sakpolitisk relevans men som dnda handlar om eller inkluderar politiker. Exempel pa
triviagestaltning kan vara om rapporteringen handlar om politikers kladstil (Strombaéck,
2004:167).

I denna studie kommer Strombécks (2004) definition av sak- och triviagestaltning vara mest
framtrddande eftersom sociala medier som tidigare anvints i underhéllande syfte nu ocksa
anvinds som en plattform att paverka opinionen (Carr & Heyes, 2014:38).

3.1.3 Medieeffekter

Shehata (2015) beskriver massmediernas makt 6ver opinionen med tre sa kallade
medieeffektsteorier; dagordningsteorin, primingteorin och framingteorin. De handlar
framforallt om mediernas makt 6ver minniskors tankar och verklighetsbilder, men det har
ocksé gjort att intresset har vaxt for fragor gillande mediernas paverkan pad méinniskors
beteenden, asikter och kinslor (Shehata, 2015:319). Dagordningsteorin ér en av
medieeffektsteorierna som har betytt mest for forskningen om mediernas paverkan pé
opinionen och dess effekter handlar om mediernas makt 6ver vilka samhallsfragor vi
medborgare anser dr viktiga; vad som ska vara pa dagordningen helt enkelt. Primingteorin
handlar istdllet om frdgor som rér massmediernas inflytande dver opinionen och om hur
medieinnehall paverkar médnniskors beteenden, tankar och beddmningar efterat. Och sa
framingteorin, som beskriver mediernas inflytande 6ver hur manniskor uppfattar och forstar
samhéllsfragor, om hur en héndelse eller frdga framstdlls och gestaltas (Shehata,
2015:318-328). Vi kommer tillimpa framingteorin 1 var uppsats eftersom den handlar om hur
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man véljer att framstilla sitt material. Detta gér hand 1 hand med dven primingteorin men
eftersom vi inte vill mita paverkan ar inte den relevant, samma sak géller dagordningsteorin.
Vi anser att framing- och gestaltningsteorin passar in bést till vart syfte eftersom vi vill méta
frekvensen och innehallet, men ocksa hur partiledarna och dess utrymme presenterades och
sag ut.

Framingeffekten dr det begrepp som fétt storst uppmérksamhet inom forskningen om
medieeffekter. Det handlar om hur en hindelse eller fraga ramas in, gestaltas och ges en
specifik innebdrd (Shehata, 2015:327), darfor har vi valt att tilldmpa gestaltnings- och
framingteorin 1 var uppsats.
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4. Metod

Var studie ska besvara hur influencers presenterade partiledarna i sina sociala medier mellan
perioden 1 januari till 9 september 2018. For att svara pa syftet gjordes en kvantitativ- och
kvalitativ innehéllsanalys pd utvalda influencers bloggar, Instagram och Youtube-kanaler.

4.1 Kvantitativ innehallsanalys

Ordet kvantitativ beskriver att undersokningen baseras pé likvérdiga och darmed jamforbara
uppgifter om s pass manga analysenheter att de kan uttryckas och analyseras med numeriska
véarden. Innehallsanalys beskriver att undersokningen innehéller ndgon form av muntlig,
skriftlig eller bildméssig framstdllning. Eftersom en kvantitativ innehéllsanalys &r ett
anvandbart verktyg ndr man vill svara pa frdgor om till exempel hur ofta eller frekvent olika
kategorier forekommer och om hur mycket utrymme 1 tid eller rum nigot far (Esaiasson, et
al., 2017:198), valde vi denna metod for den del av undersdkningen som ska svara pa
fragestéllningarna “Hur ofta forekom sakfradgor och inslag av underhallning i1 influencers
sociala medier 1 det innehall dir partiledare fanns med?”” och “Vilken av partiledarna fick
mest utrymme i influencernas sociala medier under valrérelsen 20187

4.2 Insamling av material pa Youtube

Materialet pa Youtube togs fram genom att avgrinsa till att bara ta med de videor som hade
en titel eller en thumbnail (bild som introducerar videon) dér partiledare eller &mnet politik
fanns med. Till exempel valdes det att ha med videor fridn Almedalen som é&r politiskt
forknippat. Avgriansningen gjordes for att det annars blivit for mycket material att ga igenom
inom den tidsram som fanns. Youtube-videor ddr Alexander Pérleros och Margaux Dietz
medverkade tillsammans valdes ocksé eftersom de deltog i Valspurten pa Tv4 tillsammans
och vi ansag att dessa videor da hade politisk koppling med chans att partiledarna skulle vara
med. Therese Lindgren hade gjort en serie pa Youtube-kanalen Splay dér hon intervjuade
Stefan Lofven och Ulf Kristersson och eftersom hon ocksé dr en influencer som intervjuar
partiledare var serien aktuell att ha med trots att den inte fanns pa Therese egen kanal. Efter
att varje influencers flode gatts igenom och det material som hade anknytning till politik eller
partiledare valts ut tittade vi pa de utvalda videoklippen for att se om materialet var relevant
for studien. Efter detta togs fyra videor bort, tvé fran Alexander Pérleros (Helikopter och
maxat i Almedalen under 24 h och Hur dr det att vara kédnslomdnniska — Margaux Dietz i
Framgangsbilen — SO2E06), ett frdn Therese Lindgren pa Splays kanal (Therese Lindgren —
We are the future) och ett frdn Margaux Dietz kanal (VLOGG: Almedalsveckan bakom
kulisserna), detta for att inget av videoklippen inneholl partiledare. I Alexanders Parleros
video fran Almedalen skymtas Annie L66f 1 bakgrunden pa en middag men den sekvensen
ansdgs inte vara aktuell for denna undersékning. Den borttagna videon frén Therese Lindgren
var en 35 sekunder lang trailer till de tva avsnitten med Ulf Kristersson och Stefan Lofven
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och innehdll inget material som inte fanns i avsnitten, den togs darfor att ta bort den for att
samma material inte skulle analyseras tva ganger.

Totalt analyserades 32 Youtube-videor bestdende av Alexander Parleros kanal dér det fanns 4
videor, p4 Matgeeks kanal fanns 16 videor och pa Margaux Dietz kanal fanns 10 videor. Pa
youtube-kanalen Splay fanns Therese Lindgrens 2 videor.

Klockning av materialet pa Youtube skedde nér partiledare fanns med pa samma plats som
influencern. Till exempel nir Alexander Pérleros intervjuar Jimmie Akesson klockades hela
intervjun, tidtagningen stingdes alltsd inte av nér 1 klipp mellan olika kameravinklar sa att
endast Alexander Pérleros var i bild under nagra sekunder. Daremot valdes det bort att klocka
nir influencern filmade sitt vardagsliv, da partiledaren inte ldngre var med 1 avsnittet eller nér
influencern hade ett intro eller outro utan att partiledaren var med.

4.3 Insamling av material pa blogg och Instagram

Sokningar med utvalda s6kord gjordes 1 bloggarnas arkiv. De influencers 1 urvalet som har
bloggar d4r Margaux Dietz och Johan “Matgeek™ Hedberg, diremot har Matgeek inte

99 ¢¢

publicerat nagra inldgg sedan 2017. Sokorden: “partiledare” “sprakror” och partiledarnas
fullstdindiga namn anvindes. Vi rdknade hur manga inldgg som fanns inom studiens tidsram,
den 1 januari 2018 till valdagen den 9 september 2018. Det som skulle kunna gora att nagot
inldgg missats dr om influencern stavat fel pd exempelvis en partiledares namn eftersom

sokningarna ger triaffar pa exakt det som eftersokts.

Totalt fanns 30 blogginldgg som var intressanta for studien. Sokorden kunde ge tréffar pa
blogginldgg med samma rubriker om fler partiledare ndmnts i samma blogginldgg.

Pé Instagram sags det dver ifall ndgon av partiledarna fanns med i bild, text eller i videoklipp.
For att hitta materialet scrollade vi ner till den 9 september 2018 i respektive influencers
Instagramflode, darifran genomgicks alla inldgg till den 1 januari 2018 for att se hur manga
inldgg som antingen hade med en partiledare pa bild/video eller ndmnde en partiledare i sin
bildtext. Det skiljdes pa om partiledaren syntes i video eller pa bild, om denne nimns i texten
eller om partiledaren fanns med 1 bade bild och text eller bade video och text. Alla influencers
i studiens urval har Instagram men Therese Lindgren hade inte delat nagot innehall med
partiledare. Totalt fanns 34 inldgg som passade urvalsramen.

4.4 Definitioner av sakfragor och underhallning

Vad som kinnetecknar partiledarens parti — Nar partiledaren far mojlighet att beritta vad
som kdnnetecknar dess parti och 1 den beskrivningen kopplar ihop kdnnetecknet med
sakfrigor, vad de vill fordndra eller hur de vill férdndra nagot.

Vird och omsorg — Fragor som ber6r sjukvard, psykisk ohilsa och sjukhus.
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Skola och utbildning — Fragor som beror skolor, utbildning och ungdomars larande.
Jiamstilldhet och diskriminering — Skillnader/likheter mellan kvinnor och mén,
klasskillnader och ojédmstdllda forhéllanden.

Migration och integration — Fragor som beror jobb och boenden for nyanldnda,
sprakkunskap, bidrag f6r nyanldnda, uppehallstillstdnd, hur integration och migration ska
fungera.

Miljo och klimat — Frdgor som berdr miljon, klimat, flygresor och bensinskatter.

EU — Om partiet vill gd ur eller vara kvar i EU.

Aldrepolitik — Pension, dldreomsorg.

Ekonomi — Fragor om budgetar och skatter.

Jobb och egenforetagande — Fragor om arbetsloshet, kortare arbetsdagar, eget foretagande.
Bostider — Nir fragor om bostider, bostadsbrist och byggande av hyresritter och
bostadsritter diskuteras.

Kriminalitet och séikerhet — Fragor som berdr sidkerhet, militdr, forsvar, poliser och viktare.

Effekter/grafik — Till exempel inklippta emojis, bilder och grafik som till exempel
utropstecken. Inklippta videoklipp och ljud och boomerangbilder.

Personligt — Partiledarens privatliv, familj, dlder, pinsamheterna, uppvéxt, utbildning.
Utmaning/tivling — Partiledaren tdvlar mot influencern pd nigot sitt.

Vardagligt/trivia — Till exempel nér parterna skamtar med varandra, skrattar ihop eller den
ena at den andra. Dialoger som handlar om politik men som inte handlar om politiska
sakfrigor eller vad partier star for och hur de vill gora nagot.

Se bilaga 2 “Kodinstruktioner”.

4.5 Pilotstudie

Kodschemat testades genom en pilotstudie. Under tiden en Youtube-video testkodades stottes
problem som krévde justeringar pa. Bland annat lades fler sakfragor till och definitionen pé
vad som rdknas som en sakfriga dndrades. Fran borjan fanns inte kravet att en sakfraga var
tvungen att beskriva vad och hur ett parti vill fordndra ndgot eller att det méste handla om
efter valet 2018. Eftersom den kvantitativa innehallsanalysen innehéller olika delmoment 1
dess forskningsprocess borjade vi med att (1) definiera forskningsproblemet och (2) urvalet,
dérefter definierade vi (3) variablerna & variabelvirdena. Sedan (4) konstruerade vi
kodschemat, (5) borjade koda och till sist (6) validerade och analyserade vi datan (Nilsson,
2013:127).

4.6 Undersokningens tillvagagangssatt

Med hjilp av kodschemat kunde en dvergripande bild av hur frekvent partiledare fanns med 1
en influencers publicering pa Instagram, blogg eller Youtube ges. Hur frekvent sakfrdgor och
underhéllning férekom i det utvalda materialet framgick ocksd. Genom att klocka innehéllet

17



Tiffany Lind & Sara Karlsson

pa youtube och videoklippen pé Instagram kunde ocksa tiden av hur mycket tid av varje
videoklipp, som gick at till politiska sakfrégor eller till underhdllning maétas.

Det som kodats som sakfragor dr nér partiledaren fatt utrymme att lyfta partiets sakfragor,
inte ndr influencerna pratat om de frigor som é&r viktiga for dem. Daremot kodas influencern
fragor till partiledaren i en diskussion om sakfragor som sakfraga. Sakfragor kodas nir det
framgar att det dr ndgot partiet vill gora eller hur de vill géra négot, till exempel “vi vill korta
virdkoerna genom att ...”. Ibland kan till exempel virdkderna ndmnas i ett ssmmanhang dar
det inte framgar hur partiet lyfter den fragan, vad och hur de vill fordndra nagot. I de fallen
har det inte rdknats som en sakfrdga. I vissa videoklipp kan det vara svért att avgora nir en
diskussion innehaller en sakfraga. Ett exempel dr i Matgeeks video med Jonas Sjostedt (del 2)
da Jonas borjar varje mening med “jag tror”. Det har inte kodats som sakfragor eftersom det
inte fastslar vad partiet vill gora och hur de vill gora det. Jonas Sjostedt sidger i Partitempen
att han inte haller med sitt parti i alla fragor och da blir det problematiskt nér det inte tydligt
framgar vad véljaren far om hen rostar pé partiet. Ett annat krav for att nagot skulle kodas
som sakfréga var att det handlade om valrorelsen 2018, vad partierna vill gora efter valet och
inte vad partiet tidigare har gjort. Ibland gar vissa fragor ocksa in i varandra. Till exempel kan
partiledaren prata om ekonomi och i den diskussionen ta upp exempelvis dldreomsorg eller
skola som exempel pd vad man ska ldgga pengar pa. I de fallen kodas allt som ekonomi
eftersom det dr det huvudsakliga &mnet som diskuteras. Sakfragan har inte kodats varje gang
den ndmnts utan varje gang den har forekommit i en publicering, till exempel kan skolfragan
ndmnas tre ganger i en Youtube-video men den kodas endast en géng.

I Partitempen far den intervjuade partiledaren fragan om vilken av de andra partiledarna hen
skulle vilja tog 6ver hens parti om hen blev tvungen att vélja. En stillbild pa den partiledare
som blir vald klipps da in. Sadana slags inslag av partiledare kodas inte som att de medverkat
i videoklippet eftersom det dr en stillbild som visas under nagra sekunder och inte paverkar
studiens resultat.

Nar innehéllet pd blogg genomgétts har bara inldgg dér partiledaren nimnts med for- och
efternamn anvints fOr att inte riskera att anvinda material om andra personer, inldgg dar
Margaux bara anvént exempelvis “Ulf” har alltsa valts bort.

For att svara pa hur utrymmet som partiledaren fick sig ut i de sociala medierna valdes en
kvalitativ innehallsanalys som borjade med att materialet gicks igenom for att en bekantskap
till det skulle skapas. Anteckningar férdes av vad influencern och partiledaren gjorde 1
innehallet, vad influencern fragade om och lyfte for &mne, Overgripande vad partiledarna
lyfte mest och om de exempelvis sa eller gjorde ndgot utstickande, som till exempel nér Jan
Bjorklund berdttar om sin forsta dejt med sin fru, eller ndr Margaux Dietz vloggar fran
Almedalsveckan och hon gar med Annie LO6f till Bris monter dir Bris gjort ett
minnesmonument for en tjej som tagit sitt liv. Annie berédttar da att det &r viktigt for
partiledare att forstd allvaret bakom saker och se ménniskorna. Materialet gicks sedan igenom
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en gang till for att se om det tolkades pa samma sétt och for att koda materialet till den
kvantitativa innehdllsanalysen. Dérefter gjordes samma sak med innehéllet pé influencernas
Instagram och bloggar.

Vad som hénde 1 materialet antecknades, bdde hur underhéllningen och sakfragorna lyftes
och presenterades och nér den empiriska insamlingen och observationerna var klara
genomgicks materialet, bade anteckningar och de kodscheman som fyllts i fran den
kvantitativa innehdllsanalysen, ett flertal gdnger for att skapa en bild av hur innehéllet dér
partiledarna var med sdg ut. Ramaterialet fran observationerna var ansenligt och var tvunget
att organiseras, struktureras och tolkas (Backman, 2014:61) for att sedan kunna sammanfatta
en rittvis bild av hur partiledarnas utrymme pé influencernas sociala medier sig ut i ett
sammandrag per partiledare.

4.7 Metodreflektion

Ett problem som stottes pa i undersokningen var att veta var grinsen mellan vad som ar
personligt och vad som &r personliga inslag 1 vardagliga diskussioner gar. Ett exempel pé det
ar nar Ulf Kristersson svarar att han séllan springer pd morgnarna utan hellre pa
eftermiddagen innan middagen pa Alexanders fraga om Ulf sprungit till intervjun. Det valdes
att kategorisera den typen av utldtande som vardagligt eftersom det 4r en personlig sak i den
vardagliga dialogen. Som personligt riknade vi bland annat alder, uppvéxt, utbildning och
frdgor om partiledarens familj.

Ett annat problem som stotts pa handlar om intersubjektiviteten i studien, framst gidllande den
kvalitativa delen. Nir vi efter den empiriska insamlingen har organiserat och valt ut text och
eventuella citat till sammandragen om partiledarna kan man inte sdkerstélla att vara
subjektiva viarderingar inte har paverkat det material som valts ut. En réttvis helhetsbild av
hur utrymmet med partiledarna sag ut i influencernas sociala medier har forsokt skapas.
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5. Resultat och analys

e Foljande diagram presenterar i hur mdanga publiceringar sakfragor forekom
overhuvudtaget.

Figur 1: Antal publiceringar dar sakfragor forekom éverhuvudtaget uppdelat i
sakfragornas kategorier.
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Figur 1. Antal publiceringar dar sakfragor féorekom uppdelat i sakfragornas kategorier.
Totalt har 96 publiceringar undersoékts, flera sakfragor kan forekomma i samma
publicering.

Totalt analyserades 96 publiceringar. Av sakfragorna lyftes vard och omsorg i totalt 15
publiceringar, kriminalitet och sdkerhet i 14 publiceringar, vad som kdnnetecknar
partiledarens parti har lyfts 1 13 publiceringar, och skola och utbildning lyfts 1 10
publiceringar,. Jamstélldhet och diskriminering, migration och integration och ekonomi lyfts i
9 publiceringar, vardera. Miljo och klimat lyfts 1 7 publiceringar, fragor om EU och
aldrepolitik lyfts i 3 publiceringar vardera, och bostadsfragan har totalt lyfts i 2 publiceringar.
Observera att resultatet inte bygger pd varje gang en partiledare lyft &mnet utan i hur ménga
publiceringar &mnet tagits upp. Alltsa kan till exempel skolfrdgan ha ndmnts 3 ginger i en
publicering men den har bara kodats att den ndmnts i publiceringen och alltsa endast ridknats

1 gang. Se figur 1.
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e Foljande diagram presenterar i hur manga publiceringar underhallning/trivia
forekom overhuvudtaget.

Figur 2. Antal publiceringar dar underhallning/trivia férekom dverhuvudtaget uppdelat
i underhallningens kategorier.
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Figur 2. Antal publiceringar dér underhallning/trivia férekom uppdelat i dess olika
kategorier. Totalt har 96 publiceringar undersoékts, flera kategorier kan forekomma i
samma publicering.

Trivia/vardagligt fanns med 1 93 av de 96 publiceringarna, personlig information om
partiledarna fanns med 1 28 publiceringar, 1 26 publiceringar anvidndes effekter och grafik och
1 13 publiceringar fanns det en tdvling eller utmaning. Se figur 1. Resultatet visar att
underhallningen blir mer framtrddande én sakfrdgorna. Njegomir (2016:36) kom fram till att
sociala medier har en betydande roll for millennium-generationen men att Youtube inte
anvands av unga for att soka politisk information samtidigt som Xiao et al. (2018:1) kommit
fram till att 6kningen av influencers gor Youtube till en bra plattform for att skapa och
genomfora marknadsforingsstrategier. Dimitrova et al. (2014:105) har kommit fram till att
den digitala medieanvdndningen, pa bland annat bloggar, 6kat deltagandet och kunskapen
inom politik. Se figur 2. Observera att resultatet inte bygger pa varje gang nagon typ av
underhdllning tagits upp utan 1 hur ménga publiceringar det ndmnts. Till exempel kan
personlig information lyftas 3 ganger i samma publicering men det har bara rdknats 1 géng.

Figur 3: Total tid av sakfragor och trivia/underhallning presenterade i procent.

e [Fé6ljande diagram presenterar hur mycket av det totala innehallet med partiledarna
som var sak eller trivia/underhdallning.
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@ Sakfragor Trivia/underhallning

Figur 2. Totala tiden av sakfragor och trivia/underhallning presenterade i procent.
100 % = 9 timmar och 52 minuter 11,11 % = 1 timme och 41 minuter
88,89 % = 8 timmar och 11 minuter

Den totala tiden underhallning blev cirka 8 timmar och 11 minuter vilket motsvarar 88,89
procent och den totala tiden partiledarna fanns med i det innehéllet influencerna delat pa sina
sociala medier. Totala tiden sakfragor cirka 1 timme och 41 minuter vilket motsvarar 11,11
procent. Sekunderna har avrundats till ndrmsta minut. Se figur 3.

Vér undersokning visar att 88,89 % av de publicerade materialet, som inkluderar partiledarna
pa influencers sociala medier under valrorelsen 2018, hade underhallande inslag, sé kallad
trivia. Eftersom triviagestaltning ar nér politik handlar om nagot vardagligt som egentligen
inte har ndgot att gora med politik, men som &nda innefattar en partiledare (Strombéck,
2004:167), kan man se att partiledarna mestadels presenterades pé ett mer underhéllande sitt.
Manning et al. (2017:127) beskriver att palitlighet och dkthet hos politiker har fatt en storre
roll 1 dagens samhille och att politiker behover prata till sina viljare vid mer informella
tillfallen. En annan forskning av Stehr, et al. (2015:192) visar att personligheter i media har
ett vasentligt inflytande pa publikens politiska dsikter. De beskriver att ett parasocialt
yttrande ledarskap baseras p4 tittarnas uppfattningar och uppstar bland annat genom att pa ett
enklare sétt framfora information eller genom att vicka publikens intresse. Forskning visar
dessutom att politiska partier, sociala rorelser och andra politiska aktdrer forlitar sig mer och
mer pa sociala medier som en arena for att kunna paverka opinionen och att engagera
medborgare (Tornberg & Wahlstrom, 2018:133), vilket ocksd Van Aelst et al.
(2011:204-206) beskriver da de kommit fram till att nyhetsmedier mer och mer personifierar
politiker genom att portréttera politikerna som privatpersoner.
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Figur 4: Totalt antal publiceringar partiledarna férekom i éverhuvudtaget.

e Foljande diagram svarar pd vilken partiledarna som férekom i flest publiceringar.
Flera partiledare kan forekomma i samma publicering. Totalt har 96 publiceringar
undersokts.
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Figur 2. Totalt antal publiceringar partiledarna férekom i 6verhuvudtaget. Totalt har 96
publiceringar undersékts, flera partiledare kan forekomma i samma publicering.

Av de totalt 96 publiceringarna med partiledarna forekom Annie Lo6f 25 ganger, Ebba Busch
Thor 19 ganger, Jonas Sjostedt 18 ginger, Gustav Fridolin 17 ganger, Ulf Kristersson 16,
Jimmie Akesson 14, Stefan Léfven forekom 12 ganger och Jan Bjorklund forekom 11

génger. Isabella Lovin fanns inte med 1 ndgon publicering. Observera att fler partiledare kan
forekomma 1 samma publicering. Se figur 4. Resultatet visar att tva av de kvinnliga
partiledarna fick mest utrymme pa influencernas sociala medier vilket skiljer sig frdn Egelrud
& Ekbrant (2014:37) som i sin undersokning kom fram till att partiledarna for de storsta
partierna ocksa fick mest medieutrymme.
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5.1 Partiledarna i sociala medier

® Denna del av uppsatsen svarar pd hur utrymmet partiledarna fick i influencers
sociala medier under valrorelsen 2018 sag ut.

5.1.1 Youtube-klippens upplagg

For att beskriva vilket utrymme partiledarna fick i influencers sociala medier underlattar det
att forst fa en forstaelse for hur de olika programmen pa Youtube var upplagda.

Alexander Pérleros Youtube-videor dr filmade fran inspelningen av hans podcast. I avsnitten
pa Youtube har delar ur podcasten lyfts ut. Programmet f6ljer ingen mall utan varje del ar
fristdende och &r baserade pa den partiledare som ar med.

Therese Lindgren intervjuar partiledarna for de storsta blocken pd Youtube-kanalen Splay. I
bada avsnitten varvas studiointervjun med klipp dir en “reporter” traffar unga viljare som
bland annat beréttar varfor de tycker det dr viktigt att rOsta och som dven stiller tittarfragor
till partiledarna.

Alla avsnitt av Partitempen med Margaux Dietz dr upplagda pd samma sitt. I borjan
smapratar partiledaren med Margaux eller andra personer i studion. Sedan visas en vinjett for
Partitempen och partiledaren hélsas vialkommen. Partiledaren far sedan visa upp en sak hen
tagit med som ska representera hens parti. Sedan rullar en vinjett for “Snabba fragor” och
partiledaren far svara pa personliga frdgor som bland annat alder, familj, boende, det mest
pinsamma som hént inom politiken och hur det var att bli forédlder forsta gangen. Nésta del
kallas “Challenge”. Dér fér partiledaren anta en utmaning eller tdvling som partiledaren sjilv
har valt. I tdvlingarna star Margaux som motstdnd och nér tdvlingen ar avslutad far
partiledaren en troja med Partitempen-tryck som pris eller trostpris beroende pa om de vunnit
eller forlorat. “Valtempen” &r nésta del och Margaux beskriver den som den seridsa delen av
programmet. Har far partiledarna utrymme att diskutera vad de tycker i olika fragor. I “Bu
eller Ba” fér partiledarna tva skyltar, en med ett spoke (bu) och en med ett far (bd). Margaux
stéller sedan fragor/pastaende och partiledarna far hélla upp ba-skylten om de tycker
pastaendet dr bra och bu-skylten om de tycker pastaendet dr daligt. Sista delen av Partitempen
ar “Tre Anledningar”. Hér fér partiledaren lyfta fram sina tre frimsta anledningar att
ménniskor ska rosta pa partiet. Varje avsnitt avslutas med att partiledaren far stélla en fraga,
gérna privat, till ndstkommande partiledare.

Margaux Dietz har forutom Partitempen tva videor dar partiledarna dr med. I en video byter

hon och Gustav Fridolin jobb for en dag och i en annan traffar hon partiledarna i Almedalen.

I videon fran Almedalen har hon tva fragor frén tittare som hon stéller till alla partiledarna:
e Hur ser ni pd skolans betygssystem, dr det bra eller ska det bytas ut?
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e Vilka &r partiets frimsta atgarder for att motverka den segregation som uppstétt i och
med den stora invandringen de senaste aren?

Johan “Matgeek” Hedberg har bjudit in partiledarna till sitt provkdk for att snacka politik och
laga mat. Alla partiledarna &r inte med men Matgeek siger att han traffat dem som haft tid.
Han har tréffat varje partiledare vid ett tillfdlle som sedan delats upp i olika avsnitt for
publicering pd Youtube. I sista avsnittet med varje partiledare fragar Matgeek vad
partiledaren skulle géra om hen fick 6ver 60 procent i valet. Varje avsnitt borjar med att
Matgeek hélsar tittarna vdlkomna och uppmanar ocksa tittarna att halla en god ton i
kommentarsfiltet. Avsnitten avlsutas med att han tackar tittarna for att de tittat.

5.1.2 Stefan Lofven

Stefan Lofven forekom totalt 12 génger 1 materialet.

Bédde Margaux Dietz och Therese Lindgren lagger vikt vid att Stefan dr statsminister. Therese
frdgar om han utnyttjar sin roll som statsminister 1 privatlivet for att till exempel fa bra bord
pa restaurang och Margaux fragar om hon ska tilltala honom som “statsministern” eller
“Stefan”. Stefan viljer att bli tilltalad med sitt namn. I Therese intervju far Stefan forklara hur
politiken fungerar. Bdde varfor det dr viktigt att alla gar och rdstar och var pengarna kommer
ifrdn nér politiker séger att de till exempel ska satsa mer pengar pa att bygga bostidder. Nér
Therese fragar Stefan vad som kidnnetecknar Socialdemokraterna svarar han att ménniskors
lika vérde dr viktigt. [ Partitempen visar han upp en febertermometer som symbol for sitt parti
och forklarar att den symboliserar sjukvérd och trygghet. Stefan far mycket fragor om hur
han tycker mandatperioden varit, om han &r mer eller mindre stolt 6ver négot eller om det dr
ndgot han dr missndjd over. Han fir utrymme att diskutera en del sakfragor, bland annat
jamlikhet, jobb och bostidder. Stefan beréttar om hur det var att véxa upp i fosterfamilj och
sdger att han hoppas att de som bor 1 fosterfamilj 1 dag har det lika bra som han hade det.
Personligheter i medier paverkar och begrinsar diskussionsfragor och méngden information
som framkommer i media. Personligheterna har ett véisentligt inflytande pd publikens
politiska dsikter (Stehr et al. 2015:192). I Partitempen berittar Stefan vilket hans mest
pinsamma politiska minne dr. Han séger att han under en Nobelfest tog upp sin mobil for att
googla en sak de diskuterat vid bordet dir han satt och blev fangad pa bild med mobilen i
handen. Bilden han pratar om klipps in tillsammans med en ljudeffekt av en kamera som
fotar. Feldman problematiserar i sin undersékning att humorprogram anvénds for att ta del av
politisk information men tar ocksa upp att programmen bor anses som relevanta nyhetskéllor
(Feldman, 2007:421-423).

Pé Instagram har Margaux delat en bild pa nér hon och Stefan star bredvid varandra i
Partitempen-studion, bdda ler. I bildtexten stir det bland annat “7dnk att statsministern kom
pd besok till min studio idag”. 1 ett blogginldgg har hon skrivit: “I det hdr avsnittet dr det dd
sossarnas partiledare Stefan Lofven som sitter i rosa stolen och han var sa mysig. Tydlig, rak
och alltifran stressad. Efter inspelningen stannade han kvar och pratade lite, ingen stress
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overhuvudtaget. Jag hade en vdildigt hirlig feeling efter inspelningen, mdste berott pd Stefans
energi’. Det sker sakta men sékert en fokusforflyttning fran partier till partiledare i medier
(Van Aelst et al., 2011:204-206) och Pélsson och Truedsson (2018) kom fram till att politiken
som privatperson var mer framtradande dn sakpolitiken. I delen “bu eller bd” 1 Partitempen
far Stefan svara pa frdgor om Donald Trump, influencer som gymnasieutbildning,
smeknamnet “sossarna”, Modo (hockeylaget), livet som statsminister, Sverigedemokraterna
och Let’s Dance. Dimitrova et al. (2014:105) beskriver att den digitala medieanvdndningen
har svaga effekter pd det politiska ldrandet men mérkbara effekter pa det politiska deltagandet
och Feldman beskriver att ungdomar &r intresserade av politik men inte hur den &r forpackad
och att de véljer att vinda sig till ndjesprogram istillet for traditionella medier for att léra sig
om politiska valkampanjer (Feldman, 2007:421-423), och Partitempen &r mer inriktad pa
partiledaren som privatperson én sakfrdgor (Péalsson & Truedsson, 2018:27-28). Margaux
uppmanar Stefan att titta in i en kamera och be tittarna rosta pa henne i Let’s Dance, ndgot
han ocksé gor, pa Instagram har Margaux delat sekvensen tillsammans med klipp frén néar Ulf
Kristersson och Annie Lo6f gor samma sak. I bildtexten star det: “Nu har jag intervjuat alla
partiledarna och de hade faktiskt en sak gemensamt... hehe. Glom inte att résta ikvall”.

5.1.3 Annie LOOf

Annie Lo6f forekom 25 génger 1 materialet.

I en video pa Alexander Parleros Youtube-kanal visar Alexander ett klipp fran en debatt
under valrorelsen 2014 da Annie har skrivit ut ett dokument som hon ldmnar till Stefan
Lofven som da myntar uttrycket “det dr bara kdbbel”. Efter klippet berdttar Alexander att
han tagit fram tre potentiella ord som Annie ska fa sétta en definition pa. Till exempel “att
Lodfa” som hon definierar som att man gor en resa och “att man snablar” som att man nosat
upp nagot valdigt intressant och hittat nagot riktigt spinnande. Enligt framingteorin dr det
influencern sjilv som gjort ett aktivt val om vad som &r relevant att lyfta fram 1 sina sociala
medier (Shehata, 2015:318-328) men dven ett program som &r inriktat pa ndje ska ses som en
nyhetskalla (Feldman 2007:421-423). Annie pratar en del om egenforetagande och hon pratar
ocksa om att det dr viktigt for partiledare att finnas tillgéngliga och synas pé sociala medier. 1
Matgeeks video pa Youtube liknar samtalet mer en vanskaplig diskussion dn en intervju
vilket stimmer in med att partiledare portritteras som privatpersoner (Van Aelst et al.
2011:204-206) och en partiledare kan anvénda en influencer for att marknadsfora sin politik
(Xiao et al. 2018:1) dé trovardigheten dokar om en influencer lyfter &mnet (Schemer et al.,
2008:923). Annie och Matgeek pratar mycket om matlagning, hur det dr att bo i hus och hur
debattklimatet har blivit. Pa Instagram har Matgeek lagt upp ett videoklipp fran intervjun med
Annie ddr han uppmanar sina foljare att ga in pa Youtube och kolla. I klippet beréttar Annie
att hon vixte upp med kalkoner och kommer snabbt pé sig sjdlv och siger skrattande: “alltsa
inte som Mowgli i Djungelboken, det lit ju lite konstigt, men mina fordldrar hade kalkoner
ndr jag var liten”.
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Annie Lo6f ndmner i tvd av Margauxs videor organisationen Bris. I ett klipp fran
Almedalsveckan tar Annie med Margaux till Bris monter dir Bris gjort ett minnesmonument
for en tjej som tagit sitt liv. Annie beréttar att det &r viktigt for partiledare att forsté allvaret
bakom saker och se mdnniskorna vilket gor att hon kan férmedla sina kdnslor som kan 6ka
stodet fran publiken (Reyes, 2015:58). Till Partitempen tog Annie med sig en Brisbot som &r
ett chattverktyg for barn som kénner sig ensamma och beréttar att Centerpartiet star for
nytdnkande och innovation.

Annie pratar aterkommande om att politiker maste skilja pa sak och person och ndimner bland
att hon skulle behandla Jan Bjérklund och hans son pa samma sétt som Jimmie Akesson och
hans son. Detta dr dterkommande pa bade Youtube och Instagram. Annie pratar ocksé
regelbundet om hur det &r att vara kvinna i en ledarroll och vad hon vill gora for att kvinnor
ska vdga ta mer plats. I Partitempen fragar Margaux hur det 4r att vara kvinna i en
ledarposition och fér till svar: “Det dr fantastiskt, sen dr det tufft emellanat. Jag har varit med
om att jag har fatt podngavdrag i partiledardebatter for att jag har haft svarta strumpbyxor
och inte genomskinliga (hon gestikulerar)”, Margaux sager chockat “Skdmtar du?”. Annie
svarar “Nej det stimmer, det var bara mdn i ovrigt i partiledardebatten, jag fick full pott for
min politiska insats, men jag skulle ha visat mina vackra spiror och haft genomskinliga
tights”. Samma sekvens delas ocksd pd Margaux Instagram och 1 bildtexten stir det att
avsnittet med Annie LO6f ligger ute pad Youtube och att det ar ett riktigt bra avsnitt. Enligt
Reyes (2015:58) forsoker politiker vinna stdd frén publiken genom att vara mer personliga
och férmedla sina kénslor vilket utifran gestaltningsteorin faller under triviagestaltning
(Strombéck, 2004:167). Den del av populédrkulturen som i dag skapas av influencers pa
sociala medier har en avgdrande roll nér partier kommunicerar sina politiska kampanjer
(Serazio, 2018:144). I sin blogg skriver Margaux Dietz: “jag ska moderera Annie L66f i ett
scenframtrddande pa Sergels Torg. Riktig rolig forfragan och jag ser fram emot att gora
intervjun live och med lite humor.” 1 ett annat inldgg skriver hon att hon ska moderera Annie
live pd Centralstationen och uppmanar foljarna att komma dit: “jag har gjort innehdllet till
intervjun och det kommer vara en blandning av politik, skratt och lite ovintade frdagor. Det
kéinns verkligen stort att fa halla i det hdr och jag tror att det kommer bli kanon”. Hir ser vi
ett exempel pd hur Margaux anpassar sig efter fordndringar 1 samhéllet vilket ger uttryck for
en forandrad mediemiljo (Feldman, 2007:421-423). Enligt framingteorin &r det journalisten,
eller i detta fall Margaux, som gor ett urval ndr nagonting publiceras (Shehata, 2015:318-328)
eftersom ménniskan alltid strévar efter att skapa mening i tillvaron ar gestaltningsprocesser
ofrankomliga (Stromback, 2009:119). Margaux skriver ocksa i ett blogginldgg att hon jobbat
hela dagen med att intervjua Annie LO6f: “det var verkligen kul, hon dr riktigt skon. Det dr
fortfarande surrealistiskt att sitta med partiledarna och bdst av allt dr att det dr jag som
vdljer exakt vad som ska forsigga”. Nar Margaux lankade till klippet frin Partitempen med
Annie Loof pa sin blogg skrev hon: “Jag har en liten girl crush pa henne, sa skarp och klok.

Hon hamnar topp tre pd min lista av kvinnliga forebilder.”
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5.1.4 Jan Bjorklund

Jan Bjorklund forekom 11 génger i materialet.

I borjan av Partitempen beridttar Jan om sin forsta dejt med sin fru. Han sdger att han bjod pé
mat som frun inte tyckte om. Margaux beréttar att samma sak hinde pa hennes forsta dejt
med hennes sambo och de skrattar och skdmtar om att det kanske 4r det vinnande konceptet
att ha en misslyckad forsta dejt. Margaux paminner Jan om att det d4r Youtube sa vad de 4n
sdger kan det kortas ner eller klippas bort. Jan svarar da att: “ja men det dr ju du som klipper”
varpa Margaux svarar: “ja du dr i mina hdnder nu” och skrattar. Utifran gestaltningsteorin ser
vi hér ett exempel pa hur Margaux dr den som viljer materialet (Strombéck 2015) och skapar
ramarna for hur materialet presenteras (Arowolo, 2017).

Jan jamf0r sitt parti med en semla och séger att det bédsta och godaste finns i mitten. Han
haller upp en semla och effekter i form av en glddlampa 6ver Jans huvud, solglaségon och en
ljudeffekt av en plingklocka klipps in. Alla partisymboler klipps ocksa in och markerar med
en pil att Liberalerna ligger i mitten. Jan och Margaux tdvlar mot varandra i en challenge 1
Partitempen. Den ena ska ta ett kort med ett ord och med andra ord forklara ordet pé lappen
for den andra. Margaux drar ett kort med ordet “bloggare” och ska dd beskriva det for Jan
som inte kan lista ut vilket ordet &r. Margaux sdger da ordet och Jan svarar: “det dr sa
90-tal” varpa Margaux sager: “ja alltsda verkligen, high five pd den”, varpa bada skrattar och
gor en high five. Sekvensen har dven delats pA Margaux Instagram i en trailer for
Partitempen. Det framkommer i Partitempen att Jan Bjorklund tidigare jobbat som militér och
senare 1 videon beréttar Jan vad Liberalerna vill gora {or att forbattra forsvaret. Margaux
fragar vilka de storsta utmaningarna i Sverige ar och Jan svarar att det finns tvé och tar upp
skolfragan och integrationsfragan. I varje avsnitt av Partitempen far partiledarna en minut pa
sig att ange tre anledningar till varfor man ska rosta pa deras parti. Nar Jan ar klar spelas en
fanfar. Margaux appladerar och siger: “wow, vilket proffs du dr, det dr helt otroligt”. 1 sin
blogg skriver Margaux om avsnittet med Jan Bjorklund i1 Partitempen. Hon skriver bland
annat att hon dr sa glad 6ver motet och att hon ldrde sig mycket om Liberalerna, men
framforallt om Jan. Hon skriver att han delade med sig av sddant som Margaux inte trodde
han skulle gora och det blev en bra mix av politik, privatliv och att ha lite kul. Vi kan terigen
se ett exempel pa hur influencern anpassar materialet till den fordndrade mediemiljon
(Feldman, 2007:421-423) och det blir mer fokus pa Jan som privatperson én pé partiet. Jan
fir std 1 centrum fOr att formedla kommunikationen till medborgarna (Van Aelst et al.,
2011:204-206). Nér personligheten lyfts fram begrinsas miangden politisk information (Stehr
et al., 2015:192) och triviagestaltningen forekommer hér 1 storre utstrackning dn sakfragorna
(Strombéck, 2004:167).

Alexander Pérleros har delat ett inldgg pd Instagram da han intervjuade Jan. Jan sdger i

klippet: “Ja for Sveriges framtid langsiktigt sd dr kvaliteten i skolan den absolut viktigaste
frdgan. Och ddr har tyvirr da resultaten sjunkit under 30 ars tid egentligen, vi maste vinda
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den utvecklingen. Sa det dr den absolut viktigaste framtidsfrdagan. Om skolan lyckas, da
kommer Sverige lyckas. Men om skolan misslyckas dd kommer Sverige att misslyckas.”
Utifrén gestaltningsteorin avser sakfrdgor vad som har hént eller kommer att hinda
(Strombaéck, 2015:272) och Grandien har i sin studie kommit fram till att partiledare har stora
mojligheter att nd ut med sin politiska information via sociala medier (Grandien, 2018:100)
vilket d&ven Tornberg och Wahlstrom (2018:133) kommit fram till. Jans budskap far storre
spridning d& Alexander valt att lyfta fram denna del av intervjun pé hans
instagrampublicering, och att sedan i sin bildtext uppmana sina foljare att lyssna pé
podcasten.

5.1.5 UIf Kristersson

UIf Kristersson forekom 16 ganger i materialet.

I tva videor, en med Alexander Pérleros och den andra Partitempen med Margaux Dietz,
berdttar Ulf att han dr en “rimligt realistisk optimist” och forklarar det med att han forstar att
Moderaterna inte kommer fa egen majoritet 1 valet men att det ar rimligt att det kommer gé
bra i valet. Nér han anvinder uttrycket i Partitempen klipps en tainkande emoji tillsammans
med en ljudeffekt av ett oforstdende ljud in. Under tiden Ulf forklarar sitt uttryck klipps
tankebubblor in mot Margaux med orden “livsmotto?”, “vinta nu”, “fattar nada” och “spela
bara med”.

Alexander har delat ett klipp fran sin Youtube-kanal pa Instagram. I klippet sdger Ulf lugnt
och tydligt att han kommer gora allt i sin makt for att hans politik ska f& sé stort genomslag
som mojligt. Han séger dven att om Socialdemokraterna och Sverigedemokraterna vill bilda
en regering thop for att stoppa en Alliansregering sd har han respekt for det och tilldgger:
“men sdg da det”. 1 bildtexten har Alexander skrivit att Ulf tog 6ver som partiledare for
Moderaterna 1 den hetaste tiden pd manga decennier, taggar Ulfs Instagramkonto och
fortsétter “Hur tar det pa honom och hur klarar man av att axla all press. * Kommer Ulf att
samarbeta med Jimmie Akesson * Hur vill han l6sa migration- och integrationsproblemen *
Att kdmpa for att fa barn i manga ar och vad losningen blev * Retoriktips for att bli en bra
talare * Hur bra dr han pa musikquizet” innan han till sist hdnvisar till var man kan hitta en
lank till avsnittet. Har ser vi ett exempel pa att Alexander blandar trivia och sak men att
triviagestaltningen dr mest framtradande (Strombéck 2004).

Alexander fragar Ulf hur man léattast kommer 1 kontakt med honom och dirav diskuteras
sociala medier da Ulf sdger att han dr aktiv pa framforallt Facebook och Instagram. I
Partitempen med Margaux beréttar han att det dr forsta gdngen har dr med pa Youtube under
sa ordnade former som Youtube-serien ir. I en video pd Matgeeks kanal tar Ulf upp att de ar
fler medier under denna valrorelse dn det varit tidigare. Utifran Grandiens undersdkning har
influencers stor potential att né ut till unga véljare via sociala medier (Grandien, 2018:100)
och den digitala medieanvandningen har ocksd 6kat méinniskors politiska engagemang
(Dimitrova et al. 2014:105).
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Ulf beréttar 1 Therese intervju att frdgor som “vilka fragor dr extra viktiga for ditt parti” ér pa
gott och ont. Han séger att det leder till att han ofta far prata om samma saker, att alla partier
ar kénda for nagra fragor. Ulf sdger att man pratar mer om de fragorna dn fragor de inte &r
lika stora 1 och utifrdn gestaltningsteorin beskrivs att en journalist, eller i1 detta fall Therese,
kan vélja hur en partiledare gestaltas i sina medier (Ardeévol-Abreu, 2015:423-425), medierna
konstruerar en bild av verkligheten istdllet for att beskriva verkligheten som den &r eftersom
medierna till skillnad fran verkligheten ér begriansade (Stromback, 2015:272).

Margaux fragar Ulf nér han senast blev riktigt férbannad och han svarar att det var nér hans
cykel blev stulen. En tecknad bild pa en tjuv som stjél en cykel klipps in. Ulf far frigan om
livet fordndrats mycket sedan han blev partiledare och han svarar att det dr bade ja och ne;.
Han sédger att han nu forvintas svara pd mer eller mindre underliga frigor och lutar sig mot
Margaux som svarar: “vadd menar du hér da?” bada skrattar och Ulf sdger: “jag syftade inte
alls pa dig” och skrattar annu mer. Sekvensen har ocksé delats pa Margauxs Instagram. I
delen “bu eller ba” far Ulf svara pa fragor om Donald Trump, 16pning, Youtube,
Sverigedemokraterna, fotografi och Let’s Dance. Ulf védnder till spoket som betyder bu som
svar pa fragan om Let’s Dance och séger: “nde, jag dr inte sd road av dans”, Margaux
fortsdtter: “Kan du sdga i kameran ddr, rosta pa Margaux i Lets dance?”, Ulf svarar: “Ja
men det kan jag absolut gora”, “Jaa, ta ner bu-skylten bara” siger Margaux till Ulf och viftar
mot skylten, bada skrattar. Sekvensen har dven delats pA Margaux Instagram med bildtexten
“dnnu en rolig intervju med en partiledare”. 1 ett blogginldgg har Margaux skrivit om
intervjun och inspelningen med Ulf: “Jag tycker att samtalet gick vdildigt bra, han dr tydlig,
rak och bjuder pd sig sjdlv. Det finns nagra hojdpunkter i intervjun som dr mina favoriter,
Jjag gillade hans svar om Donald Trump, challengen och de mer seridosa fragorna i
valtempen. Jag tycker Ulf verkar ha fotterna pd jorden och att han dr vildigt malmedveten.
Det kiinns som bra egenskaper om han skulle bli statsminister i host, hehe”. Margaux lyfter
generellt mer noje dn sakfragor och enligt gestaltningsteorin &r det alltid ndgot som blir
uteldmnat 1 ett publicerat innehall (Ardévol-Abreu, 2015:423-425), verkligheten ar begridnsad
och det tvingar medierna, i detta fall Margaux, att vilja och vilja bort material. Den andra
observationen beskriver att det som har betydelse for manniskors bilder av verkligheten inte
ar sjilva verkligheten utan mediernas bilder av den (Stromback 2015:271). I ett annat
blogginlidgg skriver Margaux att Ulf var en hérlig prick, att han har ett skratt som smittar av
sig och att hon inte trodde det och att han “kdndes sd genuint glad (ibland)”. Margaux skriver
ocksa: “jag tror att den intervjun kan bli en av de bdsta eftersom han gav tydliga och raka
svar’”.

5.1.6 Gustav Fridolin

Gustav Fridolin férekom 17 génger i materialet.
I ett Youtube-avsnitt med Margaux Dietz byter de jobb med varandra. Margaux testar pd att
vara sprakror/partiledare for Miljopartiet och Gustav far prova pa att arbeta som influencer.
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De dter bland annat lunch pa ett stille som séljer “snygg mat” och i samband med valet av
mat pratar de om miljon. Margaux forsoker sedan lira Gustav att fota maten snyggt genom att
lagga fram sitt armband och sedan ta bilden uppifran. Hon forsoker sedan lara Gustav att
vlogga. Med hjélp av grafik och ljudeffekter markeras det i Margaux video nir Gustav
klantar sig da han sidger nagot fel eller rakar filma sig sjdlv snett, han skrattar och ér
medveten om att han klantar sig. Gustav far sedan med hjélp av Margaux ta en bild pé sin
outfit.

I en video fran Almedalen presenterar Margaux Dietz Gustav som: “mannen, myten,
legenden” och stéller sedan tva fragor till honom som hennes tittare har skickat in. Nér de har
skiljts at sager Margaux till kameran att hon tycker om Gustav for att “han osar trygghet”.
Utifran framing- och gestaltningsteorin ser vi hir ett exempel pé att Margaux véljer att
gestalta och presentera Gustav Fridolin mer som privatperson én partiledare, och beroende pé
hur publiken tolkar detta kan det pédverka valen médnniskor gor (Arowolo, 2017). Daremot
beskriver Reyes (2015:58) att politiker bland annat konstruerar sina samtal med att fa stod
fran majoriteten av publiken genom att vara mer personliga och Palsson och Truedsson
beskriver att politikern som privatperson var det som iscensattes i storst utstrackning av
Margaux Dietz i Partitempen (Pélsson & Truedsson, 2018:27-28).

Nar Gustav intervjuades i Partitempen tog han med sig en jordglob som symbol f6r
Miljopartiet och forklarade att Miljopartiet dr en rorelse som tar det pa allvar att man ska
kunna ha kvar jorden, han sidger: “utan denna har vi inget annat heller”. De pratar om fotboll
och att Gustav ofta gar pd AIKs hemmamatcher. Han frigar vilket lag Margaux hejar pa och
hon séger att hon varit pA manga AIK-matcher men att hon hejar pd de som vinner. Gustav
svarar da: “har man varit miljopartist sedan 90-talet dd har man vant sig bort vid att heja pd
dom som vinner”. Han beréttar om sitt mest pinsamma minne inom politiken och sdger att det
var nir han holl tal och efterat fick veta att hans byxor spruckit. En bild pa Gustavs sprackta
byxor tillsammans med ett ljud av nér nagot rivs sonder klipps in tillsammans med en bild pé
en katt med tassen framfor munnen och en ljudeffekt av skratt. Utifrdn gestaltningsteorin ser
vi hér ett exempel pa triviagestaltning (Stromback, 2014), och att bland annat massmedier
mer och mer personifierar politiker genom att portrattera dem som privatpersoner (Van Aelst
et al. 2011:2014-206). Forskning bekriftar d4ven att andelen sakgestaltningar sjunker rent
allmint i media (Nord & Strombéck, 2017:16). Gustav beréttar att han lyssnade pé ett
program om busringningar som ung och siger att han sedan dess har velat busringa. Ett par
djavulshorn klipps da in pa Gustav.

Margaux fragar vilket samhillsproblem Gustav tycker ar storst och hur Miljopartiet ska jobba
for att 16sa det, han tar da upp klimathotet, stress och skolfragor. I slutet tackar Margaux for
att Gustav kom dit och séger att han varit en kanongist. I outrot sdger Gustav att tittarna inte
ska glomma att rosta pd Miljopartiet 1 valet och pd Margaux i Let’s Dance. Nér avsnittet av
Partitempen ska publiceras skriver Margaux ett blogginldgg om det: “Gustav var inte alls
som jag trodde att han skulle vara. Vi hade riktigt roligt tillsammans och han var sd
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avslappnad. Sen dr jag sjukt imponerad av honom och hans hjdrna. Att skriva 2.0 pd
hogskoleprovet och vinna Jeopardy junior det dr inte alla ungdomar som lyckas med det.”
Margaux har dven publicerat en teaser fran Partitempen pa sin instagram dér Gustav dr med 1
nagra sekunder frdn da de busringde, han ringer da till Daniel Paris och séger: “Det hdr dr
Daniel som jobbar med Margaux, du skulle prata med han Gustav Fridolin, vet du vem det
dr?” varpa Gustav tittar in i kameran med en skeptisk men forvantansfull blick. Margaux
publicerar dven en annan bild nér de slépper avsnittet med Gustav dir hon bland annat skriver
“Gustav dr en riktigt harlig kille!”. Alexander Pérleros har publicerat en stillbild pa honom
och Gustav Fridolin nér de stir utomhus och ler mot kameran. I bildtexten har han skrivit
“Gustav Fridolin in the Framgdngshus, vad tyckte ni?” och lagt in en emoji pa en partyhatt
med confetti. Han har ocksé publicerat ett videoklipp dir de klippt in rorliga bilder av Gustav
och Alexander under tiden de har spelat in deras avsnitt i Framgangspodden och det rullar en
text som informerar tittarna om att Gustav bland annat varit tillfangatagen 1 Israel och att han
1 avsnittet beréttar om sina nycklar {for att som 19-aring bli Sveriges yngsta riksdagsledamot.

5.1.7 Ebba Busch Thor

Ebba Busch thor forekom 19 ganger i materialet.

Alexander Pérleros och Ebba Busch Thor ses for att spela in ett avsnitt av Alexanders podcast
Framgéngspodden, de triffas pa stan och borjar prata om att Ebba ofta lyssnar pd Alexanders
podd. Intervjun med Ebba handlar om Ebbas tro pd Gud och hur hennes pappa utmanade
henne under hennes uppvixt for att hon skulle ldra sig prata med andra méanniskor, uppticka
vérlden, bilda sig sin egen uppfattning och tro pa sig sjilv. I samband med att poddavsnittet
ska publiceras ldgger Alexander ut en stillbild pd Instagram pa dem tillsammans dar de stir
och ler in i kameran och Alexander har ena armen runt Ebbas axel. Alexander skriver i
bildtexten “Ett grymt avsnitt ute med @buschebba i kanske den viktigaste tiden i hennes liv.
Vi gar igenom hennes resa och hur hon som yngsta partiledaren tog over KD samtidigt som
hon viintade barn och fick besked om att hennes man hade epilepsi”.

Ebba forekommer dven i en video frdn Almedalen pd Margaux Dietz Youtube-kanal. De mots
pa Ebbas hotellrum, man hor Ebba skrika genom dorren “jaaa” ndr Margaux knackar pa, och
sdger efter att hon Oppnat dorren: “maste kolla sa det inte dr ndgra galna mdnniskor”. Ebba
talar om att det ar kaos pa hotellrummet och att hon just da sitter och dndrar i sitt tal. De gar
igenom Ebbas tal och ett klipp fran hennes tal pd Almedalen klipps in. Hon beréttar att det
kommer bli mycket fokus pa sjukvard. Hon far svara pa tva fragor som Margaux tittare fick
stélla till partiledarna, bland annat: “Vilka dr partiets framsta atgdrder for att motverka den
segregation som uppstdtt i och med den stora invandringen de senaste aren?”, dar svarar hon
bland annat att de (KD) vill: “bérja integrationen redan fran dag 1, redan néir man dr
asylsékande. Att man ska fa ta del av svenskundervisning och ldira sig om det svenska
samhdllef” sedan ndmner hon dven att det andra hon vill lyfta har att gora med mojligheten
att kunna 4ga sitt eget boende. Margaux har dven lagt ut en teaser pd sin Instagram med en
del frén intervjun med Ebba nér de sitter i singen pa Ebbas hotellrum, Margaux fragar: “Hur
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kommer man ihag ett sahdr langt tal?” Ebba svarar: “Det gor man inte” och pustar lite
ironiskt. Margaux har dven publicerat en bild pé sin blogg nér hon och Ebba sitter och
skrattar mot varandra. I ett annat blogginldgg delar Margaux med sig av sitt veckoschema och
skriver bland annat att hon ska tréffa Ebba for Inspelning av Partitempen. “Det ska bli riktigt
roligt och intressant. Ebba dr en sdn tjej som jag gdrna hade umgatts med pd fritiden. Visste
ni att hon dr 87a? Sd coolt med drivna kvinnor som vdigar ta for sig. Alskar det hér klippet pa
henne fran Sa ska det ldta:” sé& har hon lagt in en lank till ett videoklipp ndr Ebba Busch Thor
ar med 1 tv-programmet “S4 ska det 14ta”. Utifrdn framing- och gestaltningsteorin &r det
journalisten, eller som 1 det hér fallet Margaux som gor ett urval nér inldgget ska publiceras
(Shehata, 2015:318-328) och véljer hur hon ska gestalta Ebba. Schemer et al. beskriver 1 sin
studie att attityden till ett varumérke blir mer positiv om det paras ihop med exempelvis en
populér artist. En partiledare kan efterliknas med ett varumérke som vill nd ut med sin politik
och artisten kan efterliknas med influencern (Schemer et al., 2008:923).

I Partitempen-avsnittet med Ebba har de som utmaning att den ena far dra ett kort dér det stér
ett ord och sedan sjunga en 14t som innehéller det ordet och Ebba gar in i rollen och dansar
sittande medan hon sjunger. I ett videoklipp frn avsnittet som Margaux dven har lagt ut pa
Instagram sjunger Ebba bland annat: “Who run the world, girls, who run the world girls, who
run this motha..” (laten klipps in 1 bakgrunden) och bada sitter och dansar till laten, sedan
lagger de in en effekt med ett “brytljud” och Ebba sdger: “Jag mdste bara sdga att jag tycker
att det dr sd roligt att ni har fatt alla partiledare att stilla upp pa det hdr, fattar ni hur
sinnessjukt det dr egentligen eller?” Margaux fragar Ebba under “valtempen” om vad det
storsta problemet 1 svenska samhallet &r och hur ska det 16sas. Ebba diskuterar kring hur det
dr att vara kvinna 1 en ledarroll och hur man ska fi unga kvinnor att vdga ta for sig. I avsnittet
med Jan bjorklund i partitempen stillde Jan fragan: “Hur ska vi fira var valseger i host” till
Ebba Busch Thor och hon véljer att svara att “de ska bada i fontidnen pa sergels torg om de
vinner valet” och en bild pa fontdnen med tecknade figurer av Allians-partiledarna klipps in.
Margaux skdmtar om vilka rubriker det kommer bli och Ebba sdger att de kanske ska ha det
som gemensamt Allians-vallofte. Sedan sidger hon att hon skojar och @ndrar sig till att “de ska
fira med bubbel och soémn om de vinner valet”. Ebba far ocksa en minut pa sig att ange tre
anledningar att rosta KD och nér hon ir klar spelas en fanfar och Ebba far en highfive av
Margaux. Margaux har dven publicerat ett instagraminldgg med en boomerang-bild p& henne
och Ebba ndr dem vinkar glatt in i kameran i Partitempens studio. Margaux skriver i
bildtexten: “Idag hade jag finbesék av en av Sveriges mest inspirerande kvinnor.” Aterigen
forekommer triviagestaltning i innehéllet (Stromback, 2015:272) och enligt Grandien
(2018:100) har det diskuterats mycket 1 olika forum och kanaler om influencers potential att
nd ut till och paverka unga véljare under valet 2018. Daremot visar forskning fran 2011 att
tv-debatter var det dominerande mediet for forstagangsvéljare att ta till sig politisk
information under valrdrelsen 2010 (Croona & Levan, 2011:28). Samtidigt skriver Dimitrova
et al. att kunskapen inom politik har 6kat och att internet till storsta sannolikhet har bidragit
till att fler &r politiskt engagerade och rostar (Dimitrova et al., 2014:105).
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Ebba forekommer dven i en teaser som Margaux har lagt ut pa Instagram infor partitempen da
Margaux stéller fragan “Vem av dem andra partiledarna skulle du vilja skulle ta 6ver ditt
parti, om du var tvungen att vilja?” Varpéa Ebba skrattar/utbrister “ndeej, det dr en helt
omojlig fraga” senare 1 videoklippet sédger Ebba dven: “alltsd svarar man pd sana hdr fragor,
dd kan man bli av med sitt jobb” som fortséttning pa det. | ett blogginlagg lagger Margaux in
en bild pa sig sjilv och Ebba och berittar att det var efter ett mote med Ebba som hon klackte
idén om Partitempen.

I Youtube-klippen med Matgeek pratar de mycket om matlagning eftersom de lagar tacos.
Bada berittar om hindelser nir deras barn foddes. Ebba far ocksd utrymme att beritta om sin
mormor och hur hemskt det var niar hon blev gammal och behévde hemtjanst och att det
formodligen var en stor orsak till varfor Ebba blev intresserad av politik. Ebba far ocksa
utrymme att forklara processen i att ta beslut och hur det fungerar i politiken. Ebba fér ocksé
frdgan om hon tycker om Cola och sdger att hon girna dricker det och att hon ofta gor det i
pauserna under debatterna. Hon tilldgger att utmaningen da blir att inte rapa under debatten.
Enligt Reyes har politiker tva mal nir de utformar sina samtal, att anpassa sig till sin politiska
dagordning och att vinna stod frdn majoriteten genom att formedla kénslor och vara mer
personliga (Reyes, 2015:58) men personligheter 1 medier paverkar och begriansar dock
diskussionsfragor och méngden information som framkommer och personligheterna har
ocksa ett vésentligt inflytande pa publikens politiska asikter (Stehr et al., 2015:192).

Matgeek lar Ebba knep om hur man hackar 16k bast, Matgeek tar upp att manga kommenterar
att Ebba &r politiker och mamma samtidigt och Ebba svarar att det har gatt bra men att det
inte varit enkelt. Kvinnors roll i samhaéllet diskuteras vidare. Matgeek frdgar om det dr vin
eller 61 som giller hemma och Ebba svarar att hon och hennes man kvillen innan drack mjolk
och at skorpor. Hon séger att de dricker bubbel pa till exempel brollopsdagar. De pratar
overgripande om matlagning men dven om sina familjevanor. Matgeek fragar om Ebba som
politiker kénner att hon granskas for allt hon gor i det missforstdndssamhéllet vi har. Ebba
svarar att hon drivs mer av mdjligheten att lyckas &n av rddslan att misslyckas. De sakfragor
som lyfts fram i Matgeeks youtube-kanal med Ebba ar vard och omsorg, dldrepolitik,
kriminalitet och sdkerhet, jimstédlldhet och diskriminering och ekonomi. Matgeek har dven
publicerat ett videoklipp pa sin instagram fran avsnittet med Ebba dir hon sédger att hon
brukar ha Jan Bjorklund pa sin vinstra sida och Jimmie Akesson pa den hdgra. Hon gestaltar
sedan en dialog mellan dem: “Vad har du i ditt glas? — “Det ska du skita i!”, varpa Matgeek
borjar skratta.

5.1.8 Jonas Sjostedt

Jonas Sjostedt forekom 18 ganger i materialet.

Jonas forekommer i Youtubevideon fran Almedalsveckan som Margaux Dietz publicerat. Dir
triffas de pé en glassbar for att dta glass och prata politik. Ett klipp fran Jonas tal under
Almedalsveckan klipps in och Jonas kallas for gardagens stjarna. Margaux fragar sedan Jonas
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vilket hans bista tips for Almedalen dr och han svarar att det &r den Botaniska tradgarden:
“det dr som en gron fridfull oas”. Margaux har dven publicerat ett blogginldgg innan
Almedalsveckan dar hon ndmnt Jonas: “Effer det ska jag géra nagot vildigt mysigt, Jonas
Sjostedt och jag ska ha en glass-dejt”.

I ett annat blogginldgg efter Almedalen ndmns Jonas igen dér hon skriver att hon tagit selfies
med Jonas Sjostedt och s& har hon lagt upp en bild pa dem.

I avsnittet pa Partitempen nér Jonas berittar om sitt mest pinsamma minne inom politiken
klipps ljudeffekter in for att forstdrka det. De diskuterar dven Jonas klddstil och vad han éter
till frukost och da sdger han att han brukar kliva upp tidigt och baka brod till familjen. Jonas
fir dven berdtta hur det var att bli pappa forsta gdngen. Han beréttar om hindelsen och att
hans moster forloste hans forsta barn. Han kommer in pé hur de vill att forlossningsvarden
ska vara. Jonas sdger ocksa att sverige dr ojamlikt om man kollar pa hur mycket pengar
manniskor har, bland annat blir skolorna olika bra. Jonas sdger att han ibland har andra
asikter dn Vénsterpartiet, han &r bland annat for dodshjilp medan partiet dr emot. De
diskuterar sex timmars arbetsdag och Jonas sdger att de redan fungerar pa flera stillen. Jonas
sdger att han dr emot privatdgda foretag: “skolan dr till fér barnen och inte for dgaren”. 1
outrot hor man Jonas sdga; “jag vill ha en selfie med dig och tvd autografer” och Margaux
svarar: “det vill jag ocksd ha”. Margaux har publicerat ett blogginldgg om nér hon traffade
Jonas, efter en bild med henne och Jonas i Partitempen-studion skriver hon: “Jonas var
valdigt bra som gdst, det kdndes vildigt sjukt att se honom sittandes framfor mig IRL (in real
life), haha. Det blir vdl sa ndr man dr van att se nagon pa tv.” Efter inspelningen av avsnittet
har Margaux lagt upp ett instagraminléigg med en boomerang-bild pa4 Margaux Dietz och
Jonas som stér och vinkar glatt in i kameran och Margaux skriver att hon klddde upp sig for
“dagens hedersgdst”. Jonas finns ocksd med i teasern som Margaux lagt upp pa Instagram
infor Partitempens premiér, bland annat klippet da Jonas valt utmaningen att hirma dialekter
och gissa rétt, han hdrmar bland annat smalandska varpd de bdda skrattar. I ett annat
videoklipp sdger Margaux till Jonas: “kan du visa din vanligaste emoji in i den kameran”
varpa Jonas ler och visar tummen upp, en effekt ldggs till med tummen-upp-emojin och
musik. Enligt framingteorin sa kan sittet ndgot presenteras pa for en publik, paverka valen
ménniskor gor nir de processar informationen (Strombéck, 2014), Van Aelst et al.
(2011:204-206) beskriver att medborgare i allt hogre grad kan gora sina valomrdstningar
baserat pé partiledaren och Freberg et al. (2010:91) beskriver att influencers kan ha hog
palitlighet av tittare och foljare.

I ett avsnitt frdn Matgeeks youtube-kanal pratar Matgeek och Annie L66f om Jonas och
Matgeek séger bland annat att han delar véldigt fi asikter med Jonas men att “han dr ju inte
dum i huvudet”. Matgeek fortsitter ocksd med att séga att Jonas asikt om hur man bygger ett
samhdlle skiljer sig fran hans. Jonas diskuterar sociala mediers intag i politiken och sidger att
det ar bra for att alla kan vara med men att det anonyma hatet ocksa blivit storre. Matgeek
fragar vilka frdgor Jonas tycker dr viktiga forutom fragan om vinster i vilfarden. Utifrén
gestaltningsteorin dr vissa sociala och kulturella symboler framforallt medias, eller 1 detta fall
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influencern Matgeeks, strategier for att ge storre eller mindre tonvikt pa en aspekt av
verkligheten (Ardévol-Abreu, 2015:423-425). Jonas sdger att han tycker att ojimlikheten dr
storsta anledningen till att saker gar déligt och att alla ska ha samma forutséttningar oavsett
vilken bakgrund de har. De kommer in pa fragan om hur skolan fungerar och hur den enligt
Jonas borde fungera. Andra sakfragor som lyfts upp i avsnitten pa Matgeeks Youtube-kanal
ar jamstélldhet och diskriminering, miljo och klimat och jobb. Jonas och Matgeek pratar d&ven
mycket om matlagning, vin och odling i avsnittet. De diskuterar dven begreppen vegan och
feminist.

5.1.9 Jimmie Akesson

Jimmie Akesson forekom 14 gnger i materialet.

Nér Jimmie dr med pa Alexander Pérleros youtube-kanal diskuterar de bland annat Jimmies
dagsvanor och att han ofta inte gor s& mycket fore lunch. De pratar om hur det &r att jobba
under valaret och Jimmie sédger att det &r d& man lever upp. Alexander spelar upp en trailer av
SD’s valkampanj som han presenterar med att “den handlar om invandringsfrdgan”. Jimmie
sdger att problematiken i Sverige beror pé oansvarig migrationspolitik och diskussionen efter
att klippet visats handlar om integration och migration. Alexander har publicerat en bild pé
sig sjélv och Jimmie pé sin Instagram dér de star och tittar in 1 kameran. Alexander skriver
bland annat: “Rekord var det hdr, 100 000 har lyssnat sen igar. Vad tyckte du om avsnittet
med Jimmie Akesson?”. 1 ett videoklipp som Alexander lagt ut pa Instagram vilkomnar
Alexander Jimmie till Framgéngspodden, varpd Jimmie tackar. Alexander skriver bland annat
om saker de tar upp i poddavsnittet s& som att “vinna pris som drets opinionsbildare och vara
Sveriges mest hatade man, hur kdnns det?, Hur mdr han? * Brodern som foddes med
hjdrnskada och hur det pdaverkat, * Att vara pappa och hur hans son kommer pdverkas av
hans liv, * Ar SD nazister?”. Egelrud och Ekbrant undersdkte hur utrymmet for partiledare
skilde sig 1 Aftonbladet, Dagens Nyheter, Expressen och Svenska Dagbladet under en manad
fore det svenska riksdagsvalet 2014 och om det berodde pa kons- eller partitillhorighet. De
kom bland annat fram till att Jimmie Akesson var den partiledare som framstilldes mest
negativt (Egelrud & Ekbrant, 2014:3,20). Utifrdn framingteorin som séger att viljer man en
aspekt utifran verkligheten sa gestaltas nagot pa ett visst sitt, och viljer man en annan sa
gestaltas det pa ett annat sitt (Ardevol-Abreu, 2015:423-425). Eftersom personligheter har ett
vésentligt inflytande pa publikens politiska dsikter (Stehr et al. 2015:192) kan Alexanders val
av gestaltning av exempelvis Jimmie Akesson ocksd paverka publikens asikter.

Partitempens avsnitt med Jimmie inleds med att de diskuterar Jimmies kldder, och eftersom
Jimmie har skjorta, kavaj och réda byxor klipps en 1at med texten “skjorta kavaj och réda
byxor” in samtidigt som det zoomas in pa Jimmies byxor. Jimmie far frigan om hur hans
jobb paverkar hans son och Jimmie séger att det inte paverkar sa mycket men att det nog
kommer att gora det. Margaux fragar vilket som &r det storsta samhéllsproblemet i Sverige
och hur SD ska 16sa det. Jimmie svarar att otryggheten dr det storsta problemet. Jimmie
tycker det saknas ett brottsofferperspektiv och han siger att han sjalv dr ett brottsoffer,
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Margaux fragar hur och Jimmie sdger att han blivit misshandlad. Psykisk ohélsa diskuteras
och Jimmie séger att det behdvs en battre 16sning for ungdomar som mar déligt. De diskuterar
veganer och Jimmie svarar att veganer ofta dr fina ménniskor men att dom har fel. Margaux
frdgar vad man gor for miljon om man inte dr vegan eller vegetarian och fortsatter flyga och
Jimmie svarar att kdrnkraft ar 16sningen. Trots att forskning visar att sakgestaltning
forekommer mindre och mindre i media (Nord & Strombick, 2017:3) forekommer det i
Partitempen, och utifrdn framingteorin kan valet av innehdll ha inflytande dver hur méinniskor
uppfattar och forstar samhallsfrdgor. P4 frigan om Nobelpriset kommer de in pa att Jimmie
inte dr bjuden att ga pa Nobelfesten och han siger att han inte vill ga. Han séger att om han
skulle bli bjuden skulle han komma pa en anledning att inte gé, till exempel mata katten. Tre
bilder pa katter klipps in (eftersom Jimmie tidigare ndmnt att han har tre katter) tillsammans
med ljud av jamande katter. Jimmie svarar pa Gustav Fridolins fraga och flikar in med att han
till skillnad frdn Gustav har véldigt sunda vérderingar.

Ett snabbt klipp fran Partitempen-avsnittet med Jimmie finns med i Margaux
partitempen-teaser pa hennes Instagram. Jimmie sitter i fat6ljen i studion och siger: “Résta
pd Margaux i Let’s Dance”. Jimmie dr med i ett videoklipp pd Margaux instagram nér han i
partitempen han ska ndmna tre frukter som borjar pd B. Jimmie sdger: “Banan, b-b-b-bumpa”
och sa skrattar bdda tvd. Margaux fragar sedan Jimmie om han &r vegetarian, Jimmie svarar
att han inte dr det, Margaux fragar da: “Skulle du kunna tdnka dig att bli det?”” och Jimmie
svarar: “Nej, jag dlskar kott, jag tycker kott dr jdttegott”. Margaux har dven publicerat ett
blogginlidgg dir Jimmie ndmns, hon skriver bland annat: “stérsta skillnaden pa Jimmie och de
andra partiledarna maste vara hans bestimda svar. Han lindar inte in ndagot for att fa det att

ldta bdttre, han dr den han dr och sen fdar man tycka vad man vill*.

Nér Jimmie dr med i Matgeeks youtube-kanal far han frdgan om hur det ar att leda ett parti
som inte suttit i riksdagen sé lange, och da svarar Jimmie att han far mer press pé sig
eftersom partiet gar bra. Jimmie séger att de viktigaste valfragorna dr tryggheten och
sjukvarden. Otryggheten/kriminalitet diskuteras. Jimmie far fragan vilken den storsta
aha-upplevelsen under aret, eller under tiden som de varit ett etablerat riksdagsparti, har varit.
Jimmie svarar att manga nog haft 1aga tankar om politiker men att Jimmie har stérkts 1 sin
uppfattning om att alla som sitter i riksdagen &r drivna och hért arbetande ménniskor.

Jimmie vill skala en gurka med en osthyvel och Matgeek svarar att han gillar att Jimmie tar
egna initiativ och later Jimmie vélja mellan olika varianter av osthyvlar. De pratar om
Jimmies vanor att 1ata bli att dta fikabrod och dylikt som det bjuds pa under turnéer och
moten. Matgeek sdger att han néstan blev lite krinkt av att Jimmie inte smakade nagon av de
italienska praliner han stillt fram. Jimmie beréttar vad de vill gora med forsvaret och
Matgeek avbryter for att berdomma Jimmies teknik nir han hackar persilja. De diskuterar
utbildning. Matgeek ndrmar sig invandringsfrdgan och séger att han tassat pa ta runt det
amnet for att det dr sa infekterat. Jimmie svarar “dr det fortfarande det” och flinar och
tilligger: “pratar man med mig om det sd dr det infekterat men pratar man med exempelvis
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Lofven om det dr han fortfarande sndll och god”. Utifran en studie som beskriver att politiker
utformar sina samtal utefter att anpassa sig till sin egna politiska dagordning 1 till exempel
debatter och att i stdd frdn majoriteten av publiken genom att férmedla sina kinslor och vara
mer personliga (Reyes, 2015:58). Han fortsdtter med: “Sverigedemokraterna har tvingat
partierna att gd i en viss riktning och att saker som SD sa for ndgra ar sedan dr saker de
andra partierna sdger idag men att SD fortfarande dr de onda”. Matgeek fragar alla
partiledare vad de skulle gora om de fick till exempel “67%"” i valet. Jimmie svarar att de
skulle ta tag 1 lagstiftningen kring invandringen.
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6. Slutsatser

o [ detta kapitel sammanfattar vi vdra resultat och kopplar ihop dessa med teori,
tidigare forskning och uppsatsens syfte. Syftet med studien dr att underséka hur
influencers presenterade partiledarna i sina sociala medier under valrérelsen 2018.

Utifréan triviagestaltning som beskriver material som handlar om politik utan att ha nagon
egentlig sakpolitisk relevans (Stromback 2004:167) och sakgestaltning som avser det
sakpolitiska innehéllet (Strombéck, 2015:272) kan vi se att influencers innehall med
partiledarna i sociala medier innehdll mer underhéllning &n sakfrigor 1 bade tid och antal
publiceringar som sakfragor eller underhallning forekom i. I materialet har vi bdde kunnat se
fridgor som riktat sig till partiledarnas privatliv och inslag som fokuserat pé att underhalla
snarare 4n att utbilda vilket stimmer vil 6verens med Stehr et al. (2015:192) som beskriver
att personligheter i medier begriansar diskussionsfrdgor och méngden information som
framkommer. Framingteorin beskriver mediernas inflytande dver hur ménniskor uppfattar
och forstir samhéllsfragor och hur medier véljer att framstédlla sitt material (Shehata,
2015:318-328) och eftersom de influencers som studerats sjdlva ansvarar for materialet de
publicerar i sina sociala medier kan de styra dver vad tittarna far ta del av. Mediernas bild av
verkligheten &r aldrig densamma som verkligheten eftersom mediautrymmet ar begriansat
(Strombick 2015:271).

Resultatet visar ocksa att de partiledare som forekommit i flest publiceringar i influencernas
sociala medier d4r Annie Lo6f, Ebba Busch Thor och Jonas Sjostedt vilket skiljer sig fran
Egelrud och Ekbrandt studie dédr de kom fram till att partiledarna for de storsta partierna fick
mest mediautrymme (Egelrud & Ekbrant, 2014:37). Partiledarna for de storsta partierna
(Stefan Lofven, Ulf Kristersson och Jimmie Akesson) hamnade pé plats fem, sex och sju av
totalt nio i storleken pa medieutrymme. Av dessa hamnade Stefan Lofven som é&r partiledare
for Sveriges storsta parti pa sjunde plats.
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7. Slutdiskussion

Under tiden vi har arbetat har vi fatt skriva om och byta inriktning pa vért syfte och vara
fragestdllningar eftersom vi har stott pa intressanta fenomen och forekommelser, framforallt
nér vi efter en del av undersokningen borjat fa fram resultat. Detta har forsvarat metodvalet
eftersom vi hade ett annat syfte i borjan. Vi 16ste det genom att ha bade en kvantitativ- och
kvalitativ metoddel 1 undersokningen. Nagot vi reflekterat Gver &r att eftersom vi fatt tinka
om under arbetets gang har det blivit tidsbrist i slutet, skulle man i1 framtiden gora en annan
eller samma undersdkning skulle vi ha valt att ha med en hermeneutisk metoddel s& hade det
kanske blivit enklare att reflektera 6ver resultatet och analysen i den kvalitativa delen.

Enligt Njegomir spelar sociala medier en stor roll for millennium-generationen da majoriteten
av dem anvénder sociala medier (Njegomir, 2016:36) och Dimitrova et al. beskriver i sin
studie att digitalisering inte gjort att den politiska kunskapen 6kat (Dimitrova et al. 2014:105)
och dterkommande bland véra utvalda influencers &r att de velat presentera politiken pa ett
lattsamt och roligt sitt vilket gor att deras material inte representerar hela verkligheten utan
enbart den bild av verkligheten influencerna viljer att dela med sig av (Strombick 2015). Det
ar darfor svart att kunna generalisera innehallet 1 var studie, just pa sociala medier, till hur det
ser ut pa exempelvis traditionella medier eftersom vara utvalda influencers for det forsta inte
har ndgon journalistisk bakgrund, och for de andra inte har ndgra ramar att folja d& de sjélva
véljer vilket material de vill publicera pa sina kanaler. Genom att blanda sakfragor och
underhallning 1 sitt material kan influencer nd publik de annars inte hade natt (Serazio,
2018:144).

Under Ebba Busch Thors medverkande i Partitempen sager hon: “Jag mdste bara sdiga att jag
tycker att det dr sd roligt att ni har fdtt alla partiledare att stilla upp pa det har, fattar ni hur
sinnessjukt det dr egentligen eller?””. Har framgar det att partiledarna dr ovana att medverka 1
dessa typer av program. Eftersom framforallt Youtube har 6ver 1 miljard anvandare varlden
over (Youtube, 2018) dr det inte konstigt att politiska partier, sociala rorelser och andra
politiska aktorer forlitar sig allt mer pd sociala medier for att kunna péverka opinionen och
engagera medborgare (Tornberg & Wahlstrom, 2018:133).

Margaux Dietz har i sin blogg skrivit att hon inte vill g& ut offentligt med vad hon rostar pa
dels for att inte paverka sina foljare och dels for att hon vill kunna engagera sig i politiken
igen. And4 beskriver hon partiledarna med virdeladdade ord som: “jag tycker Ulf verkar ha
fotterna pd jorden och att han dr vildigt mdlmedveten”, “idag hade jag finbesok av en av
Sveriges mest inspirerande kvinnor” och “han osar trygghet”. Matgeek é&r 1 sina videor érlig
med sina asikter och vad han tidigare rostat pd. Therese Lindgren kommenterar ofta Stefan
Lofvens och Ulf Kristersson svar pa sakliga fragor med “ja juste”, “det har du rdtt i” och “sa
dr det ju”. Mojligheten for influencers att uppmana foljare att ga och rosta eller vilket parti de

ska rosta pé ar stor (Grandien, 2018:100) och eftersom fortroendet for influencers ar hogt
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(Freberg et al. 2010:91) och varumérken, eller i detta fall partiledare och deras partier, kan fa
en positiv respons om de forknippas med en influencer (Schemer et al., 2008:923) blir det
problematiskt nér en influencer anvénder sina sociala medier till att ldra andra om politik utan
att vara helt neutrala.

I Partitempen har effekter, som bland annat skrattande katter som klipps in nér de vill
framhéva att nagot var roligt, anvénts. Ett annat exempel dr ndr Margaux fragar Ulf
Kristersson nir han senast blev riktigt forbannad och han svarar att det var nér hans cykel
blev stulen och en tecknad bild pa en tjuv som stjil en cykel klipps in. I vissa fall gestaltar
dessa val av effekter snarare ett forlojligande av hindelsen och kan ibland gora partiledarna
till &tlgje. Det &r influencerna sjilva som viljer hur deras material ska gestaltas (Shehata,
2015:327) och ungdomar viljer att ta del av politisk information pé ett ndjesinriktat satt
(Feldman, 2007:421-423) och genom att anvédnda effekter kan Margaux lyfta fram politiker
pa ett lattsamt och roligt sétt. I Alexander Parleros youtube-kanal anvénds inte nagra effekter.
Alexander dr mest kind for sin podcast “Framgangspodden” dir han intervjuar kdnda och
framgangsrika ménniskor, darfor har han ett ganska seridst och strukturerat innehall och

uppligg.

Eftersom materialet i studien innehéller mest ndje kan det bli problematiskt om ungdomar tar
del av det for att ldra sig om politik och utifrén det bestimma sig for vad de ska rosta pa.
Darfor skulle det vara intressant att gora en studie dar man méter hur forstagangsviljare
paverkas av det politiska innehallet influencers delar i sociala medier, eftersom det enligt
denna studie dr mer inriktat pa ndje &n pa politiska sakfrigor.
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9. Bilagor

9.1 Bilaga 1. Kodschema

1. Medium X
2. Medietyp X
3. Kod XXXX

4. Datum

5. Videoklippets langd i minuter och sekunder

6. Hur lang tid av klippet ar partiledaren/partiledarna med?

7. Férekommer studiointervju mellan influencer och politiker? 1 Ja
2 Nej
8. Forekommer Ulf Kristersson i materialet? 1 Ja
2 Nej
9. Forekommer Stefan Lofven i materialet? 1 Ja
2 Nej
10. Forekommer Annie Loof i materialet? 1 Ja
2 Nej
11. Forekommer Jonas Sjostedt i materialet? 1 Ja
2 Nej
12. Forekommer Ebba Busch Thor i materialet? 1 Ja
2 Nej
13. Forekommer Gustav Fridolin i materialet? 1 Ja
2 Nej
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14. Forekommer Isabella Lovin i materialet?

15. Férekommer Jan Bjoérklund i materialet?

16. Férekommer Jimmie Akesson i materialet

Gestaltning
Sakfragor:

17. Framgar det vad som kannetecknar partiledarens parti?

18. Vid svar pa fraga 17, hur lang tid forekommer det?

19. Férekommer fragor om vard och omsorg?

20. Vid Ja pa fraga 19, hur lang tid férekommer det?

21. Férekommer fragor om skola och utbildning?

22.Vid Ja pa fraga 20, hur lang tid férekommer det?

23. Férekommer fragor om jamstélldhet och diskriminering?

24.Vid Ja pa fraga 23, hur lang tid férekommer det?

25. Férekommer fragor om migration och integration?

26. Vid Ja pa fraga 25, hur lang tid férekommer det?

Ja
Nej

Ja
Nej

Ja
Nej

Ja
Nej

Ja
Nej

Ja
Nej

Ja
Nej

Ja
Nej
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27.

28.

20.

30.

31.

32.

33.

34.

35.

36.

37.

38.

39.

40.

Forekommer fragor om miljo och klimat?

Vid Ja pa fraga 27, hur lang tid forekommer det?

Forekommer fragor om EU?

Vid ja pa fraga 29, hur lang tid forekommer det?

Forekommer fragor om dldrepolitik?

Vid Ja pa fraga 31 hur lang tid forekommer det?

Foérekommer fragor om ekonomin?

Vid Ja pa fraga 33, hur lang tid forekommer det?

Férekommer fragor om jobb?

Vid Ja pa fraga 35, hur lang tid forekommer det?

Foérekommer fragor om bostader?

Vi Ja pé fraga 37, hur lang tid férekommer det?

Férekommer fragor om kriminalitet och sakerhet?

Vid Ja pa fraga 39, hur lang tid férekommer det?

Total tid sakfragor:

Ja
Nej

Ja
Nej

Ja
Nej

Ja
Nej

Ja
Nej

Ja
Nej

Ja
Nej
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Triviagestaltning/underhalining:

41. Forekommer effekter/grafik i materialet? 1 Ja
2 Nej

42. Forekommer personlig information om partiledaren? 1 Ja
2 Nej

43. Férekommer nagon typ av tavling eller utmaning? 1 Ja
2 Nej

44. Vid Ja pa fraga 43, hur lang tid férekommer det?

45. Férekommer vardagliga situationer? 1 Ja
2 Nej

46. Hur lang tid forekommer vardaglig och privat
information?

Total tid underhallning:

9.2 Bilaga 2. Kodinstruktioner

Urval sociala medier: Youtube, Instagram, blogg
Tidsperiod: Fran och med den 1 januari 2018 till och med den 9 september 2018.

Urval innehallsmassigt Youtube: Videoklipp dar en partiledare finns med

Urval innehallsmassigt Instagram: Bilder/boomerangbilder eller videoklipp dar
partiledare finns med eller dar partiledaren namns i bildtexten. Raknas inte ifall bara
partiets namn star med i bildtexten.

LE 11 I

Urval innehallsmassigt blogg: Inlagg dar orden “partiledare”, “sprakror”, “Jonas

”

Sjdstedt”, “Annie L66f", “Stefan Lofven”, “Jimmie Akesson” “Jan Bjérklund”, "UlIf
Kristersson”, “Ebba Busch Thor”, “Gustav Fridolin”, “Isabella Lovin” finns med.

Undersokningsenhet:
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Hela videoklipp pa Youtube dar partiledare finns med, bilder eller bildtexter pa
Instagram, hela blogginlagg dar partiledare namns.

1. Medium

Varje medium tilldelas ett eget nummer, enligt féljande system
1. Youtube
2. Instagram
3. Blogginlagg

2. Medietyp

Markera 1 for Youtube-videor

Markera 2 for bild pa Instagram

Markera 3 for videoklipp pa Instagram

Markera 4 for bildtext pa Instagram

Markera 5 for bild och bildtext pa Instagram
Markera 6 for videoklipp och bildtext pa Instagram
Markera 7 for blogginlagg

3. Kod

Varje typ ges ett eget kodnummer, I6pande efter den systematik som framgar nedan
1000-- Youtube

2000-- Instagram

3000-- Blogginlagg

4. Datum
Datum da “medietypen” publicerades, anges med fyra siffror till exempel: 08.16

5. Videoklippets langd i minuter och sekunder
Galler endast videoklipp. Den tid videoklipp med partiledare pa Youtube eller
Instagram varar.

6. Hur lang tid av klippet ar partiledaren/partiledarna med?

Galler endast videoklipp. Svar anges i minuter och sekunder. Den tid partiledare ar
med i videoklipp pa Youtube eller Instagram. Kan ocksa vara den tid en
studiointervju varar medan partiledaren ar med och intervjuas. Klipps det mellan
olika kameravinklar raknas hela tiden da intervjun pagar.

7. Forekommer studiointervju mellan influencer och partiledare?
Kan besvaras med Ja och Nej. Med studiointervju avses att en influencer intervjuar
en partiledare da bada befinner sig i en studio.

8. Forekommer UIf Kristersson i materialet?
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Kan besvaras Ja eller Nej. Fragan ska besvaras med Ja om UIf Kristersson

forekommer i materialet, antingen pa bild, i video eller i text. | blogginlaggen raknas

det endast om influencern har skrivit ut bade for- och efternamn pa partiledaren
eftersom vi gar efter sdkord dar.

9. Forekommer Stefan Lofven i materialet?
Se variabel 8.

10. Forekommer Annie Loo6f i materialet?
Se variabel 8.

11. Férekommer Jonas Sjostedt?
Se variabel 8.

12. Forekommer Ebba Busch Thor?
Se variabel 8.

13. Forekommer Gustav Fridolin?
Se variabel 8.

14. Forekommer Isabella Lovin?
Se variabel 8.

15. Forekommer Jan Bjorklund?
Se variabel 8.

16. Forekommer Jimmie Akesson?
Se variabel 8.

Gestaltning

Sakfragor:

17. Framgar det vad som kannetecknar partiledarens parti?

Besvaras med Ja eller Nej. Nar partiledaren far mojlighet att beratta vad som
kannetecknar dess parti och i den beskrivningen kopplar ihop kdnnetecknet med
sakfragor, vad de vill férandra eller hur de vill férandra nagot. Till exempel nar
Therese Lindgren intervjuar Stefan Lofven sa staller hon fragan om vad som
kannetecknar Socialdemokraterna och Lofven svarar att det ar bland annat
manniskors lika varde.

18. Vid ja pa fraga 17, hur lang tid forekommer det?
Galler endast videoklipp. Svar anges i antal minuter och sekunder.
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19. Férekommer fragor om vard och omsorg?
Kan besvaras med Ja eller Nej. Fragor som beror sjukvard, psykisk ohalsa och
sjukhus.

20. Vid Ja pa fraga 19, hur lang tid forekommer det?
Se variabel 18.

21. Forekommer fragor om skola och utbildning?

Kan besvaras med Ja eller Nej.

Exempel pa fragor om skola och utbildning: fragor som berér skolor, utbildning och
ungdomars larande.

22. Vid Ja pa fraga 21, hur lang tid forekommer det?
Se variabel 18.

23. Forekommer fragor om jamstalldhet och diskriminering?
Skillnader/likheter mellan kvinnor och man, klasskillnader och ojamstallda
forhallanden.

24. Vid Ja pa fraga 23, hur lang tid forekommer det?
Se variabel 18.

25. Forekommer fragor om migration och integration?

Kan besvaras med Ja eller Nej. Fragor som beror jobb och boenden fér nyanlanda,
sprakkunskap, bidrag for nyanlanda, uppehallstillstand, hur integration och migration
ska fungera.

26. Vid Ja pa fraga 25, hur lang tid forekommer det?
Se variabel 18.

27. Forekommer fragor om miljé och klimat?
Kan besvaras med Ja eller Nej. Fragor som berdr miljon, klimat, flygresor och
bensinskatter.

28. Vid Ja pa fraga 27, hur lang tid forekommer det?
Se variabel 18.

29. Forekommer fragor om EU?
Om partiet vill ga ur eller vara kvar i EU.

30. Vid svar pa fraga 29, hur lang tid forekommer det?
Se variabel 18.
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31. Forekommer fragor om aldrepolitik?
Kan besvaras med Ja eller Nej. Fragor som berdr pension, aldreomsorg.

32. Vid Ja pa fraga 31, hur lang tid forekommer det?
Se variabel 18.

33. Forekommer fragor om ekonomi?
Kan besvaras med Ja eller Nej. Fragor som budgetar och skatter.

34. Vid Ja pa fraga 33, hur lang tid forekommer det?
Se variabel 18.

35. Forekommer fragor om jobb och egenféretagande?
Kan besvaras med Ja eller Nej. Fragor om arbetsloshet, kortare arbetsdagar, eget
foretagande.

36. Vid Ja pa fraga 35, hur lang tid forekommer det?
Se variabel 18.

37. Forekommer fragor om bostader?
Svar anges med Ja eller Nej. Nar fragor om bostader, bostadsbrist och byggande av
hyresratter och bostadsratter diskuteras.

38. Om ja pa fraga 37, hur lang tid forekommer det?
Se variabel 18.

39. Forekommer fragor om kriminalitet och sakerhet?
Svar anges med Ja eller Nej. Fragor som berér sakerhet, militar, férsvar, poliser och
vaktare.

40. Vid Ja pa fraga 39, hur lang tid forekommer det?
Se variabel 18.

Triviagestaltning:

41. Forekommer effekter/grafik i materialet?

Kan besvaras med Ja eller Nej.

Exempel pa effekter och grafik: inklippta emojis, inklippta bilder, inklippta videoklipp
inklippta ljud (till exempel skratt, grat, ljud av oférstaende late), inklippt grafik som till
exempel utropstecken. Eller om influencern har valt att anvanda bildtypen
Boomerang, som ar en bild som ror sig i nagra fa sekunder. Vi anser att det ar mer
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av en effekt an en vanlig stillbild eller ett videoklipp som minskar seriositeten i
publiceringen.

42. Forekommer personlig information om partiledaren?

Kan besvaras med Ja eller Nej.

Exempel pa information om: Partiledarens privatliv, familj, alder, uppvaxt, utbildning,
religion.

“Jag ar gift med min underbara fru X”

“Jag har X antal barn”

“Jag ar utbildad jurist”

43. Forekommer nagon typ av tavling eller utmaning?

Kan besvaras med Ja eller Nej.

Exempel pa tavlingar och utmaningar: | Margaux Dietz Partitempen far Gustav
Fridolin gbra en busringning och Jonas Sjostedt tavlar mot Margaux om vem som
kan flest dialekter. Vi raknar med allt som blir “uppbyggt” som en utmaning/tavling.
Till exempel har Margaux Dietz en “utmaningsvinjett” och en prisutdelning i samband
med tavlingen/utmaningen.

44. Vid ja pa fraga 43, hur lang tid forekommer det?
Se variabel 18.

45. Forekommer vardagliga diskussioner?

Kan besvaras med Ja eller Nej.

Exempel pa vardagliga diskussioner: Personerna skamtar med varandra, parterna
skrattar ihop eller den ena at den andra. Dialoger som handlar om politik men som
inte handlar om politiska sakfragor eller vad partier star fér och hur de vill géra nagot.
Dialoger om sociala medier. Hur partiledaren ar och agerar i sin arbetsroll. Dialoger
om matlagning eller andra vardagssysslor. Pinsamheter. Bilder analyseras som
vardagliga om inte sakfragor namns i bildtexten. Om blogginlagg handlar om annat
an politiska sakfragor gar det under vardagliga diskussioner.

46. Vid ja pa fraga 42 och 45, hur lang tid forekommer det?

Galler endast videoklipp. Personligt och vardagligt klockas ihop. Svar anges i antal
minuter och sekunder.
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