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Abstract

I och med forflyttningen av politik till sociala medier och den 6kande personifieringen av
politiska aktorer blir det allt viktigare att undersdka den politiska kommunikationen pé den
visuella plattformen Instagram. Detta d& gransen mellan privatliv och politik suddas ut
alltmer och det dr viktigt att kartldgga de indikatorer som for dem samman. Syftet med denna
studie ar att studera hur svenska partiledare personifierar sig sjdlva 1 sin kommunikation pa
sociala medier och besvara fragorna i hur stor utstrdckning personifieras partiledarna i sin
kommunikation, hur privata jamfort med politiska dr partiledarna pé sina privata
Instagramkonton och om det finns nagon skillnad i personifiering mellan de manliga och

kvinnliga partiledarna?

Studien &r en kvantitativ innehéllsanalys av den bildbaserade plattformen. Urvalet dr samtliga
inldgg fran den 9 juli till den 9 september 2018 av de sex partiledarna som hade en egen

Instagram. Totalt undersoktes 488 inldgg.

Resultatet visar en personifiering av partiledarna dér de oftare framstéller sig sjdlva i en
privat kontext. Alla sex partiledare dr lika mycket eller mer privata dn politiska i sin
gestaltning och graden av personifiering &r relativt lika hos de manliga och kvinnliga
partiledarna men att samtliga manliga partiledare framstiller sig sjdlva mer personligt. Detta

gar emot traditionell media dar kvinnliga partiledare oftare framstills i privat kontext.

Nyckelord: personifiering, genus, Instagram, partiledare, politisk kommunikation.
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Introduktion och problemformulering

Valet 2018 har precis passerat och i skrivande stund vet vi fortfarande inte vem som ska styra
Sverige i d&tminstone fyra ar fram. En sak vi ddremot vet &r att internet har fatt en allt storre
betydelse for véljarna nér de ska orientera sig i politikerdjungeln. Internet som politisk
informationskélla okar for varje &r och ménga tycker att internet gor det léttare att involvera
sig inom politiken." Vi har gatt frén ett Sverige dir medborgarna varit knutna till sina partier
och fatt sin politiska information genom olika partitréffar och dialoger mellan varandra, till
ett moderniserat samhélle dir medier, sdsom tidningar och tv, blivit den centrala kéllan {f6r
politisk information. Men dagstidningsldsarna och tv-tittarna har blivit allt farre med aren
medan internetanvindarna har blivit allt fler och sociala medier har pa 2000-talet gjort intag
bade i svenskarnas liv och pé den politiska arenan.” Sociala medier har 6ppnat upp en dorr for
politiker att fa ut sin politik, dar inte traditionell media behdvs som en mellanhand. Partierna
har nu mojlighet att na sina véljare direkt och kan ocksa léttare ha kontroll Gver vad de viljer
att sinda ut och dela for bild av sig sjdlva och sin politik.’ I dag har samtliga riksdagspartier i
Sverige olika sociala mediekonton dér de politiskt kommunicerar ut sina budskap till den
stora mingden medborgare som anvinder sig av sociala medier. Aven enskilda politiker har
privata konton dér de kan profilera sig sjdlva, vara personliga och ocksé formedla sina

politiska budskap.

En aspekt som blivit mer vanlig och diskuterad i den digitala tiden och i vart nya
medielandskap ér politikens personifiering, som innebir att individuella politiker &r mer
centrala och partiets politik mindre centralt. Nya medier har gjort det mojligt for en intimare
och ndrmare kommunikation mellan politiker och viljare, och grinsen mellan det privata och
offentliga har suddats ut i det nya medielandskapet dér sociala medier tillater en personligare
kontakt pa en offentlig arena. Att vara privat och samtidigt uttrycka sina politiska &sikter for

att locka viljare kan ses som en ny form av kommunikationsstrategi.*

' Internetstiftelsen Valspecial (2018).

2 Nord & Stromback (2018:10-12).

3 Kruikemeier, van Noort, Vliegenthart & de Vreese (2013:53-55).
4 llIshammar (2013:360), Kruikemeier et al (2013:53-55).



Genusskillnader blir intressant pa detta omrade da forskning visar att media har ett starkare
fokus pé privatpersoner ndr det kommer till kvinnliga politiker, och ett mer professionellt
fokus och pa yrkesrollen som politiker ndr det kommer till manliga politiker. I traditionell
media far kvinnliga politiker frdgor om familjeliv, hemmet och beskrivs oftare som en
kvinnlig politiker, medan mannen fér fragor som ror den politiska rollen, arbetet och beskrivs
sdllan som en manlig politiker, utan han utgér normen som bara politiker. Det finns séledes
en genuslogik och ett genussystem kring hur manliga och kvinnliga politiker framstélls och
skiljs &t.° Fragan som denna studie stéller sig & om denna étskillnad dven finns p& den sociala

mediekanalen Instagram nér politikerna sjilva framstéller sig, eller rubbas genussystemet?

I dag anvénder 83 procent av Sveriges befolkning sociala medier och Instagram ar den
plattform som vixer mest och ligger pé en andra plats i anvindning bakom Facebook.® Dessa
olika sociala plattformar har med tiden blivit mer mangfaldiga, profilerade och allt mer
utdtriktade, till exempel genom kéndis- och den kommersiella kulturen.” Instagram Okar dven
i alla aldrar och mellan 12 till 25 anvénder 6ver 85 procent plattformen och mer én hilften
upp till 55 &r anvénder Instagram.® Utifrén denna data dr det tydligt att Instagram &r en social
media plattform vird att studera. Enligt Ekman och Widholm (2017) finns en stor mangd
vetenskapligt arbete dt texten i den politiska kommunikationen, framforallt Twitter, samtidigt
som visuell kommunikation som till exempel sker pé Instagram genom bilder, inte &r lika
utforskad.’ Den visuella aspekten spelar en stor och viktig roll for att bygga en allmén bild av
en kampanjande politisk aktor och att véljaren ska kunna identifiera sig med politiken, vilket
gors enklast genom budskap i bilder och identifikationen dr en viktig del for att kunna

péaverka.'

I och med forflyttningen av politik till sociala medier och den 6kande personifieringen av
politiska aktorer d& behovet av identifikation med dessa aktdrer blir allt mer viktigare anser vi
att det dr viktigt att undersoka hur den politiska kommunikationen ser ut pa den visuella

plattformen Instagram. Detta da grdnsen mellan privatliv och politik suddas ut alltmer och det

5 Sreberny & van Zoonen (2000:3-4), Jarlbro (2013:52-53), Hirdman (2004:116).
5 Internetstiftelsen (2018).

7 Schroeder (2016).

8 Internetstiftelsen (2018:48-53).

9 Ekman & Widholm (2017:16).

10 Schill (2011:129).



ar viktigt att kartldgga de indikatorer som for dem samman. Utifrdn genusperspektivet ar det
ocksa viktigt och centralt da forskare anser det som ett demokratiproblem om bara ett av
konen representeras och far komma till tals.'' Nu nér sociala medier blir allt storre fragar vi

oss hur det ser ut dar?

Syfte och fragestillningar

Syftet med vér studie &r att studera hur svenska partiledare personifierar sig sjdlva i sin

kommunikation pa sociala medier.

Fragestillningar:

e | hur stor utstrickning personifieras partiledarna i sin kommunikation i rollen som
politiker pé sina privata Instagramkonton?

e Hur privata jamfort med politiska &r partiledarna pa sina privata Instagramkonton?

e Finns det ndgon skillnad i personifieringen mellan de manliga och kvinnliga

partiledarna?

Bakgrund

Nedan foljer en beskrivning av plattformen Instagram och partiledarna.

Medieplattformen Instagram

Instagram dr en social medieplattform for mobiltelefoner och webbldsare som later anvindare
ladda upp bilder och filmer, l4gga till hashtags och geografiska taggar. Applikationen
utvecklades under 2010 och lanserades i oktober samma &r for Apples operativsystem 10S.
Inom tre veckor hade Instagram 300 000 anvindare och nér applikationen lanserades till
Googles operativsystem Android registrerades dver en miljon nya anvéndare inom ett dygn,

2012 kopte Facebook Instagram.'? Sedan plattformen lanserades har anvéndarantalet fortsatt

11 Wendt (2011:119-120).
2 Sengupta, Perlroth & Wortham (2012).



att 6ka och 2014 vixte den snabbare 4n bade Facebook och Twitter."® T skrivande stund
december 2018, har plattformen 6ver en miljard aktiva anvéndare och ligger pé sjétte plats
efter bland annat Facebook och Youtube. Twitter har 330 miljoner aktiva anvindare.'*
Eftersom att andelen anvidndare pa Instagram dr dver tre ganger sa stor som pa Twitter dr det
darfor relevant att undersoka den politiska aktiviteten pd plattformen som till skillnad frén

Twitter inte ir lika studerad."

Den svenska politiken

Denna studie har valt att fokusera pé de sex partiledare som har ett personligt
Instagramkonto. Dessa partiledare ar ledare for sex av de partier som sitter i Sveriges riksdag,
det vill sdga landets beslutsfattande organ. Riksdagen bestér av 349 riksdagsledamoter.'®
Dessa platser fordelas utifran riksdagsvalet som hélls vart fjarde ar. Det krdvs minst 4 procent
av rosterna i riksdagsvalet eller 12 procent av rosterna i en valkrets for ett parti att komma in i
riksdagen.'” Totalt har 488 inlédgg analyserats under perioden 9 juli till 9 september 2018. De

Instagramkonton denna studie valt att analysera dr foljande:'®

Stefan Lofven har varit partiledare for Sveriges storsta parti, Socialdemokraterna sedan 2012.
Partiet ar socialdemokratiskt och under den tid studie utférdes var han dven Sveriges
Statsminister. Stefan Lofven har 40,8 tusen f6ljare pa Instagram. Antal inldgg analyserade 41

stycken.

UIf Kristersson ar partiledare for Sveriges nast storsta parti, de liberalkonservativa
Moderaterna. Han har varit partiledare sedan 2017 och har 51,3 tusen foljare pa Instagram.

Antal inldgg analyserade 135 stycken.

3 Knibbs (2014).

4 Statista (2018).

'® Filimonov, Russmann, Svensson (2016:2).

'6 Sveriges riksdag (2018).

7 Regeringskansliet (2014).

'8 Uppgifterna ar hamtade 2018-12-26 i fran Sweden.se som drivs av Svenska institutet, Sveriges
riksdag, samt partiledarnas Instagramkonton. Fullstdndiga referenser finns under samma namn i
referenslistan.



Annie Lo6f ar partiledare for det fjarde storsta partiet, det liberala Centerpartiet sedan 2011.

Hon har 70,6 tusen foljare pd Instagram. Antal inldgg analyserade 116 stycken.

Ebba Busch Thor ér partiledare for Kristdemokraterna som ér ett kristdemokratiskt parti, det
vill sidga socialkonservativt och det sjétte storsta partiet i Sverige. Hon har varit partiledare

sedan 2015 och har 67,4 tusen foljare. Antal inldgg analyserade 95 stycken.

Isabella Lovin och Gustav Fridolin &r sprakror for det dttonde och dérfor minsta partiet i
Sveriges riksdag Miljopartiet och dr ideologiskt gront. Gustav Fridolin har varit sprdkror
sedan 2011 och har 19,6 tusen foljare pa Instagram. Isabella Lovin har varit sprakror sedan
2016 och har 6,4 tusen foljare. Antal inldgg analyserade for Isabella Lovin ar 25 stycken och
antal Gustav Fridolin 76 inldgg.

Teori och tidigare forskning

I detta kapitel kommer olika teoretiska perspektiv att redogoras. Studiens tre huvudteorier,
personifiering, offentligt och privat och genusteori kommer att fordjupas i. Aspekter kring
sociala medier kommer forklaras. Efter teoriperspektivens beskrivning kommer tre olika
forskningsstudier att redogoras, men 1 redogorelsen kring teorierna lyfts dven studier upp som

ar relevanta.

Personifiering

I would vote for a pig if my party put one up”

- brittisk véljare, 1950-talet.”

Citatet som kommer fran Johannes Bjerlings avhandling ”The Personalisation of Swedish
Politics” (2012) talar ett tydligt sprak och visar pa en utveckling inom politiken. Fér vem
skulle 1 dag 2018 rosta pa en gris? Den brittiska véljaren ansdg att det som partiet sa var det
som géllde sd det fanns ingen oklarhet att rosta pa en gris. I dag dr vi mer skeptiska, stiller

hogre krav och behdver bli mer dvertygade da vi inte ar lika knutna till vara partier som forr.

'° Bjerling (2012:1).



Denna utveckling ses som en del av vart samhilles modernisering och individualisering.*
Individualiseringen har inneburit ett allt storre fokus pd personlig sjilvstindighet och mindre
fokus pa kollektivt beslutande. Vi minniskor har en storre valfrihet och ror oss 1 den politiska
sfaren mer 4n ndgonsin.?' I Sverige fére modern tid fanns det en stark relation mellan de
politiska partierna och deras medlemmar, men efter en tid minskade antalet medlemmar och
véljarna avskilde sig mer fran partierna. Politiken var darfor tvungen att borja anpassa sig
efter det moderna samhaéllet vilket 16stes genom att ta hjdlp utav media for att finga véljare
och dar fick manga génger partiledaren agera som frontfigur och sta i centrum.? Det nya
mediesamhillet dir olika medier, sdsom tidningar, radio och tv, skapade en plats for den
moderna politiken, ledde till en ndrmare och intimare kontakt mellan politiker och
medborgarna. Etermedierna visade upp en ménsklig bild av politikerna dér ménniskor larde

kdnna dem pa ett sétt som inte varit mojligt fore uppkomsten av de nya medierna.”

Denna utveckling dér partiidentifikation sjunkit och enskilda politiker istéllet fatt framtréda,
och fatt en betydande roll for medborgarna som kunnat identifiera sig och péverkats i sina
politiska val, samt dir den nya teknologin medfort denna personliga kontakten mellan
politiker och véljare, dr tva faktorer som har resulterat i och kan forklaras utifrdn
personifiering.** Personifieringsteorin som ses som en del av individualiseringsteorin handlar
om ett 0kat fokus direkt pd den enskilde politikern och hens karaktdr och mindre fokus pa
partiet. Det organiserade och strukturerade politiska partiet har enligt teorin hamnat bakom
och forsvunnit fran agendan dér istéllet det individuella och personliga hos den enskilde

politikern kommit upp i rampljuset.”

Forskning kring personifiering forekommer allt mer i dagens moderniserade samhélle och
brukar forklaras utifran tre perspektiv: politiken, media och viljare. Politikerperspektivet
innefattar en strategisk politisk kommunikation dir fokus ligger pa att lyfta fram politiska

aktorer och deras personliga karaktér snarare én partiet och politiken. Utifrén ett

2 |bid. (2012:1-2).

21 Nord & Stromback (2018:57-59).

2 Gibson & Rémmele (2001).

= Gripsrud (2011:307).

2 Karvonen (2010:4), Adam & Maier (2010:219), Kriesi (2011:826-827), Van Aelst, Sheafer & Stanyer
(2011:204).

% Van Aelst et al (2011:204), Enli & Skogerbg (2013:757-759).



medieperspektiv handlar det om att olika medier viljer att fokusera pa och rapportera om
enskilda politiker och deras liv snarare &n pa det faktiska partiet och politiken i fraga. Det
sista perspektivet handlar om att vdljarens rostningsbeteende mer och mer baseras pa den
enskilde politikern och hens karaktir.® Denna studie kommer att baseras pa det forsta

perspektivet, politiken.

Politikens personifiering

Detta perspektiv pa personifiering kan bendmnas som ”politisk personifiering” och handlar
om att enskilda politiker blivit huvudfigurer och deras betydelse vuxit pé partipolitikens
bekostnad. P4 grund av den allt mer rorliga viljarkaren personifieras den enskilde politikern,
som manga ganger dr den hogsta ledaren inom partiet, i Sverige skulle detta d& vara
partiledaren, for att locka véljare. Hen anvénder sin personlighet for att komma narmare
villjarna och skapa ett band dir en identifikation uppstar hos viljaren gentemot partiledaren.”’
Sammantaget kan tva dimensioner av personifiering urskiljas, individualisering och
privatisering. Bdde Van Aelst et al (2011) och Kriesi (2011) anvénder sig av dessa
dimensioner. Individualisering syftar pé ett fokus pa enskilda politiker och att dessa blivit
betydligt mer centrala an partiet, som blivit mindre relevant. Privatisering riktar sig till den
enskilde politikerns privata person och personlighet snarare dn den politiska rollen som
professionell. Politikern ses och gestaltas snarare som en vanlig méanniska, till exempel som
en forilder, 4n som en talesperson.”® Adam och Maier (2010) beskriver ockséd dessa
dimensioner pa liknande sitt, begreppet personifiering syftar pé ett starkt fokus pa politiker
snarare dn pa partiet och att egenskaper som inte ror politiken blir mer relevanta én de
politiska och professionella.”’ Bjerling (2012) som har studerat medias personifiering av
politiker anvinder sig ocksé av liknande begrepp som han utgér fran likt hypoteser i sin
studie. Han talar om personifikation som syftar till att mediebevakningen blivit allt mer

ledarorienterad, och om ett 6kat fokus pa personliga karaktdrsdrag, dar han delar in det 1

2 \/an Aelst et al (2011:204).

27 McAllister (2007:583).

2 \Van Aelst et al (2011:204-206), Kriesi (2011:826).
2 Adam & Maier (2010:216).
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persona “’inner traits” och intimisering “outer attributes”, som bland annat innefattar

forekomsten av politikerns talang, kompetens, utseende, livsstil och familj.*

Denna studie kommer att anvdnda bade individualisering och privatisering d& bada
dimensionerna dr lampliga operationella verktyg for kodning och analys. Individualisering
kommer att svara pa om politikern kommer fram pa det undersokande sociala mediet, eller
om partiet och politiken far storst plats. Privatiseringens dimension besvaras genom att
undersdka om politikerns privata person framtriader pd mediet, snarare dn rollen som
professionell politiker. Dimensionernas betydelse har himtats frén ovanndmnda forskare, och
trots att till exempel Bjerling (2012) och Van Aelst et al (2011) studerat medias
personifiering av politiken gér dessa dimensioner att anvdnda pa ett liknande sétt i denna
studie, som syftar till politikens personifiering. I metodkapitlet forklaras de operationella

verktygen vidare.

Det privata och det offentliga

Diskussionen kring personifiering dir den enskilde politikern har en allt mer framtradande
roll och blottlagger sin personlighet, krdver i denna studie aven en diskussion kring
dikotomin mellan det privata och det offentliga. Den tyske filosofen och sociologen Jiirgen
Habermas forklarar och kategoriserar privat och offentligt 1 boken ”Borgerlig offentlighet”
frén 1962, och Dahlkvist (1998) sammanfattar det som offentligt som en Sppen plats dir alla
har tilltrdde och det privata som ar slutet och intimt med familj och inom hemmet.*' Politiken
forandrades och enligt Habermas utformades en ny form av offentlighet i Europa, den
borgerliga offentligheten.’> Den borgerliga offentligheten eller det “offentliga rummet” ér dér
framrostade medborgare tillsammans med publiken som &r det vanliga folket, samlades i
kaffehus eller salonger for att diskutera politik, statens verksamhet och forhandla kring den
rddande opinionen. Dessa moten formade en brygga mellan publiken och den politiska

makten.>

%0 Bjerling (2012:78-83).

31 Dahlkvist (1998:xiii).

32 Thompson (2004:92).

3 Habermas (2003:36-37).
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Thompson (2004) forklarar att da var det offentliga knutna till en fysisk plats, men nir den
tryckta pressen kom blev den istéllet det offentliga rummet. Hér fick publiken mdjlighet att
diskutera politik och samhillsfragor, och var inte knutna till en specifik plats. Han tar tv:in
som ett exempel som fort utvecklingen av det offentliga framét dir bade publiken kan se och
hora, och tv-sdndningar nar ménga fler mdnniskor &n det gamla offentliga rummet i
kaffehusen.** Habermas &r kritisk mot denna utveckling av etermedierna och menar att det
bildats helt nya typer av diskussioner som stinger ute publiken. Publiken har inte méjlighet
att vara med och diskutera och kan dé heller inte paverka makten, som de kunde forr i de
offentliga rummen.*> Men samhélle har fordndrats och internet och digitaliseringen har gjort
att det offentliga och privata kommit ndrmare varandra. Pa sociala medier delar ménniskor
med sig av sina privatliv och kan var intima, och denna utveckling anser Habermas och andra
forskare att kommersialismen trangt in i de privata vilket har lett till att det snarare blivit
underhallning pa marknaden. Medan andra menar att resultatet av att denna grians mellan det
offentliga och privata suddats ut, skapat en civilisationsprocess dér olika grupper i samhéillet

som forr varit privata, i dag ar mer accepterade och kommit upp pé den offentliga scenen.*

Papacharissi (2010) har studerat de sociala och politiska konsekvenserna i och med den nya
teknologin. Hon menar att sambandet mellan det privata och offentliga skapat en
forutséttning for den politiska interaktionen och var epoks demokrati.’” Langer (2010)
anvéander begreppet the politicization of private persona”, vilket beskrivs som att det
politiska livet och det personliga livet flyter samman, bade pa grund av media som framhéaver
politikers personliga beréttelser och ocksé av politikerna sjdlva som aktiva deltagare.

Politikerna agerar mer ménskligt och privat i den offentliga sfiren.*®

Att befinna sig i det offentliga och privata kan beskrivas langt tillbaka utifrdn sociologen
Erwing Goffmans (2014) teori om frontstage och backstage. Goffman illustrerar ménniskans
roll utifrén teatervirlden dér man kan vara pd scenen och bakom kulisserna. I frontstage, den

framre regionen blottar vi oss och olika normer riktas mot oss. I backstage, den bakre

3 Thompson (2004:158-164).
% Habermas (1998:148).

% llshammar (2013:360).

37 Papacharissi (2010:25).

3% Langer (2010:61-71).
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regionen r vi privata och oss sjilva.* I dagens mediesamhille sker det ndgot med de tva
scenerna, det privata som hallits gdmt bakom kulisserna kommer fram pé scenen och blir
offentligt. Goffmans teori &r gammal och en modernare form av scenerna kommer frdn John
Corner (2003), dér han delar in politiken i tre stycken olika scener, eller sférer. I den forsta
scenen befinner sig politikern i sitt yrke med arbete och annat som rér det yrkesmassiga och 1
den andra scenen finns det personliga, privata och det som stér néra en, till exempel familjen.
Dessa tva scener blandas sedan och bildar en tredje scen, den offentliga, och hér presenteras
bade det politiska och privata infor en storre publik, och dessa tre scener menar Corner bildar

politikerns persona.*

Att forstd sambandet mellan det privata och offentliga, och de olika scenerna dr relevanta for
denna studie. Genom att se om vérldarna flyter ihop, vilka scener som goér mest avtryck och
hur och till vilken grad den offentliga och tredje scenen kommer till uttryck. Nér denna studie
refererar till det personliga/familjen/hemmet syftar det pa den privata sfiren/scenen, och nér
det sker referat till det politiska/arbetet syftar det pa den politiska sfdren/scenen. Sist sa
menas referat till det som &r ute pa scenen, det privata och politiska tillsammans, den

offentliga sfaren/scenen.

Personifiering, privat och offentligt pa sociala medier

Den tredje scenen, som i denna studie undersoks dr en social medieplattform. Enligt Enli och
Skogerbe (2013) ar personifiering ett djupgdende karaktdrsdrag i sociala medier. P sociala
medier placeras snarare en enskild politiker i centrum &n det politiska partiet och hir kan
politiker skapa en intim relation till véljarna.*' Papacharissi (2010) menar att den nya
teknologin har gjort att politiken med det offentliga och privata sfarerna fungerar annorlunda.
Forr var den offentliga sfaren dér politik diskuterades, men nu sker de politiska
diskussionerna i den sociala sfiren dér bade den privata och den offentliga sfiren blandas.*
Grénsen suddas ut mellan privat och offentligt och politikerna kan bade vara offentliga och

privata pd samma ging.

3 Goffman (2014:97-104).

40 Corner (2003:72-74).

“1 Enli & Skogerbg (2013:757-758).
42 Papacharissi (2010:21).
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Genusteori

Politiker, eller kvinnliga politiker. Politiker, eller manliga politiker. Skiljer sig dessa begrepp
at? Om du fragar professorn i medie- och kommunikationsvetenskap Gunilla Jarlbro (2013)
ar det media som skiljer dessa at, och hon menar att kvinnor framstdlls utifran négot de inte
ar. For kvinnor ricker det inte att vara bara politiker, utan de &r kvinnliga politiker, och det pa
grund av att mannen dr normen och kvinnan som politiker blir d4 abnorm.* Innan
genomgangen av genusteorin och dess betydelse for denna studie kommer en kort forklaring
pa genus som kommer att vara ett dterkommande begrepp 1 studien. Amerikanske Gayle
Rubin sdgs vara den som myntat forestéllningen om koén- och genussystemet pa 1970-talet.
Med kon menas det biologiska medan genus dr en social konstruktion, ett socialt kon. Han
menar att genus skapas av olika sociala relationer, situationer och samhorigheter, dar det i
varje samhille finns forestillningar om manligt och kvinnligt.* I denna studie anvinds

begreppet genus nér det ska forklara de sociala strukturerna som skapats av och i samhaéllet.

Genuslogik, genusordning och genuskontrakt

En relevant del inom genusteorin for denna studie dr genuslogiken. Denna logik 4r en
tankebana inom media och talar om en tudelning av vad som betraktas som manligt
respektive kvinnligt. Medieforskaren Monika Djerf-Pierre (2013) beskriver genuslogiken
som skapats av konsmérkningen inom media och forvisso papekar hon att konsméarkningen i
dag mer har utjimnats mellan mén och kvinnor men synen om genus finns fortfarande kvar,
och synsittet for hon till den borgerliga offentligheten” och ”den moderna publicistiken”.
Den borgerliga offentligheten fran Habermas har denna studie beskrivit utifran teorin om det
offentliga och privata tidigare i teorikapitlet. Djerf-Pierre forklarar att media 1 sin
rapportering kring offentligheten anvént manliga killor medan det som befunnit sig kring det
privata har anvént sig av kvinnliga kéllor. Det offentliga involverar det maskulina medan det

privata tillhor det feminina.*” Nedan sammanfattas det i en figur:*

43 Jarlbro (2013:52-53).
4 |bid. (2013:11).

4 Djerf-Pierre (2003:45).
% |pid. (2003:45).
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Figur 4. Den dikotoma genuslogiken i journalistiken

MASKULINT FEMININT
Offentlighet/elitnivé Privat/intimsfar/vardagsnivd
Manliga killor och perspektiv Kvinnliga killor och perspektiv
Distans/neutralitet/objektiv Intimitet/empati/subjektiv
Autonomi ("professionella™ kriterier) Publikorientering (publikens behov/intressen)

Nancy Fraser har anvint sig av Habermas idé och byggt upp en feministisk teori kring den
offentliga sfaren, ddr hon menar att sfaren ska vara en arena for diskussion, precis likt
Habermas tankar. Alla ska ha tilltrdde till denna plats, oavsett bakgrund, kon eller identitet
men inom media och politiken dr det inte sd, dér har inte alla samma tillgéng till det
offentliga.”” Habermas teori bygger saledes pd man nér han talar om det offentliga, det ar
méinnen han utgétt frdn och kvinnorna representeras inte.*® Sreberny (2000) menar att det ar
media som varit med och producerat den kvinnliga politikern och att dessa delar, politik och
kvinna inte matchar. Det dr en skiljaktighet mellan politiken som &r offentlig, maskulin och
manlig, och skiljer sig frin det privata, feminina och kvinnliga.* De politiska kvinnorna
formas i media frén bilder som personliga och privatpersoner, till exempel beskrivs de som
fru, mor, eller som kvinnor. Samtidigt som de politiska ménnen som stér for offentligheten
och det professionella skildras utifran sin profession, som yrkesman och i rollen som

politiker.*

Aven om traditionell media ir en viktig killa for politiska nyheter och for att politiker ska
kunna né ut med ett budskap ar dessa aktorer inte lika beroende av dessa institutioner lédngre.
Social media spelar en allt viktigare roll for partiet och den enskilda politikern. Detta genom
hur dessa internetbunda plattformar sdsom Twitter, Youtube och Instagram hanterar
information och kommunikation. José van Dijck och Thomas Poell (2013) koncentrerar dessa
premisser till begreppet “social media logik™ for att definiera hur social trafik flodar pé

sociala medier.”' Trots att Djerf-Pierre studerat traditionell medias skapande av genus, och

47 Sreberny & van Zoonen (2000:7).
8 Thompson (2004:96-97).

49 Sreberny & van Zoonen (2000:3-4).
50 Hammarlin & Jarlbro (2014:144).

51 Dijck & Poell (2013).
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genuslogiken, kan denna studie dven anvdnda samma begrepp. Sociala medier, ses som ett
medium dér den sociala medielogiken finns och pd samma sitt som att till exempel tidningar
skapar genus, kvinnligt som privat och manligt som offentligt, kan denna studie visa pa
samma sak, om medielogiken styr politikernas stt, eller s& blir utfallet annorlunda. Fraser
menar att alla ska ha tilltréde till den offentliga sfaren, och inom media och politik 4r det inte
sd. Intressant 1 denna studie dr att se om sociala medier dr det medie som nérmar sig Frasers
definition pé offentlighet, dir alla har tilltrade. Sreberny menar att politik och kvinnan inte
passar ihop da politiken som dr offentlig tillhér mannen, visar sig det annorlunda pa sociala

medier?

Det skapas en genusordning hos media som formar kvinnor pé ett visst sétt och mén pa ett
annat sétt, dir kvinnan tillhor det privata och mannen det offentliga. Som ndmnt i inledningen
av detta avsnitt blir kvinnorna avvikande och normbrytande d& de gér in 1 den offentliga
sfaren som dr mannens. Om en kvinnlig politiker skulle stiga in i sfaren, skapas en acceptans
till att kridnka och féroldmpa kvinnorna utifran deras privata roll, medan det som riktas mot
mannen &r till deras offentliga personer.” Detta genussystem innehéller en miangd olika
forestéllningar, processer och forvéntningar pa de olika konen, hur de ska framtridda, en
overenskommelse hur mén och kvinnor ska ta sig till varandra, ett sé kallat genuskontrakt,
och Hirdman (2004) menar att det &r ett fortryck av kvinnan. Denna skiljaktighet mellan
konen menar hon berédttigar normen av mannen och upprétthallandet av genuskontraktet.
Kontraktet och hela genussystemet kan forédndras, men hélls kvar genom fortrycket och denna
skiljaktighet.”* Genusskapandet och dess representation &r en spegling av vért samhélle, och
genom detta skapande och hur samhéllet véljer att skilja pa manligt och kvinnligt, kommer
genusrollerna inte att upphora. En del i denna process att upprétthélla genusskillnader i
samhéllet menar Hirdman 4r att media har pd grund av deras makt dver oss méinniskor och
hur de kan pédverka vad vi tycker och bildar for uppfattningar om saker, och pa sa sitt bryts

aldrig genusordningen.>*

52 Jarlbro (2013:48-53).
% Hirdman (2004:116).
54 Jarlbro (2013:94).
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I denna studie &r genusordningen och genuskontraktet centralt och relevant. Formas
genusordningen annorlunda pa sociala medier in i traditionell media? Ar kvinnan det privata
och mannen det offentliga, eller visas det pa nagot annat sitt? Hur ser genuskontraktet ut pa
sociala medier, upprétthalls dessa roller 1 kontraktet som skiljer kvinnan frdn mannen? Eller
bryter ndgon av konen kontraktet och &r sociala medier en hjélp till forandring inom
genussystemet? De manliga politikerna fir mer utrymme i traditionell media jamf{ort med de
kvinnliga, och detta menar Jarlbro (2013) gor att mdnnen har ett storre tolkningsforetrdde och
mojlighet att i storre utstrackning diskutera samhéllsfragor och bestimma vad som é&r viktigt

och oviktigt.”

Genus, media och nya vigar

Hirdman och Kleberg (2015) menar att media reproducerar genus och dess utformning, och
anledningen kan ligga i den rddande medielogiken. Maskulinitet och femininitet skapas for
att passa in hos media, dir genus formas och gestaltas genom olika system och tekniker.>®
Personifiering dr en central berdttarteknik inom medielogiken, vilken enskilda politiker
kommer fram 1 rampljuset, snarare dn partiet. Genom att partier véljer att lyfta fram sin
partiledare och ritta sig efter medielogiken, gor att partierna fr storre plats och blir mer

rapporterade om i media och ddrmed kan oka sina chanser till att fanga fler viljare.””’

Jarlbro (2013) menar att personifiering kan vara positivt for kvinnorna som &ar den
underrepresenterade gruppen, just for att det personifiering bidrar till en ndrmare och intimare
kontakt med viljarna.® Men Wendt (2011) fragar sig dock att nir media gor detta personliga
portritt av politikerna vad det sdnder ut for signaler till vdljarna, hur paverkar det véiljarnas
relation till politiken? I sin studie visar hon att personifieringen av partiledarna var betydligt
storre hos kvinnor &n hos mén, och att politiken var mindre viktig och framtrddande hos

kvinnorna medan deras familjesituation var tydligare, och tvirtom hos mannen. Hon ser

% Jarlbro (2013:27).

% Hirdman & Kleberg (2015:10).

5" Hammarlin & Jarlbro (2014:16-18).
%8 Jarlbro (2013:51).

17



negativt pa vad denna utgéng kan leda till, dir kvinnorna portritteras som inkompetenta

politiker och far det svarare att sprida sina politiska budskap 4n vad ménnen har.*

Media har ett visst tolkningsforetrdde och partierna maste anpassa sig efter deras logik for att
nd ut med sin politik. Fragan &r om de nya medierna, de sociala medierna &r den nya
plattformen for politiker att fa ut sin politik, dir de sjdlva kan styra innehéllet? Genom sociala
medier kan politikerna presentera sig sjdlva utan att g genom journalistiken. Studien stiller
sig ocksa fragan hur genussystemet och ordningen ser ut pd sociala medier, foljer den
medielogiken och traditionell media i framstéllan av manligt och kvinnligt, eller blir
framstillan annorlunda dé politikerna sjdlva kommunicerar direkt till publiken och
bestimmer over innehéllet sjdlva? Kvinnorna som hamnar i skymundan i traditionell media
och gestaltas snarare som en mor @n en politiker, kan de ha hittat en ny vég att stirka sig
sjdlva som professionella? Tillhor det offentliga midnnen pé sociala medier eller dr utfallet
annorlunda? Formar genusordningen mén och kvinnor pa olika sitt? Avviker kvinnorna sin
ordning och trider in i den offentliga sfaren som dr minnens? Bryts genuskontraktet pa

Instagram, eller utmanas den iallafall?

Tidigare forskning

Politikens personifiering

McGregor, Lawrence och Cardonas studie ’Personalization, gender, and social media:
gubernatorial candidates’ social media strategies” (2016) har undersokt personifiering hos 18
kampanjande politiker pa Facebook och Twitter under USA:s guvernorsval 2014. Studiens
syfte var att se hur konsskillnader visar sig via politiskt kommunikation och forfattarna utgér
bland annat fran tva intressanta hypoteser. Den forsta syftar pa att de manliga kandidaterna
skulle agera mer personligt pa sociala medier, detta pa grund av att de uppfattar denna typ av
kommunikation som en fordel, eller iallafall inte som negativt. Den andra hypotesen syftade
pa att de kvinnliga kandidaterna skulle agera mer personligt, pd grund av att de uppfattar
personifiering som en fordel 1 kommunikationen, eller for att de inte har nagot val. Studiens

resultat visade att de manliga kandidaterna anvinde sig mer av personifiering i sin

59 Wendt (2011:115-134).
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framstéllan 4n vad de kvinnliga kandidaterna gjorde, 10,6 procent respektive 5,1 procent. De
manliga kandidaterna nimnde dessutom sina barn, barnbarn och foréldrar i storre

utstrackning dn vad kvinnorna gjorde.®

Filimonov, Russmann och Svensson har i sin studie ’Picturing the Party: Instagram and Party
Campaigning in the 2014 Swedish Elections” (2016) tittat pa hur svenska partiers aktivitet
och kommunikation ség ut pa Instagram under 2014 ars val. Analysen bestod av 220 stycken
inldgg under de kampanjande veckorna och fragor kring om Instagram anvindes for
mobilisering, att sinda ut kampanjen, skota partiets bild av sig sjdlva eller som en hybrid
kampanj anvéndning stélldes till materialet. Resultatet visade att plattformen anvinds mest
for sindning av information och att personifiering framhévs, detta genom att manga
toppkandidater syntes 1 inldggen och personifiering sags vara en strategi for alla partier
forutom Socialdemokraterna. Ytterligare ett resultat som motsatte sig personifieringen var att
det forekom mer professionella bilder, da pé toppkandidater, dn personliga bilder med familj

och slikt.®!

Medias personifiering

Hammarlin och Jarlbro (2014) beskriver sitt forskningsprojekt i boken ”Kvinnor och mén 1
offentlighetens ljus”, dér de undersokt tio folkvalda politiker och deras utsatthet for
mediedrev i fyra tidningar.®” De kommer fram till att trots att de bara undersokt forsta veckan
som partiledarna &r i sina poster, och att rapporteringen dé borde handla om politik, ar fallet
inte riktigt sa, och framst inte si for kvinnorna. 61 procent av artiklarna fokuserar pa politik

for de manliga, medan motsvarande siffra for kvinnorna ér 39 procent.*

Kvinnliga och
manliga politiker fir inte samma frigor stdllda till sig av media. Fragorna som kvinnorna far
giller deras privatliv, utseende, familjesituation och hur det gar ihop med deras arbete.*
Annie Loof beskrivs efter sin laga dlder medan Jonas Sjostedt som varm och trygg.

Forfattarna stéller sig frdgan, hur denna gestaltning av Annie Lo6f paverkar manniskors

% McGregor, Lawrence & Cardona (2016).
81 Filimonov, Russmann & Svensson (2016).
52 Hammarlin & Jarlbro (2014:24-25).

83 |pid. (2014:52).

8 |pid. (2014:57).
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tankar kring henne som politiker?®® Detsamma frigar de sig gidllande Mona Sahlin som
skildras som bland annat korkad, ung, for mycket eyeliner, om hon dr framtidens partiledare

och om hon framstills som en pélitlig politiker?%

Metod och material

Studien kommer att fokusera pa partiledarnas privata Instagramkonton och till vilken grad
inldggen pa dessa konton speglar en personifieringen av dessa individers innehall och politik
pa plattformen. Forutom denna analys kommer vi dven att jimfora den insamlade datan
mellan kénen och deras egna kommunikation pa plattformen, da det finns beldgg for att
kvinnliga politiker i storre utstrdckning blir personifierade i media genom att empatiska och

personliga drag forstérks, snarare dn politisk auktoritet och saklighet.®’

For att utfora denna analys kommer en kvantitativ innehallsanalys att appliceras. Denna
metod dd den ldmpar sig for ett systematiskt och replikerbart tillvigagingssitt med tydliga
definitioner av hur innehdllet kommer att samlas in. Detta pd en storre méngd material som
inte gér att undersoka kvalitativt eftersom stoffet dr for omfattande.®® Det insamlade resultatet
frén de analysenheter vi valt att fokusera pa lampar sig framforallt att mita i procentsatser. En
relativt simpel skala kommer att anvéndas dér den beroende variabeln kan kategoriseras

genom egenskaperna:

e [dg personifiering: Egenskaper eller situationer som inte definieras som
personifierade. Till exempel debatt eller tal.

e Medel personifiering: Egenskaper eller situationer dér den offentliga och privata
sfaren mats. Till exempel dér politiken skriver i rollen som privatperson och offentlig
politiker.

e Hog personifiering: Egenskaper eller situationer som definieras som personifierade.
Till exempel vardagsaktivitet eller familj.

For fullstidndig beskrivning se bilagan i slutet av studien.

% Hammarlin & Jarlbro (2014:69).
% Ibid. (2014:104).

57 Ibid. (2014:58-57).

% Bryman (2016:357-359).
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Dessa egenskaper utgér fran teorin och den tidigare forskningen och &r ett verktyg for att
méta hur personifierade vara analysenheter, det vill sdga partiledarnas Instagraminlégg ar. I
dataanalysen kommer de variabler vi valt att mata att definieras som intervallvariabler da
egenskaperna ldg personifiering, medel personifiering och hog personifiering, utifran de
attribut vi valt att ge dem, delar ett gemensamt avstdnd mellan varandra.®” Enskilda beroende
variabler kommer dven att delas upp 1 begreppen individualisering och privatisering som &r
olika dimensioner av personifiering. Aven en analys ur genusperspektiv kommer att utforas i
forhallande till personifieringen. Graden av personifiering kommer sedan att sammanstillas i

en slutgiltig diskussion.

I utformning av kodschemat har stort fokus lagts vid de olika variablerna och att de ska ticka
bilden savil som texten i varje enskilt inldgg vi valt att analysera.” Varje variabel stiller en
fridga som tacker en unik aspekt av bilden och tillhorande text. For att ringa in Instagram som
plattform anpassas variablerna utifrdn vad som forekommer pa bilden och sprakdriktens

karaktérer. Nedan foljer tva tabeller.

Forsta tabellen visar pd en sammanfattning kring alla frdgor, nio stycken, och en grad av
personifiering har uppritthallits. Graderna foljer, h6g personifiering, medel personifiering
och lag personifiering. Virdet hog personifiering har forekommit i alla frdgor, medan medel

och 1&g personifiering forekommit i vissa fragor.

% |pid. (2016:409).
0 Bryman (2016:372).
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Tabell 1: Graden av personifiering per fraga

Hdg personifiering | Medel personifiering | Lag personifiering
Vem &r pa bilden? X X X
Vem har tagit bilden? X
Miljo? X X
Aktivitet? X X X
Partiledarens X X
kladsel?
Gar det att utlasa X X
partitillhorighet?
| vilken roll skriver X X X
partiledaren?
Namner partiledaren X
sin familj eller slakt?
Uttalar sig X X X
partiledaren om en
standpunkt eller
asikt genom partiet
eller sig sjalv?

KOMMENTAR: Varje X-markering visar vilken grad av personifiering som finns som svarsalternativ i frdgorna.

Svarsalternativen som innehéller graden av personifiering finns beskrivet i bifogad bilaga.

studiens teorikapitel.

Tabell 2: Individualisering & privatisering per fraga

Den andra tabellen visar variabelvirdet i varje fraga som tilldelats dimensionerna

individualisering och privatisering for att mita personifieringen, vilket finns forklarat i

Individualisering

Privatisering

Vem ar pa bilden?

X

X

Vem har tagit bilden?

Milj?

Aktivitet?

Partiledarens kladsel?

XXX | X

Gar det att utldsa
partitillhérighet?

| vilken roll skriver
partiledaren?

Némner partiledaren sin
familj eller slakt?

Uttalar sig partiledaren om
en standpunkt eller asikt
genom partiet eller sig
sjalv?

KOMMENTAR: Varje X-markering visar om individualisering och/eller privatisering finns som svarsalternativ |
frégorna. Svarsalternativen som innehéller individualisering och/eller privatisering finns beskrivet i bifogad bilaga.

Abstraktionsnivan for dessa variabler dr oregelbundna. Miljo, aktivitet, partiledarens kiddsel,

om familj eller slikt ndmns, ar relativt okomplicerade. Vid utformning och operationalisering
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av dessa variabler har vi utgétt ifrdn Johannes Bjerlings avhandling ”The Personalisation of
Swedish Politics.” Detta utifrdn den analytiska modell och de dimensioner avhandlingen
introducerar. Bjerling gor en dikotomi mellan inre och yttre attribut. Variablerna for denna
studie &r stopta i den yttre attributen och innefattar klidder, familj och aktivitet.”' Miljo ar
tilldelad egenskapen yttre attribut eftersom den tillsammans med aktivitet svarar pa inlaggets
kontext. For variablerna: Vem dr pd bilden, vem har tagit bilden, gar det att utldsa
partitillhorighet, i vilken roll skriver partiledaren, uttalar sig partiledaren om en
standpunkt/dasikt genom partiet eller sig sjdlv okar abstraktionsnivan. Detta motiveras utifran
Van Aelst et als samt Kriesis individualisering- och privatiserings dimension.” Dér fokus
flyttats till enskilda politiker och dr centralare dn partiet 1 olika sammanhang. Nedanfor foljer
en motivering for varje fraga som tolkats utifrdn Bjerling, Van Aelst et als och Kriesis

definitioner:

e Vem ir pé bilden: I denna variabel har de variabelvirde dar partiledaren &r sjalv pé
bild eller tillsammans med andra politiker, viljare, myndigheter, kéndisar definierats
som individualiserat. Detta eftersom partiledaren star i centrum och dr en representant
for partiet/kollektivet. De variabelvdrden som tilldelats virdet privatiserat innehéller
familjen. Detta eftersom det speglar partiledarens privatliv.

e Vem har tagit bilden: Denna variabel &r tilldelad vérdet privatiserat eftersom det dr en
privat egenskap till skillnad frén en politisk.

e Miljo: Denna variabel ar tilldelad vardet privatiserat eftersom bilden kan utspela sig i
en offentlig eller privat miljo.

e Aktivitet: Denna variabel ar tilldelad vérdet privatiserat eftersom bilden kan innehalla
en politisk eller privat aktivitet. Den dr dven tilldelad vérdet individualiserat for de
inldgg dér partiledaren traffar, véljare, myndigheter, kéndisar. Detta eftersom
partiledaren aterigen star i centrum och &r en representant for partiet/kollektivet.

e Partiledarens klddsel: Denna variabel ar tilldelad vérdet privatiserat eftersom

partiledaren kan bédra offentlig eller privatiserad klédsel.

™ Bjerling (2012:78-82).
72 \/an Aelst et al (2011:204-206), Kriesi (2011:826).
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e Gar det att utldsa partitillhorighet: Detta variabelvérde ar tilldelat vardet
individualiserat eftersom partiledaren kan representera sig sjilv utan att forlita sig pa
partisymboler eller att inte nimna partiet 1 inldggets text.

e [ vilken roll skriver partiledaren: Detta variabelvirde é&r tilldelat véardet privatiserat
eftersom partiledaren kan vilja att antingen skriva i rollen som partiledare (som ett
kollektiv) eller 1 rollen som privatperson.

e Nimner partiledaren familj eller sldkt: Detta variabelvérde ar tilldelat vérdet
privatiserat eftersom familjen speglar partiledarens privatliv.

e Uttalar sig partiledaren om en stindpunkter eller asikt genom partiet eller sig sjdlv:
Detta variabelvirde ar tilldelat viardet individualiserat eftersom partiledaren kan
uttrycka asikter utifran partiet eller uttrycka dem som en privat &sikt avskild fran

partiet.

For fullstdndiga variabelvirden se bilagan i slutet av studien.

Insamlingen av materialet utgick frén partiledarnas personliga Instagramkonton mellan 9 juli
och 9 september 2018. Denna period motiverades utifran frekvensen av andelen inlagg 1
relation till vardera partiledare och att inldgg under andra perioder var i 6verlag for
infrekventa for att kunna studera under en kortare period. Studiens interna och externa
validitet skulle med stor sidkerhet varit starkare om urvalet var storre. Urvalet dr begransat
fran 9 juli till 9 september 2018 eftersom det var den period dér partiledarna var som mest
aktiva pa sitt Instagramkonto och dérav var materialet mest omfattande. Utifrdn kodschemat
analyserades de individuella inldggen for hand for att sedan skrivas in i ett dokument. Totalt
analyserades 488 inldgg. Utifran studiens syfte sammanstélldes variablerna i diagram.
Sammanstéllningen gjordes utifran de tva teoretiska perspektiven inom personifiering:
Individualisering och privatisering som placerades i stapeldiagram samt graden av

personifiering som arrangerades i cirkeldiagram.

Utrdknandet av individualisering och privatisering rdknades ut i procent genom att dela hur
manga ganger ett visst variabelviarde forekom i andelen inldgg vi valt att analysera for de
enskilda partiledarna. Till exempel i variabel aktivitet forekom variabelvérde 3

(vardagsaktivitet) 18 ginger hos Gustav Fridolin. Totalt analyserades 76 inldgg i hans flode.
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Diérav delades 18 1 76 for att fa véirdet 24 procent. Utifran detta kunde vi sammanstélla
diagram som besvarade hur stor variationen var mellan partiledarnas variabelvirden for att

mata individualisering och privatisering som svarar pa personifiering.

For att sammanstélla graden av personifiering, delades de variabelvarden som motsvarade /dg
personifiering, medel personifiering och hog personifiering i den totala méngden inldgg som
varje variabelviarde motsvarade. Till exempel sa forekom ldg personifiering hos Gustav
Fridolin 173 ganger, medel personifiering forekom 77 ganger och hog personifiering forekom
220. Efterat adderades dessa summor som blev 470 for att sedan delas i de individuella
virdena ldg personifiering, medel personifiering och hog personifiering. De slutgiltiga

véirdena fordelades sedan i ett cirkeldiagram.

Kodning av inldggen utfordes forst pa papper innan de konverteras till digitalt format. P&
detta sétt 6kade sakerheten vilket stirker studiens reliabilitet eftersom kodningen skedde 1 tva

steg.

En begransning 1 studien &r att variablerna vi valt att undersoka kan komma att 6verlappa
varandra och darfor forsvaga intersubjektiviteten da variablerna har en tolkande karaktér,
detta har vi valt att motverka genom tydligt definierade skiljelinjer mellan hur dessa
dimensioner ska tolkas inom sin individuella kontext. Till exempel s& forutsédger variabel;
miljo inte en geografisk definition av graden av personifiering utan istéllet hela kontexten i
bilden. Vilka befinner sig pa bilden? Vad hinder pé bilden? En bild pa miljopartiets pridetag
under Stockholm pride kommer dérfor att definieras som en miljé med 1&g personifiering
eftersom aktiviteten savél som individerna ér forankrade i den politiska handlingen och
stallningstagandet att gé i ett pridetdg som miljopartist. Om miljopartiets sprakror Gustav
Fridolin, skulle gd i det resterande tdget som saknar miljopartiets symboler och féormodade
medlemmar skulle miljon klassas som hog personifiering eftersom sprakroret valt att ladda
upp en bild utan en politisk kontext bundet till miljopartiet utan istillet en universell kontext

om jidmstélldhet och skulle kunna ses som folklig.

Tydlighet vid definition av variablerna motverkade dven eventuella fel da kodning utfordes

av tvd personer. Innan kodning definierades variablerna tydligt och tvé av politikerna
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analyserade uppsatsforfattarna tillsammans for forsdkra sig om att det inte fanns nagon
oenighet om definitionerna. Flera tester utférdes dven pd individuella inldgg i efterhand {or

att forsdkra sig om att inldggen tilldelades samma vérden som vid den forsta analysen.

En annan begransning i studien dr svaret “vet ej” som anvindes for variabler som inte gick att
utldsa pa de inldgg dir de definitioner vi gett variablerna inte tickte fullt ut. Totalt &r cirka 5
procent av svaren vet ¢j, det vill sdga 231 vet ¢j av 4392 svar. Dessa siffror raknar inte med
variablerna vem har tagit bilden och om familj eller slikt omndmns eller syns. Detta eftersom

svaret vet ej forekommer disproportionellt mycket och dr designad pa det sittet.
Resultat och analys

Hér presenteras studiens resultat. For att forenkla presentationen av resultatet och analysen
kommer de tre teorierna att delas upp 1 olika textavsnitt. Forst kommer en tabell 6ver antalet
inldgg denna studie analyserat och hur de ér férdelade mellan partiledarna. Sedan foljer ett
resultat och en analys utifran personifieringsteorin dir dimensionerna individualisering och
privatisering presenteras 1 stapeldiagram. Varje diagram kommer att utgd ifran en enskild
fraga enligt kodschemat, nio stycken totalt, ddr x-axeln bestr utav partiledarna och y-axeln
av variabelvirdena som mits genom individualisering och/eller privatisering, direfter
kommer en analysdel av de tva dimensionerna. Nésta teori, privat och offentligt presenteras
genom graden av personifiering, 1&g, medel och hog. Resultatet visas genom cirkeldiagram
och stapeldiagram och analyseras sedan med hjélp av teorin. Till sist knyts hela resultatet till
genusteorin och skillnaden i personifiering mellan de manliga och kvinnliga partiledarna

presenteras och analyseras.

Tabell 3: Antal Instagraminlagg fran den 9 juli till 9
september 2018 per partiledare

uif . . «.. | Ebba Busch Gustav Stefan Isabella
Kristersson Annls Lot Thor Fridolin Léfven Lovin Totalt (n)
Antal
inlagg per 135 116 95 76 41 25 488
partiledare

KOMMENTAR: Antalet Instagraminldgg analyserade per partiledare under perioden 9 juli till 9 september 2018. Totalt antal
inldgg (n) 488 stycken.
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Individualiserings och privatiserings tabeller

Inldggen presenteras i stapeldiagram dir procentméngden for individualisering och
privatisering visualiseras. I varje diagram finns dven en kommentar som forklarar om stapeln
1 diagrammet &r privatisering eller individualisering. I varje diagram har samtliga inldgg

rdknats med, det vill sdga Ulf Kristerssons staplar innefattar alltid 135 inldgg per diagram.

Diagram 1: Vem férekommer pa bilden (procent)
96%

87%
82% 82%
77%
66%
10% [
2% 1% - 0%
9%

UIf Kristersson Annie 166f  Ebba Busch Thor Gustav Fridolin  Stefan Lofven  Isabella Lovin

B Partiledaren sjilv eller tillsammans med andra poltiker, vljare, myndigheter, kéndisar
B Partiledaren tillsammans med familj och slékt eller bara familj och slikt
Partiledaren eller familj och slakt férekommer inte

Kommentar: Den ljusbld stapeln representerar individualisering (partiledaren sjalv eller tillsammans
med andra politiker, valjare, myndigheter, k&ndisar). Den mérkbla stapeln representerar privatisering
(partiledaren tillsammans med familj och slakt eller bara familj och slakt). Den gula stapeln
representerar varken individualisering eller privatisering (partiledaren eller familj och slakt forekommer

inte). Totalt (n) 488 stycken inlagg.

Utifrn diagrammet gar det att utldsa att graden av individualisering och privatisering &r
relativt jimnt utspridd mellan de olika partiledarna. Isabella Lovin kan tolkas som mest
individualiserad pa 96 procent och Annie Lo6f nést mest pa 87 procent. Minst
individualiserad &r Gustav Fridolin pd 66 procent. Detta innebér att vid en majoritet av
bilderna forekommer partiledaren ensam eller med andra personer. Samtliga partiledare r
lagt privatiserade pa bilderna. Ulf Kristersson och Ebba Busch Thor dr emellertid ndgot mer

privatiserade vilket innebér att familjen forekom oftare pé bilderna. Lagst privatisering har de
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miljOpartistiska sprakroren pa 1- och 0 procent, och Annie Lo6f pa 2 procent vilket innebér

att familjerna 1 stort sétt aldrig forekommer.

Diagram 2: Andelen bilder dar partiledaren fotat eller inte fotat bilden i
inldgget (procent)

100% 100%
99% 95%
UIf Kristersson  Annie 160f Ebba Busch Gustav Stefan Lofven Isabella Lévin
Thor Fridolin

B rotat [ Inte fotat

Kommentar: Den ljusbla stapeln representerar privatisering (fotat). Den morkbla stapeln representerar

inte privatisering (inte fotat). Totalt (n) 488 stycken inlagg.

I detta diagram gér det att utldsa att bilder som partiledaren fotograferat sjilv forekommer
ytterst sdllan. Den partiledare som gar emot denna trend dr Ebba Busch Thor som fotograferat
12 procent av bilderna sjdlv. Gustav Fridolin har fotat 5 procent av bilderna och Annie Lo6f
har fotograferat 4 procent. Dessa siffror dr 1 6verlag laga for samtliga partiledare men en viss
grad privatisering gér att utldsa hos framforallt Ebba Busch Thor. Stefan Léfven och Isabella

Lovin har inte fotograferat ndgon av sina bilder.
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Diagram 3: Andelen inlagg dar partiledaren namner familj eller slakt
respektive inte gor det (procent)

100%

UIf Kristersson  Annie LO6f Ebba Bush Gustav Stefan Léfven  Isabella Lévin
Thor Fridolin

B Namner familj eller slazkt  [Jl] Familj eller slikt ndmns inte

Kommentar: Den ljusbla stapeln representerar privatisering (n@mner familj eller slakt). Den morkbla

stapeln representerar inte privatisering (familj eller slakt namns inte). Totalt (n) 488 stycken inlagg.

Likt diagram 2 ir graden av privatisering relativt 1dg. Aterigen stdr Ebba Busch Thor ut
genom att ndmna familj eller slakt 19 procent av Instagraminléggen vilket i relation till 6vriga
partiledare ar en hog siffra. Bade Ulf Kristersson med 8 procent och Stefan Lofven med 7
procent ndmner familjen ett antal gdnger. De miljopartistiska sprakroren dr lagst, dér Gustav

Fridolin ndmner familj och slédkt i 4 procent av inldggen och Isabella Lovin O procent.

Diagram 4: Andelen inldgg som utspelar sig i en vardagsmiljo eller en

yrkesmiljo (procent)
51%
37%
31%
28% 28%

55%
48%

3%
359340 36%

38%

UIf Kristersson  Annie Lo6f Ebba Bush Gustav Stefan Lofven Isabella Lovin
Thor Fridolin
B vardagsmilis [l Yrkesmiljo Gér ej att utldsa

Kommentar: Den ljusbla stapeln innefattar privatisering (vardagsmiljo). Den morkbla stapeln
representerar inte privatisering (yrkesmiljo). Den gula stapeln gar ej att utlasa i vilken miljé bilden

utspelar sig i och har inget varde. Totalt (n) 488 stycken inlagg.
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I 6verlag ett ojamnt resultat i diagram 4. Ulf Kristersson, Annie L66f och Gustav Fridolin har
en relativt jimn fordelning dér 35 procent av Ulf Kristersson inldgg forekommer 1 en
vardagsmiljo och 34 procent i en yrkesmiljo. I Annie L66fs inldgg var 36 procent i
vardagsmiljo och 39 procent i en yrkesmiljo. 37 procent av Gustav Fridolins inldgg forekom 1
vardagsmiljo och 28 procent forekom i en yrkesmiljo. Ebba Busch Thors inldgg forekommer
38 procent av inldggen i vardagsmiljo vilket liknar de 6vriga partiledarna men 55 procent av
inldggen forekom i yrkesmiljo. Stefan Lofven dr den partiledare vars inlédgg oftast utspelades
1 vardagsmiljo, 51 procent gjorde det. Partiledaren med minst inldgg i vardagsmiljo ar
Isabella Lovin dér 28 procent av inldggen &r 1 vardagsmiljé. Kategorin “Gaér ej att utldsa”
forekommer 1 flera av inldggen. Detta pa grund av att ménga inldgg inte utspelade sig i en
miljo utan var istéllet en bild bestdende av enbart text eller en nérbild av partiledaren dér det

inte gick att utldsa var hen befann sig.

Diagram 5: Vilken aktivitet som forekommer i inlagget

(procent)
41%
e QD [ 280/
24% e - ’
$oC%s
= 13% !
10% 8%
1% 0% 0%
Annie L66f  Ebba Bush Gustayv Stefan Isabella

Kristersson Thor Fridolin Lofven Lévin
Politisk aktivitet [} Partiledaren triffar myndigheter etc Vardagsaktivitet

B Garejattutldsa

Kommentar: Den ljusbla stapeln representerar varken individualisering eller privatisering (politisk
aktivitet). Den morkbla stapeln representerar individualisering (partiledaren traffar myndigheter etc).
Den gula stapeln representerar privatisering (vardagsaktivitet). Den grona stapeln gar ej att utlasa

vilken aktivitet som férekommer i inlagget och har inget varde. Totalt (n) 488 stycken inlagg.
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I diagram 5 ar politisk aktivitet den kategori som forekom mest. Detta da en stor del av
inldggen innefattar ndgon form av tal, debatt och reklam for partiet antingen 1 texten och eller
1 bilder, varav mycket byggde pa det stundande riksdagsvalet som holls 1 samband med den
period studien himtat materialet. Annie Loo6f star framforallt ut i denna kategori pa 64
procent men samtliga partiledare dr 6ver 50 procent, forutom Gustav Fridolin och Isabella
L6vin som har 40- och 48 procent. Inom individualiseringskategorin dr Stefan Lofven hogst
pa 41 procent och resterande partiledare befinner sig mellan 20- till 30 procent.
Privatiseringen dr relativt 1ag for samtliga partiledare. Hogst ar Gustav Fridolin pd 24 procent
och Ebba Busch Thor pa 22 procent. Lagst dr Annie L66f pé 8 procent och Stefan Lofven pé

5 procent.

Diagram 6: Andelen bilder dar partiledaren bar formell
respektive vardaglig kladsel (procent)

= : 30\;/0 -J' 2% 32%
£25% 494 :
§19% 18%
12%
4% %
0% A 0%
I [ |
Annie [66f Ebba Busch Gustav Stefan Isabella
Krlstersson Thor Fridolin Lofven Lovin
Formell [} Vardaglig Partledaren ejmed pa bild [l Gar ej att utlisa

Kommentar: Den ljusbla stapeln representerar inte privatisering (formell). Den moérkbla stapeln
representerar privatisering (vardaglig). Den gula stapeln ar partiledaren ej med pa bilden och darmed
har bilden inget varde. Den grona stapeln gar ej att utlasa kladsel pa bilden och darmed har bilden

inget varde. Totalt (n) 488 stycken inlagg.

I 6verlag var formell klddsel det vanligaste klddesplagget for samtliga partiledare. Ulf
Kristersson och Ebba Busch Thor dr hogst med 75- och 69 procent av bilderna. Stefan Lofven
och Isabella Lovin bar formell klddsel 1 hélften av bilderna. Gustav Fridolin &r lagst pa 32
procent, dock féorekommer han inte i en tredjedel av sina bilder. Hogst vardaglig och ddrmed

hogst privatiserad dr Stefan Lofven och Isabella Lovin pé 32 procent vardera. Lagst ar Ulf
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Kristersson och Ebba Busch Thor pa 19- och 18 procent. Detta &r intressant da framforallt

Ebba Busch Thors bilder i 6verlag forekommer i ett flertal privatiserade kategorier.

Diagram 7: Andelen inldgg déar det gar respektive inte gar att utldasa
partiledarens partitillnGrighet (procent)

UIf Kristersson ~ Annie LO6f Ebba Bush Gustav Stefan Lofven Isabella Lovin
Thor Fridolin

B Garattutldisa [ Garejattutldsa

Kommentar: Den ljusbla stapeln representerar inte individualisering (gar att utldsa). Den morkbla

stapeln representerar individualisering (gar ej att utlasa). Totalt (n) 488 stycken inlagg.

I diagram 7 stir framforallt Ulf Kristersson ut. I 69 procent av inldggen gick det ej att utlisa

partitillhorigheten Moderaterna i varken bilden eller den medfdljande texten. Lagst

individualisering har Annie Lo6f dir partitillhdrigheten inte ndmns i 34 procent av inldggen.

Ovriga partiledare har mellan 40- till 54 procent individualisering.
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Diagram 8: Andelen inlagg dar partiledaren skriver i rollen som
privatperson, offentlig eller bade och (procent)

61%
44%
39% 36%
31 33)3 29¢ 29Y )
“27% e
20
%
e 0% 0% 0% 0% 0%
UIf Kristersson  Annie Loof Ebba Bush  Gustav Fridolin Stefan Léfven Isabella Lévin
Thor
B Privat [ Offentligt Privat och offentligt [} Gér ¢j att utldsa

Kommentar: Den ljusbla stapeln representerar privatisering (privat). Den morkbla stapeln
representerar inte privatisering (offentligt). Den gula stapeln representerar privatisering (privat och
offentligt). Den grona stapeln gar ej att utldsa i vilken roll partiledaren skriver och har darmed inget

varde. Totalt (n) 488 stycken inlagg.

Diagram 9: Andelen inldgg dar partiledaren uttrycker en standpunkt
eller sikt genom partiet eller sig sjalv (procent)

62%
45% 46%
36% 343,
30%
9 % 24%
22% 23 20% 20%
13%
% 4%
0% 0% 0% 0%
Ulf Kristersson  Annie L66f Ebba Bush  Gustav Fridolin Stefan Léfven Isabella Lovin
Thor
B sigsjalv [ Sigsjilv och partiet Partiet [} Gérejattutldsa

Kommentar: Den ljusbld stapeln representerar individualisering (sig sjalv). Den moérkbla stapeln

representerar individualisering (sig sjalv och partiet). Den gula stapeln representerar inte
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individualisering (partiet). Den grona stapeln gar ej att utldsa om partiledaren uttrycker en standpunkt

eller asikt genom partiet eller sig sjalv och har ddrmed inget varde. Totalt (n) 488 stycken inlagg.

I analysen har staplarna rdknats samman. I 6verlag &r privatiseringen och individualiseringen
relativt hog for samtliga partiledare. Gustav Fridolin dr mest privatiserad pa 81 procent och ér
dven mest individualiserad pad 75 procent. Minst privatiserad dr Isabella Lovin pé 56 procent
och hon ar dven lagst individualiserad pa 44 procent, vilket innebér att partiet eller kollektivet
oftare anvindes fOr att uttrycka en asikt, det vill sdga i 56 procent av fallen. For de dvriga
partiledarna ér resultatet relativt snarlikt. Stefan Lofven &r nést mest privatiserad pa 74
procent men individualiseringen dr 14gre pa 66 procent. Annie Lo6f, Ebba Busch Thor och
Ulf Kristersson dr relativt lika, ddr Annie L66f ar 68 procent privatiserad och 64 procent
individualiserad. Ebba Busch Thor dr 71 procent privatiserad och 68 procent individualiserad.
UIf Kristersson dr 64 procent privatiserad och 58 procent individualiserad. Samtliga
partiledare mer privatiserade &n individualiserade. Det innebar att de oftare anvander ett

privat sprakbruk dn att uttrycka asikter som dr forankrade 1 partiet.

Analys av individualisering och privatisering

Som nidmnts tidigare i studiens teorikapitel om den enskilde politikerns betydelse inom
politiken har hens stillning blivit mer central 1 och med den allt mer rorliga véljarkaren och
behovet att locka viljare till partiet. Detta da viljare enklare kan lockas och identifiera sig
med en enskild politiker istdllet for ett kollektiv sdsom partiet d& den politiska spelkartan i
Overlag ror sig mot allt komplexare konstellationer och sammanstotningar. En enskild
politiker skulle d& kunna agera som kanariefageln 1 den politiska gruvan vars sdng véljaren
vet att hon kan lita p4. Denna process kallas personifiering och ur denna teori kan

dimensionerna individualisering och privatisering hirledas.”

I 6verlag gér det att se en relativ hog individualisering hos samtliga partiledare i analysen. De
framtrader oftast i inldggen utifrdn diagram 1, antingen ensam eller med andra politiker och
myndigheter. Tillsammans med diagram 7 — gér det att utldsa partitillhorighet vars resultat

visar att samtliga partiledare forutom Annie Lo6f inte visar partitillhdrigheten i 6ver 40

3 Van Aelst et al (2011:206).
34



procent eller mer av inldggen. Framforallt star Ulf Kristersson ut pa 69 procent. Tillsammans
med diagram 1 dr det mojligt att se en viss individualisering hos samtliga partiledare. Detta
da partiledaren forekommer i en stor andel inldgg utan mgjlighet att utldsa parti forutom

genom partiledarens egen igenkdnningsfaktor.

Resultatet stimmer dven 6verens med Filimonov, Russmann och Svensson studie av de
svenska partiernas Instagram under valet 2014 pa Instagram. Forutom Socialdemokraterna
var personifiering en kampanjstrategi bland samtliga partier och 67 procent av dessa inldgg
inneholl en eller nagra f& personer och 55 procent av dessa personifierade inldgg visade
partiledaren.™ Det ér viktigt att podngtera att studien utfordes pa partiernas Instagramkonton
och inte partiledarnas privata konton men trots skillnaden finns en likhet mellan studiernas
resultat. Partiledaren representerar 1 en majoritet av fallen partiet och fragorna som lyfts i

inldggen.

Individualiseringen &r dven relativt hog i diagram 9 dér asikterna och standpunkterna i texten
ar knutna till partiet och gruppen eller till partiledaren sjilv. Ett offentligt sprdk var den
dominanta kategorin hos Isabella Lovin och kategorierna som representerar individualisering
var dominanta for de ovriga partiledarna. Tillsammans utgor dessa tva kategorier dver 50
procent av resultatet for samtliga partiledare forutom Isabella Lovin. Detta visar att
partiledarna vid ett flertal tillfallen uttrycker asikter, egna idéer och politik utan att utga fran
partiet och kollektivet i texten. Partiledaren utgick ifran sin egen person istillet for att hinvisa
till partiet. Diagram 1, 7 och 9 visar att individualisering i 6verlag &r relativt hog bland
partiledarna, vilket stimmer 6verens med personifieringsteorin och partiledarna skulle

ddrmed kunna agera som centrala aktdrer pé politiska arenan bade genom persona och politik.

75

I 6verlag skiljer sig privatiseringen mer dt mellan partiledarna. Vilka personer som
forekommer 1 inléggen ar till storsta del individualiserat och privatiseringen ar lag. Ulf
Kristersson och Ebba Busch Thor uppfyller 10 procent respektive 12 procent av inldggen,

vilket innebdr att deras respektive familjer forekommer 1 dessa inldgg. Detta &r trots den laga

™ Filimonov, Russmann och Svensson (2016).
5 VVan Aelst et al (2011:204-205).
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procentméngden en indikator for hur partiledaren framstéller sig sjélv som en privat individ
som inte dr bunden till den offentliga personen.” Detta gér hand i hand med diagram 3 som
visar att samtliga partiledare forutom Isabella Lovin har inldgg dar familj eller sldkt
forekommer. Aterigen ir detta ett tecken pa en partiledare som uppvisar fler egenskaper
forutom den politiska, dock ér resultatet 1dgt forutom hos Ebba Busch Thor som 1 forhéllande

till de andra partiledare ndmner familjen vid flera tillfdllen.

Bland de partiledare som sjilva fotat bilderna star Ebba Busch Thor ut. Aterigen visar detta
en privatisering av politikerns persona dér icke-politiska egenskaper, som i1 det hér fallet att
till exempel fotografi forekommer i inldggen.”” I jimforelse med 6vriga partiledare som ej

fotat 95 procent av bilderna eller mer och i 6verlag blir fotade av professionell fotograf, har

Ebba Busch Thor 12 procent egenfotade bilder.

Generellt dr fordelningen lika stor i vardagsmiljo som i yrkesmiljoé dér Stefan Lofven pa 51
procent dr mest privatiserad. Att partiledaren visar upp sig i en privat miljo lika ofta som i en
yrkesmilj6 kan dterigen vara ett tecken pa en privatisering som mojliggérs genom att
partiledarens privata liv visas offentligt. Det har riktats kritik mot privatiseringen av politiken
och att medborgarnas fokus riskerar att flyttas frn politiska intressen till personliga
karaktdrsdrag som mojligtvis inte dr lika relevanta.” Men det finns tecken att sé inte &r fallet i
denna analys dé en stor del av inldggen fortfarande innefattar politisk aktivitet trots att andra
tecken pa privatisering forekommer i bilden. I diagram 5 — aktivitet i inldgget, framkommer
det bland annat att 6ver 50 procent av samtliga partiledares inldgg inte innehaller
vardagsaktivitet. Vardagsaktivitet tenderar att kretsa mellan 5 och 25 procent hos samtliga
partiledare. Detta tyder pa att politisk aktivitet &ven kan forekomma i flera av inldggen som
utspelar sig i en privat miljo, vilket innebér att trots bildens privata karaktir anvénder
politikern inldgget for att sprida ett politiskt eller snarlikt budskap. Resultatet styrks dven i
Filimonov, Russmann och Svensson studie av valet 2014 dér 95 procent av
Instagraminldggen innefattade en professionell eller politisk kontext i de inldgg dér en

toppkandidat forekom. En vanligt forekommande aktivitet var tal infor en folkmassa.”

8 \Van Aelst et al (2011:206), Kriesi (2011:826).
7 Adam & Maier (2010:216).

8 Rahat & Sheafer (2007).

" Filimonov, Russmann och Svensson (2016).
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I samband med diagram 6 — klddsel, ser det ut att forekomma en korrelation mellan privat
kladsel och privat miljo. Férutom Ulf Kristersson och Ebba Busch Thor som bar formell
kladsel i 6ver 68 procent av fallen, bar partiledarna vardagliga kldder i en tredjedel av
bilderna, vilket korrelerar med andelen inldgg som utspelade sig i en privat miljo. Utifrén
teorin dr detta ett tecken pa personifiering av yttre attribut. Detta i relation till den privata
miljon skulle dérfor kunna tolkas som privatisering forekommer 1 en tredjedel av bilderna dér
yttre attribut forekommer, det vill siga miljén och kliderna. Aven familj eller slikt som
nidmns 1 inldggen eller forekommer 1 bilderna &r tecken pé yttre attribut dér partiledaren
framstar som en forilder, make eller maka.*® Da forekomsten av detta var 18g och endast
Ebba Busch Thor ir den partiledare som uppvisade privatisering inom familje-kategorierna

finns det inga beldgg som styrker en privatisering genom familj eller sldkt.

Forutom privatisering av yttre attribut syns dven tecken av privatisering i sprakdréaktens
karaktér. Trots ett politiskt innehdll anvinds ofta ett privatiserat eller ndgorlunda privatiserat
spréakbruk. For samtliga partiledare forutom Isabella Lovin pd 56 procent, dr 6ver 60 procent
av texterna privatiserade. Hér finns dven ett samband mellan diagram 9 och
individualiseringen av samtliga partiledares (forutom Isabella Lovin) text, i dver 50 procent
av inldggen. Tillsammans tyder det pa att textens innehall och karaktér i dver 50 procent &r ej
skrivna 1 rollen som politiker. Rollen dr inte definierad utan ar istillet skriven som “en vanlig

person”, vilken kan relateras till den okande vikten av att framstilla personen som just detta.®!

Graden av personifiering

I denna del kommer ett resultat att presenteras kring graden av personifiering per partiledare.
Graderna ar 1ag personifiering, medel personifiering och hog personifiering, en skala som
presenterats i studiens metodkapitel. Forst visas en tabell pa hur procentférdelningen ser ut
mellan graderna, sedan sammanstélls svaren i varsitt cirkeldiagram per partiledare. Till sist
fors graderna medel och hog personifiering samman i ett stapeldiagram for att svara pa hur

personifierade partiledarna dr 1 sin kommunikation.

8 Bjerling (2012:81).
81 Van Aelst et al (2011:206), Kriesi (2011:826).
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Tabell 4: Graden av personifiering per partiledare
(procent) & antal Instagraminléagg fran den 9 juli till 9

september
Lag Medel Hog fois
personifiering personifiering personifiering Antal inlagg

UIf Kristersson 41 % 20 % 38 % 135
Annie Loof 43 % 24 % 32 % 116
Ebba Busch 43 % 16 % 41 % 95
Thor

Gustav Fridolin 37 % 16 % 47 % 76
Stefan Lofven 39 % 32 % 30 % 41
Isabella Lovin 50 % 16 % 34 % 25

KOMMENTAR: Graden av personifiering forekommer som svarsalternativ till frdgorna som stéllts till materialet, Instagraminldggen.
Utrdknandet &r i pfpcsnr och avrundningar har gjorts, dérfor kan en viss felmarginal finnas. Totalt antal inldgg (n) 488 stycken.

Tabellen ovan visar partiledarnas antal Instagraminldgg under perioden 9 juli till 9 september
2018, och inldggens kategorisering under de tre graderna av personifiering. Tabellen visas 1
procenttal och darfor kan en felmarginal finnas som beror pa avrundningar. Nedan

sammanstélls tabellen i varsitt cirkeldiagram per partiledare:

Diagram 10: Graden av personifiering UIf Kristersson (procent) Diagram 11: Graden av personifieting Annie Lo6f (procent)

41% 43%

20%

@ Hog personifiering @ Medel personifiering @ Hog personifiering @ Medel personifiering
L&g personifiering Lag personifiering
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Diagram 12: Graden av personifiering Ebba Busch Thor (procent) Diagram 13: Graden av personifiering Gustav Fridolin (procent)

@ Hog personifiering @ Medel personifiering @ Lag personifiering @ Hbg personifiering @ Medel personifiering @ Lag personifiering

Diagram 14: Graden av personifiering Stefan Léfven (procent) Diagram 15: Graden av personifiering Isabella L6vin (procent)

@ Hog personifiering @ Medel personifiering @ Hig personifiering @ Medel personifiering
@ Lag personifiering @ Léag personifiering

Kommentar: Antal inlagg (n): UIf Kristersson, 135. Annie L66f, 116. Ebba Busch Thor, 95. Gustav
Fridolin, 76. Stefan Lofven, 41. Isabella Lovin, 25.

Miljopartiets sprakror Gustav Fridolin dr den partiledare som kategoriserats in mest under
virdet hog personifiering, 47 procent av gangerna. Foljt av Kristdemokraternas partiledare
Ebba Busch Thor, 41 procent av gdngerna och Moderaternas partiledare Ulf Kristersson, 38

procent av gdngerna. Medan Socialdemokraternas partiledare Stefan L6fven och
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Centerpartiets partiledare Annie Loo6f ar de tvad som minst gdnger kategoriserats in under
vérdet hog personifiering, 30 respektive 32 procent av gangerna. Miljopartiets andra sprakror

Isabella Lovin hamnar tétt efter pd 34 procent av gangerna.

Studien har dven valt att anvdnda graden medel personifiering, dér till exempel frigan Vem dr
pd bilden, ger svarsvirdet medel personifiering om partiledaren dr tillsammans med vanligt
folk, viljare, eller kéndisar pa bilden. Fragorna [ vilken roll skriver politikern och Uttalar sig
partiledaren om en standpunkt eller dsikt genom partiet eller sig sjdlv, valdes ocksa medel
personifiering om svaret dr bdde partiledaren som privatperson och partiledaren som
politiker. Stefan Lofven kategoriseras mest under graden medel personifiering, f6ljt av Annie
Lo66f och Ulf Kristersson. De 6vriga partiledare, Ebba Busch Thor, Gustav Fridolin och
Isabella Lovin hade alla tre samma procent av gdngerna inom medel personifiering, 16

procent.

Eftersom att vi vill veta vem av partiledarna som &r mest personifierad slér vi samman
virdena medel och hog personifiering. Det vi dé ser att den partiledare som dr mest
personifierad pé Instagram under den undersdokande perioden &r Gustav Fridolin, foljt av
Stefan Lofven, Ulf Kristersson, Ebba Busch Thor, Annie L66f och Isabella Lovin.

Diagrammet nedan sammanstiller:

Diagram 16: Graden medel- och hég personifering sammanslagen
(procent)

Gustav Stefan Lofven Ulf Kristersson Ebba Busch Annie L66f  Isabella Lovin
Fridolin Thor

B Lagpersonifiering [l Medel- och hég personifiering sammanslagen
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Kommentar: Skillnad mellan samtliga partiledare i grad av personifiering. Det skiljer 13 procent mellan
hogsta (Gustav Fridolin) och lagsta (Isabella Lovin). Generellt skiljer det nagra fa procentenheter

mellan partiledarna. Totalt (n) 488 stycken inlagg.

Analys av det privata och det offentliga

Studien har tidigare 1 samma kapitel visat och analyserat partiledarnas personifiering 1 alla
stdllda fragor till materialet. Nu ska sférerna, det privata och det offentliga, analyseras utifran

graden av personifiering.

Begreppen privat och offentligt anvinder Habermas och syftar pd privat som slutet och
intimt, inom hemmet och med familjen medan offentligt syftar pa en 6ppen plats som ér
tillgéinglig for alla.®* Den borgerliga offentligheten, eller det offentliga rummet, ses hir som
den sociala medieplattformen Instagram. Hér har alla ménniskor tilltride och mdjlighet att
delta i diskussioner och samtal, likt Habermas tankar. De gamla kaffehusen och salongerna
dar framrdéstade medborgare samlats tillsammans med det vanliga folket och diskuterade
politik och opinion, har i dag omvandlats till sociala medieplattformar som det undersdkande
mediet Instagram.® Thompson menar att det offentliga rummet inte dr knutet till en fysisk
plats, och precis sd dr det i dag via sociala medier. Han fortsitter att tala om att tv:n bidragit
mycket till utvecklingen av det offentliga, och héir kan dven Instagram riknas in, som é&r ett
medie som nar och anvénds av ménga méinniskor och &r ett medie dér bade en visuell bild
och video kan anvindas.* Instagram, som &r en del av digitaliseringen och
internetutvecklingen, har gjort att grinsen mellan det privata och det offentliga suddats ut.
Det offentliga rummet som &r en plats for diskussion kan ses som att partiledarna anvander
detta som en brygga mellan dem och medborgarna.®® Ulf Kristersson dr den partiledare som
anvént sig av Instagram allra mest, dér han laddat upp 135 inldgg, foljt av Annie L66f och
Ebba Busch Thor. Papacharissi menar att det nya medielandskapet har skapat en forutsittning

for var tids demokrati och politiken.® Hér viljer de tre ovanndmnda partiledarna att vara ute i

82 Dahlkvist (1998:xiii).

8 Habermas (2003:36-37).

8 Thompson (2004:158-164).
8 Jlshammar (2013:360).

8 Papacharissi (2010:25).
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det offentliga rummet och integrerar med sin publik, en ny form inom politiken och i var

demokrati.

Goffman talar om tva scener, frontstage och backstage. Frontstage dr i offentligheten dir vi
blottar oss sjélva och i backstage &r vi privata och oss sjélva.’” Har tittar vi forst pa antalet
Instagraminldgg, dédr Ulf Kristersson har mest inldgg, vilket visar som Goffman sédger att han
ar den som &ar mest ute pa den offentliga scenen och blottar sig, medan Isabella Lovin &r
mycket mer privat och laddat upp betydligt farre inldgg, och befinner sig mer backstage dn de
ovriga partiledarna. Samtidigt &r inte Ulf Kristersson mest privat i sin framstillan, utan det &r
Gustav Fridolin som tar sitt privata som hallits gdmt bakom kulisserna innan sociala medier,
tar han nu fram pé scenen och gor offentligt. Isabella Lovin samt Annie L66f och Ebba Busch
Thor &r minst personifierade och trots att Annie L66f och Ebba Busch Thor laddat upp mer
inldgg dn alla forutom Ulf Kristersson, har de valt att inte ta med sina privatliv i samma
utstrackning som Ulf Kristersson gjort. De véljer att framstilla sig mer professionella och
politiska pa frontstage. Dessa framtrddanden pé frontstage ser Goffman som att individerna
sjdlva viljer hur de framstiller sig. Vissa sidor visas mer, och andra mindre. Gustav Fridolin
viljer sdledes att visa en mer privat sida av sig sjdlv och Isabella Lovin véljer en mer
professionell bild av sig sjélv. De kan ha ¢vat backstage pé hur de vill framstilla sig sjdlva

frontstage.®®

John Corner talar istillet for tva scener som Goffman gor, om tre sfarer, den politiska, den
privata och den offentliga. Dessa sfdarer gar inte att atskilja frdn varandra och i den offentliga
sfaren, skapar politikern sin person med inslag fran bade det privata och det politiska. I den
offentliga sfaren blir politikern kidnd infor publiken och folket, och det &r hér politikern blir
bedomd.® Resultatet visar att partiledaren Ulf Kristersson ér den politikern som dr mest ute i
den offentliga sfiaren, han har laddat upp 135 inldgg under den undersdkande perioden. Han
har likt alla andra partiledare forutom Isabella Lovin presenterat mer av sin privata sfér i
offentligheten, &n den politiska. Och den privata sfaren som dr kopplad till politikerns

personlighet dr enligt Corner mycket betydelsefull for skapandet av identiteten hos politikern.

87 Goffman (2014:97-104).
8 Goffman (2004:102).
8 Corner (2003:72-74).
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Den kan gynna och vara en resurs for den politiska identiteten bdde inom arbetet och ute pa
den offentliga scenen for publiken och véljarna. Detta genom att lyfta sina personliga
egenskaper och attribut, som alla partiledare forutom Isabella Lovin gér mer dn hélften av
géngerna i sina inldgg, till exempel genom att skriva om sina barn eller befinna sig i en privat
miljo snarare @n en politisk. Just det podngteras, att det for politikern ndrmare ett mer humant
sétt och framstér som en “vanlig manniska” som en likhet till publiken.” Isabella Lévins
inldgg innehaller lika mycket frén den privata som den politiska sfaren, men hon &r enligt
resultatet minst ute i den offentliga sfaren. Till exempel har hon istillet valt att skriva mer én
de andra utifran sin yrkesroll som politiker, dér hon talar eller skriver 1 rollen som politiker,
hon har ocksa mycket mindre inldgg upplagda dn 6vriga partiledare, 25 stycken, jaimfort med
Ulf Kristersson med 135 stycken. Corner menar att det ar viktigt for politikerna att de tre
sfarerna passar ihop med varandra. Politikern arbetar dérfor strategiskt med sin roll som hen
ska visa 1 offentligheten. Vilket man kan se i resultatet att Gustav Fridolin lyfter mer av sin
privata sfir till offentligheten, medan Isabella Lovin viljer att dels inte tilltrdda offentligheten
sa mycket och istdllet lyfta sin politiska sida mer, och enligt Corner ar det strategiska val att

vilja vad politikerna ska lyfta, och grinserna mellan sfarerna suddas ut.”!

Langer anvénder begreppet “’the politicization of private persona”, och menar att politiken
och det privata livet flyter ihop. Partiledarna pa Instagram &r aktiva deltagare som sjédlva
viljer att dela med sig av sina privatliv, men skriver &ven om politik. Gustav Fridolin &r den
partiledare som delar med sig mest av privatlivet, eller pa ndgot sétt skriver utifran
privatperson. Langer menar att anledningen till att politik och privatlivet flyter samman ar
bade pé grund av att media framhéver politikerns personlighet, men ocksa av politikerna
sjdlva.”” Gustav Fridolin viljer sjdlv att vara privat pa sin Instagram, och agerar mer privat i
den offentliga sfaren. Till exempel skriver han manga ganger i rollen som privatperson och
inte som politiker. Ulf Kristersson som &r 58 procent personifierad, agerar ocksa mer privat
till exempel genom att visa upp sin familj 1 inldggen, eller dgnar sig dt en mer privat aktivitet,
som att ta en bild hemifran nér han sitter och umgés med sin fru, snarare 4n en bild nar han

talar i riksdagen. Ebba Busch Thor dr den partiledare efter Gustav Fridolin som har mest

% Corner (2003:74).
*! pid. (2003:72-73).
92 Langer (2010:61-71).
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véirden av hog personifiering, och pd hennes Instagram var det tydligt att hon lyfte fram sina
barn i1 inldggen. I motsats till den mest personifierade, Gustav Fridolin véljer Isabella Lovin
inte att vara lika personlig och visa sina privata sidor 1 det offentliga rummet. Hennes tva
vérldar, politiken och det privata flyter inte ihop lika mycket men samtidigt visar resultatet att
hennes inldgg dr 50 procent personifierat, och 50 politiskt och offentligt. Sa trots att hon ar
den partiledare som dr minst personifierad visar det att &ven hon &r personifierad, och alla
andra partiledare dr mer personifierade én inte. Att viarldarna som Langer menar flyter
samman, pa Instagram, visas det i resultatet. Ytterligare en intressant aspekt dr att nar media
véljer att fokusera mer pa politikernas personlighet, foljer politikerna denna utveckling ocksa
genom att i sin politiska kommunikation lyfta fram karaktérer och attribut hos politikerna.*®
Och trots att denna studie inte visar pa en utveckling dver tid, ser vi dnda i resultatet att

personifieringen tagit dver det politiska och &r det mest framtrddande bland de tva virldarna.

Sammanfattningsvis visar resultatet att Gustav Fridolin &r den mest personifierade
partiledaren av de sex studerade. Han 4r den partiledare som oftast anvinder sin privata sida i
det offentliga rummet, och hans offentliga sfér och privata sfér flyter mest ihop. Han dr den
som dr minst politisk pa Instagram men det ska ocksa sdgas att alla partiledare forutom
Isabella Lovin &r mer privata én politiska. Ebba Busch Thor &r den partiledare efter Gustav
Fridolin som har kategoriserats mest under véirdet hog personifiering, dér hon till exempel
manga ganger syns pa bild, skriver om sin familj och dgnar sig it vardagsaktiviteter. Men
bade Ulf Kristersson och Stefan Lofven har mer av virdet medel personifiering, dér de till
exempel traffar vdljare ute pd torg och dr med pa bild, vilket gor att resultatet blir att de tva ér
mer personifierade &n Ebba Busch Thor. Som Papacharissi menar har det nya
medielandskapet gjort att politiken fungerar annorlunda, nu blandas det politiska och privata i
den nya sociala sfaren och gransen har suddats ut och politikerna kan béde vara politiska och
privata pd samma gang pé sociala medier.”* Resultatet visar att alla partiledare &r lika mycket
eller mer privata @n politiska pa Instagram, men fordelningen skiljer sig som mest med 26
procent och det dr hos partiledaren Gustav Fridolin. Sa alla partiledare 4r manga génger bade
politiska och privata pd samma géng, varldarna har flutit ihop och skapat den tredje och

offentliga scenen pé Instagram, och den privata sfaren gor mest avtryck hos alla partiledare

% Bjerling (2012:36).
% Papacharissi (2010:21).
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forutom hos Isabella Lovin dar bada ér lika starka. Enli och Skogerbe menar att sociala
medier dr ett medie som viljer att fokusera pé det privata hos politikern, och inte pa det
politiska partiet, vilket 6kar de politiska partiernas personifiering inom deras kommunikation,
denna studie visar dven denna trend att den individuella politikern framhavs mer dn det

t.95

politiska partiet.” Vilket ses som en del av vért samhélles teknologiska utveckling.”

Analys av skillnad i personifiering mellan de manliga och kvinnliga partiledarna

Till sist kommer ett resultat och en analys foras kring skillnaderna mellan de manliga och de
kvinnliga partiledarna. Resultatet av graden av personifiering visar att Gustav Fridolin dr den
partiledare som dr mest personifierad, foljt av Stefan Lofven och Ulf Kristersson. Det visar
sig att de manliga partiledarna dr mer personifierade dn de kvinnliga. Nedan foljer ett

diagram:

Diagram 17: Skillnad mellan man och kvinnor i graden av
personifiering (procent)

Kvinnor

Kommentar: Cirkeldiagrammet ar en addering av vardera partiledares personifierade innehall i
procent (medel- och hdg personifiering). Diagrammet visar en skillnad pa sex procentenheter mellan

kénen. Totalt (n) 488 stycken inlagg.

Genuslogiken, som Djerf-Pierre talar om, handlar om att media gor en slags konsmarkning,

eller sétter upp en genuslogik for politikerna 1 media. Hir sammanstélls maskulinitet med

% Enli & Skogerbg (2013:758).
% Adam & Maier (2010:219).
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offentlighet och elitnivd, medan femininitet kopplas till det privata och intima.’” Resultatet
visar att den genuslogik som Djerf-Pierre menar finns inom traditionell media och inom
journalistiken inte visas pd Instagram. Hér r snarare de manliga politikerna 1 den intima och
privata sfaren, och de kvinnliga politikerna i det professionella. Gustav Fridolin 4r den som
mest skriver utifrdn en privat persona och har mest virden av hog personifiering, och Isabella
Lovin dr den som har minst. Medielogiken som skapar denna genuslogiken inom traditionell
media verkar inte enligt resultatet av denna studie finnas pa samma sitt pa det sociala mediet
Instagram och istdllet styr politikerna sin egen gestaltning och darav bort fran den

genuslogiken som forekommer 1 traditionella medier.

Nancy Fraser talar om den offentliga sfaren och anvinder sig av Habermas teori om den
borgerliga offentligheten, men menar att alla ska ha tillgang till den offentliga sfaren, oavsett
vad. Hon menar vidare att varken media eller politiken &r idealistisk pa detta plan, da de
manliga politikerna fir mer utrymme inom det offentliga dn vad kvinnorna fér.”® Men pa den
sociala medieplattformen Instagram har alla sex partiledare lika stor mojlighet att befinna sig,
oavsett kon. Resultatet visar att Ulf Kristersson dr den partiledare som anvént Instagram mest
och alltsé deltagit mest i den offentliga sfaren, foljt av tva kvinnliga politiker, Annie L66f och
Ebba Busch Thor, medan Isabella Lovin laddat upp minst inldgg, och ar utifran resultatet av
denna studie den som befinner sig minst i den offentliga sfaren. Som Thompson menar
bygger Habermas teori bara pa miannen som har tillgang till det offentliga rummet och att
kvinnorna inte representeras.”” Via sociala medier har alla tillgang och badde Annie L66f och
Ebba Busch Thor anvénder sig mer av kanalen dn ndgon annan forutom Ulf Kristersson. Att
kvinnor viljer att anvénda sociala medier menar Jacobs och Spierings (2016) &r ett mycket
bra sétt for dem, som annars ingér i den grupp i samhéllet och traditionell media som &r

underrepresenterade.'®

Sreberny menar att media har varit med och reproducerat den kvinnliga politikern och att

politiken och kvinnan inte matchar, de ses snarare som varandras motsatser. Hér ar politiken

% Djerf-Pierre (2003:45).

% Sreberny & Van Zoonen (2000:7).
% Thompson (2004:96-97).

1% Jacobs & Spierings (2016:11).
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offentligt och manligt, medan det privata tillhor kvinnorna.'” P& det undersokta mediet har
detta snarare kastats om dér alla tre kvinnliga partiledare framstiller sig mer som
professionella och utifran sin yrkesroll, an vad ménnen gor som framstiller sig mer som
privatpersoner och personliga. Genusordningen som Hirdman talar om, dir mannen tillhor
det offentliga och kvinnornas det privata, visas inte heller p& Instagram.'® Har &r det snarare
tvirtom och ordningen verkar inte upprétthallas. Snarare skapas en ny slags genusordning dér
alla partiledare &r privata i sin framstéllan, och de manliga partiledarna dr mest privata och de
kvinnliga dr mer politiska och professionella. Genussystemet och genuskontraktet Hirdman
talar om, ddr mannen dr normen och kvinnorna 1 sin roll som politiker blir fortryckta, verkar

pé Instagram ha forandrats och gjort kdnen mer lika i sin egen kommunikation.'®

Studiens resultat tyder pd en relativ jimn personifiering mellan konen dér de tre manliga
partiledarna har med nagra procentenheter en hogre personifiering pa Instagramkontot.
Resultatet sdrskiljer darfor fran exempelvis Hirdmans argumentation om genusordningen
men istéllet finns stod i McGregor, Lawrence och Cardonas studie som tyder pa en hogre
personifiering hos de manliga partiledare. I de analyser som utférdes dér manliga och
kvinnliga politiker jaimfordes var ménnen i fem av nio fall mer personifierade.'™ I jimforelse
med denna studie dédr de manliga kandidaterna dédr Gustav Fridolin uppvisade hogst
personifiering, direfter Stefan Lofven och sedan Ulf Kristersson, till skillnad fran de tre
kvinnliga partiledarna dér Isabella Lovin var ldgst. Studien presenterar tva hypoteser, att
kvinnliga politiker undviker konsstereotyper i sina inldgg for att inte associeras med den
formen av personifiering utan istdllet framhéver en professionell bild av sig sjilv. Den andra
hypotesen sédger att kvinnliga politiker kan se strategiska mojligheter med dessa stereotyper.
105 Utifrén dessa hypoteser gar det att utldsa att Ebba Busch Thor anvinder sig av dessa
karaktirsdrag oftare och Annie L66f och Isabella Lovin visar oftare upp en professionell bild

av sig sjélva. Istéllet anvinder sig ménnen av dessa karaktirsdrag.

191 Sreberny & van Zoonen (2000:3-4).

192 Jarlbro (2013:48-53).

193 Hirdman (2004:116).

194 McGregor, Lawrence & Cardona (2016).
195 |bid. (2016).
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Pa samma sitt visas 1 denna studie likt Hammarlin och Jarlbros, att trots att den undersokta
perioden dr mitt i kampanjen infor valet, eller som deras en vecka efter att partiledarna tilltratt
sina poster och att rapporteringen da borde handla om politik, visar resultat inte s&. Men den
skillnad vi ser &r att tidningarna som Hammarlin och Jarlbro undersokt, fokuserar mer pa
kvinnornas privatliv, an méannens.'® I var studie dér partiledarna sjélva framstiller sig, att det
snarare dr tvartom. Goffman som forklarar sin teori kring front- och backstage menar att nir
man dr uppe pd frontstage riktas forvéntningar och normer pd en och dessa maste
uppritthéllas, man maste spela teater for publiken.'’” Resultatet av skillnaderna mellan de
manliga och de kvinnliga politikerna verkar hér pé Instagram inte stimma med
upprétthéllandet av normerna. Kvinnorna som har normer pa sig att vara privata ar snarare
politiska, och minnen som har normer pa sig att vara mer politiska &r snarare mer privata.
Ytterligare en intressant aspekt fran Goffman ir att politikerna sjdlva kan bakom scenen 6va
pa sitt framtrddande till frontstage, hiar kan de visa mer av vissa sidor och mindre av andra,
politikern kan styra sitt sétt att framtrida sa att publiken ser politikern pa ett dnskat sétt.'*®
Resultatet visar att de manliga politikerna styr synen bort fran den rddande normen att vara
det politiska och professionella, till en mer privat bild av sig sjidlva, medan de kvinnliga
politikerna gor tvdrtom, stirker rollen som professionell och minskar den personliga som i
traditionell media visas upp. Men det ska ocksa ségas att alla partiledare forutom Isabella
Lovin dr mer personifierade dn inte, sa att alla partiledare pd ndgot sétt visar en mer personlig

bild av sig sjdlva kan utldsas som ett monster under den undersdkande perioden.

Slutsatser och slutdiskussion

I detta kapitel kommer slutsatser och en slutdiskussion foras kring syftet med studien och de

tre fragestillningarna. Sist kommer en idédiskussion foras kring framtida forskning.

Resultatet visar att alla sex partiledare ér lika mycket eller mer personliga i sin framstéllan &n
politiska. I dverlag forekommer det personifiering hos samtliga partiledare i nistan alla
inldgg denna studie analyserat. Det vi ser utifran resultatet dr att alla partiledare visar mer av

sin privata sida i sin kommunikation, &n den mer professionella och politiska, men det ska

1% Hammarlin & Jarlbro (2014:52).
197 Goffman (2014:100).
198 Goffman (2004:102).
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ocksa sigas att inldggen inte bara &r personifierade eller strikt politiska utan att det istdllet
finns en symbios mellan dessa dimensioner. Inldggen formedlar i flera fall ett politiskt
budskap 1 en personifierad kontext med en personifierad text. Till skillnad fran traditionell
media vars personifiering tenderar till att lyfta fram privata och negligera politiska
egenskaper anvénder istéllet partiledarna privata egenskaper for att lyfta fram det politiska
budskapet. Till exempel en bild som &r tagen i hemmamiljé men 1 inldggets text lyfts ett

politiskt budskap fram som tar avstamp i vad som forekommer pa bilden.

De tva sféirerna, den privata och den politiska har i och med sociala mediers frammarsch
kommit upp pa den offentliga arenan, som 1 detta fall 4r Instagram. Har diskuteras bade
politik ddr partiledarna dels forsoker fa ut sina politiska budskap i text och bild, men ocksa
visar de upp en human och privat bild av sig sjdlva, till exempel genom att lyfta sin familj,
sjalv forekomma som fokus 1 bilden och att skriva utifrén sig sjalv som privatperson.
Instagram &r utifran resultatet en plats att lyfta fram bada virldarna och som Papacharissi
menar har den nya digitala tiden gjort politiken annorlunda dar bade delar frin det
professionella yrket som politiker och det personliga och privata som gemene man, blandats i

den offentliga och sociala sfdren.'?”

Vi kan se dr att de tre manliga partiledarna ar mer personifierade i sin framstéllan &n de tre
kvinnliga partiledarna. Trots att skillnaderna mellan koénen ar relativt sma ar det anda
intressant att samtliga manliga partiledare uppvisar en mer personlig och privat bild av sig
sjdlva dn vad de tre kvinnliga partiledare gor. Teorin kring genus och tidigare forskning visar
att méin oftast forknippas med det offentliga och professionella medan kvinnor tillhér det mer
privata och intima.'"® Normerna som finns i samhillet kring mannen som offentlig och
kvinnan som privat har pa Instagram inte upprétthdllits och kdnsrollerna har snarare kastats
om och det dr ett resultat som stéller sig frdgan om sociala medier &r en ny vég for politiker
att framstélla sig som de sjdlva vill och fors6ka motverka den normen som finns? Kvinnorna
beskrivs ofta i traditionell media som privatpersoner, men pd Instagram har de nu mojlighet
att visa upp en mer politisk sida av sig sjélva och médnnen tvéirtom, i media skildras de utifrdn

sin yrkesroll vilket de nu sjdlva kan bestimma 6ver och véljer da en mer personlig bild.

199 Papacharissi (2010:21).
0 Sreberny & van Zoonen (2000:3-4), Djerf-Pierre (2003:45), Wendt (2011:115-134).
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Resultatet visar samtidigt att det inte dr ndgon overdriven skillnad mellan kdnen utan att
faktiskt bade de manliga och kvinnliga partiledarna uppvisar en mer personlig bild av sig
sjdlva an en politisk. Detta skulle kunna bero pa en demokratisering av det mediala utrymmet
och istéllet for att media sallar informationen som kan anses vara relevant for lasaren véljer
istillet politikern sjilv ut det innehall som speglar syftet. An s linge ir det delade
forskningsmeningar om personifiering faktiskt 6kat och huruvida det gynnar eller missgynnar
politiken.!'" Men med denna studie finns tecken pa att grinsen mellan det privata och det
offentliga har suddats ut och kan ses som en ny forms av strategisk kommunikation och

frdgan dr om personifiering kommer bli allt mer vanligt inom den svenska politiken?

Vi ser att partiidentifikationen sjunker for varje ar, och de politiska partierna behover pé
ndgot sitt finga véljare. Partiledaren far en allt mer betydande roll och agerar som frontfigur
for hela partiet och péd grund av att politiken blir allt komplexare, till exempel att nir den
klassiska vénster- hogerskalan inte langre ar tillrdcklig sa kravs det andra metoder att
identifiera och orientera sig i den politiska djungeln.''> Dessutom skapas det en mer intim och
néra relation pd sociala medier och detta kan betraktas som grogrund for personifiering och
till viss del en naturlig utveckling av politiken 1 Sverige och mojligtvis 1 véstvérlden dé de
vésterlandska demokratierna dr dverskddligt lika varandra. I ett forsok att sticka ut pa den
politiska arenan &r den politiska kommunikationen personifierad men da samtliga partiledare

gor det 1 lika hog grad har denna strdvan ironiskt nog blivit opersonlig.

Framtida forskning

Till framtida forskning skulle det vara intressant att titta pa utvecklingen av personifiering
hos véra svenska partiledares Instagramkonton. I och med att sociala medier, och framforallt
Instagram vixer for varje ar vore det av intresse att undersoka partiledarnas kanalers
personifierade innehall. Okar personifieringen eller hur ser det ut? Ytterligare en intressant
forskning &r att gora en intervjustudie med partiledare, deras kommunikationsansvariga eller
andra politiker som dr aktiva pa Instagram och se hur de tinker kring ett personifierat

innehall. Annu en framtida forskning ir intervjuer med ménniskor som anvinder sig av

" Kriesi (2011:841), Filimonov et al (2016:6-9), Enli & Skogerbg (2013:765-770), Kruikemeier et al
(2013:59-60), Bennett (2012:35-38).
112 Bjerling (2012:100-103)
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Instagram och undersoka vad de sjédlva upplever som lockande innehall och om politiker ger
en mer personlig bild av sig sjélva, om det fir anvéindarna att intressera sig mer, om det dr

positivt eller om det har en negativ effekt pa publiken och véljarna.
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Bilaga - Kodschema
Instruktioner/utformning

V1: Bild-id

Motivering: Denna variabel utgar fran partiledarens initialer, datum och bildféljden under ett individuellt
datum, till exempel EBT18080103. De tre férstnamnda bokstaverna ar Ebba Busch Thor. De tva
nastféljande siffrorna representerar artalet, de nastféljande datum samt ar. De sista tva siffrorna
representerar bildféliden och just detta exempel ar nummer tre som publicerades det datumet.

V2:Partiledare:

Svarsalternativ:

1:Ulf Kristersson

2:Ebba Busch Thor

3:Annie LOof

4:Stefan Lofven

5:Gustav Fridolin

6:lsabella Lévin

Motivering: Variabeln visar partiledarens namn, en enklare kategorisering pa ovanstaende variabel
V1.

V3:Kon:

Svarsalternativ:

1:Kvinna

2:Man

Motivering: Variabeln skiljer kdnen at, detta for att studiens analys jamfér kénen emellan.

V4:Vem ar pa bilden:

Svarsalternativ:

1:Partiledaren (hog personifiering), (individualisering)

2:Partiledaren+familj och slakt (hdg personifiering), (privatiserat)

3:Familj/slakt (h6g personifiering), (privatiserat)

4. Partiledaren+politiskt knutna personer (medel personifiering), (individualisering)
5:Partiledaren+valjare/myndighetspersoner/kandisar (medel personifiering), (individualisering)
6:Politiskt knutna personer (lag personifiering)

7:Valjare/myndighetspersoner/kandisar/annan (lag personifiering)

8:Ingen person pa bilden (I&g personifiering)

9:Gar ej att utlasa

Motivering: Denna variabel utgar ifran vilka individer som bilden fokuserar pa. En bild kan innehélla
fler individer an de som markerats i analysen och om sa ar fallet beror det pa vilka individer som
bilden centreras pa. Till exempel kan partiledaren férekomma i férgrunden och andra personer i
bakgrunden. En sadan bild kan da kodas som vérde 1.

V5:Vem har tagit bilden:

Svarsalternativen:

1:Partiledaren (hog personifiering), (privatiserat)

2:Gar gj att utlasa

Motivering: Denna fraga kan vara ytterst svar att besvara och varde 1 kommer endast att appliceras
da svaret ar uppenbart utifran bildkompositionen.

58



V6:Miljo:

Svarsalternativ

1:Vardagsmiljo (hég personifiering), (privatiserat)

2:Yrkesmiljo (I&g personifiering)

3:Gar gj att utlasa

Motivering: | variabeln miljé har vi anvant oss av tre svarsvarden. Varde 1 "vardagsmilj0” har vi valt att
kategorisera som en miljé som inte kan kategoriseras som en typisk arbetsmiljé fér en politiker. Till
exempel politikerns hem, tréffa valjare och andra manniskor som inte under tillfallet bilden tagits kan
knytas till en politisk miljo, det vill sdga partistammor, pride, offentliga debatter och invigning som
istallet kategoriseras som “yrkesmilj¢” da de ar miljoer som tydligare ingar i en politikers arbetsmilj.
Miljén beror pa kontexten.

V7:Aktivitet:

Svarsalternativ

1:Politisk aktivitet (lag personifiering)

2:Partiledaren traffar valjare/myndighet/féretag... (medel personifiering), (individualiserat)
3:Vardagsaktiviteter (h6g personifiering), (privatiserat)

4:Gar gj att utlasa

Motivering: | variabeln aktivitet har vi valt att anvanda oss av fyra svarsvarden. Varde 1 "politisk
aktivitet” har vi valt att kategorisera som en aktivitet inom den politiska miljon, till exempel offentliga
debatter, tala med traditionell media, tala infér en publik, rollen som politiker. Varde 2 “Partiledaren
traffar valjare/myndighet/féretag” ar ett steg narmre personifiering. Har finns det inget avstand mellan
politiker och individ och partiledaren ses samtala med myndighetspersoner, valjare och andra
privatpersoner. Varde 3 "Vardagsaktiviteter” ar ett personifierat innehall dar till exempel aktiviteter
som inte kan kategoriseras som politiska utan istallet framstaller partiledaren som en ordinarie
privatperson. Till exempel vara med familj, trana eller umgas med djur.

V8:Partiledarens kladsel:

Svarsalternativ

1:Formell (l4g personifiering)

2:Vardaglig (h6g personifiering), (privatiserat)

3:Partiledaren ej med pa bild

4:Gar gj att utlasa

Motivering: | denna variabel har vi utgatt fran partiledarens klader, om hen har formella eller
vardagliga klader. Formella klader ar uppklatt, kavaj, skjorta, klanning. Vardagliga klader ar mer
nedklatt, t-shirt, jeans, troja, linne. Viktigt att poangtera pa denna fraga ar att det ar helhetsintrycket av
kladseln pa bilden som svarar pa vardet. Till exempel kan Ulf Kristersson ha en skjorta pa sig och
definieras som formell men om han tar pa sig en mindre formell jacka kommer hans varde istéllet bli
vardaglig.

V9:Gar det att utlasa partitillhorigheter:

Svarsalternativ

1:Ja (lag personifiering)

2:Nej (hog personifiering), (individualiserat)

Motivering: Variabeln svarar pa om det gar att utldsa partitillhérighet, som partinamnet, partisymbolen
eller nagot konkret som visar vilket parti det handlar om, till exempel emojis pa fyrklover som visar att
det ar Centerpartiet.

V10:1 vilken roll skriver partiledaren?
Svarsalternativ:
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1:Privat (hdg personifiering), (privatiserat)

2:Offentligt/parti/kollektiv (lag personifiering)

3:Privat och offentligt/parti/kollektiv (medel personifiering), (privatiserat)

4:Gar ej att utlasa

Motivering: Denna fraga utgar ifran i vilken roll politikerna uttrycker sig i texten. Till exempel en text
som endast bestar av jag tycker, jag anser, jag har kommer att definieras som privat. Om politikern
istallet uttrycker sig i rollen av ett kollektivt, till exempel Centerpartiet vill, vi vill, vi maste. Kommer
texten att definieras som offentlig. Det finns dven en hybridform av denna variabel dar kriteriet &r att
politikern utmarker sig i de ndmnda formerna i samma inlagg.

V11:Namner partiledaren sin familj eller slakt?

Svarsalternativ

1:Familj och slakt namns (hog personifiering), (privatiserat)

2:Gar ej att utlasa

Motivering: Denna fraga utgar frin om partiledaren namner sin familj eller slakt.

V12: Uttalar sig partiledaren om en standpunkt eller asikt genom partiet eller sig sjalv?
Svarsalternativ

1:Jag (hdg personifiering), (individualiserat)

2:Jag/partiet/kollektiv (medel personifiering), (individualiserat)

3:Partiet/kollektiv (lag personifiering)

4:Gar ej att utlasa

Motivering: Denna fraga paminner om Variabel 10 men istallet valjer att fokusera pa textens substans.
Till exempel kan texten vara en hybrid av privat och offentlig men stdndpunkterna i texten kan vara
politiska och uttalar sig genom partiet/kollektivet.
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