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Forord

Nistan varje dags mots vi i medierna av nyheter som pa olika sitt handlar om
hot, risker och kriser. Det kan handla om terrorism, global uppvarmning, vald
eller cancer — den gemensamma namnaren ir att det handlar om foreteelser
som ir eller kan vara farliga, och att medierna utgér den frimsta killan till
information och kunskap om dem.

Anda har betydelsen av hot, risker och kriser intagit en undanskymd
position i den forskning som handlar om mediernas nyhetsvarderingar och
nyhetsurval. Aven om det finns ett flertal studier som handlar om hur
medierna bevakar specifika skeenden som priglas av hot och risker eller kriser,
finns det en brist pa forskning om vad som praglar normaljournalistiken och
vilken betydelse hot, risker och kriser har i det ssmmanhanget.

Mot den bakgrunden ir det 6vergripande syftet med den hir rapporten
att undersoka vad som utmirker nyhetsurvalet i ledande svenska
nyhetsmedier, med sirskilt fokus pd hur framtridande nyheter om hot och
risker dr i nyhetsurvalet. De nyhetsmedier som ingdr i undersdkningen ir
Rapport, Aktuellt, TV4 Nyheterna, Dagens Nyheter, Svenska Dagbladet,
Expressen och Aftonbladet, och totalt sett omfattar innehallsanalysen mer dn
7000 artiklar och inslag.

Rapporten ir en av flera delrapporter inom ramen for forskningsprojektet
“Hot pd agendan”, som finansieras av Krisberedskapsmyndigheten och som
bedrivs av Demokratiinstitutet vid Mittuniversitetet i samarbete med forskare
vid JMG, Goteborgs universitet.

For rapportens innehdll och slutsatser svarar forfattaren sjilv.

LARS NORD
Forestdandare
Demokratiinstitutet DEMICOM

Om forfattaren

JESPER STROMBACK ir Lubbe Nordstréom professor i journalistik samt
professor i medie- och kommunikationsvetenskap med inriktning mot politisk
kommunikation vid Mittuniversitetet i Sundsvall Han 4r &dven
forskningsledare vid Demokratiinstitutet DEMICOM. Han har tidigare skrivit
en rad bocker, kapitel och tidskriftsartiklar om politisk kommunikation och
journalistik. Mer information finns pad www.jesperstromback.com. Forfattaren
nas pd e-post jesper.stromback@mbh.se
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Inledning’

Terrorism, global uppvirmning, oversvimningar, orkaner, stralning fran
mobiltelefoner, mat som okar cancerrisken, gatuvild... ndstan varje dag mots vi
i medierna av nyheter som pa olika sitt handlar om hot, risker och kriser. I
regel handlar det om siddant som vi saknar tillrickliga erfarenheter eller
kunskaper av for att kunna gora sjilvstindiga bedémningar. Hur kan man som
vanlig medborgare pa egen hand avgora om det verkligen ir farligt att anvanda
mobiltelefoner pd grund av strdlning, om den ena eller den andra maten okar
risken for cancer, eller hur stor risken ir for en global uppvirmning med fler
naturkatastrofer som f6ljd?

Det enkla svaret ir att de flesta av oss inte kan avgora svaret pa dessa och
liknande fragor. Istillet 4r vi beroende av information fran andra, i forsta hand
nyhetsmedierna. Det giller for 6vrigt i princip allt som handlar om samhille
och politk i vid mening (Nord & Strombick, 2005). Modern
informationsférmedling ir medierad — den formedlas via medier av olika slag
(Asp, 1986; Bennett & Entman, 2001; Strombick, 2004). I den meningen ar det
missvisande att se nutida samhallen som informationssamhillen. Snarare bor
de karaktiriseras som andrahands-, tredjehands- eller
fjardehandsinformationssamhallen (Carlsson, 1998; Strémback, 2001).

Samtidigt finns det en pigdende diskussion om att den framskridna
moderniteten har skapat inte bara okat vilstind, utan ocksd risker som
“massproduceras av det industriella framstegsmaskineriet och okar
systematiskt med dess vidareutveckling”, for att citera sociologen Ulrich Beck
(1998, sid. 33). Enligt honom har det moderna samhillet utvecklats till, eller
ersatts av, ett “risksamhille”.

Objektivt existerande hot risker 4r en sak; hur hot och risker uppfattas av
olika aktorer — deras riskperceptioner — 4r en annan. Den medierade bilden av
hot och risker — hur ofta och pa vilka sitt nyhetsjournalistiken
uppmirksammar olika former av hot och risker — ir en tredje dimension. Det
kan dock antas att det finns ett samband mellan hur medierna rapporterar om
hot och risker och hur dessa uppfattas av minniskor, med tanke pa den
forskning som visar att medierna kan utdva avsevird makt 6ver saval vad
minniskor uppfattar som viktiga fragor (McCombs, 2006; Wanta & Ghanem,
2007) som hur minniskor uppfattar det som nyheterna handlar om (Callaghan
& Schnell, 2005; Iyengar, 1991; Reese, Gandy & Grant, 2001).

Mojligen har medierna sirskilt stor formaga att pdverka minniskors
uppfattningar nir rapporteringen handlar om hot och risker, i och med att
manniskor i regel bide uppmirksammar och kommer ihag negativ information
i storre utstrickning idn positiv information (Reeves & Nass, 1996). Det ir
dessutom en forklaring till varfér medierna fokuserar pa hot och risker: det
okar sannolikheten att minniskor ska lisa artiklarna och ta del av
nyhetsinslagen. I en tid nir konkurrensen om ménniskors uppmarksamhet ar

*)ag vill rikta ett stort tack till i férsta hand tva personer for deras hjalp med de undersckningar som
ligger till grund for den har rapporten. | férsta hand vill jag tacka Ulf Wallin, som innehallsanalyserat
de tusentals artiklar som ingér i undersdkningen och som ldst och gett konstruktiva kommentarer till
rapporten. Jag vill dven rikta ett stort tack till Adam Shehata, som har hjdlpt mig med viktiga delar av
den statistiska analysen.
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hardare idn nagonsin forr, och allt mer kommersialiserade medier ir beroende
av framgang i konkurrensen om minniskors uppmirksamhet fér att vara
ekonomiskt framgangsrika, vore det logiskt om hot och risker fick okat
utrymme i medierna.

Olika former av hot och risker kan med andra ord antas vara
framtridande i nyhetsurvalet. Av detta mirks emellertid inte mycket i den
hittillsvarande forskningen kring nyhetsvardering och nyhetsurval, och vare
sig hot eller risker namns explicit i de mest framtridande formlerna fér hur
nyheter virderas. Beror det pa att nyheter om hot och risker trots allt inte ir
sarskilt framtridande i nyhetsmedierna, eller finns det skil att revidera de
inom forskningen etablerade uppfattningarna om vad som utmirker
nyhetsurvalet?

En siddan fraga kan bara besvaras genom ny systematisk forskning kring
vad som utmirker de nyheter som publiceras i tidningar och sinds i radio och
tv. For att sddan forskning ska kunna finga den relativa betydelsen av hot och
risker i forhillande till andra faktorer som pdverkar vad som blir nyheter, ir
det vidare angeliget att utforma en sadan studie sd att den forsoker fanga vad
som generellt kinnetecknar nyhetsurvalet.

Mot den bakgrunden ir det 6vergripande syftet med den hir studien att
undersdka vad som utmirker nyhetsurvalet i ledande svenska nyhetsmedier,
med sirskilt fokus pd hur framtridande nyheter om hot och risker ar i
nyhetsurvalet.

Rapporten ingér i forskningsprojektet "Hot pa agendan. En studie av
nyhetsprocesser i samband med risker och kriser”, som finansieras av
Krisberedskapsmyndigheten och bedrivs av Demokratiinstitutet vid
Mittuniversitetet. Den hir rapporten ir en av sammanlagt sex rapporter som
tillsammans utgor slutredovisningen av det forskningsprojektet.

Falska alarm?

Virlden ir en farlig plats, full av hot och risker, och det finns all anledning for
minniskor att vara pd sin vakt. Terrorism, global uppvirmning, cancer, aids,
brottslighet, figelinfluensa — listan &ver foreteelser som kan vara hotfulla och
som det kan finnas anledning att vara ridd for — kan goéras ling. Det finns
ocksa indikationer pé att manniskor idag kinner sig mer hotade och utsatta in
forr, aven om det finns fi undersokningar 6ver tid som entydigt kan klarligga
trender. Klart 4r i alla fall att manga kidnner sig oroade infor olika foreteelser i
samhillet. Hésten 2006 uppgav exempelvis 48 procent att de kinner sig mycket
oroade for miljéférstoringen, 44 procent for terrorismen, 38 procent for den
organiserade brottsligheten, 36 procent fér férindringar i jordens klimat, 25
procent for okade sociala klyftor och 14 procent for globala epidemier
(Holmberg & Weibull, 2007, sid. 21). Vid samma tid sade sig 44 procent av
kvinnorna och 28 procent av minnen vara oroade for stralningsrisken med
mobiltelefoner (Bolin, 2007, sid. 406).

Trots att minniskor i moderna vistlinder som Sverige generellt sett har det
materiellt battre in nagonsin forr 4r oron med andra ord stor. Detta ir, enligt
mediesociologen David Altheide (2002, sid 6), en av var tids storsta paradoxer:
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There is a major paradox of our time. The same citizens — older and more affluent — who are living
longer, with more secure and comfortable lifestyles than at any other time in history, are also the ones
who express the most fear and uncertainty about life.

Enligt Altheide ar en viktig — kanske den viktigaste — forklaringen till den hir
paradoxen mediernas fokusering pd hot, risker och kriser av olika slag.
Atminstone i USA, dir hans undersokningar visar att medierna numera
fokuserar mer pa hot, risker och ridsla dn forr. I ABC news, ett av de viktigaste
nyhetsprogrammen i USA, 6kade exempelvis antalet referenser till “riddsla”
(fear) med 173 procent mellan 1985 och 1994 (Altheide, 2002, sid. 38). P4 samma
sitt skriver Aaron Cohl (1997, sid. 8) att: "Our society has become so focused on
risks and fears that we really are scaring ourselves to death”. Formuleringen ma
vara tillspetsad, men hans poang ir att vara riadslor och var oro begrinsar oss
och hindrar oss fran att géra rationella riskbedémningar och leva véra liv fullt
ut. Hans poing dr ocksd att skulden for detta till stor del maste liggas pa
medierna, eftersom det ir darifrin minniskor himtar information och
eftersom de stindigt fokuserar pd — och 6verdriver — olika hot och risker.
Medierna agerar dock aldrig i ett vakuum, och mediernas effekter ar alltid
ett resultat av ett samspel mellan mediernas innehdll och mediepublikernas
kognitiva resurser, predispositioner och perceptioner. Exempelvis visar
forskning att mediernas dagordningsmakt hinger samman med vilket behov av
orientering minniskor har: mianniskor med ett stort behov av orientering ir
mer mottagliga for mediernas dagordningsmakt dn vad manniskor med ett litet
behov av orientering ir. Behovet av orientering hinger i sin tur samman med
graden av osikerhet och graden av relevans (Weaver, 1980; McCombs, 2006).
Forskning kring mediernas effekter och péaverkan har ocksd visat att
medieinnehallet alltid och p& en mingd olika sitt interagerar med och filtreras
av minniskors kognitiva resurser, predispositioner och perceptioner — kanske
sarskilt nar det handlar om hur minniskors perceptioner av verkligheten
formas (Eveland & Glynn, 2008; Graber, 1988; Perse, 2001). Det ar inte minst
relevant nir det handlar om medierapporteringen kring hot och risker,
eftersom vara hjarnor ir skapade pd ett sitt som gor att vi uppmirksammar och
kommer ihag negativ information pa ett annat sitt 4n positiv information:

Negative events grab attention. [...] Negative information demands more attention because it is
consequential. Failures to heed warnings, flee, or prepare a defense are horrible errors, perhaps even
fatal ones. Behavioral decisions related to each need consideration, and quickly. A missed opportunity,
however, is much less consequential. We'll live another day, and there will be other opportunities
(Reeves & Nass, 1996, sid. 120).

Att minniskor tenderar att bdde uppmirksamma och komma ihag negativ
snarare in positiv information ir en viktig forklaring till varféor medierna
uppmairksammar hot, risker och kriser: det leder till framgang i konkurrensen
om minniskors uppmairksamhet. Det 4r ocksd en viktig forklaring till varfor
nyheter om hot, risker och kriser kan leda till att minniskor blir ridda, oroade
eller bara osikra: om man uppmairksammar och kommer ihdg nyheter om hot,
risker och kriser snarare dn nyheter som handlar om sidant som gar bra eller
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som inte ar farligt, ir det kanske inte s& markligt om minniskor blir oroade av
nyheterna.

For att ta ett mer konkret exempel som kopplar samman diskussionen med
forskningen kring nyhetsvirdering och nyhetsurval: Nyheterna speglar aldrig
verkligheten som den ar. Eftersom mediernas format ir begrinsade medan
verkligheten 4r obegrinsad bor nyheterna alltid ses som sociala
konstruktioner av verkligheten (Bennett, 2003; Shoemaker & Reese, 1996;
Tuchman, 1978). De sociala konstruktionerna ir resultatet av en ling rad
redaktionella val: vilka fragor eller Zmnen ska uppmirksammas, vilka killor
ska intervjuas, hur ska nyheterna vinklas, vilka ord ska anvindas, vad ska lyftas
fram i rubrikerna, och sa vidare (Johansson, 2008; Nord & Strombéck, 2005). 1
forsta ledet innebidr detta att sannolikheten att nigot ska lyftas fram och bli
journalistiska nyheter ar storre for vissa hindelser dn foér andra. Att
brottsligheten okar ir exempelvis en ”bra” nyhet i den meningen att det
handlar om en viktig fraga, det ir dramatiskt och 6kande brottslighet stiller
krav pa atgirder och handling. Sidana nyheter kan dramatiseras pa ett sitt som
gor dem tacksamma att rapportera om. "Brottsligheten 6kar” ar darfor en bittre
nyhet dn "Brottsligheten minskar”. I det andra ledet ar sannolikheten stor att
minniskor uppmirksammar och kommer ihig nyheter om att "Brottsligheten
okar” jamfort med nyheter om att "Brottsligheten minskar”. I det tredje ledet
leder det till sannolikt till att mainniskor overskattar hur omfattande
brottsligheten ir, vilket i det fjirde ledet kan leda till okad ridsla for
brottsligheten.

Resultatet kan bli att manniskor gar omkring och oroar sig utan att det
finns fullt ut rationella skil for det. I det sammanhanget har medierna ett
ansvar, antingen dirfor att medierapporteringen ir missvisande — saker och
ting 4r inte sa farliga eller sa allvarliga som medierna framstiller det som —
eller darfér att nyhetsviarderingarna och nyhetsurvalet gor att den bild av
verkligheten som medierna erbjuder inte 6verensstimmer med verkligheten —
iven om nyheterna i sig ar korrekta, bidrar urvalet av nyheter till att den bild av
verkligheten som féormedlas inte stimmer 6verens med verkligheten. Om man
liknar journalister vid kartritare, kan kartan bli fel antingen dirfor att
proportionerna inte stimmer eller darfor att vissa delar utelamnas helt.

Okad ridsla och oro kan i sin tur skapa en efterfragan pa fler nyheter som
bekriftar att ridslan och oron ir befogad. Enligt likaren och docenten Marc
Siegel (2005, sid. 7-8) kan man till och med likna ridslan och oron vid en
smittsam infektion: “In examining fear [...] I have discovered that the disease
model for infection and epidemic fits fear the best. Fear is physiological, but
today fear has become pathological. It spreads via distorted hype to those who
may not have been worried in the first place”. Och han fortsatter (sid. 17):

The mass media tend to magnify the latest health concern and broadcast it to millions of people at once.
This has the effect of elevating an issue to a grand scale and provoking panic out of proportion to the
risk. I call this phenomena the ‘bug du jour’.

Hiar kan man &terkoppla till Cohl's resonemang om ”scaring ourselves to
death”: sjilva ridslan och oron kan gora oss sjuka bide fysiskt och mentalt och
ddrmed bli ett hilsoproblem minst lika stort som mdinga av de saker som
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manniskor oroar sig for (se dven Eberhard, 20006). Forklaringen till detta ar i
grunden enkel: Det som ir avgorande fér hur minniskor mér, tinker och
handlar ir aldrig verkligheten i sig sjilv, utan perceptionerna av verkligheten.
De perceptionerna bygger i sin tur till stor del pa sidan information vi hamtar
fran medierna, och den informationen ar aldrig fullt ut rattvisande.

Ett problem med mediernas rapportering kring hot, risker och kriser ar att
medierna forstirker minniskors ridsla och oro pa ett — i férhillande till
verkligheten — obefogat sitt. Med den amerikanske mediesociologen Michael
Schudsons ord (2003, sid. 29): "When the media offer the public an item of news,
they confer on it public legitimacy. [...] They not only distribute the report of
an event or announcement to a large group, they amplify it”. Denna
forstirkningsprocess sker givetvis inte isolerad frin den omgivande
verkligheten, utan i samverkan med myndigheter, foretag, intressegrupper och
experter som legitimerar och kan ha né&got att vinna pa att minniskor ir
oroade och ridda (Kasperson et al., 2003; Siegel, 2005). Ett minst lika stort
problem kan emellertid vara att andra risker och hot underskattas, dirfor att
medierna inte rapporterar om dem.

Fragan om hur medierna virderar och viljer ut nyheter som handlar om
hot, risker och kriser ir dirmed central bade darfor att dessa processer ir
avgorande for vilken information minniskor har tillging till nir de formar
sina verklighets- och riskperceptioner, och dirfor att minniskor paverkas av
savil vad medierna rapporterar om som hur medierna beskriver eller gestaltar
verkligheten. Aven om mediernas makt inte ska dverskattas (Schudson, 2003),
ska den heller inte underskattas.

Nyhetsvdrdering och nyhetsurval

Fragan om vad som egentligen ir en nyhet ir i sig ingen ny fraga, utan den har
sannolikt stillts s& linge det har funnits nyhetsmedier och nyhetsjournalistik.
Fran journalistiskt hall hivdas det ibland att en sddan friga inte gir att besvara:
det finns ingen given definition av vad som ir journalistiska nyheter. Snarare
ir nyheter resultatet av de redaktionella arbetsprocesserna, "the outcome of a
practice we call journalism”, som Michael Oreskes vid New York Times har
uttryckt det (2000, sid. 102).

En sidan forklaring vicker dock lika manga frigor som den ger svar,
eftersom det inte finns nigon given eller sjilvklar definition av vad som ar
journalistik (Kovach & Rosenstiel, 2007; Schudson, 2003). Inneborden av
journalistik dar dessutom historiskt bestimd och darfor forinderlig; samtidigt
som det finns mycket som férenar journalister och journalistik i olika linder
och 6ver tid, finns det mycket som skiljer (Campbell, 2004; Hallin & Mancini,
2004).

Tvd begrepp som idndid iar mycket centrala i sammanhanget ir
nyhetsvirdering och nyhetsurval. Ofta blandas de ihop, men konceptuellt sett
handlar begreppen om olika aspekter av nyhetsprocesserna. Nyhetsvirdering
handlar ytterst om hur mojliga nyheter virderas i de redaktionella
arbetsprocesserna, medan nyhetsurval handlar om vad som i slutindan
publiceras som journalistiska nyheter (Nord & Strombick, 2005; Shoemaker &
Cohen, 2006). Aven om det finns ett samband mellan nyhetsvirdering och
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nyhetsurval, ir det fullt mojligt att nyheter publiceras dven om de inte virderas
sarskilt hogt (Johansson, 2008; Nord & Strombick, 2005). Omvint ar det fullt
mojligt att nyheter som normalt sett virderas hégt av nyhetsredaktionerna inte
publiceras, kanske beroende pa att man redan har rapporterat si mycket om
just det Amnet att en mittnad har uppstatt.

Nyhetsurvalet styrs med andra ord inte enbart av nyhetsvirderingarna,
utan pdverkas av en lang rad faktorer dir iven slumpen kan spela en
betydande roll (Johansson, 2008; Nord & Strombick, 2005). Vissa dagar finns det
exempelvis manga nyheter som virderas hogt i de redaktionella
nyhetsvirderingsprocesserna, medan det under andra dagar rader en brist pa
“bra nyheter”. I det forra fallet kan dven nyheter som i normala fall skulle
virderas som “bra nyheter” viljas bort eller endast tas med som ett kortare
telegram eller en notis; i det senare fallet kan dven nyheter som i normala fall
skulle virderas som mindre "bra nyheter” eller till och med ”diliga nyheter”
ges en framtridande plats. I linje med detta konstaterade en storre
internationell studie under ledning av Pamela Shoemaker och Akiba Cohen

(2006, sid. 337) nyligen att:

Our assumption that what is covered most prominently by the news media is also the most newsworthy
is in question. News is a social artifact: the product, the output of journalistic routines that is made
available to the audience, and therefore news is what we studied in our content analyses, not
newsworthiness as we had assumed. In contrast, newsworthiness is a cognitive concept, a mental
judgment made by individual people, and therefore our focus group data — both quantitative and
qualitative — measure newsworthiness. Therefore a major finding of our study is that what people —
even journalists — think is newsworthy is not necessarily what becomes news.

Kombinerar man begreppen nyhetsvirde och nyhetsurval ges fyra mojliga
utfall, vilket illustreras av tabell 1 (se Nord & Stromback, 2005). Traditionellt har
forskningen kring nyhetsvirdering och nyhetsurval med nigra undantag
utgatt fran filt 1 och fokuserat pad gemensamma faktorer av betydelse for de
nyheter som valts ut for publicering. Utifran innehallsanalytiska studier har
slutsatser dragits som handlat om de bakomliggande nyhetsvirderingarna.
Samtidigt har forskningen i stort sett negligerat falt 4, som handlar om sidant
som vare sig publiceras eller anses ha ett hégt nyhetsvirde. Aven om det i
forstone kan forefalla sjilvklart att vilja bort studier av sddant som inte har
publicerats, 4 det wvid nirmare  eftertanke och ur ett
nyhetsvirderingsperspektiv hogst motiverat att dven studera hindelser som
viljs bort i de redaktionella arbetsprocesserna. Det kan ge virdefull kunskap
om varfér dessa hindelser har valts bort. Forskningen har i stort dven negligerat
studier dir medierna inte har publicerat nyheter trots att de kan anses ha ett
hogt nyhetsvarde (filt 3) och dar nyhetsmedierna har publicerat nyheter trots
att de inte anses ha ett hogt nyhetsvarde (falt 2).

Studier i Politisk Kommunikation nr 18 - 2008 10



Figur 1. Nyhetsvdrde och nyhetsurval.

Nyhetsvérde
Ja Nej
Ja 1 2
Nyhetsurval
Nej 3 4

Det finns utifrin detta skil att vara kritisk mot tidigare forskning kring
nyhetsvirdering och nyhetsurval, dels eftersom begreppen ofta blandas
samman och dels eftersom den varit for ensidigt inriktad mot
innehallsanalytiska studier av nyhetsurvalet. Det giller sirskilt for svenska
forhallanden, dir studier av redaktionella arbetsprocesser hor till undantagen
(se dock Ekstrom & Nohrstedt, 1996; Johansson, 2008; Lofgren-Nilsson, 1999).

I det hir foreliggande projektet ingdr darfér en del som handlar om de
redaktionella nyhetsvirderingsprocesserna, vilken redovisas i en separat
rapport (Johansson, 2008). Fokus i just den hir rapporten ligger dock pa
nyhetsurvalet, och hur framtridande som nyheter om hot och risker ir i det
svenska nyhetsutbudet.

Tre styrfélt

I det sammanhanget finns det en rad tidigare studier som skt besvara frigan
om vilka karaktirsdrag som utmirker nyheter alternativt vilka kriterier
potentiella nyheter ska leva upp till for att bli publicerade. P4 en 6vergripande
och grundliggande niva hivdar Gans (1980, sid. 147) att nyheter kan viljas
antingen darfor att de dr viktiga eller intressanta, iven om idealet 4r att de viktiga
nyheterna ocksd idr intressanta. Johansson (2004, 2008) beskriver detta som tva
sarskilt viktiga styrfilt (se aven Jénsson & Strémbick, 2007).

Intresse som styrfilt handlar om forestillningar om vad publiken vill ha, det
vill siga sddant som medierna tror att deras publiker ir intresserade av. Detta
kan ses som ett marknadsmissigt styrfilt dir forestillningar om efferfrdgan star i
centrum. Ar publiken intresserad av sportnyheter, brottsnyheter eller lokala
nyheter, da bér medierna tillhandahalla sidana nyheter.

Vikt som styrfilt handlar om forestillningar om vad publiken bor ta del av,
det vill siga sddant som medierna anser att det ar viktigt att deras publiker
kinner till. Detta kan enligt Johansson (2004) ses som ett ideologiskt firgat
styrfalt, dir ideologi ska tolkas som normativa forestillningar gillande
nyheter. Det kan ocksd ses som ett marknadsmissigt styrfilt dir utbudet stir i
centrum. Oavsett vilket béor medierna ur det hir perspektivet “forse
medborgarna med sidan information att de fritt och sjalvstindigt kan ta
stallning i samhallsfragor” (SOU 1995:37, sid. 159), aven om publikerna skulle
vara mer intresserade av annat medieinnehall eller andra former av nyheter.
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Forestillningar om savil vikt som intresse hinger samman med en rad
andra faktorer pa en ligre niva, exempelvis geografisk, social och tidsmissig
nirhet, hur samhillets eliter agerar, graden av 6verraskning och graden av
sensation. Olika forskare har anvint olika terminologier for att beskriva dessa
faktorer, men de vanligaste benimningarna ir nyhetsvirderingskriterier,
nyhetsvirden eller nyhetsfaktorer. Olika forskare har ocksd listat olika
nyhetsfaktorer, om vi nu viljer att huvudsakligen anvinda den benimningen,
som de menar ir sirskilt framtridande eller viktiga. I tabell 1 har nigra av de
viktigaste teorimodellerna pa omrddet samlats (se d&ven Campbell, 2004, sid.
117-123).

Tabell 1. Urval teorimodeller avseende sarskilt viktiga nyhetsvarderingskriterier.

Galtung & Ruge (1973) Gans (1980) McManus (1994)
Frequency Importance Timeliness
Threshold Interesting Proximity

Unambiguity Consequence
Meaningfulness/relevance Novelty Human interest
Consonance Quality Prominence
Unexpectedness Balance Unusualness
Continuity Conflict
Composition Format considerations Visual quality
Elite nations Amusement
Elite people Topicality
Personification
Negativity

Aven om det finns skillnader mellan de olika teorimodellerna ir det mycket
som férenar, och ju mer en potentiell nyhet karaktiriseras av dessa
nyhetsfaktorer, desto storre ir sannolikheten att den blir en journalistisk nyhet
och far betydande uppmirksamhet i medierna — dtminstone teoretiskt. Det
handlar emellertid inte nédvindigtvis om objektiva egenskaper hos de
potentiella nyheterna, utan ocksid om hur de kan anpassas eller omformas for
att passa medierna och deras olika format. Ett bra exempel pa det ar TV-
mediets behov av bra bilder; huruvida en hindelse blir en nyhet kan minga
ganger vara beroende av om det finns bra bilder eller inte. Det giller kanske
inte de allra viktigaste eller de allra mest intressanta nyheterna, men nyheter
som ir ndgot ligre prioriterade (Johansson, 2008).

I det sammanhanget ar teorin om en specifik form av medielogik central.
Enligt den teorin beror ett mediums innehall ytterst pd vilket medieinnehall
som passar ett mediums format, dess organisation, interna arbetsvillkor,
normer och behov av uppmirksamhet (Altheide & Snow, 1979, 1991). Medierna
sjalva och deras behov — formade av ett samspel mellan teknologiska villkor
och forutsittningar, organisatoriska och institutionella faktorer,
mediepublikerna och konkurrensen med andra medier om publikernas
uppmirksamhet, samt politiska och ekonomiska aktdrer — snarare in
verkligheten i sig 4r det som styr vad medierna rapporterar om och hur
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medierna formar rapporteringen. Det ir den ena sidan av myntet. Den andra
sidan av myntet handlar om att medierna har blivit s centrala i moderna
samhallen, att aktorer som behdéver medierna for att kommunicera med folket
miste anpassa sig till medierna och medielogiken. Diarmed uppstar en dubbel
omformning av verkligheten: Forst anpassar sig politiska och andra sociala
aktorer till medierna och medielogiken, och sedan omformar medierna det
som nyheterna handlar om fér att ytterligare passa medielogiken. Enligt
Altheide och Snow, som ursprungligen formulerade teorin om medielogiken,
leder detta till att "den organiserade journalistiken dr déd”. For det forsta
handlar journalistik enligt dem inte lingre om att gi ut i verkligheten,
undersoka vad som hinder dir och rapportera om det som ir viktigt och
relevant. Istillet handlar det om att férsoka hitta saidana nyheter som passar
det egna medieformatet, den egna tidsrytmen och de egna
produktionsvillkoren, och att gora journalistik av det. For det andra 4r den
sociala verklighet som journalistiken handlar om redan anpassad till
mediernas logik. Darfor kan journalistiken inte lingre rapportera om en social
verklighet som 4r oberoende av medierna sjilva (Altheide & Snow, 1991).

En central del av mediernas behov handlar om att & ena sidan reducera
informationsmingden och 4 andra sidan att finga manniskors
uppmairksamhet. Det finns, som den norske sociologen Gudmund Hernes
noterade for cirka 30 ar sedan, ett dverskott av information och ett underskott
av uppmirksamhet. For att hantera den situationen har medierna utvecklat ett
antal berittartekniker, som kan ses som néigra av de mest centrala och konkreta
uttrycken for medielogiken. Till de berittarteknikerna hor tillspetsning,
forenkling, polarisering, konkretion, intensifiering, personifiering och
stereotypisering (Asp, 1986; Hernes, 1978; Strombick, 2000). Ju mer en potentiell
nyhet kan formas journalistiskt med hjilp av dessa berittartekniker, desto
storre dr sannolikheten att den ska bli en del av det slutliga nyhetsurvalet.

Aven om teorin om medielogiken inte primirt handlar om
nyhetsvirdering och nyhetsurval, har den med andra ord mdinga
beréringspunkter med andra teorier om hur nyheter virderas och viljs ut. Inte
minst viktigt ir att den understryker att nyhetsvirdering och nyhetsurval inte i
forsta hand handlar om objektiva egenskaper hos de potentiella nyheterna,
utan om hur nyheter kan omformas for att mota mediernas egna behov av att
reducera information och finga minniskors uppmairksamhet — antingen
genom att mota forestillningar om vad publiken vill ha eller bor ta del av. Sett
ur det perspektivet kan tre centrala styrfilt for journalistikens
nyhetsvirderingar och nyhetsurval urskiljas: vikt, intresse och mediernas egna
format och behov.

Vad giller svensk forskning kring nyhetsvirdering och nyhetsurval ir
Hakan Hvitfelt’s studie "P4 forsta sidan” (1985) troligen den mest omfattade och
citerade undersokningen. Undersdkningen bygger pa en innehallsanalys av
sex dagstidningars forstasidesnyheter under perioderna 15 november—14
december 1983 och 16 januari—15 februari 1984. Den totala
undersékningsperioden 4r silunda tvd manader, vilket innebir att
undersdkningen totalt sett omfattar 61 forstasidor fran respektive tidning och
2002 artiklar. De sex undersokta tidningarna ir Dagens Nyheter, Svenska
Dagbladet, Expressen, Aftonbladet, Sydsvenska Dagbladet och Goteborgs-
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Posten. Utifran en teoretisk analys och kvantitativ innehallsanalys summerade
Hvitfelt (1985, sid. 215-216) resultaten i form av en nyhetsviarderingsformel,
enligt vilken:

Sannolikheten for att en nyhetsartikel ska produceras, publiceras, placeras
pa forsta sidan och diar bli huvudartikel 6kar ju mer den behandlar
1. politik, ekonomi samt brott och olyckor

2. och om det ir kort geografiskt eller kulturellt avstand

3.till handelser och férhdllanden

4. som ir sensationella eller 6verraskande,

5.handlar om enskilda elitpersoner

6. och beskrivs tillrickligt enkelt

7.men ir viktiga och relevanta,

8. utspelar sig under kort tid men som del av ett tema,

9. har negativa inslag

10. och har elitpersoner som killor.

Jamfor man resultaten av Hvitfelt's studie med de tidigare diskuterade
teorimodellerna for sirskilt viktiga nyhetsvirderingskriterier ar likheterna
sliende. Aterigen namns ett antal faktorer som handlar om att nyheterna ska
handla om siddant som bedoms vara viktigt och som samtidigt kan vicka
intresse hos publiken.

Det 4r dock virt att notera att inte ndgon av de diskuterade modellerna
for nyhetsvardering och nyhetsurval explicit nimner hot, risker och kriser som
ett viktigt nyhetsvirderingskriterium eller en viktig nyhetsfaktor. Visserligen
aterkommer det att nyheterna bér ha “negativa inslag”, men det ir ett vidare
begrepp som kan finga mycket annat 4n just hot, risker och kriser. Vad giller
Hvitfelt's undersokning ingir nyheter om kriser som en indikator pa
nyheternas "vikt” (sid 187), samtidigt som nyheter om hot ingir som indikator
pa "negativa inslag” (sid. 205). Nyheter om hot och risker behandlas med andra
ord i undersdkningen, men utan att anses vara tillrickligt viktiga eller
frekventa for att bli en egen punkt i nyhetsvirderingsformeln.

En forklaring till detta kan vara att andelen forstasidesartiklar med hot
uppgick till sju procent, vilket kan anses vara en lag andel. Samtidigt uppgick
andelen huvudartiklar pa forstasidan med hot till 17 procent (sid. 205).

Oavsett vilket dr det tveksamt om samma nyhetsvirderingsformel ar lika
giltig i borjan av 2000-talet som den var under 1970- och 1980-talen, nir flera
av de viktigaste forskningsarbetena om nyhetsvirdering och nyhetsurval
genomfordes. Bade det globala (van Ginneken, 1998) och det svenska (Djerf-
Pierre & Weibull, 2001; Hadenius & Weibull, 2003) medielandskapet har
forandrats dramatiskt under de senaste tvi-tre decennierna, med okad
kommersialisering och konkurrens om publikens uppmirksamhet som foljd
(Jonsson & Strombick, 2007; Palm, 2002; Petersson et al., 2005). Det ir ingen
sarskilt djarv gissning att tro att det har paverkat bade nyhetsvirderingarna och
nyhetsurvalet. Fragan ar darfor: hur framtridande ar nyheter om hot och risker
i det svenska nyhetsutbudet, i sig och i jimférelse med andra
nyhetsvirderingskriterier eller nyhetsfaktorer som identifierats av tidigare
forskning?
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Undersdkningsmetod och material

Det overgripande syftet med den hir studien ir att undersoka vad som
utmirker nyhetsurvalet i ledande svenska nyhetsmedier, med sirskilt fokus pa
hur framtridande nyheter om hot och risker ir i nyhetsurvalet. For att kunna
gora detta ir det nddvindigt att undersdkningen omfattar en relativt sett
lingre tidsperiod, och att den tidsperioden priglas av normaljournalistiska
forhallanden. Tidsperioder som priglas av speciella hot, risker, kriser, krig
eller andra speciella forhdllanden bor undvikas, eftersom undersokningen
annars riskerar att 6verskatta hur framtridande nyheter om hot och risker ar i
det svenska nyhetsutbudet. Nog foér att undersdkningar av
medierapporteringen kring speciella hot, risker och kriser ir viktiga och
virdefulla, men de ir otillrackliga om man ir intresserad av generella monster
i nyhetsurvalet. Dessutom finns det redan en rad fallstudier som fokuserar pa
mediernas bevakning av speciella hindelseskeenden som priglas av olika hot,
risker och kriser (Andersson Odén et al., 2005; Hvitfelt & Mattsson, 1992;
Jarlbro, 2004; Leth & Thurén, 2002; Nord & Strémbéck, 2002).

Det som framforallt saknas dr breda studier som ticker en rad medier dver
en lingre tidsperiod som priglas av normaljournalistiska férhallanden. Det dr
mot den bakgrunden som forskningsdesignen for den hir studien har arbetats
fram. Studien inkluderar Dagens Nyheter, Svenska Dagbladet, Expressen,
Aftonbladet, Rapport 19.30, Aktuellt 21.00 samt TV4 Nyheterna 19.00, det vill
siga tvd ledande morgontidningar, de ledande kvillstidningarna samt de
ledande  nyhetsprogrammen i TV. Tidsperioden omfattar tre
sammanhingande manader, frin den 1 januari till och med den 31 mars 2007.

Analysenheten utgors av enskilda nyhetsinslag eller nyhetsartiklar, och
studien omfattar i princip samtliga nyhetsinslag och samtliga forstasidesartiklar i de
ovan nimnda TV-nyheterna respektive tidningarna. Vad giller TV-nyheterna
ingdr samtliga nyhetsinslag i den ordinarie sindningen, medan nyhetsinslag i A-
Ekonomi och TV4:s Ekonominyheter endast undersoktes i de fall som de
forekom i nyhetsprogrammens lopsedlar. Pd likartat sitt har sportnyheter
endast kodats i de fall som de fanns med i nyhetsprogrammens [6psedlar. Med
l6psedlar avses de nyheter som lyfts fram speciellt som en inledning till
respektive nyhetssindning. Skalet till att i ovrigt vilja bort ekonomi- och
sportnyheter dr att undersdokningen primirt intresserar sig for och avser
nyhetsjournalistiken, inte olika eller andra journalistiska genrer.

Vad giller tidningsurvalet ingdr samtliga forstasidesartiklar, vilket
inkluderar samtliga de artiklar som tidningarna ”puffar” fér pa forstasidorna.
Med forstasidesnyheter avses dirmed artiklar som pd nagot sitt forekommer,
inleds, puffas for eller publiceras pa tidningarnas forstasidor, vilket i praktiken
innebdr artiklar som det hinvisas till eller puffas for pa forstasidorna.
Forutsittningen har varit att dessa artiklar var publicerade i huvudtidningen
eller i ndgon av de dagliga bilagorna for exempelvis sport, niringsliv eller
kultur. Artiklar publicerade i olika veckobilagor, exempelvis rese-, bostads-
eller weekendbilagor, ingar diremot inte i undersokningen. Aterigen ir skalet
att undersdkningen primirt intresserar sig fér och avser den vardagliga
nyhetsjournalistiken, 4ven om ocksd debattartiklar, kronikor och annat ingdr i
den utstrickning som tidningarna puffar fér dem pa forstasidan.

Studier i Politisk Kommunikation nr 18 - 2008 15



Den undersokningsmetod som har valts ar kvantitativ innehallsanalys,
och infér undersokningen utarbetades ett kodschema med detaljerade
kodinstruktioner fér hur de 59 variablerna skulle kodas. Sjilva
kodningsarbetet genomférdes av fil. dr. Ulf Wallin. For att sikerstilla
tillforlitligheten i kodningen av artiklarna och inslagen genomfordes ett
intrakodarreliabilitetstest cirka ett halvir efter den ursprungliga kodningen.
Kortfattat innebir det testet att totalt 100 artiklar och inslag, himtade frin
samtliga undersokta medier, kodades en andra ging. Resultatet visar att den
genomsnittliga intrakodarreliabiliteten var 0,92 (Holsti's formula), vilket ar klart
godkint.

Totalt sett omfattar innehéllsanalysen 7 074 analysenheter, det vill siga
nyhetsartiklar och nyhetsinslag. Fordelningen mellan de olika medierna
framgar av tabell 2.

Tabell 2. Antal nyhetsinslag och forstasidesartiklar under perioden 1 januari 2007 —31
mars 2007 fordelat per medium.

Antal nyhetsinslag och forstasidesartiklar
Rapport 1383
Aktuellt 1040
TV4 Nyheterna 1055
Dagens Nyheter 1181
Svenska Dagbladet 1128
Aftonbladet 655
Expressen 632
Summa 7074

Som framgar av tabellen ir antalet nyhetsinslag hégre i Rapport dn i Aktuellt
och TV4 Nyheterna. Det beror framforallt p4 Rapport, till skillnad frén Aktuellt
och TV4 Nyheterna, vid den tid di undersokningen genomférdes inte hade
ekonominyheter i ett sirskilt block, avskilt frain den o6vriga sindningen. Av
tabellen framgér ocksa att morgontidningarna hade fler forstasidesartiklar dn
kvillstidningarna, samt att likheterna vad giller antalet forstasidesnyheter i
morgon- respektive kvillstidningarna ir sldende.

Ibade TV och tidningar kan nyhetsinslagen respektive artiklarna vara av
olika format. Den vanligaste formen i tidningarna ir vanliga nyhetsartiklar (68
procent), men ocksd nyhetsanalyser (11 procent) och intervjuer (5 procent)
forekommer. I kvillstidningarna ar det ocksa vanligt att forstasidorna puffar
for bilagor och nyheter som pi ett eller annat satt handlar om TV. Totalt sett
uppgick andelen puffar pa forstasidorna som inte hinvisar till vanliga
nyhetsartiklar, nyhetsanalyser och intervjuer till 16 procent. I det ingar dven
fall dir tidningarna pa forstasidorna puffar for debattartiklar, analyser,
kronikor eller kommentarer.

Vad giller TV ar den vanligaste formen att ett nyhetsankare eller en
nyhetspresentatér i studion introducerar en nyhet, foljt av ett forinspelat
nyhetsinslag (53 procent). Relativt vanligt (25 procent) iar ocksd att
nyhetsprogrammen visar en nyhet i rorlig bild, ackompanjerat av en si kallad
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“voice-over” dir ndgon reporter berdttar om nyheten. Ett annat dterkommande
format ar att nyhetspresentatdren berittar om en nyhet utan att nigon rorlig
bild visas (13 procent). Dirutover féorekommer ocksd studiointervjuer (6
procent), live-rapporter dir en journalist pa plats rapporterar om ndgot som
har hint (2 procent) eller att en journalist kommenterar eller analyserar en
aktuell hindelse (2 procent).

Efter denna inledande beskrivning av metod och det undersokta
materialet ir det dags att analysera resultaten. Vad imnen dominerade
forstasidorna under det forsta kvartalet 2007? Var utspelade sig nyheterna?
Vilka aktorsgrupper fick komma till tals och hur ofta? I vilken utstrackning
dominerades nyheterna av elitaktorer, hur ofta handlade nyheterna om sidant
som var Overraskande eller avvikande, och hur ofta handlade de om hot och
risker? Det dr nagra av de fragor som ska undersokas. Forsta frigan handlar om
nyheternas dmne, det vill siga vad nyheterna egentligen handlade om.

Pa nyhetsmediernas agenda

Som tidigare diskuterats visar tidigare forskning att nyhetsjournalistiken i stor
utstrickning styrs av tvd styrfilt: forestillningar av vad minniskor ir
intresserade av (intresse) och forestillningar av vad manniskor bor ta del av
(vikt). Enligt Hvitfelt (1985) 6kar vidare sannolikheten for att nagot ska bli en
nyhet om den handlar om politik, ekonomi samt brott och olyckor. Tidigare
forskning kring de svenska TV-nyheterna under perioden 1990-2004 visar
dven att TV-nyheterna domineras av nyhetskategorierna “olyckor och brott”
(18 procent), “ekonomi och arbetsmarknad” (16 procent), “krig och konflikter”
(15 procent) samt "politik och val” (11 procent) (Jénsson & Strémback, 2007, sid.
121)? Det fanns dock betydande skillnader mellan TV-nyheterna i de olika
kanalerna, dir de kommersiella kanalerna generellt sett fokuserade mer pa
nyheter om olyckor och brott, krig och konflikter, sensation, kuriosa och
human interest, samt kultur, fritid och vetenskap, dn vad nyheterna i public
service-kanalerna gjorde (Jonsson & Strémbick, 2007, sid. 126).

I den har undersokningen har nyheterna kategoriserats pa flera nivier,
dir den mest overgripande nividn innehdller fem kategorier: Socialt relevanta
och kontroversiella dmnen (exempelvis politik och ekonomi), samhille och
virld (exempelvis arbetsliv, utbildning, miljo och natur), human touch
(exempelvis noje, livsstilar, brott och katastrofer), privatlivsfrigor (exempelvis
konsumentfragor, inredning, hilsa), sport samt serviceimnen (exempelvis
vider, spel eller tips om olika arrangemang). Vissa av dessa dmneskategorier
kan pé en generell niva antas fokusera pa sidant som manniskor bor ta del av
(vikt), i forsta hand socialt relevanta och kontroversiella damnen samt samhille
och virld. Andra dmneskategorier kan pd en generell niva antas fokusera pd
sddant som minniskor ir intresserade av (intresse), i férsta hand human touch,
privatlivsfragor, sport samt serviceimnen.

Aven om detta primirt inte r en studie av skillnader mellan medier, kan
man utifrdn teorier om mediernas kommersialisering och dess paverkan pa
nyhetsjournalistiken forvinta sig vissa skillnader mellan public service-

2 Andelarna avser procent av antal inslag.
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nyheterna och TV4 nyheterna, och mellan morgontidningarna och
kvallstidningarna (Jonsson & Stromback, 2007; Ghersetti, 2004; Wadbring, 2004).
Givet att TV4 Nyheterna idr mer kommersialiserade 4n nyheterna i SVT kan
TV4 Nyheterna férvintas fokusera mer pd sport, serviceimnen,
privatlivsfragor och human interest an SVT, som kan forvintas fokusera mer pa
socialt relevanta och kontroversiella frigor samt samhille och virld. Samma
typ av skillnader kan férvintas vid en jaimforelse mellan kvillstidningarna och
morgontidningarna. Resultatet framgar av tabell 3.

Tabell 3. Amneskategorier i svenska TV-nyheter och férstasidesartiklar (%).

Rapport Aktuellt TV4 Nyheterna Dagens Svenska Aftonblade Expressen N
Nyheter Dagbladet t

Socialt relevanta och

kontroversiella dmnen 40.4 46.3 38.8 24.0 27.4 9.8 8.9 2162
Samhadlle och vérld 22.1 20.6 18.1 38.5 36.3 19.5 16.0 1804
Human touch 25.1 21.3 24.3 13.0 15.3 39.5 43.7 1686
Privatlivsfragor 6.5 4.5 6.4 7.4 11.0 14.4 16.5 614
Sport 3.8 2.8 9.0 15.2 8.7 14.5 13.6 636
Servicedmnen 2.0 4oty 3.4 1.9 1.3 2.3 1.4 172
Summa 99.9 99.9 100 100 100 100 100.1 100
N 1383 1040 055 1181 1128 655 632 7074

Resultaten bekriftar i stora drag forvintningarna. Om socialt relevanta och
kontroversiella amnen samt samhille och virld riknas som nyheter styrda av
forvantningar om vad folk bor ta del av — nyheter som valts ut dirfor att de dr
viktiga — dr viktiga nyheter vanligare i Aktuellt (66.9%) och Rapport (62.5%) 4n i
TV4 Nyheterna (56.9%), och vanligare i morgontidningarna Dagens Nyheter
(62.0%) och Svenska Dagbladet (63.7%) 4n i kvillstidningarna Aftonbladet
(293%) och Expressen (24.9%). Omviant ir human touch-nyheter och
privatlivsfragor vanligast i kvallstidningarna, framforallt i Expressen dar mer
in fyra av tio nyheter pa forstasidan fokuserar pa human touch-dmnen. Sett till
amneskategorier dominerar det styrfilt som handlar om forestillningar om
vad folk bor ta del av (vikt) nyhetsurvalet i morgontidningarna och
nyhetsprogrammen i public service, medan det styrfilt som handlar om
forestallningar om vad folk ir intresserade av dominerar nyhetsurvalet i
kvallstidningarna. TV4 Nyheterna befinner sig i en mellanposition, men har pa
den hir analysnivin mer gemensamt med public service-nyheterna och
morgontidningarna dn med kvillstidningarna. I 6vrigt kan det konstateras att
skillnaderna mellan morgontidningarna och kvillstidningarna genomgaende
ar storre dn skillnaderna mellan nyhetsprogrammen i SVT och i TV4. TV4
Nyheterna rapporterar dock mer om sport 4n vad Rapport och Aktuellt gor,
vilket hinger samman med att TV4 inte har néigra sirskilda dagliga
sportnyhetssindningar pa det sitt som SVT har.

En bittre och mer nyanserad bild av amnesurvalet i de olika medierna
framkommer emellertid om man bryter ned de 6vergripande kategorierna i
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dess olika bestindsdelar, exempelvis politik och administration, ekonomi och
konsumentfragor. Resultatet redovisas i tabell 4.

Tabell 4. Amnesomrdden i svenska TV-nyheter och férstasidesartiklar (%).

Rapport Aktuellt TVy4 Dagens Svenska Aftonbladet Expressen N
Nyheterna Nyheter Dagbladet

Politik och administration 27.3 35.4 27.1 14.3 15.4 8.1 6.2 1467
Ekonomi 9.5 5.9 6.9 7.5 9.0 0.6 0.5 462
Andra samhallsfragor 3.5 5.1 4.7 2.2 2.9 1.1 2.2 232
Vardagsfragor/sociala och

kulturella omraden 18.6 16.3 15.5 35.4 33.5 19.1 15.3 1609
Natur och miljo 3.6 4.2 2.7 3.3 2.8 0.5 0.6 200
Underhallning och

forstroelse 2.5 1.2 3.2 5.5 8.0 22.3 24.7 537
Brott och annat som kan

skapa radsla 22.6 20.2 20.9 7.4 7.3 17.3 19.0 1146
Konsumentfragor 3.1 2.6 4.3 4.6 8.0 7.5 7.6 356
Hélsa och friskvard, medicin 3.4 1.9 2.2 2.7 3.0 6.9 8.9 257
Sport 3.8 2.8 9.0 15.2 8.7 14.5 13.4 635
Servicedmnen 2.0 4Lty 3.4 1.9 1.3 2.3 1.6 173
Summa 99.9 100 99.9 100 99.9 100.2 100 100
N 1383 1040 1055 1181 1128 655 632 7074

Vad giller TV-nyheterna ir Aktuellt det program som framforallt fokuserar pa
nyheter om politik och administration, foljt av Rapport och TV4 Nyheterna
som har nistan identiskt lika andelar nyheter om politik och administration. I
det ingar dven nyheter om krig eller krigsliknande skeenden internationellt.
Rapport fokuserar 4 andra sidan mer pd nyheter om ekonomi dn vad Aktuellt
och TV4 Nyheterna gor, medan TV4 Nyheterna fokuserar mer pa sport an vad
Rapport och Aktuellt gor. Nyheter om brott, katastrofer och annat som kan
framkalla en kinsla av hot och ridsla hos publiken (exklusive internationella
nyheter med fokus pd krig och oroligheter, exempelvis i Mellandstern, vilka
ingar i kategorin politik och administration) utgoér de ungefir en femtedel av
samtliga inslag i de tre nyhetsprogrammen. I den meningen kan det konstateras
att hot star pad TV-nyheternas agenda.

Vad giller tidningarna ir det aterigen tydligt att morgontidningarna och
kvallstidningarna utgor tvd klart atskilda tidningskategorier. Sarskilt tydligt dr
det att kvallstidningarna fokuserar betydligt mycket mer p4 underhallning och
forstroelse, sport, medicin, hilsa och friskvard samt nyheter som kan framkalla
en kidnsla av hot och ridsla hos publiken, in vad morgontidningarna gor.
Morgontidningarna fokuserar & andra sidan mycket mer pa nyheter om politik
och administration, ekonomi samt nyheter fran vardagsliv eller som beror
sociala och kulturella omraden i samhillet, 4n vad kvillstidningarna gor.

Formulerat annorlunda ar s& kallade ”soft news” mycket mer
framtridande i kvillstidningarna 4n i morgontidningarna, dir sa kallade “hard
news” har en mer framskjuten plats. "Soft news” ir ocksd nigot mer
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framtridande i TV4 Nyheterna idn i Rapport och Aktuellt, men skillnaderna
dar ar betydligt mindre 4n mellan morgon- respektive kvallstidningarna.

Hur framtridande ar da nyheter som pa olika sitt handlar om hot, risker
och kriser? For att studera det inkluderade innehéillsanalysen ytterligare en
variabel med fokus pa vad nyheterna handlade om, med sammanlagt cirka 80
olika dmneskategorier. Denna detaljerade dmnesindelning mojliggér en mer
finfordelad analys av de olika dmnesomriden som redan tidigare har
redovisats, och denna mojlighet ska hiar anvindas for att studera andelen
nyheter vars dmne handlade om hot, risker och kriser. En sidan studie ger inte
hela bilden av i vilken utstrickning medierna fokuserar pid nyheter om hot,
risker och kriser, men det iar en bérjan. Resultatet redovisas i tabell 5.

Tabell 5. Andelen TV-nyheter och férstasidesartiklar om hot, risker och kriser (%).

Rapport Aktuellt V4 Dagens Svenska Aftonbladet Expressen N
Nyheterna Nyheter Dagbladet

Kriser och krishantering 6.1 7.1 6.0 0.7 1.1 0.2 0.2 244
Krig och fredsforhandlingar 5.9 7.2 6.5 1.4 1.0 1.2 0.8 265
Kriminalitet och brott 12.0 10.8 10.9 3.2 4.3 10.7 10.4 615
Missoden, olyckor 8.7 6.7 8.4 3.2 2.0 5.6 7.4 423
Katastrofer 2.0 2.3 1.5 0.7 0.8 1.1 1.3 95
Summa 34.7 34.1 33.3 9.2 9.2 18.8 20.1 100
N 1383 1040 1055 1181 1128 655 632 7074

Resultaten visar ett tydligt monster dir tre grupper av medier kan urskiljas: TV-
nyheter, morgontidningar respektive kvallstidningar. I TV-nyheterna handlar
ungefir en tredjedel av nyheterna om nigon form av hot, risk eller kris,
inklusive brott och kriminalitet, medan motsvarande andel for
kvallstidningarnas forstasidesnyheter 4r cirka en femtedel och for
morgontidningarnas forstasidesnyheter cirka en tiondel. Utgdr man frin
amnesval idr det med andra ord uppenbart att nyheter om hot, risk och kriser
spelar en framtridande roll i TV-nyheterna och pa kvillstidningarnas
forstasidor, medan de spelar en relativt sett mindre roll pa
morgontidningarnas forstasidor. Till en betydande del foljer detta av att
nyheter om brott och kriminalitet har en framskjuten plats bide i TV-nyheterna
och pa kvillstidningarnas férstasidor. Aven om de nyheterna riknades bort
skulle emellertid nyheter om hot, risker och kriser vara framtridande i
nyhetsurvalet.

Amnesurval ger dock inte hela bilden av hur framtridande hot, risker och
kriser 4r i nyhetsurvalet, och detta finns det goda skal att dterkomma till. Forst
ska dock nigra andra aspekter av nyheternas kinnetecken, identifierade i
tidigare forskning, undersokas.

Betydelsen av ndrhet

Ett av de aterkommande nyhetsvirderingskriterierna eller nyhetsvirdena
enligt tidigare forskning ir betydelsen av narhet — geografisk, kulturell eller
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social. Ju nirmare ett mediums publik en hindelse, person eller process
befinner sig, desto storre antas nyhetsvirdet, allt annat lika, vara (Hvitfelt, 1985;
Johansson, 2004; McManus, 1994).

Utifran detta kan det antas att huvuddelen av TV-nyheterna och
tidningarnas forstasidesnyheter handlar om nyheter som utspelar sig i Sverige.
Vid sidan av detta spelar ett lands status — dess ekonomiska, politiska,
kulturella eller sociala status — en avgorande roll (Galtung & Ruge, 1973; van
Ginneken, 1998). Utifran detta kan det antas att den frimsta supermakten, USA,
tillhor ett av de lander utanfor Sverige som det rapporteras mest om och fran.
Detsamma kan sigas gilla Storbritannien, pd grund av dess betydelse som EU-
medlem men ocksd pa grund av den sociala, kulturella och sprakliga nirheten.
Aven nyheter frin EU-linder sisom Tyskland, Frankrike och Belgien bér
rimligen spela en forhéllandevis framtridande roll, pa grund av den
geografiska nirheten, deras politiska betydelse inom EU, och pa grund av att
dessa linder intar en central i det globala nyhetsnitet (jfr. Tuchman, 1978; van
Ginneken, 1998) och att flera svenska medier har korrespondenter i dessa
lander.

Fragan ir dock om dessa antaganden ir riktiga eller inte. Till att borja med
kan det konstateras att flertalet nyhetsinslag och férstasidesartiklar handlar om
nyheter som utspelar sig i och involverar ett land. I cirka 11 procent av
nyhetsinslagen och artiklarna var tva linder eller fler inblandade; i endast
cirka tvd procent av inslagen och artiklarna var tre linder eller fler inblandade.
Fokus i den hir analysen kommer darfor att riktas mot vilket land som de olika
nyheterna huvudsakligen utspelade sig i eller involverade. I tabell 6 redovisas
de fem linder som var mest framtridande i respektive mediums nyhetsinslag
eller forstasidesartiklar.

Tabell 6. De mest framtrddande landerna i TV-inslagen och férstasidesartiklarna (%).

Rapport Aktuellt TV4 Nyheterna Dagens Svenska Aftonbladet Expressen
Nyheter Dagbladet

Sverige Sverige Sverige Sverige Sverige Sverige Sverige
(69.0) (62.1) (65.8) (79.3) (78.6) (81.0) (81.3)
USA USA USA USA USA USA USA
(-8 (9 (4.1 (4.1 (4-9) 6.7) (6.0)
Irak Irak Irak Storbritannien Storbritannien Storbritannien Storbritannien
(-9 G.7) (-2) (-9 (2.9 (4-4) (4.9

Belgien Belgien Storbritannien Tyskland Tyskland Irak Italien
(.7) (2.0 (2.9 (2:3) (.7) (1.4) (1.4)

Storbritannien Italien Italien Japan Belgien/Frankri Italien Thailand

(1.3) (1.7) (1.5) (0.9) ke (1.3) (0.9) (0.9)
78.8 734 77:5 89.6 90.7 94-4 93.7

Resultaten visar tydligt att nyhetsurvalet i svenska TV-nyheter och
forstasidesartiklar fokuserar pd ett mycket litet antal linder, dir Sverige foga
forvinande ligger i topp. Det ir sarskilt pafallande vad giller tidningarna, dir
runt fyra av fem forstasidesartiklar handlar om handelser i Sverige, och dér fem
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lander stir for cirka nittio procent av samtliga forstasidesartiklar. I den
meningen ir TV-nyheterna mer balanserade; andelen TV-nyheter som
huvudsakligen handlar om hindelser som utspelar sig i Sverige varierar
mellan 62 och 69 procent, och de fem mest dominerande linderna star for runt
75 procent av samtliga nyheter som det rapporteras om i Rapport, Aktuellt och
TV4 Nyheterna. Fortfarande ar dock stora delar av virlden i det nirmaste helt
osynliga i svenska TV-nyheter och forstasidesartiklar.

Det land som efter Sverige ar mest synligt i TV-nyheterna och
forstasidesartiklarna dr USA i samtliga medier, foljt av Irak i TV-nyheterna och
Storbritannien pa tidningarnas forstasidor. Belgien ar ocksd relativt synligt i
TV-nyheterna, framférallt darfér att ménga nyheter som rér EU rapporteras
fran Belgien och Bryssel. Likasa ir Irak relativt synligt, framférallt pa grund av
de pagaende oroligheterna och vildsamheterna dir. Samtidigt bor tillaggas att
nyhetsintresset for Irak dtminstone delvis kan antas hinga samman med USAs
roll i och for Irak; hade USA inte varit inblandat 4r det mindre sannolikt att
svenska TV-nyheter gett samma uppmirksamhet till de pdgaende
hindelseférloppen diar. USAs betydelse i det svenska nyhetsurvalet kan
diarmed utlasas bade direkt och indirekt. Italien och Tyskland kvalar ocksa in
pa topplistan over synliga lander, men andelen nyheter som utspelar sig i de
landerna ar 4nda férsvinnande liten.

I ljuset av tidigare forskning indikerar resultaten en mojligen forvanande
slutsats: Bortsett fran att Sverige ir det land som dominerar det svenska
nyhetsurvalet tycks den geografiska nirheten inte vara sirskilt betydelsefull.
Den geografiska narhetens betydelse ar stor endast i den meningen att det
svenska nyhetsurvalet priglas av fokus pa Sverige, men bortom detta ir den
geografiska nirheten av underordnad betydelse jimfért med den
sociolingvistiska och politiska niarheten.

Fragan ir om detta ocksa giller nyheter som utspelar sig inom Sverige?
Samtliga de nyhetsmedier som ingar i den hir undersékningen har sina
huvudredaktioner i Stockholm, och dven om de betraktar sig som rikstickande
medier finns det en kritik mot nyheternas Stockholmscentrering. Geografisk
nirhet skulle dirmed avspeglas i att nyhetsurvalet i stor utstrickning handlar
om sidant som sker i Stockholm.

Om nyhetsurvalet i stor utstrickning fokuserar pa Stockholm behover det
emellertid inte betyda att den geografiska narheten 4r forklaringen. Stockholm
ir inte bara Sveriges huvudstad; pa gott eller ont dr Stockholm ocksé Sveriges
politiska, ekonomiska, kulturella och mediala centrum dir respektive sfirers
eliter finns samlade.

Oavsett bakomliggande forklaringar finns det skil att undersoka var i
Sverige som nyheterna huvudsakligen utspelar sig. I den delen av
undersokningen delades samtliga Sveriges stider in fem kategorier med
befolkningsstorlek som den viktigaste variabeln. Resultatet framgar av tabell 7.
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Tabell 7. Nyheternas inrikes arenor i TV-inslagen och forstasidesartiklarna (%).

Rapport Aktuellt TV4 Nyheterna Dagens Svenska Aftonbladet Expressen N
Nyheter Dagbladet

Stockholm 49.2 62.8 56.2 66.0 74.2 45.9 47.5 2318
Storstader 18.3 14.7 18.5 13.9 9.1 24.9 20.8 655
Medelstora stader 11.2 6.5 6.6 5.2 6.4 11.2 7.7 309
Mindre stader 8.6 6.5 6.5 4.1 3.8 9.6 10.1 267
Smastader 12.7 9.4 12.2 10.7 6.4 8.4 13.9 418
Summa 100 99.9 100 99.9 99.9 100 100

N 778 489 557 689 656 394 404 3967

Som framgir domineras det svenska nyhetsutbudet kraftigt av Stockholm i
samtliga medier, om 4n framforallt i Svenska Dagbladet dir endast en fjardedel
av forstasidesartiklarna utspelar sig i ndgon annan stad dn Stockholm. Aven i
Dagens Nyheter, Aktuellt och TV4 Nyheterna handlar mer idn hilften av TV-
inslagen respektive forstasidesartiklarna om sddant som huvudsakligen
utspelar sig i Stockholm. Rapport dr det nyhetsprogram dir
Stockholmsdominansen dr minst uttalad, medan kvillstidningarna ir de
medier vars forstasidesartiklar fokuserar minst pa Stockholmsnyheter. Det dr
samtidigt uppenbart att det ir en mycket liten del av TV-inslagen och
forstasidesartiklarna som handlar om siddant som utspelar sig i medelstora
stider som Sundsvall, Luled, Kristianstad och Eskilstuna, eller i mindre stider
som Hiarnosand, Enkoping, Falkenberg eller Trelleborg. Troskeln for nyheter
som utspelar sig i annu mindre stider ir innu hogre; endast runt var tionde
forstasidesartikel eller nyhetsinslag utspelar sig huvudsakligen i nigon av
Sveriges alla smastider. Samtidigt underskattar de hir resultaten troligen
graden av Stockholms- eller storstadsdominans, eftersom VM i alpint pagick i
Are under perioden vilket hojer andelen nyheter fran smastider. Samma effekt
fick den svéra bussolycka som intriffade i Osthammar under perioden.

Nyheterna som eliternas arena

Den dominans som rader i nyhetsurvalet for hindelser som utspelar sig i
Stockholm kan ses som ett uttryck for den journalistiska tendensen att fokusera
pa samhillets eliter — de som har makt, inflytande och kidndisskap. Tidigare
forskning visar tydligt att officiella killor dominerar i nyhetsjournalistiken, och
det giller sdvil vardagsjournalistiken (Gans, 1980; Hvitfelt, 1985; Sahlstrand,
2000; Manning, 2000) som den politiska och samhillsorienterade
nyhetsjournalistiken (Bennett, 2003; Lawrence, 2000; Palm, 2002; Shehata, 2007;
Strombiack & Nord, 2006). Det finns manga mer eller mindre komplexa
forklaringar till detta, bland annat att de inflytelserikas &sikter och handlingar
har ett storre genomslag i samhillet dn vad de flesta andras asikter och
handlingar har. Dirfor ar det viktigt att bade informera om och granska de
inflytelserikas asikter och handlingar. Dessa grupper dgnar ocksd betydande
resurser, i savil tid som i pengar, pd att utveckla strategier och taktiker for att fa
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genomslag i och paverka medierapporteringen (Falkheimer, 2004; Nord &
Strémbick, 2003; Petersson et al., 2006). Att fokusera pa de inflytelserika bidrar
ocksa till att ge nyhetsjournalistiken legitimitet.

Har och nu ir dock inte huvudfrigan varfor de inflytelserika i samhallet
dominerar journalistiken, utan i vilken utstrickning som nyhetsurvalet priglas
av en fokus pd dem som har respektive inte har inflytande i samhallet, samt om
det finns nigra skillnader mellan medierna.

For att undersoka detta kodades upp till fyra aktorer i varje nyhetsinslag
eller forstasidesartikel utifran vilket inflytande i samhillet de har. Aktérerna
kunde vara enskilda individer, grupper, institutioner eller organisationer.
Storst inflytande ansags exempelvis regeringsledamoter, partiledare,
internationella organisationer eller institutioner ha. Nyhetsaktorer med ligst
inflytande utgdrs exempelvis av vanligt folk, enskilda individer eller grupper
pa lokal nivd, men ocksd — vilket inte dr oviktigt — idrottsman och artister av
allehanda slag.

Med tanke pa de skillnader som finns mellan medierna vad giller
dmnesval, ir det troligt att de medier vars nyhetsurval framforallt praglas av
“viktiga nyheter” har en hogre andel inflytelserika aktdrer dn de medier vars
nyhetsurval framforallt priglas av “intressanta nyheter”. Mot bakgrund av det
bor TV-nyheterna och morgontidningarna rimligen fokusera mer pa
inflytelserika aktorer dn kvillstidningarna, sirskilt vad giller de aktérer som dr
mest framtridande i respektive artiklar och inslag. Resultaten vad giller de tre
mest framtradande aktorerna redovisas i tabell 8a-8c.

Tabell 8a. Nyhetsaktorernas grad av inflytande — mest framtradande aktdren (%).

Rapport Aktuellt TVy4 Dagens Svenska Aftonbladet Expressen N
Nyheterna Nyheter Dagbladet
Lagst inflytande 16.8 12.2 20.6 29.7 26.4 58.7 61.0 1944
Lagt inflytande 17.9 14.3 17.3 20.1 17.6 15.7 17.2 1184
Stort inflytande 28.4 27.4 26.9 25.8 27.9 15.1 10.6 1679
Storst inflytande 37.0 46.1 35.2 24.4 28.1 10.6 11.2 2012
Summa 100.1 100 100 100 100 100.1 100
N 1299 944 1017 1179 1113 644 623 6918
Tabell 8b. Nyhetsaktdrernas grad av inflytande — ndst mest framtradande aktéren (%).
Rapport Aktuellt TV4 Dagens Svenska Aftonbladet Expressen N
Nyheterna Nyheter Dagbladet
Lagst inflytande 30.7 19.7 33.5 41.3 35.3 70.7 74.0 2297
Lagt inflytande 215 18.7 21.0 22.2 22.6 13.5 14.2 1132
Stort inflytande 23.3 311 24.8 22.2 26.1 8.8 6.4 1237
Storst inflytande 24.6 30.4 20.7 14.4 16.0 6.9 5.5 1008
Summa 100.1 99.9 100 100.1 100 99.9 100.1
N 969 700 827 1083 1018 547 530 5674
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Tabell 8c. Nyhetsaktdrernas grad av inflytande —tredje framtradande akt6ren (%).

Rapport Aktuellt TVy4 Dagens Svenska Aftonbladet Expressen N
Nyheterna Nyheter Dagbladet

Lagst inflytande 38.6 27.7 444 50.6 42.7 76.6 81.5 2163
Lagt inflytande 24.1 24.4 24.3 20.6 25.5 10.5 8.7 935
Stort inflytande 23.3 28.7 21.4 19.9 23.3 8.3 6.4 888
Storst inflytande 13.9 19.2 10.0 9.0 8.5 4.6 3.3 446
Summa 99.9 100 100.1 100.1 100 100 99.9

N 794 499 602 937 890 411 389 4432

Resultaten visar intressanta skillnader mellan medierna. Vad giller TV tillhor
den mest framtridande aktéren i nyhetsinslagen den kategori som har storst
inflytande i samhillet i mellan 35 och 46 procent av fallen, medan motsvarande
andel for morgontidningarna ligger runt 25 procent och for kvillstidningarna
runt endast cirka 10 procent. Detta avspeglar att TV-nyheterna och
morgontidningarna fokuserar mer pd “viktiga nyheter” dn kvillstidningarna,
dar runt 60 procent av den mest framtridande aktoren tillhor kategorin som
har minst inflytande i samhillet. Det kan exempelvis handla om idrottsmin
och kindisar, olycksoffer eller vanligt folk. Med tanke pd kvillstidningarnas
allminna fokus pa sportnyheter och brott, ir det resultatet kanske inte si
forvanande. Samtidigt indikerar resultaten att det ir missvisande att generellt
hivda att journalistiken ir elitfokuserad, om man med elit syftar pa grupper
som har inflytande. Det mé stimma fér TV-nyheterna och morgontidningarna,
men inte fér kvillstidningarna.

Ocksa vad giller de nist mest framtridande nyhetsaktoren intar kategorin
med storst inflytande en mer central position i TV-nyheterna och
morgontidningarna dn i kvallstidningarna, 4ven om andelen hir har sjunkit.
Samma monster iterkommer vad giller den tredje mest framtridande
nyhetsaktéren; andelen nyhetsaktorer med storst inflytande ir ligre for
samtliga medier in vad giller den nist mest eller mest framtridande
nyhetsaktéren, men hogre i TV-nyheterna och morgontidningarna ian i
kvillstidningarna.

A andra sidan fokuserar kvillstidningarna mer pa personer som ir kinda,
antingen nationellt eller internationellt, och mindre pd for allminheten
okinda personer. Det giller for sivil den mest som den nist mest och tredje
mest framtridande personen i artiklarna och inslagen. Omvint ar andelen for
allminheten okinda individer i artiklarna och inslagen ligre vad giller
kvillstidningarna 4n vad giller TV-nyheterna och morgontidningarna. For att
ta ett exempel: Av den mest framtridande individen i Rapports inslag har 184
procent kategoriserats som internationellt kind och 22.7 procent som
nationellt kind, medan 58.9 procent har kategoriserats som for allminheten
okind individ. I Expressen idr motsvarande andelar 26.2, 32.5 respektive 41.3
procent (se tabell 9a-9¢).
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Tabell 9a. Nyhetsaktdrernas grad av kdndisskap — mest framtradande aktor (%).

Rapport Aktuellt TVy4 Dagens Svenska Aftonbladet Expressen N
Nyheterna Nyheter Dagbladet
For allmdnheten okdnda individer 58.9 50.0 53.9 50.1 51.4 43.3 41.3 3003
Nationellt kdnda individer 22.7 310 26.1 28.2 29.2 34.5 32.5 1692
Internationellt kdnda individer 18.4 19.0 19.9 21.6 19.4 22.2 26.2 1222
Summa 100 100 99.9 99.9 100 100 100
N 990 696 838 1137 1048 608 600 5917
Tabell gb. Nyhetsaktdrernas grad av kdandisskap — ndst mest framtradande aktor (%).
Rapport Aktuellt TV4 Dagens Svenska Aftonbladet Expressen N
Nyheterna Nyheter Dagbladet
For allmdnheten okdnda individer 69.9 62.2 67.4 56.3 60.3 46.2 52.6 2706
Nationellt kdnda individer 20.8 26.1 20.9 26.1 22.7 34.0 319 1151
Internationellt kdnda individer 9.2 11.7 11.7 17.6 17.0 19.8 15.5 675
Summa 99.9 100 100 100 100 100 100
N 682 460 579 959 895 474 483 4532
Tabell gc. Nyhetsaktdrernas grad av kdndisskap — tredje mest framtradande aktor (%).
Rapport Aktuellt TV4 Dagens Svenska Aftonbladet Expressen N
Nyheterna Nyheter Dagbladet
For allmdnheten okdnda individer 77-2 773 70.8 59.6 65.1 42.8 517 2006
Nationellt kdnda individer 16.7 15.7 17.4 22.1 19.9 40.4 30.8 714
Internationellt kdnda individer 6.1 7.0 11.8 18.3 15.0 16.9 17.5 441
Summa 100 100 100 100 100 100.1 100
N 408 300 356 733 707 332 325 3161

For att sammanfatta visar de har resultaten att det finns betydande skillnader
mellan TV-nyheterna, morgontidningarna och kvillstidningarna vad giller
det inflytande och kindisskap som de mest framtridande nyhetsaktérerna har.
Medan TV-nyheterna och morgontidningarna fokuserar mer pa inflytelserika
aktorer i sitt nyhetsurval, fokuserar kvillstidningarna mer pa kinda aktorer —
politiska, ekonomiska, kulturella, idrottsliga och sociala kindisar — i sitt
nyhetsurval.  Vanliga  medborgare  forekommer  visserligen i
nyhetsrapporteringen, men inte lika ofta som mer inflytelserika eller kinda
nyhetsaktorer. Minst vanligt férekommande ir vanliga medborgare i
morgontidningarna, dir de forekommer i cirka 12 procent av artiklarna, och
mest vanligt fdrekommande i TV4 Nyheterna och Rapport (cirka 21 procent).
Mojligen kan man utifrin detta instimma i den slutsats som dragits av
tidigare forskning, att elitpersoner 4r mycket framtridande i
nyhetsrapporteringen, men det ir samtidigt en avgorande skillnad mellan
nyhetsaktorer som tillhor makteliten och nyhetsaktorer som tillhor
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kindiseliten. Medan TV-nyheternas och morgontidningarnas nyhetsurval
tenderar att priglas av samhillets makteliter, tenderar kvillstidningarnas
nyhetsurval att priglas av samhillets kidndiseliter. Mojligen far detta
genomslag i skillnader mellan medierna vad galler graden av personifiering.

Personifiering, konkretion, rdackvidd och éverraskning

En av de berittartekniker som ir framtridande i nyhetsjournalistiken enligt
teorin om en sirskild form av medielogik 4r personifiering. Med det avses den
journalistiska tendensen att fokusera pd individer snarare 4n institutioner och
organisationer, och att fokusera pd minniskor just som individer snarare in
som representanter for olika institutioner och organisationer. Enligt tidigare
forskning ar detta sarskilt framtridande i kvillstidningarna. Redan 1985
konstaterade Hvitfelt (sid. 163) att: "Tabloidernas forstasidesartiklar &r
personifierade i mycket stor utstrickning. Omkring tre fjirdedelar av samtliga
forstasidesartiklar i Aftonbladet och Expressen dr artiklar dar personer dr
orsak, medelpunkt eller stir i forgrunden”. Nirmare 20 ar senare kom
Strombick (2004, sid. 210) fram till att andelen artiklar och inslag under
valrorelsen 2002 som i mycket eller ganska hog grad var personifierade
varierade mellan 59 procent i Dagens Nyheter och 92 procent i TV4 Nyheterna.
I Aftonbladet och Expressen var andelen mycket eller ganska personifierade
artiklar 71 respektive 78 procent.

Att undersdka graden av personifiering dr dock svart, vilket kan géra det
vanskligt att jamfora mellan olika undersékningar av olika forskare. Samtidigt
ar det en viktig aspekt om man ir intresserad av journalistikens karaktirsdrag
och utveckling.

Iden hir undersokningen mits graden av personifiering pd en fyragradig
skala. Ingen personifiering foreligger om ingen individ ir ndmnd vid namn.
Lag grad av personifiering foreligger om individer forekommer men som
foretradare for nagon organisation eller institution. Medelhdég grad av
personifiering foreligger om individer star i forgrunden, medan hog grad av
personifiering foreligger om individer star i centrum, oberoende av den roll de
mojligen spelar inom nagon organisation eller institution. Utifrdn tidigare
forskning ir det rimligt att forvanta sig en relativt hog grad av personifiering i
samtliga medier, men hogst i kvillstidningarna. Resultatet redovisas i tabell 10,
dir de fyra kategorierna har slagits samman till tvd kategorier: artiklar och
inslag med lag eller ingen grad av personifiering, samt artiklar och inslag med
en mycket eller ganska hog grad av personifiering.

Tabell 10. Graden av personifiering i TV-nyheter och forstasidesartiklar (%).

Rapport Aktuellt V4 Dagens Svenska Aftonbladet Expressen N
Nyheterna Nyheter Dagbladet
Ingen eller lag grad av 53.4 56.6 45.9 30.4 32.9 24.7 20.4 2833
personifiering
Mycket eller ganska hog 46.6 43.4 54.1 69.6 67.1 75.3 79.6 4310
grad av personifiering
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Resultaten bade stimmer overens med och strider mot forvintningarna.
Jamfort med den tidigare refererade undersékningen av valjournalistiken 2002
ir andelen TV-inslag med mycket eller ganska hog grad av personifiering
betydligt ligre i den hir undersokningen. Omvint ir andelen
forstasidesartiklar i morgontidningarna som i den hir undersdkningen har
klassificerats som mycket eller ganska personifierade hogre 4n i
undersékningen av valjournalistiken. Endast vad giller kvillstidningarna
ligger resultaten i linje med varandra.

Samtidigt avser undersokningarna olika tidsperioder och olika typer av
artiklar och inslag, och kodinstruktionerna ir inte identiska. Det kan forklara
varfor resultaten pekar dt nagot olika hall. Aven den hiar undersékningen visar
att graden av personifiering ar hogre i forstasidesartiklar och TV-inslag som
handlar om politik och administration, dn sett till samtliga artiklar och inslag.

Helt i linje med det forvintade ir det emellertid att graden av
personifiering ar hogre i kvillstidningarna an i de 6vriga medierna, och dven
att den ar hogre i kommersiella TV4 Nyheterna 4n i public service-nyheterna.
Klart 4r ocksa att journalistiken i samtliga medier i relativt hog grad ir
personifierad, &ven om nivierna skiljer sig at mellan medierna.

Ytterligare en framtridande berattarteknik, enligt teorin om en sirskild
form av medielogik, ir konkretion. Konkreta nyheter ar inte bara enklare att
rapportera journalistiskt, utan de 4r ocksd littare att forstd for
mediepublikerna. Det abstrakta ir i regel mer komplicerat och komplext 4n det
konkreta, och komplicerade och komplexa hindelser eller processer kriver
mer av savil journalisterna som medierna och deras format som av publikerna.
Dessutom ligger det i journalistikens fokus pd hindelser att intressera sig
sarskilt for det som 4r konkret, jamfért med det som ir abstrakt.

Samtidigt finns det inte sirskilt manga undersékningar av graden av
konkretisering i journalistiken, aven om det 4r etablerat att journalistiken har
en forkirlek for konkreta hindelser (Schudson, 2003). Det iar mot den
bakgrunden den hir undersdkningen innehdller en variabel, dir graden av
konkretisering och hindelseorientering mits pi en fyragradig skala. P4 den
lagsta nivin av konkretion och hindelseorientering ligger nyheter som
handlar om statiska situationer, foljt av nyheter som handlar om dynamiska
situationer eller processer och nyheter som fokuserar pa specifika uttalanden,
sprakhandlingar och édsikter som uttrycks. P4 den hogsta nivan av konkretion
och hindelseorientering ligger nyheter som fokuserar pd konkreta hindelser.

Eftersom det finns en brist pa tidigare forskning kring just den hir
aspekten ir det inte helt sjilvklart vilka resultat och ménster som kan forvintas.
Samtidigt 4r processer sirskilt svira att rapportera om i TV-nyheter, med deras
beroende av bra bilder och deras tidsmissigt begrinsade format. Det dr darfor
rimligt att forvinta sig att graden av konkretion och hindelseorientering ir
hogre i TV-inslagen 4n i morgontidningarnas forstasidesartiklar. Vad giller
kvillstidningarna kan graden av konkretion och hindelseorientering
forvintas vara hogre dn i morgontidningarna, pa grund av deras behov av att
varje dag finga minniskors uppmirksamhet och deras allminna fokus pa
nyheter som ar intressanta och sensationella i ndgon mening. Frigan ir om
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graden av konkretion och hindelseorientering ir hogre i kvillstidningarna dn
i TV-nyheterna? Svaret framgar av tabell 11.

Tabell 11. Konkretion och hdndelseorientering i TV-nyheter och forstasidesartiklar (%).

Rapport Aktuellt TVy4 Dagens Svenska Aftonbladet | Expressen N
Nyheterna Nyheter Dagbladet

Statiska situationer 3.9 3.0 3.6 11.1 13.8 10.2 9.0 534
Dynamiska situationer/processer 14.0 11.1 9.4 14.9 14.0 8.4 6.6 838
Uttalanden/sprakhandlingar 8.4 14.6 9.0 24.3 23.0 21.2 16.9 1155
Konkreta situationer och 73.8 713 78.0 49.7 49.2 60.2 67.4 4547
hdndelser

Summa 100.1 100 100 100 100 100 99.9

N 1383 1040 1055 1181 1128 655 632 7074

Resultaten visar ett mycket tydligt monster och att de undersokta medierna
aterigen faller ut i tre skilda grupper. Graden av konkretion och
hindelseorientering ar hogst i TV-nyheterna medan den dr lagst i
morgontidningarna.  Kvillstidningarnas grad av  konkretion och
hindelseorientering ligger mellan TV-nyheternas och morgontidningarnas. I
topp ligger TV4 Nyheterna, dir nirmare fyra av fem inslag fokuserar pa
konkreta situationer och hindelser, foljt av Rapport och Aktuellt. Andelen
nyheter som fokuserar pd konkreta situationer och hindelser ir nistan exakt
lika hog i Dagens Nyheter och Svenska Dagbladet. Morgontidningarna
utmirker sig dirutover genom en storre fokus pa uttalanden och
sprakhandlingar 4n i TV-nyheterna och en storre fokus pd dynamiska
situationer och processer 4n i kvallstidningarna.

P4 en overgripande nivd visar resultaten att det finns ett starkt stod for
tanken att nyhetsurvalet priglas av en hog grad av konkretisering och
hindelseorientering, och att endast mellan cirka sex och femton procent av
artiklarna och inslagen huvudsakligen handlar om dynamiska situationer och
processer illustrerar nyhetsjournalistikens svarigheter att hantera det som inte
ar konkret och latt att illustrera eller finga i ord.

En annan aspekt av nyhetsurvalet — som anknyter till tidigare forskning
och resonemangen om styrfilten vikt och intresse — handlar om hur ménga
som ir berorda av de nyheter som sinds i TV-nyheterna eller publiceras som
forstasidesartiklar. "Berord” handlar i det har sammanhanget om hur minga
som direkt eller direkt ir paverkade av det nyheterna handlar om, inte om
huruvida minniskor kinner sig berérda. Ju mer nyhetsurvalet handlar om
sddant som manga ar direkt berérda av, desto mer kan nyheterna sigas handla
om siddant som har hog relevans och, dtminstone tentativt, ar viktigt snarare an
intressant.

I den hir undersokningen studeras i vilken utstrickning nyheterna
handlar om sidant som direkt berér mianga genom en skala med fem
kategorier. I samtliga fall har en bedémning gjorts av hur minga som ir direkt
berorda, det vill siga paverkas av den hindelse som nyheterna handlar om. I
den forsta kategorin ingar nyheter dir det inte gir att bedéma hur manga som
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ar direkt berodrda; det kan exempelvis handla om sporthindelser, néjen eller
kulturella hindelser. I den andra kategorin ingar nyheter som direkt beror
mindre grupper av minniskor, exempelvis familjer eller grannskap. Som
tumregel ror det sig om nyheter som direkt berdr farre dn 100 personer. I den
tredje kategorin ingadr nyheter som direkt paverkar medelstora grupper av
manniskor, exempelvis foreningar eller skolor. Som tumregel handlar det om
nyheter som direkt beror mellan 100 och 1000 personer. I den fjirde kategorin
ingdr nyheter som berdr stora grupper i samhillet, exempelvis storre
foreningar och foretag. Tumregeln i det har fallet 4r att det ska handla om
nyheter som direkt bedoms paverka mellan 1000 och 10 000 personer. I den
femte och sista kategorin ingdr nyheter som beror riktigt stora grupper i
samhallet, exempelvis studenter, lirare, eller alla medborgare i landet eller
delar av landet. Det handlar alltid om nyheter som direkt berér mer dn 10 000
personer.

I och med att de tidigare resultaten indikerar att TV-nyheterna och
morgontidningarna  fokuserar mer pa “viktiga” nyheter medan
kvallstidningarna fokuserar mer pa “intressanta” nyheter, kan det férvintas att
TV-nyheterna och morgontidningarna publicerar fler nyheter som direkt
berér minga minniskor in vad kvillstidningarna gor. Mojligen kan det dven
forvintas att TV-nyheterna idr de som i storst utstrickning rapporterar om
sddant som ror stora eller riktigt stora grupper i samhillet, eftersom de riktar
sig till hela svenska folket och, pa grund av det begrinsade formatet, tvingas till
ett hdrdare nyhetsurval dn tidningarna. Fragan ir om de forvintningarna
stimmer?

Tabell 12. Nyheternas rackvidd och relevans i TV-nyheter och forstasidesartiklar (%).

Rapport Aktuellt TVy4 Dagens Svenska Aftonbladet Expressen N
Nyheterna Nyheter Dagbladet

Rackvidd kan ej bedomas 8.5 8.3 10.0 10.9 12.6 16.9 16.5 795
Sma grupper berérda 25.8 24.5 315 36.3 315 55.7 58.9 2465
Medelstora grupper berérda 12.9 11.6 10.6 8.6 7.8 5.5 4.0 662
Stora grupper berérda 14.4 12.9 11.0 14.0 13.7 3.5 4.1 817
Riktigt stora grupper berérda 38.4 42.7 36.9 30.2 34.5 18.3 16.6 2335
Summa 100 100 100 100 100.1 99.9 100.1

N 1383 1040 1055 1181 1128 655 632 7074

Resultaten visar nagra tydliga monster. For det forsta dr andelen nyheter dir
antalet beroérda inte gar att bedéma hogre i kvillstidningarna 4n i de dvriga
medierna; vilket beror pd att kvillstidningarna fokuserar mer pa sport- och
ndjesnyheter 4n ovriga medier. For det andra handlar nyheterna i
kvallstidningarna i mycket liten utstrickning om sadant som direkt beror riktigt
stora grupper i samhillet; istillet handlar majoriteten av nyheterna i
kvillstidningarna om sddant som direkt beror endast sma grupper i samhillet.
De medier som i huvudsak fokuserar pa nyheter som beror riktigt stora
grupper i samhillet ir TV-nyheterna, i férsta hand Aktuellt dir andelen
sadana nyheter overstiger 40 procent. Slar man ihop andelarna nyheter som
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direkt beror antingen stora eller riktigt stora grupper i samhillet blir
skillnaden mellan medierna dnnu tydligare. Aktuellt 4r da det nyhetsprogram
vars nyheter i storst utstrickning berér minga eller riktigt manga (55.6%), foljt
av Rapport (52.8%). Efter Aktuellt och Rapport foljer kommersiella TV4
Nyheterna, dir 47.9 procent av nyheterna handlar om sidant som direkt beror
manga eller riktigt manga. Vad giller tidningarna toppar Svenska Dagbladet
listan som den tidning vars nyheter i storst utstrickning handlar om sddant
som beror manga eller riktigt manga (48.2%), foljt av Dagens Nyheter (44.2%). I
botten ligger kvillstidningarna, dir endast runt var femte artikel (21.8 och
20.7% i Aftonbladet respektive Expressen) handlar om sddant som har en direkt
relevans fér méinga eller riktigt manga.

Att pd en generell nivd hivda att svenska TV-nyheter och
forstasidesartiklar handlar om sadant som har direkt relevans och som direkt
paverkar ménga ir mot den hir bakgrunden missvisande. Det stimmer i viss
man vad giller TV-nyheterna, men inte kvallstidningarna. Aterigen illustrerar
resultaten dirmed hur svart det ar att generalisera; TV-nyheter,
morgontidningar och kvallstidningar utgér tre olika typer av medier, och det
speglas i deras nyhetsurval.

Ska man utgd frin tidigare forskning kring nyhetsvirdering och
nyhetsurval ir det emellertid inte bara viktigt att nyheterna berdér méanga.
Centralt dr ocksd att nyheterna pd nigot sitt handlar om det avvikande och
sddant som overraskar. Enligt Galtung och Ruge (1973) ar "unexpectedness”
salunda ett viktigt nyhetsvirderingskriterium, medan McManus (1994) skriver
om ”“unusualness”, Gans (1980) om ”novelty” och Hvitfelt (1985) om att
nyheterna bér handla om hindelser "som ir sensationella eller éverraskande”.
Detta tinkande avspeglar sig ocksa i det gamla talesittet att hund biter man”
inte 4r ndgon nyhet, medan “"man biter hund” ir en nyhet. Mojligen giller detta
sarskilt for kvillstidningarna, beroende som de ir av att varje dag silja
losnummer, medan det 4r mindre viktigt for morgontidningarna.

For att undersoka vilken betydelse som “dverraskning” har sett utifran
nyhetsurvalet har varje nyhetsinslag och forstasidesartikel kategoriserats
utifran i vilken utstrickning de handlar om sidant som ar 6verraskande. Tre
kategorier har tillimpats, dir den forsta kategorin inkluderar nyheter om
saddant som 4r planerat, som kan annonseras i forvig och som inte innehaller
nagot element av overraskning. Den andra kategorin inkluderar nyheter dir
graden av 6verraskning ir ldg. Det handlar om spontana hindelser som inte
kan annonseras i forvig, samtidigt som de inte avviker fran ndgra sirskilda
forvantningar. Den exakta hindelse som ligger till grund for nyheten ma vara
ny och okind for publiken, men att hindelser av samma typ sker med mer eller
mindre jimna eller ojimna mellanrum ir vil kint. Den tredje kategorin
inkluderar nyheter dir graden av 6verraskning ir hog, det vill siga nir det
handlar om sddant som ir nytt och okidnt for publiken och som dessutom
strider mot rimliga forvintningar kring sidant som kan komma att ske.
Resultaten — i vilken grad som nyheterna i de olika medierna handlar om
saddant dir graden av Overraskning ar obefintlig, 1ag eller hog — redovisas i
tabell 13.
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Tabell 13. Nyheternas grad av Gverraskning i TV-nyheter och forstasidesartiklar (%).

Rapport Aktuellt TV4 Dagens Svenska Aftonbladet Expressen N
Nyheterna Nyheter Dagbladet
Ingen 6verraskning 48.7 51.0 45.9 45.7 47.2 34.7 34.5 3205
Lag grad av 6verraskning 16.4 18.0 19.6 20.2 20.4 22.9 22.8 1384
Hog grad av 6verraskning 34.9 31.0 34.5 34.0 32.4 42.4 42.7 2485
Summa 100 100 100 99.9 100 100 100
N 1383 1040 1055 1181 1128 655 632 7074

Resultaten ir mojligen overraskande fér dem som tror att svenska TV-nyheter
och forstasidesartiklar handlar om sddant som ir dverraskande och strider mot
forvantningarna. I samtliga medier handlar en minoritet av nyheterna om
sddant som priglas av en hog grad av overraskning; Andelen nyheter som
handlar om siddant dir graden av Overraskning ar obefintlig ir hogre dn
andelen nyheter om sidant dir graden av 6verraskning ir hog i samtliga
medier utom kvillstidningarna, som idn en ging avviker frin de o6vriga
medierna. I Aktuellt handlar till och med mer 4n hilften av nyheterna om
hindelser dir ingen 6verraskning foreligger. Rapport, TV4 Nyheterna, Dagens
Nyheter och Svenska Dagbladet ligger dock inte langt efter; nyhetsurvalet i
samtliga dessa medier priaglas av hindelser diar graden av dverraskning ar lag
eller obefintlig.

Detta ar dnnu en indikation pa att de olika medierna skiljer sig sd pass
mycket at att det dr svart att generalisera, och att det finns skil att modifiera och
nyansera de etablerade nyhetsvirderingsteorierna.

Negativa nyheter?

Ytterligare en aspekt som brukar lyftas fram bade i kritiken mot medierna och i
teorier kring nyhetsvirdering och nyhetsurval ir att medierna i (allt for) stor
utstrackning fokuserar pa negativa snarare dn positiva nyheter (se &ven Nord &
Nygren, 2002). Problemet med den allminna kritiken mot mediernas péastidda
fokusering pa negativa hindelser ir emellertid dels att manniskor tenderar att
komma ihdg negativ snarare dn positiv information, dels att negativitet ir
relativ. Det som ar negativt for en person behover, som Hvitfelt (1985, sid. 202)
konstaterar, “inte vara negativt for samma méinniska i en annan situation eller
for en annan minniska. Negativitet ar inte en absolut egenskap hos minniskor
och forhillanden utan bestims av exempelvis individuella, sociala, kulturella
och samhilleliga faktorer”. Negativa hindelser bor dessutom kontrasteras mot
positiva hiandelser for att fa en heltickande bild av i vilken utstrickning som
medierna fokuserar pa negativa hindelser.

Mot den hir bakgrunden ir nista steg i analysen att undersoka i vilken
utstrickning som TV-nyheterna och forstasidesartiklarna handlar om
hindelser som innebir framgingar respektive skada eller misslyckanden. I
bida fallen har tre kategorier tillimpats vid kodningen av nyheterna. Med
framging avses nyheter som av medierna beskrivs som hindelser som ir
positiva eller har positiva konsekvenser. Det kan rora materiella likvil som
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immateriella framgéngar, exempelvis idrottsframgangar. I den forsta kategorin
ingar nyheter dar ingen framgang foreligger eller beskrivs av medierna. I den
andra kategorin ingar nyheter dar framgangsfaktorn ir 1ag och endast beror ett
begransat antal minniskor. I den tredje kategorin ingdr nyheter dair
framgingsfaktorn ar hég och beror ett storre antal mianniskor.

Med misslyckande eller skada avses nyheter som handlar om hindelser
som av medierna beskrivs som misslyckanden, bakslag eller negativa. Det kan
aterigen handla om savil materiella som immateriella aspekter. I den férsta
kategorin ingar nyheter dar ingen skada eller inget misslyckande beskrivs av
medierna. I den andra kategorin ingar nyheter dir nadgon form av skada eller
misslyckande beskrivs av medierna, men dir omfattningen av skadan eller
misslyckandet ir begrinsad. I den tredje kategorin ingir nyheter dir
omfattande skador, misslyckanden eller negativa konsekvenser beskrivs.

Teoretiskt bor det finnas ett negativt samband mellan i vilken utstrickning
nyheterna handlar om framgéng respektive misslyckanden, skada eller bakslag.
Det negativa sambandet behover dock inte vara perfekt, eftersom en och
samma artikel eller inslag kan beskriva sivil framgangar som bakslag,
alternativt varken framging eller bakslag.

Tabell 14. Positiva nyheter i TV-nyheter och forstasidesartiklar (%).

Rapport Aktuellt TVy4 Dagens Svenska Aftonbladet Expressen N
Nyheterna Nyheter Dagbladet
Ingen framgang 70.4 70.5 68.5 52.5 54.9 60.2 61.9 4454
Lag framgangsfaktor 13.7 14.2 18.5 30.8 26.8 28.7 29.6 1573
Hog framgéngsfaktor 15.9 15.3 13.0 16.7 18.4 11.1 8.5 1047
Summa 100 100 100 100 100.1 100 100
N 1383 1040 1055 1181 1128 655 632 7074

Som framgar av tabell 14 handlar majoriteten av nyheterna i samtliga medier
om hindelser dir ingen framgéing foreligger. I TV-nyheterna handlar nirmare
tre fjirdedelar av nyheterna om hindelser dir framgangsfaktorn ar obefintlig,
medan andelen i kvillstidningarna ligger runt 60 procent och i
morgontidningarna runt femtio procent. De medier som i storst utstrickning
uppmirksammar positiva nyheter — nyheter som datminstone har en lig
framgangsfaktor — ar dirmed morgontidningarna. Kvallstidningarna ar
samtidigt de medier som i minst utstrickning uppmarksammar nyheter dir
framgangsfaktorn ar hog.

Utifrin detta ir det rimligt att forvinta sig att TV-nyheterna och
kvallstidningarna i  storre  utstrickning 4n  morgontidningarna
uppmirksammar negativa nyheter, det vill siga nyheter som beskriver bakslag,
motgangar eller skador.
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Tabell 15. Negativa nyheter i TV-nyheter och forstasidesartiklar (%).

Rapport Aktuellt V4 Dagens Svenska Aftonbladet | Expressen N
Nyheterna Nyheter Dagbladet
Ingen skada/misslyckande 57.5 61.6 59.6 68.1 68.6 59.4 57.6 4396
Begransad skada/misslyckande 18.9 16.3 18.9 16.1 14.3 29.5 33.2 1384
Omfattande skada/misslyckande 23.6 22.0 215 15.8 17.1 11.1 9.2 1294
Summa 100 99.9 100 100 100 100 100
N 1383 1040 1055 1181 1128 655 632 7074

Resultaten visar att majoriteten av nyheterna i samtliga medier inte 4r negativa,
det vill saga att de inte beskriver skador, misslyckanden eller bakslag. Andelen
nyheter dar ingen skada eller inget misslyckande beskrivs skiljer sig inte sirskilt
dramatiskt mellan medierna, iven om andelen dr nigot hogre i
morgontidningarna dn i TV-nyheterna och kvillstidningarna. De medier som i
storst utstrickning fokuserar pd nyheter med omfattande skador,
misslyckanden eller bakslag ir TV-nyheterna, dir drygt var femte nyhet
beskriver omfattande skador eller misslyckanden. Det resultatet ligger in linje
med forvintningarna, och beror bland annat pa rapporteringen kring Irak och
andra krigs- och oroshirdar. Diremot ir andelen nyheter dir omfattande
skador eller misslyckanden beskrivs liagst i kvillstidningarna, vilket strider mot
forvantningarna. Jaimfort med de 6vriga medierna fokuserar kvillstidningarna
framforallt pd nyheter dir begrinsade skador, bakslag eller misslyckanden
beskrivs. Troligen ir det en konsekvens av att kvillstidningarna i sd pass stor
utstrackning fokuserar pa nyheter dir de direkt berorda i regel 4r fa till antalet
(se tabell 12).

Vid ett forsta 6gonkast kan det framstd som om resultaten i tabell 14 och 15
strider mot varandra, men som redan har diskuterats 4r det fullt mojligt att en
och samma nyhet bade beskriver positiva och negativa aspekter, eller att en och
samma nyhet varken beskriver framgangar eller bakslag, misslyckanden och
skador. Statistiskt finns det samtidigt ett signifikant och negativt samband
(Spearman correlation = —.411) mellan positiva respektive negativa nyheter, sa
som de har kategoriserats och undersokts har. En slutsats som kan dras av detta
ir att negativa nyheter har en framtridande plats i det svenska nyhetsurvalet —
men det har ocksid positiva nyheter. Det ir inte si att nyheterna bara
uppmirksammar det som ir negativt, utan de uppmairksammar ocksi sddant
som ir positivt och férknippat med framgang av olika slag. Det finns samtidigt
skillnader mellan nyhetsurvalet i de olika medierna, dir TV-nyheterna
framforallt uppmairksammar nyheter dir omfattande skador eller
misslyckanden beskrivs. Det kan ses som en naturlig konsekvens av att TV-
nyheterna mer in forstasidesartiklarna i kvillstidningar och morgontidningar
handlar om sddant som berér riktigt stora grupper i samhillet. Diarmed finns
det en drivkraft att ocksa fokusera pé storre snarare dn mindre bakslag, skador
och misslyckanden.

Uppfattningen att nyheterna ”bara” fokuserar pad negativa nyheter far i
vilket fall inget stéd av den hir undersékningen; i verkligheten ar
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nyhetsurvalet mycket mer mangfacetterat in si, och det giller bade enskilda
medier och ijamférelser mellan medier.

Detsamma giller graden av konfliktorientering i nyhetsurvalet, ett annat
nyhetsvirde som ofta lyfts fram av forskning kring nyhetsvirdering och
nyhetsurval. Det finns ocksd en ling rad studier som pd olika sitt har
undersokt i vilken utstrackning konflikter forekommer i artiklar och inslag
(Hvitfelt, 1985; Johansson, 1998; Nygren, 2003, 2005; Strémbick, 2001), och
polarisering ir en av de berittartekniker som lyfts fram av teorin om en
sarskild medielogik. Problemet ar att konflikt, precis som negativitet, inte ir ett
absolut begrepp, vilket avspeglar sig i att olika undersdkningar miter
konfliktnivan pa olika sitt. Det gor det svart att jamfora resultaten fran olika
undersokningar. Oavsett detta rdder det dock i princip konsensus om att
konflikt ir ett viktigt nyhetsvirde och att sannolikheten for att en hindelse ska
uppmairksammas 6kar om den inbegriper en konflikt.

I den hir undersdkningen har tre kategorier anvints for att studera
konfliktnivan. Viktigt att notera dr att i samtliga fall undersdks den explicita
konfliktnivan — det vill siga i vilken utstrickning tvd eller fler parter ger uttryck
for olika asikter, attackerar eller kritiserar varandra — men inte om eller nir
journalister pekar ut att det ndgonstans finns en konflikt. Konflikten ska vara
synlig genom de uttalanden eller handlingar olika aktorer gor i artiklarna och
inslagen, vilket forutsatter att minst tva parter kommer till tals i artikeln eller
inslaget. Om sa inte ir fallet kodas de artiklarna och inslagen som om ingen
konflikt foreligger.

I den forsta kategorin ingdr nyheter dir ingen konflikt eller kontrovers
foreligger. I den andra kategorin ingdr nyheter dir olika dsikter i en fraga lyfts
fram eller férekommer, men utan att det slar over i hard kritik eller attacker. I
den tredje kategorin ingar nyheter dir konfliktnivan ir hég, och dir en hog
grad av intensitet i kritiken eller asiktsskillnaderna framkommer av artiklarna
och inslagen, exempelvis genom ordval, tonlige eller genom att nigon part
ifragasitter det legitima i nidgon annan parts dsikter eller beteenden. I den
kategorin ingir dven nyheter som handlar om krigshandlingar av olika slag.
Hur nyheterna fordelar sig mellan dessa tre kategorier framkommer av tabell
16.

Tabell 16. Konfliktnivan i svenska TV-nyheter och forstasidesartiklar (%).

Rapport Aktuellt TVy4 Dagens Svenska Aftonbladet Expressen N
Nyheterna Nyheter Dagbladet
Ingen konflikt 66.4 61.6 64.9 711 67.5 82.3 77-5 4875
Lag konfliktniva 15.6 17.4 17.1 16.1 16.6 10.2 13.0 1103
Hog konfliktniva 17.9 21.0 18.0 12.8 16.0 7.5 9.5 1096
Summa 99.9 100 100 100 100.1 100 100
N 1383 1040 1055 1181 1128 655 632 7074

Resultaten visar att en klar majoritet av TV-nyheterna och forstasidesartiklarna
priglas av att ingen explicit konflikt redovisas och beskrivs. I endast ett fall —
Aktuellt — Overstiger andelen inslag som préiglas av en hog konfliktniva 20
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procent; i ovriga fall varierar andelen artiklar och inslag med en hog
konfliktniva mellan som ligst 7.5% (Aftonbladet) och 18.0% (TV4 Nyheterna).
Konfliktnivan ir generellt sett lagre i kvallstidningarna 4n i 6vriga medier, och
ligger pa ungefir samma niva i de tre nyhetsprogrammen i TV.

Mojligen dr dessa resultat forvanande, givet den framtridande roll som
konflikt och polarisering tillskrivs i olika modeller for nyhetsvirdering,
nyhetsurval och medielogiken. Samtidigt ticker den hir undersdkningen
normaljournalistiken snarare in nigon specifik journalistisk genre som
exempelvis den politiska nyhetsjournalistiken; den inkluderar dessutom
journalistiska genrer dir konfliktnivin kan antas vara lig, exempelvis
sportjournalistiken. Det ar darfor troligt att konfliktnivin ar hogre i den
politiska nyhetsjournalistiken 4n i normaljournalistiken. For att undersoka om
sa faktiskt dr fallet har en vidare analys av konfliktnivan i nyheterna gjorts,
baserad enbart pa de artiklar och inslag som handlar om politik (se tabell 4).
Resultatet ar sldende.

Tabell 17. Konfliktnivan i den politiska nyhetsjournalistiken (%).

Rapport Aktuellt TVy4 Dagens Svenska Aftonbladet Expressen N
Nyheterna Nyheter Dagbladet
Ingen konflikt 45.8 45.7 47.9 48.5 38.5 49.1 53.8 674
Lag konfliktniva 19.0 22.3 19.6 25.4 24.7 22.6 28.2 319
Hog konfliktniva 35.2 32.1 32.5 26.0 36.8 28.3 17.9 474
Summa 99.9 100.1 100 99.9 100 100 99.9
N 378 368 286 169 174 53 39 1467

Konfliktnivan i de nyheter som handlar om politik ir betydligt hégre dn i det
totala nyhetsurvalet i TV-nyheterna och pa tidningarnas férstasidesnyheter.
Sett enbart till den politiska nyhetsjournalistiken sjunker andelen nyheter dir
ingen konflikt redovisas och beskrivs fran mellan cirka 61 och 82 procent till
mellan cirka 38 och 53 procent. Andelen nyheter som priglas av en hog
konfliktniva okar samtidigt med som minst cirka 8 procent (Expressen) och som
mest cirka 20 procent (Svenska Dagbladet och Aftonbladet). Detta ar en tydlig
indikation pa att graden av konflikt har en storre betydelse vid urvalet av
politiska nyheter jamfort med urvalet av nyheter generellt sett. Det illustrerar
att det ibland kan finnas betydande skillnader mellan olika genrer och dmnen i
nyheterna, och svirigheterna att generalisera bortom den journalistiska genre
eller detjournalistiska amnesomrade som en given undersokning bygger pa.

Hot och risker pa agendan

Resultaten sa har langt har visat hur framtridande ett antal nyhetsfaktorer,
som har lyfts fram inom tidigare forskning kring nyhetsvirdering och
nyhetsurval, de facto ir i svenska TV-nyheter och forstasidesartiklar under en
normaljournalistisk period. Fridgor som har behandlats ir nyheternas dmnen
och arenor, graden av fokusering pd makt- och kandiseliter, samt hur
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framtraidande personifiering, konkretion, rickvidd, dverraskning, framging,
misslyckande eller skada, samt konflikt ar i nyhetsurvalet.

Fragan om vilken betydelse som nyheter om hot, risker och kriser har i det
svenska nyhetsurvalet har ocksd behandlats utifrin nyheternas dmnen. Det
kunde da (se tabell 5) konstateras att nyheter vars dmne péa olika sitt handlar
om kriser, krig och fredsforhandlingar, kriminalitet och brott, missdden och
olyckor samt katastrofer utgjorde cirka en tredjedel av nyhetsinslagen i TV,
cirka en tiondel av forstasidesartiklarna i morgontidningarna samt cirka en
femtedel av forstasidesartiklarna i kvillstidningarna. Utifrin detta kunde det
konstateras att nyheter om hot, risker och kriser spelar en framtridande roll i
TV-nyheterna och pa kvillstidningarnas forstasidor.

Att enbart undersoka vad nyheterna handlar om — deras dmnesmissiga
fokus — ger dock inte hela bilden av hur framtridande som hot och risker ir i
det svenska nyhetsurvalet. Lika viktigt ar att undersoka i vilken utstrickning
som nyhetsjournalistiken, oavsett zmne, beskriver ndgot som om det utgér ett
hot eller en risk fér mindre eller stérre grupper i samhillet. Dessa hot och
risker kan vara ekonomiska, ekologiska, fysiska, medicinska eller psykologiska,
och saledes aterkomma i artiklar och inslag vars dmnen handlar om allt frin
internationella fragor till svensk inrikespolitik och medicin.

Det visentliga hir ir med andra ord inte om hoten och riskerna ir
objektivt existerande eller inte, eller hur stora hoten och riskerna ir rent
objektivt eller statiskt. Det visentliga ir den journalistiska framstillningen, det
vill saga i vilken utstrickning som journalisterna beskriver foreteelser som om
de utgoér hot eller risker.

For att undersoka hur framtradande den journalistiska framstillningen av
hot och risker ar i det svenska nyhetsurvalet har dirfor samtliga nyhetsinslag
och forstasidesartiklar analyserats med hjilp av fyra kategorier. I den férsta
kategorin ingir nyheter dir inget hot eller ingen risk beskrivs journalistiskt. I
den andra kategorin ingar artiklar och inslag dar ndgon form av hot eller risk
namns, om dn bara i all korthet. I den tredje kategorin ingar artiklar och inslag
som journalistiskt fokuserar pd nigon form av hot eller risk — ekonomisk,
ekologisk, fysisk, medicinskt eller psykologisk — om 4n i ett relativt neutralt
tonldge och dir hoten och riskerna i huvudsak beskrivs som relevanta enbart
for sirskilda grupper i samhillet. I den fjarde och sista kategorin ingar nyheter
dir den journalistiska framstillningen fokuserar pd nagon form av hot eller
risk — dterigen ekonomisk, ekologisk, fysisk, medicinskt eller psykologisk — som
framstills som om den berér mer idn halva befolkningen eller dir hoten och
riskerna framstills som sarskilt omfattande eller alarmerande.

Om man ska utgd fran andelen nyheter i de olika medierna som pd
amnesnivd handlade om olika former av hot, risker och kriser, bér hotnivin
vara hogst i TV-nyheterna foljt av kvillstidningarna och morgontidningarna.
Samtidigt ir det som niamnts en stor skillnad mellan vilka amnen nyheterna
fokuserar pid och graden av hot och risker, si som den beskrivs av
journalisterna, i olika artiklar och inslag. En artikel om ett beganget brott
behover exempelvis inte vara utformad pa ett sitt som gor att den typen av
brott beskrivs som ett hot eller en risk for andra dn de som fallit offer den forsta
gangen. Omvint kan en artikel om ekonomi ha en tydlig fokus pa ekonomiska
risker av nagonting. Det ar darfor inte sjalvklart att det finns ett samband
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mellan andelen nyheter som pa dmnesniva handlar om hot och risker, och hot-
eller risknivin i artiklar och inslag 6ver dmnesgrinser. Frigan ir mot den
bakgrunden: hur hog ar hot- och risknivan i TV-nyheterna och tidningarnas

forstasidesartiklar?

Tabell 18. Hot och risker i TV-

nyheter och forstasidesartiklar (%).

Rapport

Aktuellt

TV4

Nyheterna

Dagens
Nyheter

Svenska
Dagbladet

Aftonbladet

Expressen

Inga hot eller risker 81.6

79-7

82.7

84.9

83.1

90.5

86.9

5913

Ldg hot- och riskniva 5.7

6.4

5.2

4.9

7.0

47

6.6

411

Medium hot- och riskniva 9.9

10.2

9.1

8.0

74

3.4

4.9

570

Hog hot- och riskniva 2.7

3.7

2.9

2.2

2.5

1.4

1.6

180

Summa 99.9

100

99-9

100

100

100

100

N 1383

1040

1055

1181

1128

655

632

7074

Resultaten visar att det absoluta

flertalet av forstasidesartiklarna och TV-
inslagen inte framstiller ndgonting som ett hot eller en risk. Det giller samtliga
medier, dven om det finns skillnader mellan dem. I Aftonbladet nimner cirka
nio av tio forstasidesartiklar inte nigot hot eller nigon risk, medan
motsvarande andel i de dvriga medierna varierar mellan cirka 80—87 procent.
Omvint ir andelen artiklar och inslag dir hot- och risknivin ar hog eller
medium hogst i Aktuellt (13.9%), foljt av Rapport (12.6%), TV4 Nyheterna (12.0%),
Dagens Nyheter (10.2%), Svenska Dagbladet (9.9%), Expressen (6.5%) och
Aftonbladet (4.8%). Det 4r med andra ord framforallt TV-nyheterna som
framstaller det som om olika handelser eller foreteelser utgor hot eller risk for
stora eller relativt stora grupper i samhillet, medan kvillstidningarna ir de
som pa forstasidorna i lagst utstrackning beskriver hindelser och foreteelser
som om de utgdr hot eller risker. Morgontidningarna faller mellan TV-
nyheterna och kvillstidningarna, men har mer gemensamt med TV-nyheterna.
Samtidigt finns det betydande skillnader beroende av nyheternas amnen
(se tabell 4), dar inte minst nyheter om natur och miljo, s& som de framstills
journalistiskt, praglas av en hog grad av risk och hot.

Tabell 19. Hot- och riskniva fordelat per amnesomraden (%).

Lag eller obefintlig

hot- och riskniva

Medium eller hog

hot- och riskniva

Summa

Politik och administration

86.0

14.0

100

1467

Ekonomi

88.5

11.5

100

462

Andra samhallsfragor

80.2

19.8

100

232

Vardagsfragor/sociala och kulturella omraden

94.7

53

100

1609

Natur och miljo

575

42.5

100

200

Underhallning och forstroelse

99.1

0.9

100

537

Brott och annat som kan skapa rddsla

87.1

12.9

100

1146

Konsumentfragor

91.6

8.4

100

356

Halsa och friskvard, medicin

75.8

24.2

100

256
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Det dmnesomrdde dir TV-inslagen och forstasidesartiklarna framforallt
praglas av tydliga och explicita hot- och riskbeskrivningar ir nyheter om natur
och milj6. I hela 42.5 procent av de artiklarna och inslagen ir hot- och
risknividn hog eller ganska hoég. Aven nir det handlar om nyheter om hilsa,
friskvird och medicin dr hot- och risknivin hog eller ganska hog, liksom nir
nyheterna handlar om andra samhillsfragor. Diremot dr hot- och risknivin
mycket lidg i artiklar och inslag om underhallning och forstroelse,
vardagsfragor och konsumentfridgor. Nyheter om politik och administration,
ekonomi och om brott och annat som kan skapa ridsla befinner sig i en
mellankategori, dir mellan tio och femton procent av artiklarna och inslagen
priglas av en relativt hog hot- och riskniva.

Hot, risker och kriser finns med andra ord med pd agendan — mer eller
mindre beroende av medium och vad nyheterna i 6vrigt handlar om. Hot,
risker och kriser ar samtidigt mer framtridande pa dmnesniva, sirskilt i TV-
nyheterna och kvillstidningarna, dn sett till hot- och risknivin s som den
journalistiskt framstills i TV-inslagen och forstasidesartiklarna.

Vad som ir viktigt 4r med andra ord att skilja mellan i vilken utstrickning
som journalister explicit beskriver hindelser och féreteelser som om de utgoér
hot och risker, och i vilken utstrickning som nyheterna handlar om hindelser
och foreteelser som antingen objektivt eller subjektivt kan uppfattas som hot-
eller riskfyllda. Foér att atervinda till det tidigare exemplet om
brottsjournalistiken: En artikel som beskriver ett mord och framstiller det som
om fler loper risk att drabbas 4r en sak; en artikel som beskriver ett mord “rakt
upp och ned” dr en annan. Om det publiceras en mingd artiklar och inslag om
mord, eller andra brott, kan det emellertid fa som konsekvens att mianniskor
kanner sig hotade och osikra, dven om den journalistiska framstallningen inte
explicit framstiller det som om minniskor har anledning att kiinna sig hotade
eller osikra. Som nimndes i inledningen ir objektivt existerande hot och risker
en sak, hur medierna beskriver hot och risker en annan, och hur minniskor
uppfattar hot och risker ar en tredje.

Mot den bakgrunden ir det ocksd virt att undersoka i vilken utstrickning
som TV-nyheterna och forstasidesartiklarna handlar om vald eller hot om
vald, eftersom en hog féorekomst av sidana nyheter kan fa som indirekt effekt
att manniskor upplever virlden som hotfull och farlig. Vad som ska riknas som
en hog eller lag forekomst r visserligen inte sjilvklart eller frikopplat fran hur
verkligheten ser ut, men hir har samtliga nyhetsinslag och forstasidesartiklar
analyserats utifrin om nigon form av fysiskt vild mot personer eller objekt
forekommer. Det kan exempelvis handla om vandalism, misshandel, mord,
vildsamma demonstrationer eller krig. Resultaten redovisas i tabell 20.
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Tabell 20. Fysisk aggression och vald i TV-nyheter och forstasidesartiklar (%).

Rapport Aktuellt TV4 Dagens Svenska Aftonbladet Expressen N
Nyheterna Nyheter Dagbladet

Inget fysiskt vald eller

aggression forekommer 85.5 85.2 84.9 95.3 94.9 88.2 91.0 6313
Fysiskt vald eller

aggression forekommer 14.5 14.8 15.1 4.7 5.1 11.8 9.0 761
Summa 100 100 100 100 100 100 100

N 1383 1040 1055 1181 1128 655 632 7074

Resultaten visar att runt 15 procent av TV-inslagen handlar om fysiskt vild
eller aggression 1 nagon form, medan motsvarande andel for
kvallstidningarnas forstasidesartiklar ligger runt tio procent och for
morgontidningarnas forstasidesartiklar runt fem procent. Sett ur det
perspektivet ar TV-nyheterna mer vdildsamma 4n kvillstidningarnas
forstasidesartiklar, som i sin tur ir mer vildsamma in morgontidningarnas
forstasidesartiklar. Jamfort med andelarna artiklar och inslag i de olika
medierna som handlar om hot, risker och kriser i nigon form (se tabell 5) ir
monstret mycket likartat. Aterigen visar resultaten dessutom att det finns
betydande skillnader mellan de olika medietyperna.

Sammanfattning och vidare analys

Det overgripande syftet med den hir studien har varit att underséka vad som
utmirker nyhetsurvalet i svenska nyhetsmedier, med sirskilt fokus p& hur
framtridande nyheter om hot och risker ir i nyhetsurvalet. For att kunna gora
detta har ett brett angreppssitt tillimpats, dir normaljournalistiken under tre
sammanhingande mdanader har innehdllsanalyserats for att undersoka
betydelsen av en rad nyhetsfaktorer eller nyhetsvirderingskriterier som har
lyfts fram i tidigare forskning. En bakomliggande tanke har varit att undersoka i
vilken utstrickning som traditionella och etablerade teorimodeller for faktorer
som utmirker nyheterna fortfarande ar giltiga.

I den hir sammanfattningen ir det framforallt tvad frigor som ska
diskuteras. Den forsta frigan handlar om vilken betydelse som nyheter om hot,
risker och kriser har i nyhetsurvalet, medan den andra frigan handlar om de
traditionella och etablerade teorimodellerna och deras giltighet.

Vilken betydelse har da hot och risker i nyhetsurvalet? Aven om fragan ir
enkel visar den hiar undersokningen att svaret ir komplext och beroende av
hur nyheter om hot och risker definieras. Utgar man frin andelen nyheter som
handlar om brott och annat som kan skapa ridsla handlar framforallt TV-
nyheterna och kvillstidningarnas forstasidesartiklar i relativt hog grad om hot
och risker (se tabell 4). Ibade TV-nyheterna och kvillstidningarna utgor sidana
nyheter det nist vanligaste dmnesomradet, efter nyheter om politik och
administration (TV-nyheterna) och om underhallning och forstroelse
(kvallstidningarna). Det ar framforallt en foljd av TV-nyheternas och
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kvallstidningarnas fokus pa brott och kriminalitet, vilket skiljer dessa frin
morgontidningarna.

Utgér man fran andelen nyheter som handlar om olika mer precist
definierade dmnesomriaden och som handlar om olika former av hot, risker
och kriser handlar dterigen framforallt TV-nyheterna i relativt hog grad om
hot och risker (se tabell 5). Vanligast dr nyheter och brott och kriminalitet, men
iven nyheter om missdden och olyckor ar relativt framtridande i TV-
nyheterna och kvillstidningarna, medan TV-nyheterna dirutdver ocksa dgnar
relativt stor uppmirksamhet 4t nyheter kring kriser och krishantering. Aven
nyheter som fokuserar pa fysiskt vild och aggressioner ir forhallandevis
framtridande i TV-nyheterna och kvillstidningarna. (se tabell 20) I samtliga
dessa fall ar morgontidningarna de som i minst utstrickning fokuserar pa
nyheter om hot, risker och kriser.

Bilden forindras dock om man istillet utgir frin andelen nyheter i de
olika medierna dir den journalistiska framstillningen explicit gar ut pa att det
forekommer hot och risker riktade mot stora eller férhallandevis stora grupper
i samhillet, eller dir journalister explicit dramatiserar hindelser och
foreteelser pa ett sitt som framstiller ndgot som ett hot eller en risk (se tabell
18). Det medium som framfoérallt framstiller det som om hot- och risknivin ir
hog dr Aktuellt, foljt av Rapport och TV4 Nyheterna. Direfter kommer
morgontidningarna, medan kvillstidningarna ir de som i minst utstrickning
explicit framstiller det som om hot- och risknivin ar hog.

For att skapa en battre overblick 6ver de resultat som ar direkt relevanta i
det har sammanhanget, har de samlats i tabell 21.

Tabell 21. Hot och risker i TV-nyheter och forstasidesartiklar (%).

Rapport Aktuellt TVy4 Dagens Svenska Aftonbladet Expressen
Nyheterna Nyheter Dagbladet

Amnesomréde: Brott och annat
som kan skapa rddsla 22.6 20.2 20.9 7.4 7.3 17.3 19.0
Amne: Total andel nyheter om
hot, risker och kriser inklusive 34.7 34.1 33.1 9.2 9.2 18.8 20.1
brott
Amne: Total andel nyheter om
hot, risker och kriser exklusive 22.7 23.3 22.4 6.0 4.9 8.1 9.7
brott
Fysiskt vald eller aggression
forekommer 14.5 14.8 15.1 4.7 5.1 11.8 9.0
Medium eller hég hot- och
riskniva 12.6 13.9 12.0 10.2 9.9 4.8 6.5

Tabellen illustrerar tydligt att svaret pa frigan om hur framtridande hot och
risker 4r i nyhetsurvalet hinger mycket nira samman med hur nyheter om hot
och risker definieras. Som exempel gir det for Rapports del att hivda att 34.7
procent av nyheterna handlar om hot, risker och kriser, men ocksa att endast
12.6 procent av nyheterna gor det. P4 samma sitt kan man for Dagens Nyheters
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del hivda att 10.2 procent av nyheterna handlar om hot, risker och kriser, men
ocksa att endast 4.7 procent goér det. Motsvarande andelar fér Expressen dr 20.1
respektive 6.5 procent.

Till bilden hor ocksa att det inte finns ndgon definition som sjilvklart ar
mer korrekt eller giltig 4n de andra. Vilken definition som ar mest korrekt eller
giltig hanger i stor utstrickning samman med hur man ser p4 den medierade
bilden av hot och risker i férhallande till objektivt existerande hot och risker
eller manniskors perceptioner av hot och risker. Om man vill forstd hur
minniskors kinsla av att vara hotad eller utsatt for ndgon risk paverkas av
nyheterna kanske den totala andelen nyheter om hot, risker och kriser ar mest
relevant. Om man ir intresserad av hot och risker som dramaturgiskt grepp for
journalister kanske den journalistiska framstillningen 4r mest relevant. Och
om man ir intresserad av relationen mellan de medierade bilderna och
verkligheten skulle mojligen nyheterna behdva brytas ned i dnnu mer
finfordelade kategorier for att mojliggora jimforelser med fakta om hur vanliga
olika hot och risker ir i verkligheten.

Det man ind4 kan konstatera ir att nyheter om hot, risker och kriser har
en given plats i det svenska nyhetsutbudet, inte bara i samband med specifika
hot, risker och kriser i verkligheten bortom mediernas innehall utan ocksa
under normaljournalistiska perioder.

Detta leder oss vidare till frigan om vad som generellt sett kinnetecknar
det svenska nyhetsutbudet och de etablerade teorimodellerna for faktorer som
utmirker nyheterna. Ett av de aterkommande resultaten av den hir
undersokningen ir att det tycks finnas betydande skillnader mellan TV-
nyheterna och forstasidesartiklarna i morgontidningarna respektive
kvallstidningarna. De skillnader som har identifierats har i forsta hand 1opt
mellan medietyperna (TV, morgontidningar, kvillstidningar) snarare in mellan
de enskilda medierna.

Om det stimmer 4r det ett uttryck for att de traditionella och etablerade
teorimodellerna for faktorer som utmirker nyheterna inte (lingre) ar generellt
giltiga. Skenet kan dock bedra och de skillnader som resultaten visat vara
skenbara. For att fi en sikrare uppfattning om vilken betydelse som
medietypen har for vilka nyhetsfaktorer som kommer till uttryck i nyheterna ir
det darfor viktigt att prova sambandet statistiskt. Ar skillnaderna mellan i
vilken utstrickning som nyheterna i TV respektive pa kvillstidningarnas och
morgontidningarnas forstasidor ar personifierade, konkretiserade, fokuserade
pa makt- eller kindiseliterna och sa vidare, statistiskt signifikanta?

For att undersoka detta har multivariat regressionteknik anvinds
(multinomial logit), med medietyp som beroende variabel och de olika
nyhetsfaktorerna som oberoende variabler Resultaten presenteras i tabell 22.
Siffrorna kan tolkas som effekten av olika nyhetsfaktorer pd om sannolikheten
att en artikel eller ett inslag publicerats i TV, morgontidningar eller
kvallstidningar ©kar eller minskar (i strikt mening ir det inte effekter pa
sannolikheter vi ser utan effekter i logaritmerade odds, men de avslojar ocksd
om sannolikheten ¢kar eller minskar. Diremot gir det inte att siga hur mycket
sannolikheterna forindras enbart genom att studera tabellen. Férandringarnas
storlek beror nimligen pa variabelns ursprungliga virde samt virdet pd
samtliga ovriga variabler i modellen). I de tva forsta kolumnerna utgoér TV den
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beroende variabelns referenskategori, vilket innebir att den férsta kolumnen
redovisar hur olika nyhetsfaktorer pdverkar sannolikheten fér att en
artikel/inslag ir publicerat i en morgontidning jamfort med en TV-sindning. I
den andra kolumnen ser fir vi samma typ av information, men dar uttrycks hur
nyhetsfaktorerna paverkar sannolikheten att en artikel/inslag publicerats i en
kvillstidning jamfért med en TV-sindning. I sista kolumnen jiamfors
kvallstidningar med morgontidningar.

Tabell 22. Effekter av olika nyhetsfaktorer pa sannolikheten att en nyhet publiceratsi TV,
morgontidningar eller kvallstidningar (ostandardiserade logitkoefficienter).

Medietyp/ referenskategori Morgontidning/ Kvallstidning/ Kvallstidning/
TV v Morgontidning

Amneskategori
Referenskategori: Serviceimnen

Socialt relevanta -1.042** -2.870*** -1.828***
Samhadlle och vérld -0.222 -2.051%** -1.830***
Human touch -0.975** -1.311%** -0.337
Privatliv -0.155 0.016 0.171
Sport -0.230 -2.168*** -1.959***

Inflytande hos mest framtrddande aktor

Referenskategori: Minst inflytande

Litet inflytande -0.191 -0.914*** -0.723***
Stort inflytande -0.061 -1.155%** -1.094***
Storst inflytande -0.532*** -1.883*** -1.351%**

Kdndisskap hos mest framtridande aktor

Referenskategori: For allmdnheten okdnda

individer

For allmanheten okdnda individer 0.598* 0.811* 0.213
Nationellt kdnda individer 0.953** 1.870*** 0.917*
Internationellt kdnda individer 0.908** 1.710%** 0.804

Graden av personifiering

Referenskategori: Ingen personifiering

Lag grad av personifiering 0.885** 0.734 -0.150
Medelhog grad av personifiering 0.914** 0.965* 0.051
Hog grad av personifiering 2.053*** 1.391%* -0.662

Konkretetion och hindelseorientering

Referenskategori: Statiska situationer

Dynamiska situationer/processer -0.757*** -0.833*** -0.076
Uttalanden/sprakhandlingar -0.018 0.470* 0.488**
Konkreta situationer och hdndelser -1.233%** -0.862*** 0.371*
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Nyheternas rickvidd
Referenskategori: Smd grupper berérda

Medelstora grupper berérda -0.158 -0.792*** -0.635***
Stora grupper berérda 0.095 -1.242%** -1.337%**
Riktigt stora grupper berérda -0.026 -0.919*** -0.893***
Overraskning

Referenskategori: Ingen dverraskning

Lag grad av 6verraskning 0.135 0.380** 0.245*
Hog grad av 6verraskning 0.136 0.684*** 0.547***

Negativa nyheter
Referenskategori: Ingen skada/misslyckande

Begransad skada/misslyckade -0.160 0.327** 0.486***
Omfattande skada/misslyckande -0.132 -0.124 0.008

Konfliktniva

Referenskategori: Ingen konflikt

Lag konfliktniva -0.335*** -0.450%* -0.115
Hog konfliktniva -0.347*%** -0.198 0.148
Pseudo R2 0.205
N 5976

Skattningarna dr ostandardiserade logitkoefficienter. *p 4 .05.**p 4 .01. ***p £- .001.
Ett exempel kan underlitta tolkningen av tabellen. I den forsta kolumnen
presenteras betydelsen av olika nyhetsfaktorer for sannolikheten att en
artikel/inslag publicerats i morgontidningarna i féorhallande till TV-nyheterna.
Vad giller personifiering ar samtliga virden positiva och statistiskt
signifikanta, vilket betyder att nir graden av personifiering stiger sa 6kar ocksa
sannolikheten for att detta ir en artikel publicerad i en morgontidning snarare
in ett inslag i TV, under kontroll for samtliga 6vriga nyhetsfaktorer. Av den
andra kolumnen framgar att personifiering ocksid innebir en storre
sannolikhet att en artikel blir publicerad p4 kvillstidningarnas forstasidor 4n i
TV. Ett av de sambanden ir dock inte signifikant, vilket indikerar att en
forandring fran “ingen personifiering” till "1dg grad av personifiering” inte
verkar spela nigon roll for sannolikheten att en nyhet publiceras pa
kvillstidningarnas forstasidor jamfért med i TV-nyheterna. Av den tredje
kolumnen framgar att inget av sambanden ar signifikanta, vilket betyder att
graden av personifiering inte péiverkar sannolikheten féor om en nyhet
publiceras pad morgontidningarnas eller kvillstidningarnas forstasidor.
Positiva virden visar med andra ord att nyhetsfaktorn i fraga bidrar till att
oka sannolikheten for att en nyhet publiceras i medier tillhorande en viss
medietyp jimfoért med medier tillhorande referenskategorin, medan negativa
virden innebir att denna sannolikhet minskar i férhallande till
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referenskategorin. Storst vikt ska fistas vid de resultat som 4r statistiskt
signifikanta, vilket markeras med asterisker.

Pa en overgripande niva visar resultaten att det finns saval likheter som
skillnader relaterade till nyhetsfaktorernas betydelse i de olika medietyperna.
Den forsta kolumnen visar exempelvis att fokuseringen pd nyhetsaktdrer med
inflytande 4r mindre i morgontidningarna in i TV-nyheterna, medan
fokuseringen pa kinda personer dr mer uttalad i morgontidningarna idn i TV-
nyheterna. Vidare visar den att graden av personifiering har storre betydelse
for sannolikheten att nagot blir en nyhet pad morgontidningarnas forstasidor
in i TV. Omvint har graden av konkretisering, konflikt och fysisk aggression
mindre betydelse foér sannolikheten att nagot blir en nyhet i
morgontidningarna jamfort med TV-nyheterna.

I den andra kolumnen jimfors nyhetsfaktorernas betydelse for att nigot
ska publiceras som en nyhet i kvillstidningarna jaimfort med i TV. De resultaten
visar att fokuseringen pa nyhetsaktérer med stort inflytande dr mindre i
kvallstidningarnas forstasidesnyheter dn i TV, medan fokuseringen pa kinda
personer ir mer uttalad i kvillstidningarna 4n i TV-nyheterna. Graden av
personifiering, ¢verraskning, skada/misslyckande och fysisk aggression har
ocksd en storre betydelse for om nédgot blir en nyhet pa kvillstidningarnas
forstasidor 4n i TV-nyheterna, medan graden av konkretisering, nyheternas
riackvidd och konflikt har stérre betydelse fér sannolikheten att ndgot blir en
nyhet i TV-nyheterna in pa kvillstidningarnas forstasidor.

I den tredje kolumnen, till sist, jimfors nyhetsfaktorernas betydelse for att
nagot ska publiceras pa kvillstidningarnas jimfért med morgontidningarnas
forstasidor. De nyhetsfaktorer som okar sannolikheten for att ndgot ska bli en
nyhet p& kvillstidningarnas forstasidor jimfért med morgontidningarna ir
graden av kindisskap hos nyhetsaktorerna, graden av overraskning och
graden av fysisk aggression. De nyhetsfaktorer som i foérsta hand okar
sannolikheten for att ndgot ska bli en nyhet pd morgontidningarnas
forstasidor jimfért med kvillstidningarna dr graden av inflytande hos den
mest framtridande nyhetsaktoren och nyheternas rickvidd.

Flertalet av de undersdkta nyhetsfaktorerna har med andra ord olika stor
betydelse for sannolikheten att ndgot blir en nyhet i TV respektive pa
morgontidningarnas och kvillstidningarnas forstasidor. Det visar att det inte
ir giltigt att pd en generell nivd hivda att nyheterna, oberoende av medietyp,
praglas av olika nyhetsfaktorer. Nagon dvergripande nyhetsviarderingsformel,
giltig for samtliga medietyper, gar helt enkelt inte att formulera, och de
etablerade teorimodellerna behover darfor revideras.

Resultaten visar dock att det finns en nyhetsfaktor diar det inte gir att
urskilja nagra statistiskt signifikanta skillnader mellan medietyperna. Intressant
nog handlar detta undantag om graden av hot och riskniva i artiklarna och
inslagen. I den min som den journalistiska framstillningen bidrar till att
framstilla ndgot som ett hot eller en risk som berér ménga eller riktigt ménga,
sker det i ungefar lika stor utstrackning i TV och p& morgontidningarnas och
kvallstidningarnas forstasidor.

Samtidigt 4r andelen nyheter dir den journalistiska framstillningen
bidrar till att framstilla nidgot som ett hot eller en risk som berér manga eller
riktigt manga ligre dn andelen nyheter som pd dmnesniva handlar om olika
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former av hot, risker och kriser. Det dr inte heller sikert att det dr det mest
relevanta mattet pa hur framtridande som nyheter om hot, risker och kriser ar i
det svenska nyhetsurvalet. Vilken definition som 4r mest hinger, som tidigare
diskuterades, i stor utstrickning samman med hur man ser pa den medierade
bilden av hot och risker i férhallande till objektivt existerande hot och risker
eller manniskors perceptioner av hot och risker.

Det man inda kan konstatera ir att for de allra flesta utgér medierna den
viktigaste killan till information om alla de hot, risker och kriser som ligger
bortom deras egen vardag, och att nyheter om olika typer och former av hot,
risker och kriser har en sjilvklar plats i det svenska nyhetsurvalet. Det giller
sarskilt nar nyheterna handlar om natur och miljo, ett omrdde som fatt allt
storre uppmirksamhet av och i medierna under de senaste dren. Det 4r ingen
sarskilt djarv gissning att anta att de hot och risker som ir forknippade med
inte minst klimatférindringarna ar en starkt bidragande orsak till det
nymornade mediala intresset for natur- och miljofragor — och att det i sin tur
paverkar mediepublikerna och deras riskperceptioner.

I kombination med mediernas starka intresse for dmnen, omriden,
aktorer, gestaltningar och framstillningar som kan finga minniskors intresse i
det overskott av information och underskott av uppmirksamhet som rader,
talar det starkt for att hot, risker och kriser komma att fortsitta inta en
framtridande plats pd nyhetsagendan och i nyhetsurvalet. Det kommer
sjalvfallet att ske i samspel med hur forhéillanden i verkligheten utvecklas,
vilken efterfrigan det finns pa sddana nyheter, och mediernas egna behov,
produktionsférhdllanden och malgrupper. Och det kommer att vara pa bade
gott och ont, beroende av i vilken utstrickning olika hot och risker
underskattas eller 6verskattas.

Betydelsen av medierna och nyhetsjournalistiken som kartritare kommer
emellertid inte att forindras si linge minniskor fortsitter att vara beroende av
medierna for information om allt sddant som ligger bortom deras egen vardag
och erfarenheter. Dirmed kommer behovet av medier, redaktionella ledare
och journalister som tar sin roll och sitt ansvar som kartritare vara fortsatt stort.

Om nu mediernas viktigaste uppgift ar att tillhandahalla sidan
information som minniskor behéver for att fritt och sjilvstindigt kunna ta
stillning, giller det nyheter om hot och risker i minst lika stor utstrackning som
andra nyheter. Annars finns risken att medierna driver pd en obefogad ridsla
och kinsla av utsatthet, eller att verkliga hot och risker underskattas. I bida
fallen kan det fa en rad langtgidende och negativa effekter for sivil individer
som organisationer och samhillen.

Fragan om nyhetsvirdering och nyhetsurval berér dirmed inte bara
medierna sjilva eller deras publiker som mediekonsumenter. Den berér hela
samhillet, eftersom den av medierna insamlade, bearbetade och spridda
informationen paverkar minniskors verklighetsperceptioner och asikter och
ddrmed, i férldingningen om 4n indirekt, dven deras handlingar.
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