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Abstract
Titel: Sak, spel eller skandal? — En kvalitativ studie om hur gestaltningarna av det

amerikanska presidentvalet 2016 sag ut i svenska tidningar

Forfattare: Linnea Nordstrém och Matilda Aberg

Kurs, termin och ar: C-uppsats, hostterminen 2016

Antal ord i uppsatsen: 16 206

Problemformulering och syfte: Var fjiarde ar ska de amerikanska medborgarna rosta om vem
som blir landets nésta president. Det &r ett val som far mycket uppmairksamhet 6ver hela
virlden och dven 1 Sverige. Hur medier véljer att gestalta ett val kan ha betydelse {for
demokratin, genom att det kan paverka ménniskors bild av politik och dirmed péverka hur de
rostar. Framing, pé svenska kallat gestaltningsteorin, dr en framtrddande teori inom
forskningen av hur politik och val gestaltas i media. Teorin om framing har varit till grund for
denna studie, eftersom syftet var att undersoka hur gestaltningarna av det amerikanska valet
sag ut 1 svenska medier. De tre gestaltningstyperna som undersokts ér sak-, spel- och

skandalgestaltning.

Metod och material: Studien baseras pa en kvalitativ innehallsanalys av politiska
nyhetsartiklar i fyra svenska medier: Aftonbladet, Dagens Nyheter, Expressen och Svenska
Dagbladet. Artiklarna som studerades i varje tidning hade publicerats under den valda
tidsperioden; dagen innan, dagen for och dagen efter de tre amerikanska

presidentvalsdebatterna.

Huvudresultat: Resultaten i studiens innehéllsanalys visar att de studerade mediernas artiklar
dominerades av spelgestaltningar. Dock sa forekom sak-, spel- och skandalgestaltningar i alla
medier i form av olika dimensioner. Morgontidningar och kvillstidningar gestaltade det
amerikanska valet pé liknande sétt. Tidigare forskning har visat att sakgestaltning &r vanligast
1 morgontidningar och sak- och skandalgestaltningar forekommer oftare i kvéllstidningar.
Denna studies resultat visar dock att spel- och skandalgestaltningar férekom i alla medier

under den undersokta tidsperioden.

Nyckelord: USA, presidentval, politik, media, gestaltning
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Problembakgrund

Vart fjdrde ar &dr det presidentval i USA. Det ér ett val som far mycket uppmérksamhet 1 hela
varlden, dven 1 Sverige. Media rapporterar intensivt om valet under en lng tid. For
majoriteten av medborgarna i vésterlindska demokratier dr nyhetsmedia den framsta kéllan

till kunskap och information om politik (de Vreese, 2009:119)

USA ar en supermakt och valen i landet far konsekvenser over hela vérlden. Bland annat ar

landets inverkan p4 virldsekonomin betydelsefull. Arets amerikanska presidentval var ett av
de mest betydande pa flera decennier. I Europa och sérskilt i Sverige dr man beroende av den
ekonomiska utvecklingen 1 USA. Presidentvalet i USA 2016 stod emellan tvd kandidater dér

bada, i nigot varierad grad, var kritiska till frihandel (Hatzigeorgiou och Astrém, 2016:2).

Vid val dr det i USA mycket fokus pa de tva presidentkandidaterna istéllet for sjélva partierna,
vilket skiljer sig en del fran hur det ser ut i Sverige. Det dr déarfor intressant att studera hur
gestaltningarna ser ut i ett land dér det ar tydligt med just tvd kandidater mot varandra. Det dr

dessutom intressant att studera hur svenska medier gestaltar ett utldndskt val.

Forskningen om hur politik och politiska val gestaltas i media striacker sig 14ngt tillbaka.
Det finns olika teorier gillande mediebevakning av politik. En av de mest framtrddande &r

framing, pa svenska kallat gestaltningsteorin (Cappella och Jamieson, 1997:39).

Nér det kommer till gestaltningar av politik finns det forskning som visar att det finns tva
dominerande typer av gestaltningar: Sakgestaltning och spelgestaltning (Capella och
Jamieson 1997; Lawrence, 2000; Patterson, 1993). En annan typ av gestaltning som tas upp

1 denna studie ar skandalgestaltning (Stromback, 2013:124). Med sakgestaltning menas det att
media fokuserar pd det politiska innehéllet, sakfrédgor, sdsom politiska &mnen eller forslag.
Spelgestaltning handlar om att politik framstills som ett spel med fokus pé strategier och en
maktkamp mellan politiker. Skandalgestaltning innebér att innehéllet i media gestaltar politik
som skandal, dir skandalerna handlar om till exempel beteenden som &r moraliskt

klandervirda (Stromback, 2013:124).



Studier av bland annat politiska nyheter 1 USA visar att anvindandet av spelgestaltning har
Okat over tid. Nyhetsbevakning av politiska kampanjer domineras ofta av spelgestaltning. Den
definieras ofta av personifiering av kandidater, fokus pé oskiljaktigheter och motséttningar
mellan partier, kandidater och véljare, samt en stark ndrvaro av opinionsmétningar i

nyheterna. Politikerna ses som aktdrer och véljarna som en publik (de Vreese, 2009:192).

Eftersom nyhetsmedier &r minniskors framsta kélla till information om politik sa &r det
viktigt att se hur media framstéller nyheter. Det dr via medier vi moter samhéllet och det ar
dér vi far var kunskap om var omvirld (Strombéck, 2012:263). Mycket av den forskning som
finns pa omradet i dag handlar om hur amerikanska medier gestaltar amerikansk politik.
Darfor dr det ocksa viktigt att titta ndrmare pa hur medier i1 andra lénder, till exempel Sverige,
rapporterar om det amerikanska valet eftersom det far sa pass mycket uppmérksamhet utanfor
USA. Nir svenska medier har studerats av svenska forskare handlar det ofta om hur media
rapporterar om ett svenskt val eller svensk politik (Strombick, 2014:176; Asp, 2011:14). Med

var studie vill vi bidra till forskning om hur svenska medier gestaltar ett utlindskt val.

Studiens syfte

Den hir uppsatsen syftar till att undersoka hur svenska medier, ndrmare bestimt
papperstidningar, gestaltade det amerikanska presidentvalet i samband med de tre
presidentkandidatsdebatterna under hosten 2016. Aftonbladet, Dagens Nyheter, Expressen och
Svenska Dagbladet dr de tidningar vars valrapportering studerades. Undersokningens syfte &r
att se om valet gestaltades utifran sak-, spel- eller skandalgestaltning samt jamfora om det

finns nédgra skillnader 1 hur de olika tidningarna gestaltar valet.

Fragestillning:
Vilka gestaltningar anvénde de valda medierna om valet i samband med nyhetsbevakningen

av valdebatterna?

Kompletterande fragestillning:

Hur skiljer sig gestaltningarna 4t mellan de valda medierna?



Presidentvalet 2016

Det amerikanska presidentvalet 2016 fick stor uppméarksamhet i svenska medier. Aldrig har de
stora partierna foretrétts av nagon som Donald Trump. Aldrig heller av en kvinna, i detta fall
Hillary Clinton. Darfor var det ett speciellt val 1 USA pé flera vis. Donald Trump klev in i
valet helt utan bade politisk och militédrisk erfarenhet och blev sedan alltsé den forsta

president i USA som saknat dessa typer av meriter (Vox, 2016).

Forsta gangen som Donald Trump uttryckte intresse av att kandidera till att bli president var
redan 1987. I juni 2015 meddelande han att han skulle kandidera i presidentvalet 2016 (BBC,
2016). Innan Donald Trump stéllde upp som kandidat infor valet 2016 var han en av USA:s
mest kinda miljarddrer. Han arbetade till exempel med byggprojekt pa Manhattan och en av
hans mest kdnda egendomar ar byggnaden Trump tower”. Han har ocksa varit involverad 1
underhéllningsbranschen. Mellan 1996 och 2015 var han dgare till skonhetstévlingarna "Miss
universe”, "Miss USA” och ”"Miss teen USA” (BBC, 2016).

Hillary Clinton blev 2016 den forsta kvinnan 1 USA:s historia att bli presidentkandidat for ett
sé stort politiskt parti. Som presidentkandidat hade hon till skillnad fran Donald Trump mer
erfarenhet av politik. Frdn 1993 till 2001 var hon landets “first lady” nir hennes man Bill
Clinton var president. Hon var amerikansk senator mellan 2001 och 2009 och representerade
delstaten New York. I &r var inte hennes forsta forsok att bli president, utan hon kandiderade
redan 2008. Da vann Barack Obama demokraternas primarval och blev senare president, men
hon blev istéllet utvald till utrikesminister och arbetade som det fram till 2013. Véren 2015

meddelade att hon skulle kandidera for att bli president igen (Biography, 2016).

Presidentvalet 1 USA dgde rum 8 november 2016. Innan valet var det tre debatter mellan
presidentkandidaterna. Den fOrsta debatten var 26 september och modererades av Lester Holt
fran NBC News. Den andra debatten holls 9 oktober och dér var det tvd moderatorer, Martha
Raddatz fran ABC och Anderson Cooper frdn CNN. Debatt nummer tre leddes av moderatorn
Chris Wallace fran Fox News. Den forsta och sista debatten hade samma uppldgg. Debattens
dmnen valdes av moderatorn och kandidaterna hade tva minuter p4 sig att svara pa varje fraga
han stéllde. Debatt nummer tva skilde sig nagot i sitt upplagg. Dér bestod publiken av osékra

viljare som fick vara med och stélla fragor till kandidaterna (The Washington Post, 2016).



Teoretisk bakgrund

Medierna ér den i sérklass viktigaste informationskéllan for den som soker information om
politik och samhille. Darfor kan medias bild av verkligheten paverka ménniskors bild av den
(Strombéck, 2012:263). Men mediernas bild av verkligheten dr aldrig densamma som den
delen av verkligheten som nyheterna i media handlar om. Den rekonstrueras och gestaltas av
medierna (Strombéck, 2012:271). Hur journalister véljer att gestalta en valrorelse skulle alltsa

ha stor betydelse for vilken bild viljarna far av partiernas politik (Asp, 2014:146).

Nyhetsmedier paverkar &siktsbildningen hos savil allmdnheten som politiska aktorer, bade
direkt och indirekt. Media &dr en forutséttning for att information ska kunna spridas och
paverka minniskors asikter. Hur politik kommuniceras i medierna dr en viktig del i den

politiska kommunikationen (Strémbéck, 2014:15).

Jesper Strombéck skriver i sitt kapitel “’Politisk nyhetsjournalistik” 1 ”Handbok 1
journalistikforskning” att de styrande i demokratin maste vara informerade om vad som
hinder i samhéllet och om medborgarnas asikter, samtidigt som medborgarna behover
information om vad som sker 1 samhillet for att kunna ta stéllning i olika samhallsfrigor.

Dérfor spelar media en viktig roll i informationsspridningen (Stromback, 2015:299).

Mediers avslojande och drev kan till exempel leda till att politiker avsitts och styr beslutens
innehall. Relationen mellan media och politik dr riktad at tvd hall. Samtidigt som media &r
beroende av politiker for nyheter, dr politiker ocksa beroende av media. Politiker forsoker ofta

paverka nyhetsrapporteringen (Petersson el al, 2005:19).

Kommersialisering av den politiska nyhetsjournalistiken

Kommersialisering dr en process ddr medias innehall paverkas av medieindustrins mal att
vara vinstdrivande, samt att media styrs av marknadens villkor. Kommersialiserat
medieinnehall tros, 1 varierande grad, inte vara oberoende, odkta och dkat utrymme for
sensationsjournalistik och personifiering (McQuail, 2011:551). Den politiska
nyhetsjournalistiken ses som en produkt som maéste sdlja, samtidigt som den forvintas ge

medborgarna relevant information om samhallet (Strombaéck, 2015:301).



Teorier kring kommersialisering menar att kommersiella drivkrafter och normer gor att
publicistiska och demokratiska ideal féar sta tillbaka. Kommersialiseringen antas paverka
nyhetsjournalistiken bland annat genom: ett minskat utrymme for politisk nyhetsjournalistik
och “viktiga” nyheter till formén f6r underhallande nyheter som vicker ménniskors
uppmaérksamhet. Det tros ocksa leda till 6kad dramatisering, 6kad personifiering, 6kad
fokusering pa gestaltandet av politik som strategi och spel till forman for sak samt en mer

tolkande journalistik pa bekostnad av beskrivande journalistik (Strombéck, 2015:302).

Medialisering av den politiska nyhetsjournalistiken
Medialisering beskrivs som en process diar massmedia har kommit att paverka manga aspekter

1 samhdllet, till exempel genom ett 6kat inflytande i politiska processer (McQuail, 2011:563)

Konkret kan man séga att medielogiken paverkar olika journalistiska berattartekniker for att
f4 ménniskors uppmirksamma samt reducera méngden information. Till dessa ridknas:
tillspetsning, forenkling, polarisering, intensifiering, personifiering och stereotypisering.
Medialiseringen antas paverka den politiska nyhetsjournalistiken genom bland annat: dkat
fokus pé gestaltningen av politik som spel, minskat utrymme for politiska aktdrers egna ord
till formén for 6kad journalistisk synlighet, politiska aktdrer forekommer oftare som objekt én
subjekt, 0kad negativitet och kritisk héllning till politiska aktérer och dkad stravan att stilla

politiker till svars (Strombéck, 2015:304).

Journalistikens syfte dr att rapportera om nyheter och saker som sker i samhéllet. Dagligen
viljs hdandelser ut som sedan belyses 1 media, det vill sdga att det gors en nyhetsvardering. Om
en hindelse ir sensationell/ovintad, dramatisk/spannande, handlar om viktiga personer och/
eller intresserar manga s okar chansen att det blir en nyhet. Hindelser som 6kar ménniskors
insikt och kunskap anses inte vara lika viktiga nir journalister nyhetsvérderar (Lofgren-

Nilsson, 1992:3).

Alla medier paverkas av kommersialiseringen och medialiseringen, men det ar framst i

kvéllstidningar och kommersiella tv-nyheter som journalistiken framstar som mer



kommersialiserad och medialiserad jamfort med journalistik i morgontidningar och public

service-nyheter (Stromback, 2013:126).

Gestaltningsteorin

Framing, eller gestaltningsteorin, handlar om hur nyheter presenteras och inramas. Framing
skapar en struktur for hur nyheten kan byggas. Det innefattar vad som inkluderas och vad som
exkluderas, vad som é&r centralt och vad som dr oviktigt (Cappella och Jamieson, 1997:39).
Hur journalister ramar in en nyhet behdver inte alltid stimma 6verens med hur konsumenten
som tar del av nyheten uppfattar den (Cappella och Jamieson, 1997:44). Gestaltningar ar
verktyg till att rama in nyheter som hjélper journalister att berdtta en sammanhéngande
historia. Nér en gestaltning ar vald sa underléttar det for skribenten att 4 lasaren att forsta en

sdrskild hiandelse (Wolfsfeld, 2011:50-51).

Sakgestaltning

Tidigare forskning om mediernas gestaltning av politik visar att det gér att urskilja tva
dominerande gestaltningar: Sak- och spelgestaltningar (Capella och Jamieson, 1997,
Patterson, 1993; Lawrence, 2000). Sakgestaltning innebér att journalistiken fokuserar pa
verkliga forhallanden, partiers forslag pa hur problem ska 16sas och partiers asikter i sakfragor
(Strombéck, 2008:181). Det innebar ocksa att det fokuseras pa vad som hant eller kommer

hénda nér det syftar pa politiskt innehall (Strombéck, 2012:272).

Politiska kandidater visar véljarna vilken politik de vill driva genom att ta stéllning 1 eller
driva vissa fragor. Trots detta har deras uttalanden i sakfrdgor ett marginellt nyhetsvérde.
Forsta gdngen som en kandidat tar stidllning i ett viktigt &mne kommer pressen sannolikt att
rapportera om det. Men fler uttalanden om samma dmne har inte samma nyhetsvérde, savida
det inte handlar om en ny vinkel (Patterson, 1993:61). Aven om politikerna bygger sina

kampanjer pd sakfragor fir fokus péd dessa dmnen sta tillbaka till formén for spelgestaltning

(Patterson, 1993:142).

Enligt Michael Robinson och Margaret Sheehan har journalistiken i 6ver ett och ett halvt

arhundrade, definierat nyheter som héndelser eller "happenings”. “Horse race”,



kapplopningsjournalistik pa svenska, dr ndgot som hdnder. De menar att sakfragor ddremot
inte har nagot som hénder, de existerar knappt. Substans har inga hindelser och sakfridgor ér
generellt sett ofordndrade. Sakfragor och substans har darfor hamnat utanfor vad som &r

’riktiga nyheter” (Robinson och Sheehan, 1983:148).

Ur ett demokratiskt perspektiv anses det att ofta att journalistik bor gestalta politik som sak.
En anledning &r att sakgestaltning ligger ndrmare de demokratiska ideal om vilken typ av
information ménniskor behover for att kunna bilda sig en uppfattning rérande politik och

samhdllsfragor (Stromback, 2012:272).

Forskaren Jesper Strombéck gjort undersokningar dir han jamfort svenska mediers
gestaltningar av politik med varandra. I boken ”Kampen om opinionen” presenterar han
resultat av en undersokning déar han jamfort gestaltningarna av politik i1 svenska medier under
valrorelserna 2002, 2006 och 2010. Resultatet visade att nyheter som innehdll
spelgestaltningar har 6kat medan nyheter som gestaltar politik som sak har sjunkit 6ver tid

(Strdmbiick, 2013:124-125).

Nyhetsmedier forsoker pa olika sétt hitta en balans mellan vad som é&r viktigt och vad som &r
intressant. Skulle valbevakningen bara innehalla sddant som &r viktigt och relevant utan att ta
hinsyn till om det skulle intressera publiken skulle medierna tappa publik. Om mediernas
valbevakning bara skulle handla om sédant de tror intresserar publiken, utan att tdnka pa om
det &r viktigt eller relevant, skulle de istéllet tappa i legitimitet. En bra valbevakning behover

vara bade viktig och intressant (Johansson, 2006:287-290).

Spelgestaltning

Spelgestaltad journalistik syftar pa en journalistik som fokuserar pa politik som spel, pd
vinnare och forlorare som kdmpar om roster, pa politisk strategi och ser politikerna som
individer snarare dn representanter for sirskild politik (Strombick, 2008:181). Vid
nyhetsbevakning av politiska kampanjer ar det den dominerande gestaltningen (de Vreese,

2009:192).



Nir Jesper Strombéck undersokt hur svenska medier gestaltar politik kom han fram till att
kvéllstidningar dr mer benédgna att framstélla politik som spel eller skandal 1 storre
utstrackning dn vad morgontidningar brukar gora. Journalistiken i morgontidningar &r istéllet

mer sakgestaltad dn kvillstidningar (Strombéck, 2013:125).

Sedan 1970-talet har det skett en fordndring av den journalistiska bevakningen av politik och
valkampanjer. Forr var sakgestaltning den vanligaste gestaltningen av politiska nyheter, men
spelgestaltnings framvéxt har gjort att politiken numera handlar om strategi och vem som
leder och vem som ligger efter. I samband med valkampanjer dr det fokus pa hur kandidaterna

ligger till (Cappella och Jamieson, 1997:33).

I boken ”Spiral of cynicism. The press and the public good” definieras spel/strategi pa
foljande sétt: 1) att vinna eller forlora ér det centrala; 2) spraket himtas fran krig, sport eller
tavlingar; 3) en berittelse med aktdrer, kritiker och en publik (véljarna); 4) hur kandidaterna
upptréder, deras stil och hur de uppfattas dr ocksa centralt; 5) stark ndrvaro av
opinionsmatningar och hur det gér for kandidaterna (Cappella och Jamieson, 1997:33). Paul
H. Weaver karaktiriserar spel pa ett liknande vis. Han skriver att politik &r ett spel som spelas
av politiker for personlig vinning. Darfor forsoker “spelarna” att framstélla sig sjélva 1 god
dager genom att overdriva deras goda sidor och minimera deras mindre goda sidor (Weaver,

1972:69).

Journalistprofessor Kent Asp skriver i sin bok ’Mediekratin — mediernas makt i svenska val”
att det kan tyckas sjdlvklart att nyhetsmedierna genom sitt urval och sin redigering spelar en
viktig roll i hur politiker gestaltas. Men det dr ocksa lika sjdlvklart att politikerna sjdlva, deras
personliga egenskaper, karisma och kompetens, bidrar till vilken bild av dem som férmedlas
(Asp, 2014:141). Jesper Strombéck héller med och sédger att det inte nddvandigtvis behdver
vara sd att journalister har som ambition att gestalta verkligheten pé ett speciellt sitt. Det kan
istéllet handla om att journalisterna medvetet eller omedvetet accepterar de gestaltningar som
de politiska aktorerna sjdlva for fram. Valet av gestaltningar skulle kunna bero pé ett medvetet
journalistiskt val eller vara ett resultat av journalisternas nyhetsvardering (Strombéck,

2013:123-124).



Enligt den amerikanske journalisten James Fallows tolkar och beskriver ofta journalister
politik som sport. Han menar dessutom att politik och sport blivit samma sak for amerikanska
medier nér han i sin bok ”Breaking the news. How the media undermine american
democracy” skriver att: ”For the American media in the 1990s, public life is sports. The entire
press has become the sports page.” (Fallows, 1996:160). Han beskriver det ocksa som att

mediernas intresse &r tdvlingen mellan en vinnare och en forlorare:

“Sports cannot exist without competition. The thrill of victory. The agony of defeat.
You need someone to win and someone to lose. [...] Electoral politics is the same way
— someone is going to win the race and someone will lose, and the interest lies in the

contest between them” (Fallows, 2006:163).

Kathleen Hall Jamieson har studerat krigsmetaforer i nyheter och hittat dussintals varianter av
krigsmetaforer, som till exempel holding back no ammunition, under fire, targets, a war of
attrition (Jamieson, 1992:184-185). Aven ordet attack ir en férekommande krigsmetafor

(Patterson, 1993:41).

Forskaren Claes H. de Vreese dr inne p4 samma spéar som Fallows och Patterson nér han
beskriver att spelgestaltad journalistik definieras av personifiering av kandidater,
motsdttningar och oskiljaktighet mellan politiker, véljare eller inom partier. Politikerna ses
som aktorer pa en scen och viljarna som en publik (de Vreese, 2009:192). Det ar ocksa nagot
som forskaren Maria Wendt har sett nér hon till exempel tittat pa den politiska utvecklingen
under Almedalsveckan. Den politiska diskussionen har forflyttats till att handla mer om
individers personliga egenskaper @n om deras politiska visioner. Hon beskriver att

bevakningen av politik ofta handlar om personer och deras framtrddanden (Wendt, 2012:40).

Négot som forekommer frekvent i samband med spelgestaltning &r opinionsmétningar (de
Vreese, 2009:192). Opinionsmétningar 1 medier handlar oftare om vilket parti ménniskor
sympatiserar med eller hur olika partiledare klarat sig 1 partiledarutfragningar, snarare én vad

méinniskor har for dsikter i sakfragor (Strombick, 2008:181). Genom att det fokuseras mycket



pa opinionsmétningar for det bort uppmérksamheten frin sakfrdgor samtidigt som det bidrar
till fler gestaltningar av politik som spel. Det blir viktigare att visa vilka som &r vinnare och
forlorare dn att formedla vem som sdger vad eller vem som har rétt respektive fel (Strombéck
2012:275-276) Det tas ocksa upp i studien ”Cynics all around? The impact of election news
on political cynicism in comparative perspective”. I den beskrivs det att ndr nyheter gestaltas
som spel handlar det ofta om vinnare och forlorare (Schuck et al, 2013:289). Den sortens
journalistik riskerar att paverka opinionen eftersom det kan ge en bild av att vissa partier eller
politiker dr vinnare och andra partier &r forlorare. En person som ska rosta i ett val kan bli
paverkad av insikten att det vore bortkastat att rosta pa en politiker som ses som en sdker

forlorare (Mutz, 1998:196).

I en undersokning som Jesper Strombick gjort om opinionsundersékningar i medier mellan
1998 och 2006 visar resultaten att det framforallt dr tidningar som uppméarksammar
opinionsmaitningar, till skillnad fran nyhetsprogram pa tv (Strombéck, 2008:173). I samma
undersdkning studerade han sambandet mellan opinionsmétningar i svenska medier och
gestaltningen av politiken. Det var 117 artiklar och tv-inslag som inneholl
opinionsundersdkningar och av dem gestaltades politik som spel i 82 och som sak i 35.
Strombédck menar att det inte rader nagra som helst tvivel pa att mediernas fokus pa

opinionsundersokningar bidrar till att gestalta politik som spel (Strombéck, 2008:183).

Professor S6ren Holmberg menar att opinionsundersékningar lider av fortroendeproblem.
Mainniskor har ganska 1agt fortroende for dem. Holmberg beskriver det som att
opinionsundersokningen inte ses som en vdn man kan lita pd, utan mer som en person man ar

misstdnksam mot (Holmberg, 2008:143).

Den internationella forskningen om nyhetsjournalistik som handlar om politik &r omfattande,
men den utmirks av amerikansk forskning och bevakning av valrérelser. Hur medier skriver
om politisk journalistik kan skilja mellan olika l&nder. I en del lander dr medier pa en
institutionell nivd mer sjélvstindiga fran politiken, medan i andra &r de mer integrerade i

politiken (Strombiick, 2015:304-305).

10



Pa internationell niv har det visat sig att politisk journalistik oftare tenderar att gestalta
politik som spel och strategi 4n som sak (Aalberg et al, 2012:163). Forskning om sak- och
spelgestaltningar utgar ofta fran ett amerikanskt perspektiv. Samtidigt har det ocksa
konstaterats att spelgestaltning av valkampanjer dr vanligt forekommande utanfor USA
(Schuck et al, 2013:288). Europeiska ldnder tar tagit efter det amerikanska sittet att beritta
om politik (de Vreese, 2009:194).

Det syns till exempel i resultaten av Jesper Strombéck och Daniela V Dimitrovas studie
“Election news in Sweden and the United States: A comparative study of sources and media
frames”. De har jamfort skillnaden i gestaltningen av politik mellan Sverige och USA. Deras
resultat visade att tv-bevakningen av politik under valkampanjer i Sverige oftare fokuserar
kring faktiska politiska &mnen, medan man i bevakningen i till exempel USA oftare gestaltar
politik som spel. Da det finns skillnader i hur det rapporteras om politik i medierna kan ocksa
medborgarnas kunskaper kring &mnet i de olika l&nderna skiljas 4t. USA:s medborgare kan ha
mindre information och kunskap om egentliga politiska frdgor och f4 mer information kring

det politiska spelet (Strombéack och Dimitrova, 2012:615).

Skandalgestaltning
En annan typ av gestaltning dr den som gestaltar politik som skandal. Medieprofessorn Jesper

Stromback beskriver skandalgestaltningar pa det har séttet:

“En annan form av gestaltning som — dtminstone under perioder — dr relativt vanlig
dr skandalgestaltningar. De prdglas av att journalistiken gestaltar politik som
skandal, dir skandalerna kan handla om allt fran beteenden som dr moraliskt eller

Juridiskt klandervdrda till uttalanden som framstdlls som om de vore

skandalosa” (Stromback, 2013:124).

John B. Thompson beskriver i "Political scandal” vad som kénnetecknar en skandal. Han
ndmner foljande kinnetecken: ndgot som dverskrider varden, normer eller moraliska koder,
att det finns ett element av hemlighetsmakeri eller att nagot forsokt doljas, en del kan vara

emot handlingen och beritta det 1 pressen, en del kan bli féroldmpade av handlingen
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(skandalen) och det kan skada rykten pa den som skandalen kretsar kring. Den mest
uppenbara aspekten av skandal ar att det ror sig om handlingar eller hdndelser som
overskrider eller bryter mot rddande normer. Det kriteriet &r nodvéndigt for att det ska bli eller
kallas en skandal (Thompson, 2000:15-16). Thompson urskiljer tre typer av skandaler inom
det politiska omradet: sexskandaler, finansiella skandaler och maktskandaler (utnyttjande av

politisk makt) (Thompson, 2000:120).

I Lars Nords kapitel ”Journalistiska drev och skandaljournalistik i boken ”Handbok for
journalistikforskning” tar han upp att i demokratiska stater med fria medier brukar politiska
skandaler alltid f& stor uppmirksamhet. Skandaljournalistik kan anvdndas bade om en typ av
ndjesjournalistik som ser sin uppgift som att formedla skvaller, likavil som begreppet kan
anvédndas nér den allménna journalistiken bevakar samhélleliga normbrott. Det finns olika
typer av skandaler, exempelvis ekonomiska skandaler (forskingring, skattebrott etc.),
fortroendeskandaler (maktmissbruk, olampliga uttalanden etc.) eller moraliska skandaler
(otrohetsaftérer, sexkop etc.). Det gemensamma for skandaler dr att det ror sig om avvikelser
fran normala forhallanden dér personen i fragas motiv for sitt agerande kan bli ifragasatt och

strida mot gillande normer (Nord, 2015:319-321).

Enligt John B. Thompson sé &r en politisk skandal en skandal som innefattar en politisk ledare
eller figur (Thompson, 2000:91). Men det haller inte forskarna Anderi S. Markovits och Mark
Silverstein med om. De skriver att bara for att en skandal kretsar kring en politiker s &r det
ingen politisk skandal. Den maste innehalla nagon typ av maktmissbruk pa bekostnad av
politiska processer. (Markovits och Silverstein, 1988:6). Thompson hdvdar ddremot att deras

tolkning dr for restriktiv (Thompson, 2000:93).

Skandaler blir ofta stora nyheter. Det beror bland annat pé att avvikelser frdn normen har ett
givet nyhetsvérde, men ocksa for att i de flesta fall s& omfattar skandaler personer som har
mycket makt. Det gor att nyhetsvérdet 6kar &nnu mer. Skandaler ger rubriker sa fort de
avslojas, men de har dven en tendens att generera fler rubriker sa linge som nya skeenden och
detaljer kommer fram (Nord, 2015:321). Innehéllet i medier har i Sverige framfor allt

granskats i samband med valrorelser. I Sverige dr det ganska ovanligt med
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skandalgestaltningar i den politiska journalistiken. Det dr mer vanligt att anvinda sig av sak-

och spelgestaltningar (Nord, 2015:330).

Vissa tidningar, tv-stationer och speciellt bloggar véljer ibland sida. De 4r antingen for eller
emot en politiker. Forutom detta sd har journalister en tendens att gestalta nyheter om
maktfulla ménniskor med en viss negativitet och cynism. Journalister &r alltid pa jakt efter en
skandal. Maktfulla ledare kan ocksad misslyckas och gora fel och media ar alltid villiga att

prata om dessa fel in i minsta detalj (Wolfsfeld, 2011:13).

Okning av spelgestaltning

Innehallsanalyser av nyhetsmedier har kommit fram till att spelgestaltning har blivit den
vanligaste vinkeln av nyheter som handlar om politiska kampanjer och politiska strider. Det
leder att sakgestaltning far sti tillbaka (de Vreese och Elenbaas, 2008:285).
Spelgestaltningarna har 6kat och att det har lett till att sakgestaltningarna blivit farre
(Cappella och Jamieson, 1997:33).

Det har blivit stora férdndringar 1 hur media rapporterar om politiska kampanjer och affarer.
Forut var bevakningen fokuserad pa sakfragor och politiska uttalanden. Aven om nyheterna
handlar om en viss politisk fraga sa ramas den in som spelgestaltning. Ndgot som ocksa dkat
ar journalistiska observationer, kommentarer och analyser om det politiska spelet och taktiker

bakom politiska ageranden (de Vreese och Elenbaas, 2008:287).

Enligt bitrddande professorn i statsvetenskap Regina G Lawrence finns det minga
anledningar till varfor spelgestaltningen véaxer i medierna. Hon har beskrivit det som att det
mest grundldggande ar att spelgestaltningen passar in 1 ménga av de viktigaste kriterierna for

“nyhetsvirde” (Lawrence, 2000:95).

En annan anledning dr utvecklingen av professionaliserade valkampanjer och det 6kande
anvindandet av strategier inom politiska partier har lett till att journalister borjat lagga mirke
till vad som hinder "bakom kampanjen” och inte bara politiska sakfradgor. Det anses ocksa ha

bidragit till ett 6kat fokus pa spel och strategi (Schuck et al, 2013:289).
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Effekter av gestaltningar

Journalistikens gestaltning av politik som spel kan leda till en f6rstérkt misstro mot politik
och politiker. Det riskerar ocksé att ménniskor far ett 14gre intresse for politik (Strombéck,
2014:175). Om ménniskors intresse for politik skulle minska eller om de skulle uppleva en
misstro for politiker kan det ha betydelse for demokratin, eftersom det skulle kunna paverka
hur ménniskor rostar i ett eventuellt val (Grusell och Nord, 2015:9). En del hdvdar ocksa att
spelgestaltning kan fa ménniskor att sluta bry sig om politik (de Vreese och Elenbaas,

2008:286).

Genom att gestalta politik med fokus pé taktik har media bidragit till en ”spiral av cynism”
som Okar ménniskors misstro och missndje for politik. Politisk cynism handlar om att det
finns ett glapp mellan viljarna och de politiska representanterna. Glappet anses ha okat 6ver
tid, mestadels pa grund av massmedias sitt att skriva om politiker (de Vreese och Elenbaas,
2008:284). Hur en valkampanj gestaltas kan paverka medborgarna. Nér nyheter om
valkampanjer domineras av spelgestaltning, med fokus pa strategi och taktik, kan det leda till
att minniskor uppfattar politik som inget annat én ett spel om makt och inte ménniskor som

ska representera folket (Schuck et al, 2013:287).

I boken ”Making sense of media and politics” skriver forskaren i politisk kommunikation,
Gadi Wolfsfeld, att journalisterna dr de ultimata cynikerna och att om man skulle doma fran
det som stér i nyheterna sa finns det inga drliga politiker. Han anser att enligt det cyniska
synsittet sa har politikerna endast ett mal och det ar att bli valda och sedan halla sig kvar pa
posten, dven om det innebdr att ljuga och fuska. Politik ses som tavling efter tivling

(Wolfsfeld, 2011:74).

De som forsvarar negativitet i nyhetsmedia brukar referera till att det ar viktigt att det finns en
debatt, konkurrerande nyheter och konflikter f6r demokratins vilbefinnande (Lengauer et al,
2012:181). Genom att kritisera politiker s& hjdlper det journalister att en image praglad av

oberoende och professionell sjilvstindighet (Lengauer et al, 2012:182).
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Men att politik gestaltas som spel behover inte enbart ha negativa effekter eller konsekvenser.
Kommunikationsprofessorn Daniel C Hallin menar att den kan ha betydelse for journalisters
objektivitet. Att gestalta politik som sport mdjliggor for journalister att bibehélla ett sken av
objektivitet. Fokuserar journalisten pa de “tekniska” aspekterna av det politiska spelet — till
exempel strategi, taktik, vinnare och forlorare — kan de lédttare undvika att ta en politisk

stallning (Hallin, 1994:25).

Bill Kovach och Tom Rosenstiel skriver i ”Campaign lite: Why reporters won’t tell us what
we need to know” att nir medierna bevakar valkampanjers strategier och utforande tillats
journalister att bli mer subjektiva och tolkande. Att granska strategier i en valkampanj ar
sékrare &n att till exempel forsoka bedoma hur kandidater planerar att forstirka den sociala
tryggheten. Det dr ocksa léttare. Ingen reporter kommer heller bli anklagad for att att vara
partisk eller okunnig genom att gora. Alltsa, drivet att vilja erbjuda mer &n bara enkla fakta

Okar fokus pa taktik och strategi (Kovach och Rosenstiel, 2001:32).
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Metod

Vi har undersokt hur fyra svenska nyhetsmedier rapporterade och gestaltade det amerikanska

presidentvalet i samband med valdebatterna.

Den valda tidsperioden for undersokningen ér en dag fore, dagen for och dagen efter de tre
valdebatterna dgde rum svensk tid. I Sverige sdndes debatterna 27 september, 10 oktober och
20 oktober. Datumen som undersokts dr alltséd 26-28 september, 9-11 oktober och 19-21
oktober. Val av period har alltsd att géra med nir debatten sdndes svensk tid. Vi valde denna
tidsperiod eftersom det &r en intensiv del av valrorelsen. Mot slutet av en valrorelse blir det

ofta viktigare for medier att rapportera om politik (Nord, 2005:252).

Tidigare forskning menar att kvéllstidningar oftare framstéller politik som spel eller skandal
an vad morgontidningar brukar gora (Strombaick, 2013:125). Urvalet 1 studien kommer darfor
bestd av tva morgontidningar och tva kvillstidningar, for att se om det finns eventuella

olikheter 1 gestaltningen av det amerikanska presidentvalet.

Val av metod

Studien bygger pa en kvalitativ textanalys. Det var lampligt for den hér studien eftersom det
handlar om vad innehallet formedlar och budskapet i texten. Metoden innebér att manga
analysenheter behandlas likvérdigt och ar av samma vikt. Mélet &r att ta fram det visentliga
innehéllet genom en fordjupad ldsning av textens delar, helhet och kontexten som den ingar i.
Ett betydande skal till att anvdnda en textanalytisk metod &r att innehallet i en text kan vara
undangoémt och kan endast aterfinnas genom att lisa texten intensivt (Esaiasson el al,
2012:210). Syftet med textanalysen r att se hur gestaltningen tar sig 1 uttryck i artiklarna vi
ska studera. Vi ville se pa vilket sétt det amerikanska valet blev framstillt i de valda
tidningarna dagarna kring valdebatterna och dirfor valdes en kvalitativ metod for studien.

Samma kunskap om hur gestaltningarna sag ut kunde inte fis med en kvantitativ metod.

Nir en kvalitativ metod anvédnds utgar man fran en verklig foreteelse som man vill skaffa sig

en uppfattning om, man vill veta vad det dr (kvalitativt). Forutsittningarna &r de iakttagelser

man gjort och gor om foreteelsen i1 verkligheten. Sjélva malet blir sedan att samla och ordna
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observationerna till ndgot som blir begripligt, alltsd skapa sig en uppfattning om foreteelsen.
Motet med sjdlva fenomenet utgor starten for undersdkningen man ska gora och sjdlva
faststéllandet av dessa kvaliteter 4r malet. I en kvantitativ studie r det helt tvirtom (Eneroth,

1987:48-49).

Det finns flera anledningar till varfor vi inte valde att anvinda en kvantitativ metod. En sadan
studie baseras pa likvérdiga och jaimforbara uppgifter om s& pass manga analysenheter att
dessa kan uttryckas och analyseras 1 siffror. Metoden syftar till att svara pa fragor om till
exempel hur ofta eller hur frekvent olika kategorier forekommer (Esaiasson el al, 2012:197).
Anledningen till varfor vi inte anvéinde denna metod var for att det centrala inte var att studera
hur manga artiklar som till exempel gestaltade politiken som spel utan vi ville undersdka
innehéllet 1 artiklarna ndrmare och fa kunskap om hur gestaltningarna sett ut. Vi hade inte fatt

samma slags kunskap om detta genom en kvantitativ metod.

Beskrivande studie

Var studie dr mer beskrivande 4n forklarande. Beskrivande studier ger svar pa fragor som var,
ndr, hur, vem och vilka. Forklarande studier gar ett steg vidare och forsoker svara pa varfor
nagot ser ut som det gor (Esaiasson el al, 2012:36). D4 var studie syftar till att undersdka hur
gestaltningarna i rapporteringen sdg ut, var det mer passande att anvénda oss av en

beskrivande studie, eftersom vi inte undersokte varfor det sdg ut pé ett visst sétt.

Validitet

En studie strivar alltid efter att f& hog validitet. Innehaller den inga systematiska matfel
brukar det innebéra god validitet (Teorell och Svensson, 2007:57). Med intern validitet menas
huruvida man genom sin undersokning verkligen hittat rétt orsak till ndgot bland
analysenheterna som ingdtt i unders6kningen och under omstindigheterna som
undersokningen genomfordes. Alltsd, att man undersoker det man séger att man ska
undersoka (Teorell och Svensson, 2007:69). Eftersom vara fragestillningar stimmer vil

Overens med vart syfte har vi méitt det vi sdger att vi ska méta.

Extern validitet handlar om ifall det gér att generalisera utifrdn de analysenheter som har
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undersokts till en storre population eller till en eller flera andra kontexter (Esaiasson el al,
2012:58). Eftersom vi anviander oss av en kvalitativ metod dér vi endast studerar en del av en
population kan vi inte generalisera vart resultat med hur rapporteringen sag ut i hela Sverige
eller hur gestaltningar alltid ser ut. Dessutom kan det skilja sig mellan hur olika medier
gestaltar och under olika tidsperioder. Syftet har inte frimst varit att forsdka generalisera
resultaten utan mer om att fa battre forstaelse kring hur gestaltningar sag ut. Var studie
kommer istéllet kunna siga ndgot om hur tidningarna i vért urval framstéllde det amerikanska

presidentvalet dagen innan, under och efter valdebatterna.

Begreppsvaliditet brukar definieras som att teoretisk definition stimmer dverens med
operationell indikator och franvaro av systematiska fel (Esaiasson el al, 2012:57). Véra teorier
handlar bland annat om sak-, spel- och skandalgestaltning i media och hur media gestaltar val.
For att forsdkra sig om att f4 en god begreppsvaliditet kan man titta pa vad tidigare forskare
har gjort och ’kopiera” deras operationalisering. Man arbetar da kumulativt genom att bygga
vidare pd vad tidigare forskare har gjort (Esaiasson el al, 2012:60). Vi kommer att 16pande

jamfora de resultat vi hittar med tidigare studier och pé sa sitt forbattra begreppsvaliditeten.

Undersokningens material

Vi valde att rikta in oss pé svenska tidningar, ndrmare bestimt Aftonbladet, Dagens Nyheter,
Expressen, och Svenska Dagbladet. Dessa tidningar har tidigare varit 1 fokus 1 flera studier nir
man har tittat p hur svensk politik gestaltas (Strombéack, 2014:176; Asp, 2011:14) Darfor kan
det vara intressant att titta pa hur dessa tidningar gestaltar ett utlaindsk val som far ta mycket
plats 1 media. Dessutom har dessa tidningar manga ldsare och &r ofta en viktig kélla till

ménniskors politiska information (Strombéack, 2009:77).
Tidningarnas politiska stéllning varierar: Aftonbladet 4r obunden socialdemokratisk, Dagens
Nyheter dr oberoende liberal, Expressen dr oberoende liberal och Svenska Dagbladet dr

obunden moderat. Tidningarna ges ut sju dagar i veckan.

Artiklarna som undersoktes kom fran tidningarnas pappersupplaga. Resultatet av

undersokningen &r alltsa bara representativt for hur de fyra tidningarnas pappersupplagor
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rapporterade kring valdebatterna 1 ar. Anledningen till att vi inte valt att ta med artiklar som
publicerats pa webben ér att det kan vara létt att missa nagon artikel. De kan ocksé ha dndrats

eller tagits bort i efterhand.

En annan viktig anledning att enbart studera tidningarnas pappersupplagor dr det som Jesper
Stromback skriver om 1 boken "Medierna och demokratin”. Han menar att samhillet har gatt
igenom en snabb utveckling dér internet och sociala medier blivit allt mer viktigt for
maéanniskors nyhetskonsumtion, men trots det s ér fortfarande traditionella medier,
exempelvis tidningar, viktiga for rapporteringen om politik. Det dr viktigt eftersom de flesta
fortfarande hittar information om politik och samhille via traditionella medier (Stromback,
2012:264). Annu en anledning att studera papperstidningen ir att tidigare forskning visar att
publiken ofta har mer tid pé sig att uppfatta informationen i tidningar &n 1 till exempel tv-
nyheter. Darfor har alltsé tidningen mer genomslagskraft hos publiken om man jamfoér med
andra medier (McCombs, 2006:76). Darfor var det intressant for oss att studera hur politiken

gestaltas 1 just papperstidningarna.

Genom att vilja bort artiklar frdn webben kan en andel artiklar om det amerikanska valet
uteldmnats. Vi valde dnda att endast studera papperstidningarna eftersom den fortfarande 4r en
viktig informationskélla for manniskor som vill 1dsa om politik och samhélle (Stromback,

2012:264).

Marina Ghersetti, forskare 1 journalistikvetenskap vid Goteborgs universitet, har gjort en
innehéllsanalys av fem svenska tidningars rapportering av riksdagsvalet 2010. Hon
undersokte bade tidningarnas webbsida och pappersupplaga for att se skillnader 1
nyhetsrapporteringen pa de olika plattformarna. Ghersetti kom fram till att det inte fanns
nagra stora skillnader mellan tidningarnas webbsida och papperstidning 1 hur de rapporterade
om valet. Papperstidningsldsarna och de som liste innehallet via webben fick i princip en
identisk bild av valet och dess frigor (Ghersetti, 2014:383). Aven om webben utvecklas och
pappersupplagorna minskar sd dr Marina Ghersettis studie ett exempel pd att det fortfarande

ar relevant att undersoka papperstidningar.
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I studien har vi gjort strategiska urval genom att endast vélja ut politiska nyhetstexter som
refererat till valet eller valkampanjen 2016. Undersokningen syftade inte till att studera hur
texter om valdebatterna gestaltades, utan om hur valet gestaltades i samband med debatterna.
Hur valet och valkampanjen gestaltades var det som var intressant och tiden for debatterna var

endast studiens utvalda tidsperiod.

Ledare, kronikor, debattartiklar, insdndare eller liknande texter inkluderas inte i urvalet, da
dessa ofta dr subjektiva. Texter i form av analys valdes ocksé bort, eftersom dessa inte &r
renodlade nyhetstexter och dr inte alltid objektiva. Inga bilagor som till exempel kultur, ndje
eller ekonomi fanns med i studien. Endast huvudtidningen undersoktes. I analysen har vi

studerat artiklarnas rubrik, ingress, brodtext.

Négot som ocksa valts bort i studiens undersokning &r citat fran personer i artiklarna. Det
eftersom citaten inte representerar hur journalisten valt att gestalta politiken, utan dr vad en
person har sagt. Aven om citat delvis paverkas av nyhetsurvalet och kan siga nigot om hur
skribenten véljer att gestalta kandidaterna sa valde vi inte att ta med citat eftersom syftet ar att
se hur medierna, det vill sdga journalisterna, gestaltar valet. Vi anser att det passade bittre att
dé undersoka skribenternas formuleringar och hur de beskriver valet snarare dn vad

kandidaterna sjdlva har att séga.

Studien har inte inkluderat ndgon analys av bilder som funnits med i artiklarna. En bildanalys
grundar sig pa annan typ av forskning &n den som anvints i denna studie. Dessutom tror vi att
det skulle vara svart att forsoka analysera en bild med avsikten att undersoka om den gestaltar
politik som spel, sak eller skandal. D4 kanske en analys for att undersoka skillnader 1

gestaltningar mellan manligt och kvinnligt skulle passa bittre.

Tillvagagangssiitt

For att kunna undersoka alla tidningars pappersupplaga anvidnde vi oss av mediearkivet
Retriever. Vi borjade med att stilla in datum efter ”exakt datum” och valde forst 26
september, det forsta datumet vi skulle undersoka artiklar fran. For att da hitta artiklar fran

Aftonbladet valde vi att skriva in ordet ”Aftonbladet” i sokrutan. Det 1 kombination med
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datumet vi valt gav oss flera olika sokresultat. Genom att klicka i ordet ”Aftonbladet™ till
vinster om sokresultatet fick man endast fram resultat fran den och valde alltsa bort resultat
som inneholl ordet ”Aftonbladet”, men kunde vara fran en annan tidning. Det var s& vi kunde

fi fram sokresultat i form av artiklar som bara var fran den valda tidningen.

I vissa fall behovde vi anvidnda oss av andra sokord for att hitta tidningarna vi skulle
undersdka. Om vi anvénde sokordet ”Expressen” kom alltsa inte alltid den tidningen upp,
eftersom tidningen inte alltid ndmner sitt eget namn 1 artiklar. Déarfor bestimde vi oss for att
avgransa oss vid insamlingen av material genom att artiklarna som skulle samlas in behovde

innehalla Donald Trump eller Hillary Clintons namn minst en gang.

Genom att anvdnda s6korden ”Trump” eller ”Clinton” i kombination med det valt datum
kunde vi f4 fram tidningarna vi ville undersoka till vanster om sokresultaten. Dérefter kunde
vi alltsd klicka i namnet pa tidningen dér som vi ville ha sokresultat ifrdn. Darefter kom det
upp en lista med rubriker och sidnummer fran just den valda tidningen och d4 kunde vi ocksa

se till sé att vi inte missade nadgon artikel om det amerikanska presidentvalet.

Eftersom Donald Trump eller Hillary Clintons namn behdvde ndmnas i artikeln minst en gang
kunde sokorden fa fram artiklar dar de forekom. D& Donald Trump och Hillary Clinton var
valets presidentkandidater kunde vi anvénda oss av deras efternamn som sdkord eftersom de

ofta forekom 1 artiklar som handlade om presidentvalet.

Direfter 6ppnade vi upp artikeln genom att klicka pa bilden i sokresultatet. Da fick vi upp
artikeln i PDF-format. Nar det giller Aftonbladet och Svenska Dagbladet fanns mojligheten
att bldddra sig igenom hela tidningen och dérfor behdvde man endast 6ppna en PDF-fil fran
sOkresultatet och alltsa inte varje uppslag for sig. For att hitta artiklar ur de andra tidningarna
(Dagens Nyheter och Expressen) behdvde man 6ppna upp varje artikel eller uppslag i
sOkresultatet. Alla artiklar som var av nyhetskaraktir och inneh6ll Donald Trump eller Hillary

Clintons namn sparades ner.
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Forst gjordes en dvergripande genomldsning av tidningarna under de valda tidsperioderna for
att fa fram nyhetsartiklar som handlade om det amerikanska valet och dar Donald Trump eller
Hillary Clinton ndmnts minst en gang. Darefter undersoktes artiklarna narmare for att se om
de fanns tydliga spel-, sak- eller skandalgestaltningar. Dessutom undersokte vi vilka olika

slags dimensioner av de olika gestaltningarna som fanns.

Gestaltningarnas dimensioner

Pa det hér sittet brots kategorierna ner i flera dimensioner:

Sakgestaltning Spelgestaltning Skandalgestaltning

Debattens upplédgg Image/personliga egenskaper Ekonomisk skandal

Sakfragor Opinionsmétningar Fortroendeskandal
Sport-/krigsmetaforer Mejlskandal
Vinnare/forlorare Sexskandal

Dimensionerna utformades efter genomldsning av materialet och utifrdn denna studies

teorikapitel, dir tidigare forskning om sak-, spel- och skandalgestaltning beskrivs.

Vi kunde alltsd inte bestimma vilka olika slags gestaltningar studien skulle innehélla fore
undersokningen paborjats. Istillet behdvde vi gora urvalet av dem allt eftersom vi gjorde
undersdkningen av gestaltningarna och dess dimensioner. Det eftersom man 1 ett strategiskt
urval bor vilja ut nagra fall i taget kontinuerligt under undersokningens géng, till skillnad fran
det statistiska urvalet dir man véljer alla fall samtidigt och innan undersékningen borjat. Det
finns en uppfattning om att om urvalet delvis gors under tiden undersdkningen pagar sa finns
det stor risk att fall véljs ut som styrker ndgot man redan antagit i sin hypotes (Eneroth,
1987:170). Men det dr en risk som oskadliggors vid anvdndandet av en kvalitativ metod
eftersom man medvetet véljer flera fall som tydligt skiljer sig frdn de andra som redan blivit
valda (Eneroth, 1987:171). Gestaltningarnas dimensioner valdes inte ut i forvég, utan vi
undersokte materialet noga forst for att se vilka slags dimensioner som fanns. Nir vi sag att

det fanns flera typer av gestaltningar skapade vi nya dimensioner av den for att visa pa att det
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fanns flera olika typer av gestaltningsdimensioner. Dimensionerna ir exempel pa de typiska

och dr inte ndgot som pa sa sitt stirker en tes vi skulle haft.

Genom att vi borjade studera materialet innan vi genomforde analysen kunde vi identifiera de

olika dimensionerna av gestaltningarna som fanns och gora urvalet utifrén det.

Relationen mellan forskaren och det som undersoks

I boken ”Metodpraktikan” beskrivs det att resultaten av ens forskning bor i storsta mojligaste
man vara oberoende av den som gjort undersékningen. Andra forskare ska kunna géra om
undersokningen och f4 samma resultat (Esaiasson et al, 2012:25). Forskaren Bo Eneroth
menar dock att tanken det finns en slags subjekt-objekt-relation mellan forskaren och det som
undersoks dr en uppenbar illusion, 1 den mening att forskaren dr mer paverkad av objektet 4n
vad han eller hon latsas om. Man kan alltsa inte hjédlpa att bli paverkad av det som ska

undersokas (Eneroth, 1987:82).

Da vi i denna studie undersokte dterkommande monster for att ta fa fram typiska gestaltningar
kunde det alltsa inte goras pa ett helt objektivt satt enligt (Eneroth, 1987:82). Nér vi sedan
placerade in olika typer av gestaltningar i dimensioner var det ndgot som var beroende av vér
bakgrund 1 form av till exempel litteraturen vi last. Hur en sddan slags kategorisering ser ut
kan alltsa variera beroende pa vem forskaren dr men det innebér inte pa nagot sitt att
forskningen blir simre for det. En forskare har nimligen ingen otolkad tillgang till
verkligheten som hon eller han sedan kan aterge pd ett rakt och noggrant sétt. Forskaren
beskriver istillet en tolkning av verkligheten, dir hans eller hennes bakgrund och erfarenhet

blir ett effektivt redskap 1 tolkningsprocessen (Fejes och Thornberg, 2009:17).

Strategiskt urval

En kvalitativ studies resultat ar ett begrepp om en foreteelse. For att begreppet ska kunna
tacka sd manga sidor som mdjligt av foreteelsen behdver urvalet goras sa att sa manga olika
slags kvaliteter upptéicks (Eneroth, 1987:169). I var studie har vi anvént oss av ett strategiskt
urval. Hade vi istéllet anvént oss av ett slumpmassigt urval sa skulle de vanligaste kvaliteterna

som fanns 1 materialet dominera. Risken hade varit stor att mindre vanliga kvaliteter, 1 vart
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fall gestaltningar, inte kommit med i urvalet. Istdllet for att variationen pa kvaliteterna ldmnas
at slumpen, alltsa via ett statistiskt urval, behdver man medvetet vélja ut ett urval som

innehéller sé olika fall som mgjligt (Eneroth, 1987:169-170).

Genom att ldsa texterna noga kunde vi utldsa hur gestaltningarna sett ut och urskilja 1 vilken
dimension gestaltningarna passade in i. En artikel kunde innehélla flera olika slags
gestaltningar och dessa brots ner till dimensioner efter vilken slags gestaltning det rort sig om,
till exempel sexskandal (Skandalgestaltning) eller sportmetafor (Spel). Direfter sorterades
och sammanstélldes alla gestaltningar utifran vilken dimension de tillhérde for att kunna
presenteras i studiens resultatkapitel. Alla gestaltningar som &terfanns presenteras inte i

resultatdelen utan dér gjordes ett till urval genom att vilja ut de mest typiska gestaltningarna.
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Resultat och analys

I denna del av uppsatsen ska vi presentera studiens resultat och dven analysera dem.
Resultatet dr baserat péd en kvalitativ innehéllsanalys dér vi undersokt fyra svenska
nyhetsmedier; Aftonbladet, Dagens Nyheter, Expressen och Svenska Dagbladet. Artiklarna
som valdes ut ur dessa tidningar var politiska nyhetsartiklar som refererade till presidentvalet
eller presidentvalskampanjen 2016. Artiklarna publicerades under ndgon av perioderna kring

varje debatt.

Det var totalt 56 artiklar som inkluderades i studiens urval; 11 stycken fran Aftonbladet, 18

fran Dagens Nyheter, 18 frdn Expressen och 9 stycken fran Svenska Dagbladet.

Nedan presenterar vi varje typ av gestaltning och dess dimensioner for sig. Varje dimension
beskrivs kort och dérefter foljer citat ur artiklarna for att visa upp vilka slags gestaltningar
som fanns och hur de sag ut. Det valdes tva citat fran varje tidning att presentera under varje
dimension. I vissa dimensioner fanns det fiarre exempel pd den typen av gestaltning, men da
presenterades de som fanns, men fortfarande max tva fran varje tidning. Eftersom var
undersokning syftar till att se hur gestaltningarna ség ut och inte hur ménga gestaltningarna

var togs dven dimensioner och gestaltningar med som det inte fanns lika manga exempel pa.

Sakgestaltningar
Sakgestaltning fokuserar pad det politiska innehallet och sakfragor, till exempel politiska
dmnen och forslag (Strombiack, 2013:124). Sakgestaltningarna som fanns i artiklarna delades

upp 1 foljande dimensioner: Debattens upplagg och sakfragor.
Debattens uppligg
Gestaltningar déir det fanns beskrivningar av hur debatten skulle gé till, ndr debatten holls,

vilka som deltog och sé vidare.

I natt ska Donald Trump och Hillary Clinton métas i den forsta direktsdnda
valdebatten.” (Aftonbladet 26/9 s.8)

25



"I nattens debatt fick vdiljare, som inte bestdmt vem de ska rosta pd, stilla fragorna

tillsammans med tva moderatorer.” (Aftonbladet 10/10 s.12)

“Debatterna handlar om att visa vilken politisk plan man har, sin férmdga att forklara
den och synliggora vilka kvalifikationer man har som gor att viljarna far bilden av att

man ocksa kommer kunna genomféra den.” (Expressen 26/9 s.21).

"Sjdlva formatet dr nytt for Trump. Under primdrvalsdebatterna var det manga pa
scenen och tiden per kandidat blev ofta bara runt 20 minuter, uppbrutet. Fordelas
tiden rdttvist i kvdll far Trump 45 minuter talartid i en debatt som sker utan

reklamavbrott.” (Dagens Nyheter 26/9 s.8).

“Valdebatter har hdllits i USA sedan 1788. Kvdllens debatt sker pa drsdagen av den
allra forsta tv-sinda debatten, som hélls 1960 med Richard Nixon och John F
Kennedy.” (Dagens Nyheter 26/9 s.8).

I dr leds tva av debatterna av en ensam utfragare och den tredje blir ett torgmote,

med fragor fran en inbjuden publik.” (Svenska Dagbladet 26/9 s.12)

Det dessa gestaltningar hade gemensamt var att de beskrev detaljerna kring debattens upplégg

pa ett sakligt sitt. Nagot som &r typiskt for sakgestaltning dr just att fokusera pa vad som hént

eller kommer hdnda inom politiken (Strombéck, 2012:272).

Ett typiskt monster bland gestaltningar var anvdndandet av beskrivningar om nér debatterna

skulle hallas och vilket format de skulle ha. Ett typiskt exempel ér fran Aftonbladet den 26

september dir det med en kort mening beskrivs att ”’I natt ska Donald Trump och Hillary

Clinton métas i den forsta direktséinda valdebatten”. Det var nagot som var typiskt for

gestaltningarna i denna dimension.

Resultatet av var analys visade att flera olika sakgestaltningar forekom i medierna. Aven om

det inte det var den dominerande gestaltningen i undersdkningen sé fann vi flera olika
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exempel pa hur sakgestaltningar kunde se ut. Det fanns inga avsevérda skillnader mellan hur
medierna gestaltade politiken. Jimfors de typiska gestaltningarna med resultaten som Jesper
Strombéck kom fram till i sina studier om hur kvélls- och morgontidningar gestaltar politik
finns vissa skillnader. Stromback beskrev att morgontidningar dr mer benégna att gestalta
politik som sak och kvillstidningar som spel eller skandal (Strombéck, 2013:125). Resultatet
av var undersokning visade att bade kvélls- och morgontidningarna gestaltade politiken som

sak.

Enligt Bengt Johansson skulle medier tappa publik om innehallet endast var viktigt och
relevant, men ointressant for publiken. A andra sidan, skulle valbevakningen bara fokusera pé
det som intresserar publiken och inte vara viktigt eller relevant skulle medierna istillet tappa i
legitimitet (Johansson, 2006:287-290). Dé sakgestaltningarna i var undersokning inte var de
mest typiska skulle det kunna tolkas som att medierna fokuserat mer pa att ge publiken vad de
tror &r ett intressant innehall, &n pa det som kanske &r mer viktigt och relevant. Skulle det vara
pa det sittet sd kanske ménniskor gar miste om information som &r viktig, men utgdr vi fran
Bengt Johanssons teori sd kanske detta gor att ménniskor har mer intresse av att lisa
innehéllet. Hade medierna fokuserat mer pé att gestalta politik som sak kanske féarre hade tagit

del av innehéllet och medierna hade forlorat publik.
Sakfragor
Gestaltningar som inte framstélls inte som ett spel, utan dér fokus var pa till exempel sakliga

frédgor eller dér politiska @mnen beskrevs.

“Bone stillde en fraga om hur kandidaterna vill utforma energipolitiken for att gora

den mer miljévinlig, utan att jobb gar forlorade.” (Aftonbladet 11/10 s.13)

“Hillary lovade att hoja minimilonen och satsa pd lika lon for lika arbete. Hon lovade

ocksa att héja skatten for de rika.” (Expressen 27/9 s.8).

“For Trumps viljarbas av vita, lagutbildade amerikaner dr jobben centrala och att

Trump explicit ndmnde jobbtillfdllen i swing states som Ohio, Michigan och
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Pennsylvania — delstater som dr avgorande for valet — var givetvis ingen

tillfdllighet.” (Dagens Nyheter 28/9 s.18).

”Dit hor sannolikt invandringsfrdagan, som inte alls kom upp under den forsta

debatten, men som i hég grad ligger bakom Trumps framgdngar.”

(Dagens Nyheter 28/9 s.18).

“Clintons svar var vid ett par tillfillen mera detaljerade dn Trumps, exempelvis om

den ekonomiska politiken och statsskulden.” (Svenska Dagbladet 20/10 s. 8)

Fokus pa sakfrédgor forekom 1 alla de utvalda tidningarna. Nér det handlade om sak sa var det
bland annat i samband med politiska &mnen, vad kandidaterna vill géra och vad de har for
plan for landet, som exemplen ovan visar. Detta stimmer 6verens med tidigare forskning som

visar hur sakgestaltning forekommer (Stromback, 2008:272).

Vissa dmnen beskrevs oftare én andra, till exempel jobb och utrikespolitik. Generellt sett var
dock spelgestaltning den dominerande gestaltningen, vilket andra studier ocksad kommit fram
till. Speciellt i samband med bevakning av valkampanjer dr det den dominerande
gestaltningen (de Vreese, 2009:192). Okningen av spelgestaltning har gjort att sakgestaltning
minskat (Cappella och Jamieson, 1997:33; Strombéck, 2013:124-125). Jesper Strombéck
menar att kommersialisering kan pdverka genom att det blir ett minskat utrymme i medier for
”viktiga” nyheter, till forman for mer underhéllande nyheter som vacker uppmaéarksamhet
(Strombéck, 2015:302). Forr var nyhetsbevakningen mer fokuserad pa sakfragor, men nu kan
nyheter ramas in som spelgestaltning d&ven om det handlar om politiska frdgor (de Vreese och
Elenbaas, 2008:287). Det kan ocksa forklara varfor vi fick resultatet att det inte var lika

mycket fokus pa sakfragor som det var pa spelgestaltning.

Aven om denna form av sakgestaltning forekom i alla valda medier var den vanligare i
morgontidningar. Det stimmer alltsa dverens med vad Jesper Strombéck sdg nér han
undersokte hur svenska medier gestaltade politik, ndmligen att morgontidningar dr mer

bendgna att gestalta politik som sak, dn vad kvéllstidningar dr (Strombick, 2013:125).
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Det fanns vissa skillnader mellan hur de tva presidentkandidaterna gestaltades i denna
dimension. Nir Hillary Clinton forekom i denna typ av sakgestaltning framstélldes hon som
mer noggrann och forberedd d4n Donald Trump. Han kunde istéllet framstéillas som en ovan

debattor.

Styrande politiker behdver vara informerade om vad medborgarna har for &sikter, samtidigt
som medborgarna behdver veta vad politiker star i vissa frigor for att kunna ta stillning i
samhillsfragor. Media spelar darfor in en viktig roll i spridningen av information (Strémbéck,
2015:299). Dock har politikers uttalanden i sakfragor har ett ganska oviktigt nyhetsvarde for
medierna. Ofta tas de upp forsta gdngen en politisk kandidat tar stdllning i en fraga, men
dérefter har inte &mnet samma nyhetsvirde sd ldnge det finns ndgon ny vinkel (Patterson,
1993:61). Enligt Jesper Strombick bor politik gestaltas som sak sett ur ett demokratiskt
perspektiv. Manniskor behdver veta vad politikerna tycker for att sjdlva kunna bilda sig en
uppfattning om vilka frdgor som &r viktiga (Strdmbéck, 2012:272). Det kan tolkas som att
eftersom sakgestaltning inte var den dominerande gestaltningen i medierna skulle det kunna
leda till att manniskor far en snedvriden eller ingen uppfattning alls om vad kandidaterna star
for. Visserligen fick inte svenskar rosta i detta val, men hur medier gestaltade valet kunde

anda paverka hur ménniskor uppfattade politikerna.

Spelgestaltningar

Over tid s har den politiska gestaltningen blivit allt mer spelorienterad och det ir ocksa
mycket vanligt med dessa gestaltningar i samband med nyhetsbevakning av politiska val (de
Vreese, 2009:192). Spelgestaltningarna 1 artiklarna delades upp i1 dimensioner och dessa
tillsammans med gestaltningarna presenteras nedan i féljande ordning; Image och personliga

egenskaper, opinionsmatningar, sport- och krigsmetaforer och vinnare och forlorare.

Image och personliga egenskaper
Denna typ av dimension av spel syftar pd nir gestaltningar 1 artiklar genomsyras av

beskrivningar av politikernas egenskaper eller utseende.
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“Han bar en vit skjorta, rod kofta och svarta glaségon. Hans ansikte pryddes av en

mycket jamn mustasch.” (Aftonbladet 11/10 s. 13)

"Clinton framstar som den mest kompetenta debattoren och déirav som den med storst
mojligheter att ga segrande ut ur nattens. Dels for sin politiska rutin, inte minst men
ocksa for att hon dr lugnare och mer saklig och det kan vara ldttare for henne att nd

ut som en tillrdknelig, vilket dr en viktig fraga for manga.” (Expressen 26/9 s.21).

“En av fragorna infor debatten dr vilken version av Donald Trump vi kommer se. En
Trump som forsoker framstd som statsmannamdssig eller som i debatten under

primdrvalet ddr han kunde slinga ur sig vad som helst.”” (Expressen 26/9 s.21).

“Risken for Clinton dr att hon framstdr som alltfor inrepeterad, overldgsen och

visionslos.” (Dagens Nyheter 26/9 s.9).

“Clinton lyckades fa honom att framsta som barnslig och okunnig, inte minst inom

utrikespolitiken.” (Dagens Nyheter 21/10 s.18)

“Hon dr samlad, kunnig, erfaren men riskerar att framstda som en torr,

hardprogrammerad och 6verldgsen besserwisser.” (Svenska Dagbladet 26/9 s.12)

"Trump med sina 188 cm och numera kinda 107 kilo maste troligen passa sig for att
inte torna upp sig over Clinton och forfalla till sexistiskt bludder. Ingen av dem har
begavats med ndgot stérre matt humor sd det kommer inte bli sdrskilt mycket

skratt.” (Svenska Dagbladet 26/9 s.12)

Gestaltningarna i dimensionen priglades av beskrivningar av de bada presidentkandidaterna
och hur de betedde sig under debatterna. Fokus pa individer inom politiken &r ndgot som &r
vanligt férekommande 1 medier nir det géller spelgestaltad politik. Politikerna ses som
individer snarare &n representanter for en sdrskild politik (Strombéck, 2008:181).

Mediebevakningen av politik handlar numera oftare om politikernas personliga egenskaper édn
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om deras politiska visioner (Wendt, 2012:40).

Gestaltningarna av den hér typen forekom i alla valda medier, men var ett mer aterkommande
monster 1 morgontidningarna. Ett monster som fanns 1 artiklarna var att gestaltningar
kopplades sérskilt till de bada presidentkandidaterna. Dér beskrevs det hur kandidaterna
uppfort sig eller hur journalisterna trodde de skulle uppfora sig under debatterna. Hillary
Clinton beskrevs som kunnig, kompetent och lugn, men &ven beskrivningar i stil med att hon

var visionslos forekom. Donald Trump kunde beskrivas som okunnig och oférutsdgbar.

Forskaren Claes H. de Vreese har pratat om personifiering av kandidater nir han beskrivit
definitionen av spelgestaltning. Han menar att politiker ses som aktorer pa en scen dir
viljarna ar publik (de Vreese, 2009:192). Personifiering handlar om att individer inom
politiken, till exempel partiledare, far allt mer uppmaérksamhet dn partier och organisationer
(Holtz-Bacha et al. 2014:156). Det visade sig vara ett aterkommande monster i var
undersokning. Fokus lades oftare pé presidentkandidaterna &n p4 partierna eller politiken.
Denna typ av dimension ér kopplad till spelgestaltningar, som enligt forskning kan 6ka
ménniskors misstro till politik och politiker (Strombick, 2014:175). Det skulle kunna betyda
att om gestaltningar i denna dimension anvénds pa det sétt vi kunde se i var undersékning,

kan det paverka ménniskors instillning till politikerna.

Enligt journalistprofessorn Kent Asp kan nyhetsmedierna genom sitt urval och redigering
spela en viktig roll 1 gestaltningen av politik. Men det 4r ocksa sjdlvklart att politikerna sjilva
och deras personliga egenskaper bidrar till bilden av dem som férmedlas till medborgarna via
medierna (Asp, 2014:141). Samtidigt som medierna dr beroende av politiker for information
till nyheter, dr politikerna sjdlva beroende av medier for att nd ut med sitt budskap. Politiker
kan darfor ofta forsoka paverka nyhetsrapporteringen (Petersson el al, 2005:19). Ibland
beskrivs politiken som ett spel som spelas av politikerna. Att ”spelarna” forsoker framstélla
sig sjélva pa bista sitt genom att dverdriva deras goda sidor och minska fokus pé deras
mindre bra sidor (Weaver, 1972:69). Det skulle kunna tolkas som att bilden som formedlas av
till exempel Donald Trump och Hillary Clinton 1 artiklarna kan ha att géra med hur

journalisten sjilv viljer att gestalta dem, men det skulle & andra sidan ocksa kunna paverkas
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av hur de framstiller sig sjdlva. Utifrdn de ndmnda teorierna skulle alltsé till exempel
gestaltningarna av Donald Trump kunna paverkas av hur han framstiller sig sjalv. Hur
medierna viljer att gestalta honom skulle bland annat alltsd kunna paverkas av hans

kontroversiella uttalanden eller ageranden.

Opinionsmétningar
Dimensionen handlar om anvindandet av opinionsmétningar/siffror i artiklar som handlar om

politik.

"Nu stottas hon av 52%” (Aftonbladet 11/10 s.14)

“Mditningen visar att Clinton nu stéds av 52 procent av viljarna. Motsvarande siffra
for Trump dr 38. Den tidigare utrikesministern har alltsa ett forsprang pa 14

procentenheter.” (Aftonbladet 11/10 s.14)

“Nya siffror som presenterades i gar av Washington Post och ABC News visade att
Hillary Clinton tappat en del av det forsprdang han hade i mdtningar i

augusti.” (Expressen 26/9 s.20).
“Clinton leder fortfarande i ett genomsnitt av nationella mdtningar, men marginalen
dr harfin, en dryg procentenhet. En mdtning i Los Angeles Times gav exempelvis i natt

Trump ledningen med fyra procentenheter.” (Expressen 27/9 s.8).

“Opinionsldget talar just nu till Hillary Clintons fordel, men marginalen dr knapp och

har krympt avsevdirt under de senaste veckorna.” (Dagens Nyheter 26/9 s.9).

”Pa mandag kom dven nya opinionsmdtningar som Hillary Clinton kraftig utékat sin

ledning 6ver Donald Trump infor valet.” (Dagens Nyheter 11/10 s.12).
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“Inspelningen fran 2005 ddr Donald Trump skryter om sexuella 6vergrepp, och som
publicerades i borjan av oktober, markerar vindningen neddt for honom i opinionen

efter en framgdngsrik septembermdnad.” (Svenska Dagbladet 20/10 s.8)

“Oktober har varit Donald Trumps vdrsta manad sedan han stdllde upp i
presidentvalet pd forsommaren 2015. Han har tappat kraftigt i opinionen i flera av de
delstater han mdste vinna for att ha en realistisk chans att ta Vita Huset.”

(Svenska Dagbladet 21/10 s.16-17)

Denna typ av gestaltning var ett mycket vanligt forekommande i alla de undersdkta medierna.
Opinionsmétningar var vanligt forekommande under alla de valda perioderna och férekom
ofta 1 samband med valdebatterna, bade efter och innan de dgt rum. En del artiklar handlade i
princip helt om opinionsmétningar och hur kandidaterna ligger till, medan i vissa artiklar s&
nimndes nidgon mitning, men det var inte huvudfokus i artikeln. Aven i artiklar som inte var
sdrskilt spelinriktade forekom opinionsmétningar. Att anvinda opinionsmétningar ir ett av
kannetecknen for spelgestaltning (Cappella och Jamieson, 1997:33) och att medier fokuserar
pa métningar bidrar till gestaltningar av politik som spel (Strombéck, 2008:183). Vért resultat,
som visade en stark nirvaro av opinionsmétningar, stimmer med bilden som tidigare

forskning gett.

Det dr ofta fokus pé hur kandidaterna ligger till i samband med valkampanjer (Cappella och
Jamieson, 1997:33). Opinionsméitningar i media handlar frimst om vilket parti manniskor
sympatiserar med eller hur partiledare gjort ifran sig i exempelvis partiledarutfragningar. Det
ar mindre vanligt med métningar som visar vad manniskor tycker i olika sakfrdgor
(Strombéck, 2008:181). Detta géller dven var studie. Métningarna i de valda artiklarna
handlade frimst om stddet for respektive presidentkandidat. En del métte andra saker, till

exempel vilka frdgor som viljarna uppfattade som de viktigaste. Dessa var dock ett fatal.
Fokus pé opinionsmaétningar flyttar fokus fran sakfragor och okar 1 stéllet gestaltningen av

politik som ett spel. Att visa vem som ar vinnare &r viktigare @n att formedla vem som séger

vad eller vem som har ritt eller fel. Genom att beskriva vissa som vinnare och andra som
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forlorare kan det paverka opinionen (Mutz, 1998:196). Dessa typer av métningar kan bidra till
att manniskor blir misstanksamma mot politiken (Holmberg, 2008:143). I de flesta
opinionsmatningarna som forekommit i studien har Hillary Clinton varit i ledning och
utpekats som den troliga vinnaren. Donald Trump har endast lett i ndgon enstaka métning.
Speciellt pa slutet pekade opinionsmétningarna mot en klar seger for Clinton. Valresultatet
blev ett annat én den hos ménga forvantade utgangen. Trots att Trump utmalats som forlorare
1 mitningarna sa blev han vinnaren. I det avseendet stimmer det inte in pd vir undersokning
att opinionen pdverkas av den bild som formedlas i media. Samtidigt innefattade var
undersokning bara svenska medier och dirfor kan inte vi uttala oss om vilken eventuell
paverkan som media hade. Det hade endast varit mojligt att se om svenskar fick rdsta i valet

eller om vi hade undersokt amerikanska medier.
Sport- och krigsmetaforer
Gestaltningarna i denna dimension av spelgestaltning handlar om nér krigs- och

sportmetaforer forekommer 1 bevakningen av politiska nyheter.

“Men dygnet efter bataljen har knappast varit ldttare for
fastighetsmogulen.” (Aftonbladet 11/10 s.14)

"Sedan avlossade Obama flera rejila salvor mot Trump.” (Aftonbladet 19/10 s.11)

YOch ndr Hillary fick chansen gick hon till angrepp” (Expressen 10/10 s.15).

YDonald Trump hade inlett sina attacker innan debatten borjade pd ett mycket

overraskande vis.” (Expressen 10/10 s.14).

"Ndr de tvd kombattanterna méts for forsta gangen maots i kvdll dr det knappast troligt

att sammandrabbningen évertygar ndgon supporter.” (Dagens Nyheter 26/9 s.8).

7100 miljoner foljer forsta tv-duellen.” (Dagens Nyheter 26/9 s.8).
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[ ett race mot Vita huset som dr sa jamnt att Hillary Clintons 6vertag hotar forsvinna
inom felmarginalen sa méts de tvd presidentkandidaterna i valets forsta tv-debatt

natten mot tisdag.” (Svenska Dagbladet 26/9 s.13)

”Och han saknade inte ammunition infor drabbningen: en stadig strom av hackade
mejl inifran Clintons kampanj, publicerade av Wikileaks, visar pd en rad pinsamheter

for Demokraternas kandidat.” (Svenska Dagbladet 20/10 s.8)

I de undersokta artiklarna s& fann vi att det var mycket vanligt att ord och metaforer som har
att gora med krig, sport och tivlingar anvindes. Exempel pé ord ar bataljen, angrepp,
attacker, kombattanter, duell, race och ammunition (som féorekommer i exemplen ovan).
Generellt sett var det framf0r allt krigsmetaforer som anvéndes och ordet attack/attacker
anvéndes flitigt av reportrarna. Just ordet attack ar ett vanligt férekommande ord vid

anvindandet av krigsmetaforer (Patterson, 1993:41).

Négot som ar typiskt for spelgestaltning av politiska nyheter ar att spraket som anvinds ofta
kommer fran krig, sport eller tdvlingar. Man anvénder ord och uttryck fran dessa omraden for
att beskriva hindelser (Cappella och Jamieson, 1997:33). For journalister har politik och sport
har blivit till 1 princip samma sak (Fallows, 1996:160). Kommunikationsprofessorn Daniel C
Hallin anser att anledningen till att journalister gestaltar politik som sport &r att det bidrar till
att upprétthalla ett sken av objektivitet till politiken (Hallin, 1994:25). Det skulle kunna
innebdra att journalisten stéller sig utanfor handlingen och blir som en betraktare och fokus
hamnar istillet pa de olika parterna och deras meningsskiljaktigheter. Journalisten blir da

objektiv och det upplevs da som att denne inte valt sida.

Resultaten 1 analysen av huruvida sport- och krigsmetaforer forekommer i de undersokta
medierna stimmer overens med den tidigare forskningen pa omradet, som visar att det dr
vanligt forekommande att gestalta politik som sport och/eller krig. Att anvénda sig av denna
typ av metaforer &r typiskt for spelgestaltning (Jamieson, 1992:184-185; Fallows, 1996:160)

Eftersom studier visat att det tenderar att 6ka ménniskors misstro till politik s& skulle den hér
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typen av metaforer kunna paverka hur ménniskor uppfattar politik och politiker (Strombaéck,

2014:175).

Vinnare och forlorare

Gestaltningarna i denna dimension syftar pa ndr medier ser politiken som en tdvling mellan
politiska aktorer, till skillnad fran att till exempel beskriva vad de politiska aktorerna har for

asikter.
”Och Kenneth "Ken” Bone behdvde inte gora sa mycket for att utndmnas till den
verkliga segraren i den smutsiga debatten mellan presidentkandidaterna Hillary
Clinton och Donald Trump.” (Aftonbladet 11/10 s.13)

“Allt mer pekar pa att Trump forlorar valet.” (Aftonbladet 20/10 s. 8-9)

“Men inte heller debattens vinnare Hillary Clinton kan vara sdker pd att fa fler bakom

sig.” (Dagens Nyheter 28/9 s.18).
”Aven om ingen enda supporter limnar honom sd kommer han att forlora valet. Han
ligger under i ndstan alla jamna delstater, han har kroniskt slagit undan alla chanser

att attrahera kvinnliga viljare och minoriteter.” (Dagens Nyheter 11/10 s.12).

“Pressen var storst pa Trump i natt. Han anses ha forlorat i de tvd forsta och mdste

vinda pad valvinden.” (Expressen 20/10 s.20).

“lllavarslande for Hillary dr det att Trump knappar dven in i delstater ddir demokrater

brukar vinna.” (Expressen 27/9 s.8).

”Och, det dr tveksamt om ndgon i synnerhet Clinton kan “vinna” eftersom

forvintningarna kommer att vara storre pa henne.”” (Svenska Dagbladet 26/9 s.12)

“Utspelet kan kosta segern” (Svenska Dagbladet 20/10 s.8)
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Dessa gestaltningar visar pa vilka slags gestaltningar av politiker som vinnare eller forlorare
de olika tidningarna hade. Det finns likheter mellan denna dimension och den som handlar om
opinionsmétningar. Gestaltningarna i den dimensionen var dock mer inriktade pd att visa

resultat av métningar och denna beskrivs mer som att ndgon vinner eller forlorar.

Denna typ av gestaltning férekom i relativt stor utstrackning i artiklarna. Det stimmer dverens
med vad tidigare forskare beskrivit, nimligen att nir det géller spelgestaltningar sa intresserar
sig ofta medier av att beskriva politik som en tdvling mellan en vinnare och forlorare
(Fallows, 2006:163; Schuck et al, 2013:289). Forskarna Kathleen Hall Jamieson och Joseph
N. Cappella menar att i spelgestaltning 4r vinna eller forlora det som &r det mest centrala

(Cappella och Jamieson, 1997:33).

I vissa av gestaltningarna vi sag beskrev reportern det pa ett tydligt sétt att han eller hon ség
en av presidentkandidaterna som en vinnare eller forlorare. Ett exempel dr i Dagens Nyheters
artikel fran den 11 oktober dir reportern beskriver det som att Donald Trump kommer forlora
valet, &ven om han har kvar alla sina supportrar. Ett annat exempel &r i en artikel fran

Aftonbladet dér det beskrivs som att allt tyder pd att Trump kommer forlora.

Enligt Daniel C Hallin kan gestaltning som spel ha betydelse for journalistens objektivitet.
Genom att beskriva till exempel Donald Trump som en forlorare gor reportern det majligt till
att upprétthalla en objektiv position. Reportern kan alltsd genom att fokusera pa till exempel
strategi, vinnare eller forlorare undvika att ta politisk stdllning (Hallin, 1994:25). Resultaten
tyder alltsé, precis som Hallin hidvdat, péd att om medier beskriver politiken i sina artiklar som
en tivling som innehaller bland annat strategier och taktik, sa skulle reportern kunna ha en
mer objektiv roll. Forskaren Diana Mutz menar dndaé att sidana gestaltningar kan paverka
opinionen. Om en viss politiker beskrivs som en vinnare och en annan som en forlorare kan
det paverka medborgarnas syn pa politikerna (Mutz, 1998:196). Det kan & ena sidan tolkas
som att om journalisten inte tar stillning kan han eller hon beskriva politiken pa ett objektivt
sdtt. Men & andra sidan dr det mojligt att méanniskor istdllet far en viss bild av politikerna,

beroende pé hur journalisten viljer att gestalta dem.
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I studiens analys maérktes tydliga tendenser pa att journalister hellre valde att gestalta Hillary
Clinton som en sjdlvklar vinnare 4n Donald Trump. Det skulle alltsé kunna péverka

maénniskors bild av bada kandidaterna.

Skandalgestaltning

Skandaler fér alltid stor uppmirksamhet i media, bland annat pa grund av att avvikelser fran
normen har ett hogt nyhetsvérde, men ocksa for att skandaler ofta r6r ménniskor som besitter
mycket makt (Nord, 2015:319-321). Gemensamt for alla skandaler &r att det ror sig om
avvikelser fran det som uppfattas som normalt och dverskrider normer (Thompson, 200:91).
Det behover alltsd inte handla om en hdndelse som varit olaglig. Det &r det vi har utgétt ifrén
nér vi definierat de olika skandalerna. Artiklarnas skandalgestaltningar delades upp pa

foljande sétt: Ekonomisk skandal, fortroendeskandal, mejlskandal och sexskandal.

Ekonomisk skandal
Ekonomiska skandaler inom politiken kdnnetecknas av anklagelser om missbruk eller felaktig

anviandning av pengar eller andra finansiella avvikelser (Thompson, 2000:159).

“Clinton sa att orsaken till att Trump inte visar upp sina deklarationer dr att han har
ndgot att délja. Trump forsvarade sig igen med att han inte sldpper sina deklarationer

eftersom de dr under skatterevision.” (Expressen 27/9 s.8).

“Det lickta filmklippet, som publicerades i fredags, kom i en svar tid for Trump. En
knapp vecka tidigare hade The New York Times publicerat uppgifter om att Trump
undvikit att betala skatt i 18 ar.” (Svenska Dagbladet 10/10 s.10)

I de artiklar som undersokts forekommer olika typer av skandaler. En del dr mer ’snaskiga”
och far mer uppmérksamhet 4n andra. Denna typ av gestaltning togs med i resultatet dven fast
den endast ndmndes ett fatal ganger i medierna. Syftet med denna studie var inte att
undersdka hur ofta en viss skandal forekom utan att se hur skandalen gestaltades, dérfor

inkluderades dven denna typ av dimension i resultatet.
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Donald Trump vill inte visa upp sina deklarationer och han har ocksa sagt att han inte betalar
skatt. Detta har tagits upp i en del artiklar och detta har definierats som en ekonomisk skandal
1 denna uppsats eftersom det ror sig om avvikelser fran det normala nér det géiller ekonomiska

frégor, vilket kdnnetecknar en ekonomisk skandal (Thompson, 2000:159).

Att dessa hindelser inte fick stort medieutrymme i de valda artiklarna kan bero pa att Trumps
ovilja att lamna ut sina skatteuppgifter har varit kdnda sedan tidigare. The New York Times
skrev 1 borjan av oktober om att Donald Trump inte betalat skatt pa 18 ar (The New York
Times, 2016), men det intrdffade inte under studiens valda tidsperiod. Det kan vara en
forklaring till varfor dessa hdndelser inte fick stor uppmirksambhet i artiklarna som studerades,
trots att skandaler normalt sett blir stora nyheter (Nord, 2015:321). En annan orsak kan vara

att det inte &r sérskilt vanligt med skandalgestaltning i svenska medier (Nord, 2015:330).

Dessa gestaltningar forekom 1 Expressen och 1 Svenska Dagbladet. Denna typ av gestaltning
forekom alltsd i bade en kvillstidning och morgontidning. Enligt Jesper Stromback ar
kvillstidningar mer benéigna att anvénda sig av skandalgestaltningar dn vad morgontidningar
dr (Strombick, 2008:272). Aven om inte det fanns flera olika exempel pa denna gestaltning
visar resultatet dnda att bade kvélls- och morgontidningar gestaltade politik som skandal, 1

detta fall ekonomisk skandal.
Fortroendeskandal
Fortroendeskandaler kan bland annat rora sig om oldmpliga uttalanden (Nord, 2015:319-321).
Det behover alltsd inte rora sig om nagot olagligt som till exempel en politiker ska ha gjort.
“Accepterar resultatet — om jag vinner” (Aftonbladet 21/10 s.10-11)
I den tredje och avslutande debatten vigrade den republikanske presidentkandidaten

Donald Trump att svara pd fragan om han kommer att acceptera en eventuell

valforlust.” (Aftonbladet 21/10 s.10-11)
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”Den hdr gangen kom reaktionerna mot att Trump inte sjdlvklart avser att acceptera
valresultatet omedelbart och krafifullt, ocksa fran republikanskt hdll. Men att en
kandidat gar ut redan innan valet och som Trump gjorde misstdnkliggér USA:s

valsystem dr helt unikt.” (Dagens Nyheter 21/10 s.18).

YNdr han insisterade pd att inte sjilvklart godta valresultatet begick han ett misstag

som kan ha varit spiken i kistan for hans kampanj.” (Dagens Nyheter 21/10 s.19).

“"Donald Trump har de senaste dagarna pdstdtt att valet dr riggat och att om han

forlorar dr det pa grund av fusk i valprocessen.” (Svenska Dagbladet 19/10 s.11)

"Att en presidentkandidat under en debatt som ses av tiotals miljoner tv-tittare

ifragasdtter den demokratiska processen saknar motstycke i modern amerikansk

politisk historia.” (Svenska Dagbladet 21/10 s.16-17)

Donald Trump har bland annat sagt att valet ar “’riggat” och han har dven viagrat att svara pa
fragan om han kommer att acceptera valresultatet. Dessa bada uttalandena fick stor
uppmaérksamhet och starka reaktioner i media, bland annat av hans partikollegor. Eftersom
dessa uttalanden fick mycket uppmairksamhet och 6verskrider normer for hur en

presidentkandidat brukar uttala sig har vi valt att definiera detta som en fortroendeskandal.

Donald Trumps bada uttalanden stimmer in pa det som Thompson sidger kinnetecknar en
skandal (Thompson, 2000:15-16). Det dr ndgot som overskrider normer (det tas bland annat
upp 1 artiklarna att hans uttalanden ar unika for en presidentkandidat), en del 4r emot
handlingen och kan berétta det i pressen (flera republikaner gick ut och sade att det inte finns
nagon grund for hans pédstaenden), en del kan bli férolimpade (véiljare i omraden dar Trump
sade att det kan ha forekommit valfusk i tidigare val kénde sig foroldmpade av hans péstdende

och berittade det i media) (Thompson, 2000:15-16).

Alla medier rapporterade om Trumps uttalanden om valfusk och att valet dr “riggat”, utom

Expressen. I alla fall under vér valda tidsperiod. Forskning tyder pa att kvillstidningar ar mer
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inriktade pa att skriva om skandaler (Strombéck, 2014:176), men detta stimde inte in pa

Expressen just i detta fall.

Mejlskandal
Journalistisk skandalgestaltning kan bland annat handla om att beskriva beteenden som é&r

moraliskt klandervirda (Strombick, 2013:124).

YTva av fragorna som har préglat valrorelsen dok som vintat upp i natt: Clintons
mejlskandal och Trumps ovilja att ldmna ut sina skatteuppgifter.”

(Expressen 27/9 s.8).

“Men sdger att han kommer att visa upp dem ndr Hillary visar upp de 30 000 email

som han anklagar henne for att ha raderat ut.” (Expressen 27/9 s.8).

“Dessutom kom videon perfekt tajmad med Wikileaks senaste avslojanden om Clintons
e-post ddr de bland annat offentliggjorde manus fran hennes vdlbetalda tal pa Wall

Street.” (Dagens Nyheter 9/10 s.10).

”Nu ddimpar uppmdrksamheten pa Trump effektivt att ett kraftigare ljus riktas pd
hennes svagheter, som mejlhanteringen och som de sakfragor ddr Clinton har bytt fot

pd ett sdtt som kan ses som opportunt.” (Dagens Nyheter 21/10 s.18)

“Hillary Clinton har drabbats av nya motgdngar ndr ldckta mejl fran kampanjchefen
John Podesta visar pa vad som verkar vara flytande grinser mellan utrikes
departementet och paret Clintons egna verksamhet.” (Svenska Dagbladet 19/10 s.11)

"Wikileaks har mer Clintonmejl i beredskap.” (Svenska Dagbladet 21/10 s.17)

En annan typ av skandal som ndmnts i artiklarna dr den som ror Hillary Clintons e-mejl, nér
hon har anvént en privat mejlserver under sin tid som utrikesminister. Denna héndelse

beskrivs dock inte lika tydligt som en skandal som Trumps uttalanden om kvinnor. Ordet
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mejlskandal nimndes 1 Expressen och mejlhanteringen beskrevs som en svaghet i Dagens
Nyheter. Men 6verlag har den hér historien inte fatt lika mycket medieutrymme som Donald
Trumps uttalande. En forklaring skulle kunna vara att man har vetat om att hon avvént en
privat mejlserver sedan tidigare, alltsd innan perioden for de valda artiklarna, medan Trumps
uttalande om kvinnor avsléjades 1 borjan av oktober, dagarna innan den andra valdebatten.

I artiklarna stod det att Wikileaks sldppte ny information om hennes mejl. Detta intrdffade
ungefar samtidigt som ljudupptagningen av Donald Trump avsldjades, men fick inte alls

samma uppmérksamhet som hans uttalanden.

Situationen kring Hillary Clintons mejl har vi valt att definiera som en skandal da den passar
in pé flera av de kriterier som John B. Thompson menar ir typiskt for en skandal (Thompson,
2000:15-16). Mejlskandalen &r en typ av skandal dér det ror sig om en avvikande héndelse
och en persons agerande kan bli ifrdgasatt (Nord, 2015:319-321). Hér ror det sig om
overskridande av ndgon typ av norm och det finns ett matt av hemlighetsmakeri. Vissa
detaljer dr okdnda, men enligt media verkar inte allt vara avslgjat dd@ Wikileaks menade att de
hade fler uppgifter kring denna hindelse. En del personer dr emot handlingen och beréttar om
sitt ogillande i pressen. Ett exempel dr da Donald Trump anklagade Hillary Clinton for att ha

raderat 30 000 mejl, som visas 1 resultatet av denna dimension.

Denna héndelse har vi valt att kalla mejlskandal d vi inte anser att den kan passa in under
ndgon annan definition av de skandaler vi ndmnt frén tidigare forskning, som till exempel
sexskandal eller ekonomisk skandal. Hindelsen har ddremot vissa kénnetecken for en
maktskandal. Maktskandaler handlar om missbruk eller felaktigt anvindande av politisk makt.
Det ror sig om héndelser eller aktiviteter som strider mot regler, lagar eller normer som har att
gora med politisk makt (Thompson, 2000:196). Just att ha anvint en privat mejlserver under
sin tid som utrikesminister dr ndgot som har beskrivits som avvikande i media och stimmer

darfor delvis in pa en maktskandal.

Mejlskandaler skrevs det inget om 1 Aftonbladet under den valda tidsperioden, vilken inte
staimmer Overens med beskrivningen att det dr vanligare att kvéllstidningar skriver om

skandaler (Strombaéck, 2014:176). Diaremot har Hillary Clintons mejlhantering varit kénd
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under en ldngre tid och ndr det har kommit nya uppgifter har media rapporterat om det samt
att det har varit en historia som f6ljt henne under en viss tid. Detta har tidigare forskning dven
pekat pa, att skandaler kan f6lja en politiker under en léngre tid och att nir nya detaljer blir

kidnda kommer medierna att rapportera om det (Nord, 2015:321).

Sexskandal

Sexskandaler inom politiken definieras av att de handlar om publika avsldjanden géllande
politiska figurers aktiviteter, som strider mot radande sexuella koder och normer (Thompson,
2000:120).

2

“Donald Trumps senaste sexistiska overtramp dr det gréovsta hittills.

(Aftonbladet 9/10 s.6-7)

“Republikaner i hela USA fordomer Trump efter att inspelningen med hans sexistiska

och kvinnofornedrande kommentarer blev kind.” (Aftonbladet 9/10 s.6-7)

“Ddr berdttar Trump i samtal med programledaren Billy Bush (brorson till George W
Bush) om ett misslyckat raggningsforsok av en gift kvinna. Trump (som vid tillfdillet

ocksd var en gift man), forklarar sin framfusighet: [...] Kommentarerna dr de grévsta
i raden av vulgdra uttalanden om kvinnor, men bara de senaste i ett vil kdnt monster.”

(Dagens Nyheter 9/10 s.8).

“Forra veckans skandalvideo ldg som ett morkt moln 6ver Donald Trump under den
andra debatten mot Hillary Clinton. Videon ddr Trump skryter om sexuella 6vergrepp
mot kvinnor, har fdtt ett femtiotal ledande republikaner att hoppa av hans

kampanj.” (Dagens Nyheter 11/10 s.12).

“Det som framkommer i videon forstdirker framfor allt bilden av en omogenhet och en
kvinnosyn som inte passar sig for en president och som framtridtt tydligt dven under

’

den gangna veckans twittrande om en tidigare miss Universum.’

(Expressen 9/10 s.14).
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“"Mdnga republikanska politiker har overgett Donald Trump efter fredagens
avslojande med en video- och bandinspelning fran 2005 ddr Donald Trump uttalar sig
grovt nedsdttande om kvinnor. En del menar att han i praktiken medger sexuella

overgrepp.” (Expressen 10/10 s.16).

“Snaran dras dt kring Donald Trump efter den ldckta filminspelningen ddr han pratar
nedsdttande om kvinnor. Flera hégt uppsatta republikaner drar tillbaka sitt stod for

presidentkandidaten.” (Svenska Dagbladet 10/10 s.10)

“Det antyder att skandalen dr en av de virsta for Trump, eftersom totalt 150
republikanska toppar tagit avstand frdan honom sedan han tillkinnagav sin kandidatur

for ett drygt ar sedan.” (Svenska Dagbladet 10/10 s.10)

Den ljudupptagning dar Donald Trump talar nedsédttande om kvinnor fick stor uppmérksamhet
1 media. Av alla hindelser som beskrevs som skandaler i de valda artiklarna var detta den
héndelse som fick mest uppmirksamhet. I exemplen ovan anvénds ord som sexistiska
overtramp och skandalvideo. Forutom hans uttalanden, fokuserade medierna ocksé pé de

reaktioner som kom pé hans uttalanden och hur manga ledande republikaner férdomde dem.

Politiska sexskandaler innefattar publika avsldjanden och anklagelser om offentliga personers
privatliv. De kan innebdra handlingar som dr brottsliga, men oftast ror det sig inte om nagot
brottsligt utan snarare om overskridanden av sexuella normer (Thompson, 2000:120). Efter att
ha undersokt artiklarna som handlade om Trumps uttalanden kan det konstateras att den
héndelsen stimmer in p4 Thompsons kriterier for vad som kénnetecknar en skandal: det
handlar om nagot som overskrider normer (hans uttalanden), en del kan vara emot handlingen
(flera politiker uttalade sitt ogillande i medierna), en del kan bli foroldmpade av handlingen
(det uttalades ocksa i media) samt att det kan skada ryktet pa den pd den det kretsar kring (av
artiklarna framkom det 1 opinionsmétningar att hans uttalanden inte gillades av majoriteten
och flera ledande republikaner tog tillbaka sitt stod fran Donald Trump) (Thompson,
2000:15-16).
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Skandaler blir ofta stora nyheter, bdde pa grund av nyhetsvérdet och for att de ofta ror
personer med mycket makt (Nord, 2015:321). Det amerikanska presidentvalet har ett hogt
nyhetsvérde och har uppmérksammats mycket i media. Da dr det inte konstigt att Trumps
uttalanden ocksa fick stor uppmarksamhet. Dessutom &r han en person med mycket makt,
som dessutom kunde f& d&nnu mer makt om han blev president. Att det darfor skrevs om denna
héndelse stimmer dverens med den tidigare forskningen om varfor skandaler far ta stort

utrymme i media (Nord, 2015:321).

Enligt Gadi Wolfsfeld ér journalister alltid pa jakt efter skandaler. Medier ar alltid villiga att
berdtta om nir maktfulla ledare gor fel eller misstag (Wolfsfeld, 2011:13). Eftersom
journalister dé ser skandaler som nagot som lockar till Idsning kan det ocksé vara en faktor till

varfor Donald Trumps uttalanden blev sa uppmérksammade.

Enligt Lars Nord dr det ganska ovanligt att att gestalta politik som skandal 1 Sverige (Nord,
2015:330). Det ar dock ndgot som var ett dterkommande monster i véar innehéllsanalys. Nar
det gillde denna typ av gestaltning fanns det ingen skillnad mellan de olika medierna, utan de

forekom 1 alla tidningarna.
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Slutsats

Eftersom medier dr ménniskors framsta informationskélla till kunskap om samhélle och
politik (de Vreese, 2009:119) &r det viktigt att studera hur medier véljer att framstélla poltik.
Vir studie syftade till att undersoka hur det amerikanska presidentvalet gestaltades 1 fyra
svenska medier i samband med presidentvalsdebatterna hosten 2016. Vi kan konstatera att tre
urskiljande typer av gestaltningar forekom: sak, spel och skandal. Dessa gestaltningar
forekom 1 de valda artiklarna och de fanns ocksa representerade i alla de valda tidningarna.
Alla gestaltningar inneholl flera olika typer av dimensioner som presenterades i studiens
resultatdel. Det visar att medierna gestaltade politiken som sak, spel och skandal pé flera olika
sdtt. Sakgestaltningarna som visade sig vara mer ovanliga inneh6ll ocksa olika dimensioner,

men inte 1 samma utstrickning som spel och skandal.

Sedan tidigare dr det ként att spelgestaltning dr den vanligaste gestaltningen av politiska
valkampanjer (de Vreese, 2009:192). Det ar dven kéant att spelgestaltningen har 6kat och att
denna 0kning lett till att sakgestaltningarna blir farre (Cappella och Jamieson, 1997:33;
Strombaéck, 2013:124-125). Detta dr ndgot som denna studie ocksd visar: spelgestaltning &r
den dominerande gestaltningen. Typiskt d&terkommande monster for spelgestaltningarna var
bland annat anvdndandet av sport- och krigsmetaforer, fokus pa politikernas personliga
egenskaper och anvindandet av opinionsmétningar. Nér sakgestaltning forekom géllde det
framst politiska frdgor och vad som skulle hinda harnést i politiken, vilket stimmer dverens
med annan forskning (Stromback, 2008:181, Stromback, 2012:272). Ett typiskt monster hos
skandalgestaltningarna var att fokus 1ag pa presidentkandidaterna. Enligt John B Thompson sé
ska en politisk skandal innefatta en politisk ledare (Thompson, 2000:91), men enligt Andrei S.
Markovits och Mark Silverstein behdver det inte vara sa (Markovits och Silverstein, 1988:6).
I var undersokning kopplades dock alla skandalgestaltningar ithop med nagon av

presidentkandidaterna.

Skillnaderna mellan de undersokta medierna visade sig inte riktigt stimma 6verens med vad
tidigare forskning kommit fram till, dir man sett att sakgestaltning &r vanligare i
morgontidningar och spel- och skandalgestaltningar oftare syns i kvéllstidningar (Strombaéck,

2008:272). Véra resultat visar att bade morgontidningar och kvéllstidningar anvénde sak-,
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spel- och skandalgestaltningar. I viss utstrackning var det vanligare med sakgestaltning 1
Dagens Nyheter dn de andra tidningarna, men spelgestaltning var den dominerande

gestaltningen for alla tidningar.

I Jesper Strombick och Daniela V Dimitrovas studie, dir de jaimforde gestaltningar av politik
mellan Sverige och USA, ség de att tv-bevakning 1 Sverige oftare fokuserar pa faktiska
politiska &mnen, alltsd sakgestaltning (Strémbéck och Dimitrova, 2012:615). Aven om det
gillde tv-bevakning och denna studie undersokt papperstidningar dr det intressant att jimfora
resultaten. Deras resultat dominerades av sakgestaltning, medan denna studie visade att det
fanns fler olika exempel pa spelgestaltning i svenska medier. D4 medborgarnas kunskaper
kring politik kan foréndras beroende pa hur gestaltningar sett ut i medierna (Strombéck och
Dimitrova, 2012:615) skulle det kunna tolkas som att svenskar fick mindre kunskap om
politiska fragor och mer information om hur det politiska spelet gatt till nér det géllde det

amerikanska valet.

Anvindandet av gestaltningar

Hur medier gestaltar politik kan ha flera forklaringar. Kommersialisering och medialisering &r
tva processer som antas paverka medieinnehallet (McQuail, 2011:551; Strombéck, 2015:304).
Kommersialisering handlar om att medieinnehallet paverkas av medieindustrins mal att g
med vinst. Detta har bland annat bidragit till en 6kad sensationsjournalistik och personifiering
(McQuail, 2011:551). Den 6kade spelgestaltningen kan dérfor vara en effekt av
kommersialiseringen, att det blir mindre utrymme for sakfradgor och mer fokus pé sensationer.
Trots att politisk journalistik férvintas ge ménniskor relevant kunskap om samhaéllsfragor, ar
den ocksé en produkt som maste silja (Stromback, 2015:301). Just att journalistiken blir en

vara som manniskor ska kopa kan leda till att spelgestaltningen okat.

Medialiseringen kan dven den influera den politiska nyhetsjournalistikens roll. Medielogiken

paverkar journalisters berittartekniker och hur publiken ska fangas in (Strombick, 2015:304).
Enligt Jesper Strombéck &r kvéllstidningar mer kommersialiserade och medialiserade jamf{or

med morgontidningar (Strombéck, 2013:126). Var studies resultat visade monster 1

morgontidningar som tyder pé att de ocksa i hog grad dr kommersialiserade och/eller
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medialiserade, eftersom de inneholl spelgestaltningar 1 samma utstrickning som

kvéllstidningar.

Hindelser som dr dramatiska och sensationella har ett hogt nyhetsvirde, medan hdndelser
som Okar ménniskors kunskap om nagot inte anses vara lika viktiga enligt nyhetsvirderingen
(Lofgren-Nilsson, 1992:3). Vissa forskare menar att sakfrdgor inte &r nagot som hiander och
har dérfor inget “riktig nyhetsviarde” (Robinson och Sheehan, 1983:148). En anledning till
varfor spelgestaltningarna véxer i media kan bero pa att att de passar in i flera av de viktigaste
kriterierna for "nyhetsvérde” (Lawrence, 2000:95). En annan anledning kan vara att medierna
hellre fokuserar pa att granska en politikers strategier i en valkampanj én att forsoka bedoma
hur han eller hon planerar att forstarka ett lands sociala trygghet. Det blir lattare for medierna
och de undviker ddrmed ocksé att vara partiska (Kovach och Rosenstiel, 2001:32). Det kan

vara forklaringar till varfor spelgestaltningen var dominerande.

Hur journalister véljer att gestalta politik och politiker behover inte alltid vara ett medvetet val
(Strombéck, 2013:123-124) utan en nyhet kan alltsd uppfattas som till exempel spelgestaltad
trots att det kanske inte var avsikten. Hur media ramar in en nyhet behdver inte alltid vara

samma som hur nyhetskonsumenten uppfattar den (Cappella och Jamieson, 1997:44).

Det kan vara svart att sdga varfor vissa typer av gestaltningar forekommer, eftersom det kan
finnas flera olika anledningar. Denna studie har varit av beskrivande karaktir och inte
forklarande, darfor har detta inte undersokts nirmare hér utan det krdvs en annan typ av studie
for det. Utifran resultaten av var undersokning gar det daremot att se vilka typer av

gestaltningar som forekom och hur de sag ut.

Gestaltningarnas paverkan

Hur medier gestaltar ett val kan ha betydelse for hur viljare uppfattar ett partis politik (Asp,
2014:146; Stromback, 2012:263). Spelgestaltningen tros kunna paverka hur méanniskor
uppfattar politik. Det kan bland annat 6ka véljarnas misstro mot politiker, minska ménniskors
politiska intresse (Stromback, 2014:175; Grusell och Nord, 2015:9) och fa méanniskor att helt

sluta bry sig om politik (de Vreese och Elenbaas, 2008:286) Dessutom kan det fd& manniskor
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att bara se politik som ett spel om makt (Schuck et al, 2013:287). Konsekvenser av
spelgestaltning skulle kunna vara att ménniskor inte far tillrdckligt med kunskap for att veta
hur de ska rosta. Istéllet for att rosta pa den politiker som stér for det man sjilv tycker, kanske
man viljer att rosta pa den som beskrivs som ”vinnaren” eller den som beskrivs som starkast.
Resultaten 1 denna studie visade att Hillary Clinton framst framstilldes som en vinnare medan
Donald Trump som en forlorare. Sddana slags gestaltningar av politiker skulle alltsd kunna

paverka hur ménniskor viljer att rosta pa dem.

Samtidigt som sakgestaltning anses vara battre ur en demokratisk synvinkel (Strémbéck,
2012:272) finns det de som hivdar att det ar bra for demokratins vilbefinnande att det finns
debatt och konflikter (Lengauer et al, 2012:181). Aven om misstro mot politiker kan fodas ur
spelgestaltning sa skulle det d&ven kunna leda till att fler tar del av politik, eftersom det anses
vara nagot som har ett givet nyhetsvirde och som intresserar manniskor. Skulle
valbevakningen bara innehalla sddant som &r viktigt och relevant utan att ta hinsyn till om det
skulle intressera publiken skulle medierna tappa publik (Johansson, 2006:287-290). Det skulle
kunna innebdira att farre tar del av politiska nyheter och fér alltsd mindre information och

insyn i politiken.

Studiens validitet

Begreppet intern validitet handlar om ifall man undersokt det man sdger att man ska
undersoka (Teorell och Svensson, 2007:69). En hog validitet 4r ndgot man som forskare alltid
ska strdva efter i en studie (Teorell och Svensson, 2007:57). I denna studies metoddel
beskrevs hur undersokningen skulle ga till viga. Genom att anvinda sig av en innehdllsanalys
skulle politiska nyhetsartiklar fran tvd morgontidningar (Dagens Nyheter och Svenska
Dagbladet) och tva kvillstidningar (Aftonbladet och Expressen) studeras. Artiklarna skulle
vara publicerade dagen fore, under eller dagen efter presidentvalsdebatterna séndes i Sverige.
Detta &r vad som sedan har undersokts och darfér menar vi att vi har uppnatt en god intern

validitet.

Extern validitet handlar om ifall det finns mojligheter att generalisera resultatet i studien till

en storre population eller till en eller flera andra kontexter (Esaiasson el al, 2012:58). Det har 1
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denna studie inte funnits ndgot storre syfte att kunna generalisera resultaten. Den syftade
istdllet till att undersdka och ge mer kunskap om hur gestaltningarna sig ut i de valda
medierna. Studiens urval av material bestod av fyra svenska tidningar och begrinsades till en
viss tidsperiod. Resultatet av studiens innehallsanalys kan darfor inte generaliseras till hur
gestaltningarna av det amerikanska valet sag ut i alla Sveriges tidningar eller hur gestaltningar
1 media alltid ser ut. Daremot visar resultaten hur gestaltningarna av presidentvalet sdg ut i de
valda medierna dagen innan, under och efter valdebatterna och hur gestaltningarna skilde sig

mellan de olika medierna.

Forslag till framtida studier

I var studie fann vi att spelgestaltning var den dominerande gestaltningen i det undersokta
materialet. Forskning visar att det dr vanligare med spelgestaltning i bland annat
kommersiella tv-nyheter dn public service (Strombéck, 2014:176). Darfor skulle det vara
intressant med en studie som jamfor bevakningen av det amerikanska presidentvalet mellan

public service och kommersiella tv-nyheter for att se hur den bevakningen skiljer sig ét.

Hur medier gestaltar politik varierar mellan olika ldnder, men spelgestaltning har blivit allt
mer vanligt dven utanfor USA (Schuck et al, 2013:288). Forslag till vidare forskning kan da
till exempel vara att undersoka hur presidentvalet gestaltades 1 ndgot annat land. Mediers
gestaltningar av valrdrelser kan paverka hur méinniskor uppfattar politik och politiker (Asp,
2014:1466). Darfor kan det ocksa vara intressant att undersoka huruvida amerikanska
medborgares bild av de bada kandidaterna paverkades av det som togs upp och beskrevs i

medier 1 USA.

50



Slutdiskussion
Gestaltning av politik dr ett intressant &mne att studera kring och det amerikanska
presidentvalet 2016 kidndes som ett bra &mne for var C-uppsats, eftersom det dr ett val som

fatt stor uppmarksamhet i medierna.

Innan vi satte igang med var innehallsanalys fordjupade vi véra kunskaper genom att ldsa
teorier och tidigare forskning kring dmnet. Efter att ha fatt kunskap om hur tidigare forskning
sett ut fick vi uppfattningen om att det &r vanligare att svenska morgontidningar gestaltar
politik som sak och att kvillstidningar 1 stérre utstrickning gestaltar politik som spel eller
skandal. Efter var undersokning visade dock resultaten att de olika gestaltningstyperna
forekom i bada typer av tidningar. Att spel- och skandalgestaltningar forekom 1
morgontidningar i den utstrickning det gjorde var ndgot vi inte vintade oss, men som var

valdigt intressant att se.

En potentiell anledning till varfor det forekommer spelgestaltningar i den grad det gor i
svenska medier skulle kunna bero pa politikerna sjilva. De sjdlva kanske vill att det ska
fokuseras mer pé spel én sak. Da skulle inte medierna fokusera lika mycket pa vad ett parti till
exempel tycker i en viss frdga. Det skulle kunna ha betydelse for politikerna nér de inte vill
avsldja var de stdr i en viss frdga. Skulle medierna anvinda sig mer av spelgestaltning skulle
de kanske istéllet skriva om hur politikerna &r som personer. Men det skulle samtidigt kunna
innebéra negativa effekter for politikerna. Ett parti kanske vill att medierna uppméarksammar
deras stdllning 1 en viss politisk frdga, men istéllet skrivs det mer om hur exempelvis

partiledaren klatt sig eller betett sig under en debatt.

Eftersom vi 1 denna studie endast undersokt svenska medier kan vi inte sdga ndgot om hur
amerikanska mediers gestaltning kan ha pdverkat de amerikanska medborgarnas instéllning
till presidentkandidaterna, men det &r 4nda intressant att diskutera vad gestaltningarna

eventuellt skulle kunna haft for effekter.

Det dr Donald Trump som dr USA:s nésta president. Gestaltningarna kring honom var ofta

spelinriktade och fokuserade da pa saker han sagt eller gjort, inte lika mycket pa vad han hade
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for politiska visioner. Han framstélldes dessutom manga ganger som en forlorare av en debatt
eller i presidentvalet. And4 var det han som vann valet. Detta ir intressant eftersom tidigare
forskning menar att spelgestaltningar kan leda till en misstro mot politiker (Strombéck,
2014:175) och om medierna framstdller ndgon som en forlorare &r det troligt att ménniskor
inte vill rosta pa honom eller henne (Mutz, 1998:196). Om dessa typer av gestaltningar
forekom 1 amerikanska medier kan man utifrdn dessa teorier anta att skapade misstro till
Donald Trump och att férre ville rosta pd honom. Men eftersom han dnda vann valet, kan man

anta att sa inte var fallet.

Hillary Clinton framstdlldes i flera medier som en vinnare, men @nda blev hon inte USA:s
nésta president. Om ménniskor 4 ena sidan kénde misstro mot Donald Trump och valde att
inte rosta pd honom, kanske man a andra sidan valde att inte résta pa Hillary Clinton eftersom
hon redan framstod som en sjdlvklar vinnare. Att man pa nagot sitt trodde valet var riggat och
att hon redan hade vunnit. Skandaldimensionen fortroendeskandal forekom i alla undersokta
medier, forutom i Expressen. Det handlade alltsa bland annat om Donald Trumps uttalanden
om att valet var “riggat” och att resultatet redan var avgjort. Sddana uttalanden fran honom,
och hur medierna fokuserade pa det, kan ha fatt minniskor att kdnna misstro till det politiska
systemet och pd sd sétt valt att rosta pd Donald Trump istéllet for Hillary Clinton. En annan
tanke ar att vdljarna kanske helt enkelt ville skapa sin egen uppfattning om vilka
presidentkandidaterna var och inte ga efter hur medier gestaltade dem. Eller sa var det sa att

medborgarna inte tog emot gestaltningarna pé det sdtt medierna trodde de skulle gora det.

Hur medier véljer att gestalta politiken kan ha betydelse for hur ménniskor uppfattar den och
det kan alltsa paverka demokratin. Medier har en betydande roll nér det kommer till var
ménniskor hittar information om politk, darfor dr det ocksa viktigt att frin ett demokratiskt

perspektiv undersdka hur medierna gestaltar politik.
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