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ABSTRACT

The Independent Practice

During the last hundred years, the music industry has evolved with the record
labels playing a central role. However, many argue that this situation is about to
change as record sales have decreased during the last ten years. This imminent
change in the music industry will not only affect the multinational record labels,
but also the independent record labels. As record sales have decreased during the
last ten years, the number of members in the Swedish Independent Music
Producers Association (SOM) has increased and the association now includes 300
independent record labels which are responsible for around 30 percent of the
music being produced in Sweden. However, they can be considered a dominated
group within the music industry, since they only have around 10 percent of the
total market shares when it comes to selling figures. Considering the changes in
record sales, the domination of the major record labels and the somewhat
fascinating growth of independent actors during turbulent times, this thesis will
study how the Swedish independent actors relate to the practices and ideals
relevant in the daily work of running an independent record label. The practices
studied in this thesis are the practice of work, the practice of recognition and the
practice of content production.

The purpose of this thesis is to analyse how independence is constructed among
the members of SOM. The thesis is based on material collected in a web survey as
well as seven interviews with representatives of indie labels. The web survey was
distributed to all members of SOM, and the interviewed informants were selected
by snowball sampling, using a locator to find informants. The survey material was
analysed with cluster and variance analysis, while the interview material was
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analysed using content analysis ¢ searching for themes connected to the practices.
All material is understood through the theoretical frame of the field theory.

The main results of the study are that there are different ways of relating to
practices among the Swedish independent actors, and that these ways of relating
are closely connected to their position within the field. There are common ways of
relating to practices such as always promoting DIY, the importance of music and
the need to resist the dominance of the major labels. However, the independent
actors are not consistent in how these commonalities work in practice. For
example, DIY is not applied if it is not economically necessary, and the need to
resist the major labels is only apparent when the independent actor has a weaker
position within the field. The more established an independent actor is within the
field, the lesser resistant he is against the dominating structures of the music
industry. However, even though established, the actor is still dominated by the
major labels and can therefore continue to define himself as independent, even if
this definition differs from the one used by un-established independent actors. As
a result of a weakening resistance against the major labels, the independent actors
turn to struggle each other.

Keywords: Indies, practice, autonomous, heteronomous, capital, position
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FORORD

Sundsvall, april 2013

Ett dterkommande tema i den har avhandlingen dr aktorers vilja att gora saker
sjdlv. Vilket, i méngt och mycket, handlar om att forsoka kdnna kontroll och
sjdlvbestimmande i en miljo som ofta handlar om att andra har den kontrollen. Det
jag vill komma till, dr att den miljo som studeras har kanske inte skiljer sig sa himla
mycket frdn den miljo som kallas for akademin. Akademin, och kanske sarskilt
sociologin, dr full av idealister som garna vill ha full kontroll, inte vill styras av
andra och heller inte vill styra andra. Man vill bestimma sjdlv. Ofta. Men sa
kommer de dar detaljerna med att verksamheten ska organiseras ocksa, det ska
finnas ekonomiska medel, det finns krav och riktlinjer och forvéantningar. For att
hantera dessa strukturer sa gor akademiker precis som de oberoende aktorerna i
den hdr avhandlingen gor: de samarbetar med andrat de som delar samma
intressen, de som delar samma ideal.

Och sa ar det ocksa for mig. Jag har gjort den hdr avhandlingen sjdlv ¢ inom av
akademin givna ramar, formalia, krav pa vetenskaplighet ¢ men jag har fatt massor
av ovarderlig hjalp av ménniskor som stottat mig i mitt arbete. Det &r dags att
tacka alla dessa manniskor.

Susanna Ohman, Katarina Giritli-Nygren och Gunnar Augustsson har varit mina
handledare under de senaste aren. Tack Susanna for att du hjalpt mig dvervinna
atminstone en del av min rédsla for kvantmetod. Tack Katarina for din nérvaro och
din formaga att fi mig att tanka ett steg langre for att finna vilbehovlig spets i de
teoretiska resonemangen. Tack Gunnar f6r att du delat med dig av dina kunskaper
om skrivprocessen och for ditt aldrig sinande forrad av metaforer. Gunnar ska
dessutom ha tack for att han var den som tipsade om mig nar det behdvdes extra
undervisande personal 2005 + om det inte vore for det hade jag formodligen aldrig
blivit doktorand.

Under mina forsta ar var Lars-Erik Wolvén och Bjorn Fjaestad mina handledare. Vi

var inte alltid dverens, men jag lirde mig mycket under de aren. Lars-Erik gick
tyvarr bort for ett par ar sedan. Lasse, jag vet att avhandlingen inte &r sarskilt lik
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den avhandling jag skrev da, men jag tror att du skulle gilla den dnda! Bjorn:
sarskilt tack for din noggranna genomlésning av det firdiga manuset!

Tack till alla de skivbolagsmanniskor som stallt upp och svarat pa mina fragor,
bade i enkét- och intervjuform. Sarskilt tack till Mats Hammerman, for att du alltid
tagit dig tid till att dela med dig av dina kunskaper.

Tack ocksa till Simon Lindgren och Patrik Wikstrom for konstruktiva kommentarer
i samband med mittseminarium respektive slutseminarium.

Tack till kollegorna pa vaning 3 i Ostersund. Ostersund blev aldrig min stad, men
tiden med er pa campus var fylld av roligheter.

Tack till kollegorna i Sundsvall. Ni &r alla med och skapar den milj6 som far mig
att alltid vilja ga till jobbet.

Ett sérskilt tack till Sara Nyhlén och Lina Bellman, mina partners in crime under
framforallt sommaren 2012. Tack for alla diskussioner om doktorandlivets vandor,
tack for genomlédsningar, tack for skratt, tack for vin!

Min familj och mina vanner utanfor akademin har genom alla dessa ar statt vid
min sida och uppmuntrat mig till att fortsatta kdmpa. De har vaktat barn och bjudit
pa vdlkomna avbrott med langa fikastunder och middagar. Tack till pappa,
mamma & GOran, Sanna, Erik & Ingela, Emma O och Emma P.

Slutligen, Robert och Iris: ni dr ett fantastiskt stod och den basta lilla familj man
kan ha. All karlek till er.
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1. INLEDNING

Sedan borjan av 1900-talet, d& det forsta grammofonbolaget startades i Sverige, har
musikhandeln i Sverige liksom i 6vriga védrlden dominerats av och utgétt fran
skivbolagen (Arvidsson 2007a). Bland dessa bolag finns savidl multinationella
aktorer, vilka brukar bendmnas majorbolag, som aktorer i oberoende skivbolag,
vilka nedan kommer att bendmnas oberoende aktdrer. Den har avhandlingen
handlar om dessa oberoende aktorer!.

Begreppet oberoende har anvints sedan mitten av 1970-talet for att beskriva och
definiera vissa svenska skivbolag. Det finns i dag omkring trehundra oberoende
skivbolag i Sverige, men sett till forsdljningen av musik har de oberoende
aktorerna tillsammans knappt 10 procent av marknadsandelarna. Samtidigt star de
for 30 procent av den totala méngden musik som produceras i Sverige (SOM 2011).

Som oberoende skivbolag definieras, enligt foreningen Svenska Oberoende
Musikproducenter (SOM), de aktorer som inte &dr majorbolag. De svenska
oberoende skivbolagen brukar sidgas ha uppstatt i en motsittning mellan
Musikrorelsen? och de sa kallade etablerade. Anledningen till schismen har
beskrivits som orsakad av saval kulturella, politiska, personliga som ekonomiska
faktorer. Musikrorelsens aktorer kopplades samman med foreningen NIFF
(Nordiska Ickekommersiella Fonogramproducenters Forening), som med tiden
bytte namn till SOM. Aktorerna i NIFF hade i grunden en antiindustrialistisk
Overtygelse om att man maste kontrollera hela produktionskedjan for att kunna
vara en oberoende aktor pd marknaden. Oberoende innebar i princip att spela in
vad man sjélv ville i egna studior {Or att sedan ocksa tillverka, sélja, distribuera och
marknadsfora resultatet. De oberoende aktorerna skulle i och med detta ha

! Med oberoende aktérer menas alltsd i detta fall aktérer som driver oberoende skivbolag.
Dessa akttrer kan vara exempelvis en person som sjalv arbetar med att géra musik och
anvander skilvolaget till att slappa denna musik, till ideella féreningar som tillsammans
driver skivbolag, till personer som sjalva inte gér musik men som slépper andras musik. |
vissa fall drivs skivbolagsverksamheten som en hobby, i andra som ett féretag med
anstaltla. Begreppet oberoende aktérer tacker saledes in mer eller mindre professionella
individer, foreningar och organisationer vilka arbetar med att producera och distribuera
musik.

2 Musikrérelsen definieras av Nationalencyklopedin som en organiserad aWemese

for musik i 1976talets Sverige, vilken aven brukar kallas for proggrérelsen. Mantrat inom
denna r°relse var Ospela sjalvo, och det hel
engagemang (NE: s6kord Musikrérelsen/Proggrorelsen).
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kontroll 6ver erséttningar till upphovsmaén, radiopengar och sa vidare. Detta ledde

till att det drogs en skiljelinje mellan Musikrorelsen och? OO 001 UUDI OOE~> wOEI UOI OEI

bolag i stéllet for mellan svenska och utlandska bolag (Sjostrom 2004).

Om definitionen av oberoende i SOM:s begynnelse var baserad pa ett tydligt
antikommersiellt stdllningstagande, dr detta inte lika tydligt i dag nér alla bolag
som inte dr majorbolag valkomnas i foreningen. En viss forflyttning fran den
antikommersiella instdllningen kan anas. Detta i sig skulle kunna vara en av
orsakerna till att medlemsantalet i féreningen har 6kat markant under 2000-talet,
men Okningen kan ocksé vara ett resultat av att fler oberoende kanner behov av att
ansluta sig till foreningen i férhoppning om att de tillsammans kan utmana
majorbolagens dominans.

Definitionen av vissa aktorer inom musikbranschen som oberoende &r inte unik for
Sverige, och fenomenet oberoende skivbolag har studerats pa flera olika platser
och saledes inom flera olika nationella musikindustrier, exempelvis USA,
Storbritannien och Italien. Oavsett nationell kontext formedlar forskningen ofta en
bild av de oberoende skivbolagen som att de ar en kreativ grupp som ger utrymme
for alternativa musikstilar och, framforallt, star utanfor den kommersiella
musikmarknaden (Peterson & Berger 1975; Lee 1995; Hesmondhalgh 1999; Power
& Hallencreutz 2005; Strachan 2007; Magaudda 2009; Florén 2010). Aven om de
oberoende aktdrerna inte har en stor andel av forsdljningen av musik, kan de
séledes spela en viktig roll i produktionen av musik och bidra till méngfald pa
marknaden ¢ och ar ddarmed relevanta ur fler aspekter d@n det kommersiella system
som musikbranschen ar uppbyggd kring.

Att std utanfor den kommersiella musikbranschen kan forstds som ett stt att skilja
mellan det kulturella vdardet och den ekonomiska marknaden. Det f6r med sig att
prioritera konst fore kommersialism. Pa sa vis kan man forstd ekonomi och kultur
som motpoler pé en skala som man som kulturproducent behover forhalla sig till.
Forhallandet mellan kultur och ekonomi brukar beskrivas som en grundlaggande
forutséttning for all kulturproduktion (se t.ex. Aronsson m.fl. 2007; Arvidsson
2007b). Vad den egentliga effekten av detta forhallande i realiteten ar gar att
diskutera, och bilden har ocksa skiftat med tiden.

1.1 En dominerad grupp I en br a

De svenska oberoende aktorerna star for en liten andel av den totala forsiljningen
av svensk musik. De oberoende aktdrerna &r i allra hogsta grad en dominerad
grupp, i periferin av den stora musikbranschen. Med dominerad grupp menar jag
att de inte besitter sarskilt mycket makt i forhallande till andra grupper inom
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branschen. Denna makt hanger till viss del samman med ekonomiska
forutsdttningar. Musikbranschen kan namligen beskrivas som dominerad av ett
fatalstora aktorer, de s& kallade majorbolagen, som tillsammans har 6ver 90
procent av marknadsandelarna sett till férsaljningen av musik (IFPI).

Trots vikande forsdljningssiffror och 6kade marknadsandelar fér majorbolagen,
syntes under 2000-talet en 6kning av medlemsantalet i de oberoende skivbolagens
intresseférening SOM. Mitt i padgdende branschforandring dkade medlemsantalet
fran 60 medlemmar till ndrmare 300 Over tio ars tid. Dessa aktorer, som i och med
medlemskapet i SOM definierar sig sjdlva som oberoende, star for
uppskattningsvis 30 procent av alla svenska skivor som produceras i dag (SOM
2011). Det innebér att man ¢ om man i stallet for att tala om marknadsandelar talar
om den totala produktionen av skivor ¢ kan tillskriva de oberoende aktdrerna
storre betydelse an vad marknadsandelarna visar.

Sett till musikbranschens kommersiella kdnnetecken har branschen genomgatt
stora forandringar under 2000-talet. Den totala f6rsaljningen av musik i Sverige har
halverats under 2000-talet. Under &r 2000 sildes digital och fysisk musik for
1645459 000 kronor. Ar 2010 var beloppet 825119 000 kronor. Under 2011 och
2012 har forsaljningssiffrorna dock visat pa en svag 6kning, och forsiljningen 2012
landade pa 943 563 000 kronor (IFPI)%. Den pa senare ar 6kande forsdljningen av
musik ser ut att till stor del kunna forklaras av en 6kad digital forsaljning av framst
strommade musiktjanster. Den 6kade digitaliseringen verkar dock inte ha nagon
effekt for de oberoende aktorerna, ty parallellt med en latt 6kande forsiljning har
ocksa majorbolagens dominanta stallning 6kat da de forfogar 6ver allt storre andel
av marknaden i Sverige.

Att forséljningen av musik minskade under hela 2000-talet medforde att samtida
beskrivningar av musikbranschen ofta innefattar ordet kris (se t.ex. Leyshon m.fl.
2005). Den produkt som skivbolagen baserat sin verksamhet pa de senaste 25 aren,
cd-skivan, beddms som otillrdcklig. Enligt Arvidsson (2007a) har skivbolagen

% Forsaljningsstastiken i Sverige baseras p& den férséljning som rapporteras in till GLF
(Grammofonleverantérernas Forening). Enlig IFPI &r dét985procent av den totala
musikforsaljningen i Sverige som rapporteras till GLF. Vad géller den digitala och fysiska
forsaljningen star den digitala forsaljningen 2012 fér 63 procent av den totala
musikforsaljningen. 90 procent av den digitala forsaljningen kommer frdn strommade
musiktjanster (exempelvis Spotify). Den fysiska albumforsaljningen star for 35 procent av
den totala fésaljningen (se http://www.ifpi.se/dokumemth-
statistik/musikforsaljningsstatistik fér mer information)
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tappat sin dominerande roll, vilken tagits Over av artisterna sjalva.
Skivbolagsverksamheterna i sig forutspas d6 ut inom ett par ar om de inte klarar
av att forandra och anpassa sig till den nya tidens kulturekonomi (Ernst 2008;
Wikstrom 2009). Hur denna forandring och anpassning ska ske har diskuterats av
forskare, som dock har en tendens att utga ifran den etablerade industrins logik (se
t.ex. Leyshon et al. 2005; Preston & Rogers 2011) ¢ vilket ocksa ar den logik pa
vilken forstaelsen av musikbranschen ofta byggs (Florén 2010).

Innebérden av de forandringar musikbranschen genomgér kan beskrivas som en
paradox. A den ena sidan har vi en musikbransch som férknippas med kris, & den
andra sidan en védxande grupp oberoende aktorer som okar sin grad av
organisering i SOM. Logiskt sett, i ekonomisk mening, skulle aktérerna inom de
oberoende skivbolagen ge upp infor majorbolagens dominans, men det gor de
alltsd inte. Eftersom ekonomiska vinningar genom till exempel okade
marknadsandelar inte tycks vara en priméar forklaring till att de oberoende
skivbolagen blivit fler, motiverar nimnda paradox en studie av de ideal som driver
de samtida svenska oberoende aktorerna att fortsdtta sin skivbolagsverksamhet
trots den negativa forsiljningstrenden inom musikbranschen, trots férandrade
distributionsformer (fran fysisk till digital produkt) och trots en kraftig dominans
frin de stora aktorerna. Saledes ar det rimligt att anta att det ar andra
forhallningssatt an de ekonomiskt anpassade som ar orsaken till de oberoende
aktOrernas organisering.

Fokus pa branschens stora multinationella aktorer ger en fOrstdelse av den
etablerade industrins logik, men bortser fran de mindre aktdrerna. De
dominerande marknadsaktorerna blir dominerande inte bara p& marknaden, utan
ocksa i konstruktionen av hur vi forstdr musikbranschen. Darfér saknas det
kunskap om vad det innebar att vara en oberoende aktdr i den samtida
musikbranschen, vilket kan féra med sig att vi fortsatter att ha en forstaelse av
musikbranschen, dess utseende och funktioner som grundas i gamla antaganden
om gruppen av oberoende aktorer och dess relationer till 6vriga aktorer.

Genom att studera de oberoende aktorerna, saval enskilda aktorer som i grupp,
samt i forhallande till Gvriga aktdrer pa marknaden kan vi fa 6kad kunskap och
aktuell forstaelse av savéal musikbranschen i stort som av gruppen av oberoende
aktorer. Vi kan ocksa fa en fordjupad forstdelse av den situation av forandring som
de och andra aktorer i musikbranschen befinner sig i.



1.2 Nér institutionella férandringar paverkar oberoendet

Studier av svenska skivbolag visar att de har genomgétt en
institutionaliseringsprocess (Arvidsson 2007a). Med institutionalisering menas har
att det inom gruppen har skapats kognitiva, normativa och regulativa strukturer
och aktiviteter som ger stabilitet och mening till beteenden (Scott 1995). En av
effekterna av institutionaliseringsprocessen ar att marknaden blir mer homogen,
vilket innebar att aktorerna tenderar att organisera sig och arbeta pa likartade satt.

Den struktur som uppstdr genom institutionaliseringen legitimerar ocksa att
majorbolagen koncentrerar sig pa sa kallade Cadillacs, med vilket menas sékra
storsdljare, medan de oberoende aktdrerna kan fungera som talangutvecklare eller
2 | EUOE U ™&x1 tBlahgerna ar funna av de oberoende aktdrerna, kan
majorbolagen gé in och ta 6ver de oberoende aktorernas artister (se t.ex Kruse
2003; Power & Hallencreutz 2005; Wikstrom 2009). Saledes kan effekten av
institutionaliseringen beskrivas som att en tydlig arbetsdelning mellan olika typer
av skivbolag har uppstatt, ddr de olika typerna star for olika funktioner pa
musikmarknaden.

En annan effekt av de strukturer som institutionaliseringen resulterat i, ar att
polariseringen mellan konst och kommersialism, eller kultur och ekonomi om man
sa vill, inte dr lika tydlig nu. Snarare ses de bdda motpolerna kultur och ekonomisk
marknad som att de star i dmsesidigt beroendeforhallande till varandra (Stenstrom
2000; Arvidsson 2007b; Florén 2010). Att strdva efter kulturellt virde fore
ekonomisk vinst brukar forstds som en grund fér de oberoende aktdrerna genom
vilken deras arbete motiveras.

Tidigare forskning har visat att dven de oberoende aktorernas logik och
varderingar dr paverkade av hur de ser pa forhallandet mellan kultur och
ekonomi. Darfor kan logiken fordndras beroende pa vad som sker i aktOrernas
omgivning. Det kan handla om f6érandringar i det egna bolaget, férdndringar inom
gruppen av oberoende aktorer och om forandringar i musikbranschen. Det kan
ocksa handla om att det egna bolaget uppnar en framgang och behover utarbeta en
strategi fOr att hantera denna framgéang (Lee 1995; Hesmondhalgh 1999; Strachan
2007; Magaudda 2009). Poangen é&r att det finns olika logiker bland oberoende
aktorer, det vill siga att de inte ar likadana, och logiken bor paverkas av
exempelvis den typ av forandring som musikbranschen har gatt igenom pa
sistone.

Det blir dérmed intressant att undersoka vad inneborden av detta blir. En
musikbransch som utvecklats genom en institutionaliseringsprocess samtidigt som



den beskrivs som praglad av kris och forandring bor rimligen fora med sig
forandringar dven bland de oberoende aktorerna. En dndrad logik i branschen som
helhet skulle kunna fora med sig att granserna forflyttas och att betydelserna av
vad det innebér att vara oberoende forandras. Om institutionaliseringen medfor ett
homogeniserat arbetssétt och ett forandrat forhallningssatt till ekonomi kontra
kultur, bor det rimligen ocksa f& effekter savél for de oberoendes kreativitet som
for de oberoende aktOrernas sdtt att forhalla sig till sin verksamhet. Om
dominansen frdn majorbolagen hela tiden 6kar som en effekt av musikbranschens
forandringsprocess, vad hidnder d& med den roll som de oberoende aktorerna
spelar?

1.3 Syfte och fragestallningar

Syftet med denna avhandling &r att analysera hur oberoendet konstrueras bland de
svenska oberoende aktorerna i SOM. De svenska oberoende aktdrerna studeras
inom ramen av den fordnderliga musikbranschen samt utifrdn att de &r en
dominerad grupp inom denna bransch.

Genom detta &mnar jag undersoka vad det egentligen innebér att vara oberoende i
dagens samtida musikbransch, hur oberoendet kommer till uttryck och vilka
konsekvenser det far for hur de oberoende aktorerna forhéller sig till sin
verksamhet. Tva centrala forskningsfragor har formulerats for att undersoka detta:

1. Hur forhaller sig de oberoende aktorerna till de praktiker genom vilka de
skapar sin verksamhet?

2. Finns det gemensamma ideal inom gruppen av oberoende aktorer och, i sa
fall, vilka ar de?

Forskningsfrdgorna bor forhélla sig till varandra i den ordning som de ar
uppstillda ovan, enligt tanken att idealen &r en idé som motiveras av de praktiker
som de oberoende aktOrerna anvander.

1.4 Avgransningar

I denna studie anvéander jag mig av de oberoende aktdrer som &r medlemmar i
SOM. Jag menar att de genom sitt stdllningstagande att bli medlemmar i SOM
tydligt definierar sig som oberoende och att de genom sitt medlemskap ocksa blir
en del av en grupp vars medlemmar sannolikt badde har gemensamma och skilda
intressen. Denna avgransning innebdr att jag inte kan studera alla oberoende
aktorer i Sverige. Nar jag talar om oberoende aktorer hdr menar jag darmed enbart
de aktorer som dr medlemmar i SOM. Datainsamlingen till avhandlingen inleddes



2007 och avslutades i juni 2009. Vid tiden for datainsamlingens avslutande
representerade SOM 265 oberoende aktorer. Ar 2012 var medlemsantalet narmare
300.

Ytterligare en konsekvens av avgrdnsningen &r att jag i empirisk mening inte
jamfor oberoende aktorer med majorbolagens aktorer. Det dr enbart de oberoende
aktorernas perspektiv och varderingar som jag undersoker.

1.5 Avhandlingens disposition

Den har avhandlingen bestar av sju kapitel.

I avhandlingens andra kapitel gér jag igenom tidigare forskning, dar férhallandet
mellan kultur och ekonomi fungerar som utgangspunkt. Darefter fokuserar jag pa
forskning som berdr oberoende aktorer och kulturproduktion samt de kulturella
praktiker som de oberoende aktdrerna dgnar sig at i sin verksambhet.

I avhandlingens tredje kapitel redogor jag for de teoretiska verktyg som anvénds,
vilka relateras tillbaka till lardomarna fran den tidigare forskningen.

Avhandlingens fjarde kapitel ar ett metodkapitel. Jag anvander mig av olika
datamaterial. Har innebar det att jag genomfort bade en kvantitativ webbenkit och
en kvalitativ intervjustudie. I metodkapitlet gar jag igenom de urvalsprocesser som
jag genomfort, liksom de analytiska verktyg jag har anvant mig av.

Dérefter foljer tva kapitel dar studiens resultat presenteras och analyseras. Det
forsta resultatkapitlet redogoér for studiens kvantitativa data, medan det andra
redovisar studiens kvalitativa data.

Avhandlingen avslutas med ett sjunde kapitel dar jag sammanfattar och diskuterar
studiens resultat.



2. TIDIGARE FORSKNING

I detta avsnitt redovisas en forskningsoversikt om oberoende skivbolag och om de
aktorer som verkar inom dessa skivbolag, samt annan forskning som kan bidra till
att fordjupa resonemangen om oberoende kulturproduktion. Utgangspunkten tas i
forhallandet mellan kultur och ekonomi. Darefter f6rs en diskussion om betydelsen
av en autentisk kulturproduktion. P4 detta foljer ett antal avsnitt som behandlar
oberoendets praktiker, det vill sdga de praktiker kring vilka de oberoende
aktorerna bygger sin verksamhet. Kapitlet avslutas med en sammanfattning.

2.1 Forhallandet mellan kultur och ekonomi

Forhallandet mellan kultur och ekonomi betraktar jag som grundliaggande och
ndrvarande i all kulturproduktion oavsett omrade. Kulturproduktionen har
historiskt sett alltid praglats av forhallandet mellan kultur och ekonomi. Detta
forhallande kan vara mer eller mindre problematiskt, vilket jag kommer att
redogora for i detta avsnitt.

Ekonomibegreppet som sadant r i sig mangfasetterat. A ena sidan handlar det om
industrialisering, kommersialisering och massproduktion och dessas effekter pa
kulturproduktionen (se t.ex. Adorno & Horkheimer 1947; Benjamin 1936). A andra
sidan kan ekonomi ocksd forstds som ekonomiska resurser och strategier ¢
foretagandet + som aktorerna anviander sig av. Konsten och foretagandet har,
menar Stenstrom (2000), inte sdllan setts som varandras motsatser. Aktorernas
ekonomiska beteende pa lokal niva kan paverkas av vad som sker pa global niva,
varfor ekonomi i termer av kommersialisering och ekonomi i termer av resurser
och strategier anda hdnger samman. Begreppen ar saledes aldrig fristdende fran
varandra men kan anspela pa olika saker.

Det kulturella vardet och den ekonomiska marknaden har genom studiet av
kulturproduktion tenderat att beskrivas som svarkombinerade motpoler. Ett tidigt
exempel pa detta finner vi i Mason (1926), déar det argumenteras att kultur och
ekonomi dr motpoler som ar nddvandiga att halla isdr. Mason beskriver hur en
oberoende artist maste sta utanfér den ekonomiska marknaden och inte lockas av
ekonomisk framgang. Om artisten misslyckas med detta uppstar svarigheter att
leva upp till det artistiska idealet.

Ett teoretiskt begrepp som tidigt anvandes for att beskriva kulturtekonomi-
forhallandet &r kulturindustri. Adorno och Horkheimer (1947) anvinde detta
begrepp for att illustrera hur kulturella foremal massproducerades pa samma sétt
som vilka konsumtionsvaror som helst. Denna typ av massproduktion ansdg man
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ha negativa konsekvenser pa kulturens estetiska varde. Massproduktionen leder
till standardisering, vilken medfor en likriktad kapitalistisk kultur vars mal ar vinst
och kontroll 6ver manniskorna (Adorno & Horkheimer 1947). Enligt Benjamin
(1936) leder teknikutveckling och industrialisering till att kulturens aktorer far
svart att halla fast vid traditionella idéer om kulturens och konstens roll i
samhallet. Benjamin menade att ett konstverk har en aura, vilken beskrivs som en
kansla av har och nu, en form av uppenbarelse. Med mojligheten att reproducera
konsten gér forutsattningarna for att uppleva ett konstverks aura forlorad. Det
centrala problemet i den tidiga forskningen rorande kulturindustrin bygger
saledes pa uppfattningen att det estetiska vardet i den kulturella skapelsen, saval
som manniskors formagor att uppskatta vérdet, hotas av den kapitalistiska
ekonomin. Kommersialisering och kultur lyftes i denna forskning fram som att de
star i omvand relation till varandra, dar uppfattningen var att ju hogre grad av
kommersialisering, desto lagre grad av estetiskt vdarde och tvartom. Vad det
estetiska vardet innebar har diskuterats vidare d@ven efter Adorno och Horkheimer.
Det estetiska vardet kan visserligen enkelt forklaras som att det dr nagot som
uppstar nar ett kulturellt objekt uppfattas som skont och sinnligt, men fullt sa
enkelt dr det inte. Mer utvecklat kan det estetiska vardet forstds som nagot som
tillskrivs kulturella skapelser som slér an en kénsla hos betraktaren, vare sig denna
kdnsla ar lugnande eller provocerande eller ndgot dar emellan. Det finns saledes
inte enbart ett mojligt estetiskt varde utan flera, beroende pa personer och
situationer (se t.ex. Walton 1993; Bourdieu 1993).

I dag anvands begreppet kulturindustri inte enbart som ett teoretiskt begrepp utan
fungerar dven som ett samlingsnamn for att sortera olika delindustrier, alla aktiva i
att producera kulturella produkter. Som kulturella produkter rdknas allt fran
litteratur och film till musik, data- och tv-spel. De oberoende skivbolagen &r en del
av delindustrin musikindustri, vilken bestar av de foretag som arbetar med att
utveckla musikaliskt innehéall och personligheter som kan férmedlas med hjalp av
olika medier (Wikstrom 2009). Forutom skivbolagen handlar det om exempelvis
musikforlag, studior, distributorer, managementbolag och konsertarrangdrer.

Begreppet musikindustri &r, liksom kulturindustribegreppet, inte okomplicerat.
Arvidsson (2007b) diskuterar detta och menar att begreppet dels fungerar som ett
erkdnnande av musikindustrin som en viktig och serids naring, dels ar en
nedsittande beteckning p& den del av musiklivet som sysslar med
kommersialisering av musik.

Forhallandet mellan det kulturella och det ekonomiska har i tidigare forskning
visat sig genom liknande uttryck pa olika omraden. Det finns forskning som visat



hur aktorer standigt behover balansera mellan kulturella och kommersiella véarden.
A ena sidan styrs manga av de kulturproducerande aktorerna av en romantisk
ideologi, som gor att de prioriterar vardet i den kulturella produkten fore ekonomi.
A andra sidan behover produkten silja for att kulturproduktionen ska kunna
uppratthéllas (se t.ex. Stratton 1983). Aktorerna anvéander olika strategier for att
hantera kultur och ekonomi, vilket leder till att de skapar mening i sina
verksamheter utifran detta hanterande. Meningsskapandet kan exempelvis ske
genom att aktivt agera i enlighet med en form av omvéand ekonomi, dar den
ekonomiska logiken gar ut pa att klara sig s& lange som mojligt utan ekonomiskt
kapital, vilket var fallet i Bourdieus (2000) studier av litteratur- och konstfaltet. Ett
agerande utifrdn denna omvénda ekonomi kan exempelvis f& effekten att smala
och begransade former av erkdnnande, baserade pa principen konst f6r konstens
skull, hyllas som mer legitima an insatser som riktar sig mot en bredare och
folkligare publik (Bourdieu 1993; 2000).

Annan forskning har visat hur aktdrerna lar sig att hantera bade kulturella och
ekonomiska varden genom att hitta satt att kommunicera icke-ekonomiska varden
som kulturell status genom konstverkets pris, vilket var fallet i Velthuis (2005)
studie av konstgallerister. Till exempel visar Velthuis hur gallerister har

$OwoOOOUUT EOEOEUT wUOOWET I UEVUw? Ua0U? wEEUI UEUwWUDPUOw
Det kréver ett emotionellt engagemang av konsthandlaren, liksom det ocksa kan

i gUUUUVUAUUEWEUUOWE] OwbOOgxUEWOOOUUI OQWEODOI UEUwUDPOOuU
den som koper konst utifrdn tanken att det ska generera vinst, varfor gallerister

ogdrna séljer till en sddan samlare. Ekonomiska logiker paverkas saledes av ett

behov av att sdtta konsten forst. Aven om en samlares engagemang dr ekonomiskt

genom exempelvis ekonomiskt stod till galleriet, motiveras det utifrdn den

kulturella valgarningen (Velthuis 2005). Liknande resonemang har Aspers (2001)

visat pd i sin studie av svenska modefotografer, diar dessa ror sig mellan motsatser

representerade av 4 ena sidan modemagasin och & andra sidan reklamkampanjer.

Modemagasinsarbeten gors for att uppna kulturell status, medan

reklamkampanjer gors for deras ekonomiska fortjanster.

Sasom avsnitten ovan visat har forhallandet mellan kultur och ekonomi varit nagot
som uttryckts av kulturforskare som problematiserat kommersialiseringen av
kulturen. Samtidigt ar det ocksa ett aktivt forhéallande i kulturproduktionen som
har visat sig pragla kulturproducenter saval strategiskt som ideologiskt. Med tiden
har dock saval kulturforskarnas som kulturaktorernas syn pa forhallandet mellan
kultur och ekonomi forandrats ¢ sarskilt utifrdn hur kulturforskarna tar sig an
detta forhallande. Fordndringen kan sannolikt forstds som ett resultat av
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samhéllsutvecklingen ¢ det dr inte lika litt att ifrdgasatta industrialisering och
kommersialisering nédr dessa ar ett faktum. Med sitt foretagsekonomiska
perspektiv lyfter Stenstrom (2000) fram att kultur och ekonomi, dar ekonomi ska
forstas i termer av foretagande, dr en dikotomi dér den ena inte kan existera utan
den andra. Motsatserna behovs for att de definierar varandra. Liknande
resonemang har forts av Arvidsson (2007a) och Florén (2010), vilka ocksa stéller
fragan vad som hander om motsatserna ndrmar sig varandra, vilket de menar
verkar ske inom musikindustrin. Om det nu &r s& att motsatserna nérmar sig
varandra, ser det dock inte ut att innebara att forhallandet mellan kultur och
ekonomi  blir  mindre  komplicerat,  vilket  manifesteras = genom
kulturproducenternas strategier for att hantera forhallandet.

2.2 Autentisk kulturproduktion

Foérutom att forhallandet mellan kultur och ekonomi brukar lyftas fram som en
central aspekt av kulturproduktionen, finns ytterligare en aspekt som brukar
beskrivas som savél central som styrande ndr det géller kulturproduktionen,
namligen autenticitet. Magaudda (2009) menar, med stod av Frith (1981), att
oberoende musik, det vill sdga den musik som produceras utan synbar styrning
fran de internationella majorbolagen, till stor del handlar om att konstruera det
varde som kallas for musikalisk autenticitet.

Autenticiteten paverkas av forhallandet mellan kultur och ekonomi, men ocksa av
andra forhallanden, till exempel den plats dar kulturproduktionen sker och vilka
betydelser som aktorerna tillskriver denna plats (se t.ex. Thornton 1995; McLeod
1999; Kruse 2003; Moore 2005). Thornton (1995) menar att autenticitet dr det
viktigaste vdrde som tillskrivs populdrmusiken, vilket giller oavsett om
populdarmusiken produceras i majorbolag eller i oberoende bolag. Hon menar att
musik uppfattas som autentisk nédr den later eller kdnns &dkta, ndr den har
trovardighet och verkar vara genuin. Autenticiteten ses som ett motgift mot en
kommersiell hype. Utifrdn Thornton (1995) dr det saledes mdojligt att tala om att
aktorer inom skivbolag, vare sig de befinner sig inom ett oberoende skivbolag eller
ett majorbolag, behover forhalla sig till vad som anses vara autentiskt.

Att forhalla sig till vad som &r autentiskt dr inget unikt f6r produktionen inom
musikens fdlt, utan strdvan efter autenticitet dr pataglig dven inom andra falt,
sasom reklam och PR (Moeran 2005, Molleda 2010), produktutveckling av
exempelvis franska viner (Ulin 1995) och turismupplevelser (Ateljevic & Doone
2000). I de flesta fall handlar det om att konstruera produkter som uppfattas som
genuina i betraktarens 6gon, vare sig det handlar om ett franskt vin eller en
fjallvandring.
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Thornton (1995) har genom sin forskning identifierat tva huvudtyper av
autenticitet. Dessa huvudtyper sammanfaller med tva olika definitioner av kultur,
dér den ena handlar om kultur som konst och den andra om kultur utifrén ett satt
att leva. En artists autenticitet hor samman med huruvida han ar unik inom sin
genre - det vill sdga kultur som konst - medan det ocksa finns ett matt av en
subkulturell autenticitet som kopplas samman med huruvida artisten ar en
representant for sitt samhalle - det vill sdga kultur som ett sdtt att leva. Eftersom
det finns olika subkulturer finns det ocksa olika satt att representera sin subkultur.
Det innebar att man for att vara autentisk ska leva pa ratt satt i forhéllande till sitt
sammanhang, vilket innebdr att instimma i och formedla rétt varderingar for
sammanhanget. P& sd vis kan en aktor visa upp en livsstil som uppfattas som
autentisk av den omgivning denne befinner sig i. I studiet av oberoende aktorer ar
det darfor viktigt att ta hénsyn till den omgivning som de oberoende aktdrerna
befinner sig i.

Thornton argumenterar ocksa for att de kulturella varden som ligger i
autenticiteten har en materiell grund som relaterar till ekonomiska, kulturella,
sociala- och mediaforhdllanden inom vilka varderingarna uppstar. Ett
framtrddande exempel pa ett sadant kulturellt viarde ar motstand. Att aberopa
autenticitet som kulturellt varde har visat sig fungera som motstdind mot
kommersialism och mot att assimileras in i en mainstreamkultur (se t.ex. Thornton
1995; McLeod 1999).

Med forhallandet om kultur och ekonomi samt autenticitetsdiskurser som en
nodvandig bakgrund for att forsta kulturproduktionen, dr det sa dags att ga in pa
tidigare forskning om de praktiker vilka de oberoende aktorerna dgnar sig at i sina
verksamheter.

2.3 Tidigare forskning om oberoendets praktiker

I detta avsnitt behandlas det som jag har valt att kalla oberoendets praktiker. Har
diskuteras saledes forskning roérande de olika praktiker som de oberoende
aktOrerna dgnar sig 4t inom ramen for sitt oberoende skivbolag.

De praktiker som behandlas i detta avsnitt dr arbetspraktik, erkdnnandets praktik
och innehéllets produktionspraktik. Arbetspraktiken handlar om hur de oberoende
arbetar och organiserar sig. Erkdnnandets praktik handlar om vilket erkdnnande
en oberoende aktdr onskar fa och ocksa ger till andra aktorer. Innehallets
produktionspraktik berdr det innehall som produceras inom verksamheten, vilket
ber6r hur de oberoende aktorerna forhaller sig savaél till artisterna som till musiken
och hur artister och musik presenterar och representerar ett innehall.
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De avsnitt som nu fdljer ar strukturerade utifran dessa praktiker. Jag menar att
samtliga praktiker ar viktiga for att forstd de oberoende aktdorerna och hur deras
uppfattningar formas i relation till strukturen och till ovriga aktorer inom
strukturen. Dessutom knyts diskussionen ocksa till vad som sker med praktikerna
ndr aktoren utsdtts for framst inomorganisatoriska, men ocksa strukturella,
forandringar. Samtliga praktiker diskuteras utifrdn tanken att genom praktikerna
motiveras de ideal som de oberoende aktorerna har.

2.3.1 Arbetspraktik

Det finns ett flertal exempel pa hur de oberoende aktorerna forhaller sig till olika
arbetspraktiker. Ett exempel dr nar de oberoende aktdrerna arbetar pa sa sétt att
arbetet inte ska styras av kommersiella standarder. Ett sddant forhallningssétt till
arbetspraktik relaterar till 6vertygelsen att massproduktion inkrédktar pa en varas
estetiska vdrde (Adorno & Horkheimer 1947). Det kan forstas som att en
massproducerad kulturprodukt inte betraktas som lika konstnarligt vardefull som
ett konstverk som inte &r massproducerat Aven detta resonemang &r nira
forknippat med autenticitetsbegreppet, dar en autentisk kulturprodukt antas vara
unik och originell, och darmed inte forfalskad, nagot som riskerar att ga forlorat i
en industri som bygger pa reproduktion (se t.ex. Peterson 1997). I relation till
musik menade Adorno (1991) att detta industrialiserade tédnkande leder till en
standardisering dar alla populédra sanger later alltmer lika varandra och fdljer
samma monster.

En aktdr som verkar utifrdn denna &vertygelse bor siledes inte vara intresserad av
att massproducera eller reproducera. Darmed bor den oberoende aktdrens
arbetspraktik se annorlunda ut dn hos den del av industrin som sysslar med
massproduktion. Att sa ocksa ar fallet finner vi exempel pa i den tidigare forskning
som beskrivit oberoende skivbolag som kreativa, flexibla och innovativa
organisationer vilka tillhandahaller frihet till sina artister (Lee 1995; Darmer 2003).
Denna typ av organisering kan forstas som en motsats till det standardiserade
produktionstankandet i den massproducerande musikindustrin.

Ett exempel pa ett sidant antimassproducerande agerande finner vi i Portnoffs
(2008) studie av ett svenskt oberoende skivbolag. Portnoff menar att de oberoende
aktorerna i skivbolaget agerar utifran en kulturell vdrderationalitet. Begreppet
kulturell véarderationalitet kan forstds som en vidareutveckling av Webers
idealtyper for social handling, dar en aktor kan agera antingen maélrationellt,
varderationellt, traditionellt eller affektuellt. Enligt Portnoff &r ett agerande utifran
en kulturell varderationalitet ett agerande dar en aktor véljer att handla utifran en
overtygelse om att det kulturella vardet i kulturprodukten ar viktigare dn en
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mojlig ekonomisk vinst. Ett sidant handlande praglas av att aktdren kan vara
mycket vdl medveten om att ett skivslapp inte kommer att ga med vinst, men anda
ar overtygad om att det kulturella vdardet i produkten ar sa pass stort att man
producerar produkten trots forlustrisken (Portnoff 2008).

Ett annat vanligt sétt att forhalla sig till arbetspraktiken kommer ur tanken att
musikproduktionen ska vara egen, enligt gor-det-sjalv-varderingar. De oberoende
aktorerna brukar beskrivas som att de strdavar efter att halla sig ifran
majorbolagens affars- och kulturinstéllning (Lee 1995).

Produktionen ska vara egen darfor att de oberoende vill ha kontroll over
produktionen och pa s& vis ocksd minska inflytandet fran majorbolagen (se t.ex.
Sjostrom 2004; Moore 2005). Som Sjostrom (2004) beréttar i historien om SOM var
detta en grundldggande aspekt i skapandet av foreningen for svenska oberoende
musikproducenter.

Kontroll skapas genom att de oberoende organiserar sig lokalt inom gruppen av
oberoende aktorer. De tar sdledes inte hjdlp av externa kontakter, utan stravar efter
att organisera sig med hjdlp av dem som delar samma varderingar. Detta visar
exempelvis Arvidsson (2007a) ndr han talar om hur bade artister och
organisationer inom den svenska proggrorelsen delade samma socialistiska
grundsyn och hur denna grundsyn villkorades i exempelvis distributionsavtal. Att
skriva ett sddant avtal blev ett bevis pa att musikproduktionen organiserades
utifran samma grundldggande vérderingar, och det blev darfoér avgorande fér hur
de oberoende aktorerna valde att organisera sig.

Den frihet och kreativitet som de oberoende aktorerna brukar tillskrivas gor ocksa
att man antar att de oberoende aktdrerna reagerar snabbare dn majorbolagen pa
forandringar inom industrin. Férutom att denna beskrivning &r vanligt tillampad
pa de oberoende aktorerna, brukar snabbheten ocksd anges innebéra en fordel i
marknadsforingen for de oberoende skivbolagen, tillsammans med det faktum att
de oberoende ofta bendmns som grasrotter som kdmpar mot stora kapitalistiska
institutioner (Lee 1995).

Valet att organisera sin produktion i samarbete med dem som befinner sig inom
samma subkulturella sammanhang leder till att de oberoende aktorerna driver sina
verksamheter pa en smaskalig niva, samt att arbetsdelningen sker inom genren.
Poéngen har ofta varit att arbeta pa ett annat sitt 4n majorbolagen. Utbyte av
erfarenheter inom gruppen av oberoende skivbolag &r inte ovanligt, ndgot som
saval Moore (2005) som Arvidsson (2007a) konstaterat. Enligt Arvidsson (2007a)
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sags det exempelvis inte som negativt ndr det startades flera olika oberoende
skivbolag inom Musikrorelsen, sa lange som skivbolagen var en del av rorelsen.

Ytterligare sétt att via organisering och arbetssatt ta avstand fran majorbolagen har
pavisats av exempelvis Chrysagis (2012). Chrysagis har demonstrerat hur gor-det-
sjdlv-kulturer i Glasgow medvetet viljer att producera kulturella varor som inte
foljer den standard som musikindustrin i stort upprétthaller, till exempel genom
att skivor och skivomslag individualiseras och forpackas pa ett annorlunda sétt.
Det innebar ocksa att det forutom de oberoende aktorerna inom skivbolagen finns
fler kulturproducenter inblandade i produktionen av skivor, exempelvis
konstnérer.

En vilja att gora motstand mot de dominerande delarna av musikindustrin har
visat sig innebara att de oberoende aktdrernas arbete koncentreras inom gruppen
av oberoende aktorer ¢ samarbete med majorbolag ar inte 6nskvart eftersom det
inte kan leda till att maktrelationerna pa marknaden kan I6sas upp (Moore 2005).

Orsaken till detta ar att de oberoende drivs av det moraliska motstandet mot de
dominerande praktiker och processer som skivindustrin drivs utifran,
demonstrerad av majorbolagens sétt att arbeta (Strachan 2007). Att de arbetar pa
ett sarskilt vis blir en aktiv manifestation av att inte vilja arbeta som majorbolagen
arbetar, men ocksa ett forsok att kontrollera den musikmarknad som majorbolagen
har kontroll 6ver. Vissa oberoende aktorer forsoker saledes bekampa den radande
strukturen.

Ett sétt att bekdmpa den rddande strukturen och de arbetssatt som majorbolagen
anviander sig av, dr att arbeta i smaéskalighet. Strachan (2007) menar att
smaskaligheten ar ett val som grundas i just motstandet mot det kommersiella. De
oberoende aktorerna vill helt enkelt inte arbeta utifrdin majorbolagens
affarsmodeller, och ett sitt att ta avstand fran dessa affirsmodeller ar att halla
foretaget litet. Darfor blir manga oberoende aktdrer vad Strachan kallar
mikrooberoende.

Vilken arbetspraktik de oberoende aktdrerna anvéander sig av far ocksa effekter pa
faltet for oberoende skivbolag i stort. Strachan (2007) studerade brittiska
mikrooberoende, vilka ser sig som en del i ett kollektivt projekt dar de tillsammans
med andra oberoende aktorer skapar en stark oberoende scen genom att uppratta
natverk for distribution och dela information mellan olika oberoende skivbolag.
Genom detta strdvar de sma oberoende aktOrerna efter att underminera den
struktur som styrs av majorbolagen (Strachan 2007). Strachans bild av hur de
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oberoende aktOrerna smalter samman till ett filt, inom vilket man stottar och
hjdlper varandra, stdammer till stor del in pa den svenska foreningen SOM:s
historia. Liknande historia berdttar ocksd Magaudda (2009) utifran situationen for
den italienska musikindustrin, dar de oberoende aktdrerna enas pa ett falt for
oberoende musik och styrs av gemensamma varderingar och diskurser.

Forskningen har dven visat att de oberoende aktorernas arbetspraktik kan
forandras. Ofta initieras dessa fordndringar genom att den oberoende aktoren néar
framgang med en artist. For att hantera framgéngen tenderar man att bli mer
professionell, vilket i regel innebédr att de oberoende aktdrerna bdrjar arbeta pa
samma vis som majorbolagen, alternativt borjar samarbeta med majorbolagen (se
tex. Lee 1995; Hesmondhalgh 1999; Darmer 2003). Ett sddant skifte inom
arbetspraktiken visar att dven om arbetspraktiken ofta handlar om att arbeta
annorlunda dn majorbolagen, s& tenderar vissa att anpassa sig efter majorbolagen.
Det skulle kunna ses som ett utslag av den pagdende institutionaliseringen av de
oberoende skivbolagen.

2.3.2 Erkéannandets praktik

De oberoende aktorerna forhaller sig olika till erkdnnandets praktik. Hur en
oberoende aktor soker erkdnnande, kan till exempel hinga samman med hur
aktoren forhaller sig till konst. Vad som betraktas som konst dr beroende av det
sociala sammanhang som konsten befinner sig i, saval i relation till publiken som i
relationen mellan producenterna. Konsten bade skapas och definieras i detta
sammanhang, till exempel beroende pa inom vilken genre som produktionen dger
rum. Varje genre for med sig specifika konventioner, exempelvis regler kring hur
musiken ska komponeras. Konventioner for med sig att genren kan definieras som
en typ av konst. Med genre menas da konstverk som klassificeras tillsammans for
att de upplevs ha vissa likheter (se t.ex Becker 1974; DiMaggio 1987).

Beroende pa den oberoende aktorens forhallningssétt till konst, kan saledes
erkdnnande sokas fran de personer som definierar musiken som estetiskt vardefull
och delar samma konventioner som den producerande aktdren. En oberoende
aktdr som agerar utifran en sadan erkdnnandets praktik kan dérmed forstas som
en oberoende aktér med tydliga malgrupper. Dessa malgrupper antas bestd av
individer med samma estetiska varderingar.

Erkdnnandets praktik kan dven handla om hur en oberoende aktor férhaller sig till
en viss livsstil. De oberoende aktdrerna forhaller sig da till erkdnnandets praktik
utifran att aktoren vill representera en alternativ kultur samt gora saker sjdlv (se
t.ex. Arvidsson 2007a; Hesmondhalgh 1999; Lee 1995; Strachan 2007; Moore 2005).
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Nér erkannandets praktik appliceras pa detta, bor erkdnnande fraimst handla om
att finna de malgrupper som tinker pa samma sétt ¢+ de som arbetar med alternativ
kultur, liksom de som eftersoker alternativ kultur (se t.ex. Magaudda (2009).

Sannolikt kan sokandet efter andra som arbetar med liknande kultur forklaras med
att de oberoende aktorerna soker efter de for dem viktiga personer som kan ge
bekréftelse, vilket stdarker den grupptillhorighet som 4ar central bland de
subkulturella grupperingarna som de oberoende aktorerna befinner sig i.

Erkdannande bor darmed bli nagonting som man ger, och far, i de fall dar den
oberoende aktoren uppvisar egenskaper som Overensstimmer med den
subkulturella tillhérigheten. Det kan handla om att en oberoende aktor till exempel
behdver manifestera ett visst innehall eller visa tillhorighet till en viss plats (se t.ex.
McLeod 1999; Peterson 1997).

Vilka de egenskaper ar som man far erkdnnande for kan darfor forstas som globala
och genrespecifika. Genrers som hiphop, rock och punk har egenskaper som ar
globala, dven om de Oversitts till sitt lokala och regionala sammanhang (Bennett

Konsekvenserna av dessa satt att forhalla sig till erkdnnandets praktik ar framst att
erkdnnande soks inom den subkulturella gruppering som utgdérs av de
genrespecifika egenskaper som &r relevanta for den aktuella livsstilsorienteringen.

Nérvarande bland manga oberoende aktorer ar viljan att gora motstand, vilket
ocksa synliggors i erkdnnandets praktik. Min tolkning &ar att detta forhallningsséatt
till erkdnnandets praktik medfor att erkdnnandet soks utifran framst tva orsaker.
Den ena ar att den oberoende aktdren behdver na ut med savil musiken som
artistens budskap och darmed behover erkdnnande fran publiken. Den andra ar att
den oberoende aktoren soker erkdnnande for sjdlva sdttet att arbeta, vilket ocksa
bor skilja sig fran hur majorbolagen arbetar med tanke pa att man stréavar efter att
representera andra praktiker (se t.ex. Strachan 2007, Moore 2005). Magaudda
(2009) har visat hur italienska oberoende aktorer sluter sig samman inom gruppen
av oberoende aktorer fOr att pa sa vis sdkra gruppens tillhorighet inom
musikmarknaden. Séledes skulle erbjudanden om samarbeten kunna forstds som
en bekraftelse och, ddrmed, ett erkdnnande bland denna typ av oberoende aktorer:
El OwadUwil OUwWEl YPUwxe wEUUOwWOEOwaUw? Ol E2 wOET wEOUWEI
aktorer pa faltet.
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Motstandet, oavsett om det handlar om att genom musik formedla ett budskap
eller om att genom bolagets arbetssadtt underminera musikbranschens struktur, blir
verkningslost om det inte bekréftas av andra aktorer.

Hur erkdnnadets praktik kommer till uttryck ndr motstandet &r verksamt kan
variera. A ena sidan kan den oberoende aktoren vara en del av en
motstandskultur, med starka kopplingar till livsstil, vilket verkar resultera i att
malgruppen fran vilken man soker erkdnnande dr densamma som den man sjalv
befinner sig i. Att rikta sig mot grupper utanfér den man sjalv ar en del av, kan
exempelvis uppfattas som att man saljer ut sig (se t.ex. Thornton 1995). Motstandet
kan i sig ocksd vara verksamt for att skydda en minoritetskultur fran
mainstreamkulturen (se t.ex. McLeod 1999), varfor det blir viktigt att halla sig inom
sin kulturella grupp. Om det i stdllet handlar om att fa bekriftelse pa att den
oberoende aktoren nar ut med budskap och pa andra sitt att arbeta, sa behover
ocksa malgruppen vara vidgad + men den ar sannolikt anda begransad till andra
sociala sammanhang, exempelvis inom ett nationellt falt for oberoende skivbolag
(se t.ex. Strachan 2007), vilket sdledes tillater samarbete &ver subkulturella granser.

Det finns ocksa exempel pa att erkdnnandets praktik vidgas till att bli mer
medvetet kommersiell (se t.ex. Lee 1995, Hesmondhalgh 1999). Hesmondhalgh
menar exempelvis att under den brittiska indievagen pa 1990-talet var den
personliga och professionella framgéngen viktig. Det medférde att oberoende
aktorer valde att samarbeta med majorbolag for att nd kommersiellt erkdnnande.
Jakten efter ett vidare erkdnnande medforde saledes férdandrade arbetspraktiker,
vilket ocksa kommer att diskuteras narmare i kommande avsnitt. Det ledde ocksa
till att intresset for att fordandra de sociala relationerna inom musikproduktionen,
vilket tidigare kdnnetecknat de brittiska oberoende aktorerna, gick forlorat under
denna tidsperiod (Hesmondhalgh 1999).

2.3.3 Innehallets produktionspraktik

Hur de oberoende aktorerna forhaller sig till innehallets produktionspraktiker,
liksom till de 6vriga praktikerna, ser olika ut bland aktdrerna. Liksom konsten har
betydelse for erkdnnande- och arbetspraktiker, har konsten ocksa betydelse for
innehallet. Traditionellt sett brukar konstbegreppet vara forknippat med den fina
konsten, till exempel den klassiska musiken och malningar av erkanda konstnérer,
men anvindningen av begreppet har vidgats till att omfatta &ven andra kulturella
foremal som beddms vara estetiskt vardefulla. Att begreppet vidgas innebar dock
inte att alla kulturella foremal kan bedOmas vara estetiskt vardefulla, utan
diskussionen om vad som é&r bra och dalig konst dr dnda standigt narvarande (se
t.ex. Becker 2008), vilket gor att det i definitionen av en kulturprodukt som konst
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finns distinktioner mellan olika typer av kulturprodukter, dar vissa anses vara mer
vardefulla d4n andra. Att som oberoende aktor producera konst, kan forstas som att
man anser sig gora nagot som skiljer sig fran vad andra aktorer pa marknaden gor.

Uppfattningen om att det som produceras ar konst, innebér att de innehallsliga
ramarna for dessa oberoende aktOrer &dr relativt fria. De oberoende aktdrerna
representerar musik som de anser har ett estetiskt och innovativt viarde, och det ar
i regel endast det som &r innehallsmaéssigt viktigt. Har finns sdlunda utrymme for
musikalisk mangfald (se t.ex. Lee 1995; Darmer 2003).

Konsekvenserna av detta forhéllningssatt &r, liksom vi sett i avsnittet om
arbetspraktik, att innehéllet, det vill sdga den musik som produceras inom det
oberoende skivbolaget, alltid dr centralt och att beslut fattas utifran varderingar av
innehéllet i stéllet for tankar om ekonomisk vinst. Den musik som produceras
betraktas som estetiskt mer vardefull an andra musikprodukter. Bedomningen av
vad som anses vara mer vardefullt sker i relation till det sociala sammanhanget,
vilket innebdr att bedomningen paverkas av de konventioner som galler inom
detta sociala sammanhang.

Om den oberoende aktoren i stdllet stréavar efter att innehallet ska representera en
alternativ kultur, en livsstil, innebdr detta att innehallet som produceras
musikaliskt ska skilja sig fran den musik som produceras inom Ovriga delar av
musikmarknaden.

Behovet att sta for ett alternativt innehall handlar om att de oberoende aktdrerna
kommer ur subkulturer vars syfte ofta &r att vara annorlunda, att de ska sarskilja
sig frdn mainstreammusikens producenter. Nar sa ar fallet laggs stor vikt vid
artisterna. I Lees (1995) tidigare forskning beskrivs hur den oberoende
kulturproduktion som uppstod ur gor-det-sjdlv-rorelser i USA hade en stark
koppling till rocken, och inbyggt i rockens syn péa autentiska rockpraktiker finns
romantiska myter om artisten. Med hjalp av Thornton (1995) kan denna artistiska
autenticitet forstas som att artisten ska vara unik inom sin genre samt vara en god
representant for sin subkultur. Séledes finns hér forestallningar om att inte enbart
det musikaliska dr viktigt, utan dven artisten har forvantningar pa sig att bete sig
pa ett visst sdtt. De oberoende aktdrerna behover darmed finna artister utifran
dubbla forutsattningar for att na det 6nskade genomslaget.

Konsekvenserna av dessa sitt att forhalla sig till innehallet blir att de oberoende

aktorerna fokuserar pd innehdllet sa att de tydligt ska uppvisa tillhorighet
gentemot de genrespecifika kontexter som de oberoende aktdrerna befinner sig i.
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Detta knyter an till vikten av att manifestera ett visst innehall for att na
erkdnnande, vilket diskuterats i tidigare avsnitt. Det kan till exempel handla om att
en hiphopartist alltid ska referera tillbaka till gatan for att vara autentisk (McLeod
1999) eller om myten att den amerikanska rockartisten ¢ eller countryartisten for
den delen t ska demonstrera ett slags levd erfarenhet, relaterad till rollen som
arbetare, vilken publiken kan kdnna igen sig i (Frith 1981; Peterson 1997)

Manga oberoende aktorer stravar efter musikalisk méngfald, och dessa oberoende
aktorer brukar ocksa beskrivas som att de har en stark kulturell status som
kommer ur det faktum att innehallet &r kreativt och innovativt (se t.ex. Lee 1995).
For flera oberoende aktorer dr det saledes innehallsligt viktigt att producera musik
med ett kulturellt varde. En av orsakerna till detta dr att andra roster an de som
presenteras av mainstreamkulturen behover fa horas (Moore 2005).

Innehdllet i det kulturella vardet kan forstds med hjidlp av forskning pa
genrespecifika motstandskulturer. De olika aspekterna av motstand har hir en
tendens att glida samman, vilket blir tydligt i McLeods (1999) studie av hiphop. De
artister som studeras dar stravar efter att inte anpassa sig till mainstreamkulturen,
vilket kan forstds som ett motstand mot den kommersiella marknaden. Men
samtidigt pekar McLeod pa ytterligare exempel pa vad som krédvs av en aktor for
att tillhora en subkultur, det vill siga vara trogen en livsstil, samt vad innehallet
och darmed det kulturella vardet hos musiken och artisten bor vara. Likt Thornton
(1995) menar McLeod att autenticiteten kan ses som en diskurs, det vill sédga ett
rddande och styrande betydelsemdnster. Betydelsemonstret bestdr av maktiga
kulturella symboler som aberopas for att bibehalla en ren identitet. Konceptet
autenticitet anvands for att dra tydliga granser runt den kultur som man vill
skydda fran det som dr mainstream. McLeods studie fungerar som ett exempel pa
hur distinktioner, det vill sdga gransdragningar, verkar inom kulturproducerande
falt. Dessa distinktioner ar inte sa enkla att det endast handlar om att vara
autentisk genom att inte vara mainstream, utan autenticiteten manifesteras inom
olika &mnen, sasom musiken, genom att identifiera sig med sin etnicitet, position
inom musikindustrin, socialt ldge, individualisering samt genus och sexuella roller.
Liknande resonemang fors dven av Moore (2005), nar han redogor for hur olika
symboler bidrar till publikens bestimmande av vad som é&r original och vad som
ar en kopia inom viss alternativ kulturproduktion. Saledes kan man konstatera att i
tider dar kulturproduktionen bygger pa reproduktion, vilket var vad Adorno och
Horkheimer (1947) samt Benjamin (1936) befarade skulle bli fallet i en
industrialiserad musikbransch, handlar konstruktionen av autenticitet om att finna
de symboler som skiljer originalet frdn kopian, medan dessa symboler inte
nddvandigtvis knyter an till den musik som produceras. De svenska oberoende
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aktOrerna representerar visserligen flera olika genrer, men exemplet ovan visar hur
viktigt det ar att forstd att motstdnd och den autenticitet som &r kopplad till detta
kommer ur flera olika symboler som kan vara nddvandiga att ta hansyn till i
studiet av all kulturproduktion.

2.5 Fran praktiker till ideal

I detta kapitel har jag redogjort for forhallandet mellan kultur och ekonomi och
diskuterat autenticitetsdiskursens roll i den oberoende kulturproduktionen.
Forhallandet mellan kultur och ekonomi samt autenticitetsdiskursen menar jag ar
nodviandiga utgangspunkter for att forsta varfor de oberoende aktdrerna anvander
sig av vissa praktiker, vilka hanvisas till som ideal. Jag har ocksa redovisat och
diskuterat tidigare forskning om néagra av de praktiker som de oberoende
aktorerna dgnar sig at inom sin verksamhet. Ikapitlet har jag dessutom diskuterat
hur praktikerna har visat sig fordndras som ett resultat av andrade forutsattningar
for en oberoende aktor. I detta avsnitt sammanfattas forst de olika praktikerna.
Dérefter diskuteras vilka ideal som dessa praktiker kan sédgas resultera i.

Arbetspraktiken bland de oberoende aktdrerna handlar ofta om att organisera sig
fritt, flexibelt och smaskaligt, men orsakerna till denna typ av organisering skiljer
sig at bland de oberoende aktorerna. Det kan motiveras med att fri organisering
anses gynna musiken (Lee 1995). Det kan ocksd handla om att arbetspraktiken
skapas med motiveringar som att det ar viktigt att halla sig utanfor, och darmed
vara oberoende av, den dominerande marknaden och att dem man samarbetar
med déarfor ska ha samma subkulturella varderingar (Lee 1995; Arvidsson 2007a).
Slutligen kan arbetspraktiken ockséa innebdra en stravan efter att vara solidarisk
gentemot sin sociala omgivning och att samarbete mojliggor bade forméga att na
ut med ett ideologiskt budskap och ett férsvar for sin motstandskultur (Strachan
2007; Magaudda 2009; McLeod 1999). Om foréandringar sker inom ett oberoende
bolag, eller om de oberoende aktdrerna utsatts for fordndringar utifran, tenderar
den oberoende akttrens arbetspraktik att forandras ¢ ofta sa att de efterliknar den
arbetspraktik som de oberoende aktOrerna uppfattar att majorbolagen anvander
sig av (se t.ex. Lee 1995; Darmer 2003).

Erkannandets praktik har ofta visat sig innebéra att de oberoende aktorerna soker
erkdannande fran begrénsade grupper, vilka uppskattar de estetiska eller kulturella
varden som den oberoende aktoren soker producera (se t.ex. Thornton 1995).

Innehallets produktionspraktik innebér att de oberoende aktdrerna antingen i

huvudsak intresserar sig for musiken (Stratton 1983; Lee 1995; Darmer, P 2003;
Portnoff 2008) eller att det finns subkulturella kopplingar till en viss genre, vilket
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styr savdl innehallet som artistens forméaga att visa upp de egenskaper som
férvantas av en artist inom just denna subkultur (Lee 1995; Hesmondhalgh 1999;
Arvidsson 2007a; Strachan 2007). Innehdllets produktionspraktik kan ocksa
innebdra en strdavan att skapa innehall som ar kulturellt vardefullt, politiskt och
kreativt, med vilket menas annorlunda dn mainstreamkulturen (Strachan 2007).

Utifran dessa praktiker skapas de oberoende aktorernas ideal. Tidigare forskning
har beskrivit dessa olika ideal med hjédlp av flera begrepp. Stratton (1983) talar
exempelvis om en romantisk ideologi, dar karleken till musiken definieras som
den framsta drivkraften, vilket medfor att kulturproduktionen sillan motiveras
utifran en vilja att tjana pengar (se t.ex. Darmer 2003). Uppfattningar om att
kulturen som produceras &r konst kan argumenteras vara ett av de grundlaggande
idealen bland de oberoende aktorerna.

Viljan att genom arbetspraktiken gora saker sjdlv skulle ocksa det kunna ses som
ett slags oberoendets ideal, da just gor-det-sjdlv &ar ett vanligt sétt att beskriva
oberoende aktorer. Gor-det-sjdlv-idealet har ofta en stark koppling till genre. Inom
den musikrorelse som var drivande i utvecklingen av de moderna oberoende
skivbolagen i Sverige var exempelvis proggen den vanligaste genren. Aven de
brittiska och amerikanska oberoende skivbolagen byggdes till stor del pa
aktorernas forstéelse av musik sprungen ur genrer som punk och rock (Arvidsson
2007a; Hesmondhalgh 1999; Strachan 2007; Lee 1995). Musikproduktionen
idealiseras genom detta sdsom egenhéndigt skapad av de oberoende aktorerna.
Eftersom tydliga kopplingar finns mellan gor-det-sjdlv och genre, och eftersom
ndmnda genrers dr forknippade med subkulturer, skulle ett oberoende ideal som
beskrivits ovan kunna bendmnas livsstilens ideal.

Aven det motstand som lyfts fram genom de oberoende aktdrernas praktiker
skulle kunna forstas som ett ideal. De oberoende aktorerna tillskrivs och tillskriver
sig sjdlva en roll att bringa mangfald till musikens estetik och att destabilisera den
musikindustri som alltid varit fixerad hos och organiserad kring majorbolagen.
Genom att gora motstdind mot denna organisering forsoker de oberoende
aktorerna utveckla en alternativ forstaelse av musik, konst och kommers (Peterson
& Berger 1975; Lee 1995; Darmer 2003; Strachan 2007). I motstandet finns ocksa
inbyggt en viss betydelse av lokalitet. Musikbranschen leds av globala aktorer,
medan de oberoende aktorerna ofta agerar pa en lokal marknad (se t.ex. Kruse
2003; Moore 2005). Moores redogorelse for den alternativa scenen i San Diego
under grungeeran pa 1990-talet, visade exempelvis hur de alternativa aktorerna pa
marknaden forsokte sluta sig samman och fora fram den alternativa musiken pé
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egen hand i stallet for att lata banden ga till de stora bolagen. Dessa anstrangningar
misslyckades dock ofta (Moore 2005).

Slutligen aterkommer i den tidigare forskningen resonemang om hur de oberoende
aktorernas praktiker fordndras nar de exempelvis nar en framgang eller av andra
skél forandrar sina praktiker. De fordndrade praktikerna, av andra beskrivna som
institutionaliserade eller professionaliserade ( se t.ex. Hesmondhalgh 1999, Darmer
2003; Lee 1995), antyder att det ocksa finns ett kommersiellt ideal bland vissa
oberoende aktorer.

Om de svenska oberoende aktorerna i denna studie forhaller sig likartat till de
praktiker de dgnar sig at i sin verksamhet som de oberoende aktdrerna gor i andra
aspekter, bor man saledes i denna studie finna oberoende aktorer vars ideal &r
fargade av romantik, gor-det-sjalv-mentalitet och/eller motstand gentemot den
dominerande musikindustrin.

Déarmed ar det dags att lamna den tidigare forskningen om oberoendets praktiker

och overga till att presentera de teoretiska verktyg som de oberoende aktorernas
praktiker kommer att analyseras utifran i denna studie.
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3. TEORI

Detta kapitel inleds med en diskussion rorande valet av det teoretiska perspektiv
som jag anvander i denna studie ¢ dar mitt val sdtts i relation till vilka andra
alternativ som hade kunnat vara relevanta. Darefter foljer en genomgang av de
centrala teoretiska begrepp som jag anvinder mig av for att kunna besvara
studiens fragestallningar om hur de oberoende aktdrerna forhaller sig till sina
praktiker samt vilka gemensamma ideal som finns bland de oberoende aktorerna.

3.1 Teoretiska perspektiv pa kulturproduktion

Det finns givetvis ett flertal olika teoretiska inriktningar som kan hjalpa till att 6ka
forstaelsen av den typ av problem betrdffande kulturproduktion som hanteras i
denna studie. For mig ar Bourdieu central i skapandet av en teoretisk ram for
denna avhandling. Skélen till detta kommer att diskuteras i detta kapitel.

Min uppfattning ar att olika former av kulturproduktion i regel studeras antingen i
termer av institutioner, falt och marknader (se t.ex. Aspers 2001; Arvidsson 2007a)
eller i de aktdrer som befinner sig inom kulturen (se t.ex. Thornton 1995). Detta
betyder dock inte att det ena utesluter det andra, men olika ingangar &r olika
kapabla att kombinera de tva utgangspunkterna.

Som Lundqvist (2010) beskriver det, medfér anvandningen av Bourdieu vissa
analytiska teoretiska verktyg vilka bidrar till att skapa forstaelse av relationer och
processer i mellanledet mellan struktur och individ. Individernas
handlingsutrymme synliggdrs genom deras vardagspraktiker, vilket i den har
studien oversitts till att handla om hur de oberoende aktorerna tanker och agerar i
sina praktiker. Detta tdnkande och agerande &r en effekt av de objektiva
strukturerna, det vill siga musikbranschens utseende och de forhallanden som
rader pa den svenska marknaden, men inte enbart. Praktikerna produceras och
reproduceras delvis genom en utmaning av strukturen. Det &r i vardagspraktiken
som strukturen savidl som kampen mot strukturen blir synlig. Den tidigare
forskning som visat hur oberoende skivbolag anpassar sig efter och efterliknar
majorbolagens affarsmodeller (se t.ex. Lee 1995; Darmer 2003; Arvidsson 2007a;
Hesmondhalgh 1999) kan fungera som exempel pa hur strukturerna blir synliga.
Den forskning som fokuserar pa oberoende kulturproducenters stravan att sta
emot den kommersiella marknaden och vilka strategier dessa da anvander sig av
(se t.ex. Thornton 1995; Strachan 2007; Lee 1995) dr exempel pa hur kampen mot
strukturen kan synliggoras.
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Bourdieus sociologi medfor att studien far ett kritiskt inslag, vilket &r ett
perspektiv som jag anser saknas i vissa andra mdojliga teoretiska perspektiv som
tillimpas i studier av kulturproduktion. En studie av de oberoende aktérerna som
en dominerad grupp inom musikindustrin kan inte, likt exempelvis Becker (2008)
gor i Art Worlds, bortse fran att det falt, eller i Beckers ord, den konstvarld, som de
oberoende aktOrerna verkar inom till viss del konstrueras genom konflikter.

Man kan givetvis argumentera for att det finns andra teoretiska perspektiv som
anvander liknande begrepp som finns narvarande inom Bourdieus sociologi och
som dadrfor borde vara relevanta att ta hansyn till i denna studie. Jag tanker da
framst pa institutionalism (se t.ex DiMaggio & Powell 1983), vilket ¢ sett till att jag
anvander institutionalisering av oberoende aktorer som ett slags bakgrund och
aterkommande fraga ¢ ocksa kan argumenteras vara sarskilt relevant att ta hdnsyn
till. Den institutionella teoribildningen har ocksa tillimpats i flera av de studier
som jag redogjort for i avsnittet om tidigare forskning, exempelvis Arvidsson
(2007a); Hesmondhalgh (1999) och Darmer (2003). Faltteori och (framforallt
amerikansk ny-) institutionalism kan konstateras ha flera likheter. Dar faltteorin
talar om specialiserade handlingsfalt, talar den amerikanska nyinstitutionalismen
om institutionella ordningar (eller falt). Bada rikiningarna utgar fran att falten eller
ordningarna till stor del styrs av implicita regler eller handlingsprinciper, vilka
medfor en sérskild niva av intern homogenitet. Reglerna kommer fran en historisk
strid eller konflikt genom vilken filtet eller ordningen har konstruerats (Benson
2006). Det som nyinstitutionalismen anses ha saknat &r intresset for de relationer
som uppstar inom falten. Dessutom finns det en tendens att beskriva féltet som
innehallande mer pluralism &n vad som egentligen ar fallet ¢ nagot som béttre kan
tackas in med hjélp av faltteori (Benson 2006). Det som nyinstitutionalismen
dédremot kan bidra med, som saknas eller ar bristfalligt i faltteorin, dr forklaringar
till vad som skapar homogenitet respektive heterogenitet, vilket &r sarskilt relevant
i denna studie dar likriktning och anpassning till rddande maktstrukturer lyfts
fram som en problembakgrund. Detta kommer jag att dterkomma till senare i detta
kapitel dér jag ocksa kommer visa hur inslag av institutionell teori kommer till
anvandning i denna studie, men detta forst efter att jag redogjort for de centrala
begreppen i Bourdieus faltteori.

3.2 Oberoende som socialt falt

Féltteorin och dess nirliggande begrepp &r analytiska verktyg som i stort bygger
pa ett slags typologiskt och dimensionellt tdinkande (Martin 2003). Ett samhalle
bestar i regel av flera olika typer av falt, daribland ett politiskt, ett ekonomiskt och
ett kulturellt falt. Den oberoende kulturproduktionen sker inom kulturella faltet.
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Det kulturella faltet kan forstds som en metafor for platser dar kulturella praktiker
dger rum (Bourdieu 1993).

Ett falt kan beskrivas som ett system av relationer mellan positioner (Bourdieu
2000; Broady 1998b). Institutioner, regler, ritualer och kategorier bygger en objektiv
hierarki som producerar och auktoriserar vissa diskurser och aktiviteter (Webb
m.fl. 2002). I fallet med de oberoende aktorerna, och i relation till den diskussion
som forts ovan i avsnittet om tidigare forskning, skulle autenticiteten kunna ses
som en sddan diskurs som produceras och auktoriseras inom faltet. Inom faltet,
som ocksa kan bendmnas som ett kampfalt eller ett konkurrensfalt, samlas aktorer
t som kan vara bade individer och institutioner ¢ kring ndgot gemensamt som de
tror pa och strider om (Broady & Palme 1994). Denna gemensamma tro kan ocksa
kallas for doxa (Broady 1998b). Dock innebér inte det att alla aktdrer har samma
sdtt att ta sig an denna gemensamma tro. Bourdieu kallar det for att vissa aktorer
inom ett filt ar heterodoxa, medan andra ar ortodoxa. Ortodoxa ar de aktorer som
vill bevara ldaget sa som det dr, medan de heterodoxa vill astadkomma en
nyordning (Broady 1998b).

Félten ar alltid sociala i den meningen att de bygger pa sociala relationer mellan
aktorer och aktorernas positioner. Inom alla félt finns en speciell logik. Detta i sig
ar avgorande for att ndgonting ska kunna betraktas som ett fdlt. Det gor ocksa att
man egentligen inte vet om det man tror &r ett falt verkligen uppvisar féltspecifika
egenskaper forrdn en faltstudie dr genomford (Broady 1998b). Tidigare forskning
om oberoende kulturproduktion visar dock tydliga tecken pa att den oberoende
kulturproduktionen ar ett falt, eller atminstone ett delfdlt i faltet for
kulturproduktion, sarskilt som oviljan att anpassa sig till marknaden ar tydlig
inom flera av de praktiker som diskuterades i avsnittet for tidigare forskning (se
tex. Darmer, 2003; Strachan 2007). Detta avstandstagande fran
marknadsanpassning tycks utgéra en del av filtets doxa. Dock baseras
uppfattningen om denna del av filtets doxa pd sddant som uppfattats vara
fundamentalt i andra kontexter, t.ex. i USA, Danmark eller Storbritannien. Vad
som dr den gemensamma tron och hur den uttrycker sig bland de samtida svenska
oberoende aktorerna aterstar fortfarande att undersoka.

Beroende péa vilket och mangden av kapital, det vill siga badde ekonomiska och
symboliska resurser, som en aktor har och vilken relation aktoren har till andra
individer pa faltet, bestims aktOrens position pa féltet. Saval position pa faltet som
viardet av kapital vérderas utifrdn relationen till andra aktorer och deras
kapitalinnehav och position (Broady 1998b). De olika praktiker som de oberoende
aktorerna anvander sig av kan ddarmed forstas som ett utslag av att de besitter olika
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positioner pa féltet, med allt vad dessa olika positioner innebér i termer av kapital
och habitus. Dessa begrepp ska nu diskuteras vidare.

3.2.1 Resurser att strida om

Tanken med filt bygger pa att det inom faltet existerar olika former av resurser
eller tillgangar, vilket Bourdieu (1989) bendmner olika typer av Kkapital.
Individerna eller institutionerna inom filtet konkurrerar om detta kapital, vilket
gor att féltet har en inneboende konflikt som uppstar néar aktérerna inom faltet
forsoker bestimma vilken typ av kapital som ska vérderas hogst pa féltet och hur
detta kapital ska distribueras (Webb m.fl. 2002). Sett i ljuset av kapitalformer ar
olika praktiker bland de oberoende aktOrerna ett resultat av striden om kapital pa
faltet. Att de oberoende akttrerna kategoriserar varandra i grupper utifran de som
ar lika och de som é&r olika dr ett tydligt utslag av denna strid, EAUWE] w? OODPOE~> w
tillskrivs icke Onskvarda egenskaper (Darmer 2003). Att anta och tydligt
manifestera vissa vdrderingar, sa som var fallet bland de svenska oberoende
aktorerna under 1970-talet (Arvidsson 2007a), kan dven det forstas som ett led i en
strid om kapital. De oberoende aktorerna stravar alltsa efter att en viss resurs, som
politisk ideologi i Arvidssons exempel, ska tillerkdnnas védrde och pa sa vis ge dem
en viss position.

De framsta kapitalformer som Bourdieu diskuterar &r det ekonomiska, det
kulturella, det sociala och det symboliska kapitalet. I vissa sammanhang kan det
kulturella och det sociala kapitalet konverteras till ekonomiskt kapital, vilket
innebar att kapitalformerna hédnger samman och paverkar varandra beroende pa
féltets utseende och vad som tillerkédnns varde pa féltet (Bourdieu 1989).

3.2.1.1Ekonomiskt kapital

Det ekonomiska kapitalet brukar definieras som likstallt med pengar. Definitionen
ar dock lite mer problematisk an sa, eftersom kapital i Bourdieus termer handlar
om tillgdngar som tillerkdnns vdrde i det sociala sammanhang, det vill sidga det
falt, dar man befinner sig (Bourdieu 1986; Broady 1991). Det gor att man
visserligen kan ha stora ekonomiska tillgdngar, men om pengar inte anses
vardefullt i det sociala sammanhanget ar det inte en resurs vérd att strida om.

Huruvida ekonomiskt kapital &r en resurs vard att strida om beror darmed pa
féltet, dess aktorer och vad som tillerkdnns véarde. De marknadsaktorer som styr
det falt for kulturproduktion som de oberoende ar en del av, kan darfor sdgas vara
styrda av en kamp om det ekonomiska kapitalet. Det dr ddrmed en resurs som
tillerkédnns varde i det sociala sammanhang som omgardar dem som dominerar
marknaden. Oberoende aktorer, sdsom dominerad grupp, har i regel en lagre grad
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av ekonomiskt kapital 4n de dominerande majorbolagen, och de strider darfor for
att deras produkter ska tillerkdnnas andra varden och att detta sker utifran nagon
annan kapitalform an den ekonomiska. De dominerade oberoende aktorerna
befinner sig saledes pa samma spelfdlt som majorbolagen, men med andra
forutsattningar for att skaffa sig en kraftfull position pa faltet.

Gemensamt for de oberoende aktdrerna dr darmed att de besitter en position som
dominerade, att de &r i underldge i relation till de dominerande majorbolagen.
Saledes strider de oberoende aktOrernas intressen mot marknadens normer, sa som
de menar att normerna manifesteras av majorbolagen, men de oberoende
aktorerna har olika orsaker till att vilja bryta mot dessa normer, vilket synliggors i
de oberoende aktorernas olika forhéllningssatt till praktikerna. En anledning till att
de oberoende aktorerna manifesterar sitt motstand gentemot marknaden pa olika
vis kan forklaras genom att de oberoende aktdrerna stravar efter, och darmed
sinsemellan strider om, olika typer av kapital. Detta kapital ar kulturellt, men vad
det kulturella kapitalet bestar av kan skilja sig at mellan de olika typerna.

3.2.1.2Kulturellt kapital

I Bourdieus (1986) mening brukar det kulturella kapitalet sdgas existera i tre

former: forkroppsligat, objektifierat och/eller institutionaliserat. Om det kulturella

OExPUEOI DwaUwi guoUOxxUOPT EQwi EOEOEUWETI OwoOOwUualui
vilket i princip innebér att se kultiverad och bildad ut. Det handlar om att, pa olika

vis och mer eller mindre medvetet, manifestera god smak. Det objektifierade

kulturella kapitalet finns i former av kulturella varor, som foton, tavlor,

uppslagsverk, instrument och maskiner, medan det institutionaliserade kulturella

kapitalet kan handla om exempelvis en akademisk examen (Bourdieu 1986).

Kulturellt kapital kan dven Oversdttas som bildningskapital, och Bourdieu sjilv
kopplade begreppet till just bildningsniva, ofta utifran vilken utbildning en individ
och individens forédldrar har. Bildningsnivan forknippas saledes med vilken
position en individ har i det sociala rummet (Broady 1998b). I studier av
kulturproduktion forknippas det kulturella kapitalet allt som oftast med sa kallad
27 g7 2wl 001 U kultRela far®dd b Bddkuippas med individer som
ocksa besitter starka resurser i det kulturella kapitalets 6vriga innehall (Bourdieu
1993; 1994).

Det &r inte i huvudsak utifran Bourdieus definition av det kulturella kapitalet som
jag anvander mig av begreppet kulturellt kapital ¢ dven om inslag av det
traditionella kulturella kapitalet 4r mer ndrvarande hos vissa oberoende aktorer dan
andra, vilket jag kommer diskutera narmare i kommande kapitel. Snarare gor jag
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en vidare tolkning av begreppet i linje med exempelvis Webb med flera (2002) som
menar att det kulturella kapitalet inte nddvandigtvis dr pa forhand faststallt eller
universellt accepterat, varken inom faltet eller jaimfort mellan olika falt.

Att detta ar giltigt visar Thornton (1995) nédr hon talar om subkulturellt kapital,
vilket kan forstds som en vidareutveckling av Bourdieus kulturella kapital. Det
subkulturella kapitalet skénker status till sin dgare om de relevanta askadarna
tillskriver dgarna denna status. Likt det kulturella kapitalet kan det subkulturella
kapitalet vara bade objektifierat och forkroppsligat, vilket ocksa visar att beroende
av vilken subkulturen dr blir andra markorer viktiga, sasom vilken frisyr man har
eller hur skivsamlingen ser ut. Den framsta skillnaden mellan det kulturella och
det subkulturella kapitalet ar att det forstnamnda ldttare kan konverteras till
ekonomiskt kapital, medan denna konvertering ar svarare att gora med det
subkulturella kapitalet (Thornton 1995). Det subkulturella kapitalet forknippas
med uppfattningar om autenticitet och, menar Moore (2005), avstand till
mainstreamkulturen. Via subkulturellt kapital skapas inomgruppsliga hierarkier,
vilka i sin tur skapar distinktioner inom subkulturen mellan sa kallade insiders
med hog status och posorer med lag status (Moore 2005).

3.2.1.3Socialt kapital

Det sociala kapitalet definieras som det aggregat av de verkliga eller potentiella
resurser som dr lankade till att man innehar ett fungerande natverk av mer eller
mindre institutionaliserade relationer av Omsesidiga bekantskaper, vilka kan
beddmas vara relevanta i jakten efter erkdnnande. Med andra ord innebér det att
man dr medlem i ndgon form av grupp som ger kontakter genom vilka man far ett
kapital (ekonomiskt, kulturellt eller symboliskt) som &dgs gemensamt inom
gruppen (Bourdieu 1986). I Bourdieus mening kan natverket besta av tillgangar i
form av sldktrelationer, personkontakter, vanskapsband eller andra typer av
forbindelser.

3.2.1.4Symboliskt kapital

Det symboliska kapitalet handlar om kunskap och igenkdnning, att en individ
laser in nagonting i en viss person och/eller varumarke, vilket fungerar som en
form av kredit da det skapar tilltro till produkten eller personen (Bourdieu 2005).
Broady (1998a) menar att vilken tillgdng som helst kan fungera som symboliskt
kapital. P4 samma vis som exempelvis motorcykelmérket Harley Davidson besitter
ett symboliskt kapital + det vill sdga att méarket besitter ett slags hogre vdrde an
vad andra motorcykelmérken besitter ¢ kan ett skivbolags etikett borga for att en
skiva dr av god kvalitet. Man skulle ocksa kunna se det som att en artist eller ett
band kan fungera som symboliskt kapital for skivbolaget. Jag menar att den
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autenticitet som beskrivits som central inom kulturproduktionen, och som formas
av hur de oberoende aktorerna beter sig och manifesterar eller inte manifesterar
tillhorighet till faltet, i sig skulle kunna forstds som symboliskt kapital. Uppfattas
en aktor av andra som autentisk, besitter sdledes aktoren ett symboliskt kapital och
uppnadr status och erkdnnande for detta.Men det symboliska kapitalet kan adven,
inom ramen for féltet de oberoende aktdrerna befinner sig pa, forknippas med
huruvida de ar etablerade. En etablerad akttr, med den nddvindiga méangden
erként kulturellt, socialt och ekonomiskt kapital, innehar darmed ocksa symboliskt
kapital.

3.2.2 Oberoende aktdrers sociala positioner

Att oberoende aktorerna sinsemellan strider om olika typer av kapital innebar
sannolikt att de ocksa innehar olika méngder av dessa olika kapital, vilket gor att
de besitter olika positioner pa faltet. Hierarkier uppstar saledes inte enbart mellan
majorbolag och oberoende bolag, utan ocksa inom gruppen av oberoende bolag.

Ett satt att se pa hierarkier pa faltet 4r genom begreppen ortodox och heterodox.
Forhallandet mellan heterodoxa och ortodoxa aktorer kan forstdas som ett
forhallande mellan dominerande (ortodoxa) och dominerade (heterodoxa). Detta
tankesatt utvecklar Bourdieu i Modeskaparen och hans méaskent Produktionen av tro
(Bourdieu 1994). De dominerande foljer i regel konservativa strategier och
principer. Dessa syftar till att skydda de dominerandes ackumulerade kapital, i
vilket de dominerandes goda rykte ligger, mot effekterna av forandringar pa faltet.
For dessa handlar det alltsd om att behalla den position de tidigare kampat till sig
pa faltet, genom att hélla fast vid de principer som férde dem till denna position.
De dominerade far i stallet rikta in sig pa att genom subversionsstrategier, det vill
sdga strategier som amnar fordndra den sociala ordningen, diskreditera de
dominerande. Enligt Bourdieu ar sddana lyckade strategier den typ av strategi som
klarar att vianda upp och ner pa féltets hierarki utan att rucka pa de principer som
dr grundvalen for sjalva faltet. Det vill sdga: ett ruckande pa principer innebér att
bryta mot den doxa som légger sjdlva grunden for féltet. I denna maktkamp mellan
ortodoxa och heterodoxa, mellan dominerande och dominerade, finns pa sa vis
inbyggt i systemet att de dominerade, som Bourdieu ocksa beskriver som
nykomlingar, ska ifrdgasatta de dominerandes makt, liksom att de dominerande i
detta ldge ska ingripa och stdlla saker och ting till ratta for att uppréatthalla
ordningen.

Bortsett fran forhallandet mellan dominerande och dominerade, rader pa faltet for

kulturproduktion dven en hierarkiseringsprincip, vilken Bourdieu (1993) beskriver
som dubbel: & ena sidan heteronom, a andra sidan autonom. Inom den heteronoma
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delen av féltet aterfinner vi dem som dominerar faltet ekonomiskt och politiskt.
Den autonoma delen bestdr av dem som gor konst for konstens skull, dar
ekonomiskt kapital inte ar efterlangtat och aktorerna vill std utanfor och inte lata
sig styras av den ekonomiska marknaden. Utifran denna hierarkiseringsprincip
skulle filtet for skivbolag kunna forstds som att majorbolagen dr heteronoma,
medan de oberoende ar i huvudsak autonoma. Kombinerat med begreppen
heterodoxa och ortodoxa, dr majorbolagen heteronoma och ortodoxa, eftersom det
ar de som dominerar och vill bevara ordningen, medan de oberoende dr autonoma,
heterodoxa och dominerade. Detta &ar dock en medvetet forenklad
begreppsanviandning, da hierarkier uppstar dven inom gruppen av oberoende
bolag. Saledes bor man ocksa kunna tala om heterodoxa och ortodoxa oberoende
aktorer som &dr mer eller mindre autonoma eller heteronoma.

Forknippat med hierarkiseringsprinciperna dr ocksd det som Bourdieu (1993)
kallar for legitimitetsprinciper. Legitimitetsprinciper kan forstds som pa vilka
grunder en aktor soker erkannande och darmed legitimitet. Enligt Bourdieu finns
det tre legitimitetsnivaer, vilka kdmpar mot varandra. P& den forsta nivdn handlar
de aktOrer som efterstrdvar erkdnnande som producenter vilka skapar for en
malgrupp bestaende av andra producenter. Har placerar sig de aktdrer som ror sig
inom den autonoma hierarkin, vilka skapar konst for konstens skull. Den andra
legitimitetsnivan forknippas med borgerlig smak, och aktorer som tillimpar denna
princip soker saledes erkdnnande fran aktorer inom den dominerande klassen.
Dessa aktorer producerar kultur som ska passa de dominerandes smak. Slutligen,
pad den tredje legitimitetsnivan, aterfinns den populdra legitimiteten dar
kulturproduktionen sker fér en masspublik. De aktorer som befinner sig pa den
tredje nivan kan ddrmed beskrivas som heteronoma (Bourdieu 1993).

Uppdelningen mellan en autonom och en heteronom hierarki handlar om en
delning av det kulturella produktionsféltet, dar den ena delen dgnar sig at
smaskalig produktion och den andra at massproduktion. Viss kritik har riktats mot
Bourdieu for att denna bild av det kulturella produktionsfiltet skulle vara
overpolariserad (se t.ex. Hesmondhalgh 2006). Daremot anser Hesmondhalgh
(2006) att uppdelningen mellan den storskaliga och den smaskaliga produktionen
fortfarande fungerar som en grundldggande organisationsprincip i studiet av
kulturproduktion. Dock pekar Hesmondhalgh pa att faltet for kulturproduktion
som helhet véxer sig storre och mer komplext dd mycket kulturproduktion sker i
granslandet mellan mass- och begransad produktion. Den begransade
produktionen, som manga oberoende &dgnar sig at, sker inte lingre enbart i
granslandet utan har ocksa flyttat in i féltet for massproduktion, menar
Hesmondhalgh (2006). Forflyttningen av den begrdansade produktionen in i faltet
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for massproduktion kan relateras till den ovan férda diskussionen om forhallandet
mellan kultur och ekonomi och till omstandigheten att dessa tva poler + som
tidigare beskrivits som skarpa motpoler ¢ nu anses pé vég att ndrma sig varandra
(se t.ex. Arvidsson 2007a). Hesmondhalghs resonemang fungerar som ytterligare
ett exempel pa att om kultur och ekonomi ndrmar sig varandra, sa blir
gransdragningarna mellan begransad produktion och massproduktion heller inte
lika tydliga. En 6kad komplexitet pa féltet bor rimligen innebéra att vad som &r en
autonom kontra heteronom handling forhandlas fram mellan aktorerna genom
UOAOEPT wEYYAT OPOT WEYW YEEWUOOwWaUwW2UA0U? wOET wo il
forhandlingar gor att vissa aktOrer tenderar att placera sig pa olika positioner pa
faltet vid skilda tillfallen.

Ett exempel pa denna typ av hierarkisering pa ett filt for oberoende
kulturproduktion kan vi se i Magauddas (2009) forskning om italienska oberoende
aktorer. Nar det italienska faltet for oberoende musik byggdes upp, skapades
ocksa grupperingar bland de oberoende. Vissa oberoende aktorer tenderade att
anpassa sig mer gentemot marknadens strukturer dn andra, vilket i Italien framst
visar sig genom att de har antagit samma organisationsmonster som majorbolagen.
Detta agerande har ifragasatts av de oberoende som strdvar efter 6kad autonomi
(Magaudda 2009). Detta menar jag kan forstds som ett utslag av maktkamp och
konflikt inom gruppen, delvis relaterat till principen om autonom eller heteronom
hierarki. Att strukturera och ddrmed institutionalisera ett falt riskerar att faltet
anpassar sig in i rddande marknadsdiskurs och darmed foérlorar sin autonomi i
relation till den 6vriga marknaden, samtidigt som gruppen av oberoende aktorer i
sig tenderar att delas upp i en grupp som dr mer autonom och en som ar mer
heteronom. Saledes besitter inte alla oberoende aktorer samma position.

Samtidigt gar det att diskutera vad institutionalisering egentligen far for effekter.
De exempel som jag har tagit upp hér knyter samtliga till att institutionalisering
leder till homogenitet ¢ en likriktning dar aktorerna tenderar att arbeta pa likartade
satt med likartat innehall. Andra menar att det kan vara andra mekanismer som
skapar homogenitet respektive heterogenitet. Sparrow (1999) har i en studie av
medier framhallit att det snarare ar bristen pa institutionalisering som producerar
homogena praktiker. Sparrow kopplar osédkerhet till forandring och antyder att falt
som &r under férdndring visserligen dr dynamiska men ¢ eftersom de &r osdkra ¢
ocksa préglas av homogena praktiker.

3.2.3 Olika kapital, olika positioner, olika habitus och olika strategier

Bourdieus centrala begrepp habitus kan definieras som de spelregler genom vilka
aktorer ldr sig att agera i det sociala sammanhang aktoren befinner sig i. Habitus ar
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en effekt av att de oberoende aktdrerna besitter olika mangder och arter av kapital,
och ddrmed innehar olika positioner pa faltet.

Positionerna och de egenskaper som forknippas med dessa inkorporeras i
individen i form av ett habitus. En aktors habitus dr bade en strukturerande
struktur och en strukturerad struktur (Bourdieu 1994). De erfarenheter vi skaffar
oss utifran var sociala position inom ett félt satter sig i oss bade kroppsligt och
mentalt. Genom vart habitus lar vi oss bade att veta var egen plats och att veta
andras plats. S& som Moingeon och Ramanantsoa (1997) tolkar det hela innebar det
att aktorerna pa ett félt ser pa varlden genom sitt habitus, déar habitus fungerar
som ett forkroppsligande av de sociala reglerna och relationerna. Det genererar
praktiker och representationer som fér effekt utanfor individens medvetande. Vi
agerar alltsa pa ett specifikt satt darfor att vi genom vart habitus vet att det &r sa vi
forvéntas bete oss. Séledes kan man sédga att vetskapen om féltets spelregler formar
individens strategier att agera pa faltet.

Att en aktor innehar ett specifikt habitus och darmed ar medveten om vilket
beteende som forvédntas av denne, betyder dock inte att man alltid agerar utifran
detta habitus eller att man tycker att beteendet dr det korrekta. Denna nyansering
av hur strategier utformas kan forstds med hjédlp av en vidareutveckling av
féltbegreppet, ddr man talar om att befinna sig i respektive att tillhora ett falt
(Levitt & Glick Schiller 2004). En aktor kan vara en del av ett socialt falt och vara
fullt medveten om vad som forvantas av en aktor inom det féltet utan att for den
skull identifiera sig med faltet och utan att faktiskt agera sa som forvantas. Detta,
menar Levitt och Glick Schiller, ar att befinna sig i faltet. Om man daremot kénner
tillhorighet till faltet agerar man pa ett sdtt som signalerar en medveten koppling
till ovriga aktorer pa faltet. Detta agerande dr inte symboliskt utan det handlar om
konkreta, synliga ageranden som pa olika sdtt markerar tillhdrighet. De olika
praktiker som de oberoende aktorerna anvéander sig av kan & ena sidan vara ett satt
att demonstrera tillhorighet till faltet och & andra sidan vara utslag av att de
befinner sig i faltet och ddrmed agerar utan att for den sakens skull sympatisera
med agerandet. Man skulle kunna tanka sig att produktionen av en musikvideo till
sitt band & ena sidan skulle kunna fOorstds som ett sétt att demonstrera tillhorighet
till faltet utifran en uppfattning om att det dr sd man gor fOr att lansera en artist, a
andra sidan nagot som aktoren tror sig vara tvungen att gora for att konkurrera pa
téltet pa lika villkor.

Med detta ar redogorelsen for avhandlingens teoretiska ram slutférd. I nasta
kapitel redogors for de tekniker och analysmetoder som anviénts i denna studie.
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4. METOD

I detta kapitel presenteras det tillvagagangssatt och de material jag har anvant mig
av i studien. Inledningsvis diskuteras den analysmodell som ligger till grund for
bade hur data samlats in och hur de sedan analyserats. Darefter diskuteras de
datamaterial som samlats in. Avhandlingen bygger pa tva olika typer av material,
ett kvalitativt och ett kvantitativt. Studiens urval prédglas av att samtliga
respondenter och informanter dr medlemmar i eller associerade till SOM. I
insamlingen av det kvantitativa materialet var valet att anvidnda SOM:s
medlemmar av praktisk art, eftersom detta var det mest effektiva séttet att fa
tillgang till de oberoende aktorerna*. I insamlingen av det kvalitativa materialet
var avgransningen till SOM ett resultat av det snobollsurval som anvandes dar. I
detta kapitel redogor jag mer utforligt for urval, datamaterial och de tekniker som
har anvénts for att analysera data. Tillsammans bidrar datamaterialen till att
besvara avhandlingens fragestillningar om hur de oberoende aktorerna forhaller
sig till de praktiker genom vilka de skapar sin verksamhet, samt huruvida det
finns gemensamma ideal inom gruppen av oberoende aktorer och vilka dessa
gemensamma ideal i sa fall ar.

4.1 Om kombinationen av datamaterial

Valet att kombinera kvalitativa och kvantitativa material har argumenterats vara
lyckosamt i just analyser av kultur, eftersom det &r ett komplext socialt fenomen
som vinner pa att belysas med hjilp av flera olika metoder (se Silva m.fl. 2009). I
exemplet med Silva m.fl. (2009) anvandes dessutom en liknande kombination av
material och analysmetoder som den jag anvdnder mig av har. Givetvis hade
alternativa datamaterial kunnat bidra till denna studie ocksa, genom exempelvis
deltagande observationer i kombination med intervjuer (Fornas m.fl. 1989;
Thornton 1995), intervjuer i kombination med studier av olika slags material som
produceras inom den oberoende kulturproduktionen, sasom skivomslag och
affischer (Chrysagis 2012) eller diskursanalys av aktorernas ndrvaro i olika former
av medier (McLeod 1999). Det tillvigagangssitt jag anvander har dock, som redan

* Givetvis finns det oberoende aktorer som inte &r medlemmar i SOM, men dessa &r svérare
att identifiera. Det ar svart att via exempelvis bolagstegiginna information om
oberoende skivbolag, detta eftemsode &r registrerade under SN Svenskt
Naringsgrensindelning koden 59200: Ljudinspelning och Fonogramutgivnitgnder

denna SNikod registreras saval forlagsverksamheter inom musikdio, ljud- och
ljusproduktion, medieroduktion som exempelvis studjdibrvaltningstjanster férknippade

med upphovsréatt som skivbolag (SCB). Antalet féretag blir darmed stort (4237 traffar vid
en sokning pa allabolag.se 261227), och en genomgang av registfét att urskilja just

de oberoende skivbolagen skukealltfér oprecis och dessutom vara fittidskravande.
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argumenterats fOr, i andra sammanhang visat sig vara fruktbara, vilket bidrar till
att motivera denna kombination av material (se t.ex. Silva 2009).

I denna avhandling dr kombinationen av olika material och metoder av pragmatisk
karaktar. Fokus ligger egentligen inte pad metoderna utan pé att verkligen kunna
uppfylla studiens syfte och anvdnda olika ansatser for att gora detta (Creswell
2009). De bada datamaterialen ar tédnkta att komplettera varandra. Det &r inte sa att
respektive material bidrar genom att besvara en forskningsfraga var, snarare ar det
kombinationen som bidrar till svaren.

Med hjdlp av en enkdt som analyseras med explorativa analysmetoder
tillhandahalls en bred beskrivning av de oberoende aktorerna och hur de forhaller
sig till sina praktiker. Med hjdlp av en intervjustudie ldggs en djupare forstaelse till
de oberoende aktorernas praktiker. Kombinationen av dessa material menar jag
ger en mer overgripande forstaelse av hur de oberoende aktorerna forhéller sig till
sina praktiker. FOr att gora materialen och kombinationen av dem hanterbara, har
jag valt att konstruera en analysmodell. Denna modell ligger till grund for
analysarbetet med de data som samlats in i denna studie. I respektive avsnitt om
kvantitativa och kvalitativa data diskuteras hur dessa forhéller sig till
analysmodellen.

Analysmodellen bygger pa att det, med hjalp av av empiri, ska ga att forsta hur de
oberoende aktorerna konstruerar sitt oberoende ideal som ett resultat av sina
praktiker.

Via analysmodellen dmnar jag skapa kluster och idealtyper som syftar till att
beskriva och bidra till att forstd de praktiker som de oberoende aktorerna
anvander sig av. Klusteranalysen &r en explorativ analys som anvands i syfte att
finna monster i och strukturera ett storre material genom att gruppera
undersokningsenheter, vilket i det har fallet innebdr att jag anvander
klusteranalysen for att gruppera de oberoende aktOrerna utifrdn nagra av de
grundliggande forutsittningar som de har inom ramen for sitt oberoende
skivbolag. Har ar grundprincipen att klustren konstrueras sa att de enheter som
ingar i respektive kluster har sa mycket som mgjligt gemensamt, medan klustren
skiljer sig sa mycket som mojligt at sinsemellan (Hair m.fl. 1998; Barmark 2009).
Nar klustren sedan kombineras med en variansanalys, kan de tillskrivas
varderingar som dr kdnnetecknande for just den typ av oberoende aktor som
placeras inom respektive kluster. Detta tillvigagangssitt dr inspirerat av Bourdieu
och hans studier av exempelvis smakdistinktioner. Bourdieu (1994) bygger ett rum
av sociala positioner genom att till exempel placera en persons sociala ursprung i
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relation till personens formogenhet (markorer for ekonomiskt kapital) eller i
relation till hur mycket och vad personen ldser (markorer for kulturellt kapital).
Genom dessa analyser kan jag sdledes bygga ett rum av sociala positioner genom
att anvanda faktorer som kan motiveras vara viktiga i konstruktionen av de
oberoende aktorernas forhallningssitt och déarefter undersdka hur dessa
forhallningssatt skiljer sig at. I stédllet for att exempelvis resurser i form av
ekonomiska resultat dr kopplade till den oberoende aktdrens privata ekonomiska
kapital, handlar det om skivbolagets ekonomiska resultat. Arbetet med kluster-
och variansanalyser beskrivs ndrmare i avsnittet 4.3.4.

Tanken att konstruera empiriska idealtyper hdmtar jag fran Weber (1922/1983).
Idealtypen beskriver en sorts begreppslig eller analytisk modell som kan anvéndas
som verktyg for att forsta varlden. Typologin fokuserar pa rena typer dér tanken &r
att overdriva vissa egenskaper for att f& en béttre och djupare forstdelse av de
komplexa forhdllandena i den sociala verkligheten (Weber 1983; Hagenaars &
Halman 1989). Séledes kan vissa drag bland de oberoende aktorerna forstarkas och
betonas for att konstruera rena enheter anvandbara for att beskriva och forklara de
oberoende aktdrernas uppfattningar om oberoendets betydelser. Anvandningen av
idealtyper och konstruktionen av typerna som rena betyder dock inte att varje
oberoende aktor definitivt tillhor en av typerna och inte kan ldna egenskaper fran
de andra typerna ¢ och tillhorigheten och rorligheten mellan typerna &r i sig en
intressant dynamik som tillater sig fangas via anvandningen av idealtyper.

Analysmodellens dimensioner t praktikerna t+ ar genererade ur den tidigare
forskningens data, men 4dr inte data i sig sjdlva utan snarare teoretiska
konstruktioner (Dahlgren m.fl. 2007). Det &ar dessa teoretiska konstruktioner som
mina empiriska data kommer att relateras till i resultatkapitlen. Nar olika sétt att
forhalla sig till praktikerna kan hérledas till oberoende aktorer som har vissa
gemensamma ndmnare, sd kan idealtyper konstrueras. Min tanke &ar att
idealtyperna ska kunna ses som representationer for olika positioner pa faltet for
oberoende aktorer. De oberoende aktorerna bor da enas av en gemensam tro, men
forhalla sig olika till denna gemensamma tro. Varje position innebér att vissa
kapital tillerkdnns ett visst virde medan andra inte gor det, och de oberoende
aktorerna har ocksa olika méangd av vérdefulla kapital. Detta synliggors i de
oberoende aktorernas praktiker. Dessutom satts de oberoende aktorernas praktiker
i relation till de praktiker som andra oberoende aktorer anvander pa filtet. De
oberoende aktOrerna véljer att erkdnna eller inte erkdnna andra oberoende aktorers
praktiker, det vill sdga att de gor distinktioner mot vissa praktiker och framhaller
andra. Beroende pa den oberoende aktorens position, har aktoren ocksé ett visst
habitus vilket ger den oberoende aktoren vetskap om filtets spelregler.

36



Analysmodellen presenteras i tabell 4.1 nedan.

Tabell 4.1. Analysmodell

FORHALLNINGSSATT KOPPLAT TILL KLUSTER OCH TYPER AV
DIMENSIONER OBEROENDE AKTORER

ERKANNANDETS
PRAKTIK

ARBETSPRAKTIK

INNEHALLETS
PRODUKTIONS-
PRAKTIK

I de avsnitt som nu foljer, beskrivs insamling och analys av de bada
datamaterialen. Darefter avslutas kapitlet med en diskussion kring studiens
styrkor och svagheter.

4.3 Kvantitativa data

Under foljande avsnitt beskrivs insamling och analys av studiens kvantitativa data.
Inledningsvis beskrivs utveckling och genomforande av den webbenkét som ligger
till grund for de statistiska analyserna som gjorts inom ramen for studien.
Avsnittet avslutas med en beskrivning av de statistiska analyser som genomforts.

4.3.1 Enkatens urval

Enkéten skickades ut till samtliga medlemmar i SOM enligt de kontaktuppgifter
som fanns tillgédngliga pa SOM:s webbplats i mars 2009.

Till att borja med skickades enkdten ut till 263 oberoende aktorer, vilka
representerar lika manga oberoende skivbolag. Ett antal mejladresser visade sig
vara felaktiga. Dessa plockades bort och i de fall det var méjligt kompletterades de
med korrekta. Ett antal oberoende aktorer visade sig ha lagt ner
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skivbolagsverksamheten, vilket jag i vissa fall meddelades av de oberoende
aktOrerna sjdlva och i andra fall lade marke till ndr deras mejladresser upphort att
fungera. Efter att alla sddana justeringar genomfdrts var utskickets storlek 240
oberoende aktorer. Av dessa valde 165 att svara pa enkiten, vilket ger en
svarsfrekvens pa 69 procent. Detta kan, sdrskilt i relation till utfall vid storre
studier av webbenkaters svarsfrekvens (t.ex. Sax m.fl. 2003; Kaplowitz m.fl. 2004),
beddémas som en mycket bra svarsfrekvens. Bland de oberoende aktorer som inte
svarade var det sju som aktivt avbdjde sin medverkan genom att spérra sin e-
postadress fran fler pAminnelser.

Aven om svarsfrekvensen &r god, dr undersdkningen alltsd begréansad till SOM:s
medlemmar. Eventuella empiriska generaliseringar utifrdn det kvantitativa
materialet dr saledes begrénsade till att handla om de oberoende aktdrer som ar
medlemmar i SOM, och kan kanske inte appliceras pa oberoende aktorer utanfor
foreningen.

4.3.2 Webbenkétens utformning

Enkédtundersokningen genomférdes som en webbenkdt under varen 2009.
Webbverktyget Survey Monkey bidrog med ett lattoverskadligt granssnitt dar
enkéatfragorna var uppdelade 6ver ett fatal webbsidor for att minimera bladdrande
for de svarande. Enkéten skickades ut via e-post, och med utskicket foljde ett
introduktionsbrev innehallande en kort bakgrund till studien och en forsakran om
att respondenternas svar skulle behandlas utan mgjlighet att identifiera den
svarande. I detta introduktionsbrev fanns lanken till enkiten, liksom en lank
genom vilken respondenten kunde avbdja medverkan i undersékningen. Utover
det forsta meddelandet skickades fyra paminnelser till dem som inte svarat pa
enkéten, innehdllande i princip samma meddelande som det forsta men med en
tydlig markering att det handlade om en paminnelse. Enkdten var oppen for svar
under en manad. Efter avslutad enkat producerade verktyget en fil som var direkt
overforbar till SPSS for vidare analys.

4.3.21 Enkatfragorna

Fragorna i enkdten var uppdelade pa tre avsnitt. Det forsta avsnittet innehdll
pastéenden om vad de oberoende aktdrerna anser vara viktigt. De svarande
varderade pastdenden pa en Likertskala, dar svarsalternativen var fem till antalet
och strackte sig fran helt oviktig sedermera kodat som 1, till mycket viktigi kodat
som 5. Det ger ett mittenalternativ markt varken ellesom kodats som 3.

Svaren pa fragorna kan visa hur de oberoende aktdrerna varderar olika former av
kapital. Hur aktorerna forhaller sig till ekonomiskt kapital kan exempelvis visa sig
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genom hur de varderar pastdenden om hur viktigt de anser det vara att ta ut en
rimlig ersdttning fran bolaget eller att gd med vinst. Denna typ av pastdenden kan
bendmnas som organisatoriska och ekonomiska frdgor och har ddrmed néra
samband med analysmodellens dimension arbetspraktik. Pastaenden om att sélja
maénga skivor eller att ha artister som nomineras till priser visar hur de oberoende
aktorerna forhaller sig till olika former av erkdnnande ¢ ekonomiskt i det ena fallet,
kulturellt i det andra. Dessutom ar pastaendena formulerade sa att de ska indikera
vilka grupper som de oberoende aktdrerna pa nagot vis relaterar till, eller med
andra ord, vilka gruppers erkdnnande som de oberoende aktdrerna soker. Dessa
pastédenden handlar om kommersiella och kulturella varderingar, och har néra
samband med analysmodellens dimension erkdnnandets praktik. Aven
pastdenden som kan relateras till innehallets produktionspraktik finns med i
enkéten, fraimst i form av en fraga om hur viktigt det &r att den oberoende aktoren
kan ge ut den musik som aktoren vill ge ut.

Enkédtens andra avsnitt innehdll pastdenden om den oberoende aktorens framgang
t savdl hur de sjdlva varderar framgéngen som hur de tror att andra aktorer pa och
i anslutning till faltet vdrderar den. Dessa pastdenden forknippas med
analysmodellens dimension erkdnnandets praktik, da de i huvudsak beror
kommersiell och kulturell framgang. Aven har utformades svarsalternativen enligt
en Likertskala med fem vérderingsalternativ, frén Tar helt avstandtill Instammer
helt fortfarande med Varken ellersom mittenalternativ. Dessa svarsalternativ
kodades sedan i SPSS fran 1 till 5. Likt enkédtens forsta del innehdll dven denna
andra del vissa pastdenden som jag menar lyfter fram relationerna pé faltet, till
exempel genom att de oberoende aktOrerna far vardera huruvida de tror sig
uppfattas som framgangsrika av savél recensenter som andra oberoende bolag,
majorbolag och musiker. Aven bedémningen av den egna prestationen i termer av
framgang sker i relation till nagon eller nagot.

De olika fradgeomraden som behandlades i enkdten och hur de kan relateras till
analysmodellens dimensioner sammanfattas i tabell 4.3.
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Tabell 4.3 Enkatfragor i relation till analysmodell

FORHALLNINGSSATT KOPPLAT TILL TYPER AV OBEROENDE

DIMENSIONER AKTORER
ARBETSPRAKTIK Virdering av organisatoriska och ekonomiska fragor

Bakgrundsdata
ERKANNANDETS Kommersiella och kulturella virderingar
PRAKTIK Virdering av kommersiell och kulturell framgang
INNEHALLETS Vérdering av hur innehallet bestams
PRODUKTIONS-
PRAKTIK

Enkétens sista avsnitt bestod av ett fatal bakgrundsfaktorer, déar samtliga kan
forknippas med analysmodellens dimension arbetspraktik. Har fick
respondenterna svara pa hur lange skivbolaget funnits genom att ange vilket ar det
startades. En av frdgorna handlade om hur manga avlonade anstédllda respektive
hur manga verksamma det finns i bolaget. Anledningen till att jag valt att separera
dessa tva fragor att det verkar vara vanligt bland de oberoende aktdrerna att de
arbetar med bolaget utan att ta ut ndgon 16n. Ett oberoende skivbolag kan alltsa
bestd av flera verksamma individer, men dndé inte ha nagra avlonade anstéllda.
Under detta avsnitt uppgav de oberoende aktorerna @ven hur manga skivor de gett
ut inom bolaget under de senaste tre aren. Hur pass kontinuerlig skivutgivningen
ar kan sdga ndgot om bolagets stabilitet. Bland bakgrundsfragorna fanns dven en
fraga om bolagets ekonomiska resultat. I stallet for att efterfraga omséttning eller
faktiskt resultat, valde jag att formulera frdgan som att de skulle svara pa om de
gar med vinst, forlust eller jamnt ut. Detta valdes avsiktligt da SOM sjdlva
genomforde en enklare kartlaggning bland sina medlemmar i borjan av 2000-talet.
I denna kartlaggning fragade de medlemmarna om bolagets omsattning, men
manga medlemmar undvek att svara pa denna fraga. Darfor valde jag att lata
fragan vara mer neutral for att 6ka chansen att fa svar pa den.

En komplett férteckning 6ver enkéten finns i bilaga 1.
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I efterhand har jag kompletterat enkdtdata med ytterligare bakgrundsdata om de
oberoende aktorernas bolag. Det handlar om vilken bolagsform de driver sina
skivbolag i, vilken genre av musik de ger ut, huruvida de dr medlemmar i eller
associerade till SOM5 och var bolaget dr placerat geografiskt. Tanken &r att dessa
bakgrundsdata ger ytterligare kunskap om grundlaggande forutsattningar bland
de oberoende aktdrerna. Dessa forutsattningar kan fungera som en indikation pa
exempelvis hur en oberoende aktor prioriterar ekonomiskt och kulturellt kapital ¢
sarskilt ndr detta satts i relation till hur kapital varderas pa faltet, vilket blir synligt
i saval intervjuer som enkat.

4.3.3 Borfall

Ett visst internt bortfall &r synligt i enkdten, da ett antal respondenter valt att
besvara endast vissa fragor. Overlag varierar det interna bortfallet fran som lagst
tva till som hogst sju vad géller pastdendena om vad som ar viktigt och hur de
oberoende varderar framgang. Markbart &r att bortfallet blir stérre ju lingre in i
enkdten respondenterna kommer. Pa enkétens forsta sida ar bortfallet exempelvis
aldrig hogre @n fem pa nagot pastaende, for att darefter oka till sju pa enkétens
andra sida. Pa enkétens tredje sida fanns tre fragor vilka uppvisar hogre internt
bortfall, ndmligen fragorna om antal avlénade anstillda dér tolv bolag faller bort,
antal verksamma och skivutgivning de senaste tre aren som bada har ett bortfall pa
tio. Vad giller de tva forstnamnda fragorna ar min tes att de oberoende aktdrerna
valde att inte besvara fradgan darfor att det inte fanns nagra avlonade anstéllda och
inga verksamma utdver respondenten ¢ detta baserat pa att antalet anstédllda och
verksamma dr lagt d&ven bland de respondenter som besvarat fragan. Fragan om
skivutgivningstakt de senaste tre dren innebar att de oberoende maste leta i sina
register, vilket kan antas bidrar till bortfallet.

4.3.4 Metoder for statistisk analys

Under detta avsnitt beskriver jag ndarmare de olika metoder jag anvant for att
analysera enkédtmaterialet. Samtliga statistiska berakningar har jag gjort i SPSS
version 19.

5 SOM skiljer pa medlemmar och associerade. For att vara medlem maste aktdren
ha sldppt fyra fullaingdsproduktioner eller motsvarande, samt ha en kontinuerlig
skivutgivning av minst tvad fullingdsproduktioner eller motsvarande per ar.
Endast medlemmar har full rostratt pa SOM:s arsstaimmor. For mer information, se
SOM:s webbplats: http://www.som.se
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4.3.4.1Klusteranalys & operationalisering

Klusteranalysen genomfordes med tekniken TwoStep. Det dr ett lampligt val
eftersom de variabler som ligger till grund for klusteranalysen alla ar kategoriska
(Norusis). Genom att anvianda TwoStep gors ocksa manga av berdkningarna
automatiskt av programmet ¢ jamfort med den hierarkiska klusteranalysen dar
forskaren @nda maste gora en aktiv bedéomning kring vilken 16sning som kan
tankas vara den béasta. I TwoStep maste forskaren fortfarande avgora om antalet
kluster kan antas vara bra eller inte. Har har jag anvant mig av rekommendationen
att ett hanterbart antal kluster ar 2¢5 (Hair m.f1. 1998).

De data som klustren konstruerades utifrdn var den oberoende aktorens
geografiska placering, huruvida den oberoende aktoren var medlem i eller
associerad till SOM, bolagets alder, ekonomiskt resultat och bolagstyp.

Den oberoende aktorens geografiska placering ar relevant da Stockholm brukar
beskrivas som centrum for en stor del av den svenska musikbranschen. Omkring
tva tredjedelar av den svenska musikbranschen brukar sagas utgé ifran Stockholm
ndr majorbolag savédl som oberoende skivbolag och andra verksamheter inom
branschen réknas in (Power 2003). Detta ar sarskilt relevant i relation till den
oberoende musikproduktionen och artisternas geografiska ursprung, dar tva
tredjedelar av produktionen ségs befinna sig utanfoér Stockholm (Arvidsson 2004).
Samma kategorisering har anvants i tidigare studier av oberoendet i relation till
lokalitet (Andersson & Giritli-Nygren 2012).

I kategoriseringen av medlemstyp utgick jag fran den uppdelning som varit
tillganglig pa SOM:s webbplats dar de sjdlva skiljer pad medlemmar och
associerade. Skillnaden mellan de bada grupperna ar i grunden att de forstnamnda
har en mer kontinuerlig skivutgivning och har rostratt vid SOM:s medlemsmoten.

Information om bolagsform soktes fram genom bolagsregister. I de fall jag
misslyckades finna denna information kategoriserades bolagsformen som okand,
vilket beror 26 av bolagen i studien. Denna 16sning &r inte idealisk, men da jag ville
ha ett sa stort antal oberoende aktorer som mdojligt att kategorisera, valde jag anda
att inkludera &dven dessa snarare &an att utesluta dem ur undersokningen.
Bolagsformen kan forstds som en indikation pa i hur hog utstrackning aktdren
driver skivbolaget som en kontinuerlig och professionell heltidsverksamhet (t.ex.
via aktiebolagsregistrering) eller om det kan finnas bakomliggande varderingar i
valet av bolagsform (t.ex. ideell forening). Variabeln bolagsform &r inkluderad
darfor att den utgor ett sétt for mig att forsta huruvida den oberoende aktoren har
en ekonomisk ideologi ¢ att starta ett aktiebolag kan krédva ett visst ekonomiskt
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kapital, medan en ekonomisk forening eller ett kollektiv kan antas fokusera pa
annat kapital dn det ekonomiska. Aven variabeln vinst/jamnt ut/forlust bidrar till
att skapa en uppfattning om de ekonomiska férutsattningarna i skivbolaget.

Skivbolagens alder, det vill siga hur linge den oberoende aktoren drivit sitt
skivbolag, bidrar till forstdelse av huruvida 6verlevnad i branschen ocksa hanger
samman med den oberoende aktdrens vidrderingar, vilket antytts i tidigare
forskning (se t.ex. Hesmondhalgh 1999). Ett skivbolag som funnits lange kan antas
ha ett visst matt av stabilitet, vilken ocksd kan antas hianga samman med
ekonomiska faktorer. Alder har, likt samtliga Ovriga variabler, hanterats som en
kategorisk variabel. Det betyder att jag kategoriserade alder i tva kategorier med
utgangspunkt fran medianen.

Skivbolagets ekonomiska resultat kan ge en indikation om det ekonomiska kapital
som finns tillgangligt och sdger ndgot om de ekonomiska férutsattningarna.

De variabler som anvénts i klusteranalysen och hur de kategoriserades, framgar av
tabell 4.4 nedan.

Tabell 4.4 Kategorisering vid klusteranalys

Geografi Stockholm
Ovriga
Medlemstyp Medlem
Associerad
Bolagsform Aktiebolag (AB)
Handelsbolag (HB)
Enskild firma

Ekonomisk forening
Ideell forening/artistkollektiv
Oként
Vinst/Jamnt/Forlust Vinst
Forlust
Jamnt ut
Alder Unga bolag (1-6 &r)
Aldre bolag (>7 ar)

Tretton av respondenterna foll bort i klusteranalysen pa grund av att de inte hade
besvarat samtliga bakgrundsfragor, alternativt att det visade sig inte vara mojligt
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att i efterhand finna kompletterande data for dessa respondenter. Detta innebér att
klusteranalysen genomfordes med 152 respondenter.

4.3.4.2Variansanalys

For att undersoka om det finns skillnader i varderingar mellan olika grupper av
oberoende aktorer anvdnde jag mig av variansanalys (ANOVA). Denna testar om
det finns statistiskt sdkerstdllda skillnader i medelvarden mellan olika
populationer (Djurfeldt m.fl. 2010). I det héar fallet undersoktes alltsa skillnader i
vdrdering mellan de kluster som konstruerats. P4 sa vis kan jag ange for vilka
pastdenden i enkdten som klustrens svar skiljer sig at, samt pa vilket sitt dessa
svar skiljer sig at.

Variansanalys gjordes bade for att undersoka eventuella skillnader mellan klustren
utifran vad de oberoende aktOrer som ingar i respektive kluster varderar som
viktigt i sin verksamhet samt hur de varderar sin framgéang. Synliggérandet av
eventuella skillnader mellan klustren bidrar till att besvara frdgan om vad det finns
for gemensamma forhallningssétt till de oberoende aktorernas praktiker (i de fall
det inte finns nagra skillnader mellan klustren) samt variationer i forhallningssatt
inom gruppen av oberoende aktorer.

Det F-varde i ANOVA som visar pa signifikans anger endast att tva eller fler av
medelvérdena i analysen skiljer sig at. For att ta reda pa mellan vilka kluster det
finns statistiskt signifikanta skillnader behovs ett post hoc-test, vilket jamfor
klustren parvis (Djurfeldt m.fl. 2010). For detta anvénde jag mig av post hoc-testet
Tukey.

4.4 Kvalitativa data

Under foljande avsnitt beskrivs och motiveras utveckling och genomférande av
den intervjustudie som representerar den kvalitativa delen av empirin. Studiens
kvalitativa material bidrar till att besvara forskningsfragorna om hur de oberoende
aktorerna forhéller sig till sina praktiker liksom om vilka ideal som de oberoende
aktorerna har.

4.4.1 Urval och beskrivning av de intervjuade

Sju personer intervjuades inom ramen for denna studie. Samtliga intervjupersoner
var vid tiden for intervjun medlemmar i SOM. Intervjupersonerna har startat,
alternativt tidigt kommit med, i respektive skivbolag och ér, ibland tillsammans
med nagon eller nagra andra, den som driver skivbolaget.
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For att komma i kontakt med intervjupersoner viande jag mig i forsta hand till en
oberoende aktor som fanns geografiskt ndra mig och som dessutom drivit sitt
skivbolag under en langre tidsperiod och varit engagerad i SOM. Denna oberoende
aktor gav mig dels en forsta intervju, dels rekommendationer om andra personer
att tala med. Urvalsmetoden kan darmed beskrivas som ett snobolls- eller
kedjeurval (Miles & Huberman 1994). Den forsta intervjupersonen kan bendmnas
2 OOE E U Owilk st énlpétson som pa grund av sina erfarenheter och sina
kontakter mdgjliggér vidare datainsamling (Biernacki & Waldorf 1981).
Snobollssamplingen utnyttjar siledes de sociala ndtverk som de intervjuade
aktorerna besitter (Atkinson & Flint 2001; Noy 2008). Genom denna locator
startades en kedja av intervjuer. Kedjan foljdes till sitt slut varefter
datainsamlingen avslutades. Snobollsurval liksom andra urvalsmetoder for
intervjuer innebar vissa problem, exempelvis hur vél aktorerna i kedjan speglar
malpopulationen, liksom huruvida man uppnér ndgon form av datamaéttnad
(Biernacki & Waldorf 1981; Atkinson & Flint 2001).

Aven om den genomférda kedjan visade sig bli ganska kort, med endast sju léankar,
upplevdes en viss repetition av data bland intervjupersonerna. Jag hade en énskan
om att genomfora fler intervjuer for att uppna ett storre underlag, men det visade
sig vara svart att fi de oberoende aktorerna att stélla upp pa intervjuer. Detta trots
anvandningen av en locator. Flera valde att tacka nej, och orsakerna som angavs
var exempelvis tidsbrist, sjukdom och/eller helt enkelt ovilja att stélla upp.

En av anledningarna till att jag valde snobollsurval var att jag inte ville falla i fallan
att endast intervjua de oberoende aktdrer som jag sjalv kdnde till fore studien ¢
med risken att endast valetablerade oberoende aktorer skulle komma till tals.
Visserligen uppstar denna risk dven vid ett snobollsurval, eftersom jag inte i forvag
kan veta vilka personer locatorn kommer att rekommendera. Denna risk kan
beskrivas som snobollsurvalets vanliga problem med urvalsbias. Urvalsbias kan
leda till en ensidig bild av problemomradet eftersom elementen inte &r
slumpmassigt valda utan beroende pa de subjektiva valen hos de forst valda
intervjupersonerna (Atkinson & Flint 2001) eller, i det har fallet de subjektiva valen
som locatorn gor. Darfor dar det viktigt att forskaren kontrollerar urvalets
representativitet (Biernacki & Waldorf 1981).

I detta urval visade sig spridningen av intervjupersoner bli relativt god, bortsett
fran det faktum att samtliga intervjuade aktorer dr man. Att samtliga intervjuade
ar mén ar i sig ar inte underligt, sett till att den allmant formedlade bilden av en
oberoende aktor ar att det ar just en man (se t.ex. Ullberg 2008).
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De intervjuade oberoende aktorerna representerar skivbolag som funnits i olika
lang tid, fran relativt nystartat till upp till 30 ar gammalt. De hade ocksé olika
geografisk placering, dgnade sig at olika genrer (fran pop, rock och punk till jazz
och konstmusik), representerade olika foretagstyp (fran ideell forening till
aktiebolag) samt hade olika relation till SOM (bade medlemmar och associerade
aktorer).

I resultatkapitlen &r intervjupersonerna konfidentiellt hanterade, vilket innebér att
jag inte skriver ut vilka personer jag har talat med. Att beskriva intervjupersonerna
narmare for alltid med sig en risk att de kan identifieras av en insatt ldsare, och
darfor beskriver jag intervjupersonerna sd generellt som mojligt. Namnen ar
fingerade. I tabell 4.5 nedan sammanfattas de intervjuade oberoende aktorernas
egenskaper.

Tabell 4.5 De intervjuade oberoende aktorerna

Aktor Geografisk Skivbolagets | Forhallande Bolagsform | Genre
placering alder till SOM
Simon Norrland Aldre Medlem AB Varierande
Martin | Norrland Aldre Medlem AB Varierande
Peter Stockholm Yngre Associerad Enskild Jazz,
firma konstmusik
Lars Stockholm Yngre Medlem Ideell Pop/rock
forening
John Stockholm Aldre Medlem AB Pop/rock
Kalle Stockholm Yngre Medlem Enskild Pop/rock
firma
Sven Mellansverige | Aldre Medlem AB Pop/rock

Som tabell 4.5 visar, har intervjupersonerna Simon och Martin har drivit sina
skivbolag under en lingre tid. De befinner sig geografiskt i Norrland, slapper
musik fran varierande genrer samt ar medlemmar i SOM. Bade Simon och Martin
driver sina skivbolag som aktiebolag.

Intervjupersonerna Peter, Lars, John och Kalle dr samtliga geografiskt placerade i
Stockholm. Peter &r associerad till SOM, medan de 6vriga 4r medlemmar. Samtliga
dessa intervjupersoner driver skivbolag som funnits under ett fatal ar. Peter och
Kalles skivbolag &r relativt nystartade medan Lars och John drivit sina skivbolag i
nagra ar. Peters huvudsakliga genre ar jazz- och konstmusik. Lars, John och Kalle
producerar antingen pop eller rock. Lars driver sitt skivbolag som en ideell
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forening och dr ddarmed den enda som inte ar ensamt ansvarig for skivbolagets
verksamhet. Kalle och Peter driver sina skivbolag som enskild firma, medan Johns
ar ett aktiebolag.

Den intervjuperson som bendmns Sven ar geografiskt placerad i en stad i mellersta
Sverige. Sven har drivit sitt skivbolag under manga &r och har ocksd bytt
geografisk plats under skivbolagets livstid. Sven dr medlem i SOM. Han driver sitt
skivbolag som ett aktiebolag, dar dgarstrukturen har férandrats genom aren. Sven
var vid tiden for intervjun inte langre ensam é&gare till skivbolaget, dock var han
huvudansvarig for dess verksamhet i Sverige. Aven hir kan musiken som slapps
inom skivbolaget huvudsakligen beskrivas som pop/rock, med tyngdpunkten pa
rock.

4.4.2 Intervjustudiens utformning och genomférande

Intervjustudien genomfdrdes i tvd omgangar. I den férsta omgéngen, vilken dgde
rum under hosten 2006, intervjuades Simon, Martin, Lars och Peter. Den andra
omgangen dgde rum hosten 2007 och da intervjuades John, Kalle och Sven.

Intervjuerna var halvstrukturerade till sin natur, satillvida att jag anvdande mig av
en temaguide med Oppna fragor, vilket bidrog till att alla intervjuer berdrde
samma teman. De 6ppna fragorna stélldes séllan pd samma vis vid varje intervju ¢
om de ens stdlldes ¢ utan det viktiga var att varje temaomrade behandlades.
Intervjuerna hade ndrmast karaktdren av samtal, givetvis styrda av temaguiden,
dér jag och den oberoende aktéren samtalade om fragestallningar som alla var
relaterade till den oberoende aktdrens upplevelser av att vara en oberoende aktdr.
Halvstrukturerade intervjuer brukar annars beskrivas som att samma fragor stalls
till alla intervjupersoner, att frdgorna utvecklas under intervjuernas géng for att
sakerstdlla amnesfokus, att intervjupersonerna leds vidare med hjalp av foljdfragor
som inte nédvandigtvis finns med i intervjumallen samt att ungefar lika lang
intervjutid avsatts i varje fall (Gilham 2008). I denna studie s&kerstilldes
dmnesfokus genom temaomradena snarare dn genom fragorna. Halvstrukturerade
intervjuer dr lampliga ndr man vill utforska intervjupersonernas uppfattningar om
komplexa fragestéllningar och ndr man vill mdjliggora utvecklade resonemang
(Barriball & While 1994).

De teman som behandlades under intervjuerna var skivbolagets historia och
drivkrafter, erfarenheter, framgang, samarbetspartners och branschsyn.
Temaomradet skivbolagets historia berdrdes genom fragor om de oberoende
aktorernas bakgrund, tidigare yrkeserfarenheter, orsaker till att man startade
skivbolag och vilka mal som fanns for skivbolaget jamfort med nuvarande mal.
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Temaomradet erfarenheter handlade om de oberoende aktdrernas bra och daliga
erfarenheter av att driva skivbolag, vad de uppfattar som svart respektive latt, hur
de arbetar med dessa svara och lidtta saker. Temaomradet framgang berordes
genom fragor om hur de oberoende aktdrerna ser pa framgéng, vad de tycker ett
bra jobb kontra ett daligt jobb ar, vilket erkdnnande de efterstrdvar med mera.
Temaomradet samarbetspartners handlade om vilka andra aktorer de samarbetar
med eller skulle vilja samarbeta med och vad dessa samarbeten grundar sig pa.
Slutligen berdrde temaomradet branschsyn hur den oberoende aktéren ser pa
andra oberoende aktorer, majorbolag och SOM, huruvida man tar inspiration fran
varandra eller inte och varfdr/varfor inte.

I relation till den utarbetade analysmodellen berérde dessa temaomraden samtliga
dimensioner i modellen, vilket demonstreras med hjalp av tabell 4.6 nedan.

Tabell 4.6 Intervjuernas temaomraden i relation till analysmodell

FORHALLNINGSSATT KOPPLAT TILL TYPER AV OBEROENDE
DIMENSIONER AKTORER
ARBETSPRAKTIK Samarbetspartners
Erfarenheter
Branschsyn
ERKANNANDETS Framgang
PRAKTIK Samarbetspartners
INNEHALLETS Historia
PRODUKTIONS- Erfarenheter
PRAKTIK Framgang
Samarbetspartners
Branschsyn

Tabell 4.6 visar hur diskussioner om framgang och samarbetspartners ger
information om hur de oberoende aktdrerna forhaller sig till erkdnnandets praktik.
Genom resonemang om samarbetspartners, erfarenheter och branschsyn
framkommer hur de oberoende aktorerna forhéller sig till arbetspraktiken.
Innehallets produktionspraktik diskuteras under temaomradena historia,
erfarenheter, framgang, samarbetspartners och branschsyn.

48



De fragor som stédlldes inom ramen for temaguiden hade nagot olika karaktar fran
den forsta intervjuomgéngen till den andra, vilket ocksa ledde till att jag upplevde
intervjuerna i den andra intervjuomgéangen som mer fokuserade. Detta dr ocksa
synligt sett till tidsaspekten: under den forsta intervjuomgangen tog intervjuerna
mellan 40 min och ndrmare tvd timmar. I den andra intervjuomgangen lag
samtliga intervjuer mellan 45 och 55 minuter.

4.4.3 Analys av det kvalitativa materialet

Analysen av det kvalitativa materialet har i stora drag foljt de steg for en kvalitativ
dataanalys som Creswell (2009) beskriver, vilket innebédr att forbereda data for
analys, ldsa igenom data, koda data, skapa teman och tolka teman. I detta avsnitt
beskrivs denna process ndrmare.

Samtliga intervjuer spelades in pa en mp3-spelare for att darefter transkriberas
ordagrant, varpad de har lasts igenom och analyserats i omgangar, dar varje
omgang inneburit att ta ett steg langre i analysarbetet.

Utgangspunkten i arbetet med att analysera intervjuerna ar analysmodellen.
Utskrifterna fran intervjuerna har analyserats och handkodats utifran
dimensionerna i modellen. Det innebédr att koderna kan bendmnas som
forutbestimda och att data har passats in under koderna. Detta forfaringssatt
menar Creswell (2009) skiljer sig fran det som sambhaéllsvetenskapen oftast
anvander sig av, dar man later koderna utvecklas utifrdn de uttryck och det
innehall som de intervjuade anvander sig av.

Detta forfaringssatt med kodning, sortering och placering i enlighet med en modell

beskriver Miles & Huberman (1994) UOOWEUUWEUE] UEwi UEOQwI OQw? EPUx OEa~
hjalp av denna summeras data, monster blir lattare att se och glidningar mellan de

olika typerna blir synliga. Eftersom matrisens nyckelbegrepp definierats pa

forhand, kan matrisen beskrivas som en konceptuell matris (Miles & Huberman

1994). I nésta steg, vilket inte ar synligt i analysmodellen, eftersoks mdnster som &r

gemensamma i hur de oberoende aktorerna forhaller sig till sina praktiker, vilket

sedan har legat till grund for presentationen i resultatkapitlet dar de genom

empirin framkomna idealtyperna presenteras i relation till sina praktiker, idealtyp

for idealtyp.

Bortsett fran att analysmodellen innebér en pa férhand bestimd kodning av data,

medfor ocksa anvandandet av Bourdieus teoribildning ett visst forhallningssétt till
data. Bourdieus teorier bygger pa strukturer, konstruktioner och relationer dar
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aktorerna standigt gor distinktioner, det vill sdga stéllningstaganden f6r och emot
saker. Det dar med andra ord inte bara det som sdgs som analyseras och tillats ta
plats i resultaten, utan ocksa det som inte sags. Nar exempelvis en aktor beskriver
en annan aktor negativt utifran vissa egenskaper, gors antagandet att det innebér
att aktoren anser sig besitta de motsatta (positiva) egenskaperna, 4ven om aktoren
inte uttalar detta.

For att visa hur detta fungerar i det praktiska analysarbetet, har jag valt att lyfta
fram ett antal exempel, ett frdn varje dimension i idealtypsmodellen. Forst, hur
citat lyftes in som tillhorande en specifik dimension. Daérefter hur Ccitatet
hanterades for att finga de nyanser som Bourdieus teori medfor.

Tabell 4.7 Exempel pa analysforfarande, dimensionen arbetspraktik

Citat Tolkning till dimension | Nyansering
2 - Uwi EOE OE U uw| Arbetspraktik 2 YOEUUODOT U
avkastning till vilket pris xUPUw UOOw 1
som helst och i de stora distinktion mot
bolagen syns &dgarna inte ekonomiskt kapital.
till  och det sociala Antar att de stora
EOUYEUI Ow i ® bolagen inte tar socialt
Det fungerar bra i ansvar = tillskriver sig
smaskaligheten, jag ér sjdlv den egenskapen.
nojd med smaskaligheten

distinktion, kapital

I tabell 4.7 visas att citatet tolkats som tillhérande arbetspraktik. Intervjupersonen
talar om sin sjdlvvalda smaskalighet, men gor det framst genom att ta avstand fran
de stora bolag vilka enligt aktoren inte har synliga dgare och inte tar socialt ansvar.
Nyanseringen innebar ett synliggérande av att intervjupersonen gor distinktioner
gentemot de stora bolagen, kallar dem osynliga och icke-ansvarstagande samt
antyder att de endast ar ute efter pengar. Det innebédr att intervjupersonen kan
tolkas tillskriva sig sjdlv synlighet, ansvarstagande och en prioritering av andra
kapital dn det ekonomiska.
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Tabell 4.8 Exempel pa analysforfarande, dimensionen erkdannandets praktik

Citat Tolkning till dimension | Nyansering

?) ET wé& Uw Ob U] Erkdnnandets praktik Gor distinktion
jag ar inte s& mycket ute gentemot branschen ¢
1P 0l bw 1U0&Q EUEOUET I 600y
lockar inte mig, jag vill och minglar = han gor
inte stda pa krogen och det inte. Tillskriver
liksom mingla med darmed sig sjdlv ett
branschfolk och vara annat djup.

cool, det har aldrig varit

ODbOwl UI No=» Autenticitet.

I tabell 4.8 visas att citatet har tolkats som tillhorande dimensionen erkédnnandets

praktik. Det jag kallar nyansering innehaller darmed ett resonemang dar

DOUT UYNUxT UUOGO! OwUOEUwWULULAOOODOT wi OOUWET OSw? EUEOUET
med, vilket utifrdn hur intervjupersonen beskriver denna bransch (cool,

minglande) rimligen bor innebéra att intervjupersonen anser sig besitta ett annat

djup dn branschen uppvisar. Distinktionen kan forstads som att intervjupersonen

forsoker tillskriva sig sjdlv autenticitet.
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Tabell 4.9 Exempel pa analysforfarande, dimensionen innehallets

produktionspraktik

Citat Tolkning till dimension | Nyansering

2 0 E1 OwY E Uuw O Innehallets Knyter an till
nar punken var. Det var | produktionspraktik, arbetspraktik,

en liten grupp | eftersom resonemanget | smaskalighet.
manniskor dar  alla | kommer ur en

kidnde varandra och sa
hjédlpte man varann och
det var ju ldtt att sélja
skivor ocksa for det var

diskussion om vilken
musik som sldpps pa
bolaget

Livsstilskoppling  visar
pa viss styrning fran
subkulturen men

framforallt den lokala

liksom samma publik miljon som aktiv i
EOOUDOT vo6yuw bestimmandet av
princip samma innehall

manniskor som varit

med fran boérjan men nu Socialt kapital

hade de bytt musikalisk
inriktning och gjorde
andra saker och sa kom
det till andra folk som
E1l wOaOET wuOC

I tabell 4.9 visas ett citat som dr hdmtat ur ett sammanhang dér intervjupersonen
talar om den musik som har slappts pa skivbolaget. Detta medfor att citatet har
kodats tillhrande
Nyanseringen innebér dels ett konstaterande att &ven om dimensionen som citatet

som dimensionen  innehallets  produktionspraktik.
beddms tillhora framst beror innehall, sa knyter det ocksa an till en smaskalighet
som &r kannetecknande for vissa sdtt att forhalla sig till arbetspraktikerna.
Kopplingarna till punk och ett mindre socialt sammanhang tyder pa en viss
styrning fran subkulturen, men lyfter sarskilt fram den lokala miljon som aktiv i

bestaimmandet av innehall.

4.5 Metoddiskussion

Innan metodkapitlet avslutas ska jag dgna detta avsnitt at att diskutera de styrkor
och svagheter studien har och hur dessa kan relateras till mojligheten att bedoma
studiens tillforlitlighet, hallbarhet och generaliserbarhet.
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Négra av studiens svagheter har jag uppmérksammat ldsaren pa under
metodkapitlets gdng. En sddan svaghet &r att enkdten endast skickats ut till SOM:s
medlemmar och att urvalet sdledes inte varit slumpmassigt bland alla oberoende
aktorer. Samtidigt som detta medfor att jag endast kan uttala mig om SOM:s
medlemmar, var det det mest effektiva sattet att sdkerstilla att malgruppen for
enkaten ndddes. Begransningen till SOM:s medlemmar kan saledes ocks& bedomas
vara en styrka t jag vet att enkdten nadde fram till malgruppen. Enkaten har
dessutom en hog svarsfrekvens, vilket bidrar till studiens tillforlitlighet.
Replikerbarhet av studien dr god, eftersom jag har redogjort for samtliga
enkatfragor (se bilaga 1) och urvalet dessutom ar tydligt avgransat till SOM:s
medlemmar, vilket gor att studien blir reliabel for den valda gruppen (se t.ex.
Halvorsen 1992).

Enkéten utformades av mig, men i relation till en studie som ursprungligen hade

ett delvis annat syfte. Detta medfor att enkdtkonstruktionen har sina brister,

exempelvis att operationaliseringen och anknytningen till de oberoende aktdrernas

praktiker hade kunnat vara tydligare om enkéten konstruerats f6r denna specifika

studie. En annan brist &r att viss information, som bolagsform och placeringsort,

inte efterfragades i enkdten. Denna brist hanterade jag genom att soka fram och

lagga till informationen i datamaterialet i efterhand. Detta ledde till att nagra
oberoende aktorer fick kategoriUl UEUwUOOWEUUWEOOET Ui OUOI OQwYEUw? 00:
dr en optimal 18sning, men nagot jag dnda bedomde vara hanterligt for att inte

forlora for manga respondenter i analyserna pa grund av saknad information.

En annan svaghet med studien &r att urvalskedjan i insamlingen av det kvalitativa
materialet dr kort (se avsnitt 4.4.1). Dahlgren m.fl. (2007) menar att intervjuer ska
genomforas tills man uppnar mattnad i materialet, det vill sdga nér fler intervjuer
inte bidrar med mer kunskap. Om denna maittnad inte uppstar efter en
urvalskedja, bor man sdledes starta en ny kedja. Trots att urvalskedjan i denna
studie dr kort, aterfinns &nda en pataglig mattnad i intervjumaterialet. Det gar
saledes att se ett betydande matt av repetition i informanternas svar. Detta borgar
for att materialet ar tillforlitligt och hallbart, trots att det dr begransat. Starkt
bidragande till att jag trots begransningen uppnar mattnad, anser jag det vara att
intervjuerna skedde i tva omgangar. Att materialet fran den fdrsta omgangen
analyserades grundligt innan den andra omgéngen genomfordes, mojliggjorde for
mig att reflektera kring innehall, skédrpa intervjufrdgorna och sakerstilla att
temaomradena var relevanta infor den andra intervjuomgéangen. Kedjan innehaller
flera olika aktorer, med olika erfarenheter, vilket gor att jag inte anser bilden som
avges av de oberoende aktorerna vara orittvis da den inte baseras pa enbart ett
i eUEOwOAaEOI OwOPOEUUEET wEOUgUI U w5EOT DwEYwl OwbOUE
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kedjan kan saledes beddémas vara lyckosamt, eftersom denne bidrog till att
intervjupersonerna representerar flera olika typer av oberoende aktorer..

En styrka med materialet i sin helhet dr att fragorna i datainsamlingen
operationaliserats med stdd i tidigare forskning och teori. P4 sa vis har jag forsokt
sdkerstdlla att datainsamlingen redan inledningsvis talar till det teoretiska ramverk
och den tidigare forskning genom vilken studiens resultat ska forstas. Som jag
ocksa konstaterade i avsnitt 4.1, har kombinationen av kvantitativa och kvalitativa
material visat sig vara lyckosam i andra studier dar Bourdieus teoretiska ramverk
tillampas (se Silva m.fl. 2009). Dar de explorativa analyserna av enkaten bidrar till
bredd, tillhandahalls djupet via intervjuerna. Analysen av intervjuerna har en stark
koppling till teorin genom att jag standigt sokt efter praktikerna och hur de
oberoende aktorerna ocksa gor distinktioner och varderar kapital nar de talar om
praktiker.

Kombinationen av material fran olika kallor &r i sig ocksa nagot som bidrar till att
studiens resultat kan argumenteras vara hallbara och tillforlitliga (se Creswell
2009). Nar materialen kombineras och dessutom har ett nara forhallande till teori
och tidigare forskning, finns mdjligheten att generalisera utifran resultaten
(Tashakkori, & Teddlie 1998; Mayring 2007). Detta inte enbart for att materialet blir
rikt tack vare kombinationen av datamaterial, utan ocksé genom att jag antagit en
jamforande strategi (se Mayring 2007), dar jag kan jamfora andra studiers resultat
med mina egna resultat.

I detta kapitel har jag beskrivit de datainsamlings- och analystekniker jag har

anvant mig av, och med detta d4r metodkapitlet till &nda och det dr dags att ga
vidare och presentera resultaten.
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5. OBEROENDE AKTORER MED SKILDA VARDERINGAR

I detta kapitel presenteras studiens kvantitativa resultat. I kapitlets forsta avsnitt
redovisas resultatet av klusteranalysen. I det andra och tredje avsnittet redovisas
resultatet av den variansanalys genom vilken jag har undersokt hur de oberoende
aktorerna varderar vissa pastdenden som relaterar till de undersoka praktikerna.
Genom kombinationen av kluster- och variansanalys skapas en empiriskt baserad
bild av de oberoende aktorerna som bidrar till att beskriva och forsta det falt som
de oberoende aktdrerna befinner sig pa. I relation till studiens forskningsfragor
bidrar kapitlet till att undersoka hur de oberoende aktorerna forhaller sig till de
praktiker genom vilka de bygger sin verksambhet.

5.1 Tre kluster av oberoende aktorer

Tabell 5.1 Klusterdisplay ¢ tre kluster skapade utifrdn fem olika prediktorer

Kluster 1% De 2t Deiovriga 31 De éldre
yngre landet medlemmarna
Stockholmsbaserade

Storlek 289% (44) 395% (60) 316 % (48)

Prediktorer Stockholm Ovriga Ovriga

(100%) (93,3%) (60,4%)

1
Associerad Associerad Medlem
(95,5%) (56,7%) (100%)

2
Unga bolag Unga bolag Aldre bolag
(86,4%) (71,7%) (85,4%)

3
Forlust Jamnt ut Jamnt ut
(52,3%) (48,3%) (60,4%)

4
Enskild firma Enskild firma Aktiebolag
(34%) (46,9%) (52,1%)

5

Tabell 5.1 &r i forsta hand sorterad i den ordning som dess prediktorer dr av vikt
for hela klustermodellen. Det innebar saledes att mot bakgrund av alla data, sa
grupperas de oberoende aktdrerna i forsta hand utifrdn geografisk placering, i
andra hand medlemskap i SOM, i tredje hand hur ldnge de har drivit skivbolaget, i
fjarde hand vilka ekonomiska resultat de gor och i femte hand vilken bolagsform
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som de driver skivbolaget i. Det betyder dock inte att denna sortering é&r
avgorande inom varje enskilt kluster, varfor tabellen ocksa visar vilken predikator
som &r av storst vikt inom varje enskilt kluster. Sorteringen av prediktorernas vikt
inom varje enskilt kluster anges med en siffra i det nedre hogra hornet i varje cell.

Kluster 1, det minsta av de tre klustren, kommer hadanefter att benamnas De yngre
StockholmsbaseradPetta eftersom detta kluster bestar av oberoende aktdrer som
driver sina skivbolag med Stockholm som bas. De ar till 95 procent associerade
medlemmar i SOM, och majoriteten av de oberoende aktorerna i denna grupp
definieras som att de driver unga bolag. Mer an halften av dessa bolag gar med
forlust, och en ytterst liten andel gar med vinst. De yngre Stockholmsbaserade
driver sina bolag i olika former, men den vanligaste formen &r enskild firma (34
procent av bolagen), f6ljt av handelsbolag (25 procent av bolagen). De kan darmed
enkelt beskrivas som oberoende aktorer som driver unga bolag och inte har
uppnatt ekonomisk stabilitet. De yngre Stockholmsbaserade oberoende aktorerna
har begransad tillgang till ekonomiskt kapital, vilket skulle kunna antyda att andra
varden an det ekonomiska kapitalet ar viktiga bland de oberoende aktdrerna i
detta kluster. I relation till studiens kvalitativa material, vilket redovisas i kapitel 6,
kan sdgas att intervjupersonerna Lars och Peter tillhor De yngre
Stockholmsbaserade.

Kluster 2, det storsta av de tre klustren, bestar till drygt 93 procent av oberoende
aktorer vars skivbolag har sin geografiska placering utanfér Stockholm. Darfor
kommer detta kluster fortsdttningsvis att benamnas De i 6vriga lancet Néara 57
procent av De i 6vriga landet &r associerade medlemmar i SOM, och medlemstyp
visar sig ocksd vara den minst viktiga prediktorn bland dessa oberoende aktorer.
En stor andel av De i 6vriga landet driver yngre bolag. De ekonomiska resultaten
dar lite battre an bland De yngre Stockholmsbaserade. Ndra 49 procent av De i
ovriga landet anger att deras bolagsverksamhet gér jamnt ut ekonomiskt. Andelen
oberoende aktOrer som uppger att bolaget gar med forlust dr hog aven bland De i
Ovriga landet, medan andelen som gar med vinst ar lag. Sett till hur prediktorerna
viktas bland dessa oberoende aktorer ar bolagsformen den nist viktigaste
prediktorn. Aven hér varierar bolagsformen, men den stdrsta andelen definieras
som enskild firma, da 47 procent av bolagen drivs i denna form. De i dvriga landet
kan ddrmed sammanfattas som bestdende av oberoende aktorer vilka driver unga
bolag men som i jamforelse med De yngre Stockholmsbaserade oberoende
aktorerna har uppnatt en viss ekonomisk stabilitet. En av intervjupersonerna i
denna studie, Kalle, tillhor De i 6vriga landet (se kapitel 6). Kalle skiljer sig dock
fran flera av de andra oberoende aktorerna i detta kluster, sa tillvida att Kalle ar
geografiskt placerad i Stockholm.
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Slutligen bestéar kluster 3 till 60 procent av oberoende aktdrer vars skivbolag dr
placerade utanfor Stockholm. Samtliga oberoende aktorer i kluster 3 definieras
som medlemmar i SOM. Dar geografisk placering ar den viktigaste prediktorn
inom Kkluster 1 och 2, dr det i stillet medlemstypen som &r den viktigaste
prediktorn i kluster 3. Detta innebar saledes att det starkaste kannetecknet bland
dessa oberoende aktdrer &r just det faktum att detta kluster endast bestar av
medlemmar. Detta kdnnetecken, tillsammans med att dessa medlemmar mestadels
driver aldre bolag, gor att detta kluster fortsattningsvis kommer att bendmnas som
De aldre medlemmarn®land De &dldre medlemmarna uppger 60 procent att deras
bolag gar jamnt ut, medan inte ndgon av de oberoende aktdrerna gar med forlust.
De dldre medlemmarna kan, i jamforelse med de yngre Stockholmsbaserade och
De i 6vriga landet, beskrivas som att de dr mindre knutna till en plats. Har &r den
ekonomiska stabiliteten tydlig. De oberoende aktorerna driver éldre bolag, dver
hélften i aktiebolagsform, och de har kontinuitet i skivutgivningen med tanke pa
att de dar medlemmar i SOM. Darmed kan De dldre medlemmarna uppfattas som
mer professionella dn de oberoende aktdrerna i de ovriga klustren. Till De &ldre
medlemmarna hor intervjupersonerna John, Sven, Simon och Martin (se kapitel 6).

De yngre Stockholmsbaserade, De i 6vriga landet och De &dldre medlemmarna kan
déarmed forstas som tre kluster av oberoende aktorer som har olika férutsattningar
for sitt foretagande. I de tva avsnitt som nu foljer undersoks huruvida dessa
Kluster forhéller sig olika till de praktiker som studeras i denna studie. Detta
undersdks med hjélp av variansanalys.

De resultat som redovisas rorande variansanalysen &r alla signifikanta, men
signifikansnivan varierar mellan pastdendena. Darfor anges signifikansnivan i
anknytning till de figurer som redovisar analysen i kommande avsnitt. Forutom
variansanalysen har ocksa en post-hoc-analys genomforts for att undersoka vilka
skillnader mellan klustren som é&r signifikanta. Eftersom enkdten bygger pa att
undersoka varderingar i relation till praktiker och vérderingar inte kan tillskrivas
bolaget som sadant, dr texten hddanefter skriven utifran att det ar de oberoende
aktorerna som varderar.

5.2 Att vardera det som ar viktigt

I stort kan sédgas att gruppen av oberoende aktorer kan betraktas som homogen.
Néar de oberoende aktorerna sjdlva varderar vad de tycker ar viktigt, svarar de
oftast sa lika att det inte gar att finna nagra signifikanta skillnader mellan klustren.
Avsaknaden av signifikanta skillnader kan darmed tolkas som att det inte finns
sarskilt stora skillnader bland de oberoende aktdrerna i SOM ¢ de delar i stor
utstrackning samma varderingar.
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Dock finns dnda skillnader mellan de oberoende aktorerna. I detta avsnitt redogors
for de skillnader som finns mellan klustren nédr de oberoende aktdrerna varderar
vad de tycker ar viktigt.

De pastdenden som de oberoende aktorerna tog stéllning till var stdllda som en

UxxOEOPOT w EOUw YAUEI UEw 2T UVUw YPOUDPT Uw a0 w

rangordnades fran 1 till 5, dar 1 = helt oviktigt och 5 = mycket viktigt I mitten av
skalan, 3, fanns alternativet ? Y E U O 1 2Oqurés@t@tieddvisningen nedan har
resultaten grupperats sa att pastaenden som behandlar likartade fragor redovisas
gemensamt.

5.2.1 Arbetspraktiker och dess forhallande till innehallets produktionspraktik

4,27

W Attha anstalld
personal (F 4,582%)

Att ta ut enrimlig
ersattning fran
skivholaget(F 2,586")
m Attbolaget gar med
vinst (F 2,488")

mAttinte ga med
ekonomisk forlust (F
2,441%)

Deyngre Stockholmshaserade Dei évriga landet De dldre medlemmarna

~p<0,1 *p<0,05

Figur 5.1 Varderingsskillnader mellan klustren gallande pastdenden relaterade till
skivbolagets ekonomi

Figur 5.1 visar hur de oberoende aktorerna inom klustren vérderar pastaenden
som relaterar till bolagets ekonomi. Genom att studera hur de oberoende aktdrerna
varderar dessa pastdenden ges en viss inblick i hur de forhéller sig till
arbetspraktiken, sdrskilt i relation till dess ekonomiska forutsdttningar.
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Pastaendena redovisas i figuren kluster for kluster. Siffrorna pa toppen av varje
stapel redovisar medelvardet inom klustret.

Varken De yngre Stockholmsbaserade, De i ovriga landet eller De aldre
medlemmarna anser det vara sarskilt viktigt att ha anstélld personal. Medelvardet
for detta pastadende ror sig fran som lagst 2,25 for De yngre Stockholmsbaserade till
som hogst 2,98 for De édldre medlemmarna. Skillnaderna mellan De aldre
medlemmarna och de 6vriga tva klustren ar signifikanta. Det finns séledes ingen
signifikant skillnad mellan hur De yngre Stockholmsbaserade och De i 6vriga
landet varderar detta pastaende.

Att ta ut en rimlig ersattning verkar heller inte vara sarskilt viktigt for De yngre
Stockholmsbaserade och De i 6vriga landet, eftersom medelvéardet hamnar pa 3,07
respektive 3,09. Skillnaden mellan dessa bada kluster ar inte signifikant. Fér De
dldre medlemmarna &r ersattningen lite mer viktig, d& detta klusters svar ger ett
medelvarde pa 3,54, och skillnaden gentemot De yngre Stockholmsbaserade och
De i 6vriga landet ar signifikant.

An lite viktigare anser de oberoende aktdrerna det vara att bolaget ska ga med
vinst. Hér ligger aterigen De yngre Stockholmsbaserade och De i dvriga landet
ndra varandra med ett medelvarde pa 3,48 och 3,49, medan pastaendet varderas
som viktigare av De dldre medlemmarna vilka har ett medelvirde pa 3,9. Aven i
detta fall ligger den signifikanta skillnaden mellan De &dldre medlemmarna och de
andra tva klustren.

Av de pastdenden som dar relaterade till verksamhetens ekonomiska
forutsattningar och resultat, ar det pastdendet om hur viktigt det ar att inte ga med
ekonomisk forlust som varderas som mest viktigt bland samtliga oberoende
aktorer. Exakt hur hogt detta pastdende varderas skiljer sig dock mellan klustren.
De yngre Stockholmsbaserade nar ett medelvérde pa 3,8, De i 6vriga landet pa 3,92
och De dldre medlemmarna pa 4,27. Skillnaden mellan De yngre
Stockholmsbaserade och De dldre medlemmarna ar signifikant.

Det monster som framtrader ar déarmed att De yngre Stockholmsbaserade och De i
ovriga landet 6verlag verkar viardera pastdenden relaterade till ekonomiskt kapital
som mindre viktiga dn De dldre medlemmarna, som genomgaende vérderar dessa
pastaenden som mer viktiga. Redan i klusteranalysen konstaterades att de tre
Kklustren har olika ekonomiska fOrutsdttningar. Bland De  yngre
Stockholmsbaserade gar over halften av bolagen med forlust. Den ekonomiska
stabiliteten dr en aning béattre bland De i 6vriga landet, medan den &r som bést
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bland De &ldre medlemmarna. Nar dessa forutsattningar relateras till hur de
ekonomiska faktorerna prioriteras, forefaller det som om att ju mer rutinerat
bolaget dr, ju mer kontinuerlig skivutgivningen &r och ju dldre bolaget &r, desto
mer prioriteras ekonomin. Medan ekonomiskt kapital inte verkar tillerkdnnas
sédrskilt mycket varde bland De yngre Stockholmsbaserade och De i 6vriga landet,
ar det ekonomiska kapitalet viktigare for De dldre medlemmarna. Saledes
framtrdder ett monster som antyder att de oberoende aktdrerna har olika
positioner pa faltet for oberoende skivbolag. De olika positionerna leder till olika
strategiska prioriteringar, vilket synliggérs genom hur de oberoende aktdrerna
forhaller sig till ekonomiskt kapital.

Jag har tidigare gjort tolkningen att De &dldre medlemmarna skulle kunna forstas
som mer professionella dn de andra tva klustren. Den tolkningen stiarks av
variansanalysen i och med att De dldre medlemmarna verkar lagga storre vikt vid
ekonomiska faktorer dn vad de andra klustren gor. Detta skulle kunna forstas som
att De dldre medlemmarna dr mer institutionaliserade &n de &vriga och déarfor
prioriterar péd ett sdtt som mer Overensstimmer med forestillningen om hur
majorbolagen prioriterar (jfr Hesmondhalgh 1999; Darmer 2003). Att De aldre
medlemmarna genomgaende varderar ekonomiska pastdenden hogre dn de ovriga
tva klustren gor antyder &dven att ju aldre bolaget ar, desto viktigare blir
ekonomiska fradgor som handlar om att kunna driva bolaget vidare. Detta kan
diskuteras vidare genom att se hur de oberoende aktorerna véarderar pastaenden
om hur viktigt det &r att fortsatta precis som de gjort hittills.
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< 4,89 1,86
4,58
4
3,42 3.4 Attfortsatta precis som
jaggérnu(F 3,255%)
3 2,91
M Attkunna geutjust den
2 - typ av musik som jag vill
(F6,62%)
1 T T
Deyngre Dei dvrigalandet De dldre medlemmarna
Stockholmshaserade
*p<0,05

Figur 5.2 Varderingsskillnader mellan klustren géllande pastdenden relaterade till
skivbolagsaktorens syn pa fortsattning och innehall

De tva pastdenden som redovisas i figur 5.2 handlar om hur viktigt de oberoende
aktorerna anser det vara att fortsétta precis som de gor nu, samt hur viktigt det ar
att kunna ge ut den typ av musik som de vill. Bada dessa pastaenden kan relateras
till vilka planer de oberoende aktdrerna har med sitt skivbolag, hur de véarderar det
arbete de gor nu och hur viktig sjdlva musiken &r i verksamheten.

De yngre Stockholmsbaserade varderar det inte som sarskilt viktigt att fortsatta
precis som de gor nu, vilket medelvardet 2,91 visar. Bade De i 6vriga landet och De
dldre etablerade vérderar det som lite viktigare att fortsdtta som de gor nu. De i
ovriga landet och De éldre etablerade har ocksa liknande medelvéarden har, med
3,42 mot 3,40. Skillnaden mellan De yngre Stockholmsbaserade och de Ovriga
klustren &r signifikant.

Vad galler hur viktigt det &r att ge ut just den typ av musik som man vill, sa
varderas detta pastaende som viktigast bland De yngre Stockholmsbaserade, vilka
nar medelvardet 4,89, tatt foljt av De i dvriga landet pa medelvardet 4,86. Det ar
dven viktigt for De dldre medlemmarna att fortsédtta ge ut den musik som de vill,
da de nar medelviardet 4,58, men det varderas darmed inte som lika viktigt f6r dem
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i jamforelse med de andra klustren. Skillnaden mellan De &ldre medlemmarna och
de 6vriga tva klustren &r signifikant.

Resultaten om hur viktigt det ar att fortsdtta som de gor nu kan tolkas pa ett flertal
olika satt. Att De yngre Stockholmsbaserade varderar pastdendet lagt kan tolkas
utifrdn de egenskaper som sadrskilt kénnetecknar klustret. Bland De yngre
Stockholmsbaserade finns ingen vidare ekonomisk stabilitet, da ytterst fa av de
oberoende aktérerna inom detta kluster gor ett positivt ekonomiskt resultat.
Déarmed kan deras laga vardering av att fortsdtta som de gor nu ses som ett tecken
pa att de oberoende aktdrerna vill forandra sig, att de vill skapa ekonomisk
stabilitet inom verksamheten och stirka sin position péa faltet. Samtidigt kan den
laga varderingen tolkas som ett tecken pé att de oberoende aktorerna egentligen
inte funderar sa mycket pa vad som hander med skivbolaget, att de lika gérna kan
lagga ner verksamheten om det inte fungerar.

Att De i Ovriga landet varderar det som viktigast att fortsatta precis som de gor,
skulle kunna forstas som att dessa oberoende aktorer & ena sidan dr nojda med den
position de har, & andra sidan dr ndjda med vart de ar pa vdg, forutsatt att
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gdllande De dldre medlemmarna, vilket dr det enda kluster dér inget av bolagen
gar med forlust. Har kan resultatet fungera som en indikation pa att De aldre
medlemmarna a ena sidan dr ndjda med hur arbetet i skivbolaget gér, a andra
sidan som att de anser skivbolagsverksamheten som sddan vara viktig att driva
vidare, varfor det blir viktigt att kunna fortsatta som de gor.

Analysen visar att De yngre Stockholmsbaserade och De i ovriga landet i
jamforelse med De &ldre medlemmarna anser det vara viktigare att ge ut den
musik som de sjdlva vill ge ut. Darmed ar det mojligt att gora tolkningen att De
yngre Stockholmsbaserade och De i 6vriga landet drivs av kulturella varden, vilket
gor att de i hogre utstrackning d@n De dldre medlemmarna framstar som autonoma
som strdvar efter att inte paverkas av den kommersiella marknaden (jfr Bourdieu
1993).

I kombination med det faktum att ekonomiska faktorer verkar vara viktigare bland
De édldre medlemmarna, som jag visat tidigare i detta avsnitt, blir det mojligt att
gora tolkningen att intresse for ekonomiska faktorer ocksa leder till fler
kommersiella beslut betraffande att producera ett innehall. Om det inte ar viktigt
att ge ut den musik man vill, kan det vara en indikation pa att ekonomiskt kapital
laggs in i berdkningarna nar den oberoende aktoren viljer vilken musik som ska
produceras inom bolaget. Forstatt utifran Bourdieus (1993) teori om heteronoma
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legitimitetsprinciper ar en mojlig tolkning att De dldre medlemmarna anvander sig
av sddana heteronoma strategier som ar anpassade efter en kommersiell marknad.
Dock ska man komma ihag att skillnaderna mellan klustren inte ar sa stor i fragan
om hur viktigt det &r att ge ut just den musik man vill, d& detta fortfarande &r en
viktig aspekt for De dldre medlemmarna.

5.2.2 Erkadnnandets praktik

I relation till just kommersialism undersoks i enkdten nagra pastaenden som kan
forknippas med kommersialism i termer av erkdnnande, namligen hur viktigt det
ar att silja ménga skivor. Dessutom undersoks hur viktigt de oberoende aktorerna
varderar det vara att erkdnnas genom att bolagets artister nomineras till priser
samt hur viktigt det &r att artister vill ge ut sin musik pa bolagets etikett.

5 —
mAtt saljamanga skivor (F

4 2,524%)

3 mAttbolagets artister
nomineras till priser (F
2,8534)

2 mAtt artister dr angelagna
om att ge ut skivor under
holagets etikett (F
3,341%)

1

Deyngre Dei dvrigalandet De dldre medlemmarna
Stockholmshaserade
Ap<0,1 *p<0,05

Figur 5.3 Varderingsskillnader mellan klustren géllande pastdenden relaterade till
erkdnnande

Som figur 5.3 visar, varderas pastaendet att sédlja manga skivor som sarskilt viktigt
av De yngre Stockholmsbaserade och De dldre medlemmarna, vars medelvarde ar
4,07 respektive 4. Skivforsdljningen &r lite mindre viktig for De i 6vriga landet, vars
medelvirde ar 3,69. Skillnaden mellan De i Ovriga landet och de Ovriga tva
klustren &r signifikant.
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Vad giller hur viktigt de oberoende aktorerna anser det vara att bolagets artister

nomineras till priser, dr det De yngre Stockholmsbaserade som vérderar detta som

viktigast, med ett medelvarde pa 3,5. De dldre medlemmarna foljer ndra darefter

med ett medelvarde pa 3,21, medan medelvérdet for De i Ovriga landet ar 2,95.

Detta dr ddrmed inte ndgot som varderas som sérskilt hogt bland de oberoende

EOUgUI UOEOwW Eew UEOUODPT Ew OOUUUI Uw OPTTURGuw O4UEwW UY|
Skillnaden mellan De yngre Stockholmsbaserade och De i Ovriga landet ar

signifikant.

Fragan om hur viktigt det ar att artister dr angeldgna om att ge ut skivor pa
bolagets etikett dr ocksa den en aspekt av erkdnnande, motiverat utifrdn tanken att
om artister soker upp den oberoende aktoren for att de vill sldppa sin musik dar,
fungerar det som en bekriftelse pa att det den oberoende aktdren gor dr bra.
Klustrens medelvérden visar har att De i 6vriga landet vdarderar detta pastdende
som relativt viktigt, men i jamforelse med de Ovriga klustren ar det &nda De i
ovriga landet som varderar detta pastaende lagst. Den signifikanta skillnaden finns
mellan De i 6vriga landet och De dldre medlemmarna.

Skivférsaljning och prisnomineringar kan till viss del forstas som att de hanger
ihop. Att bli nominerad till ett pris ar viktigt for att det kan leda till 6kad
skivforséljning. Samtidigt kan prisnominering forstads som ett erkdnnande darfor
att det bygger pa symboliska viarden. En prisnominering blir en bekraftelse pa att
aktorens produkt har uppméarksammats av en sarskild publik. Denna publik har
kulturellt kapital och delar samma varderingar som den oberoende aktoren, det
vill sdga erkdnner musiken som kvalitetsfylld. En prisnominering kan darmed
forstds som en symbol som bidrar till att gora den musik som produceras i
skivbolaget legitim, vilket saledes ockséa gor musiken autentisk (jfr Bourdieu 1993).

Skivforséljning kan dven forstds som en kommersiell vardematare, en bekraftelse
pa att den musik som produceras av de oberoende aktorerna nar ut till en publik.
Det kan ocksa forstas som en ekonomisk aspekt av erkdnnande, ddr ndédvandigt
ekonomiskt kapital kommer in via skivforsaljningen, vilket i sin tur kan sidkra den
oberoende aktorens fortsatta verksamhet.

Pastdendena som behandlar skivforsdljning och prisnomineringar kan séledes
forstas utifran tva olika aspekter ¢ & ena sidan som en autonom strategi for att na
erkdnnande fran en eftersokt publik, a andra sidan som en heteronom strategi for
erkdnnande att man nar ut pd den kommersiella marknaden. Darmed kan en
autonom funktion som skapar legitimitet ocksa fa effekter pd den kommersiella
marknaden.
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Den signfikanta skillnaden i variansanalysen ligger i att De i Ovriga landet
varderar prisnomineringar och skivforsdljning sa mycket lagre dn de Ovriga tva
klustren. En mdijlig tolkning av detta ar att De i Ovriga landet varken soker
kommersiell legitimitet eller den legitimitet som skapas av de oberoende aktorer
med kulturellt kapital som nominerar artister till priser. Detta skulle kunna tyda pa
att den legitimitet som De i 6vriga landet eftersoker kommer fran andra grupper.
Mojligen ar det ett tecken pa att De i Ovriga landet dr knutna till ett lokalt
geografiskt sammanhang och saledes inte eftersoker legitimitet utanfor detta
sammanhang.

De yngre Stockholmsbaserade och De &ldre medlemmarna vérderar bada
skivforsaljningar och prisnomineringar relativt hogt. Detta ar sarskilt intressant
sett till att dessa tva kluster har s& pass skilda forutsattningar och, som vi har sett
tidigare i detta avsnitt, skilda prioriteringar, framforallt ekonomiskt. Det gér att
stalla sig fragande till om det &r sa att de skilda forutsattningarna ockséa gor att De
yngre Stockholmsbaserade och De dldre medlemmarna varderar pastdendena hogt
av olika anledningar ¢ att De yngre Stockholmsbaserade ser saval skivforsaljning
som prisnomineringar som en bekréftelse pa att man innehar kulturellt kapital,
medan framfor allt skivforséljning ska forstds som ekonomiskt kapital for De aldre
medlemmarna. Samtidigt varderar inte De dldre medlemmarna det som sarskilt
viktigt att nomineras till priser. Det skulle alltsa kunna vara sa att De éldre
medlemmarna inte anser det kulturella erkdnnandet vara lika viktigt som De yngre
Stockholmsbaserade anser. Darmed ar det mojligt att gora tolkningen att De aldre
medlemmarna inte anser det lika viktigt som De yngre Stockholmsbaserade att
sOka den legitimitet som erkdnnande via kulturellt vardefulla prisnomineringar
ger (jfr Bourdieus legitimitetsprinciper 1993).

De i 6vriga landet och De dldre medlemmarna skiljer sig signifikant at i frigan om
hur viktigt det &r att artister &r angeldgna om att ge ut skivor pa bolagets etikett.
Det kan tolkas som att De i Ovriga landet inte dr lika intresserade av det
erkdnnande som artister kan ge, medan De &dldre medlemmarna i hogre
utstrackning vérdesatter detta erkdnnande. Precis som nér det giller den laga
varderingen av skivforsdljning och prisnomineringar, vacks aterigen fragan om
vilken legitimitet som De i 6vriga landet egentligen tycker ar viktig. Det ar inte en
legitimitet som dr kommersiell, inte en legitimitet som &r knuten till det kulturella
kaptial som en prisnominering kan ge och det ar inte en legitimitet som dr knuten
till artistens kulturella kapital. Samtidigt som det ar svart att bestimma vilken
legitimitet De i Ovriga landet prioriterar, vilket i sig ger fog for tolkningen att de
kan forstds som autonoma aktorer, intresserade enbart av sin autonoma sektor
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(vilken den nu ér), synliggors ocksa hur aktorerna i De &ldre medlemmarna
eftersoker kommersiell savil som kulturell legitimitet. Aven om De é&ldre
medlemmarna inte nodvandigtvis ska beskrivas som heteronoma, sa verkar de
anda tillampa saval heteronoma som autonoma strategier.

5.3 Att vardera framgang

Fler skillnader mellan De yngre Stockholmsbaserade, De i 6vriga landet och De
dldre medlemmarna finner vi i resultaten av den variansanalys som baseras pa de
pastdenden som handlar om hur aktérerna uppfattar sitt bolags framgang. Har
handlar de pastdenden som de oberoende aktdrerna tagit stdllning till om
huruvida de anser sig vara framgangsrika och om de tror att andra aktorer i deras
narhet, sdsom andra oberoende skivbolag, musikrecensenter och majorbolag, anser
dem vara framgangsrika.

Dessa pastdenden tog de oberoende EOU g UI UOEwWUUAaOOO0DPOT wUPOOwWOI EwbOC
00001l Uwl OOwWEOUEOQwxeUUel OEIl Owi gUWEDPT wEOUwWUEWET Ow
som, liksom i féregdende avsnitt, bedomts fran 1 till 5 dar 1 innebéar Tar helt avstand

och 5 dr Instammer heltl mitten av skalan, pa 3, fanns svarsalternativet Varken

instammer eller taravstand For de resultat som presenteras har galler att

signifikansen ar p<0,01. Ett post-hoc-test visar ocksa att det specifikt dr De aldre

medlemmarna som signifikant skiljer sig fran de andra tva klustren. Det finns

saledes inga signifikanta skillnader mellan De yngre Stockholmsbaserade och De i

ovriga landet rérande de varderingar som behandlas i detta avsnitt.
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5.3.1 Framgang och erkannandets praktik

WJag anser att mitt
4 - 3,92 bolag ar framgangsrikt
(F 8,030*%)

mMittholag ar
ekonomiskt
framgangsrikt (F
13,628%%)

Mitt bolag saljer
mycket, relativt dess
storlek (F13,889*%)

Deyngre Dei dvrigalandet De dldre medlemmarna
Stockholmshaserade

%

p<0,01
Figur 5.4 Varderingsskillnad milan klustren gallande pastdenden relaterade till
skivbolagets framgang

I figur 5.4 redovisas hur de oberoende aktorerna inom klustren varderar sin egen
framgang genom att de ombads bedoma huruvida de anser sig vara
framgéngsrika, om framgangen ar ekonomisk samt om de séljer mycket.

Gallande pastdendet om huruvida de oberoende aktdrerna uppfattar sig som
framgangsrika placerar sig samtliga kluster pa den 6vre halvan av skalan, ddr
medelvardet ar lagst bland De yngre Stockholmsbaserade (3,16) och hogst bland
De aldre medlemmarna (3,92). Séaledes kan sdgas att medan De yngre
Stockholmsbaserade ligger ndra att vdrdera pastdendet som att de varken
instdimmer eller tar avstand, s& narmar sig De &dldre medlemmarna att instimma
delvis i pastaendet.

P4 det stora hela verkar de oberoende aktorerna inte anse sig vara sarskilt
ekonomiskt framgangsrika, men De yngre Stockholmsbaserade och De i dvriga
landet vérderar den ekonomiska framgangen betydligt lagre dan vad De aldre
medlemmarna gor. Detta sett till att De yngre Stockholmsbaserade och De i 6vriga
landet ligger runt 2 i medelvarde, vilket innebédr att de delvis tar avstand fran
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pastdendet, medan De &ldre medlemmarna ndrmar sig mitten av skalan vilket gor
att de varken tar avstand fran eller instaimmer i pastdendet.

Inget av de tre klustren anser sig sélja sarskilt mycket, men De dldre medlemmarna
skiljer sig anda signifikant frdn de andra klustren med medelvardet 3,23.

Som figur 5.4 visar kan man konstatera att savdl De yngre Stockholmsbaserade
som De i ovriga landet anger att deras bolag visserligen ar relativt framgangsrika
men att framgéngen inte ar ekonomisk. Hade det handlat om vilket annat foretag
som helst, hade man kunnat finna denna installning en aning marklig ¢ sarskilt da
det géller glappet mellan framgang och ekonomisk framgang. Men kopplas dessa
svar ater samman med hur dessa tva kluster varderar ekonomiskt kapital, sa ar
resultaten snarare logiska. Nar de oberoende aktdrerna finner andra saker dn
ekonomisk framgang vara viktiga, dr det heller inget problem att definiera sig sjalv
sakna framgéng. Avsaknaden av framgang &r inte ndgot problem for aktorerna,
utan kanske snarare ett utslag av den omvéanda ekonomi som Bourdieu identifierat
som viktig inom vissa konstproducerande falt (Bourdieu 2000). Att som oberoende
aktor framhalla att man inte nar ekonomisk framgang blir i sig ocksa ett satt att
framsta som autentisk (jfr Bourdieu 1993).

Som figur 5.4 visar anser sig De dldre medlemmarna vara mer framgangsrika &n de
oberoende aktorerna i de Ovriga klustren. Vad galler ekonomisk framgang
instimmer De dldre medlemmarna ocksa i hogre grad i pastdendet an de
oberoende aktorerna i de 6vriga klustren gor. Dessa resultat starker uppfattningen
att De dldre medlemmarna besitter en annan position pa faltet i relation till
aktorerna i de andra klustren. De dldre medlemmarna ar ekonomiskt stabila, mer
framgangsrika, vilket antingen kan forstas som ett resultat av eller en orsak till att
de har en mer professionell instéllning till skivbolagsverksamheten. Som vi
genomgaende har sett i detta kapitel verkar ocksa det ekonomiska kapitalet inta en
mer framtrddande betydelse for De dldre medlemmarna, vilket skulle kunna leda
till att heteronoma strategier tillats styra dem i deras verksamheter.

Huruvida de oberoende aktdrerna anser sig silja mycket skivor blir sarskilt
intressant att se pa i forhallande till hur de vérderade foregaende avsnitts
pastdende om hur viktigt det &r att sdlja manga skivor (se figur 5.3). Dar viarderade
De yngre Stockholmsbaserade och De dldre medlemmarna det som viktigt att sélja
manga skivor. Samtidigt ser vi alltsa i figur 54 att ndr De yngre
Stockholmsbaserade vérderar hur framgéngsrika de ar gillande skivforséljningen,
ar medelvérdet anda lagt. Bland De &ldre medlemmarna dr medelvardet hogre,
men det &r fortfarande lagt i jamforelse med hur viktigt de anser det vara att sélja
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manga skivor. Det verkar siledes som att det finns ett glapp mellan hur manga
skivor de oberoende aktorerna vill sélja och hur manga de faktiskt séljer. Detta kan
tolkas som att de oberoende aktorerna bland framst De yngre Stockholmsbaserade,
men ocksa bland De &ldre medlemmarna, helt enkelt inte har sd mycket publik
som de skulle 6nska. Detta resultat kan ses som en indikation pa att de oberoende
aktorerna faktiskt, for skivbolagets Overlevnad, skulle behova mer av de
kommersiella vardematarna i form av tillfredsstallande skivforsaljning.

De i 6vriga landet anser sig heller inte sélja sarskilt manga skivor men véarderar
dnda detta pastdende lite hogre dn De yngre Stockholmsbaserade. Detta blir
intressant i relation till att De i Ovriga landet i jamforelse med de oberoende
aktorerna i de andra klustren varderade det som minst viktigt att sdlja manga
skivor. Resultatet tyder pa att De i 6vriga landet &nda kan antas ha en viss publik,
men att denna publik &dr begriansad, mojligen till det lokala geografiska
sammanhanget.

Huruvida en oberoende aktor anvéander sig av en heteronom eller en autonom
strategi for att uppna legitimitet bor paverka hur den oberoende aktoren forhaller
sig till de aktorer som har mdjlighet att tillerkdnna den oberoende aktdren denna
legitimitet. Genom enkéten undersoks ett antal sddana aktorer. De oberoende
aktorerna har fatt forhalla sig till pastdenden om huruvida de tror sig uppfattas
som framgangsrika av musikrecensenter, massmedier, andra oberoende aktorer,
majorbolag och musiker. I resultatredovisningen om hur klustren skiljer sig at har
pastdendena om musikrecensenter och massmedier grupperats till att handla om
medier, medan pastdendena om oberoende bolag, majorbolag och musiker har
grupperats till att handla om aktorer inom branschen.
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5 —
4
3,44 M Jag tror att
3,33 musikrecensenter

hetraktar mitt bolag

3 - som framgangsrikt (F

2,66 2,66 9,45"%)

m Jag tror att

2 massmedierna
heskriver mitt holag
som framgangsrikt (F
11,233%%)

1 -

Deyngre Dei dvrigalandet De dldre medlemmarna
Stockholmshaserade
*p<0,01

Figur 5.5 Varderingsskillnader mellan klustren rérande pastdenden relaterade till hur
skivbolagsaktdrer bedémer skivbolagets genomslag i relation titrnmaedi

Figur 5.5 visar i hur hég grad de oberoende aktOrerna instaimmer i pastaenden om
huruvida de uppfattas som framgangsrika av musikrecensenter och massmedier.
Resultatet visar att de oberoende aktorerna inte tror sig uppfattas som
framgangsrika av medierna i sarskilt stor utstrackning.

De yngre Stockholmsbaserade och De i 6vriga landet ligger aterigen néra varandra
i sina skattningar, dar bada klustren nar ett medelvdrde pa 2,66 niar de varderar
huruvida de uppfattas som framgangsrika av musikrecensenter. De &aldre
medlemmarna daremot nar har ett medelvarde pa 3,44.

Vad géller huruvida de beskrivs som framgangsrika av massmedier, sa varderar
De yngre Stockholmsbaserade detta pastdende lagst bland de oberoende aktdrerna,
med ett medelviarde pa 2,43. De i Ovriga landet nar har ett medelvdrde pa 2,66
medan medelvardet for De dldre medlemmarna ar 3,33.

Aven om de oberoende aktdrerna i stort inte tror sig uppfattas som sarskilt

framgangsrika av medierna, s& instimmer De dldre medlemmarna i pastaendena i
hogre utstrackning dn vad de oberoende aktorerna i de andra klustren gor.
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Redan i det tidigare avsnittet om vad de oberoende aktdrerna viarderar som viktigt
gjordes tolkningen att De yngre Stockholmsbaserade och De i Ovriga landet
besitter en ldgre position pa filtet &n De dldre medlemmarna. Samma tolkning ar
mojlig hdr, men hér innebér den ldgre ¢ underordnade ¢ positionen att De yngre
Stockholmsbaserade och De i 6vriga landet sannolikt inte nar nagot erkannande i
medierna. Samtidigt gar det att stélla sig fragande till om de 6ver huvud taget vill
uppfattas som framgangsrika av medierna, sett till att det sannolikt inte ar den
legitimitet som De yngre Stockholmsbaserade och De i 6vriga landet eftersoker (jfr
Bourdieu 1993).

Medierna dr dock inte de enda aktérerna inom musikbranschen som kan vara
relevanta ifrdga om att bedoma den oberoende aktdrens legitimitet. Aven andra
oberoende aktorer, majorbolag och musiker kan antas vara viktiga for de
oberoende aktorerna, vilket ocksé visat sig i tidigare forskning. Oberoende aktorer
har ofta en tendens att definiera sig utifrdn och jaimfora sig med andra aktorer,
savdl majorbolag som oberoende (se t.ex. Darmer 2003). Hur de tror att de
uppfattas av dessa aktorer blir darfor relevant, eftersom det bidrar till de
oberoende aktorernas bild av sig sjdlva och sin roll pa faltet.

mlagtrorattandra
oberoende bolag ser

4 - 3,79 375 mitt I)oolag s0m

’ framgangsrikt (F

15.307*%)

M Jagtror att
majorbolagen anser att
mittbolag ar
framgangsrikt (F
21,969%)

MW Jag tror att deflesta
musiker anser att mitt
bolag ar framgangsrikt
(F13,607*%)

Deyngre Dei dvrigalandet De dldre medlemmarna
Stockholmshaserade

*%

p<0,01
Figur 5.6 Varderingsskillnader mellan klustren rérande pastdenden relaterade till hur
skivbolagsaktorer beddmer skivbolagets genomslag i relation till aktorer inom branschen
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I figur 5.6 redovisas resultatet nar de oberoende aktorerna har fatt virdera
huruvida de tror sig uppfattas som framgéngsrika bland andra aktorer inom
branschen, sdsom andra oberoende, majorbolag och musiker.

Varken De yngre Stockholmsbaserade eller De i ovriga landet verkar tro att de
uppfattas som sarskilt framgangsrika av andra oberoende aktorer, dd De yngre
Stockholmsbaserade pa en femgradig skala nar ett medelvarde pa 2,75 medan De i
ovriga landet nar medelvardet 2,9. De oberoende aktorerna i dessa tva kluster ar
dven Overens om att de inte tror att majorbolagen uppfattar dem som
framgangsrika. Géllande detta pastdende nar bada klustren medelvardet 2,14,
vilket innebar att De yngre Stockholmsbaserade och De i 6vriga landet delvis tar
avstand fran pastadendet.

De yngre Stockholmsbaserade tror sig inte uppfattas som framgéangsrika av
musiker, medan De i 6vriga landet vérderar detta pastdende lite hogre, om &n
fortfarande lagt med ett medelvarde pa 3,07.

De édldre medlemmarna skiljer sig fran aktorerna i de andra tva klustren och
instaimmer i mycket hogre grad i samtliga pastaenden om huruvida de uppfattas
som framgangsrika av andra aktorer inom branschen. Sarskilt framgangsrika tror
De édldre medlemmarna att de uppfattas av andra oberoende aktorer och av
musiker.

De yngre Stockholmsbaserade och De i 6vriga landet tar saledes mer eller mindre
avstand fran pastaenden kopplade till huruvida deras bolag uppfattas som
framgangsrika av andra aktorer inom musikbranschen. Forutsatt att De yngre
Stockholmsbaserade och De i 6vriga landet forstds som mer autonoma an De aldre
medlemmarna &r det en rimlig tolkning att De yngre Stockholmsbaserade och De i
ovriga landet inte nddvéndigtvis vill uppfattas som framgangsrika av majorbolag.
Det ar sannolikt inte den legitimiteten som dessa oberoende aktorer efterséker (jfr
Bourdieu 1993).

Att De dldre medlemmarna bedomer att de uppfattas som framgangsrika av andra
aktorer pa faltet hogre, skulle kunna bero pa att dessa oberoende aktorer besitter
en hogre position pa faltet. Detta motiverat utifran att de har en langre
genomsnittlig livslangd och saledes har befunnit sig langre tid pa faltet. En langre
livslangd bor ge De dldre medlemmarna savaél starkare socialt kapital, eftersom de
sannolikt har arbetat upp ett néatverk, som kulturellt kapital, eftersom de dr kdnda
oberoende aktorer som tillskrivs varde just pa grund av att de ar kanda. Att tro sig
uppfattas som framgangsrik av andra oberoende aktorer savél som av majorbolag
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kan forstas som ett sétt att & ena sidan na legitimitet som Overensstimmer med

autonoma stdllningstaganden, & andra sidan som att na legitimitet fran grupper

UOOw OEOwW i gUOODxxEUwW Ol Ew ETl Ow ! OUUEDPI Uw phuNNt Aw OE
legitimitetsprincipen.

5.4 Kluster och praktiker: Den yngre Stockholmsbaserade, Den i
ovriga landet och Den aldre medlemmen

I detta avsnitt sammanfattas detta kapitel. Har har jag renodlat klustren och kallar
dem i tabellen nedan for Typer av oberoende aktorer. Har liknas De yngre
Stockholmsbaserade, De i 6vriga landet och De dldre medlemmarna vid idealtyper.
Klustren ar dock inte idealtyper i dess rdtta bemarkelse, eftersom klustren ar
omsesidigt uteslutande. En oberoende aktor kan endast tillhora ett kluster och inte,
som i en traditionell idealtypsmodell, bara drag av och rora sig emellan idealtyper
beroende pa exempelvis vilken praktik som behandlas.

Tabell 5.2 Kluster & praktiker, en sammanfattning av Den yngre

Stockholmsbaserade, Den i 6vriga landet, Den dldre medlemmen

KLUSTER AV OBEROENDE AKTORER

DIMENSIONER Den yngre Den i 6vriga landet | Den aldre medlemmen
Stockholmsbaserade
ARBETSPRAKTIK Ekonomiskt instabila | Soker kontinuitet Ekonomiskt stabila &
& ointresserade intresserade
Professionell
organisering
ERKANNANDETS Kulturellt Varken  kulturellt | Kulturellt och
PRAKTIK erkdnnande eller kommersiellt | kommersiellt erkdannande
erkannande,
erkdnnande €j

forknippat med
artisters status

INNEHALLETS Bestammer sjdlv Bestammer sjdlv Anpassar innehallet till
PRODUKTIONS- omgivning/ekonomi
PRAKTIK
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Analysen visar att Den yngre Stockholmsbaserade &r ekonomiskt instabil och
ekonomiskt ointresserad, vilket péaverkar hur aktoren forhaller sig till
arbetspraktiken. Denna aktor forhaller sig till erkdnnandets praktiker s& att denna
praktik handlar om att eftersdka ett kulturellt erkdnnande. Innehallet i Den yngre
Stockholmsbaserades bolag produceras utifrdn vad aktoren sjdlv finner vara
intressant, utan paverkan frdn andra aktorer pa faltet.

Vad géller Den i ovriga landet sa tyder analysen pa att denna aktér genom sin
arbetspraktik efterstravar kontinuitet. Denna oberoende aktor verkar vara tillfreds
med hur den arbetar och vara ovillig att forandra nagot. Denna oberoende aktor
verkar ha ett komplext forhallande till erkannandets praktik. Det erkdnnande som
eftersoks kan inte definieras som vare sig kommersiellt eller kulturellt, ej heller ar
det forknippat med artisternas status. Saledes bor nagon annan form av
erkdnnande vara central for Den i 6vriga landet, men hur denna aktor forhaller sig
till erkdnnandets praktik &r fortfarande oklart. Likt Den yngre Stockholmsbaserade
bestaimmer Den i 6vriga landet sjalv vilket innehall som ska produceras inom
bolaget.

Den édldre medlemmen forhaller sig till arbetspraktiken pa ett sadant sdtt att
organiseringen i verksamheten verkar vara mer professionell, vilket i
sammanhanget innebdr att organisationsformen &r bolag (aktiebolag,
handelsbolag) snarare &n enskild firma eller ekonomisk forening. Denna aktor
efterstravar kommersiellt erkdnnande och forhaller sig séledes till erkdnnandets
praktik i kommersiella termer. Den dldre medlemmen &r ekonomiskt stabil och
ekonomiskt intresserad, vilket ocksad far konsekvenser for hur innehéllet
produceras, satillvida att beslut fattas med héansyn taget i relation till de
ekonomiska forutsattningarna.

Genomgéende visar analysen att det finns en aspekt som férknippas med alder och
erfarenhet, vilken verkar vara avgorande for vad de oberoende aktorerna varderar
som viktigt respektive hur de vérderar sin framgang i relation till erkdnnandets
praktik. Om man véljer att se den idealtypiska &ldre medlemmen som en
overlevare ¢ vilket den ju ar sett till att de dldre har en kontinuerlig skivutgivning
under en ldngre tidsperiod ¢ sa dr det mdjligt att gora tolkningen att for att
overleva inom den svenska musikindustrin krdavs ekonomisk medvetenhet. Den
dldre  medlemmens  virderingar kan  vara  resultatet av  den
institutionaliseringsprocess som de svenska skivbolagen sdgs ga igenom (se t.ex.
Arvidsson 2007a), dar anpassning till den etablerade industrins praktiker &r
nodvandig for att overleva. Detta resultat overensstaimmer till viss del med
tidigare forskning (se t.ex. Lee 1995; Hesmondhalgh 1999; Darmer 2003), men
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samtidigt gar forhéllningssattet bland De &dldre medlemmarna inte nédvandigtvis
att spara tillbaka till den framgang som denna tidigare forskning menat utlost
anpassning till musikindustrin ¢ helt enkelt eftersom jag saknar data rorande
denna typ av framgang. Det analysen daremot visar, dr att Den dldre medlemmen
anser sig vara mer framgangsrik dn Den yngre Stockholmsbaserade och Den i
ovriga landet, vilket &ndé antyder att framgang kan vara en orsak till att Den dldre
medlemmen varderar ekonomiska arbetspraktiker och kommersiellt erkdnnande
hogre @n de andra tva klustren gor.

Jag gor tolkningen att Den &dldre medlemmen besitter en annan position pa féltet
an Den yngre Stockholmsbaserade och Den i 6vriga landet gor, vilket medfor att
deras forhallningssatt skiljer sig t. I relation till &lder och erfarenheter ar det ocksa
mojligt att forstd Den &dldre medlemmen som en ortodox eller heteronom aktor pa
féltet, medan Den yngre Stockholmsbaserade och Den i dvriga landet kan tolkas
som heterodoxa eller autonoma aktorer (jfr Bourdieu 1993, 1994). Pa faltet for
oberoende aktorer dominerar Den dldre medlemmen &ver de andra idealtypiska
oberoende aktorerna ¢+ men det betyder inte ndodvandigtvis att Den aldre
medlemmen besitter en maktposition pa musikbranschens falt i stort.

For att ytterligare utveckla dessa resonemang om skilda positioner kan praktikerna
i idealtypsmodellen diskuteras rad for rad. I analysen synliggors exempelvis hur
oberoende aktorer forhaller sig olika till arbetspraktiker. Ju yngre en aktor &r, desto
mindre hénsyn verkar denne ta till de ekonomiska forutsdttningarna for
verksamheten. Nar oberoende aktorer foraller sig negativt till de ekonomiska
aspekterna av kulturproduktionen, kan det forstas som tecken pa att det finns
oberoende aktorer som agerar i enlighet med en omvand ekonomi (Bourdieu 1993;
2000), det vill sdga att de tillerkdnner andra kapital dn det ekonomiska vérde.
Oberoende aktorer som drivit sina skivbolag en langre tid, som De aldre
medlemmarna har gjort, uppvisar ett annat forhallningssétt till arbetspraktikens
ekonomiska aspekter. Skillnaden mellan hur de oberoende aktorerna forhaller sig
till arbetspraktiker kan forklaras utifran filtteorin med att de olika forutsattningar
och forhdllningssatt som de bada klustren har ocksd ar tecken pa att de besitter
olika positioner pa féltet och séledes véarderar kapitalformerna olika.

Erkdnnandets praktiker visar sig genom analysen vara méngfasetterade, sarskilt
sett till att samma typ av erkdnnande kan vara onskvart fran tva olika kluster av
oberoende aktdrer som i de flesta andra fall sérskiljer sig i sina varderingar. Detta
géller specifikt de likheter som analysen visar géllande Den yngre
Stockholmsbaserade respektive Den dldre medlemmen. Analysen visar att dessa
tva kluster forhaller sig likartat till erkdnnandets praktiker, sarskilt ndr det handlar
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om vilka symboler som efterstravas. Jag gor tolkningen att detta ar ett utslag av att
det handlar om tvéa olika strategier att na legitimitet, vilka 4nda f&r samma uttryck
dé symbolerna for ett erkdnnande av det kulturella kapitalet i férlangningen leder
till ekonomiskt kapital, som é&r fallet med prisnomineringar och skivforsaljning.

Analysen visar ocksd att olika aktorer forhaller sig olika till innehallets
produktionspraktik, dar Den &dldre medlemmen inte verkar lagga lika stor vikt vid
att sjdlv bestimma vilken typ av musik som ska produceras inom skivbolaget som
De yngre Stockholmsbaserade och De utanfor Stockholm gor. Detta kan, aterigen,
hérledas till att Den &dldre medlemmen besitter en annan position pa féltet, vilken
kan innebédra att denna aktors praktiker fargas av de ekonomiska forutsattningar
som aktoren har i bolaget och ocksa innebar att beslut om innehall fattas pa delvis
andra grunder dn det kulturella egenvardet i musiken. Den dldre medlemmen kan
séledes, utifran denna analys, tolkas som en heteronom aktor (jfr Bourdieu 1993)
vilken i hogre utstrackning anpassar sig efter den kommersiella marknaden.

Utifrdn denna analys kan diskuteras vilka konsekvenser dessa varderingar far for
de idealtypiska aktorerna. Om tolkningarna &r riktiga, bor det rimligen vara sa att
De yngre Stockholmsbaserade och De utanfor Stockholm kan betecknas som
romantiska (jfr Stratton 1983) och praglade av en omvand ekonomi (jfr Bourdieu
1993, 1994). Detta samtidigt som Den dldre medlemmen antar en mer kommersiellt
driven ideologi pa faltet for oberoende aktdrer. Huruvida denna tolkning av
praktiker och ideal i relation till hierarkier pa faltet &r riktig, kommer att belysas
ytterligare i kapitel 6, dar det kvalitativa materialet analyseras narmare.

I detta kapitel har dessa tre typiska oberoende aktorer konstruerats utifran

studiens kvantitativa material. I kommande avsnitt konstrueras och undersoks tre
idealtypiska aktorer utifran studiens kvalitativa material.
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6. KONST, LIVSSTIL OCH MOTSTAND

I detta kapitel redovisas studiens kvalitativa resultat, dar utgédngspunkten for
analysens struktur finns i analysmodellen. S& som beskrevs i kapitel 4, utgick
analysen fran de tre centrala praktikerna ¢ arbetspraktik, erkannandets praktik och
innehallets  produktionspraktik. =~ Men praktikerna fungerar inte som
struktureringsprincip i detta kapitel. I stéllet struktureras kapitlet utifran de tre
genomgaende skillnader i forhéllningssatt som aterfanns i analysen av detta
empiriska material. Forhallningssatten har Oversatts till att kdnneteckna tre
idealtypiska aktorer, vilka har kallas for de konstorienterade oberoende aktorerna,
de livsstilsorienterade oberoende aktorerna och de motstandsorienterade
oberoende aktorerna. I detta kapitel redogors for och diskuteras dessa idealtypiska
aktorer. Varje avsnitt avslutas med en sammanfattning, och kapitlet avslutas likt
kapitel 5 med konstruktionen av en empirisk idealtypsmodell.

Eftersom de intervjuade oberoende aktorerna ocksad deltagit i den kvantitativa
datainsamlingen, har de oberoende aktdrernas klustertillhorighet markerats i de
citat som anvands i kapitlet, for att pa s& satt underldtta for lasaren att sjalv gora
kopplingar mellan de olika analyserna. Viktigt att pdminna om, &ar att dar den
oberoende aktoren endast kan tillhora ett kluster, kan den oberoende rora sig
mellan de konst-, livsstils- och motstandsorienterade typerna eftersom granserna
mellan dessa typer ar rorliga. Resultaten fran féregadende kapitel kommer ocksa att
relateras till detta kapitel, men framst fors resultaten samman i avhandlingens
avslutande sjunde kapitel.

6.1 Konstorienterade oberoende aktorer
6.1.1 Arbetspraktik

Den tidigare forskningen visade att ett sdtt att forhalla sig till arbetspraktiken ar
forknippat med hur den oberoende aktoren ser pa konstens roll i verksamheten,
dér konstverkets véarde ska sta fritt fran kommersiella standarder for att vara
autentiskt (Adorno & Horkheimer 1947; Peterson 1997). Detta leder till
arbetspraktiker som konstrueras som en motsats till det standardiserade
produktionstinkandet i den massproducerande musikindustrin, det vill saga att de
oberoende aktOrerna anses strdava efter flexibilitet, kreativitet och innovation och
att produktens kulturella véarde prioriteras fore den eventuella ekonomiska vinsten
(Lee 1995; Darmer 2003; Portnoff 2008).

Sokandet efter kreativitet ar alltid ndrvarande bland de oberoende aktorerna. Det
som ddremot forvanar dr i hur lag utstrackning som de aktOrer som i Ovriga
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praktiker mest uppfattas som konstorienterade relaterar kreativiteten till artisterna.
Vid ett enda tillfélle i intervjuerna med Lars och Peter, vilka annars ofta aberopar
resonemang och kapital som kan uppfattas som konstorienterade, finner jag ett
ensamt exempel pa nér artisternas kreativitet lyfts fram som néagot viktigt i relation
till hur arbetet sker inom skivbolaget. Detta exempel kommer fran Lars:

Fran i ar har vi ombildat sa vi har en styrelse, dér det ar folk fran

banden som vi ger ut, formgivare som ar med och gor omslag och

hemsidor och s& som &dr med i styrelsen, s& har vi styrelsemd&ten och

diskuterar saker pa mejl, mejlinglista, forsoker, sa mycket som

mojligt, driva det tillsammans (Lars, De yngre Stockholmsbaserade).
(wWEPUEUI OwOYEOWEI UOUDYI Uw+EUUwWi OUw~?>21 6O0Owi vuedbuweE
tillsammans med formgivare och styrelsemedlemmar ar delaktiga i det arbete som
sker inom skivbolaget. Saledes tillvaratas samtliga verksamma aktorers kreativitet
i arbetspraktiken. Lars och de Ovriga inblandade aktdrerna i hans bolag, arbetar i
formen av ett kollektiv, en ideell forening. Samtidigt som Lars resonemang till stor
del har tolkats vara konstorienterade, det vill siga starkt forknippade med
konstens centrala roll, sa finns det i relation till organisationsformen och
resonemanget ovan en tamligen stark koppling till gor-det-sjalv-rorelsen. Har
synliggors tendenser som tyder pa att gor-det-sjdlv ar en viktig del av den svenska
oberoende skivbolagsbranschen oavsett vilken typ av aktdr som den oberoende
kan forstds som. Gor-det-sjalv-kulturen som sddan skulle kunna forstas som ett
sdtt for de oberoende aktorerna att bibehalla sin autonomi t de &r helt enkelt
sjdlvbestimmande att kunna gora en distinktion gentemot den kommersiella
marknad som de inte vill tillhdra (jfr Bourdieu 1993). Varderingen att det dr viktigt
att gora sjalv blir siledes grundldggande i konstruktionen av en autentisk
oberoende aktor, vilket kan relateras till Thorntons (1995) uppfattning om att
autenticitet &r beroende av var kulturpU OEUOUD OO01 Owéa il | WaethdrfOOwWE&a Uw~? YEU-
fallet kan forstds som det oberoende skivbolaget och dess sociala sammanhang,
fritt fran styrning fran kommersiella marknadskrafter.

I ovrigt verkar det som att arbetssitt och organisering i stort utgér ifrdn den
enskilda aktoren. Det ar den oberoende aktoren som hanterar kreativiteten,
oberoende av andra. Detta skulle kunna bero pa att man, likt Peter gor i citatet
nedan, inte anser sig ha tillrackligt kreativa och bra samarbetspartners

Alltsa, jag har inte hittat ndgon som kan arbeta med den liksom
gloden man maste ha (Peter, De yngre Stockholmsbaserade).
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Som jag kommer att visa i avsnittet om innehall, anser sig den konstorienterade

besitta formagan att avgora artisters musikaliska kvaliteter. Men det &r alltsa inte

enbart vad géller innehall som den konstorienterade besitter en féormaga att avgora

andra aktorers kvaliteter, utan denna féorméaga anvands dven i bedomningen av
EOEUEWEOUgUI UUwWEUEI OUUA0UG6w. OwOEOwWDPOUT wEl UPUUIT Uw
OEQwUe Ol ET UwbPOUIl wYAUEWEUUWUEOEUETI UEwOIl Edw?» &0gE~ |
nodvandigt kulturellt kapital som ger en eventuell samarbetspartner autenticitet ¢

har man gléd dr man autentisk, och siledes intressant att samarbeta med. Om man

da ser till Peter, verkar det som att ytterst fa tillerkénns detta kulturella kapital. En

mojlig tolkning dr att det egentligen inte dr bara artistens estetiska varden som

autenticiteten skapas ur, utan att det dr bolaget och aktoren bakom bolaget som

tillskrivs detta varde. Om sa &r fallet framhélls de individuella egenskaperna hos

vissa av de aktorer som arbetar med oberoende musikproduktion. Deras

individuella egenskaper och kunskaper ar viktiga i konstruktionen av det

autentiska.

Det handlar inte enbart OOWE UU wWET EgOEwil YI OUUI OOEWUEOEUET UUxE U
det kan ocksd handla om att den konstorienterade anvéander arbetspraktiken som

ett satt att gora distinktioner gentemot andra skivbolag. Dessa distinktioner ar som

mest tydliga hos Lars, som underkédnner andra oberoende aktorers sétt att arbeta.

De distinktioner som Lars gor hér kan ocksa de forstas som ett resultat av att det

ekonomiska kapitalet inte tillerkdnns varde.

Oberoende skivbolag drivs ju véldigt mycket som foretag och vi ar
inte ett foretag, vi dr en ideell forening och det dr medvetet, det ar
sjalvvalt att vi dr det (Lars, De yngre Stockholmsbaserade).

Alla skivbolag som drivs pa det dér sattet att man dr nan slags, nan
liten bokféringssnubbe, det dr sa extremt boring, jag fattar inte
varfor dom héller pa. Man skulle precis lika gidrna kunna jobba pa
ett stort skivbolag (Lars, De yngre Stockholmsbaserade).

De flesta som har oberoende bolag och som vill, drommer om att
leva pa det, de gar bara omkring och ar totalt frustrerade hela tiden
och borde kanske ta och skaffa ett annat jobb (Lars, De yngre
Stockholmsbaserade).

Vi behover inga pengar att slanga pa musikvideor som inte kommer

att visas anda eller annonser som bara kostar massa pengar som inte
ger nat riktigt resultat. Alltsd massa sdna ddr dumma grejer som
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oberoende bolag tror att de maste halla pa med bara for att sa gor
man i musikbranschen (Lars, De yngre Stockholmsbaserade).

Samtliga citat fran Lars ovan visar hur han resonerar kring det foretagstéankande
han anser vara narvarande hos flera oberoende skivbolag. Av Lars resonemang
kan utldsas att han anser det fel av de oberoende aktorerna att arbeta pa liknande
sdtt som majorbolagen gor, liksom det anses fel att strdva efter att ha det
oberoende skivbolaget som levebrdd. Detta synliggér hur Lars anser att de
oberoende skivbolagen ska spela en annan roll &n majorbolagen. Saledes kan man
forsta det som att Lars ifragasdtter autenticiteten hos de oberoende aktorer som
arbetar pa ett annat sdtt d&n han anser vara riktigt for ett oberoende skivbolag.
Deras oriktiga sitt att arbeta tillerkdnns inget varde av Lars.

Jag tror att de flesta sma skivbolag uppfattas som totalt osynliga.

Man snackar om att det finns otroligt manga oberoende skivbolag,

men det dr dnda samma bolag som omndmns i stort sett hela

UPEI Ovovyw#l wi Ol UOEwWaUwT i O0woOUadoPT EwOET w!
ingen profil, ger ut ointressanta skivor och sadar (Lars, De yngre

Stockholmsbaserade).

Och vi ar véldigt sddar ointresserade av att vara ett sant déar
fonogramstdds-skivbolag som baserar sin verksamhet pa att man

OPUEUwx e WEUOWOEOWUOEwWI e wOUOUUUUUgGEWI guUwUbC
Vi soker stod for vara skivor och vi har fatt det en gdng och vi tycker

det &r jattebra om de ger oss pengar, men vissa skivbolag kdnns det

liksom som att de ar helt, de har det som krav for att de ska fortsitta

med sin verksamhet. S& det oberoende skivbolag verkligen ska

tanka pa det dr hur ska vi fa det hér att fungera, om vi inte far in

pengar frdn ndgon annanstans sd maste vi dnda fa det att fungera

(Lars, De yngre Stockholmsbaserade).

Soker vi kulturstod sa ar det ganska tydligt att vi visar att vi tycker
att det vi haller p4 med ar kulturpolitik, for det ar det kulturstodet
ska ga till, inte att vi haller pa med néringsverksamhet, da skulle vi
forsoka  vara ett foretag istdllet (Lars, De  yngre
Stockholmsbaserade).

Lars kritik av andra oberoende skivbolag som att de dr osynliga och ger ut

ointressanta skivor, tyder pd att Lars inte delar dessa oberoende aktorers
uppfattningar om vad som é&r estetiskt vardefullt. Det estetiska vardet i vissa andra
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oberoende aktorers produkter tillerkdnns séledes inget varde av Lars, vilket kan
forstas som att han inte ger dem négot kulturellt eller symboliskt kapital.

Lars kritiserar dven de oberoende aktorer som ar beroende av kulturbidrag.
Bidragsberoende oberoende aktorer kan, utifran Lars kritik, ses som att de inte &r
tillrackligt nyskapande d& de inte finner andra végar till att finansiera sin
verksamhet. Nar Lars genom sitt bolag soker fonogramstdd &r det en kulturpolitisk
och darmed vardefull handling, men Lars tolkning &r alltsa att nar andra soker
fonogramstod dr det en ekonomisk handling och ddrmed inte vardefull. Séledes
kan kritiken som Lars for fram gentemot andra oberoende aktorers
bidragssokande ocksé forstds som ett ifragasattande av de oberoende aktdrernas
autenticitet, nar Lars anser att bidraget soks av fel orsaker. Lars resonemang kan
forstas som ett utslag av det som Moore (2005) bendmner symboliska
gransdragningar mellan original och kopior. Dar Lars tillskriver sig sjalv
originalitet genom sitt agerande, forsoker han sarskilja sig fran dem som agerar
likadant for att pa sa vis uppratthalla sitt egna (sub)kulturella kapital som en
kulturpolitisk aktor.

Arbetspraktiken &ar ocksa nagot som flera av de oberoende aktorerna diskuterar i
relation till ekonomiska resurser. I jamforelse med studiens Gvriga respondenter
sarskiljer sig Peter och Lars utifran hur de talar om ekonomiska forutsattningar.
Peter och Lars dr genomgaende mer bendgna att ta avstand fran fragor som
behandlar ekonomi. Intrycket jag far ar att pengar inte &r sa viktigt for Peter och
Lars. Brist pa ekonomiska resurser &r inget de anser vara ett problem.

Alltsé vi, det &r inte sa himla dyrt att ge ut skivor i dagens lage. Vi

far in sa pass mycket sa det gar runt, men vi behover inte fa in sa

pass mycket pengar sé att vi ska betala léner ochsa¥ 6 Y w UUOwi é wbT Ox w
pengar sa det gar runt, det ar inget problem bara man bestamt sig

for det. Det kan nog, man kan ha utgivningsfest som man far in

pengar pa, klubb som man tjanar pengar pa, man ser till att man har

distribution genom utlindska sma mejlorderforetag sd det blir

forsaljning lite har och var (Lars, De yngre Stockholmsbaserade).

Och sen sd, jag gor ju sa att jag skiter i allt som har med pengar att
gora, det ar liksom min livsstil, visst jag forsoker liksom fa sa
mycket som mojligt men det ar inte pengarna som ska bestimma
over vad man ska gora utan man gor det man vill gora och sen far
man forsoka 16sa det dar med pengar efterét, efter viagen liksom.
Man kan inte sitta och véanta pa att ndgon ska be en gora det man
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sjdlv tycker ar kul. Det far man liksom gora sjdlv (Peter, De yngre
Stockholmsbaserade).

Lars och Peter tar ddarmed tydligt avstand fran aktiviteter som kan férbindas med
ekonomiskt intresse och/eller kommersiell marknadsorientering. For att knyta an
till studiens kvantitativa resultat och det kluster som Lars och Peter tillhor, De
yngre Stockholmsbaserade, sa synliggjordes i kapitel 5 hur De yngre
Stockholmsbaserade virderade ekonomiska pastdenden som mindre viktiga. De
yngre Stockholmsbaserade uppfattas genomgéende som att de verkar agera utifran
en omvand ekonomi, dar det ekonomiska ointresset som sadant kan vara verksamt
i konstruktionen av aktOrernas autenticitet jmf Bourdieu 1993). Detta teoretiska
resonemang starks darmed med hjdlp av Lars och Peters utsagor. Det som dock
synliggors via Lars och Peter, dr att det ekonomiska ointresset inte innebér att man
helt forkastar betydelsen av ekonomiska resurser, utan snarare att de ekonomiska
resurserna inte tillats ligga till grund for de beslut som aktoren fattar.

Den autonoma och delvis antiekonomiska instdllning som de konstorienterade
aktorerna visar upp hér uttrycks dven i diskussioner om artister och hur man
skulle hantera en eventuell framgang for en artist. Detta demonstreras i citatet av
Lars nedan:

Jag tror vi skulle hinna fOrstora deras karridr innan de hann sla

DT 1 000wy dyw. OwEIT U wbgdrtyckedochukinbetdigO E OwYIl UOOD
helt passionerad i rollen av att halla pa med dealar och vara lite

manager och valdigt intresserad av den dar mer business-

orienterade delen av musikvérlden, da tror jag att man ar kapabel

att breaka band. Men vi skulle vara totalt, inte ens om vi ville skulle

vi kunna, vi skulle sjabbla bort det pa en gang. Det dr inte sa mycket

medvetet val, det dr som vi dr, vi skulle inte veta vad vi skulle gora

at det (Lars, De yngre Stockholmsbaserade).

Lars dr noga med att papeka att framgéng forutsatter ett affarsinriktat tinkande,
och eftersom detta sitt att forhalla sig till arbetspraktiken ar franvarande hos Lars
och de Ovriga oberoende aktOrerna som verkar i hans skivbolag, sa kan det
tankandet aldrig aktualiseras. Sdledes dr det ekonomiska ointresset s& stort hos
Lars och hans medarbetare att de medvetet véljer att inte strava efter kommersiell
framgang.
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6.1.2 Erkannandets praktik

I avsnittet om tidigare forskning framgick hur de oberoende aktorerna alltid &r
beroende av sitt sammanhang. Beroende pa vilket sammanhang den oberoende
aktoren tillhor eller vill tillhora, anses vissa former av det kulturella kapitalet vara
mer vérdefulla &n andra. Detta exempelvis utifran att olika musikgenrer for med
sig specifika konventioner (Becker 1974; DiMaggio 1987). En form av kulturellt
kapital ar det estetiska vardet, och detta kan forknippas med de aktorer som har
benamns som konstorienterade aktorer.

Inte alla aktorer dr kompetenta att bedoma det estetiska vardet, vilket paverkar
vilka aktorer som de oberoende aktorerna vill fa erkdnnande ifran. Ett exempel pa
detta finner jag i Peters berattelse nedan:

Jag har en sak jag brukar tdnka pa ibland da nédr man ska spela och
sa ar det ingen som kommer och lyssnar. Det var sa har. Jag hade en
gammal kompis frdn tondren som jag inte traffat pa jattelange. Sa
stotte jag ihop med honom och sa att du, vi spelar med vart band pa
forum, ja, nan lokal, pa tisdag, kan du inte komma och hora, vi har
ju inte setts pa 15 ar, 20 kanske. Och ja, sa han och kom dit. Och sen
sa. Han &r valdigt, ja, intresserad av bocker och ja, en valdigt bildad
person. Det var otroligt lite folk dar, det var typ 20 personer som var
pa var konsert och sen sa efterat sa pratade jag med honom och sa
tack och han bara ja det var jattebra musik och jag sa att det var
synd att det var sa lite folk. Och da tittade han pa mig sadéar
oforstdende och sé sa han att vad har det med nagonting att gora?
#1 Owi EUwYaOowbOl 1 6UPOT wOl EwOUUDPOI OUWOYEODUI
att det inte finns ett samband mellan kvalitet och uppskattningen
eller  kvantitet och  uppskattning (Peter, De  yngre
Stockholmsbaserade).

Det Peter gor i citatet ovan, ar att han understryker den gamle viannens bildning.
En teoretisk fOrstaelse av detta resonemang gor att Peter kan sdgas tillskriva
vannen kulturellt kapital och konstruerar detta kapital som att det ar tillrackligt for
att bedoma Peters kapital (jfr Bourdieu 1993). Darfor blir vannens papekande om
hur musikens kvalitet inte har nagot direkt samband med storleken pa publiken
vardefullt for Peter. Att viannen lyssnar och berdmmer blir i férlangningen mer
vart for Peter an om det hade varit mer publik pa spelningen, eftersom vannen
besitter kompetensen att beddma musikens estetiska varde. Peter kan sdgas
resonera i termer av en omvand ekonomi (Bourdieu 1993, 2000) dar mer publik
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som genererar ekonomiska resurser i form av intédkter nedvarderas till forman for
den legitimitet som vannens kulturella kapital medfor.

Liknande resonemang for Peter ndr det géller den musik som produceras inom

EOOET I UOwWEAUVUwWI EOwOOwi OwUOPYEWEI UAUUEUWEUOwW? E&AUwWI
El Owl EUwU0e00whbw#- wOOWET OwOET wUeée»28w#l DwOEOwWI guul
bra och efterstravansvard, dar anses skribenterna besitta det kulturella kapital som

gor dem kunniga nog att erkdnna vardet i den musik som Peters bolag producerar.

DN-skribentens kulturella kapital ger Peter legitimitet (jfr Bourdieu 1993).

Peters exempel om publiken ovan blir sérskilt tacksamt eftersom det handlar om
hans egen musik, den som han sjdlv spelar, men instéllningen till erkdnnande ar
densamma &dven fortsattningsvis i Peters beréttelse. Det betyder inte att han inte
vill ha publik, men det fungerar som en strategi for att hantera att den musik han
spelar och distribuerar inte dr sa kommersiell, inte alltid lockar stor publik.
Strategin som sadan kan forstas som verksam i Peters konstruktion av vad det
innebdr att vara autentisk ¢ han vill inte nddvéndigtvis vara populér, vilket ocksa
DOOI EAVUWE UV wI E Qkiihénte awen Eallan gublik §fr Botirdieu 1993).
Bristen pa publik kan saledes fungera som ett sétt for Peter att starka sin position
som en autentisk autonom aktor.

Det betyder inte att Peter nddvandigtvis foraktar eller ser ner pa de musiker eller
den musik som faktiskt lockar mer publik:

Jag har respekt bade f6r sddana som ér lite mer som jag, som liksom
vill ndgonting med det de gor. Jag har ocksa lika stor respekt for en
som dr, som man kan se som en hantverkare skulle man kunna saga.
Det kan vara en musiker eller ett skivbolag ocksa, som tycker att nej,
det hér ar mitt jobb och det hér gor jag och jag gor det javligt bra.
Sen kanske det &r Madonnas musik d&ndé som han sitter och spelar
men om han spelar den musiken med just den
hantverksinstéllningen, den kan jag ha full respekt for (Peter, De
yngre Stockholmsbaserade).

Peters resonemang om att han respekterar hantverksinstdllningen kan knytas
tillbaka till den gor-det-sjélv-kultur som visat sig vara central bland méanga
oberoende aktorer. Det verkar finnas en uppfattning om att hantverket, att gora det
sjdlv och gora det bra, dr en central aspekt av oberoendet, kanske rent av en del av
féltets doxa ¢ det vill sdga en del av den grundldggande tro som aktorerna pa faltet
delar (Broady 1998b). Hantverket och att gora det sjdlv kan forstas som att det
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hanger samman med de autonoma strategier som aterfinns bland de oberoende
aktorerna pa faltet, ddr aktOrerna ska prestera oberoende av andra for att vara
autentiska.

Peters resonemang fungerar som exempel pd hur en oberoende aktor konstruerar
betydelsen av sitt eget oberoende. Dessa exempel bade liknar och skiljer sig ifran
den erkdnnandets praktik som aterfinns i tidigare forskningen. I stort dr de
oberoende aktdrernas utsagor inte lika strikt bundna till relativt slutna sociala
sammanhang som jag tolkat att den tidigare forskningen visar, &ven om de sociala
sammanhangen stdndigt dr ndrvarande. Ddremot gar det att identifiera flera
underdimensioner av hur de oberoende aktorerna talar om erkannande.

For det forsta talar de om hur skivbolaget far erkdnnande och bygger upp ett rykte.
Synen pa det erkdannande som riktas mot skivbolaget verkar ocksa i flera fall vara
forknippad med personerna i skivbolaget, alltsd de oberoende aktorerna sjadlva. For
det andra talar de om den uppmaérksamhet som riktas gentemot musiken. I bade
det forsta och det andra fallet kan erkdnnandet komma fran flera hall, som en
allmdn omgivning, recensenter och andra delar av medierna, publik samt andra
oberoende aktorer. Saledes starks uppfattningen om att olika legitimitetsprinciper
(jfr Bourdieu 1993) styr vilken typ av erkdnnande den oberoende aktoren
efterstravar. I det forsta fallet &dr legitimiteten forknippad med aktoren bakom
bolaget, i det andra med musiken.

Aven om resonemangen kring erkdnnande emellanat kan uppfattas som att de
bygger pa andra legitimitetsprinciper an den dadr de oberoende aktdrerna
producerar endast for andra oberoende producenter, sa dr resonemangen
fortfarande féargade av den legitimitet som baseras pa att erkdnnandet ska komma
fran personer som har rdtt kunskap och befinner sig i ratt sammanhang. Det
innebéar diarmed att erkdnnande alltid &r nagot som forknippas med personer som
innehar ett visst kulturellt kapital. Ett exempel pa detta finner vi i Lars berattelse.

Sa da forknippas vart skivbolag vildigt mycket med oss som

personer, man ser det som en forlangning av oss. Man tycker sig

YIUEWwGeT 000UDPOT wOOwWwOUUWOET wYEEwYDwUUeUwI ¢
kopplar man det till skivbolaget (Lars, De yngre

Stockholmsbaserade).

Lars utvecklar ocksa sitt resonemang genom att tala om hur det viktiga f6r bolaget
ar att gora ett avtryck. Men avtrycket ska inte goras var som helst, utan samtliga

85



exempel som Lars tar upp beror personer som pa ett eller annat vis besitter det
kulturella kapital som Lars anser vara vardefullt.

Och avtryck, det kan vara valdigt mycket olika saker, det kan vara
att vi ser att de hédr skivorna spelar en roll i ett slags musikklimat.
Och sen, det musikklimatet, det &r allting, det handlar om folk som
lyssnar, folk som spelar i band som blir influerade och inspirerade,
eh, recensenter som sdtter sig in i skivorna och forsoker liksom
utdriva nadgonting fran, sa det ar jatteviktigt. Annars kan man ju
bara ligga upp musik pa ndtet (Lars, De yngre
Stockholmsbaserade).

Att tala om musikklimat, lyssnare, bandmedlemmar och recensenter, om
inspiration och att sdtta sig in i skivorna, menar jag antyder att det inte bara
handlar om att Lars vill ha lyssnare, utan att lyssnaren ska vara villig att lagga ner
tid och energi pa att verkligen forsta och inspireras av musiken. Det &r saledes inte
vilken lyssnare som helst, utan ratt lyssnare: den som har kulturellt kapital nog att
erkdnna vardet i den musik som produceras pa Lars bolag. Ratt lyssnare sdkrar
legitimiteten och bidrar till att konstruera Lars bolag och den musik som
produceras dar som autentiskt (jfr Bourdieu 1993). Resonemanget paminner
séledes om det McLeod (1999) lyfter fram dar hiphopartister séger sig géra musik
for en publik med ett visst kulturellt kapital, i McLeods studie forknippat med att

o
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I studiens kvantitativa resultat diskuterades vissa aspekter av erkdnnande rorande
hur de oberoende aktorerna sjdlva uppfattar att de faktiskt blir sedda av andra
aktorer pa faltet, sdrskilt kopplat till huruvida de tror sig uppfattas som
framgangsrika eller inte. Framgang kan uppfattas pa flera satt bland de oberoende
aktorerna ¢ den ska inte fOrstas som en strikt ekonomisk variant av erkdnnande,
utan kan ocksd vara kulturell och &r ofta kopplad till den oberoende aktorens
subjektiva upplevelse, sa som Peter visar i citatet nedan:

Steg a i framgangen ar att man gjort ndgonting som man tycker &r
bra. Steg b ar att man far nagonting for det, att man t.ex. far bra
betalt. Jag vet nér jag spelar, det hidnder ju d& och da att man far bra
betalt och dé spelar man faktiskt battre. Sarskilt om man inte ar van
att fa bra betalt, men om man far spela pa en festival nanstans i
Frankrike eller sa och sa far man tiotusen spann for att spela en
trekvart eller sid. D& spelar man jittebra (Peter, De yngre
Stockholmsbaserade).
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I citatet ovan talar Peter om att fa betalt, det vill sdga att han talar om att bli erkand
via ekonomiskt kapital. Det ekonomiska kapitalet dr annars inte sarskilt
narvarande bland de oberoende aktorer som har bendamns som konstorienterade ¢
genomgaende har jag visat hur Lars och Peter gor distinktioner gentemot pengar. I
relation till studiens kvantitativa resultat blir det ater relevant att diskutera det
ekonomiska kapitalets betydelse for de oberoende aktorerna. De oberoende aktorer
som genomgaende beskrivits som konstorienterade i detta avsnitt, Lars och Peter,
tillhor bada det kluster som i kapitel 5 bendmndes De yngre Stockholmsbaserade.
De yngre Stockholmsbaserade har beskrivits som ekonomiskt ointresserade, men
varderar anda det som viktigt att sdlja manga skivor. I foregdende kapitel
diskuterades huruvida det ar viktigt att sdlja skivor som ett kommersiellt
erkdnnande, forknippat med den ekonomiska 6verlevnaden av bolaget, eller om
det ocksa handlar om att erkdnnas av en viss publik. Citatet fran Peter ovan ger
intryck av att gora erkdnnandet till ndgot individuellt. Framgang ar att gora nagot
som man sjdlv tycker ar bra och att man far ekonomiskt kapital for att gora det.
Men Peter gor ingen tydlig koppling mellan betalningen och bolaget, i stallet gor
han denna koppling till sig sjdlv och sin upplevelse. Pengar lyfts fram som nagot
man rakar f& om man gor saker bra, det &dr saledes inte helt oviktigt, men pengarna
erkdnns inte som ett mal.

6.1.3 Innehallets produktionspraktik

For vissa oberoende aktorer ar det sarskilt viktigt att det innehall som produceras
inom skivbolaget ska uppfattas som estetiskt vardefullt (se t.ex. Becker 2008).

De oberoende aktorerna tenderar att viardera sin musik, och darmed sin smak, i
relation till nagonting annat. Flera av intervjupersonerna lyfter fram att de gor
musik som skiljer sig fran vad andra gor. Musiken beskrivs som speciell, vilket kan
demonstreras med hjalp av Peters resonemang nedan:

Jag har ganska speciella intressen, dels spelar jag sjdlv och gor egen
musik, jazz och annan, ehm, annan konstmusik eller vad fan man
UOEWOEOOEWET Owi gU¥ 6y w) ET wh jag valferU w N
sjalv i alla fall (Peter, De yngre Stockholmsbaserade).
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Jag sitter pa en skatt i form av inspelningar som jag gjort i Indien pa

ZHFYEOT Dw OET w D utagel, &R Hewinspeluirggdrp dr helt
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konstmusiken sa att jag kunde spela in en massa saker, musik som

dr mer eller mindre sallsynt och hogt stdende musik (Peter, De

yngre Stockholmsbaserade).
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I stéllet for att hora tio olika som lyssnat pa John Coltrane sa hor jag
hellre pa nan som hor hemma i en annan genre efter att ha hort pa
) OT Ow" OOUUEODI 6w) ET wyDpOOwi EwOUDI
ElwYl UOOPT EWEPEOEOUI UOEOwWwOAUWE
Musikens vita fldckar, eller vad man ska sdga (Peter, De yngre
Stockholmsbaserade).

Det som innehallsligt ar konst enligt Peter kan saledes forstds som sddant som ar
autentisk. I jamforelse med de Gvriga oberoende aktdrer som omndmnts har,
positionerar sig Peter betydligt mer konsekvent inom ramen for det som jag menar
kannetecknar en idealtypisk konstorientering. Peter forflyttar sig inte lika mycket
mellan typerna som de andra intervjuade oberoende aktdrerna har en tendens att
gora. Det som Peter uppfattar som konstigt, som en latskatt, som hogt stdende
musik, tyder pa en annan typ av kulturellt kapital 4n det som de andra oberoende
aktorerna talar om. Aven om musiken och det kulturella och subkulturella kapital
som tillskrivs musiken &r centralt bland de oberoende aktdrerna, finns

PDOEOI Ur 6 v wE
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ett exempel pa ett forhallningssatt som hor till en renodlad finkulturell position pa
faltet.

Men musikens roll verkar vara central bland samtliga av de intervjuade oberoende
aktorerna. Det hor till doxa, den gemensamma Overtygelsen bland de oberoende
aktorerna oavsett om de i Ovrigt dr konstorienterade, livsstilsorienterade eller
motstdndsorienterade ¢ det dr and& musiken och innehéllet i den som spelar den
viktigaste rollen. Saledes kan de oberoende aktrerna alla sdgas ha ett delvis
romantiskt ideal, ddr orsakerna till foretagandet motiveras utifran musiken och
inte fran bolagets foretagsmassiga mal (jfr Stratton 1983).

Musiken dr nagonting som intervjupersonerna standigt aterkommer till, och den
bild som de oberoende aktorerna verkar vilja formedla &ar utan tvekan en bild av
att de i fOrsta hand ar musikalskare. Att de driver skivbolag upplevs, av de flesta,
som en konsekvens av att de dlskar musik och behdver gora nagonting kreativt av
kérleken till musiken. Detta intresse for musik, oavsett vilket innehall som laggs in
i denna musik, gor att samtliga intervjupersoner kan sdgas béara drag av den
konstorienterade typen.

Men musiken ar ju ddr i centrum hela tiden, det dr dnda den som
fatt en att bli den man ar (Sven, De yngre Stockholmsbaserade).
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Jag hade inte lagt ner sa har mycket tid om jag hade salt skiftnycklar
eller solresor, det &r enbart for musiken som jag haller pa med det
hér (John, De yngre Stockholmsbaserade).

Intervjupersonerna talar om musik som de sjdlva varderar som kulturellt vardefull.
Det dr musik som betyder nagonting for dem, vilket de da anser borde betyda
nagonting dven for andra. Saledes kan betydelsen av musikaliskt innehall forstés
som ett sdtt att distribuera sin smak till andra. Med viljan att distribuera sin smak
till andra antyds ocksa att de oberoende aktorerna anser sig ha en smak som andra
bor tillvarata, att deras smak som siddan ar vard nagonting i ett vidare
sammanhang ¢ sarskilt i jaimforelse med andras smak.

Jag har alltid jobbat med musik som jag sjalv tycker ar bra, sedan
spelar genren ingen roll, om det ar hardrock eller visa (John, De
dldre medlemmarna).

Att ha en smak vard att distribuera vidare till andra kan ocksa innebédra att man
anser sig ha formaga att renodla artister sa att de blir mer framgangsrika, vilket ar
synligt hos savél John som Lars:

Skivbolag har ju det dar kreativa ansvaret. Jag menar, titta pa Idol
bara, vad ar det? Fragar du mig ser du tio stycken sana dar
Wallmans salonger-figurer som star och sjunger som tycker de &r
varldsbast. Men med ett skivbolags hjalp sa kan man foradla de dar
artisterna, d& kan den dar Amanda sakert bli en riktig artist. Utan
skivbolag sa kan hon inte bli det. D& skulle hon liksom va en sén
fran Wallmans salonger. Eller en sén Viking Line karaokevardinna
(John, De dldre medlemmarna).

Synligt i Johns berattelser blir ocksa vad han betraktar som autentiskt. En artist
f UeOwe EOOOEQOUWUEOOOT 1 UwU OO0 u AuEWOIDEWD w@BOE @ &l bu B O Wit
artisten har fatt konstruktiv hjilp av skivbolaget. Mark vél ocksa hur John hér inte
definierar att skivbolaget maste vara just oberoende, snarare handlar det om
skivbolag i allmdnhet ska bestd av personer som besitter kunskap som ar
nodvandig for att artisten ska kunna utvecklas. Liknande resonemang aterfinns

aven hos Lars:

OwdOedOwUOOWTI EUWUODPYEOOET T UwOPOOEUWODPOUOOW
etablerat i konstvarlden, den har kurator-funktionen, att man ar den
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som har liksom idéer och sorterar ut, man &r nagon slags filter

Ol O0EOw! OWOEUUVUEWOOPOES wNEOwWI OWUEOOUEOEUIT wl

filter, man véljer ut, valjer bort saker (Lars, De dldre medlemmarna).

Dessa citat om att renodla, vélja ut och vilja bort tyder alla aterigen pa att de
oberoende aktOrerna anser sig besitta en viss smak som i sig &r vardefull nog att
distribuera till andra. Resonemangen fran exempelvis John, om forméagan att
renodla en artist s& att denna blir ndgot annat dn en karaokevardinna, gor det
mojligt att tolka det som att de oberoende aktorerna anser sig besitta formagan att
sarskilja originalfran imitationer (jfr Moore 2005). Om karaokevirdinnan &r
imitationen &r originalet en riktig artist. Med skivbolagets hjédlp kan imitation
omvandlas till original, vilket tydligt visar hur autenticiteten som uppstar i att vara
ett original dr en konstruktion (jfr Peterson 1997).

De oberoende aktdrernas resonerande kring musiken som betydelsefull, oavsett
musikgenre och musikaliskt innehall, goér att de kan uppfattas som
konstorienterade. Resonemangen visar tydliga drag av det som Portnoff (2008)
bendmnde som kulturell varderationalitet, det vill sdga att de oberoende aktérerna
satter musiken framst, trots en medvetenhet om att det inte finns nagra garantier
for att det vérderationella valet att producera en viss musik kan komma att ge
ekonomiska vinster i framtiden.

Som en parallell till studiens kvantitativa resultat kan det har vara lampligt att
paminna om att Lars och Peter som genomgaende fungerat som exempel pa
konstorienterade bada tillhor klustret De yngre Stockholmsbaserade. Analysen har
visat att De yngre Stockholmsbaserade varderar det som mycket viktigt att ge ut
just den musik som de vill. Det dr séledes inte enbart i intervjuerna som Lars och
Peter framstar som oberoende aktorer vilka betonar musikens innehall. I
POUI UYNUI UBEwxOUDPUPOOI UEUwWOI UEwOUUDOI
framforallt Peters fall, mer finkulturell &n de 6vriga aktorerna.

6.2 Livsstilsorienterade oberoende aktorer
6.2.1 Arbetspraktik
Ett vanligt forekommande sétt att forhélla sig till arbetspraktiken ar gor-det-sjalv,

dér de oberoende aktorerna stravar efter att organisera sig tillsammans med andra
aktorer som delar samma varderingar samt att vara fri fran marknadskraven.

Tidigare forskning har visat hur oberoende skivbolag tenderat att vixa fram ur

diverse gor-det-sjdlv-praktiker, sdsom hardrock och punk (Lee 1995;
Hesmondhalgh 1999, Strachan 2007). Gor-det-sjalv dr ocksa ett ledord bland flera
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av de har intervjuade oberoende aktorerna. Det dr ocksa den dimension dér flest
oberoende aktOrer ror sig Over typgranserna ¢ drag av gor-det-sjdlv finns saledes
ndrvarande bland samtliga oberoende aktorer, men av olika skél och i olika hog
grad. Vissa oberoende aktorer skoter allt frdn ekonomi och marknadsforing till
webbsidor sjdlva, medan andra forsoker kopa in vissa tjanster for att i stallet kunna
koncentrera sig pa att samarbeta med artister.

Att gora det sjdlv kan 4 ena sidan vara ett medvetet val och en stdindpunkt som den
oberoende aktdren har, & andra sidan ett maste eftersom det inte finns ndgra andra
mojligheter &n att ta kontrollen sjalv.

Uppstartsprocessen &r lang, det dr svart innan man vet hur man ska

gora med marknadsfoéring och sa vidare. Kunskap och pengar &r

absolut nédvaOE DT Ow ¥ O ¥ w 1 00060606DPUOW ouduo
marknadsforingskunskap och branschintresse &r nog vad som

krdvs. Du maste kunna sjilv. Och eftersom det inte finns nagon

ekonomisk mdjlighet att ta in nytt folk maste du gora det sjilv

(Martin, De dldre medlemmarna).

Det dér &r ju tyvarr sa att jag skulle sdga att jag skoter 99,5 procent
sjdlv (Kalle, De dldre medlemmarna).

Att gora sjdlv kraver mycket av de oberoende aktdrerna. Vissa av de oberoende
aktorerna hanterar de arbetsuppgifter som de sjdlva egentligen inte besitter
kompetens till genom att leja personer som kan gora arbetet at dem. Det handlar
ofta om funktioner som distribution och marknadsforing.

Det viktigaste &r egentligen promotion, att ligga pa tidningar, tv och
allt sdnt dar. Och liksom, att ha nagon slags omvérldsanalys,
forsoka hitta de dar nya stallena att skicka skivor till. Sa det ar det
viktigaste, och det ar det som kanns lite jobbigt nu. Eftersom jag
jobbar sa mycket med annat s& de senaste skivorna har jag liksom
lejt bort promotion sa man har nédgon som sitter och liksom jobbar
med det koncentrerat. Men det brukar vara under en koncentrerad
tid ocksa, att under s har ménga timmar ska du sitta och jobba med
det. Men da vet man att det blir gjort, for annars sa helt plotsligt
kunde det ha gatt en vecka, man kommer in pa mandagen och
tanker att man ska ringa en massa tidningar och sen pa fredagen
upptéacker man att hoppsan, jag har inte gjort det utan det blev det
hér och det hér i stéllet. Och det fungerar ju inte. Sa nu har jag lejt
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bort det i stdllet och det funkar ganska bra, men det ar ett dyrt satt
att gora det pa (Simon, De dldre medlemmarna).

Simons resonemang visar hur han har investerat ekonomiska resurser i
marknadsforingstjdnster kopplade till specifika arbetsperioder for att sikerstilla
att arbetet blir gjort ndar han sjdlv ar upptagen med andra arbetsuppgifter. I
avsnittet om konstorientering diskuterades hur Lars betraktade andra oberoende
aktorers satt att arbeta, ddr vissa strategier inte erkdndes vilket fungerade som en
distinktion dér Lars tog avstdnd frdn vissa satt att arbeta. I relation till de
resonemang som forts ovan, kan citatet fran Simon fOrstas som ett exempel pa den
typ av strategier som Lars inte tillerkanner varde. Har synliggors ocksa skillnaden
mellan det som, i termer fran Bourdieu (1993), kan kallas for heterodoxa och
ortodoxa aktorer, det vill sdga nykomlingar eller dominerade respektive
konservativa eller dominerande aktorer. Lars, en ung heterodox aktdr som kdmpar
for att sla sig in pa faltet for oberoende skivbolag, ifrdgasatter det administrativa
beteende som Simon, en aldre och ortodox aktor, redogor for i citatet ovan. Simons
redogorelse kan dven fungera som ett exempel pa vad som sker med arbetssattet
hos den oberoende aktér som befunnit sig inom faltet en langre tid. Oavsett om
man vill kalla beteendet for institutionaliserat och saledes anpassat efter filtets
strukturer och regler, eller professionaliserat satillvida att det &r ett resultat av nya
erfarenheter och ett delvis forandrat forhallningssatt till verksamheten, sa ar
beteendet ett tecken pa en viss anpassning till den kommersiella marknaden.

Samtidigt visar citatet frdn Simon att om de ekonomiska medlen finns, anvander
man dem for att kunna fokusera pa andra saker dn att marknadsfora skivor genom
att samarbeta med andra professionella personer som dr utbildade inom
marknadsforing. Ibland skapar de oberoende aktorerna de ekonomiska
mojligheterna till ett kop av en tjanst genom att ga samman med andra oberoende
aktorer som kan vara med och dela pa kostnaderna:

Jag har samarbetat med nagra andra, mindre bolag. Det i sig ar ju

OPOUOOwW OaEOI 006w EI OwlTeéUwDOUI wEOOwW T Ew & 0
enmansforetag som koper in samma tjanster, da ar det battre att
UEOQUEUWOOWET Dwydrvw# e wEOPUWEI OwODPOUOOwWODUIT
papper och lite kreativitetsdodande men det &r ju smartare

ekonomiskt (John, De dldre medlemmarna).

Ett alternativ till att kopa in professionell hjalp &r saledes att samarbeta med andra

oberoende aktorer. Samarbete behover inte bara vara av ekonomisk art, utan kan
ocksa handla om ett utbyte av idéer.
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YET wi guUUgOl UwUUNAOEWUe wOAaEOI DwUOOwWwOgNODT |
sjdlvklart! Varfor sitta och uppfinna hjulet sjélv hela tiden? Tankar

och idéer, jag menar, vi trédffas ju pa olika evenemang och man

bollar id6 I UwOET wNET wi gUUgOl UwWwUEWOAUEOOWEYWEOO:
att ldra och uppskattar att det finns manga andra bolag som ar i min

storleksordning som man kan utveckla erfarenheter med. Jag &r

jatteglad att det finns ett s& pass stort natverk av oberoende

musikproducenter som det gor i Sverige, for det ar utbrett! (Kalle,

De i dvriga landet).

I Kalles fall &r inte idéutbytet sarskilt formaliserat. Dock finns exempel pa att
utbytet dr formaliserat. Detta demonstreras med tydlighet av Lars, som driver
skivbolaget som en ideell férening och har byggt upp sin organisation utifrdn en
tanke om att skapa produkterna kollektivt:

Vi har varit en ideell forening hela tiden. Fran borjan var vi det bara
pa papperet, det var bara vi tva, vi hade inga medlemmar eller
nagonting. Men séa nu, fran i ar egentligen, sa har vi ombildat sa vi
har en styrelse dar det &r folk frdn banden som vi ger ut, formgivare
som dr med och gor omslag och hemsidor och s& som &ar med i
styrelsen, sa har vi styrelseméten och diskuterar saker pa mejl,
mejlinglista, forsoker, s4 mycket som mdajligt, driva det tillsammans
(Lars, De yngre Stockholmsbaserade).

Det Lars beskriver kan tolkas som att arbetet till stor del organiseras utifran de
sociala kontakter man har. Man ser helt enkelt till att knyta till sig personer som
har den kompetens som eftersdks, och att gora dem till en del av skivbolaget.
Denna typ av kollektivtanke kan forstas som ett utslag av hur det sociala kapitalet
fungerar, nér de resurser man behover fas genom sociala kontakter.

Jag véljer att bara jobba med dem jag verkligen gillar. De andra
jobbar jag inte med. S& enkelt dr det bara (John, De &ldre
medlemmarna).

Att det for vissa kan handla om mer &n enbart de sociala kontakterna sag vi redan i

avsnittet om de konstorienterade, ddr Peters resonemang om att den man
UEOEUEI UEUwWOT EwOe UUI wEl UDUUEwWI OwUx1 EDI OOw?2T OgE=2 6L
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Att de oberoende aktorerna eftersdker sociala kontakter for att kunna samarbeta,
betyder dock inte att dessa kontakter dr 6nskvarda bland alla oberoende aktorer. I
saval detta avsnitt som i avsnittet om de konstorienterade visade jag hur Lars
gjorde distinktioner gentemot andra oberoende aktorers satt att arbeta. Denna typ
av distinktion gar att finna exempel pa dven hos en livsstilsorienterad oberoende
aktor:

Du vet, det finns fem jobb man kan ha pa sitt visitkort som ér totalt
oberoende av huruvida man egentligen kan det eller inte. Det &r
konsult, artist, konstnér, skivbolagsdirektor och frikyrkopastor. Om
en startar skivbolag eller 10000 gor det spelar egentligen ingen roll,
det dr prestationen som réaknas. Jag far ofta samtal fran nykomlingar
som vill ha tips och rad. De &r naiva, vilket ar en nackdel samtidigt
som det dr deras storsta tillgdng. De bor anvanda sig i hogre grad av
trial and error (Martin, De dldre medlemmarna).
EUUDOUwWUI UOOI OEOT wOYEOWOEOOwWUUDI Ue Owil EOUWEODY & Ot
1 UUOU? Owi guUUUeUwUOOWEUOwWiI EOWwEOUI UwEUOwOaob006Dm o1
gora saker sjalva. Samtidigt synliggors i citatet hur Martin gor en distinktion
gentemot de manga oberoende skivbolag som startats upp vid tiden for intervjun,
ndr han menar att skivbolagsdirektdr kan man vara oavsett hur bra man &r pa det.
Martin vill i stéllet lyfta fram prestationen, och denna prestation handlar darmed
om att man bade ska gora sjédlv och att gora det bra:

Under rimliga omstandigheter ar det ok att ge tips och rad, men de
senaste aren ser jag det som att de bara vill att jag ska vara en
mojliggorare &t dem, de behdver mer go i sig sjdlva, jag orkar inte.
Gor sjalv! Det ar det framsta radet att ge (Martin, De aldre
medlemmarna).

Naér det galler att samarbeta med andra har ett av de intervjuade bolagen gatt ett
steg langre an de andra. I stéllet for att kopa in professionell hjilp eller ta hjélp av
sociala kontakter eller av andra svenska oberoende aktorer har Sven salt av delar
av bolaget till ett internationellt oberoende bolag for att pa sa vis undvika vissa
delar av arbetet inom skivbolaget:

Men det var en naturlig utveckling [att sdlja ut bolaget, intervj.anm]
for att vi ville, det gav oss kanaler ut i resten av varlden pa ett helt
annat sitt. Vi hade ett garanterat antal releaser varje ar i USA. Och
plus da att det sjalvklart kdandes att det gick att samarbeta med ett
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storre bolag, jag slipper mycket administrativt jobb (Sven, De dldre
medlemmarna).

Aven om en sadan 18sning inte har varit aktuell fér nagra av de andra oberoende
aktorerna, har de inga problem med att tala om att en sddan 16sning skulle kunna
vara mojlig.

Ska jag vara helt arlig, skulle jag se att det hander ndgonting med en
artist som jag sjdlv inte klarar av att hantera hela vigen sa att det
skulle vara till artistens gagn, da skulle jag hitta nagon annan typ av
samarbetsform. Det skulle jag definitivt gora. Sa att inte framgangen
fryser inne i och med att jag inte kan gora ratt saker. Har jag inte ratt
resurser for att gora det sa skulle jag nog faktiskt hitta andra vagar
framat (Kalle, De i 6vriga landet).

Bade Sven och Kalle ger intryck av att de tvivlar pa sin kompetens. Men detta
tvivel kan ocksd tolkas som en motvilja. Att sdlja ut delar av bolaget eller
samarbeta med andra skulle kunna forstds som en medveten strategi for att
motverka att sjalv behova vaxa. Sven beskriver hur han salde for att slippa en hel
del administrativt arbete. Om mer administrativt arbete dr en nédvéndighet for att
véxa, valjer han saledes att sdlja for att undvika att sjdlv behova skapa den
tillvaxten. Aven om agerandet att silja delar av bolaget skulle kunna tolkas som en
kommersiell handling, kan det ocksd tolkas som ett motstdind gentemot
professionalisering. Sven ar inte beredd att sjdlv lagga ner det arbete som skulle
krdvas fOr internationell utveckling, utan saljer vidare. Det 4r mojligt att tolka detta
som ett utslag av de oberoende aktdrernas habitus (jfr Bourdieu 1994). I de
oberoende aktorernas habitus finns ett motstdnd gentemot administration,
foretagstillvaxt och kommersialisering ¢ det dr nagot som inte &dr forenligt med
deras roller som oberoende aktorer, dar andra kapital dn det ekonomiska &r
viktiga. Hellre dn att behova utsitta sig for ndgot som gar emot ens habitus, viljer
man att samarbeta eller salja.

Samtidigt visar ocksd Kalle och Svens historier pad en Onskan att avancera i
hierarkierna pa féltet. De &r inte ensamma om denna 6nskan, utan de allra flesta av
de oberoende aktorerna (Lars undantagen) talar om att de onskar att de kunde
arbeta i verksamheten pa heltid och tjana tillrackligt mycket pengar for att kunna
leva pa verksamheten. I citaten nedan far Kalle och John fungera som exempel pa
hur det kan se ut nér de oberoende aktorerna uttrycker denna 6nskan:
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Jag skulle sdga att jag ljuger om jag inte tror pa det, darfor
nagonstans ar det ju det som ger ndring till min drom om att fa
NOEEEwWOI EwEl U wiKénWigaxatt uatjel day¥asér jad denu
hér bilden framfér mig att jag gar till mitt kontor som &r liksom det
hér skivbolaget dar skivorna, guldskivorna sitter pa vaggen och jag

T EVwWwOPUUWUOUDYEOUEWOET WEOOEWEOOWEAUWT Ul NI U

sa den bilden finns med mig varje dag (Kalle, De i 6vriga landet).

[om tio ar, intervj.anm] Da har jag sélt det till ndgon japansk

meEDIT OOT UO6wi gUwi UOE WNegjundBoleFohBib UOw T ET En
UOGWNET wi OxxEUWNUWEUOUWNET woOkeBdi NOEEEwWO

(John, De dldre medlemmarna).

Detta kan forstds som en naturlig utvecklingsprocess. Driver man ett foretag som
dessutom baseras pa ens hobby ar det for ménga sjdlvklart att man drommer att
arbeta med detta pa heltid, utan att det nddvandigtvis behdver innebédra att man
prioriterar ekonomiskt kapital fore det kulturella kapitalet som annars ar centralt
bland de oberoende. Samtidigt skulle Kalles och Svens berittelser och de 6vrigas
drommar om heltidsverksamhet kunna frstds som en dnskan om att avancera i
hierarkierna pa féltet. De oberoende aktorerna vill helt enkelt skaffa sig en mer
framtradande position. I citatet frdn Kalle ovan anvander han sig exempelvis av en
symbol i form av guldskivor, vilket kan uppfattas som en typisk symbol f6r den
kommersiella musikbranschen. Guldskivan kan utifrdn Bourdieus termer forstas
som ett objektifierat kulturellt kapital (Bourdieu 1986). Den fungerar som en
kulturell vara som bidrar till att tillskriva Kalle ett kulturellt kapital. Men
guldskivan ar ocksad en symbol for ekonomiskt kapital eftersom den symboliserar
att en skiva natt en forsaljningsframgéng ¢ det vill sdga att den ocksd ar en
kommersiell vardematare.

Att det ekonomiska medvetandet 4r mer narvarande bland de oberoende aktorer
som hér tolkats som exempel pa livsstilsorienterade dr d@ven nagot som triader fram
i studiens kvantitativa resultat. Aterigen, flera av de oberoende aktérerna som
beskrivits som livsstilsorienterade i detta avsnitt tillhor De dldre medlemmarna,
vilket ar det kluster som i jamfdrelse med De yngre Stockholmsbaserade och De i
ovriga landet uppvisar storre medvetenhet rorande ekonomiska fragor som att ta
ut ersattning, gd med vinst och att inte gd med forlust. Genom variansanalysen
konstaterades att ju mer rutinerat ett bolag ar och ju mer kontinuerlig
skivutgivningen &r, desto mer prioriteras ekonomin. I detta kapitel har bilden av
dessa  oberoende aktorers ekonomiska medvetande nyanserats. De
livsstilsorienterade framhaller i hogre grad dn de konstorienterade ekonomiska
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fragor som viktiga ¢ men samtidigt blir det ocksa synligt hur det ekonomiska &r
férknippat med 6verlevnad och utveckling snarare an med vinstintresse.

For att aterknyta till diskussionen om starkare positioner som fordes ovan, syns i
Svens beréttelse en tydlig positionsforandring 6ver tid. Som jag har visat tidigare
héanvisar Sven till underground nér han talar om hur verksamheten startade. Ju
langre tiden gér och ju fler framgangar som Svens bolag nar, desto mer
affarsdrivna blir hans strategier. Det skulle kunna tolkas som att han anpassar sig
och borjar vardera ekonomiskt kapital som viktigare dn det kulturella kapitalet.

Men alltsd, saker och ting, perspektiven fordndras ju nar man blir
aldre. Alltsd musik har varit en sd otroligt viktig och stor del under
en lang period av mitt liv och idag &r det en annan grej, egentligen.
Det dr mer proffs, mer jobb (Sven, De dldre medlemmarna).

Detta monster, dar en oberoende aktor anpassar sig gentemot
marknadsekonomiska principer ndr aktéren nar en framgang, har ocksd varit
framtrddande i tidigare forskning om oberoende skivbolag (se t.ex. Lee 1995;
Hesmondhalgh 1999; Darmer 2003). Monstret kan foérklaras som ett resultat av att
ndr positionen pa filtet forandras s& fordndras ocksd den oberoende aktdrens
beteende eftersom habitus fargas av den nya positionen (jfr Bourdieu 1994).
Samtidigt fungerar Sven ocksa som ett exempel pa vad som sker ndr den
oberoende aktoren uppfattar att forandringen géar for langt. Intervjun med Sven
dgde rum 2007, och nér enkéten distribuerades till de oberoende aktorerna 2009
meddelade Sven mig att han helt avslutat sitt arbete med det skivbolag han
ursprungligen startade. I stéllet har han gétt vidare for att arbeta med andra saker,
som Sven sjédlv beskriver som mer i linje med hans ursprungliga idéer om hur han
vill arbeta med musik. Svens val att kliva av bolaget kan forstas som ett agerande i
linje med den ursprungliga motstandsorientering som Sven hade i inledningen av
sin skivbolagshistoria. I stéllet for att fortsitta pd en sedan lidnge inslagen
kommersiell linje, dar bolaget institutionaliserats i hog grad, valde han att kliva av.

6.2.2 Erkédnnandets praktik

Alla oberoende aktorer dr beroende av sitt sammanhang. For vissa oberoende
aktorer innebar sammanhanget att de har starka kopplingar till den subkultur som
de befinner sig i och/eller identifierar sig med (se t.ex. Thornton 1995; Peterson
1997; McLeod 1999).

Det som visar sig i denna studie dr att subkulturen, punken exempelvis, ofta ar
franvarande i de oberoende aktorernas utsagor om vilket erkdnnande de soker. Det
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verkar inte vara i den rena subkulturen som erkannandet framst s6ks. Snarare talar

de oberoende aktorerna ofta utifran ett storre sammanhang - ett ssmmanhang som

i det ndrmaste kan beskrivas som att den oberoende kulturproduktionen ar en

subkultur i sig. Emellanat far jag ocksa intrycket att den subkulturen inte dr

begransad till de oberoende aktorerna, utan snarare handlar om nagot slags

? EUEOUET OUOUUU? Ow E&AUw UeYaOw OENOUEOOET w UOOw Ul EI
erkdnnande fran dem som befinner sig i branschen. Detta erkdnnande &r relaterat

till saval det jobb som de oberoende aktdrerna gor i sina bolag, som till det innehall

som produceras inom bolaget.

Det gar att finna ett flertal exempel pa detta i intervjuerna. I citatet fran Sven nedan
YDUEUwWUAEODT Owli UUWET wUOOw? T iStbusdddg:D OU~» wl UO& OO01 UwoC

Vi fortsdtter att sldppa artister och det kommer en massa artister

som vill jobba med oss for att de tycker fortfarande att vi ar bra och

verkar bra, det forstar de som har insikt i branschen (Sven, De &ldre

medlemmarna)
Aven Kalle pekar x ¢ wi UUwYDOUPT UwE]l UwadUwWEUOUw? EUEQUET 1 02 wUIl
det han gor &r bra:

Och det dr manga som reflekterat dver det (skivutgivningstakten),
det tycker jag ar kul, det ger anda liksom en fjader i hatten och folk
reagerar pa det i branschen ocksa. Ett erkdnnande ar viktigt pa alla
satt och wvis, inte minst om man vill wutvidga sina
distributionskanaler (Kalle, De i 6vriga landet).

I relation till att recensenter ocksa kan rdknas in bland dem som ar viktiga for att
tillerkdnna varde till den oberoende aktoren, f6r Simon foljande resonemang:

Ja, antingen att man far, det behdver inte vara lyckat kommersiellt
utan det kan ocksa vara att man far in ndgonting som folk liksom
tycker ar viktigt och intressant, att det blir uppskrivet och att folk
blir intresserade av det (Simon, De dldre medlemmarna).

Att en skiva liksom inte séljer men kanske far mycket press, det ar

nagot som kanske betyder nagot for framtiden, att det blir liksom
nagot som paverkar (Simon, De dldre medlemmarna).
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Det absolut hemskaste som finns det & om man gor en skiva och
absolut ingen bryr sig. Den siljer inget, det skrivs inget om den.
Sdljer den inget men det dnda skrivs om den har man dndé liksom
fatt nagot slags kvitto pa att man har gjort nagot bra (Simon, De
aldre medlemmarna).

Enligt Bourdieu (1993) soks erkdnnandet pa andra vis inom de autonoma falt dar
andra kapital dn det ekonomiska efterstrdvas. Dar blir det i stéllet viktigt att den
publik man soker erkdnnande fran besitter vissa egenskaper, till exempel har ett
visst kulturellt kapital. Detta framgick i avsnittet om de konstorienterade, och det
framtréder ocksa hdr, om dn pa ett lite annorlunda sétt. Simon framhédver behovet
av en sdrskild lyssnare ndr han talar om att bli uppskriven i pressen. Skillnaden
gentemot Peters finkulturella instdllning i avsnittet om konstorientering ligger i att
Simon inte definierar i vilken press han vill bli omskriven och séledes erkand.
Anda visar exemplet med Simon att det inte handlar om att na vilken publik som
helst, utan en publik som ar insatt och har de nodvandiga kunskaperna, det
nodvandiga kapitalet, for att kunna tillerkdnna varde till den musik som den
oberoende aktoren representerar.

Samtidigt som branschens uppfattning om saval prestationer och innehall verkar
vara viktig for de oberoende aktorerna, framhaller Sven att det finns ett problem
med att soka erkdnnande i branschen. Det viktigaste ska i stéllet, menar Sven, vara
den personliga kdnslan av att ha gjort ndgonting bra. Liknande resonemang sag vi
i avsnittet om de konstorienterade, dar Peter argumenterade for att framgéng
kommer inifran individen.

Jag skulle vilja sdga att den viktigaste ar den egna, att det kdnns bra
for en sjalv, sen sa maste man sjalvklart hitta en publik for att det
ska funka. Och det ar vél klart att man suger at sig av det, att man
suger at sig av recensioner, att bli gillad av branschen, men det ar
inget som ar viktigare &n nagot annat utan alla bitar dr minst lika
viktiga. Det finns inget sddar som man stravar efter att bli erkand av
branschen, inte frdn min sida i alla fall. For du kan aldrig bli erkand
av alla som gillar musik, du maste sldppa den musik du sjalv tror
pa, det ar det viktiga (Sven, De dldre medlemmarna).

Det finns sillan nagra tydliga skiljelinjer mellan vilken typ av erkdnnande de
intervjuade oberoende aktOrerna vill ha och vad de inte vill ha. Ibland tenderar
vissa att sdga emot sig sjdlva nar de diskuterar varifrdn de vill ha erkdnnande, s&
som John gor har:
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Jag ar lite konstig dar, jag ar inte s mycket ute efter erkdnnande,
erkdnnande i sig lockar inte mig, jag vill inte gd pa krogen och
liksom mingla med branschfolk och vara cool, det har aldrig riktigt
varit min grej. Jag har aldrig riktigt brytt mig om vad branschen
tycker, snarare dr det en kénsla som jag gillar som kommer fran
mina artister, det natverket, att de tanker att fan, det har ar en reko
snubbe, kolla vad vi kan gora (John, De dldre medlemmarna).

Dar har vi jobbat fran scratch verkligen och det kdnns roligt och det
vet jag att det har d&ven impat pa de storre bolagen att man kan ta en
san artist och gora honom hyfsat stor igen, med radiohits (John, De
dldre medlemmarna).

John &r bade noga med att papeka att han inte bryr sig om vad branschen tycker,
och att papeka nar nagonting har erkédnts av den bransch som han pastar sig inte
bry sig om. Det verkar séledes finnas motségelser i Johns distinktioner: 4 ena sidan
vill han distansera sig fran branschen, 4 andra sidan fa erkannande fran den. Detta
skulle kunna forstas utifran Johns position. Att han anvander sig av en strategi
som gar ut pa att ta avstdnd fran branschen, sdga att den inte &r viktig, kan
forklaras utifrdn Johns habitus (jfr Bourdieu 1994). Det ar ett tecken pa att han sa
att sdga vet sin plats, att det inte ar riktigt legitimt att soka erkannande fran nagra
som han kanske aldrig kan fa erkdnnande fran. Nar ett sdidant erkdnnande anda
kommer sa tar han &t sig av det. Erkdnnandet fran branschen kan gora att hans
position pa faltet stiarks ndr han tillerkdnns kulturellt kapital av andra viktiga
aktorer. John respekterar saledes bara vissa former av erkdnnanden och kan sagas
ta avstdnd fran vissa inslag i branschen utan att for den sakens skull ta avstand
fran branschen i sig ¢ dven om han gdrna vill framstélla det sa.

Exemplen ovan har visat hur erkdnnandets praktik kan vara relaterat bade till
musiken och till den egna personen. Det finns ytterligare ett satt att forhalla sig till
erkdnnandets praktik som framtrdder bland dessa oberoende aktorer. Detta
forhallningssatt ar relaterat till produkten som produceras inom
skivbolagsverksamheten. Med produkten menas da de fysiska och digitala
produkterna. Det behover inte nddvandigtvis handla om enbart det musikaliska
innehallet i produkterna, utan relaterar ocksa till att produkterna ska se ut pa ett
visst satt och att skivbolagets marke som sadant ska fungera som en garanti for att
produkten ar kvalitetsfylld.
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Det finns olika strategier for att hantera skapandet av méarket. Det kan, som citatet
nedan visar, handla om att gora sig ett namn som manniskor forknippar med

Alltsa, jag har inte varit s jatteintresserad av att bolaget i sig ska ha

nagra fans. Det dr inte som Hybris, inte som Burning Heart dar man

kan képa vad som helst liksoOWOET wOEOwYIl OwYEEwWOEOQwi eU¥ o v w
har det visat sig att jag har ju, jag far ju, jag har kanske fatt en tio-

tolv mejl av folk som sagt att jag koper vad du &n slédpper. Och det

har jag liksom inte tankt pa, alltsa tio-tolv &r fortfarande tio-tolv

men det dr dndé folk som pa négot satt ser bolaget som nagon slags

varumarke och sd har jag inte riktigt sett pa det (John, De aldre

medlemmarna).

Hur kvalitetsmusik definieras av John sjdlv géar till viss del att utldsa utifran vilka

andra oberoende skivbolag som John refererar till. Har handlar det séledes om

Hybris och Burning Heart, vilka John menar ar bolag som i sig har fans och dar

OEQw>YI OWYEEwWOEOQwI i eU28w( OEalT T Owbw) O1T OUwUI UODIT OF
tillerkdnner han darmed ocksa vdrde i form av symboliskt kapital till dessa

skivbolag eftersom de far fungera som exempel pa det John menar &r kvalitet.

En annan strategi for att skapa market handlar om att skivan, det vill sdga den
faktiska fysiska produkten som kommer fran skivbolaget, ska uppfattas som serios
och professionell. Har handlar det alltsd inte enbart om namnet och kvaliteten pa
skivan, utan aven om férpackningen:

Min ambition ar alltid att alla mina releaser ska vara snygga och

proffsiga. Pa alla sitt och vis. Man ska inte uppleva det som ett

garagebolag utan jag vill anda att man ska kénna att ligger man pa x

och far ut sina grejer dar sa ma det vara att det ar ett litet bolag men

man ska kdnna sig stolt ver att fa ut grejerna pa varat bolag for det

&r alltid snygga produktioner och det & brEw T Ul N1 UG wyovw, EOQOwUOE
kunna ta i den hér plattan och sta i en tysk skivbutik och kdnna att

fan det hér bolaget, det &r lika stort som det hér bolaget (Kalle, De i

Ovriga landet).

Peter for ett liknande resonemang, dock inte utifran skivan som produkt utan har
far hemsidan och det grafiska material som ar kopplat till denna utgdra produkten:
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Har du varit inne pa var sajt ddar och tittat? Alltsa det ar javligt

snyggt tycker jag. Allting, sdrskilt om man gar in och kollar

pressidan, pdf:er och sa, det dr han och jag som gor det dar. Det &r

NaYOPT OwoOUOY¥o6¥) ET wYEUWPOWOET wOOOOEET wbOOU
personer som hade varit in. Och det, jag skulle vilja att det var

15 000 (Peter, De yngre Stockholmsbaserade).

Att de oberoende aktorerna soker ett erkdnnande for att de producerar
kvalitetsmusik eller en kvalitetsprodukt skulle kunna tolkas som att de oberoende
aktorerna genom arbetspraktiken soker sétt att skapa symboliskt kapital for den
musik och de skivor som produceras inom skivbolaget. Det finns nyansskillnader
mellan Kalles och Peters resonemang, dven om de i stort behandlar samma sak.
Dér Kalle talar om snygga och proffsiga releaser som inte ska uppfattas som att de
kommer frén ett garagebolag, ligger implicit att det Kalle menar ar professionellt ar
att ge ut produkter som ser ut som de produkter som ges ut av professionella
bolag. Med andra ord ska de produkter som ges ut pa Kalles bolag se ut som
produkter fran vilket annat professionellt bolag som helst. Kalles resonemang kan
jamforas med Peters, dér Peters berattelse kan tolkas utifrdn hans konstorientering.
Konstorienteringen for med sig att det estetiska star i centrum, vilket gor att Kalles
produkter ¢ pressidor, pdf:er, webbplats, ska framstad som originella snarare an
professionella. Resonemangen &r saledes likartade, men deras olika
forhallningssatt till praktiken gor att Kalles och Peters oberoende ideal skiljer sig
at.

Att ett skivbolagsnamn eller ett médrke bedoms som kvalitetsfyllt av en betraktare
ar nadgot som konstrueras i relationen mellan den oberoende aktoren, artisten och
publiken (jfr tanken att autenticitet dr en social konstruktion [Peterson 2005]). Hur
de oberoende aktdrerna resonerar kring namn och mérke kan forstas som exempel
pa vilka markorer de tror dr viktiga for att betraktaren ska uppfatta produkten som
autentisk och darmed kvalitetsfylld. En autentisk produkt menar jag kan forstas
som en produkt som innehar ett hogt symboliskt kapital.

En mojlig tolkning &r att de oberoende aktorerna anser att bolaget, for att bolaget
ska erkdnnas som autentiskt, ska producera produkter som dels innehaller
kvalitativ musik, dels ar forpackade pa ett sdtt som lever upp till publikens
forvantningar pa hur musik ska férpackas. Det vill sidga att bolagen behover leva
upp till nagot slags standard inom musikbranschen for att kunna erkénnas som
legitima. Bourdieu (1993) menar att kulturella foremal maste bli sedda och erkanda
for att kunna tillskrivas ett symboliskt varde. Utifrdn det resonemanget skulle
strdvan efter att produkten ska produceras i enlighet med en standard kunna
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forstas som en Overtygelse om att det dr denna standard som synliggor produkten.
Tanken att forpackningen ska se ut pa ett visst sdtt och ddrmed fdlja en viss
standard for att uppfattas som autentisk aterfinner vi i exempelvis Ulins (1995)
studie av franska vinproducenter.

Samtidigt kan en strdvan att skapa produkter som Overensstimmer med
musikbranschens standard forstas som ett utslag av hur institutionaliserade de
svenska oberoende aktorerna faktiskt &dr. Tidigare forskning pa gor-det-sjdlv-
kulturer har visat att sddana ofta tar avstand fran kommersialisering pa fler satt an
enbart ideologiskt, till exempel genom att lata produkterna som produceras vara
medvetet anti-standard. Skivomslag kan vara individualiserade sa att varje omslag
har en egen handritad illustration, alternativt att omslaget som sadant inte har den
traditionella formen av ett cd-fodral utan bestar av till exempel ett handsytt fodral
(Chrysagis 2012). Nagra sadana tydliga distinktioner gentemot musikbranschens
standarder kring hur en produkt ska se ut har inte varit framtrddande i denna
studie, dven om de kan anas i exempelvis Peters konstorientering. I stort kan de
oberoende aktorernas sétt att forhalla sig till hur produkten medfér erkdannande
forstas som starkt paverkade av den heteronoma hierarkin inom féltet. Detta trots
att de oberoende sjdlva till stor del uppfattas som, alternativt efterstrdvar att vara,
autonoma.

De oberoende aktorer som i hog utstrackning representerar livsstilsorienteringen i
detta kapitel, framst John, Simon och Sven men &ven till viss del Martin, har i de
kvantitativa analyserna i denna studie samtliga sorterats in som tillhérande De
dldre medlemmarna. Kopplad till olika resonemang om erkdnnande visade
variansanalysen att De dldre medlemmarna soker erkdnnande framst genom att
sédlja manga skivor och genom att de 6nskar att artister ska soka sig till deras bolag.
Jag tolkade detta som ett tecken pa att den legitimitet som eftersoks bland de De
dldre medlemmarna kan uppfattas som ett resultat av en blandning av heteronoma
och autonoma strategier. Sett till att De dldre medlemmarna ocksd anser sig
uppfattas som mer framgangsrika bland aktorer som kan tillskriva dem legitimitet,
sasom andra oberoende aktorer, majorbolag, musiker, recensenter och medier,
verkar dessa strategier ocksd ha en effekt pd de oberoende aktorerna.
Intervjustudiens resultat formedlar en bild av att manga av de oberoende aktorer
som kan forstds som livsstilsorienterade balanserar mellan det autonoma
produktionsféltet och det heteronoma.

6.2.3 Innehallets produktionspraktik

I resultatavsnittet om de konstorienterade oberoende aktOrerna konstaterades att
det ar mojligt att tolka innehdll som en del av de oberoendes doxa, dir de
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oberoende aktorerna delar Gvertygelsen om att musiken som produceras ar viktig
och central i de oberoende aktorernas skivbolagsverksamheter. Liksom vad géller
erkdnnandets praktik, kan ocksd innehallets produktionspraktik forknippas med
hur de oberoende aktdrerna behtver forhélla sig till en viss genre eller subkultur.
Detta ar sadrskilt synligt bland de oberoende aktorer som jag kategoriserat som
livsstilsorienterade oberoende aktorer:

OWET OWYEUWODPOUOOWYAOEDPTI Uwi 601 OUwdAUwxU

grupp maénniskor dér alla kdnde varandra och s& hjidlpte man
varann och det var ju latt att sélja skivor ocksa for det var liksom

UEOOEWXxUEOPOWEOOUDPOT wyovywEI DWYEUwDPwxUDPOED

varit med frdn borjan men nu hade de bytt musikalisk inriktning
och gjorde andra saker och sa kom det till andra folk som de kénde

UOOwYPw! EYWUUx6YEl OwYEUwWOAEOI OwOEOwWI NO

kompisar, inte for att det var sd fantastiskt bra. Man kande sig
liksom tvingad att ge ut for man hade ju gett ut deras tidigare grejer
och sen gav man ut det igen (Simon, De dldre medlemmarna).

Simon inleder med att tala utifran den genre och den subkultur som han var aktiv
inom nar han startade skivbolagsverksamheten. Samtidigt visar citatet hur det inte
enbart handlar om ett bestimt innehall baserat pa genre, utan ocksd om socialt
sammanhang. Den lokala miljon, umgangeskretsen, paverkar innehallet. Nar den
huvudsakliga genren i den lokala miljon férandras, fordndras ocksa innehéllet i det
som produceras inom skivbolaget. Den uppfattning som tyder pa att det sociala
umganget med andra kulturaktdrer paverkar innehallet, stirks ytterligare via
Martins resonemang;:

Man maste forsta att det dr ett umgéangessétt ocksa det hér. Det finns
sd otroligt mycket trevligt folk som haller p4 med sant har (Martin,
De éldre medlemmarna).

Saledes handlar det inte alltid om att producera det de bedomer som bra musik,
utan ocksd om att anpassa vad som produceras beroende pa vad som sker i det
lokala sociala sammanhanget. Savél (sub)kulturellt som socialt kapital &r darmed
verksamt ndr innehallet bestams. Det betyder dock inte, vilket jag ocksa visade
under avsnittet om de konstorienterade, att den personliga smaken inte &r relevant
bland de oberoende aktorer som kan uppfattas som livsstilsorienterade, vilket kan
illustreras av foljande citat fran John:
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Jag har alltid jobbat med musik som jag sjalv tycker ar bra, sedan
spelar inte genren nagon roll, om det ar hardrock eller visa (John,
De édldre medlemmarna).

Genom tidigare forskning férmedlade jag synen att innehallets produktionspraktik
bland vissa oberoende aktdrer innebdr en sarskild genrestyrning nér innehallet
bestams. Analysen visar dock att sa inte riktigt ar fallet bland dessa oberoende
aktorer t det som snarare verkar vara viktigt dr den personliga smaken i
kombination med det sociala sammanhanget. Eller, med andra ord, en
kombination av kulturellt och socialt kapital och fortfarande en social konstruktion
t bara inte konstruerad utifrdn enbart genretillhorighet och subkultur.

I kapitel 5 framkom att De dldre medlemmarna ¢ det kluster till vilket flera av de
oberoende aktorer som har beskrivits som livsstilsorienterade hor ¢ i jamforelse
med De yngre Stockholmsbaserade och De i 6vriga landet inte anser det vara lika
viktigt att ge ut den musik som de vill. Detta tolkades genom variansanalysen som
att det skulle kunna vara ett uttryck for en kommersiell anpassning av den musik
som produceras inom skivbolaget. Som visats i detta avsnitt verkar de
livsstilsorienterade ocksa vara mer ekonomiskt medvetna ¢+ men resultaten kan
ocksa forstds i ljuset av ovanstdende diskussion. Om innehallet i den musik som
produceras i de livsstilsorienterades bolag i hog grad bestims utifrdn det sociala
sammanhang som den oberoende aktdrer befinner sig i, medfor det rimligen att
PNETT U2 wbwxeUULNNIOEVDwRNEOOwdDUOGPax WuEYwOUUDPOwWUOOW
mindre viktigt.

6.3 Motstandsorienterade oberoende aktorer

6.3.1 Arbetspraktik

I avsnittet om tidigare forskning konstaterades att vissa oberoende aktorer
forhaller sig till arbetspraktiken genom att vilja smaskaligheten. Detta val grundar
sig i att de flesta oberoende aktOrer dr motstandare till stora organisationer. De
motstadndsorienterade soker dessutom nya arbetssitt och alternativa marknader
(Moore 2005; Strachan 2007; Magaudda 2009).

Alltsa vi, det ar inte sa himla dyrt att ge ut skivor i dagens lage. Vi
far in sa pass mycket sa det gar runt, men vi behdver inte fa in sa
x EUUwOAaEOl Dwx] OT EVwUewEUUOwYDwWUOEWEI UEOCEWO
valdigt mycket liksom forsoka driva nadgonting kollektivt. At man ar
liksom en grupp méanniskor som ska driva nagonting. For det ar helt
motsatt valdigt manga andra skivbolag oavsett om det ar storbolag
eller oberoende skivbolag. Oberoende skivbolag drivs ju valdigt

105



mycket som foretag och vi ar inte ett fOretag, vi dr en ideell forening
och det ar medvetet, det ar sjdlvvalt att vi dr det (Lars, De yngre
Stockholmsbaserade).

Citatet frdn Lars ovan har tidigare anvénts i avsnittet om de konstorienterade, da
som ett exempel pa hur Lars forhaller sig till ekonomi. Har anvands det for att visa
att Lars tillhor de oberoende aktorer som &ver huvud taget inte anser det vara
relevant att utvecklas och vidxa som skivbolag. Detta dr nagot Lars medvetet har
valt bort for att det strider mot vilken typ av bolag som han vill driva. Strategin
som beskrivs av Lars ovan, dar kringarrangemang finansierar skivslapp, fungerar
som ett exempel pa strategier for att skapa ekonomiska forutséttningar att slappa
skivor, men &dndé& inom ramen for en medvetet vald smaskalighet. Lars strategi
overensstimmer darmed med den tidigare forskningen som visat hur en del
oberoende aktorer medvetet véljer att arbeta i smaskaligheten och ddrmed kan
definieras som mikrooberoende (Strachan 2007).

Lars &r inte ensam om att vilja det lilla. Martin berdttar ocksd om hur han
motsdtter sig de arbetssétt som han uppfattar inom de stora bolagen.

Nu handlar det bara om avkastning till vilket pris som helst och i de

stora bolagen syns dgarna inte till och det sociala ansvaret finns

DOUI voyw #1 Ow i UOT 1 UEU wijeglde wo@ umélOe UOEODT 11 Ul
smaskaligheten (Martin, De dldre medlemmarna).

I Martins beréttelse ovan bekréftas Strachans (2007) resonemang om att de
oberoende aktorerna helt enkelt inte vill arbeta utifrdin majorbolagens
affirsmodeller. De oberoende aktdrerna uppfattar majorbolagens affirsmodeller
som att dessa leder till osynligt dgarskap och brist pa socialt ansvar. Saledes véljer
de oberoende aktorerna aktivt en annan strategi. Denna strategi behover dock inte
nodvandigtvis innebdra att man tar det sociala ansvar som man anser saknas i
majorbolagen. Som Martin resonerar dr det snarare sa att smaskaligheten mojliggor
for honom att inte behova ta detta sociala ansvar:

Jag vill inte ha en massa folk anstdllda under mig, da har jag ju
ansvar, tink om det skiter sig? Jag kan jobba med folk i stillet
(Martin, De dldre medlemmarna).

, EUUDPOwWwYPOOwWDOU! wi EWEBOUUAOOEWxT UUOBGOEOOWO! Owi EOwY
samarbeta. For att ater knyta an till likheter mellan de livsstilsorienterade och de
motstandsorienterade, sa framtradde i avsnittet om de livsstilsorienterade hur de
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till exempel véljer att samarbeta fOr att spara pengar och for att utbyta idéer och
erfarenheter. Dessa samarbeten behover inte nddvandigtvis forstds som enbart
livsstilsorienterade. Det kan dven tolkas som att samarbete mojliggor for de
dominerade att na ut pa marknaden, vilket darmed gor samarbetet i sig
motstandsorienterat. Organiseringen av oberoende aktorer i SOM skulle i sig
kunna forstds som ett motstdnd, dar de oberoende aktdrerna genom att fora
gemensam talan far en starkare rost. Detta ger dnnu en bekréftelse pa vad tidigare
forskning funnit, dér de oberoende aktdérerna smailter samman till ett falt inom
vilket man stottar och hjdlper varandra och i stort styrs av gemensamma
varderingar och diskurser, vilka dr dgnade att underminera den struktur som styrs
av majorbolagen (se Strachan 2007; Magaudda 2009).

Samtidigt som organiseringen av oberoende aktorer i SOM kan forstas som ett
motstdndsorienterat agerande, finns det bland de oberoende aktorerna exempel pa
motstdnd dven mot SOM. Det &r synligt framst hos Lars och hdnger sannolikt
samman med de gransdragningar han gor, vilka synliggjordes i avsnittet om
konstorienterade oberoende aktorer.

Nar vi har moéte med SOM sa dr det inget prat om innehall eller idéer 6ver
huvud taget, bara prat om olika teknikaliteter som har att gora med avtal
och pengar och si vidare och s& vidare. Otroligt trékigtd ¥ Gag skulle
onska att det var andra méanniskor som satt i styrelsen, for det &r liksom
samma manniskor som har suttit i styrelsen véldigt lange och jag kanner
inte riktigt att det dr de som star for det intressanta som pagér nar det
galler musik i dagy 6 $OM har en sjalvvald anonymitet. Det finns ingen
offensiv, folk vet inte om att de existerar.¥ 0 ¥stillet ser man det sa hir,
nej vi representerar sa har manga skivbolag, 2- 300 eller vad det nu ar, sa
vi dr en jattekraft for att vi representerar sa manga. Men pa grund av att
man representerar sd manga sa tycker man sig inte kunna ta stallning for
eller | OO0wOel OOUPOT Owi gUWET OwaUwbOT I
nagonting, 300 skivbolag kan aldrig vara eniga om néagonting (Lars, De
yngre Stockholmsbaserade).

Det dr det har med att man végrar ta stéllning for eller emot nagonting
som ror kontroversiella fragor, t.ex. nedladdning och allt sint. Allt som
AU6wEl wi Ol UOUEOwWYAOEDT DwbdeOT Ewbw2.
kommer ihag hur bra det var nir det bara fanns cd-skivor som man gick ut

(j T
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ndgonting man maste se och hantera, inte vara nagon slags IFPI-
uppstottare. Det dar dr verkligen tydligt ndgot som SOM skulle kunna
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sdga att, pa det stora hela ar Internet och nedladdningen nagot positivt.
Det dr ingen fara, inget destruktivt. De vill inte ens sédga att det ar farligt
eller bra, de vill inte sdga nagonting (Lars, De yngre Stockholmsbaserade).

Lars beskriver SOM i termer av osynlighet och anonymitet. Genom Lars tal om hur
SOM pratar om pengar, antyder han att SOM:s fokus snarare ar ekonomi an kultur.
Lars resonerar kring att de som sitter i styrelsen f6r SOM har varit med for ldnge
och antyder att de inte ar tillrackligt uppdaterade om vad som hédnder inom
musiken, och sdledes vagar de heller inte ta stdllning for det Lars anser vara en
positiv utveckling av musikbranschen via ny teknik sasom nedladdning via
internet. I stdllet anser Lars att de &r fastlasta i ett gammalt produktionssystem
baserat pa forsaljning av cd-skivor.

Lars kritik mot SOM kan dels tolkas som ett uttryck for ett motstdind mot den
institutionalisering som pagatt bland de oberoende aktdrerna. Motsdttningar
mellan de institutionaliserade och dem som kampar mot institutionaliseringen har
ocksa pavisats i tidigare studier (se t.ex. Darmer 2003; Magaudda 2009). Samtidigt
kan Lars kritik dven tolkas utifran Bourdieu (1993), men da som ett uttryck for
kampen mellan heterodoxa och ortodoxa oberoende aktorer, vilket &ven
diskuterats i tidigare avsnitt om de livsstilsorienterade aktorernas arbetssitt och
organisering. De aktorer i SOM vilka betonar ekonomi fore kultur och inte &r
villiga att anpassa sig till den nya tekniken kan forstas som ortodoxa, medan Lars
anser den nya tekniken vara viktig och kan saledes forstds som heterodox.

For att ater knyta an till tanken att de oberoende aktdrerna kan anvidnda andra
strategier d@n majorbolagen, synliggdrs dessa exempelvis i Johns resonemang
nedan. Anvandandet av andra strategier &n de majorbolagen anvander mojliggor
for de oberoende aktdrerna att ha en snabbare arbetsprocess:

Sjdlva idén med sddana har bolag ar att det ska ga s& smidigt och
latt som mojligt. Det ska ga fort, det ska ga att fa ut musiken pa
downloadsajter och pa vanliga sajter, det ar sjdlva idén (John, De
dldre medlemmarna).

John framstaller saledes de oberoende aktdrernas arbetspraktik som smidig och
snabb. Genom att definiera de oberoende aktorernas arbetspraktik pa det viset,
antyds dven att majorbolagens arbetspraktik tillskrivs de motsatta egenskaperna,
det vill siga att de inte dr smidiga och att de &r troga. Aterigen uppvisar de
svenska oberoende aktorerna en konstruktion av rollen som oberoende aktér som
Overensstaimmer med hur de oberoende aktorernas roll konstrueras inom andra
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nationella kontexter, sasom Storbritannien och USA (se t.ex. Lee 1995; Moore 2005;
Strachan 2007).

6.3.2 Erkannandets praktik

Vissa oberoende aktorer har visat sig dela ndtverk och information inom den
alternativa grupp som de tillhér (Moore 2005; Strachan 2007; Magaudda 2009).
Darmed blir det ocksd rimligt att anta att dessa oberoende aktorer soker
erkdnnande fran denna grupp. Redan under avsnittet om de livsstilsorienterade
fordes ett resonemang som till viss del ocksa skulle kunna passa in under
motstdndsorientering, exempelvis tanken att oberoendet som sadant kan forstas
som en alternativ gruppering som for med sig en viss livsstil. Livsstilen som sadan
for i sin tur med sig vissa varderingar. Dessa vdrderingar bygger pa tankar om att
maktstrukturerna inom musikindustrin behover motverkas. Aterigen kan det
konstateras att det finns vissa svarigheter med att separera livsstil och motstand
fran varandra.

Betrédffade erkdnnandets praktik finns det dock vissa forhallningssatt som kan
tolkas som mer motsténdsorienterade &an livsstilsorienterade. Martin far fungera
som representant for detta. Har aterkommer vi till resonemang som tidigare delvis
forekommit i avsnittet om livsstilsorientering. I Martins fall finns det en tydlig idé
om vilken publik han sdker erkdnnande fran:

&UI NT OQwi gUwoODT wi EVWEOOUPEWYEURRUWEUOwWUEwWOD
lokala band med lokala fans, familjeband skulle man kunna kalla

dem, sddana som fungerar jattebra pa lokal niva. Oftast finns dar

nagot som fungerar pa hog niva ocksa (Martin, De aldre

medlemmarna).

Citatet ovan har tidigare anvénts som exempel for att beskriva hur Martin till stora

delar kan forstas som livsstilsorienterad, baserat pa hans vilja att lyfta fram det

lokala sammanhanget. Dock kan Martin ocksa forstds som motstdndsorienterad.

Genomgaende beskriver Martin hur den musik som bolaget producerar forst och

framst dr musik for det lokala, men med malet att ocksa sla pa en hogre niva.

, EUOPOwxexi OEVUwi Ol UEwT ¢OT 1 UwEUOWET Owi EOECEUwW OO W
UEOYI Ul 28w2e0il El Uwi e UwNET wbOUUAaEOI DwEYWEUOwWET Ow,
distribuera musik som annars inte far tilltrdde till den storstadsfokuserade

nojesbranschen ¢ och pé sa vis dr han motstandsorienterad.

Detta betyder inte att Martin pa nagot satt efterstrdvar den bekréftelse och
legitimitet som styrker hans kulturella kapital. Snarare tvartom. Han talar i termer
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andé spelar en roll for publiken + om sa bara for att ha nagot att skratta med.

Martin dr alltsd pa flera sitt en oberoende aktdr som efterstrdvar ekonomiskt

kapital men @nda uppvisar tydlig motstandsorientering. Han dr medveten om att

han inte kommer att betraktas som autentisk av till exempel storstadsjournalister,

utan snarare finner han en poang i att bli nedskriven av journalister darfor att det i

stallet skapar sympati hos den publik han 6nskar ha:

Och man maste fa skribenter att skriva ner saker, annars kommer
man ingen vart. Helst ska man bli totalsagad (Martin, De éldre
medlemmarna).

Martins resonemang skulle kunna forstas som att han efterstravar att de band som
slapps pa hans skivbolag ska uppfattas som autentiska av en bredare publik,
medan den sorts autenticitet som tillskrivs musiken frdn dem som i en hierarkisk
mening har makten att tillerkdnna musiken ett kulturellt vdrde inte ar
efterstravansvard. Saledes kan ocksd Martin forstds som en autonom aktor som
sOker en publik som besitter vissa egenskaper (jfr Bourdieu 1993). I det har fallet &r
narhet och forstaelse for den lokala kulturyttringen den eftersokta egenskapen ¢ i
allra hogsta grad kan det darmed sédgas handla om ett subkulturellt kapital.

Déarmed gar det att tolka det som att Martin medvetet tar en position pa faltet som
innebédr att han inte kommer fa sérskilt mycket av det kulturella kapital som &r
efterstravansvart bland andra oberoende aktorer. I en hierarkisk fordelning av
faltet kan man & ena sidan tolka Martin som mer lik majorbolagen ¢ eller den bild
av majorbolagen som de oberoende avger ¢ & andra sidan som dess motsats, sett
till tankarna kring lokalitet som han later styra de strategiska val han gor inom
skivbolaget. Likt de livsstilsorienterade i foregaende avsnitt balanserar ocksa
Martin mellan det som i Bourdieus (1993) termer skulle kallas for autonoma och
heteronoma hierarkier. Han &r autonom satillvida att han soker legitimitet i en
begrédnsad publik med sdrskilda egenskaper och heteronom séatillvida att han gor
detta med ett storre ekonomiskt medvetande &n manga av de andra aktorerna.
Detta ekonomiska medvetande synliggors bland annat genom att Martin i de
kvantitativa analyserna i denna studie tillhor De &ldre medlemmarna, vars
oberoende aktorer i jamforelse med De yngre Stockholmsbaserade och De i 6vriga
landet prioriterar vikten av ekonomi.
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6.3.3 Innehallets produktionspraktik

I avsnittet om tidigare forskning visade jag hur vissa oberoende aktorer stravar
efter att producera ett innehall som ar kulturellt vardefullt, politiskt, kreativt och
innovativt (Lee 1995; McLeod 1999; Moore 2005). Dessa sétt att forhalla sig till
innehallets produktionspraktik har jag tillskrivit de oberoende aktorer som kan
tolkas vara motstandsorienterade.

Flera av de oberoende aktorerna tenderar att framhalla att deras oberoende
musikproduktion dr annorlunda, intressant och viktig ¢ sarskilt i jamforelse med
den musik som majorbolagen producerar.

Den mesta musiken sldpps ju av oberoende skivbolag, men
marknadsandelarna hor till de storre. Det &r ju den intressanta delen
tycker jag. Om man skulle bortse fran forséljning helt och bara sag
musik som ett flode, da skulle verkligen de oberoende skivbolagen
rent kulturellt uppfattas som att det var dom som stod for det
viktiga (Lars, De yngre Stockholmsbaserade).

Alltsa, dom bolagen som kommer med dom intressanta artisterna ar
ju indiebolagen. Jag tycker det dr pinsamt att se de uppstallningar
som alla dom hér stora bolagen gor. Jag menar, dom blir tvungna att
hitta dom dér stora samarbetena med tv-kanalerna och kora Idol
och alla dom dér grejerna, men det &r ju bara produkter av
samtiden, att fa ut nagonting snabbt och forsdker tjana, ta in
pengarna. Och tittar du pa alla nya band som kommer s ar det ju
uteslutande fran indiebolagen dom kommer. Dom intressanta.
(Kalle, De i 6vriga landet).

Att de oberoende aktdrerna nir de lyfter fram musiken som viktig dessutom
tenderar att i resonemangen om musiken ockséd relatera den till majorbolagen,
tyder pé att de anser sig representera ndgot annat &n den dominerande musiken pa
marknaden. Anyo igenkinns de distinktioner som de oberoende aktorerna gor ¢
jag har visat exempel pa detta tidigare, dar de oberoende aktdrerna resonerar pa
ett konstorienterat sétt nar det géller innehéllet som produceras inom skivbolaget.
De oberoende aktdrerna framhaller att de star for det viktiga och intressanta, vilket
kan tolkas som att de ocksa anser majorbolagen sta for det oviktiga och
ointressanta. De oberoende aktorerna tar avstand fran Idolartister eftersom dessa
dr kommersiella och darmed representerar nagonting negativt. Det
Overensstammer val med den bild av oberoende aktorer som finns representerad i
tidigare forskning, dédr de oberoende aktorerna ofta lyfts fram som annorlunda och
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kreativa i jamforelse med majorbolagen (Peterson & Berger 1975; Lee 1995;
Hesmondhalgh 1999; Power & Hallencreutz 2005; Strachan 2007; Magaudda 2009;
Florén 2010). De oberoende aktdrerna kan sdgas visa tendenser att sétta
likhetstecken mellan oberoende musik och intressant, och innehallet definieras
séllan djupare &n sa.

Den typ av resonemang som de oberoende akttrerna for, ddr den oberoende
musiken dr intressant medan majorbolagens musik inte dr det, fungerar som
exempel pa de oberoende aktorernas uppfattningar rorande maktstrukturer pa
faltet for skivbolag i sin helhet, ddr majorbolagen och deras kapitalinnehav anses
dominera och de oberoende aktorerna gor vad de kan for att fa en stark position pa
féltet. De kan inte konkurrera i ekonomiska termer, och darfor foresprékar de
mangfald och estetiskt varde i den musik som produceras, vari antagandet om att
den musik som produceras inom deras oberoende skivbolag pd nagot satt ar
2 E & UOtddr autentisk ¢ dn den som produceras bland majorbolagen, eftersom
den ar autonom.

6.4 Konst, livsstil och motstand

Liksom kapitel 5 avslutades med en sammanfattande tabell baserad pa analysen av
studiens kvantitativa material, avslutas dven detta kapitel med en modell.
Utgangspunkten i konstruktionen av denna idealtypsmodell &r, vilket ocksa varit
struktureringsprincipen i  detta  kapitel, de konst-, livsstils- och
motstdndsorienterade oberoende aktorerna. Idealtypsmodellen aterfinns i tabell
6.1.

Analysen visar att Den konstorienterade oberoende aktoren forhaller sig till
arbetspraktiken pa ett sadant vis att aktoren framhaller sig sjalv som kreativ.
Samarbete sker med dem som har réatt kulturellt kapital. Denna aktdr dr autonom
och tillampar gor-det-sjdlv. Denna aktors forhéllningssatt till erkannandets praktik
tyder pa att den oberoende aktoren efterstravar ett erkannande av musikens
estetiska varde, vilket medfor att de efterstravar kulturellt snarare an ekonomiskt
erkdnnande. Innehéllets produktionspraktik innebar ett sarskilt intresse for den
musik som framhalls som speciell och annorlunda, och innehallsproduktionen ar i
grunden baserad pa den personliga smaken.

Precis som den konstorienterade framhaller ocksd Den livsstilsorienterade
oberoende aktdren gor-det-sjdlv ¢ men om de ekonomiska resurserna finns ar
forhallandet till gor-det-sjalv flexibelt. Arbetspraktikerna genomférs tillsammans
med sociala kontakter, framst vad galler utbyte av idéer. Verksamheten ar
framatstravande och det ekonomiska medvetandet stindigt ndrvarande, ofta i
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relation till 6verlevnad. Erkdnnandets praktik innebér for Den livsstilsorienterade
oberoende aktoren att legitimitet soks hos aktorer med specifikt kulturellt kapital,
vilket ofta dr andra oberoende aktorer eller aktorer utanfor musikbranschen.
Subkulturen och platsen dr relevant, inte bara vad galler erkdnnandets praktik
utan ocksa vad géller innehallets produktionspraktik.

Aven den motstandsorienterade oberoende aktoren forhaller sig  till
arbetspraktiken sa att denna innefattar drag av gor-det-sjdlv. Dessutom synliggors
hér en vilja av att driva verksamheten smaskaligt och att samarbeta med andra
oberoende aktorer. Erkdnnandets praktik innebar for en sadan aktor att
erkdnnandet soks utanfor den traditionella musikindustrin. Innehéllet produceras
och motiveras som en motsats till mainstreamindustrin och framhalls som
intressant och nédvandig for mangfald.
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Tabell 6.1 Konst-, livsstils- och motstandsorienterade som renodlade typer av

oberoende aktorer

TYPER AV OBEROENDE AKTORER

DIMENSIONER

Den konstorienterade

Den
livsstilsorienterade

Den
motstadndsorienterade

ARBETSPRAKTIK

Den oberoende aktoren
star for kreativiteten.
Samarbete sker endast
Ol EwET Owu oo
kulturellt  kapital =
21 OgE»

Autonoma och delvis
anti-ekonomiska.
Gor-det-sjalv

Gor-det-sjalv ¢
beroende pa
méngden
ekonomiska
resurser.
Samarbeten och
idéutbyten utifran
sociala  kontakter.
Efterstravar
utveckling.

Viss ekonomisk
installning med

fokus 6verlevnad.

Gor-det-sjalv.
Smaskalighet.
Samarbeten med andra
(oberoende) aktorer.

ERKANNANDETS | Erkdnnande av | Erkdnnande av | Erkdnnande utanfoér den
PRAKTIK musikens estetiska | musikens kulturella | > OUEEDUDOOI O
varde, kulturellt snarare | varde. inom den alternativa
an ekonomiskt | Legitimitet soks fran | gruppen.
erkdnnande.  Estetiskt | individer med
virde beddéms av dem | specifik form av
sjdlva eller av andra | kulturellt kapital ¢
aktorer med specifik | ofta andra
form  av  kulturellt | oberoende aktorer
kapital. och medier, kan
forknippas med
subkultur och plats.
Produkterkdnnande.
INNEHALLETS 22x1 EDI OOE ? u| Innehallet bestims i | Innehallet  produceras
PRODUKTIONS- 2 EOOOUOUODEE-?| relation till det | med motivering i motsats
PRAKTIK musik. lokala till mainstreamindustrin
Personligt smakbaserad | sammanhanget. och  framhélls  som
innehallsproduktion. intressant.
Mangfald.

De monster som synliggjordes genom analysen i kapitel 5, dar alder och erfarenhet

verkar vara av betydelse for hur de oberoende aktorerna forhaller sig till sina

praktiker, aterkommer ocksa i denna analys. De oberoende aktOrer som i detta

kapitel hanterats som livsstilsorienterade tillhor klustret De dldre medlemmarna,

och resultaten fran kapitel 5 kan genom det kvalitativa materialet nyanseras

ytterligare. Den ekonomiska medvetenheten dr genomgdende mer narvarande
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bland De livsstilsorienterade oberoende aktorerna. Det innebér inte att ekonomiskt
kapital framhélls som ett mal, utan snarare att ekonomiska medel medfor en
mojlighet att fortsdtta gora det man gor, alternativt att vidareutveckla
verksamheten. De livsstilsorienterade, och till viss del ocksa de
motstandsorienterade, kan tolkas som professionella och kommersialiserade
oberoende aktorer vilka besitter en stark position pa faltet for oberoende aktorer.
Mojligen dr de, som ocksd diskuterades i kapitel 5, resultatet av en
institutionaliseringsprocess dar en viss anpassning till den rddande strukturen
inom musikbranschen dr nodvandig for 6verlevnad (se t.ex. Arvidsson 2007a; Lee
1995; Hesmondhalgh 1999; Darmer 2003). Trots att flera livsstilsorienterade
resonemang kan tolkas som kommersialiserade och speglar forutsattningarna
inom musikbranschen, s& ar den livsstil som de oberoende aktorerna uppvisar
starkt forankrad i lokalitet, historia och behovet av att fortsatta driva
verksamheten. Detta &r, i sin tur, starkt forknippat med den oberoende aktdrens
identitet som oberoende. Att anpassa sig ar inte nodvandigtvis en anpassning till
den kommersiella marknaden per se, utan snarare ett resultat av viljan att overleva
for att kunna fortsétta spela den roll som man sjalv uppfattar som viktig utifran sitt
lokala sociala ssmmanhang. Dessa resonemang kommer att utvecklas ytterligare i
det avslutande sjunde kapitlet i denna avhandling.

P& motsvarande sdtt som i analysen i kapitel 5 diskuterades, kan allts& d&ven denna
empiriska idealtypsmodell forstas utifran tanken att de oberoende aktdrerna intar
olika positioner pa féltet for oberoende aktorer. Detta synliggors dels i relationen
mellan de olika oberoende aktdrerna, dels i skillnaden mellan hur de oberoende
aktorerna forhaller sig till sina praktiker. Aven da de oberoende aktdrerna vid en
forsta anblick verkar ha samma forhéllningssatt, visar en narmare granskning att
de skiljer sig at. Arbetspraktiken &r ett exempel pa detta, ddr de oberoende
aktorerna, oavsett typ, framhaller gor-det-sjdlv. Men hur gor-det-sjalv tillampas
skiljer sig mellan aktorerna, vilket verkar hidnga samman med huruvida de
ekonomiska resurserna finns for att slippa gora sjilv eller inte. Dessutom ar gor-
det-sjdlv ocksa forknippat med forestédllningar om vilka sorters kulturellt kapital
som tillerkdnns vérde, och dven hér skiljer sig de oberoende aktdrerna &t nar de
resonerar kring vilka dessa vardefulla resurser &r. Liknande resonemang
synliggdrs ndr det handlar om erkdnnandets praktik och innehallets
produktionspraktik. Aven om musiken alltid &r central fér de oberoende aktdrerna
bestams innehallet och s6ks erkdnnandet pa olika vis, forknippat med vilka kapital
som beddms virdefulla i olika sociala sammanhang. Genom dessa skillnader i
forhallningssadtt synliggors vilken doxa (jfr Broady 1998b) som de oberoende
aktorerna delar. Det romantiska forhallningssittet till musiken ar en del av doxa
och gor-det-sjdlv en annan, och hur de oberoende aktdrerna varierar mellan att
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vara mer eller mindre autonoma och heterodoxa, som i fallet med de
konstorienterade och mer eller mindre heteronoma och ortodoxa, som i fallet med
de livsstilsorienterade.

Ytterligare en aspekt som skulle kunna uppfattas som en del av de oberoende
aktorernas doxa, dar det avstdndstagande som stindigt dr ndrvarande bland de
oberoende aktorerna. Ett avstandstagande som darmed riktas mot den
dominerande strukturen pa sa vis att de oberoende aktorerna inte vill férknippas
med vissa delar av den produktionsstrukturen. De oberoende aktdrerna forenas
kring en grundlaggande tro att musikbranschens struktur, dar majorbolagen
dominerar, inte ska styra de oberoendes verksamhet. Sedan kan strukturen
motverkas genom aktivt motstdnd, antingen det sker genom Martins sitt att
forsoka fora fram det lokala i en Stockholmscentrerad musikbransch, genom Lars
medvetna val att driva skivbolaget som ett kollektiv eller genom samtliga aktorers
overtygelse om att den musik som produceras i deras oberoende skivbolag dr mer
intressant 4n den musik som produceras i majorbolagen.

Nu ar det dags att avsluta resultatkapitlet och 6verga till slutdiskussionen, dar

resultaten fran de bada analysmaterialen kommer att féras samman och relateras
till studiens forskningsfragor.
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7. SLUTSATSER OCH DISKUSSION

Syftet med denna studie har varit att analysera hur oberoendet konstrueras bland
svenska oberoende aktorer i skivbolagsbranschen. Analysen har genomfdrts pa
basis av tva centrala forskningsfragor: 1) hur forhaller sig de oberoende aktdrerna
till de praktiker genom vilka de skapar sin verksamhet samt 2) finns det
gemensamma ideal inom gruppen av oberoende aktorer och, i sa fall, vilka ar de?
Dessa fragor &ar delvis besvarade genom resultatanalysen i de tva tidigare
avsnitten, men nu aterstar att fora samman de kluster och typer som redovisats
tidigare. Studien har skett mot bakgrund av férdndringar inom musikbranschen,
dér beskrivningar av en bransch i kris har sammanfallit med en viss 6kning av
antalet svenska oberoende skivbolag. Forandringarna i musikbranschens
produktionsstruktur sdgs medfora att forhallandet mellan kultur och ekonomi
ocksa forandras.

7.1 Att se praktiker och ideal genom kluster, varderingar och
empiriska idealtyper

Tidigare forskning har visat att det finns olika satt for de oberoende aktdrerna att
forhalla sig till sina praktiker. Denna studie har fokuserat pa de tre praktikerna
arbetspraktik, erkdnnandets praktik och innehallets produktionspraktik, i vilka det
finns implicita antaganden om vad som antas vara legitima och autentiska
praktiker.

Tidigare forskning har visat att arbetspraktiker paverkas av aktorernas
uppfattningar om att avhalla sig fran massproducerade kommersiella standarder
och i stéllet framhalla sig som kreativa och gor-det-sjdlv-baserade. Detta leder till
smaskaliga organisationer och samarbeten inom gruppen av oberoende aktdrer,
vilka strédvar efter att fa kontroll 6ver produktionen av musik, minska inflytandet
fran de majorbolag som dominerar marknaden och producera enligt andra regler
dn den standard som majorbolagen anvénder sig av (Portnoff 2008; Lee 1995;
Darmer 2003; Sjostrom 2004; Moore 2005; Arvidsson 2007a; Strachan 2007;
Chrysagis 2012). Men, i sparen av en institutionaliseringsprocess bland
skivbolagen sdgs det ocksa uppsta en utveckling och anpassning av de oberoende
aktorernas arbetspraktiker sa att de i allt storre utstrackning arbetar pa liknande
vis som majorbolagen (Lee 1995, Hesmondhalgh 1999; Arvidsson 2007a;
Magaudda 2009).

Erkdnnandets praktiker ser olika ut beroende pa hur den oberoende aktdren

forhaller sig till konsten eller genren, eftersom genren medfdr vissa konventioner
(Becker 1974; DiMaggio 1987). Néra forknippat med detta dr ocksa de oberoende
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aktorernas livsstil, ddr den oberoende aktdren vill representera en alternativ kultur
och séledes soker erkdnnande fran de grupper som tillhor denna alternativa kultur
(Arvidsson 2007a; Hesmondhalgh 1999; Lee 1995; Strachan 2007; Moore 2005).
Avsteg fran den alternativa kulturen kan upplevas som att man siljer ut sig
(Thornton 1995; Arvidsson 2007b) vilket saledes skadar den oberoendes
autenticitet. Samtidigt finns ocksa exempel pa mer kommersiella forhallningssatt
till erkdnnandets praktik, nar det allt mer handlar om personlig och professionell
framgang (Lee 1995; Hesmondhalgh 1999).

Aven innehéllets produktionspraktiker binds samman med i vad man de
oberoende aktdrerna producerar musik som de anser vara konst, om musiken
kommer ur en subkultur vars syfte dr att vara annorlunda eller att tydligt uppvisa
tillhorighet gentemot de genrespecifika kontexter som de oberoende aktorerna
befinner sig i, samt huruvida det handlar om att producera musik som nar
kommersiell framgang (Lee 1995; Thornton 1995; McLeod 1999; Hesmondhalgh
1999; Moore 2005).

Utifran dessa praktiker bygger de oberoende aktorerna sina ideal. Dessa ideal
beskrivs ofta med uttryck som antingen romantiska, kulturellt varderationella, gor-
det-sjdlv-baserade och motstandsorienterade, eller som mer eller mindre
kommersiella (Peterson & Berger 1975; Stratton 1983; Lee 1995; Hesmondhalgh
1999; Darmer 2003; Moore 2005; Arvidsson 2007a; Strachan 2007; Portnoff 2008).

Genomgaende i denna studie har jag argumenterat for att vi kan forsta och forklara
dessa olika praktiker och ideal med hjdlp av Bourdieus (1993, 1994) faltteori.
Séledes ser jag de oberoende aktorernas praktiker och ideal som resultat av en
kamp pa ett filt dar de oberoende aktdrerna strider om vilket kapital som ska
varderas hogst och om hur detta kapital ska fordelas. Néar de oberoende aktérerna
sinsemellan strider om olika typer av kapital skapas hierarkiseringar ¢ mellan
heterodoxa och ortodoxa aktorer samt mellan heteronoma och autonoma
positioner. Dessa forknippas med olika former av legitimitet, sisom den autonoma
respektive den populédra legitimitetsformen (Bourdieu 1993; 1994).

For att summera studiens resultat har jag kombinerat tabellerna 5.2 och 6.1 i tabell
7.1. Genom denna tabell och den diskussion som nu féljer diskuteras hur de
oberoende aktdrerna forhaller sig till sina praktiker, vilket sdledes knyter an till
studiens forsta forskningsfraga.
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DIMENSIONER

TYPER AV OBEROENDE AKTORER

en sammanfattning

Tabell 7.1Typer av oberoende aktorer

DEN KONST- | DEN YNGRE | DEN | OVRIGA | DEN DEN LIVSSTILS- | DEN ALDRE
ORIENTERADE STOCKHOLMS- LANDET MOTSTANDS- ORIENTERADE MEDLEMMEN
BASERADE ORIENTERADE
ARBETSPRAKTIK Den :ocmﬁoma.a.m aktoren mwo:o.gwm_g m@_@w . O@T&m»..&m?. Gor-det-sjdlv ¢ mwowoﬁzmrﬁ stabila
star for kreativiteten. instabila och | kontinuitet. Smaskalighet. beroende pa | ochintresserade.
Samarbete sker med dem | ointresserade. Samarbete med | ekonomiska Professionell
som har ratt kulturellt andra oberoende | resurser. organisering.
OExDPUEOuwW 4w aktorer. Samarbeten &
Autonom och delvis utbyten utifran
antiekonomisk. sociala  kontakter.
Gor-det-sjalv. Efterstravar
utveckling. Viss
ekonomisk
installning med
fokus 6verlevnad.
ERKANNANDETS mﬂ.ww.sbmbmm av Bsmmwmzm HAEHCSE |Varken WEE%E _.m.u,rmmSmsmm :mmdmma ) m%m.:zmbam av WEES_:. och
estetiska véarde, | erkdnnande eller  kommersielly E1 Ow 2 UUE E| musikens kulturella | kommersiellt
PRAKTIK kulturellt snarare 4n lerkdnnande, industrin, inom den | vdrde. Legitimitet | erkdnnande.
ekonomiskt. lerkdnnande ej| alternativa gruppen soks fran individer
Estetiskt varde beddms forknippat med| med specifik form
av dem sjilva eller av lartisters status. av kulturellt kapital
andra  aktorer  med ¢ ofta andra
specifik form av oberoende  aktorer
kulturellt kapital. och medier.
Subkultur&  plats.
Produkterkdnnande
INNEHALLETS 22x ,_z m ) ,_‘ Onxu\.v W | Bestimmer sjilv Bestdmmer sjilv. | Innehallet Fzmﬂw:m» w.mmﬁwgm i .>b_ummmmn .
? EOOOUOUOEE? produceras med | relation till det | innehallet till
PRODUKTIONS- musik. motivering i motsats | lokala omgivning/ekono
Personligt smakbaserad till sammanhanget mi.

PRAKTIK

innehallsproduktion

mainstreamindustrin
och framhalls som
intressant. Manefald
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I tabell 7.1 ar alltsa inte langre klustren och de empiriska idealtyperna skilda at,
utan kombineras i en och samma bild. Har har jag dessutom placerat in kluster och
empiriska idealtyper sd att de som har likheter med varandra ligger ndra varandra
i tabellen. Pa sa vis synliggdrs och nyanseras saval skillnader som likheter mellan
klustren och de empiriska idealtyperna. Det dimensionella innehéllet i tabell 7.1 ar
dock detsamma som i tabell 5.2 och 6.1.

Genom denna sortering av kluster och idealtyper synliggors exempelvis likheter
mellan Den konstorienterade och Den yngre Stockholmsbaserade. Har finner vi
oberoende aktorer som inte kan eller vill intressera sig for ekonomiska fragor, som
efterstravar erkdnnande av det estetiska vardet och som sjdlva bestammer vilken
musik som ska produceras ¢ musik som av Den konstorienterade framhélls som
speciell och annorlunda.

Vissa likheter finns ocksd mellan De konstorienterade, De yngre
Stockholmsbaserade och De i 6vriga landet. I kapitel 5 visade jag hur de oberoende
aktorerna i dessa kluster ofta varderar sa lika att det inte finns nagra signifikanta
skillnader dem emellan. Daremot vet vi att De i Ovriga landet har en lite battre
ekonomisk situation dn De yngre Stockholmsbaserade. I likhet med De
konstorienterade och De yngre Stockholmsbaserade verkar ocksd De i Ovriga
landet sjalva bestimma det innehall som produceras inom skivbolaget. Det som
framst sdrskiljer De i 6vriga landet fran De yngre Stockholmsbaserade och De
konstorienterade ar att det inte gar att avgora vilken typ av erkdnnande som De i
ovriga landet soker, dd de inte vérderar vare sig kulturellt eller kommersiellt
erkdnnande som vardefullt.

Den motstandsorienterade dr en typ av aktor som det inte gar att finna en tydlig
motsvarighet till bland klustren, sasom ar fallet med exempelvis De
konstorienterade och De yngre Stockholmsbaserade. Vissa likheter finns mellan De
motstadndsorienterade och De i 6vriga landet, sett till att motstandet verkar kunna
forknippas med att befinna sig utanfor Stockholm och saledes kan tolkas som ett
motstdnd mot den Stockholmscentrerade produktionen av musik. Samtidigt
uppvisar Den motstandsorienterade ocksa stora likheter med De aldre
medlemmarna och De livsstilsorienterade, eftersom dessa paminner om varandra
sett till hur linge de har drivit sina skivbolag och ocksd producerar musik fran
ndrliggande genrer. Likt De konstorienterade och De yngre Stockholmsbaserade
soker Den motstandsorienterade ett erkdnnande som inte dr kommersiellt utan
snarare kulturellt. Liksom de 6vriga typerna vill Den motstdndsorienterade gora-
det-sjdlv.
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Stora likheter finns &ven mellan De livsstilsorienterade och De &ldre
medlemmarna. Héar aterfinner vi de oberoende aktdorer som uppvisar storre
ekonomisk medvetenhet dan andra oberoende aktorer, men ekonomiska resurser
framhalls fortfarande som ett medel for att utveckla verksamheten snarare dn som
ett mal. Gor-det-sjdlv &ar fortfarande viktigt, men i hur hog utstrackning det
tillimpas beror pa hur mycket ekonomiska resurser som finns tillgangliga. Dessa
oberoende aktorer ar overlevare, da de har drivit sina skivbolag under flera ar. De
livsstilsorienterade och De &dldre medlemmarna soker kommersiellt saval som
kulturellt erkdnnande, men framhaller det kulturella erkdnnandet som viktigast.
Detta kulturella erkdannande verkar, liksom ar fallet bland De
motstdndsorienterade och De i 6vriga landet, till viss del vara forknippat med
lokalitet och subkultur. Subkulturen behéver inte nédvandigtvis vara forknippad
med genre, utan kan ocksa handla om att oberoendet som sadant framhalls som en
subkultur, sarskilt sett till att det ofta ar andra oberoende aktorer som man ocksa
vill samarbeta med.

Resultaten visar att ju hogre alder, ju mer erfarenhet och ju storre vilja att Gverleva,
desto mer kommersialiserade forefaller den oberoende aktorens praktiker vara.
Fragan ar om inte en kombination av Den livsstilsorienterade och Den aldre
medlemmen egentligen leder till ytterligare en idealtyp. Med o6verlevnad och
ekonomisk stabilitet verkar det som att den oberoende aktoren inte finner det lika
viktigt att spela en estetiskt och kulturellt viktig roll. Det blir ddrmed inte lika
viktigt att erkdnnande ska komma fran dem som besitter ritt kulturellt kapital.
Samtidigt ©Okar det varde som tillskrivs det ekonomiska kapitalet. Denna
utveckling av hur den oberoende aktoren forhaller sig till ekonomiserade
arbetspraktiker och erkdnnanden kan vara orsakad av saval ett behov att 6verleva
som en mer ekonomisk instéllning redan fran borjan. Darfor menar jag att det kan
vara rimligt att tala om en idealtypisk kommersialiserad oberoende aktor ¢ en
idealtypisk oberoende aktér som stdr mer fri frdn den tidigare forskningens
uppfattningar om det oberoende som konstrueras utifran forhallningssatt
gentemot konsten, livsstilen och motstandet. Denna idealtyp kan da omfatta de
oberoende aktdrer som redan inledningsvis har, men mer sannolikt med tiden far,
en mer marknadsanpassad inriktning. Denna anpassning sker savédl i den
oberoende aktOrens praktiker som i aktorens ideal. Medan vissa aktorer har
resurser for att kopa in tjdnster, méste andra gora-sjdlva. Darmed skapas en
uppdelning mellan de oberoende aktorer som har en stark position pa féltet och de
som inte har en lika stark position pa faltet.
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Tabell 7.2 Den idealtypiska kommersialiserade oberoende aktdren

DEN KOMMERSIALISERADE OBEROENDE AKTOREN

ARBETSPRAKTIK Professionell
Aktiebolag

Administrativ

ERKANNANDETS PRAKTIK | Kommersiell: silja skivor, spelas pa radio osv.

INNEHALLETS Kommersiell indie
PRODUKTIONSPRAKTIK

Tabell 7.2 sammanfattar hur den kommersialiserade oberoende aktoren kan forstas
utifran forestédllningen om idealtyper. Den kommersialiserade oberoende typen
sOker kommersiellt erkdnnande, satillvida att denna aktor finner det viktigt att
sédlja manga skivor och att uppmarksammas av medierna, vilket synliggjordes i
studiens kvantitativa resultat. Den kommersialiserades arbetspraktiker efterliknar
majorbolagens praktiker, ddr den oberoende aktoren stravar efter att uppfattas
som professionell. Ofta driver den oberoende aktéren sitt skivbolag i form av ett
aktiebolag och arbetar ddarmed en hel del med administrativa arbetsuppgifter ¢
forutsatt att den oberoende aktoren inte har rad att kopa in administrativa tjanster
sasom exempelvis marknadsforing. Genomgaende forhaller sig den
kommersialiserade oberoende typen annorlunda till gor-det-sjélv-praktiker, dar
gora-sjdlv dr giltigt s lange som de ekonomiska medlen saknas. Ekonomiska
prioriteringar, som att inte ga med forlust och att ha mgjlighet att aterinvestera
ekonomiskt kapital i verksamheten, dr Overlag mer forekommande bland
kommersialiserade oberoende aktorer. Detta far ocksa effekter pa de innehéllsliga
produktionspraktikerna ¢ det blir viktigare att finna artister som kan skapa hits,
dven om valet av den musik som produceras inom bolaget fortfarande motiveras
utifran den oberoendes smak och sociala natverk.

De likheter och skillnader som finns mellan de oberoende aktorerna diskuteras och
forklaras narmare i kommande avsnitt.
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7.2 De oberoende aktdrernas sociala rum av mojligheter

Relationerna mellan de oberoende aktorerna kan ocksa beskrivas utifran ett socialt
rum av mojligheter for faltet for oberoende aktorer.® Detta sociala rum illustreras
med hjalp av figur 7.1 nedan.

Etablerade + -
profession
DEKOMMERSIALISERADE
vinst kommersiellt erkannands
DE ALDRE MEDLEMMARNA
. sociala vi) OVRMEVOME . orqanisatorisk anpassing
kulturellt erkannande
(s ol DEWVSSTISORENTERADE clonomi
"~ DEKONSTORIENTERADE . mealemmor  avstandstaganae
tockholm DE YNGRE DEMOTSTANDSORIENTERADE
CSTOCKHOLMSBASERADE gl
forlust  nykomlingar orgonisotorisktmotstond
ovriga landet
indlvidualister (jog) ~ossocierade DE | OVRIGA LANDET
hobby subkulturellt erfannande
HOELY
Etablerade-

Figur 7.1 Faltet for oberode akttrer som ett socialt rum av mojligheter

I figur 7.1 ar de kluster och idealtyper som diskuterats i denna studie utplacerade
och aterges i modellen med versaler. Figuren ar en illustration av hur praktiker och
ideal kan kopplas till position och mdjliggdr en djupare analys kring hur dessa
praktiker och ideal skiljer sig at mellan de oberoende aktorerna.

Den vagrata dimensionen (kultur + kontra ekonomi +) i figuren illustrerar hur de
oberoende aktdrerna forhaller sig till & ena sidan kultur och & andra sidan
ekonomi. Ju ldngre till vénster (ndra kultur +), desto storre intresse har de
oberoende aktorerna av att framsta som ointresserade av ekonomi, likt Bourdieus
(1993; 2000) omvinda ekonomi. Har prédglas praktikerna i stéllet av ett nara

® lllustrationen ar inspirerad av Bourdieus rum fér sociala méjligheter i Distinktionen
(Bourdieu 1994).
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samband med konsten, det estetiska vardet och konst for konstens skull. Ju langre
till hoger (ekonomi +) den oberoende aktdren positioneras, desto mer anpassar
denne sina praktiker utifrdn de ekonomiska férutsattningarna i verksamheten.

Den lodradta dimensionen (etablerade + kontra etablerade -) i figuren illustrerar hur
pass etablerade de oberoende akttrerna dr inom musikbranschen. Ju hogre upp pa
linjen (ndra etablerade +), desto stabilare position inom musikbranschen sett till
overlevnad och erkdnnande. Ju ldngre ner pa linjen (nédra etablerade -), desto mer
begrénsad ar den oberoende aktoren inom branschen. Detta visar att en hog grad
av etablering ocksa innebar att den oberoende aktoren forhéller sig annorlunda till
ekonomi jamfort an de som inte dr lika etablerade inom musikbranschen, vilket
dven framgar i resultatanalysen. Etableringsgraden dr en uppskattning av det
kombinerade vardet av att bolaget funnits under flera ar och det symboliska
kapital som kan forknippas med det erkdnnande och den framgéng de oberoende
aktorerna uppfattar att de har. Det handlar sédledes om att den oberoende aktoren
EeEl wi EUw?>T NOUOwWUDT wi OUwWOEOO? wOET wi EVwI OGwl 0606060D 1

Genom figur 7.1 illustreras hur olika idealtyper besitter liknande positioner. De
konstorienterade och De yngre Stockholmsbaserade har liknande kdnnetecken,
forhallningssétt och ideal och bor saledes befinna sig pa liknande positioner. Dessa
oberoende aktorer dr inte medlemmar i SOM utan enbart associerade, vilket kan
innebdra att deras skivutgivning inte dr kontinuerlig. Dessa oberoende aktorer
beskriver sig som ointresserade av ekonomi och ekonomisk vinning. Deras bolag
gar inte med vinst, men bristen pa ekonomiska medel upplevs heller inte som ett
direkt problem, eftersom de ekonomiska forutsittningarna inte anses hindrande
for verksamheten. De distinktioner som de oberoende aktdrerna gor gentemot
andra oberoende aktorer synliggors genom deras forhallningssatt gentemot sina
arbetspraktiker, ddar man ska samarbeta med dem som innehar samma vérderingar
och samma kulturella kapital som man sjilv har. Andra oberoende aktorer
beskrivs som styrda av ekonomiska berdkningar och varderingsformer. De vill
samarbeta med och fa erkdnnande av dem som delar samma kulturella kapital som
de sjilva, och det dr deras egen smak som bestimmer innehdllet som produceras
inom bolaget. De konstorienterade och De yngre Stockholmsbaserade kan vara
relativt etablerade, men de &r det inom de kretsar som erkdnner den typ av
kulturellt kapital som de oberoende aktorerna innehar, vilket sett utifran De
konstorienterade handlar om en relativt smal marknad med finkulturella
fortecken. De konstorienterade och De yngre Stockholmsbaserades praktiker tyder
pa att de har romantiska ideal satillvida att de dnskar sta fria fran kommersiella
marknadskrav och motiverar verksamheten med hjalp av kulturella och estetiska
varden (jfr Stratton 1983). De kan séledes, utifran Bourdieu (1993), beskrivas som
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autonoma aktorer vilka efterstravar en autonom legitimitet begransad till andra
producenter inom den avgransade marknaden.

Aven De i 6vriga landet verkar befinna sig pa en avgransad marknad. De i dvriga
landet har en mer stabil ekonomisk situation an De konstorienterade och De yngre
Stockholmsbaserade. De soker varken kulturellt eller kommersiellt erkdnnande ¢ i
alla fall inte utifrdn de matt pa erkdnnande som har anvints i denna studie. Detta
kan kan innebéra att De i 6vriga landet riktar sig mot alternativa marknader. De i
ovriga landet framstdr i undersokningen som en mitt-emellan-kategori som,
utifran denna studie, ar svar att fa en tydlig bild av. Bilden blir inte tydligare av att
den enda klustermedlemmen som &r representerad i intervjuerna, Kalle, ger
intryck av att vilja utveckla sitt skivbolag mot kommersiella framgangar, trots att
klustret i stort inte prioriterar denna form av erkdnnande. Anda &r intrycket att De
i ovriga landet precis som De yngre Stockholmsbaserade och De konstorienterade
kan beskrivas som autonoma aktorer. Autonomin &r dock av annan art &n den som
De konstorienterade och De yngre Stockholmsbaserade tillimpar.

Den position som De motstandsorienterade befinner sig pa innebar att de ar
relativt etablerade. De ar ocksa, utifran resultaten i denna studie, betydligt mer
kommersiella 4n De konstorienterade, trots att de uppvisar ett avstandstagande
gentemot kommersialiserade praktiker. Motstdndet uppfattas dnda framst som
organisatoriskt ¢ arbetspraktikerna ska se annorlunda ut jamfort med hur man
uppfattar att majorbolagen arbetar. Dessa beskrivningar av de oberoende
aktorernas motstandsinriktade arbetspraktik ar vanligt forekommande i tidigare
forskning (se t.ex. Darmer 2003; Moore 2005; Strachan 2007; Magaudda 2009). Med
graden av etablering kommer dock vissa problem att bibehélla detta motstand och
avstand gentemot dominerande praktiker, varfor jag argumenterar for att detta ar
1 Owgviul el OEl wlaxw UOOwUEGCOOODPOUW DOUT w2gYIi UOI YI
forflyttar sig eller avslutar verksamheten. De motstandsorienterade vill vara
autonoma, men detta stélls emot det faktum att de ocksa vill gora avtryck, vilket
medfor att de slits mellan autonoma och populédra legitimitetsnivaer. Vissa
forskare skulle sannolikt beskriva detta som att De motstandsorienterade
oberoende aktorerna institutionaliseras (Hesmondhalgh 1999). Motstandet
behdver, som framgar i denna studie, inte enbart vara nagot som manifesteras i
arbetspraktiken utan kan dven forknippas med lokalitet och viljan att representera
en alternativ, lokalt baserad kultur. Sambandet mellan oberoende och lokalitet har
synliggjorts aven i tidigare studier (se t.ex. Kruse 2003; Moore 2005; Chrysagis
2012).
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Liknande tankar kring lokalitet aterfinns bland De livsstilsorienterade. Dessa
kommer ofta ursprungligen ur en subkultur, men Overgar med alder och
erfarenhet alltmer till att handla om att representera en lokal historia, vilket
aterspeglas i saval innehallets produktionspraktik som arbetspraktik. Innehallet
bestdams tillsammans med dem som befinner sig inom samma lokala sammanhang,
liksom man arbetar med dessa personer. Detta medfor att De livsstilsorienterade
kan beskrivas som sociala, da det sociala med praktikerna standigt framhalls.
Erkdnnandets praktik ar dock inte lokalt férankrad i lika stor utstrackning, utan
hér finns inslag av att soka en popular legitimitet.

De dldre medlemmarna har liknande position pa faltet som De livsstilsorienterade.
Haér syns ett tydligt ekonomiskt medvetande och en viss organisatorisk anpassning
gentemot kommersialiserade praktiker. Viljan att utveckla och, framforallt, att
Overleva ar stark, och de oberoende aktdrerna dr medvetna om att det kravs
ekonomiska resurser for att 6verleva. Innehéllet produceras inte helt utifran den
musik man sjalv vill producera, vilket antyder att annat dn personlig smak spelar
roll i produktionspraktikerna. Det erkdnnande som eftersoks dr bade kommersiellt
och kulturellt ¢ vilket ocksa det har likheter med saval De livsstilsorienterade som
De motstandsorienterade.

De livsstilsorienterade och De &ldre medlemmarna kan beskrivas som mer
heteronoma @n De konstorienterade, De yngre Stockholmsbaserade och De i 6vriga
landet. De livsstilsorienterade och De &ldre medlemmarna har en stark position
eftersom de befunnit sig pa féltet en ldngre tid. Den legitimitet de efterstravar
narmar sig den populéra. Ju mer etablerade de &r, desto mer ekonomiskt medvetna
och desto mindre motstandsinriktade &r de. Igen synliggérs det som
Hesmondhalgh (1999) skulle bendmna som institutionalisering, vilket har innebar
att de oberoende aktorerna arbetar pa liknande sédtt som majorbolagen, det vill
sdga att de till viss del réttar in sig i de dominerande marknadskrafternas led.
Daremot ar de fortfarande avstdndstagande gentemot de dominerande
strukturerna i musikbranschen och gentemot kommersialisering. Med
avstdndstagande menar jag saledes att avstdnd dr ndgot man tar, genom att
exempelvis framhalla att man inte erkdnner det sitt som andra aktorer ¢
framforallt majors ¢ arbetar pa, ddremot innebdr det inte att man inte sjdlv tar
hansyn till och arbetar pa liknande sétt. Det ska d& forstas i relation till motstand,
dar motstandet dr nadgot som aktivt gors genom att man medvetet arbetar pa ett
annat satt. Aktorer i de positioner som De livsstilsorienterade och De é&ldre
medlemmarna innehar riskerar att inkorporeras i den struktur som de sjilva
kritiserar, 4ven om de fortfarande forhaller sig kritiska till denna struktur. Som
Darmer (2003) har visat bibehalls identiteten som oberoende nar de oberoende
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aktorerna anpassar sig ¢ man kan helt enkelt forstd det som att i och med en

positionsforandring, sa omférhandlas den oberoende aktrens uppfattning om vad
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annat satt framtrader an mer i den typ jag valt att kalla Den kommersialiserade

oberoende aktoren.

Den kommersialiserade oberoende aktdren representerar de oberoende aktdrer
som anpassar sig. Anpassning kan ses som en mdojlig strategi for att uppnd de mal
den oberoende aktoren har med sin verksamhet. Anpassning och samarbete har i
tidigare forskning (se t.ex Lee 1995; Hesmondhalgh 1999) lyfts fram som strategier
vid framgéng, sa resultatet som sddant bekréaftar vad andra har sett. Anpassningen
sker i samtliga praktiker och far saledes ocksd konsekvenser for den oberoende
aktorens ideal. Daremot verkar det finnas granser for hur langt man ar villig att ga
vid en anpassning. I vissa fall & man inte villig att anpassa sig alls, varfor det
ocksa kan ses som en strategi att medvetet lagga ner eller lamna verksamheten
utifall den verkar géa at ett annat hall an vad aktéren sjélv vill. Det behover inte
betyda att den oberoende aktdren ldmnar den kulturproducerande sfaren, snarare
kan det handla om att den oberoende aktoren kliver av for att starta nadgot nytt dar
den oberoende aktoren kan aterga till att vara konst-, livsstils- eller
motstdndsorienterad. Den oberoende aktéren véljer darmed att inte
institutionaliseras. Oberoendet kan séledes, trots tecken pa en homogenisering som
fraimst  forknippas med  arbetspraktiker, fOrstds som  diversifierat.
Institutionaliseringen av de oberoende aktdrerna medfor ett delvis fordnderligt
oberoende, med fler mdjliga praktiker for den oberoende aktoren att tillimpa och
darmed ocksa fler satt att konstruera forstaelsen av vad oberoendet idealt innebér.
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majorbolagen. Citationstecknen antyder att villkoren faktiskt inte &r likvardiga, ty
oavsett om instillningen bland de oberoende aktdrerna dr mer marknadsanpassad
eller ej, kvarstar faktum att marknaden i mycket hog utstrackning domineras av
majorbolagen. Detta faktum medfdr att d&ven den institutionaliserade oberoende
aktoren kan bibehélla sin identitet som oberoende och fortsdtta uppvisa ett
avstandstagande gentemot de dominerande majorbolagen. Samtidigt kan
autenticiteten hos den kommersialiserade oberoende aktoren ifragaséttas av andra
oberoende aktdrer, vilket visar pa hierarkiseringarna inom faltet. Den
kommersialiserade oberoende aktoren &r dock, trots sin stabila position i relation
till andra oberoende aktdrer, ocksa en av majorbolagen dominerad aktor. For att
knyta an till exempelvis Arvidssons (2007a) och Floréns (2010) tankar om att kultur
och ekonomi &r tva poler som ar pa vég att ndrma sig i varandra och bli till ett
Omsesidigt beroende, sa dr den kommersialiserade oberoende aktéren den typ som
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delvis bekraftar dessa tankar. En oberoende aktdr som inte nodvandigtvis
motiverar sin verksamhet med hjdlp av omviand ekonomi och kulturell
varderationalitet, som mer efterliknar majorbolagen och deras sitt att arbeta.

Aven om de oberoende aktorerna genom dessa olika férhallningssitt och praktiker
kan uppfattas vara olika, delar de and& vissa forhéllningssitt. Exempel pa
gemensamma forhallningssatt ar att alla framhaller musiken som viktig, att allas
arbetspraktiker relaterar till gor-det-sjdlv och att det finns inslag av antingen
motstdnd eller avstdndstagande gentemot de dominerande majorbolagens
inflytande inom branschen. Dessa tre teman kan sdgas utgdra de oberoende
aktorernas doxa (se Broady 1998b). De ideal som efterfrdgades i min andra
forskningsfraga och som synliggors i studien stimmer ocksd mycket vél overens
med tidigare forskning, hdr finns savél romantik som kulturell varderationalitet,
gor-det-sjalv, motstdnd och kommersialism (jfr Peterson & Berger 1975; Stratton
1983; Lee 1995; Hesmondhalgh 1999; Darmer 2003; Moore 2005; Arvidsson 2007a;
Strachan 2007; Portnoff 2008).

Kampen pa féltet for oberoende aktorer kan darfor beskrivas som en kamp om
olika former av kulturellt och ekonomiskt kapital. I slutindan relaterar dessa
kapital till huruvida en oberoende aktor uppfattas som autentisk eller inte ¢ det vill
sdga huruvida den oberoende aktoren besitter det symboliska kapital som
autenticiteten medfor.

Jag menar att jag i denna studie har fdngat en rorelse, vilken gestaltas som en
forflyttning inom faltet av oberoende aktorer. Det &r en forflyttning som inte &r
synlig bland alla typer av oberoende aktorer ¢ till exempel syns inga tecken pa
sadan forflyttning bland De konstorienterade och De yngre Stockholmsbaserade.
Forklaringen till detta kan vara att dessa aktdrer préaglas av att vara nykomlingar
och att forflyttningen hdnger samman med O&verlevnad och erfarenheter. En
verksamhet som inledningsvis har sin grund i motstdnd men &vergar till livsstil
leder med oOkad alder och utvecklingen av den lokala musikhistorien till ett
tydligare upplevt behov av att overleva, vilket for med sig en mer professionell
installning till musikféretagandet. Denna forflyttning sker ver tid, men méjligen
kan man 4aven sdga att forflyttningen dr ett utslag av en pagdende
institutionaliseringsprocess.

Studiens resultat visar hur de oberoende aktdrerna pa manga satt forefaller
paverkade av en institutionaliseringsprocess, vilket i sin tur ger vissa
konsekvenser. En viss homogenisering bland de oberoende aktorernas
arbetspraktiker framtréader i resultaten. De dr samarbetsvilliga och ldgger stor vikt
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vid detta, men det medfor ocksa att de forefaller arbeta pa likartade satt saval inom
gruppen oberoende aktOrer som i jimforelse med majorbolagen. Dessa resultat
Overensstaimmer med tidigare forskning (se t.ex. Magaudda 2009). Denna
homogenisering kan leda till att de oberoende aktdrerna i stéllet for att motarbeta
musikbranschens maktstrukturer endast reproducerar dem. Avsikten bakom de
oberoende aktOrernas samarbeten dr sdledes i linje med deras grundldggande
hallning gentemot majorbolagen, men mdjligen uppnas inte den dnskade effekten
att motarbeta dessa bolag. Somliga, som exempelvis Sparrow (1999), skulle mena
att homogeniseringen av de oberoende aktorerna inte beror pa institutionalisering,
utan snarare orsakas av att skivindustrin ar ett falt i forandring ¢ dynamiskt pa
grund av pagdende forandringar, men férandringarna leder dven till osakerhet
varfor aktorerna valjer att arbeta pa likartade sétt.

I studiens resultat framkommer &ven att det man skulle kunna kalla
institutionaliserade arbetspraktiker inte dr ndrvarande bland alla oberoende
aktorer. Detta synliggors sarskilt av hur de oberoende aktorerna talar om gor-det-
sjdlv och ekonomi som en del av arbetspraktikerna. Redan i inledningen av denna
avhandling diskuterades hur kultur och ekonomi dr nagot som tidigare framhallits
som motsatser, men ocksa att det ar motsatser som behover varandra och att de nu
ndrmar sig varandra (Arvidsson 2007a; Florén 2010). Utifran denna studies resultat
skulle jag sdga att Arvidsson och Floréns resultat kan bade bekraftas och bestridas.
Det &r onekligen sa att vissa grupper av oberoende aktdrer har ett mer bejakande
forhallningssatt till ekonomiska resurser @n andra typer av oberoende aktorer. Men
studiens resultat visar ocksé att hur man forhaller sig till ekonomiska resurser till
stor del &r beroende av exempelvis Overlevnad. En oberoende aktors
arbetspraktiker hanger sdledes samman med huruvida det ar ekonomiskt hallbart
eller ej att arbeta pa ett visst satt. I studien synliggors att de yngre oberoende
aktorerna inte forhaller sig sdrskilt positiva till ekonomiska resurser da det inte &r
nagot som prioriteras. Ekonomiserade praktiker kan dédrmed sdgas uppsta som ett
resultat av 6verlevnad i branschen och ambitioner att utveckla verksamheten. Med
andra ord kan man sédga att med 6verlevnad i branschen kommer en hogre grad av
etablering, vilket ger en positionsférandring. Denna positionsforandring medfor
att andra kapitalformer blir viktiga, och behovet av att férhalla sig negativ till och
gora motstand mot de ekonomiska och kommersialiserade praktikerna mattas av,
alternativt forsvinner.

Samtidigt framkommer i resultaten kritik mot kommersialisering, oavsett hur de
oberoende aktorerna forhaller sig till ekonomiska resurser. Kritiken mot
kommersialisering kan visserligen vara ett resultat av insikten att chanserna till
egna kommersiella framgéangar dr sma och dessutom anses skada en aktors
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autenticitet, och att de oberoende aktdrernas habitus darmed inte tillater dem att
uttrycka positiva forhallningssatt gentemot kommersialism. Men om det som
Arvidsson och Florén menar verkligen stimmer, att kultur och ekonomi &ar tva
poler som narmar sig varandra, borde inte da d4ven de yngre oberoende aktorerna
vardera pastdenden kopplade till ekonomi som viktigare? Borde inte kritiken mot
den kommersiella musikindustrin vara mindre narvarande?

Svaret pa atminstone den sistndimnda fradgan kan vara nej + kritiken mot den
kommersiella musikindustrin kan inte vara mindre, sd ldnge autenticiteten
konstrueras sa som den gor i dag. Aven om ekonomiska fragor prioriteras i hgre
grad, ar det fortfarande viktigt for de oberoende aktorerna att framstd som att de
inte gor det. Detta beror pa att ett kommersialiserat forhallningssétt kan leda till ett
ifrdgasdttande av deras autenticitet. Det betyder dock inte, vilket studien ocksa
visat, att kommersialiserade praktiker inte existerar.

De svenska oberoende aktdrerna verkar, i likhet med vad som setts i tidigare
studier, folja ett monster som &r forutsigbart. Aven om ambitionen bland de
oberoende aktdrerna ofta dr att ifragasitta och ta plats pd en marknad som
domineras av majorbolagen, sa ar det hogst sannolikt att strukturerna endast
upprétthalls. Bourdieu (1993) framholl att det ingdr i maktkampen mellan
ortodoxa och heterodoxa att de dominerade ska ifrdgasdtta de dominerandes makt,
medan de dominerande ska ingripa och stilla saker och ting till ratta for att
upprétthalla ordningen. Detta verkar stimma vél in dven pa faltet for skivbolag.
Oavsett vad de oberoende aktdrerna gor, uppratthalls snarare an utvecklas den
radande strukturen.

Diversifieringen av de svenska oberoende aktorerna for rimligen med sig
konsekvenser. En av dessa, som ocksa denna studie synliggor, ar att det pagar en
maktkamp inom gruppen av oberoende aktorer. I stillet for att 4gna kraft at att
gora motstdnd mot majorbolagen, riskerar de oberoende aktdrerna att i stallet
strida om kapital med sina medoberoende.

54 som jag visade redan i inledningen av denna avhandling, har visserligen antalet
oberoende skivbolag 6kat under 2000-talet, men det verkar inte ha lett till nagra
omvalvande forandringar av musikbranschens maktstrukturer. En mdjlig
anledning till detta dr den autenticitetsdiskurs som omgéardar de oberoende
aktorerna, i kombination med bristen pa motstand. Autenticitetsdiskursens
symbolsystem konstrueras utifran de praktiker som betraktas som rétt och fel, vad
som tillerkdanns vérde. Det leder till distinktioner inom gruppen av oberoende
aktorer och sétter fokus pa skillnader mellan de oberoende aktdrerna snarare dn pa
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likheter. Om de oberoende aktorerna i hogre utstrackning enades om vad de har
gemensamt, skulle kanske det som i dag ar ett forsiktigt avstdndstagande kunna
vaxa till ett motstand och destabilisera musikbranschens maktstrukturer pa faltet

7.3 Tankar om framtida studier

De fragestallningar jag har berdrt i den har avhandlingen &ar endast nagra fa av
manga mdjliga infallsvinklar med vilka man kan studera de oberoende aktorerna.
Jag har under arbetets gang till exempel funnit frdgan om lokalitet, plats, i relation
till oberoendet sarskilt intressant. Detta stdarks av att studiens resultat visar att det
finns skillnader inom gruppen av oberoende aktorer som kan harledas till just
plats. Denna fradga har jag behandlat Oversiktligt i sadvdl en konferensartikel
(Andersson & Giritli-Nygren 2012) som i denna avhandling, men fragan skulle
givetvis ga att utveckla ytterligare med hjalp av ett storre datamaterial, gérna
kvalitativt sddant. Till exempel visar data fran den hdr undersokningen att flera av
de livskraftiga oberoende aktorerna ¢ det vill siga de som varit aktiva under langst
tid + befinner sig utanfér den urbana miljon i Stockholm. Icke-urbana oberoende
aktorer verkar ocksd lagga storre vikt vid just lokalitet 4n vad de urbana oberoende
aktorerna gor, vilket skulle vara intressant att studera narmare.

Lokalitetens betydelse i relation till genre skulle dven den vara intressant att
studera. Om ett skivbolag &r specialiserat pa en viss genre, som till exempel metal,
vad kommer da forst for den oberoende aktdren? Ar det genren, lokaliteten eller en
kombination av bada? Detta ar sarskilt intressant sett till att man i Sverige ofta hor
talas om lokala scener som drivande i utvecklingen av olika musikaliska genres.
Framvéaxten av en framgangsrik svensk hardrock under 1980-talet tillskrivs till
exempel ofta Upplands Vésby via Europe och Yngwie Malmsteen. Umed Hardcore
dr ett begrepp som anvants sedan 1990-talet for att beteckna den scen som véxte
fram kring stadens hardcore och punkmusik. Goteborgsstilen, eller The
Gothenburg Sound, anvinds som bendmning pé vissa band inom melodisk death
metal och sa vidare.

Saval en vidgad studie kring lokalitet som en undersokning riktad mot
kombinationen lokalitet och genre skulle sannolikt vinna pa att omfatta fler
aspekter av kulturproduktionen &n bara de oberoende aktorerna inom
skivbolagen, exempelvis artisterna sjdlva och de livescener som de har tilltrade till.
I stéllet fOr att tala om oberoende aktdrer inom skivbolag, tanker jag mig snarare en
anvandning av ordet scen, dar flera kulturproducerande aktiviteter rdknas in
under ett paraplybegrepp.
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Ytterligare en fraga som skulle vara intressant att utveckla i storre utstrackning ar
den om genus i relation till oberoendet. Musikbranschen uppfattas ofta som
enkonad ¢ det 4r man som arbetar med musik. Artisterna kan vara kvinnliga, men
de som bestammer vad som ska distribueras, vad som fortjanar uppmaérksamhet,
ar man. Sa ar fallet dven bland de oberoende aktorerna, dar andelen kvinnor som
driver oberoende skivbolag uppfattas som liten. I jamforelse med majorbolagen ar
dock andelen aktiva kvinnor relativt stor. Det skulle vara intressant att undersoka
om kvinnors satt att se pad oberoendet skiljer sig at frdn méannens, och om de
forhaller sig till sin verksamhet pa& andra sédtt &n mannen gor. Dessutom sdgs det
finnas tecken pa att det ar vanligare bland kvinnliga artister och band att lamna
sina skivbolag och/eller starta egna etiketter, till exempel Robyn, Sahara Hotnights
och Ane Brun. Om detta stimmer, vad beror det pa?

Samtliga tankar om framtida studier kan sdgas ha en gemensam namnare som i sig
ocksa kan forstds i relation till avhandlingen i sin helhet. Denna gemensamma
ndmnare dr fOrstdelsen av kulturproduktion utifran en distinktion rdérande
centrum och periferi. Majorbolagen &r centrum i musikbranschen, Stockholm ar
centrum i Sverige, méan &dr centrum i de kulturproducerande aktiviteter som pagar
inom musikbranschen. De som befinner sig i centrum stélls sannolikt inte infor
samma strategiska val som de som befinner sig i periferin. De behdver inte i
samma utstrackning motivera sin plats och strida for sin position: den bara ar.

132



8 ENGLISH SUMMARY

Record labels have been at the centre of the Swedish music industry ever since the
first record label started in Sweden, early in the 20t century (Arvidsson 2007a).
Among these record labels we find the multi-national labels, usually called majors,
as well as the actors within the independent record labels. This thesis is about these
independent actors.

There are over 300 independent record labels in Sweden; however, the
independent actors as well as the majors have seen a decrease in sales during the
first ten years of the 21% century. The music industry has been described as an
industry in crisis (e.g. Leyshon et. al. 2005) as record sales decreased by half during

number of members in the association SOM (Swedish Independent Music
Producers), which also implies that the independent actors are growing as a group.
The independent labels produce 30 percent of all the records released in Sweden.
However, parallel with the increased number of independent actors and the
decreased volume of sales, the domination of the majors has also increased since
up to 90 percent of the market shares are controlled by the majors.

During these times of changes and crisis, research has shown that the Swedish
record labels, as well as record labels internationally, have experienced a process of
institutionalization (Arvidsson 2007a). This has resulted in certain structures, such
as the independent actors way of developing talents that the majors later take over
(Kruse 2003; Power & Hallencreutz 2005; Wikstrom 2009), and the changing
relationship between culture and economy, which used to be described as a
polarized relationship but which is now described as mutual dependence
(Stenstrom 2000; Arvidsson 2007b; Florén 2010). But what do these changes really
mean for the independent actors? Is it still possible to see the independent actors,
as they have been described earlier ¢ as a counter part of the majors, focusing on
culture rather than commercialization and driven by people fighting for a
democratic and varied music life (Arvidsson 2007a; Sjostrom 2004; Lee 1995;
Hesmondhalgh 1999; Strachan 2007; Magaudda 2009)?

The purpose of this thesis is to analyze how the meaning of being independent is
constructed among the independent actors in SOM. The Swedish independent
actors are studied as a dominated group within the music industry ¢ an industry
that is coping with change, as described earlier. For the purpose of this analysis
two major questions were posed: How do the independent actors relate to the
practices by which they create their business and are there collective ideals among
the actors and in that case, what are these ideals?
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8.1 Earlier Research Considering the Practices of Work,
Recognition and Content Production

The practices that are specially focused upon in this thesis are the practice of work,

the practice of recognition and the practice of content production. Earlier research

has shown that there are different ways for the independent actors to relate to their

practices. Derived from these practices are principles about what is considered

legitimate and authentic practices ¢ authenticity being a discourse constructed

among the independent actors to consider what is the right and the wrong way to

do things, often tied to notions about being genuine and true to ones subculture, as
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Arvidsson 2007b).

Research has shown that the working practices of the independent actors are
affected by their need to resist commercial standards. Instead, they acknowledge
themselves as creative and DIY (Do It Yourself). This leads to small scale
organizations and collaborations with other independent actors, while trying to
control the music production and lessen the influence of the majors, as well as
trying to produce according to other standards than those being used by the
majors (Portnoff 2008; Lee 1995; Darmer 2003; Sjostrom 2004; Moore 2005;
Arvidsson 2007a; Strachan 2007; Chrysagis 2012). However, as an effect of
institutionalization, it seems that many independent actors adapt to the working
practices of the majors (Lee 1995, Hesmondhalgh 1999; Arvidsson 2007a;
Magaudda 2009).

The practices of recognition have close ties to art and genre, since genre means
having to adapt to certain conventions (Becker 1974; DiMaggio 1987). Closely
connected to genre is the way of life of the independent actors; where they want to
represent an alternative culture and thereby seek recognition from a public that
belongs to this alternative culture (Arvidsson 2007a; Hesmondhalgh 1999; Lee
1995; Strachan 2007; Moore 2005). Not acting according to the rules of the
alternative culture can be seen as selling out (Thornton 1995; Arvidsson 2007b),
which harms the authenticity of the independent actor. In contrast, there are
examples of a commercialized relation to recognition too, where personal and
professional success comes into play (Lee 1995; Hesmondhalgh 1999).

The practice of content production is tied to whether or not the independent actors
produce music they consider to be art, if the music is a result of a subculture that
strives to be different or if they try to reach commercial success (Lee 1995;
Thornton 1995; McLeod 1999; Moore 2005).
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The ideals of the independent actors are a result of their practices. The ideals are
often described using expressions such as romantic, DIY, oriented towards
resistance or, more or less, commercialism (Peterson & Berger 1975; Stratton 1983;
Lee 1995; Hesmondhalgh 1999; Darmer 2003; Moore 2005; Arvidsson 2007a;
Strachan 2007)

8.2 Theoretical Framework

I argue that the practices and ideals of the independent actors can be understood
through the theoretical frame of the field theory (Bourdieu 1993, 1994). According
to this theory, the practices of the independent actors are the result of a struggle
within a field. During this struggle, the actors fight about capital, trying to decide
which capital that should be recognized as valuable and how this capital should be
distributed.

The forms of capital relevant within this study are the (sub)cultural, the economic,
the social and the symbolic capital. Economic capital is defined as money and
other financial resources. Cultural capital, usually defined as having the right
education and/or good taste (Bourdieu 1986, 1993, 1994), is in this study also used
in the sense of subcultural capital, which demonstrates that certain forms of
cultural capital are valuable within different cultures. In other words this means
that if you are a part of a subculture, your subcultural capital is of another form
than the cultural capital in society as a whole. (Thornton 1995). Social capital
translates to your social network and the resources that are connected to this
network that you, by your membership in this network, can partake of (Bourdieu
1986). Finally, symbolic capital is about recognition and knowledge, a resource that
creates trust in a person or, in this case, a label (Bourdieu 2005). I argue that being
considered authentic can be understood as having the right amount and the right
form of symbolic capital. Also, being established within the industry can be
considered as having symbolic capital, since it means that you have the cultural,
social and economic capital needed to be considered established.

As a result of the struggle, a hierarchical structure is constructed among the
independent actors ¢ between heterodox and orthodox actors and between
heteronomous and autonomous positions. According to Bourdieu (1993, 1994), this
hierarchy often involves the newcomers and the established ones, or in other
POUEUOwWUT T w?EOODPOEUI E»2 wYIl UUUU w BetetodoR) EHODOEOU? § ww 3
to climb the hierarchy while the established (orthodox) try to retain their position.
These positions are related to different forms of legitimacy, such as the
autonomous and the popular form of legitimacy. Usually, Bourdieu argues, the
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any significant changes.

8.3 Methodology

While focusing upon the practices of the independent actors, I have chosen to
apply different methods to collect and analyze data. The empirical material
consists of both a web survey (N=165) distributed to members of SOM, and
interviews with representatives from seven independent record labels.

The web survey data has been analyzed by grouping the independent actors in a
cluster analysis and then using an analysis of variance to examine differences
between the clusters.

The interview data has been analyzed with a content analysis, searching for themes
related to the practices.

8.4 Conclusions

The analysis of the material shows that the independent actors can be perceived as
different types of actors ¢ three types emerged from the cluster analysis, (the
young ones based in Stockholm, the ones in the rest of the country and the older
ones) and three types from the analysis of the interviews (the art-oriented, the
lifestyle-oriented and the resistance-oriented).

When put together, these types of independent actors illustrate different ways of
relating to practices as well as different ideals ¢ closely connected to the positions
the type of actor have within the field of indies. The actors way of relating to their
practices, depend on what capital they define as valuable. There are common ways
of relating to practices, such as always promoting DIY, the importance of music
and the need to resist the dominance of the majors. However, the independent
EEUOUUWEUI Oz OWEOOUDUUI OUwDOwT Opbwli 1 Ul wEOOOOOEODUH
The young ones based in Stockholm, the ones in the rest of the country and the art-
oriented independent actors seem to be less focused on economics, such as finances
and the commercial aspects of running their labels, while the older ones, the
lifestyle-oriented and the resistance-oriented independent actors are more aware of
the financial and commercial aspects of running a label, even if this awareness is a
consequence of knowledge that the actor has gained during the years within the
industry. Consequently, the practices of the young ones based in Stockholm, the
ones in the rest of the country and the art-oriented are characterized by wanting to
prioritize culture rather than economics and, therefore, gaining cultural rather than
economical capital; while the practices of mainly the older ones and the lifestyle-
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oriented are characterized by a will to survive and/or develop the label and to gain
both cultural and economic capital while doing so. Therefore, the older ones and
the lifestyle oriented positions can be described as positioned in the middle of the
hierarchies, trying to be both autonomous and heteronomous, trying to be
authentic independent actors as well as successful labels in a more commercial
way. The results of this study confirms results shown by previous researchers,
where both autonomous and heteronomous strategies and perceptions of practices
are apparent among the groups of independent actors and that this builds a
hierarchical structure among the actors, which also leads to different ideals where
both romantic and commercial ideals are apparent among the different actors (Lee
1995; Hesmondhalgh 1999; Strachan 2007; Magaudda 2009).

Results show that with age, experience and the need to survive, the practices of the
independent actors tend to become commercialized. With survival and economic
stability, it becomes less important to play an aesthetic and cultural important part.
As a consequence, it also becomes less important that recognition should come
from actors possessing the right cultural capital, while the economical capital
becomes more important. Therefore, I argue that it is possible to add yet another
ideal type into the discussion ¢ the commercialized independent actor. This
independent actor can be described as an indie that has a more commercialized
and market-driven method of working within the label. This independent actor has
the resources to buy services that others have to implement themselves, thus
creating a hierarchy of actors with a secure position within the field compared to
actors that lack economic, cultural, social and symbolic capital, and therefore hold
a weaker position within the field.

The study illustrates that the independent actors seem to be under the influence of
a process of institutionalization. This institutionalization has consequences,
namely, a homogenization of the working practices of the independent actors. The
actors want to cooperate, but cooperation seems to lead them to work in ways
similar to those of the majors + which has also been shown in previous research
(Magaudda 2009). This homogenization generates the risk that instead of working
together against the dominant structures of the music industry, they reproduce
these structures. Parallel to this homogenization, the concept of independence can
be seen as diversified, since there are many ways to describe what independence
means and what consequences the definition has upon the practices of the
independent actors However, since the field is strongly connected to authenticity
discourses, the actors tend to struggle to attain the symbolic capital that is
authenticity amongst themselves ¢ yet another reason why they are unable to
struggle against the majors. Bourdieu (1993) argued that as a part of the power
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power. This seems to be the case within the studied field as well + no matter what

the independent actors do, the structure is maintained rather than evolved.

138



REFERENSER
Adorno, T., 1991. The Culture Indistry, London: Routledge.
Adorno, T. & Horkheimer, M., 1947. Dialectic of EnlightenmenfLondon: Verso.

Alvesson, M. & Skoldberg, K., 1994. Tolkning och reflektion. Vetenskapsfilosofi och
kvalitativ metod. Lund: Studentlitteratur.

Andersson, E. & Giritli-Nygren, K., 2012. Every Indie in its Place. In 2nd Global
Conference: Urban Popcultures. Prag, Tjeckien.

Aronsson, L., Bijdlesjo, ]J. & Johansson, S. 2007. Kulturell ekonomi Lund:
Studentlitteratur.

Arvidsson, K. 2004. Sveriges Oberoende  Musikproducenter Kalmar:
Handelshogskolan BBS/Hogskolan i Kalmar.

Arvidsson, K., 2007a. Skivbolag i Sverige&Kalmar: Hogskolan i Kalmar.

Arvidsson, K., 2007b8 w ? " Ul E? w OE I uniikihd@0itsU thradoxala
drivkrafter. In Lars Aronsson & Bjalesjo, ], eds. Kulturell ekanomi. Lund:
Studentlitteratur, pp. 69¢ 103.

Aspers, P., 2001. Markets in fashion: a phenomenological appro&ebickholm: City
Univ. Press.

U1 ONT YPEOwW (8w dw #0001 Ow 280w | YYYBw ?22U0UEapPOl w b
Entrepreneurship in Tourism. Journal of Sustaiable Tourism 8(5), pp.69t
103.

Atkinson, R. & Flint, J., 2001. Accessing Hidden and Hard-to-Reach Populations:
Snowball Research Strategies. Social Research Updatg3). Available at:
http://citizenresearchnetwork.pbworks.com/f/accessing+hard+to+reach+po
pulations+for+research.doc [Accessed July 11, 2012].

Barmark, M., 2009. Faktoranalys. In G. Djurfeldt & Mimmi Barmark, eds. Statistisk
verktygslada multivariat analys Lund: Studentlitteratur.

Barriball, K.L. & While, A., 1994. Collecting data using semi-structured interview: a
discussion paper. Journal of Advance Nursind9, pp.3284335.

139



Becker, H., 1974. Art as Collective Action. American Sociological Reviev89(6),
pp.7674776.

Becker, H., 2008. Art Worlds, Berkeley: University of California Press.

Benjamin, W., 1936. The work of art in the age of mechanical reproduction.
Available at: http://bid.berkeley.edu(bidclass/readings/benjamin.html.

Bennett, A., 1999. Hip hop am Main: the localization of rap music and hip hop
culture. Media Culture Society21(77), pp.77¢91.

1T OUO00OwW160w! YYtBw-1pPUw,  EPEWEUWEwW?) OUUOEODPUUDE
New Institutionalism, and Vice Versa. Political Communication 23(2),
pp.1874202.

Biernacki, P. & Waldorf, D., 1981. Snowball Sampling - Problems and Techniques
of Chain Referral Sampling. Sociological Methods & Researdd(2), pp.141¢
163.

Bourdieu, P., 2000. Konstens regleStockholm/Stehag: Brutus Ostlings bokforlag.

Bourdieu, P., 1994. Kultursociologiska texterStockholm/Stehag: Brutus Ostlings
bokforlag.

Bourdieu, P., 1989. Social space and symbolic power. Sociological Theoyy7(1),
pp-14425.

Bourdieu, P., 1993. The field of Cultural Production, or: The Economic World
Reversed. In R. Johnson, ed. The Field of Cultural ProductionCambridge:
Polity Press, pp. 29¢73.

Bourdieu, P., 1986. The forms of social capital. In Richardson, J.G, ed. Handbook of
Theory and Research for the Sociology of Educalemw York: Greenwood

Press.

Broady, D., 1998a. Inledning: en verktygslada for studiet av félt. In D. Broady, ed.
Kulturens falt Goteborg: Bokforlaget Daidalos.

Broady, D., 1998b. Kapitalbegreppet som utbildningssociologiskt verktyg.

Broady, D., 1991. Sociologi och epistemoldgid ed., Stockholm: HLS Forlag.

140



Broady, D. & Palme, M., 1994. Utgivarnas forord. In Kultursociologiska texter
Stockholm/Stehag: Brutus Ostlings bokfdrlag, pp. 94 20.

"TUAUET PUOwW $1680QWIVYHIOE w @ # @ U-BMbkihg Grd Ghé D] U D E
Music Community in Glasgow, Scotland. In 2nd Global Conference: Urban

Popcultures. Prag, Tjeckien.

Couper, M.P., 2000. Web Surveys: A Review of Issues and Approaces. Public
Opinion Quarterly, 64(4), pp.464t494.

Creswell, J., 2009. Research design. Qualitative, Quantitative and Mixed Methods
ApproachesThousand Oakes: Sage Publications.

Dahlgren, L., Emmelin, M. & Winkvist, A., 2007. Qualitative Methodology for
International Public HealthUmea: Umeda Universitet.

Darmer, P., 2003. Blending the Local and the Institutional - Caught In-Between
organizational Fields. In The LOK Research Conference. Middlefart.

DiMaggio, P.J. & Powell, W.W., 1983. The Iron Cage Revisited: Institutional
Isomorphism and Collective Rationality in Organizational Fields. American
Sociological Review8(2), pp.1474 160.

DiMaggio, P., 1987. Classification in Art. American Sociological Rei, 52(4),
pp-440t455.

Djurfeldt, G., Larsson, R. & Stjarnhagen, O. 2010. Statistisk verktygsldda
samhédllsvetenskaplig orsaksanalys med kvantitativa metodeand:
Studentlitteratur.

Ernst, T., 2008. 6 miljoner sétt att jaga en alg p&ateborg: Reverb Forlag.

Florén, T., 2010. TalangfabrikenStockholm: Acta Universitatis Stockholmiensis.

Fornds, J., Lindberg, U. & Sernhede, O., 1989. Under rocken Stockholm/Lund:
Symposium Bokforlag.

%UDUT Qw28 OwhNWhE w?23T 1 w, ET PEwW3 T ENdlkinE heu2 1 Uw8 OUwUI
Myth of the Rock Community. Popular Musi¢ 1, pp.159¢ 168.

Gilham, B., 2008. Forskningsintervjun. Tekniker och genomférandé.und:
Studentlitteratur.

141



Hagenaars, H. & Halman, L., 1989. Searching for ideal types: the potentials of
latent class analysis. European Sociological Revigw(l), pp.81¢96.

Hair, J. m.fl., 1998. Multivariate Data Analysis New Jersey: Prentice Hall.
Halvorsen, K., 1992. Samhallsvetenskaplig metddind: Studentlitteratur.

Hesmondhalgh, D., 2006. Bourdieu, the media and cultural production. Media,
Culture, Society28(2), pp.2114229.

Hesmondhalgh, D., 1999. Indie: the institutional politics and the aesthetics of a
popular music genre. The British Journal of Sociolog§9(2), pp.234t251.

IFPI, IFPL ifpi. Available at: http://www.ifpi.se.

Ivanov, S., 2011. Phenomenon of Russian Hip Hop Culture. In 1st global
conference: Urban Popcultures. Prag, Tjeckien.

Kaplowitz, M.D., Hadlock, T.D. & Levine, R., 2004. A Comparison of Web and Mail
Survey Response Rates. Public Opinion Quaterly, 68(1), pp.94¢101.

Kruse, H., 2003. Site and Sound. Understanding Independent Music SgeNesr York:
Peter Lang Publishing, Inc.

Kvale, S., 1997. Den kvalitativa forskningsintervjunLund: Studentlitteratur.
Layder, D., 1998. Sociological practic&ondon: Sage Publications.

Lee, S., 1995. Re-l REODODOT wUOI 1 WEOOETI xUwOl wUOI T w?2( OEl x1 OEI G
the case of Wax Trax! Records. Popular Musi¢ 14(1), pp.13¢31.

Levitt, P. & Glick Schiller, N., 2004. Conceptualizing Simultaneity: A Transnational
Social Field Perspective on Society. International Migration Review 38(3),
pp-1002¢1039.

Leyshon, A. et al., 2005. On the reproduction of the musical economy after the
Internet. Media Culture Society27(2), pp.177¢209.

Lundgqvist, 2010., Méjligheternas horisnt, Linkdping: Linkdping universitet.

, ETEVUEEEOwW/ 60wl YYNBw/ UOET UUT UwOi wbOUUDUUUDOOBEODU
UT 1 w?DOEIT x1 OEI OU0 w®aHerdItaly, i48), ppEoaiBl0w( UEOa d w

Martin, J., 2003. What is Field Theory? American Journal of Smtogy, 109(1), pp.1¢49.

142



Mason, D., 1926. Artistic ideals I. Independence. The Music Quarterly XII(1), pp.1t
12.

Mayring, P., 2007. On Generalization in Qualitatively Oriented Research. Forum:
Qualitative Social Research8(3). Available at: http://www.qualitative-
research.net/index.php/fqs/article/view/291/641 [Accessed February 20,
2013].

McLeod, K., 1999. Authenticity Within Hip-Hop and Other Cultures Threatened
with Assimilation. Journal of Communicatiod9(4), pp.1344 150.

Miles, M. & Huberman, A.., 1994. Qualitative Data Analysis Thousand Oakes: Sage
Publications.

Moeran, B., 2005. Tricks of the trade: the performance and interpretation of
authenticity. Journal of Communicatiod2(5), pp.901t 922.

Moingeon, B. & Ramanantsoa, B., 1997. Understanding corporate identity: the
French school of thought. European Journal of Marketing1(5), pp.383t395.

and communications research. Journal of Communication Managemgi(3),
pp-223t236.

Moore, R., 2005. alternative to what? subcultural capital and the commercialization
of a music scene. Deviant Behavigr26(3), pp.229252.

Norusis, M., Cluster Analysis. SPSS Statistics Guides. Straight Talk About Data
Analysis and SPSS. Available at:
http://www.norusis.com/pdf/SPC_v13.pdf.

Noy, C., 2008. Sampling Knowledge: The Hermeneutics of Snowball Sampling in
Qualitative Research. International Journal of Social Research Methodglogy
11(4), pp.3274344.

. 7" O0000UOw BO0Owl YY ldédhgerod Ers@addd pihkOrhdthedristofu
cultural hybridity. Popular Music 21(2), pp.225¢ 236.
Oravcova, A., 2012. The Real Czech Emcees Please Stand Up! The Construction of

Authenticity in Czech Rap Music. In 2nd Global Conference: Urban
Popcultures. Prag, Tjeckien.

143



Peterson, R., 1997. Creating Country Musi¢ Chicago: The University of Chicago
Press.

Peterson, R. & Berger, D.G., 1975. Cycles in Symbol Production: The Case of
Popular Music. American Sociological Revigd0(2), pp.158t 173.

Portnoff, L., 2008. Musikbranschens styrningsproblematfitockholm: EFIL.

Power, D & Hallencreutz, D., 2005. Competitiveness. local production systems and
global commodity chains in the music industry: entering the US market
Research paper. Uppsala Universitet.

Power, D., 2003. Behind the musie Profiting from Sound: A Systems Approach to the
dynamics of Nordic Music IndustryOslo: Nordic Industrial Fund.

music industry. info, 13(6), pp.8t 19.

Sax, L.J., Gilmartin, S. & Bryant, A.N., 2003. Assessing Respons Rates and
Nonresponse Bias in Web and Paper Surveys. Research in Higher Education
44(4), pp.409% 432.

Scott, R., 1995. Institutions and organizationsLondon: Sage Publications.

Sills, S. & Song, C., 2002. Innovations in Survey Research: An Application of Web
Surveys. Social Science Computer Revi@¥(1), pp.22430.

Silva, E., Warde, A. & Wright, D., 2009. Using Mixed Methods for Analysing
Culture: The Cultural Capital and Social Exclusion Project. Cultural
Sociology3(2), pp.299t 316.

Sjostrom, J., 2004. SOM 30 ar. SOM. Available at: http://www.som.se/94.aspx
[Accessed July 2, 2009].

20000000w380w! YYkBw?+DYDPOT wUBGET UT UOUOEWPUwWOOUT T 2
hip hop community in Istanbul. Popular Musig 24(1), pp.14 20.

SOM, 2011. SOM. Svenska Oberoende Musikproducenter SOMvailable at:
http://www.som.se.

Sparrow, B., 1999. Uncertain guardians: The news media as a political institytion
Baltimore: Johns Hopkins University Press.

144



Stenstrom, E., 2000. Konstiga foretagStockholm: EFI.

Strachan, R., 2007. Micro-independent record labels in the UK. European Journal of
Cultural Studies 10(2), pp.245¢265.

Stratton, J., 1983. Capitalism and Romantic Ideology in the Record Business.
Popular Music 3, pp.143t 146.

Tashakkori, A. & Teddlie, C., 1998. Mixed Methodology: Combining Qualitative and
Quantitative Approaches’housand Oakes: Sage Publications.

Thornton, S., 1995. Club Cultures: Music, Media and Subcultural Capitdlambridge:
Polity Press.

Ulin, R, 1995. Invention and representation as cultural capital. American
Anthropologist 97(3), pp.519t 527.

Ullberg, S., 2008. Skivbolagsaktorer kan inte leva pd musik. Dagens Nyheter
Available at: http://www.dn.se/kultur-noje/skivbolagsdirektorer-kan-inte-
leva-pa-musik [Accessed January 15, 2008].

Walton, K., 1993. How Marvelous! Toward a Theory of Aesthetic Value. The Journal
of Aesthetics and Art Criticispb1(3), pp.4994 510.

Webb, J., Schirato, T. & Dananer, G., 2002. Understanding BourdieuLondon: Sage
publications.

Weber, M., 1922/1983. Ekonomi och samhalle: forstaelsesociologins grunder. 1,
Sociologiska begrepp och definitioner. Ekonomi, samhéllsordning och grupper
Lund: Argos.

Velthuis, O., 2005. Talking Prices New Jersey: University Presses of California,
Columbia and Princeton.

Wikstrom, P., 2009. The Music Industry Cambridge: Polity Press.

145



Bilaga 1: Enkatfragor

Sida 1
Hur viktigt ar féljande for dig?

Helt oviktigf Ganska oviktigtVarken ellet Ganska viktigtMycket viktigt
Ait bolagets artister spelas pa radio

Att bolaget gar med vinsi
Att bolagets etikett uppfattas som "akta"

Att artister ar angelagna om att ge ut skivor under
bolagets etikett

Att publiken uppskattar den osik bolaget ger u:
Att ha anstélld personal

Att bolaget har gott rykte i medierna

Att kunna ge ut just den typ av musik som jag vill
Att bolaget har gott rykte bland majorbolagen

Att de artister som slapps under bolagets etikett
uppfattas son "akta"

Att bolagets artister nomineras till priser

Att andra artister an bolagets uppskattar den musik
bolaget ger ut

Att andra oberoende bolag ar positiva till den musik
bolaget ger ut

Att bolaget ar kant for att ge ut hégklassig musik med
kvalificerade artister
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Att majorbolagen uppskattar den musik bolaget ger ut
Att bolaget uppmarksammas i medierna

Att bolaget har bra samarbetspartne:s

Att bolaget har gott rykte bland publiken

Att vara stolt dver bolagets verksamhet och prestatiorier

Att andra oberoende bolag uppskattar vad mitt bolag g6r
Att bolagets etikett uppskattas av musikrecensenier

Att ha ekonomiska mdjligheter att ge ut fler skivor an
Idag

Att fortsatta precis som jag gor riu
Att sélja manga skiver
Att bolagetsetikett respekteras av musiker

Att massmedier uppmarksammar den musik bolaget ger
Ut

Att de artister som ges ut under bolagets etikett erhaller
status och prestige

Att inte g& med ekonomisk forlust

Att ha ekonomiska mojligheter att utveckla
Verksamleten

Att ta ut en rimlig erséttning fran skivbolaget
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Sida 2

Har kommer ett antal pastadenden for dig att ta stallning till
Tar helt avstdnd Tar delvis avstdnd Varken eller Instammer delvis
Instammer helt

Jag anser att mitt bolag ar framgangsrikt

Jagtror att andra oberoende bolag ser mitt bolag som
Framgangsrikt

Jag tror att majorbolagen anser att mitt bolag ar
Framgangsrikt

Jag tror att musikrecensenter betraktar mitt bolag som
Framgangsrikt

Jag tror att massmedierna beskriver mitt bolag som
Framgingsrikt

Jag tror att de flesta musiker anser att mitt bolag ar
Framgangsrikt

Mitt bolag ar "akta"

Mitt bolag ger ut musik av god kvalitet

Mitt bolag ar ekonomiskt framgangsriit

Mitt bolag saljer mycket, relativt dess storlek
Mitt bolag har gottrykte

Mitt bolag ar uppskattat av publiken
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Sida 3
Avslutningsvis ber jag dig svara pa foljande fragor
Mitt bolag har varit aktivt sedan ar:

Vinst Forlust Jamnt ut
Bolaget gar med:

Antal avlénade anstallda:
Antal verksamma (inkl. dig sjalv)

Sahar manga skivor har bolaget gett ut under de senaste tre aren:
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