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Abstract

Titel: ”Det blir bara en massa byskvaller” — en kvantitativ studie om mediebevakningen i
Malung-Silens kommun.

Namn: Anton Svensson och Anton Ang
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Antal ord: 12 328

Problemformulering och syfte: Syftet med vér studie var att se hur befolkningen i Malung-
Sdlens kommun sig pa den rddande mediebevakningen. Utifrén vart case - Malung-Sélens
kommun - vill vi alltsa se hur tomrummet efter nedldggningarna av lokalredaktionerna sag ut
och vad det har lett till, hur invanarna tycker att det férdndrats sedan nedldggningarna och hur
detta har paverkat deras fortroende for de lokala medierna.

Metod och material: Vi har gjort en kvantitativ studie som baserat sig pa 100 telefonenkéter
med invénare fran Malung-Silens kommun. 50 mén- och 50 kvinnor i &ldrarna 30-75.
Huvudresultat: Respondenterna i Malung-Silens kommun &r 1 hog grad intresserade av
lokala nyheter. Det finns ett stort missndje med den lokala mediebevakningen i kommunen,
dér 84 procent uppger att bevakningen forsdmrats sedan den sista lokalredaktionen lades ner
ar 2015. Det overgripande fortroendet har sjunkit och 66 procent uppger att deras fortroende
har forsdmrats.

Nyckelord: Lokaljournalistik, Malung-Sélen, mediebevakning medieskugga, telefonenkiter
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1. Inledning

Journalistens framsta forpliktelse &r att forse medborgare med information som de fritt och
sjdlvstindigt kan anvinda sig av for att ta stillning till diverse samhillsfrdgor. Ur ett
demokratiskt perspektiv dr det ett av de tyngsta kraven journalistiken har eftersom medierna
ar den viktigaste informationskéllan for medborgarna (Strombéck 2012, 281-283). De lokala
nyheterna anses ha ett hogt nyhetsvirde. De har de tack vare dess narhet och det faktum att

dessa nyheter berdr manga (Nygren 2004, 298).

I kommunen Malung-Silen, som ligger i vistra Dalarna, fanns en gang i tiden fyra lokala
tidningsredaktioner. I dag finns ingen av dessa kvar. Den sista lokalredaktionen - Falu-
Kuriren - stingde varen 2015 (SVT, 2015). I kommunen finns for ndrvarande bara en

journalist kvar som SVT har stationerat i norra delen av kommunen, i titorten Silen.

Medieskugga ir ett begrepp som kommer fran nir rapporteringen av ett specifikt omrade blir
ensidigt och sporadiskt, men ocksé nér rapporteringen &r helt obefintlig (Nord & Nygren
2002, 32).

I Malung-Sélen dér det bor 10 024 invénare var det r 2015, enligt en rapport fran “Institutet
for mediestudier” en svag bevakning av kommunen (Institutet for mediestudier, 2015).
Faktum var att kommunen aterfanns i botten i jimforelse med andra kommuner i samma
storlek. Den nyligen publicerade rapporten fran 2016 visar pa en mer positiv trend i

jdmforelse med ret innan.

Under november 2016 publicerade Statens offentliga utredningar (SOU) sin medieutredning.
Enligt utredningen sker just nu en 6kning av kommuner som stdr utan en lokalredaktion.
Utredningen slar fast att i vissa delar av Sverige har medborgare sdmre kvalitet pd
nyhetsformedlingen inom sitt eget ndromrade. I en medborgarundersékning som SOU gjort
framkommer det att fyra av tio medborgare upplever att det kan ske stora forédndringar 1
ndrmiljon utan att de blivit informerade om att det skulle ske en forédndring. For att
medborgare ska kunna vara demokratiskt delaktiga ér det en nodvéndighet for medborgare att
det finns journalister som bevakar hindelser och skeenden, och att det &r tillforlitligt samt har

ett oberoende innehall (SOU 2016, 362).



Vi har darfor gjort en kvantitativ enkétstudie for ta reda pa hur invanarna i Malung-Sélen
upplever mediebevakningen och om kommunen befinner sig i en sa kallad medieskugga. Den
hér studien dr ett fall av den utveckling som pagatt de senaste aren pa den lokala
mediemarknaden som vi vill visa pa genom att belysa fallet Malung-Salens kommun, dess

invanare och den lokala mediebevakningen dér.

Tidigare studier som gjorts pa &mnet medieskugga ar bland annat kandidatuppsatsen Varfor
ar det sé tyst om allt - Jokkmokk - en publikstudie av en kommun som ldmnats i
medieskugga” (Granqvist & Nilsson 2014). I den slar forfattarna fast att Jokkmokk - som
drabbats av stingda lokalredaktioner - inte bara hamnat i en medieskugga, utan ocksa i en
demokratiskugga. En annan studie och mer djupgdende dn kandidatuppsatsen ér boken
“Medieskugga” (2002) av forfattarna Gunnar Nygren och Lars Nord. Boken fokuserar framst

pa Storstockholm och omkringliggande fororter och kranskommuner.

Med tanke pd den medieutveckling som har skett i Malung-Sélen har vi nu tittat pa hur

invanarna ser pd dagens medielandskap i kommunen.

2. Syfte och fragestillningar

Syftet med vér studie var att se hur befolkningen i Malung-Sélens kommun ser pa den
rddande mediebevakningen. Utifrdn vart case - Malung-Sélens kommun - ville vi alltsé se hur
tomrummet efter nedlaggningarna av lokalredaktionerna sdg ut. Vad det har lett till, hur
invanarna tycker att det fordndrats sedan nedlédggningarna och hur detta har paverkat deras
fortroende for de lokala medierna. Intressant att jimfora dr hur detta skiljer sig mellan olika
aldersgrupper, da medieanvindningen kan se olika ut beroende pa vilken typ av anvdndning
man dr uppvixt med (Wadbring 2012, 303). Men det kommer forst och framst vara hela

befolkningen som é&r i fokus i denna studie.
Vi har satt upp foljande fragestillningar som utgoér grunden till var studie:

* Hur ser befolkningen pd mediabevakningen i kommunen?
* Hur tar befolkningen del av samhillsinformation?
* Hur stort intresse finns for lokala medier i kommunen?

* Hur ser befolkningens fortroende ut for de lokala medierna?



3. Teori och tidigare forskning

I termer av nedrustad mediebevakning fokuseras detta teori- och tidigare forskningsavsnitt pa
vikten av lokala medier och dess demokratiska roll. Vidare studeras hur publiken anvénder sig

av medier och varfor medier spelar en sa stor roll for medborgarna.

3.1 Vikten av lokala medier

For medieredaktioner dr det av grundldggande betydelse att definiera ett bevakningsomrade,
det behdver de gora for att visa de redaktionella prioriteringarna. For de lokala medierna
innebdr det att fokusera pa det som &r nira och vilbekant. Helst ska nyheterna berora
forhallanden eller personer som finns i det for redaktionerna definierade bevakningsomradet

eller dit de vet att det finns intresse fran prenumeranterna (Allern 2012, 239).

Mediernas betydelse for samhaéllet har 6kat markant sedan 1960-talet. Detta till f61jd av
samhillets omvandling: kommunerna har vixt och det har lett till att medborgarna anvénder
sig alltmer av de tjanster som kommunerna har att erbjuda. Men samtidigt har politiskt
fortroendevalda i kommunerna minskat kraftigt. Det har i sin tur inneburit att gapet mellan
politiker och medborgare har 6kat. Det man tidigare kunde fé veta av sina fortroendevalda
politiker, far medborgarna i stillet i dag reda pd i medierna. Darfor har ocksd mediernas

betydelse vuxit (Nygren 1999, 208-209).

Lokala nyheter ligger bland det mest ldsta i tidningen, dessa nyheter dr mer ldst 4n vad bade
inrikes- och utrikesnyheter &dr. Det rdder konsensus bland de 1dsarundersokningar som har
gjorts pa omradet. De lokala nyheterna tillhor vad som kallas for “primérlésning”, det vill

sdga: den ldsning som de allra flesta tar del av (Weibull, 1995a).

Lokala medier har en viss effekt pa sin omgivning. Den bidrar till att hja kunskapsnivan och
det har visat sig funnits stora skillnader pd kunskapsnivén pa en befolkning som har haft en
stark lokalbevakning med ett omrdde som har haft en simre bevakning av det lokala.
Kommuner som inte har ndgon utgivningsort for medier har en betydligt svagare
lokalbevakning (Nygren 2005, 72). Mellan de lokala medierna och publiken finns ocksé ett
tatt band. Dels genom de lokala mediernas roll som identitetsskapare, dels genom deras roll

som lokal offentlighet. De lokala mediernas roll, gentemot bdde de lokala makthavarna och



medborgarna, ar att tillfora ett nét som héller ihop samhéllet - som de rapporterar om - och
som knyter diverse olika grupper till varandra och framfor allt till platsen de verkar i (Nygren

2005, 75).

De lokala medierna har ett hogt fortroende hos ldsarna. Anledningen ar att de lokala medierna
befinner sig 1 ndrheten till sin publik och har varit féorankrad inom tickningsomrédet ldnge. De
rapporterar ocksd om saker som medborgarna kinner till och kan identifiera sig med. Till
skillnad mot vad de regionala medierna gor, som inte alls pad samma sétt rapporterar eller
skriver om fororter eller mindre kommuner i samma utstrackning som de lokala medierna
primirt gor for sitt omrdde. Att f4 uppmirksamhet i medier skapar fortroende, motsatsen

skapar misstro (Nord & Nygren 2002, 190-192).

3.2 Lokala medier och demokrati

Lokala medier finns till for att informera om vad som hénder 1 omradet som de kommer ut i,
att granska de kommunala makthavarna och verka som ett forum for debatt for medborgarna.
Deras framsta nyhetskéllor kommer bland annat frain kommunen. De kommunala nyheterna
anses ha ett hogt nyhetsvirde. Det gor de tack vare dess nédrhet och det faktum att dessa

nyheter berdr manga (Nygren 2004, 298).

Undersokningar har visat att lokala medier har ett stort fortroende hos den lokala
befolkningen och att de ldses med stor omfattning. Mediernas bild av samhallet &r dock inte
absolut avgorande for den lokala demokratins kvalitet, men en ensidig medierapportering kan
starkt bidra till politiskt ointresse eller till och med till misstro hos medborgarna (Nord &

Nygren 2002, 250).

Om lokala nyhetsmedier saknas dr det dessutom mer troligt att den politiska debatten blir
mindre intensiv, eftersom publiken inte kan folja med i héndelserna eller tillgodose sig med
kunskap, intresse eller fortroende for politiken. I stillet maste medborgarna sjdlva gora
journalisternas jobb och soka efter handlingar eller annan information hos till exempel

kommunen (Nord & Nygren 2002, 250).

Niér ett omrade forsetts av en forsvagad journalistisk bevakning kan det innebira att
kunskapsklyftor och fortroendegap - som ir ett problem i en demokrati - blir allt mer pitagligt
(Nord & Nygren 2002, 226).



Dagens digitaliserade samhille har mdjliggjort en faktor som skulle kunna stavja
demokratikrisen i kommuner dir det saknas redaktioner. SOU (2016) skriver att i och med
digitaliseringen har medborgaren gatt fran att vara en passiv mottagare till en aktiv. Med det
menar de att publiken sjidlva kan skapa innehall och distribuera information. Denna roll,
menar medieutredningen, fyller en stor demokratisk potential. Darfor pekar medieutredningen
pa att forbattra infrastrukturen i hela landet, behovet av en god offentlighetskultur och att hoja
kunskapen om medier och information. Didremot ser utredningen svarigheter med att
medborgare agerar journalister. Dels har det med kompetens- och trovérdighetsaspekten att

gora, dels uthalligheten i den medborgarjournalistiska verksamheten (SOU 2016, 46-47).

3.3 Nira Nyheter

Boken Nira Nyheter av forfattarna Asp et al. (1997) har som utgangspunkt att studera
kommunaljournalistik och syna mediernas betydelse 1 opinionsbildningen kring den offentliga

sektorn.

Det har visat sig att den kommunala kunskapen star sig hogt bland de som liser och

intresserar sig for kommunala angeldgenheter dn de som inte gor det (Johansson 1997, 126).

De kommunala nyheterna har ett generellt hogt lasvirde hos medborgarna, badde bland dem
som &r politiskt intresserade men dven till dem som &r mindre intresserade men som har ett
starkt lokalt intresse. De kommunala nyheterna star sig ocksd hogt nér redaktionerna

nyhetsvirderar. Dessa nyheter far en mer framskjutande roll och utrymme i tidningen (Asp

1997, 284-285).

Olika faktorer har ocksa visat sig ha inflytande 6ver hur flitigt man tar del av kommunala
nyheter. Den forsta faktorn visar pé att kon, alder, boendetid pa orten, utbildning och politiskt
intresse kan spela roll i hur mycket en medborgare konsumerar kommunala nyheter. Den
andra faktorn handlar om kopplingar mellan egna erfarenheter av det kommunala vidsendet
och lasning av kommunala nyheter. Den tredje faktorn handlar om tillgéng till nyheter som
ror den egna kommunala sfaren. Det vill sdga hur mediesituationen ser ut i omradet
medborgaren bor i. Med mediesituationen menar Johansson hur mediestrukturen och det

medieutbud som finns att tillgd (Johansson 1997, 44-47).



3.4 Uses and gratification

Uses and gratifications-teorin utgar ifrin att publiken soker sig aktivt och tar initiativet till att
ta till sig massmedier, och att de inte agerar som passiva dskadare (Rubin & Windahl 1986,
184). Publiken soker sig till medier for att bland annat tillfredsstélla vissa behov eller for att
uppnd givna mal (Katz, Blumler & Gurevitch 1974, 510).

Det finns ocksa tre typer av inriktningar som publiken efterstravar nar de vill tillfredsstélla
sina behov. Den forsta inriktningen som Blumler (1979) ndmner &r den kognitiva
inriktningen. Den syftar till att publiken primért soker information for att hélla sig uppdaterad
om vad som hénder i dess ndrhet, men ocksa vad som hénder runtomkring i virlden. Den
andra inriktningen handlar om att publiken soker sig bort fran den dagliga stressen for att i
stdllet d4gna sig &t mer avkopplande och mer underhéllande verksamheter. Den tredje och sista
inriktningen talar om att publiken soker sig till medier for att forma sina egna personliga

identiteter (Blumler 1979, 17).

Rubin (2009) ndmner fem stycken antaganden som utgdr en grund till uses and gratifications-
teorin. Forst ndmner han att publikens kommunikationsbehov ér &ndamalsenligt och
motiverat. For det andra dr publiken aktiva deltagare och soker sig till medier och dess
innehall. Det tredje antagandet utgér fran publikens sociala och psykologiska karaktir,
samhilleliga strukturer, sociala grupper, relationer och personliga engagemang. Dessa styr
vilket kommunikationsbeteende publiken har. Det fjdrde antagandet syftar pd att medier slass
om att fa publiken att vénda sig till just dem. Slutligen sdger det femte antagandet att publiken

oftast dr mer inflytelserika &n medierna i deras effektprocesser (Rubin 2009, 148).

Katz, Blumler & Gurevitch (1974) har ett liknande resonemang som Rubin. Vad som kan
motivera en viss medborgare i sin strdvan av att soka sig till ett visst typ av massmedium &r en
kombinerad form av psykologiska, sociala och miljomaéssiga aspekter (Katz, Blumler &

Gurevitch 1974, 51).

Mediekonsumenten eller publiken kan stdta pa vissa problem nir medieutbudet blir mindre
eller icke existerande. D4 kan publiken inte agera som aktiva dskadare, nér de vill
tillfredsstdlla sina olika behov. Nar medieutbudet vél &r stort blir det viktigt for konsumentens

motiv att ta del av medier och ta del av olika innehall och genrer (Strombiack 2014, 73).



3.5 Publiken och medierna

Sedan 1800-talet har man kunnat tala om en massmediapublik. Men i dagens mediesamhille
har semantiken foréndrats och vi talar i stéllet om publiken som en mer selektiv typ eller som
en medskapare till innehallet. Ndr publiken kallades for massmedial var det for att stora delar
av befolkningen hade rad att ta del av medier. Publiken kan 1 vissa avseenden vara stor, men

for det mesta ar den liten i det vésterldndska medielandskapet (Wadbring 2012, 292-293).

Publiken har ocksa olika motiv till att konsumera medier, motiv som kan delas in 1 sex
grupper (Elliot 1997, 81ff):

1. Generell kunskap och information

2. Identitetsskapande

3. Socialisering och social interaktion

4. Delaktighet i samhillet

5. Eskapism och nojen

6. Strukturering av tillvaron

Om det ens ska vara mdjligt att ta del av medier maste det finnas tillgéingliga plattformar att ta
del av informationen ifran. Det kan antingen ske digitalt via en telefon, en papperstidning
eller via en teknisk plattform, till exempel den sociala medieplattformen Facebook (Wadbring

2012, 298-299).

Ny teknik med internet och andra tekniska innovationer kring spridning av information via
nétet har varit en av de viktigaste forutsattningarna for att utvecklas mot ett mer globaliserat
mediesystem och mediemarknad. Sedan dagspressen borjat byta form och innehéll har
tidningarna numera ocksa i storre utstrackning borjat utkomma i niatupplagor. Det har kommit
att paverkat konkurrensen och dgandet pd mediemarknaden. Fordndringen har fatt till f61jd att

stora medieforetag borjat vixa fram (Star 2012, 53).

Medborgarundersékningen som SOU (2016) redovisar i medieutredningen pétalar att
medborgare i kommuner utan nyhetsredaktioner har en storre vilja att kunna ta del av mer
kvalitativ journalistik vilket innebér 6kad lokalbevakning och béttre journalistik (SOU 2016,
52). Situationen blir dessutom extra prekar ifall medborgarna i niromradet dr mindre

kopstarka och att annonseringen dr lagre. Att bevakningen forsédmras i ett nairomrade kan

10



ocksa sla hart pd nationella mediers rapportering. Den lokala bevakningen ar central for den

nationella redaktionen (SOU 2016, 468).

Aldern #r ocks4 en faktor som spelar in i hur konsumenterna anvinder medier. Men det #r inte
bara aldern i sig, utan ocksé faktorer som samverkar i relation till den. Det kan vara sa att den
medieanvindning man véxer upp med - formar hur man i fortsittningen kommer att ta del av
medier. Det gar alltsa inte att bara reducera mediekonsumtion till alder, utan det handlar ocksa
om vilken generation man tillhor. Till exempel att dagens dldre personer ldser den tryckta
lokala morgontidningen i storre utstrickning dn vad dagens yngre personer gor (Wadbring

2012, 303).

Hindelser i samhillet som spelar roll for publikens mediekonsumtion &r bland annat
dramatiska skeenden - det vill sdga ndr nagot stort och extraordinért sker att folk inte kan sluta
ta del av medier. En annan ar ldngsamma rorelser i samhéllet - nir arbetsforhéllandena
paverkar mediekonsumtionen. Den tredje och sista hindelsen som Wadbring (2012) ndmner
ar ndr medier inte lingre publicerar nyheter. Det far da konsekvenser som paverkar publikens

beteenden och attityder (Wadbring 2012, 311-312).

3.6 Demokratimodellerna

Journalistiken fyller en stor demokratisk uppgift, och utan fungerande massmedier - ar
demokratin otdnkbar (Nygren 1999, 206). Det finns tre stora punkter: De ska informera
medborgare sa att de fritt kan ta stillning till samhéllsfragor, granska de inflytelserika i
sambhillet - till exempel svenska myndigheter. Till sist ska medierna lata asikter och andra
kulturyttringar bli en del av innehéllet. Allt som allt ska dessa tre uppgifter bidra till en
fungerande dsiktsbildning och i lingden till att demokratin héller sig intakt och stark. Det
satter ocksa kravet pa att medierna strivar efter att rapportera en allsidig och sann bild av

verkligheten (Nord & Strombéck 2012, 17-18).

For att forklara demokrati finns det tre dominerande modeller: konkurrensdemokratin,
deltagardemokratin och samtalsdemokratin. De har olika bilder av hur ett mediesystem bor
vara utformat, men dven relationen mellan demokrati och kommunikation. Fokus ligger pé de

tva forstndmnda, men samtalsdemokratins syfte och vérde tas &ndd med i jimforelsesyfte.
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Deltagardemokratin lagger vikt vid att medborgarna sjdlvmant deltar i den politiska
diskussionen. Ju fler ménniskor som engagerar sig i det politiska, desto battre anser de som
foresprakar en deltagardemokrati att det dr. Nér fler ménniskor sluter upp och engagerar sig -
bidrar det till att ge demokratin dess motstandskraft, dess innehdll och liv. Den samhélleliga
nyttan som uppstir ndr medborgare deltar aktivt &r att de politiska beslut som tas blir béttre.
Dels genom medborgarnas méinga livserfarenheter som far vara med och péverka besluten,

dels att dessa ocksa blir bittre forankrade (Nord & Strombick 2012, 20-21).

Samtalsdemokratins fokus ligger, till skillnad mot deltagardemokratins, bara pa medborgarnas
deltagande i politiska samtal och debatter. Fler stindigt pAgdende samtal gagnar demokratin
till det béttre, men d& maste en viss typ av specifik karaktir infinna sig i samtalet (Nord &
Strombick 2012, 22). Att samtalen préglas av rationella och sakliga argument &r ett av de

viktigaste kraven (Fishkin & Laslett, 2003).

Den sista av demokratimodellerna dr konkurrensdemokratin och den kommer i tva skepnader.
Den forsta skepnaden, syftar till den bakatliggande sanktionsmodellen, betonar att valen
ligger till tyngd for medborgaren att utkrdva ansvar av dem som sitter vid makten. Den andra
skepnaden, som kallas for den framatblickande mandatmodellen, betonar att medborgarnas
mdjligheter att genom valen avgora styrkeforhillandena och kan dé rosta fram den politiker

och den politik som den gick till val med (Naurin, 2003).

De tre demokratimodellerna har alla tre liknande syn pa journalisternas roll i en demokrati.

Deltagardemokratin talar for att det aligger journalisterna att fa publiken att engagera sig
politiskt. Det dr journalisternas uppgift att framfora och lyfta upp dem som anses vara
engagerade, men ocksd aktivt visa hur medborgarna kan bli en del av de politiska debatterna

och gora det till en angeldgenhet for alla (Nord & Strombéck 2012, 22).

Konkurrensdemokratin dr ocksa inne pa att journalisterna, likt vad deltagardemokratin menar,
ska granska hur den politiska makten hanteras och att journalistiken tillhandahaller
sanningsenlig information om hur politikerna skoter sina arbetsuppgifter och att medierna
sétter dagordningen (Nord & Strombidck 2012, 21-22). Den utgér ocksé ifran att medborgarna
- via mediernas rapportering om vad politikerna har for dsikter och vad de framfor for

vérderingar - kan anvénda sig av informationen for att rosta fram den politik som de tror pa.
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Samtalsdemokratin anser att journalisternas framsta uppgift ligger pa att granska makten och
att rapportera om vad politiker eller andra organisationer vill formedla for asikter och
vérderingar. Den fokuserar ocksé pd att gemene kvinna och man ska kunna ta sig in och bli en
del av det politiska samtalen och debatterna. Journalisterna ska saledes l14ta “den lilla
ménniskan” - medborgaren - komma till tals och vara med och péverka, inte enbart samhillets

elit (Nord & Strombéck 2012, 22-23).

4. Metod

Till vér studie har vi anvént oss av en kvantitativ metod som baserar sig pa telefonenkiter.
Den kvantitativa metodens syfte &r att hitta samband och strukturer i det material som man
har eller nér forskaren satt upp hypoteser i forvig som den vill testa (Dstbye et al. 2004, 157).
Metoden passar ocksd bést nar man vill uppskatta och generalisera hur utbrett olika
forhallanden och attityder dr inom en bestdmd grupp, exempelvis nér forskaren vill sdga nigot
om en stérre grupp och kan gora det genom att redovisa med hjélp av siffror (Eliasson 2013,
29-30). Siffrorna behdver inte bara ha en begridnsad mening utan kan ocksé sdga nigot i
overford betydelse. Vid anvindningen av orden: léngre, fler eller mer - leder dessa ord sdledes

in en till ett mer kvantitativt tinkande (Trost & Hultaker 2016, 18).

4.1 Urval

Niér vi definierade de tinkta 100 respondenterna gjorde vi det utifran ett representativt urval
och mer specifikt utifran en blandning av strategiskt urval och ett obundet slumpmaéssigt

urval.

Det strategiska urvalet dr vanligast att anvénda i en kvalitativ studie, dér forskaren efterstravar
variation i sina svar (Trost & Hultédker 2016, 32). Vi valde den urvalsmetoden for att vi ville
ha med 50 kvinnor och 50 mén i var studie eftersom vi ville fi en sé jamstélld undersdkning
som mojligt, och for att &ldersspannet 30-75 passade studiens syfte. Vi ansig att personer
under 30 &r kunde ha en for svag relation till de nedlagda lokalredaktionerna och
medieutvecklingen i stort. Samtidigt som vi avgransade oss nedat i ldrarna tinkte vi att 75 ar
blev en bra maxéalder for studien. De har varit med och f6ljt medieutvecklingen samtidigt som
det dr en alder dd ménga tar del och fortfarande har starka asikter om lokala medier.

Obundet slumpmassigt urval kan oftast liknas vid att kasta ner lappar i en hatt for att sedan

dra fram en vinstlott, inget annat dn slumpen ska avgora. Slumptabeller kan anvédndas for att
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f4 fram slumpvisa dragna nummer som &r baserade pé urvalets storlek och populationens dito.
Annars anvédnds en slumpgenerator primért for att ta fram ett obundet slumpmassigt urval

(Trost & Hultaker 2014, 34).

Vi tyckte att 100 respondenter pd en befolkning pd 10 024 personer - cirka en procent av
befolkningen - var en bra siffra. Det var den siffran vi skulle na upp till, oavsett om det skulle

bli manga bortfall, vilket vi riknade med att det skulle bli.

Vi tog fram alla kvinnor och mén, var for sig, folkbokforda i Malung-Sélens kommun i

aldrarna 30-75 &r utifrén kredit- och personregisterwebbsidan Ratsit.se.

Med hjélp av en slumpgenerator tog vi fram 50 nummer for miannen och 50 nummer {6r
kvinnorna. Nummer som utgjorde underlaget till vilka respondenter som skulle vara med i
studien. Numren var slumpvist dragna utefter urvalets- och populationens storlek, 3089 for

méannen och 2826 for kvinnorna.

I slumpgeneratorn matades urvalet och populationen in och ut fick vi en serie pa 50 nummer.
For ménnen 50 nummer mellan 1-3089 och 50 nummer mellan 1-2826 for kvinnorna.

Denna serie med nummer motsvarade sedan respondenterna i undersékningen. Det vill sdga
nummer 80 i serien motsvarade person nummer 80 i Ratsits register.

Detta gjorde vi for att fa en jimn spridning aldersméssigt.

Respondenterna representerar i studien en del av befolkningen i det utvalda omradet och blir
saledes en miniatyr av populationen som é&r ténkt att representera hela befolkningen (Trost &
Hultéker 2016, 29). Det betyder ocksa att vi kan komma att vara relativt sékra pa att de
respondenter vi har anviént i studien - géller for 6vriga i samma population (Esaiasson 2012,

171).

4.2 Enkiiten/Frigemanualen

Vi har till viss del arbetat efter surveyundersokningsmodellen med ett fragebatteri med en
uppsittning flera likartade fragor. Vi har lagt upp vért frageformulér utefter teorin om att
intervjun ska fungera som ett samtal. Det var dédrfor viktigt att formuléret var upplagt pa ett

genomténkt sdtt med en inledning dér vi presenterar syftet med undersékningen och vilka vi
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ar. Dérefter kommer de mer komplicerade fragorna for att avslutas med de kontroversiella,

exempel pa detta &r vilken utbildning personen har (Ostbye et al. 2004, 147-151).

Vi stéllde exakt samma fragor till samtliga respondenter och dessa fick ocksa identiska
svarsalternativ. Detta gor man for att skapa sig ett jimforbart resultat (Barmark & Djurfeldt
2015, 32). Fragorna ska ocksa tydligt kunna kopplas till det teoretiska ramverket. Under
intervjuerna ar det viktigt att tinka pa tydligheten gentemot respondenterna och att man inte

anvinder kringliga ord eller negationer (Trost & Hultdker 2016, 63).

Varfor vi valde att ha med de fragor som vi hade i vart frigeformulédr (se bilaga 1) var for att
skaffa oss en bild av hur véra respondenter uppfattade dagens mediebevakning i kommunen.
Hur de upplever bevakningen efter att flera lokalredaktioner férsvunnit och hur fortroendet &r
1 dag for de lokala medierna. Vi var ocksé nyfikna pé att se vad respondenterna ville att det
skulle rapporteras mer om i kommunen. I slutet av enkéten hade vi med en 6ppen fraga dér
respondenterna med egna ord fick tycka till om det &mne enkéten berdrde. I de fall
respondenterna svarade pa denna friga, r vissa av citaten redovisade i resultat- och

analysdelen.

Ju langre ett frigeformulér &r, desto storre kan det interna bortfallet bli. Ett [dngt
frageformuldr trottar ut de svarande (Johansson 2010, 95). Vi valde dérfor att utforma ett

ganska kort frigeformuldr - med totalt dtta fragor for att minska det interna bortfallet.

4.3 Datainsamlingen

Den kvantitativa metoden har vi gjort med hjélp av telefonenkiter. Anledningen till att vi
valde att gora en telefonbaserad enkét var for att tillforlitligheten anses vara god jamfort med
vad den hade varit om man hade skickat ut postala enkéter (Trost & Hultdker 2007, 97-98).
En enkét har dessutom fordelen att det snabbt gér att samla in svar fran en stort antal
ménniskor och att sjdlva databearbetningen kan utforas pa ett enkelt sétt for att rakna ut vad
respondenterna har for dsikter (Barmark & Djurfeldt 2015, 32.). Om vi vill kunna generalisera
resultatet dr det idealiskt att undersoka s& manga enheter som mojligt (Ostbye et al. 2004,

269).

Vi valde att anvinda oss av enkédtundersdkning som bygger pa muntlig kommunikation dér

intervjuaren utifran ett frageformulér stéller fragor, en i taget (Esaiasson 2012, 232).
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Under tidsperioden 22 november - 11 december 2016 utforde vi vdra enkdtundersdkningar.
Framst gjordes dessa under kvillstid och pa vardagar, da vi enklast kunde fa tag pa vara

respondenter.

Med hjélp av Ratsits register, som dr organiserat efter alder, tog vi sedan varje slumpat
nummer var for sig. Det forsta slumpade numret kunde vara 67. D4 gick vi listan ned till dess
vi kom fram till person 67. Svarade hen inte, eller att personen av olika anledningar inte ville
vara med, eller att nagot telefonnummer inte fanns att tillgd, gick vi i stéllet ned till ndsta
person pd listan till dess vi hade fatt ett svar. Nér vi vél hade fatt det tog vi ndsta slumpade

nummer pd listan, exempelvis nummer 109 och ringde till den som stod pd det numret.

Vi har ocksé gjort informantintervjuer med alla medier som bevakar Malung-Sélen. Det
gjorde vi for att skapa oss en bild av hur deras bevakning av kommunen ser ut i dagslaget. Det
ar intervjuer som forskaren gér med informanter for att samla insikter, varderingar och
reflektioner som informanter forvaltar over (Dstbye et al. 2004, 102). Vi gjorde inga djup-
eller samtalsintervjuer med dessa for att det inte 4r mediernas syn pad mediebevakningen vi

valt att undersoka, utan det dr hur publiken uppfattar den.
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4.4 Bortfall

Totalt ringde vi 638 personer, vilket alltsd utgor vért nettourval. 100 av dessa har alltsd svarat
pa enkiten medan resterande 538 personerna far rdknas som externa bortfall, vilket motsvarar

84 procent.

Bortfall

100; 16%

u Antal svar anden:
= Amal bortfak

Figur 4.4a. Figuren visar studiens bortfall och svaranden.

Det externa bortfallet kan delas in i tvé olika grupper. Antingen kan bortfallet bestd i att folk
av ovilja, tidsbrist eller ointresse valt att inte besvara enkéten. Grupp tva dr dem som fallit
bort av naturliga skil, de personer man inte fitt ndgon information ifran (Johansson 2010, 94).
Av dessa 538 externa bortfall var grupp ett, de som kategoriseras som “viagran” 193 stycken.

Grupp tva, som vi har valt att bendmna “svarande inte” uppgick till 345.

Det interna bortfallet uppstar nir en person valt att hoppa dver en eller ett par fragor i enkéten.
Dels fragor de kan uppleva som svéra eller komplicerade, dels frdgor som dr av personlig
karaktdr (Johansson 2010, 95). Det hér var ett problem som vi aldrig stotte pa, med tanke pa
att vi kategoriskt gick igenom alla vara atta fragor sa att véra respondenter forstod frdgan och

kunde svara pa den.

Det kan ocksa vara att de som valde att svara pa var enkét hade ett stort intresse for lokala
nyheter och hade en kritisk hallning till dessa. De som 61l bort var kanske mindre

intresserade av sjdlva dmnet och valde dérfor att inte delta i enkéten.
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4.5 Databearbetningen

For att sammanstélla och bearbeta de 100 enkéter som vi gjorde tog vi hjilp av det statistiska
analysprogrammet SPSS. Nér vi hade kodat fardigt alla vara 100 enkéter borjade vi diskutera
vilka grafer som skulle vara med 1 vért resultat- och analyskapitel. Vi valde sedan ut grafer
och till dessa valde vi att rikna med de statistiska métten signifikans och Cramer’s V. De tva
fungerar som ett sambandsmaétt dér signifikansen visar hur pass sdker man kan vara av att det
finns ett samband mellan variablerna (Barmark & Djurfeldt 2015, 144). Cramer’s V
demonstrerar hur mycket en korstabell mellan tva variabler avviker fran ett statistiskt
oberoende. Virdet kan variera mellan O och 1, dér viardet O innebér att variablerna ar

statistiskt oberoende och virdet 1 att sambandet mellan variablerna dr perfekta (Esaiasson

2012, 370).

4.6 Metodkritik

De tio forsta enkédterna vi gjorde var sé kallade pilotenkéter. Pilotenkiter gérs med fordel
tidigt 1 datainsamlandet och detta med syftet att kunna finna brister i enkdten (Oppenheim
1992, 59-60). Vi valde att applicera ytterligare ett svarsalternativ till fraga 2b och fraga 6 med
alternativet Nya Wermlands Tidning (se bilaga 1). En annan adndring vi gjorde efter
pilotenkiterna var att ldgga till alternativet “ingen uppfattning” da vi markte att en stor del av
respondenterna inte alls ldste vissa av tidningarna. I ovrigt fl6t pilotenkéterna pé bra och vi
fick bra respons pa dem, vilket gjorde att vi kunde anvidnda oss av de svaren vi fick fran

dessa.

Enkéter med exakt samma frégor till varje individ med samma svarsalternativ kan begrinsa
hur respondenten vill svara pa frigan. Informationen som samlats in blir dessutom
innehallsmissigt vildigt begrinsat, vi kan inte pa djupet sétta oss in i vad respondenterna

resonerar kring de frdgor som finns med (Barmark & Djurfeldt 2015, 32).

Under databearbetningen har det funnits ett problem som vi stotte pé tidigt. I vissa fall har
resultatet vi fitt frdn signifikanstesten varit daliga. Om sambandet visar sig vara svagt krivs
det bland annat ett storre urval av respondenter (Barmark & Djurfeldt 2015, 145). Dérfor kan
vér urvalsstorlek varit for liten for att ta fram ett bra signifikansvérde och dessutom krévs det

ocksa en jadmn spridning av svaren.
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4.6.1 Reliabilitet

Med reliabilitet menas att métningarna ar sa stabila att de inte dr utsatta for slumpinflytelser
(Trost & Hultaker 2016, 61). Det géller ocksa att forsdkra sig om att métningarna genomfors
pa samma sétt till samtliga personer som deltar i unders6kningen. Studien ska vara sé pass
palitlig att det gar att uppnd samma resultat om en annan gér samma undersokning (Eliasson
2013, 14-15). Intervjuerna ska vara formulerade pa samma sétt till samtliga respondenter

(Trost & Hultaker 2016, 62).

For att & en okad reliabilitet till var undersokning valde vi att ringa upp de tio svaranden som
var utvalda till pilotenkédterna for att komplettera med de svarsalternativ vi lade til, sé att alla

véra respondenter fick svara pd samma fragor.

4.6.2 Validitet

Nér matinstrumentet méter det de sdger att det ska mita, d4 anses studien ha en god validitet
(Trost & Hultaker 2016, 62). Om reliabiliteten &r hog blir forutséttningarna for en god
validitet ocksd mycket hogre (Eliasson 2013, 16).

I véar studie har vi velat se hur publiken i Malung-Sélen tycker att dagens mediebevakning ir.
Darfor har vi byggt var frdgemall, som kopplar till vért teoretiska ramverk, sa att frdgorna
berdr hur medborgarna ser pa sin mediesituation. Det vill sdga att frigemallen ar uppbyggd sa

att det gar att svara pa det som vart syfte 4r med denna studie.

4.6.3 Intersubjektivitet

Begreppet intersubjektivitet syftar till att alla kan se pd ett omréde eller objekt pa olika sitt,
beroende pé att kunskaper om dmnet eller tidigare erfarenheter. Men det kan dnda
framkomma att beskrivningarna av omradet eller objektet kan ha vissa likheter (Barmark &

Djurfeldt 2015, 46-47).

Vi har i studien forsokt varit s@ pass transparenta och tydliga som det gar att vara for att de

som ldser studien ska kunna forsta den pé ett sa likartat sétt som det gér.
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5. Resultat och analys

I analysen har vi valt att dela in vara respondenter i tre aldersgrupper: 30-44 (yngre), 45-59
(medelalder) och 60-75 (dldre). I dlderskategori édldre deltog totalt 35 stycken, i
alderskategorin medelédlder ingick 33 personer och i den sista och yngsta &lderskategorin
deltog 32 personer. Som det gar att sl fast av uppdelningen mellan &lderskategorierna ir att

vi fick en relativt jimn fordelning mellan dessa.

Medelaldern pé respondenterna i vér enkét var 52,53 ar och medianen lag pé 51 &r.
Vi har ocksé, precis som vi beskrev i metodkapitlet, valt att ta med de statistiska matten

signifikans och Cramer’s V i analysen.

Vi inleder resultat- och analyskapitlet med en bakgrund 6ver hur mediebevakningen ser ut i
kommunen. Vi har ringt alla de medier som pé ett eller annat sétt bevakar kommunen for att
ge oss en Overblick och en forstielse for hur mediesituationen ser ut i kommunen utifrdn

mediernas synvinkel.

5.1 Dagens mediebevakning i Malung-Sélen

Malung-Silen bevakas i dag av totalt fem mediehus: SVT Dalarna, SR Dalarna, Nya
Wermlands Tidning, Dalarnas Tidningar och Dala-Demokraten. En av dessa finns pa plats i

kommunen, ndmligen en SVT-reporter som har sin bas i Silen.

Tidigare hade kommunen fyra lokaltidningsredaktioner stationerade i Malung med 4atta till tio
journalister. De fyra redaktionerna var: Falu-Kuriren, Mora Tidning, Dala-Demokraten och
Nya Wermlands Tidning. I dag finns ingen av dessa redaktioner kvar. Den sista lokala

tidningsredaktionen - Falu-Kuriren stingde 2015.

Nedan f6ljer en beskrivning dver de olika mediernas nuvarande bevakning i kommunen.
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5.1.1 SVT Dalarna

Den enda redaktionen som har en lokalredaktion i Malung-Sélens kommun. Redaktionen
bestar av en ensam reporter som ska tdcka delar av norra och vistra Dalarna, specifikt ligger
bevakningsomridet pA kommunerna Malung-Silen, Alvdalen, Orsa och Vansbro. Men det
storsta fokuset ligger pd de tva forstnimnda kommunerna. Reportern menar att han méste
vélja bort en del nyheter fran Malung-Sélen:

“Det dr upp till mig. Jag har inte ndgot leveranskrav. Jag mdste ibland vdlja bort saker fran
bland annat Malung-Sdlen, jag har ocksd en ganska hég ribba ndr jag viljer ut vad jag ska
gora” - reporter SVT Dalarna (2016-11-21).

5.1.2 Sveriges Radio Dalarna

Bevakar Malung-Silens kommun fran Falun. I dag sker ingen ndrgangen bevakning i
kommunen, utan SR Dalarna gor nedslag d& och da, det kan variera men oftast sénds ett
inslag 1 veckan som berdr kommunen (2016-11-25). Enligt SR Dalarnas nyhetsproducent, har
det varit pa tal om att stationera en reporter i Sidlen under vintern. Men dessa planer har - av

ekonomiska skl - inte blivit verklighet (2016-11-25).

5.1.3 Dalarnas Tidningar

Var den sista av de traditionella pappersmedierna att stinga sin lokalredaktion 2015. Nu skots
bevakningen fran DT:s reporter som &r stationerad i Vansbro grannkommunen till Malung-
Sélen. Reportern dr ocksa ansvarig for det material som publiceras pa Dala-Demokraten.
Bevakningsomradet stracker sig fran Nas i Vansbro kommun till S6rsjon i norra delen av
Malung-Silens kommun. En stricka pa drygt 20 mil. De ldnga avstdnden gor, enligt reportern
pa orten, att det inte 4r mdjligt att ticka allt som hénder eller géra ndgon storre fordjupande
journalistik (2017-01-03). En normal dag skriver reportern 1-2 artiklar, vilket kan variera

beroende pé hur nyhetsliget ser ut i kommunen.

5.1.4 Dala-Demokraten

Dala-Demokraten har ingen lokalredaktion, den lades ned for 10-15 ar sedan, i Malung-Sélens
kommun och ingen egen kontinuerlig bevakning. Materialet som berér Malung-Sélen kdper
de in frén Dalarnas Tidning. Det hinder ibland att tidningen tar hjdlp av en frilansjournalist
som finns i kommunen eller att de vid ett riktigt bra nyhetsuppslag gor nyheten sjélv, men da

ska det vara som nyhetschefen uttrycker det: ”Jéakligt bra”. Nyhetschefen pa Dala-Demokraten
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sdger att den lokala bevakningen av de mindre orterna i Dalarna dr usel och délig nir det finns

sa mycket att bevaka (2016-11-21).

5.1.5 Nya Wermlands Tidning

Stidngde sin lokalredaktion i kommunen 2013. Sedan dess har bevakningen av kommunen
minskat. Tidigare hade NWT speciella editioner som gick ut till Malung-Sélens kommun tre
dagar i veckan, men dessa finns inte lingre. Nu gor tidningen nedslag i kommunen ibland, i
regel pa distans, men de har inte helt sldppt taget om kommunen som de fortfarande ser som
ett av deras omraden. NWT-sporten bevakar fortfarande kommunen regelbundet, men det
egenproducerade allménna materialet har sjunkit och den fordjupade kommunbevakningen

gors inte ldngre (2016-12-15).

5.2 Intresse for lokala medier i kommunen

I Malung-Sélen uppgav alla 100 respondenter att de hade ndgon form av intresse for lokala
nyheter. Det fanns ytterligare ett svarsalternativ pa fragan hur publikens intresse var for lokala
nyheter: “inte alls intresserad”, men ingen uppgav att de var det. Som figuren visar ér
alternativet “mycket intresserad” i tydlig majoritet bland alderskategorierna dldre och
medelalder, 1 kategorin yngre dr alternativet “intresserad” storst. Utifran hela populationen
svarade néra hilften - 46 procent - av vara respondenter att de var “Mycket intresserade” av

lokala nyheter, 32 procent var intresserade och 22 procent mattligt intresserade.

Mitningarna styrks av ett relativt starkt Cramer’s V-virde pa 0,233 och en hog signifikans pé

0,029, vilket betyder att chansen for ett sSlumpmaéssigt véirde ar lagt.
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— Cramer’s V: 0,233
Intresse for lokala nyheter 27" =0

m Mycket intresserad W Intresserad ~ ® Mattligt intresserad

ANTAL

60-75 45-59 30-44
W Mycket intresserad 60% 52% 25%
M Intresserad 17% 30% S0%
m Mittligt intresserad 23% 18% 25%

ALDER

N=100

Figur 5.2a. Diagrammet beskriver hur intresserade de olika dldersgrupperna ir for lokala
nyheter. Alternativet “inte alls intresserad” ir utelimnat pa grund av inga svar.

Det gér tydligt att utldsa att “Mycket intresserad” forvisso sjunker mellan aldersspannen, och
att alternativet “Intresserad” dominerar bland den yngsta &lderskategori. Vi kan ddrmed sla

fast att intresset for lokala nyheter &r stort Gver alla tre lderskategorier.

Weibull (1995a) menar att den lokala journalistiken stér sig starkt och dr av stort intresse for
publiken. Det kan man ocksa se tydliga likheter i forhallandet med resultatet dér alla

aldersgrupper genomgdende svarat att de dr intresserade eller mycket intresserade av lokala

nyheter.

Resultatet som indikerar pa ett omfattande intresse for lokala nyheter kan ocksa kopplas till
Elliots (1997) teorier om varfor publiken konsumerar medier. Dér bland annat kunskap och
information till identitetsskapande &r grupper som publiken ser som motiv till att konsumera

medier.

Resultatet tyder, precis som Nord och Nygren (2002) hivdat, att identitetsskapandet anses

som en viktig funktion som lokala medier fyller, dels ocksa att medierna rapporterar om det
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medborgare kénner igen. Vilket inte regionala- eller riksmedier gér pa samma sétt. Det skulle

dé kunna vara en anledning till det stora intresset.

Intresset visade sig vara stort. Resultatet visar ocksa att det &r en majoritet av respondenterna
som tar del av lokaljournalistik i ndgon form - antingen via tidning, radio eller lokala TV-
sdndningar - varje dag. Totalt 71 procent av de 100 respondenter. I varje alderskategori syns
det att “varje dag” dr det svarsalternativ som de flesta valt att svara pa.

I fragan “Hur ofta tar du del av lokala medier” fanns svarsalternativen: “Varje dag”, “Néagon
gang i veckan”, “Négon gang i minaden”, “Nigon ging i kvartalet”. “Négon gdng om aret”
eller “Aldrig”. Det visade sig att ingen valde ndgon av de tre sista alternativen. En person
svarade att hen gjorde det en gdng i manaden, och 28 procent svarade att de gjorde det nagon
gang i veckan.

Hur ofta tar du del av lokala medier

90%

3:9
0% 0%
% | —
60-75 455 L
Alder

mVarjedsg 76% 56%
mNigon gdng iveckan 20% 1% 44%
mNigonging iminaden 0% 3% 0%

) .y o g " . Cramers V: 0,196
N=100 W Varjedag MmNjgongang iveckan mNZgongang imanaden

Signifikanstest: 0,103

Figur 5.2b Diagrammet beskriver hur ofta de olika dldersgrupperna tar del av lokala medier.
Alternativen “Nagon ging i kvartalet”, “Niagon giang om aret” och “aldrig” ér utelimnat.

Det gar ocksa att se hur medieanviandningen sjunker mellan varje alderskategori. Den yngsta
kategorin (30-44), vilken ocksa var tre personer farre 4n den dldsta kategorin (60-75), tar del
av lokaljournalistik i en mindre omfattning dn vad de Gvriga tva dlderskategorierna gor. Den

dldre och medelélder tar del av lokaljournalistik i ungefdr lika stor omfattning. Cramer’s V dr
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1 det hér fallet relativt lagt. Signifikansvardet &r hogt vilket innebér en lag signifikans. Detta
kan forklaras av den daliga spridningen av svaren fran respondenterna. Som vi tidigare har
tagit upp under metoddelen, sétts sambandets styrka i relation till stickprovets storlek. Om

sambandet visat sig vara svagt krdvs det bland annat ett storre urval av respondenter.

Nord och Nygren (2002) hidvdar att medborgare i stor omfattning tar del av lokala medier,

vilket stimmer Overens med resultatet 1 var studie.

5.3 Mediebevakningens foriandring sedan 2015

En stor majoritet av de 100 tillfrdgade, 84 procent av alla aldrar inrdknade, tycker att
mediebevakningen fordndrats till det sémre sedan den sista lokaltidningsredaktionen lade ner
2015. Bara tva procent tycker att mediebevakningen har fordndrats till det battre. Sju procent
visste inte att Falu-Kuriren - som var den sista tidningsredaktionen i kommunen - hade stingt.

Sju procent svarade att de inte mérkt av ndgon forédndring.

NI Har mediebevakningen féridndrats sedan 2015?
S0% -
603
SO
Procent
mJa till det battre 2%
mJatildet samre 84%

u Nej ingen forandring

W Visste inte att de hade lagts ner

Figur 5.3a. Diagrammet visar hur invinarna upplever mediebevakningen i kommunen efter att
den sista lokaltidningsredaktionen lades ned 2015.

En overvigande del av respondenterna tycker alltsa att mediebevakningen blivit simre efter

lokaltidningsredaktionernas nedldggningar:

“Det syns att det inte ldngre finns ndgra journalister pad plats ldngre” - respondent Lima.
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“Ndr det har skett nagon olycka sa brukar det sdllan stda nagonting. Man vill ju veta vad som

har héint, nu far man inte reda pd ndt. Det blir bara en massa byskvaller” - respondent, Oje.

“Det borde rapporteras mer fran de sodra delarna av kommunen”, respondent Malung.

Nord och Nygren (2002) skriver att nér den journalistiska bevakningen forsvagas riskerar det
att kunskapsklyftor och fortroendegap - som édr ett problem i en demokrati - blir mer patagligt
(2002, 226). Ett liknande problem menar Wadbring (2014) kan uppsté ndr medierna inte

skriver ndgra nyheter och att detta kan {4 konsekvenser som péverkar publikens beteende och

attityder.

Nygren (2005) dr ocksa inne pé att en svag lokalbevakning kan orsaka en negativ effekt som
leder till att kunskapsnivén blir ldgre nér ett omrade far en simre lokalbevakning till skillnad

mot vad den varit ifall den varit stark.

Det hér skulle da kunna bli ett tinkbart scenario, med bland annat kunskapsklyftor och ett
véixande fortroendegap, i Malung-Sélens kommun eftersom majoriteten tycker att

bevakningen blivit sdmre.

Dessutom uppstér ett problem som Strombéck (2014) menar kan utkristallisera sig nir
medborgarna i kommunen inte kan agera som aktiva deltagare for att tillfredsstilla sina egna
behov ndr mediebevakningen minskar eller blir icke existerande. Medborgarna i Malung-
Sdlens kommun kan nér bevakningen minskar inte p&d samma sétt tillfredsstélla sina mediala
behov eftersom lokalredaktionerna allt eftersom har forsvunnit och mediebevakningen blivit
samre. Utifrdn Blumlers (1979) teorier om att publiken efterstrévar tre olika inriktningar nér
de soker sig till medier for att tillfredsstilla sina behov, kan en sddan mojlighet begrinsas nér

mediebevakningen av ett omrade blir mindre och till det sdmre.

Utifran Nord och Strémbécks (2012) teorier om konkurrensdemokrati kan vi hir se ett
exempel som kan leda till att invanarna i kommunen fér det svérare att fa ta del av vad
kommunens politiker gér och vad de har for dsikter och planer med kommunen. Ju farre
journalister som finns i kommunen, desto svérare kan det utifran konkurrensdemokratin bli att

granska kommunens politiker.
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Fortroendet har ocksé visat sig blivit simre sedan den sista lokaltidningsredaktionen lade ner
2015. Av de 100 respondenterna tyckte 66 procent att fortroendet blivit sémre. En procent —
alltsa en person - tyckte att fortroendet hade blivit till det béttre. Sedan valde 30 procent att
svara att det inte hade méarkt av ndgon fordndring och tre procent svarade ”Visste inte att de

hade lagts ner”.

Fortroende efter nedlaggningarna 2015
70% 66%
60?
50
30%
309
10 o
1% 3%
03 | —
Jatilldetbatre  Jatilldetsamre S Visseine atde
forandring hade lagts ner
m Procent 1% 66% 30% 3%

Figur 5.3b. Diagrammet respondenternas fortroende for mediebevakningen i kommunen efter
att den sista lokaltidningsredaktionen lades ned 2015.

Det var alltsd mer &n hélften som uppgav att fortroendet blivit till det samre sedan Falu-
Kuriren 2015 valde att stinga sin lokalredaktion i Malung. Den lokala bevakningen i
kommunen uppger bdde Dalarnas Tidning, Nya Wermlands Tidning och Dala-Demokraten
har blivit sidosatt sedan de lade ner sina lokalredaktioner och att enstaka nedslag bara gors
dé och da. Respondenternas fortroende dverlag for de medier som finns i Malung-Sélen, och

som har kommunen i sitt bevakningsomréde, har alltsa blivit sédmre.

Lokala medier har ett starkt fortroende, havdar Nord och Nygren (2002), men 1 resultatet visar
det att fortroendet har forsdmrats for de lokala medierna i Malung-Silens kommun. A andra
sidan dr det mojligt, precis som Nord och Nygren (2002) hidvdat, att misstro och ett sjunkande

fortroende kan uppsta nir rapporteringen av ett omrade blir mindre uppmérksammat.
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Resultatet tyder, precis som Wadbring hivdat, att en simre bevakning kan fi konsekvenser

som paverkar publikens beteenden och attityder.

5.4 Utrymme i lokala medier

5.4.1 Utrymme lokal-tv

Resultatet i studien visar att invanarna i kommunen varken &r missndjda med utrymmet i SVT
eller n6jda. Majoriteten, 42 procent, valde alternativet ’varken eller”. Totalt 22 procent tyckte
att utrymmet var “Ganska stort” eller "Mycket stort”, vilket kan jamforas med 31 procent som

tyckte att utrymmet var Litet” eller "For litet”.

N=100 Utrymme TV

| Mycket stort 1%
m Ganskastort 21%
m Varken eller 42%
mLitet 15%
m For itet 16%
m Ingen uppfatning 5%

Figur 5.4.1a. Diagrammet visar hur invinarna upplever Malung-Silens kommuns utrymme i
lokal-TV. Med lokal-tv menas SVT Dalarna.

Trots att det &r fler som tycker det &r ett litet utrymme &r det inte sa pass stora skillnader i
resultatet. Resultatet dr intressant ndr man ténker pd att SVT Dalarna 4r det enda mediet som
fortfarande har en lokalredaktion kvar i kommunen. Fortroendet ar ocksd hogt for de lokala
tv-sindningarna (vilket visas i nésta graf) vilket kanske det faktum att man fortfarande finns

kvar i kommunen visar pa.
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5.4.2 Fortroende for lokal-tv

Fortroendet for SVT hos invanarna i kommunen dr genomgaende hogt i alla aldersgrupper.

Faktum ér att alternativen mycket stort eller ganska stort fortroende &r i klar majoritet. Hogst
ar fortroendet i ldersgruppen 60-75 ar, dér 80 procent har ett ”Ganska stort” fortroende eller
“Mycket stort” fortroende. Resultat styrks av ett starkt signifikansvirde och ett bra Cramer’s

V-virde.

Lagst fortroende har man 1 aldersgruppen 30-44, dir 16 procent uppger att de har ett ’Ganska
litet” fortroende. Ingen annan &ldersgrupp uppgav att man har ett ”Litet” eller "Mycket litet”

fortroende for SVT Dalarna.

Fortroende for SVT Cramer’sV: 0,287 e
Signifikanstest: 0,036

57%
50% 47%
. 39%
40% 36%
23% 1e
-
— 19%
- — 16%
13% ) —
T -
mania 6% 6%
3::
e .-\

Mycket stort Ganskastort Varken eller Ganskalitet ngen uppfaining

»N

FortroendeSVT
W Alder 75-60 23% 57% 14% 0% 6%

L ttar CO_AC
W Alder 59-45

w
o

m Alder 44-30 13% 47% 19% 16% 6%

Figur 5.4.2a. Diagrammet visar de olika dldersgruppernas fortroende for SVT Dalarna.
Alternativet mycket litet fortroende dr borttaget pa grund av inga svaranden.

Nord och Nygren skriver att undersdkningar visar att fortroendet for lokala medier &r stort och
att lokala invanare ofta tar del av lokalt innehdll (Nord & Nygren 2002, 250). Public service,
SR och SVT, tillsammans med Systembolaget dr de samhéllsinstitutioner, medier eller foretag
som har storst fortroende hos det svenska folket enligt Medieakademins fortroendebarometer
(Fortroendebarometern, 2016). Fortroendebarometern har genomforts sedan 1997 av
Medieakademin och miter svenskarnas fortroende for samhéllsinstitutioner, medier och

foretag.
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Darfor dr det kanske inte sérskilt forvanande nér vi ser pa vart resultat. Det speglar valdigt val

svenska folkets asikter 1 stort.

5.5 Utrymme och fortroende for lokalradio

N=100 Utrymme radio
35%
30% 29%
26%
25% 23%
20%
15%
1% 10%
10%
5%
1%
0% —
: Procemt
| Mycket stort 1%
m Ganska stort 23%
m Varken eller 29%
mLitet 26%
m Fér tet 11%
m Ingen uppfatning 10%

Figur 5.5a. Diagrammet visar hur invinarna upplever Malung-Silens kommuns utrymme i
lokalradio. Med lokalradio menas SR Dalarna.

Utrymmet i lokalradion eller Sveriges Radio Dalarna skiljer sig nagot gentemot utrymmet i
SVT Dalarna. Hér &r det fler personer som tycker att Malung-Silens kommun har “’Litet”

utrymme, 37 procent, till skillnad mot SVT:s 32 procent.

Déaremot ar det fler personer som tycker att utrymmet dr ”Stort” eller "Mycket stort” jAimfort
med SVT. Detta kan forklaras av att fler personer inte har nagon uppfattning om Sveriges

Radio och det 4r mindre personer som svarat alternativet varken eller” till skillnad mot SVT.

Det édr dock svért att dra négra riktiga slutsatser utifran resultatet eftersom att spridningen &r

sa pass stor.
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5.5.1 Fortroende for lokalradio

Likadant som hos SVT har lokalradion ett genomgaende stort fortroende hos respondenterna.
I alla &ldersgrupper har alternativen ”Ganska stort”- eller "Mycket stort” fortroende en klar
majoritet. Storst fortroende finner man i kategorin dldre dir 74 procent uppgav att de hade ett

fortroende for SR.

I &lderskategorin yngre, 30-44 ar, har man lagre fortroende for Sveriges radio &n de Gvriga
kategorierna, och dér &r antalet personer som svarat ”Varken eller” storst. Trots detta sa &r det
dnda en majoritet, 54 procent som uppger att de har ett fortroende for Sveriges radio.

N=100 Cramer'sV: 0,285

Signifikanstest: 0,092

0%
o 34%
. 8%
Myciet stort Ganga stont Varken ¢ Janga e My ngen uppfxning

Figur 5.5.1a. Diagrammet visar de olika dldersgruppernas fortroende for lokalradio. Med
lokalradio menas SR Dalarna.

Fortroende SR Dalarna

Virt att nimna dr att nagra enstaka procent uppger att de har ett 14gt fortroende, vilket ar

likadant 6ver alla aldersgrupper.

Blickar man &terigen tillbaka till Fortroendebarometern dr Sveriges Radio de mediet som har
hogst fortroende hos alla svenskar, vilket man ocksa kan se 1 vart resultat. Fortroendet &r
alltsé starkt hos respondenterna trots att Sveriges Radio for nérvarande inte har nagon

lokalredaktion i kommunen utan gor inslag lite da och da.
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Intressant att nimna &r att flera av respondenterna har svarat att man tar del av radion varje

dag och att man har den pa i bakgrunden, men att man kanske inte alltid lyssnar aktivt:

“Radion stdr ju pd jamt, i bilen, i koket och i garaget. Jag lyssnar varje dag, men hur mycket
jag tar in dr vdl en annan sak. Det dr mycket skit pa nyheterna och ibland lyssnar man ju inte
alls pa vad som sdgs. Det dr vdl skont att ha nagot som ldter i bakgrunden” — Respondent

Malung.

5.6 Utrymme och fortroende for lokaltidningar
5.6.1 Utrymme i lokaltidningar

Till skillnad mot radio- och TV é&r det hir tydligt att respondenterna tycker att Malung-Sélens
utrymme &r litet i lokaltidningarna. 67 procent svarar att utrymmet antingen ar “Litet” eller

”For litet”. 22 procent tycker varken att det ar stort eller litet.

N=100 Utrymme i lokaltidning
40% 37%
35%
30%
30%
25% 22%
20%
15%
10% 8%
) - -
. [
: Procent
m Gankastont 3%
m Varken eller 22%
m Litet 37%
m For tet 30%
m Ingen uppfatning 8%

Figur 5.6.1a. Diagrammet visar hur invinarna upplever Malung-Silens kommuns utrymme i
lokaltidningar. Med lokaltidningar menas Dalarnas Tidning (DT), Dala-Demokraten (DD) och
Nya Wermlands tidning (NWT). Alternativet mycket stort dr borttaget.

Manga av respondenterna r tydliga med att papeka att sedan nedliggningen av den sista

lokalredaktionen har utrymmet blivit mindre i tidningarna.
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“Det skrivs ndstan ingenting om kommunen. Det var helt annorlunda ndr det fanns

Jjournalister pd plats.” - respondent Malung.

“Jag tycker det ska finnas en reporter pad plats i Malung som bevakar allt som det var forr.

Jag har Falu-Kuriren just nu men jag tinker sluta med den” - respondent, Malung.

Tre procent av de tillfrigade uppger att de tycker utrymmet &r Stort” eller "Mycket stort™.
Nyhetscheferna pa de berdrda tidningarna séger att de d&r medvetna om vad invanarna tycker

och dven de sjdlva uppger att bevakningen for niarvarande &r délig i vissa mindre orter.

Resultatet tyder pd, precis som Star (2012) hivdat, att dagspressen borjat byta form och
innehall, och numera i storre utstrackning utkommer i natupplagor. Det har kommit att
paverkat konkurrensen och dgandet pd mediemarknaden. Fordndringen har fatt till f6ljd att

stora medieforetag borjat vixa fram.

Béde DT och DD tillhor den stora mediekoncernen Mittmedia, som &ger totalt 28
dagstidningar frin Angermanland i norr till Nérke i syd. Har man Stirs teorier i tanke kan
det d& vara mojligt att Malung-Silens kommun har paverkats av ny teknik, dér internet och
andra tekniska innovationer kring spridning av information via nétet gjort att man utvecklats
mot en mer globaliserad och centraliserad mediemarknad, med resultatet av stdngda

lokalredaktioner, dédr den lokala papperstidningen minskat i utrymme och i upplagor.

Utifrdn Rubins (2009) teorier om uses and gratification ser vi i figuren en kontradiktion med
Rubins fjirde antagandet som syftar pa att medier sléss om att {4 publiken att vinda sig till
just dem. Resultatet pekar pa att respondenterna tycker att utrymmet i de lokala tidningarna &r

lagt.

5.6.2 Fortroende Dala-Demokraten

Fortroendet for Dala-Demokraten ar varken bra eller daligt och det &r svért att dra nigra
slutsatser om fortroendet for tidningen eftersom att en stor majoritet av de svarande uppger att

de inte har nagon uppfattning om Dala-Demokraten.
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Cramer’sV:0,303 N=100

Signifikanstest: 0,050
86%

Fortroende Dala-Demokraten

Figur 5.6.2a. Diagrammet visar respondenternas fortroende for Dala-Demokraten.

Detta kan till stor del forklaras av att det &r f4 manniskor i kommunen som ldser tidningen.
Enligt nyhetschefen har man idag ingen egen bevakning av kommunen utan allt material som

berér kommunen kops in frdn Dalarnas Tidning.

Man kan tydligt se i resultatet att ju yngre personerna ir, desto mer tar man del av tidningen,

vilket leder till att man ocksa har en hogre tendens till att ha ett fortroende dverhuvudtaget.

Man kan se en tendens i resultatet att de dldre har ett hogre fortroende for Dala-Demokraten
dn de yngre. Nio procent av de dldre uppger att de har ett “Mycket stort” eller “Ganska stort”

fortroende jamfort med den yngre kategorins tre procent.

De yngre dr ocksa de enda som uppger att de har ett “Ganska litet” eller “Mycket litet”
fortroende for DD.

Ingen i kategorin medelalder uppger att de har ett stort - eller litet fortroende. 24 procent av de

svarande har svarat “Varken eller” 76 procent har svarat att de inte har ndgon uppfattning.

Utifran vad Allern (2012) skriver, att nyheterna helst ska berora forhdllanden eller personer
som finns i det definierade tdckningsomradet, sa ir detta en mdjlig tolkning och forklaring av
resultatet. Speciellt ndr man tar i beaktning att Dala-Demokraten inte langre har nagon

lokalredaktion i Malung-Sélen eller ndgon egen bevakning,
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5.6.3 Fortroende Dalarnas tidningar

Som resultatet visar dr fortroendet jamt fordelat och vildigt spritt mellan alla
alderskategorierna. Inget svarsalternativ har ndgon klar majoritet och sticker darfor inte ut
ndmnvirt. Det alternativ som fick flest svar var “Varken eller”. Sett till alla tabeller dr de det
alternativet som fatt genomgaende flest svar.

N=100 Cramer'sV: 0,141

Fortroende DT g

Signifikanstest: 0,948
1
‘ ‘ 11%

294
a%
. 29%
26% 26%

1% e 21%
EL] g%, 9%
iU ” — . %

6% %
. N 3% 3% \ 1
o NV Varken eller

FortroenceDT

7560 f% Q% 2%

Myckee stort Gankaston Gmnkalne Mychee leet ngen uppfaining

Figur 5.6.3a. Diagrammet visar fortroendet for Dalarnas Tidningar.

Resultatet i studien dr tvetydigt. Nord och Nygren (2002) menar att de lokala medierna har
som hogt fortroende hos ldsarna. Anledningen till det ér att de lokala medierna befinner sig i
nérheten till sin publik och har varit forankrad inom tackningsomrédet ldnge. Var studie visar
inte att fortroendet dr hogt, men inte heller lagt. En tdnkbar anledning kan vara att tidningen
2015 drog ner pé sin lokala bevakning i kommunen. Det dr mdjligt att resultat av
nedldggningen 2015 &dnnu inte méarkts av pd lasarnas fortroende, ddrav det spridda resultatet.
Det dr dock svart att generalisera resultatet dd signifikansvérdet dr véldigt 1agt och ddrmed ar

resultatet inte statistiskt sdkerhetsstallt.
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5.6.4 Fortroende Nya Wermlands Tidning

Cramer’sV: 0,246 N=100

Fortroende Nya Wermlands Tidning ==
Signifikanstest: 0,145
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ycket stor Ganxastor arken eller Gansk [ ngen uppfatnn
wtroendeNWT
W Alder 75-6 3 6
W Alder 59-45 0 8
Alder 44 6 22 6 6

W Alder 75-60 mAlder 59-45 m Alder 44-30

Figur 5.6.4a. Figuren beskriver respondenternas fortroende for Nya Wermlands Tidning.

Fortroendet for Nya Wermlands Tidning skiljer sig knappt frin resultatet frin fortroendet for
Dala-Demokraten. I bdda fridgorna har en klar majoritet ingen uppfattning om sitt fortroende.
Detta kan med stor sannolikhet tillskrivas att f4 av respondenterna léser tidningen.
Bevakningen av kommunen gors inte lingre pé daglig basis. Istdllet gors nigra fa nedslag, 1
regel pa distans, i en kommun dir man tidigare hade en god bevakning. Ocksa hér kan man

koppla Allerns (2012) teorier till resultatet.

5.7 Samhaillsinformation

I jimforelsen mellan hur de olika aldrarna tar del av kommunal information var lokala medier
1 den dldsta kategorin som storst och sociala medier dominerade bland de tva andra
kategorierna. Att informera sig om kommunala och samhélleliga angeldgenheter var ocksa
jdmnstor mellan alla alderskategorier nér de kom till att fa den via vénner och familj, da
kunde det handla om att de antingen jobbade f6r kommunen eller att de kdinde ndgon som var

verksam inom det kommunala.
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Att ga via kommunens hemsida var vanligare hos de tva yngre kategorierna dn vad det var
bland dem &ldre.

Vi hade ocksé ett svarsalternativ som var “Annat”. Dar fick respondenterna fortydliga vad
annat kunde vara for nagot. De allra flesta preciserade da att de fick sin samhéllsinformation

frén det lokala annonsbladet: Malungsnytt.

N=100 Var far du din samhillsinformation ifran? Signiflans: 0,042
Cramer’s V: 0,283
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Figur 5.7a. Figuren visar var respondenterna frimst far sin samhéllsinformation ifrén.

Det som gar att sla fast ar att det dr vanligare att informera sig medelst sociala medier om
samhiéllsinformation i véra tvd yngsta alderskategorier, men att det ockséd forekommer i var
dldsta aldersgrupp. De gor det bland annat 1 hogre utstrickning &n att exempelvis soka sin
samhéllsinformation via kommunens hemsida. Att gora det via sociala medier kan vara att

folja till exempel Malung-Séilens kommun pa Facebook.

Det resultatet som verkligen sticker ut ér att den édldre &ldersgruppen tar del av kommunal
information genom de lokala medierna och att medeldlder och yngre gor det via sociala
medier. Statistiken visar pa, precis som Wadbring (2012) hdvdat, att medieanvindningen kan
se lite olika ut beroende pé vilken typ av anvindning som samverkar i relation till 4ldern. Det
kan vara sd att de dldre, som Wadbring (2012) skriver, exempelvis ldser den tryckta lokala

morgontidningen i storre utstrickning dn vad yngre personer gor (Wadbring 2012, 303). De
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yngre har om mgjligt paverkats av olika faktorer som gor att de nu viljer g& genom sociala

medier for att informera sig om kommunen snarare dn att gora det via de lokala medierna.

Utifran Nygrens (1999) teorier om medier som forstahandskélla till politiker- och kommunala
nyheter, ser vi ett exempel bland de dldre att de tar del av samhéllsinformation fran de lokala
medierna. Men motsatsen visar det sig alltsd gora bland majoriteten av de tva yngre

kategorierna som viljer sociala medier.

Kent Asp (1997) har hdvdat att kommunala nyheter fir en mer framskjutande roll och
utrymme i tidningen tack vare de kommunala nyheternas stora intresse. Som det gick att se i

resultatfiguren 5.3c tycker en stor majoritet att bevakningen har blivit sémre i kommunen

sedan 2015.
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5.8 Vad borde det rapporteras mer om i Malung-Salen

Sista fragan 1 frgeformuldret, innan vi stéllde de mer kontroversiella frdgorna, var vad
respondenterna ville att det skulle rapporteras mer om i kommunen. Det var framfor allt tva
svarsalternativ som stack ut fran de sju alternativen. De flesta av respondenterna - 59 procent
- svarade att de ville att det skulle rapporteras mer om rent allménna lokala nyheter som beror
kommunen. Sedan svarade 24 procent att de ville att kommunala nyheter skulle komma hogre
upp pé nyhetsagendan. I 6vrigt svarade resterande respondenter att de antingen ville ha mer
kultur, sport, ndje, brott och straff-nyheter eller att de var néjda med det som i1 dagsliget

rapporteras fran Malung-Silens kommun.

Vad borde det rapporteras mer om N=100
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Figur 5.8a Figuren visar vad invinarna i kommunen tycker medierna borde rapportera mer
om.

Det finns alltsé en tydlig avsaknad av mer lokala nyheter - som berdttar om allt fran stdngda
butiker eller om ndgon framgangsrik person i trakten. Men for den delen ocksé nyheter som

behandlar kommunens angeldgenheter.
Resultatet tyder pd, precis som i den medborgarundersékning som SOU (2016) redovisar i

medieutredningen, att medborgare i kommuner utan nyhetsredaktioner har en storre vilja att

kunna ta del av mer kvalitativ journalistik.
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Resultaten tyder ocksa pa precis det som Asp (1997) hidvdat om kommunala nyheter. Han
menar att kommunala nyheter har ett generellt hogt 14svarde hos publiken och att det inte
enbart de som &r politiskt intresserade som eftersoker dessa nyheter, utan intresset kan ocksa
komma fran dem som &r mindre intresserad men som har ett starkt lokalt intresse. Da dr det
kanske inte ovéntat att respondenterna bland annat tycker att det frimst ska rapporteras mer

om kommunala nyheter.

Utifrén Johanssons teorier (1997) om de kommunala nyheternas intresse ser vi ett exempel pa
varfor intresset for kommunala nyheter &r stort. Johansson menar att bland annat boendetid pé
orten kan vara en forklaring varfor de dr s& populdra. Manga av vara respondenter uppgav i
enkdtundersokningarna, att de under hela sitt liv bott i kommunen. Detta kan saledes vara ett

svar pa varfor kommunala nyheter ligger hogt upp pd onskelistan.

Resultatet tyder, precis som Nygren (2004) hdvdat, att de kommunala nyheterna har ett hogt

nyhetsvirde tack vare dess nédrhet och det faktum att dessa nyheter berdr manga.

A andra sidan ir det méjligt att som Johansson (1997) teorier belyst att en faktor till hur flitigt
man tar del av kommunala nyheter kan handla om tillgang till nyheter som ror den egna
kommunala sfiren. Det vill sdga hur mediesituationen ser ut i omradet medborgaren bor i.
Utifrén den teorin kan man se det pé tva sétt. Det 4r mojligt att respondenterna anser att de har
tillrdckligt med nyheter som belyser kommunens arbeten och att de da hellre ser att det
rapporteras mer allménna lokala nyheter. Eller sa &r det for att de anser att det &r for fa

kommunala nyheter och darfor vill ha mer.

Resultatet tyder pé att respondenterna vill ha mer av bade lokala- och kommunala nyheter.
Om lokala nyheter saknas &r det dessutom mer troligt att den politiska debatten blir mindre
intensiv, eftersom publiken inte kan folja med i hindelserna eller tillgodose sig med kunskap
(Nord & Nygren 2002, 250). Utifran teorin om samtalsdemokratin ser vi hér ett exempel pé
att respondenterna vill delta i mer politiska samtal och debatter och att de vill {2 ett storre
utrymme att komma till tals och vara med och paverka. Utifran deltagardemokratin skriver
Nord och Strombéck (2012) att det dligger journalisternas intresse att fa publiken att engagera
sig politiskt lyfta upp dem som anses vara engagerade. Resultatet talar da for att
respondenterna anser att de vill fa stdrre uppmérksamhet rent allmént och dérfor vill ha mer

lokala nyheter.
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6. Slutsats och slutdiskussion

6.1 Slutsats

Vi har med den hér studien tagit reda pd hur invénarna i Malung-Sélens kommun ser pa den
rddande mediebevakning av kommunen. Utifran vért case - Malung-Sélens kommun - ville vi
alltsa se hur tomrummet efter nedldggningarna av lokalredaktionerna ser ut och vad det har

lett till.

En majoritet av vdra respondenter - 84 procent - svarade att mediebevakningen fordndrats till
det sdmre sedan den sista lokaltidningsredaktion stingde i kommunen &r 2015. I véra
informantintervjuer med representanter fran de lokala medierna uppger de alla att de ar
medvetna om att bevakningen av kommunen har blivit sémre nu nér det inte finns lika minga
journalister kontinuerligt pa plats. Bevakningen har alltsa blivit till det sémre i en kommun

dér det har visat sig finnas ett stort intresse for lokala medier enligt vara respondenter.

Sociala mediers snabba framvixt pad senare ar &r tydligt 1 vart resultat. Idag uppger
respondenterna att de far sin kommunala information i lika stor utstrdckning fran de lokala
medierna som de sociala medierna. Vi tycker att Gunnar Nygrens teorier om politiker och
medborgare blir aktuella hér. Vi kan halla med Nygrens idéer om att gapet mellan politiker
och medborgare har 6kat och att mediernas betydelse ocksa har 6kat (Nygren 1999, 208-209),
men i var studie dr det tydligt att sociala medier ocksa &r viktigt for medborgarna for att ta del
av information. Idag finns alla stora mediekoncerner och medieinstitutioner pa sociala medier

och vi forutspér att de bara kommer f4 en 6kad betydelse 1 framtiden.

Lokala medier har ett starkt fortroende slar Nord och Nygren fast i studien ”Medieskugga”
(2002, 190). Men just det stimmer inte riktigt 6verens med det resultat vi fick. Vi kunde i var
studie varken sédga att fortroendet dr daligt eller bra for den lokala pressen. Det vi ddremot kan
se dr att en majoritet av vara respondenter tycker att fortroendet och mediebevakningen i

kommunen blivit sdmre sedan nedldggningarna 2015.

Detta faktum ar bade nyhetschefer och reportrar i Malung-Silen medvetna om. Flera stycken
vi har pratat med uppger att situationen inte dr dnskvérd for ndgon och att det borde goras mer
lokala nyheter. En reporter uppgav att situationen i kommunen ar s pass illa att han sjélv

aldrig skulle kopa tidningen.
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Det visade sig att Sveriges Radio Dalarna och att SVT Dalarna hade ett hogt fortroende hos
alla aldersgrupper, vilket i sig inte &r sérskilt uppseendevickande eftersom de, tillsammans
med Systembolaget, dr de samhéllsinstitutioner, medier eller foretag som har storst fortroende
hos det svenska folket enligt Medieakademins fortroendebarometer (Fortroendebarometern,

2016). Vart resultat speglar svenska folkets fortroende.

Det har pagatt en utveckling de senaste dren pd den lokala mediemarknaden som har inneburit
att det just nu inte finns ndgon lokaltidningsredaktion kvar i kommunen, som mest har det
totalt funnits atta till tio tidningsreportrar stationerade i Malung-Sélen. Studiens resultat blir

ett fall av det rddande medielandskapet i Sverige, dér allt fler lokalredaktioner forsvinner.

Det vi kan se som det nya som denna studies resultat tydligt visat, och som dven styrks av vad
véra informantintervjuer sager, dr hur 6verens de &r om hur mediebevakningen av kommunen
har foréndrats till det simre sedan de utarmats pa fasta journalister i kommunen. Vissa av
respondenterna uttryckte att de ville sdga upp sin prenumeration pa grund av den forsdmrade

bevakningen.

Sett till tidigare forskning dr vért resultat inte sdrskilt olikt tidigare studier som gjorts inom
dmnet medieskugga. Studien “Det dr sa tyst om allting”: Jokkmokk — en publikstudie av en
kommun som ldmnats i medieskugga” liknar till stora drag den studie vi har gjort. Resultatet i
den studien visar att invanarna i Jokkmokk, precis som de i Malung-Sélen, har ett stort
intresse for lokala nyheter och att respondenterna i Jokkmokk tycker att bevakningen sedan

nedldggningarna av de lokala redaktionerna utvecklats till det sdmre.

Den kanske storsta studien som gjorts inom dmnet medieskugga i Sverige dr Gunnar Nygren
och Lars Nords studie fran 2002, Medieskugga. Den har varit till stor inspiration for var studie
men dr samtidigt svar att jimfora med var egen eftersom den fokuserar pd Storstockholm med
nidromrdde och inte pd kommunal nivd. Nyhetsvardering och nyhetshéndelser skulle vi pasta

skiljer sig 1 Storstockholmsomridet gentemot en mindre kommun som Malung-Sélen.

Overlag skulle vi pésta att vart resultat &r generaliserbart och representativt for hela

populationen.
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Didremot dr vi medvetna om att vissa av vara resultat har ett for hogt signifikansvirde vilket

innebdr att man inte statistiskt kan sdkerhetsstilla resultatet.

Studien har 6kat vér forstielse for invnarna i Malung-Séilens kommuns intresse for lokala
nyheter och behovet av lokala nyheter. Var bild av detta har stérkts och illustreras av en hog

konsumtion av lokala nyheter.

6.2 Slutdiskussion

Det som har hént i Malung-Silens kommun &r ingen enskild hindelse, vilket liknande studier
som gjorts &r ett bevis pd. Tidningsddden har debatterats flitigt under ménga ar och
exemplifieras av nyheten som kom under sensommaren 2016, att koncernen Mittmedia
planerade att géra om alla sina tidningar till gratistidningar och dessutom sparka 75 procent
av sina journalister (Dagens Nyheter, 2016). Forslaget kom att kallas Alternativ B men som

ledningen 1 Mittmedia var noga med att pdpeka bara var ett alternativ bland flera andra.

I en liten kommun som Malung-Sélen skulle detta potentiellt bli forddande. I kommunen finns
enligt var studie ett redan utbrett missndje med hur den lokala journalistiken bedrivs. Detta
skulle kunna vara spiken i kistan for den lokala journalistiken, inte bara i Malung-Silen utan
dven pd flera mindre kommuner med fler igenbommade lokalredaktioner till f61jd. For
kommunen Malung-Silens tidningar skulle detta Alternativ B innebéra att Falu-Kuriren, som
ar den storsta dagstidningen pa orten, gors om till gratistidning som kommer ut tre dagar i

veckan.

Ar detta verkligen den utveckling som medborgarna vill ha? Enligt vér studie ir behovet och
onskan efter lokala nyheter stort, och vi befarar att det 4r lasarna och medborgarna som blir de

stora forlorarna om detta alternativ skulle bli verklighet.

Vi befarar att detta forslag frdn Mittmedia bara skulle leda till en storre centralisering av

medierna vilket i sin tur leder till en storre medieskugga faller 6ver landets alla mindre orter.

Denna utveckling skulle kunna leda till att befolkningen Malung-Sélen far det svarare att hitta
ndgon identitet som knyter an till det lokala nér det finns mindre nyheter att del av fran
ndromrddet. Férre och farre nyheter beror det som publiken kénner igen och kan identifiera

sig med. Den effekten stods av Blumlers teorier om uses and gratifications till vad Nord och
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Nygren slér fast nér de pratar om vikten av lokala medier. Kunskapsklyftor skulle ocksa
kunna komma bli ett stort problem i ldangden nér bevakningen av det lokala blir till det sdmre,
precis som Nygren (2005) hdvdar. P4 ett demokratiskt plan blir det problematiskt nir det
rapporteras mer sédllan om ett omrade, i det har fallet Malung-Sélen. Den minskade
bevakningen skulle kunna {3 till f6ljd att medborgarna gir miste om viktiga fragor som
kommunen for och som dr frdgor som kan komma att paverka hela befolkningen i kommunen.
De berdvas mdjligheten att ta del av viktiga samhaéllsfragor. Det tillhor bland annat
journalisternas uppgifter att granska den politiska makten. Journalistiken &r den viktigaste
informationskallan for medborgare. Men nér det blir farre journalister blir bevakningen av de
kommunala makthavarna saledes ocksa sdmre. Medborgarna blir forlorarna nér politikerna
tillats arbeta utan insyn av nagra journalister och det gor att de antingen inte blir underrittade
om vad som fOrsiggar inom den lokala politiken eller medborgarna helt sonika sjélv far ta

saken i egna hinder och soka efter information hos kommunen.

Journalistiken ska trots allt fylla en stor demokratisk uppgift, och utan fungerande
massmedier dr demokratin otdnkbar. Journalister behdvs for att skapa demokratisk
delaktighet. De ska bidra till en fungerande ésiktsbildning och i ldngden till att demokratin
héller sig intakt och stark. Men hur ska detta uppfyllas nir rapporteringen stadigt forsdmras?
Journalistikens roll som demokratisk formedlare i kommunen Malung-Sélen gér att ifragasitta
nér det skérs ned pa journalister och att vart resultat visat att man upplever att bevakningen

blivit sdmre.

Hur skulle en sddan hér utveckling kunna stdvjas? En 16sning skulle vara det som SOU (2016)
lagger fram som forslag i medieutredningen som kan komma fylla en stor demokratisk
potential. Nu nédr samhéllet har digitaliserats i hog utstrickning sa har det 6kat mojligheterna
for medborgare att kunna skapa eget innehall och distribuera information. Att bli
medborgarjournalister. Men hur ska de kunna gora det pa ett tillforlitligt sétt? Vi ser samma
problem som SOU trycker pa, det vill sdga, hur ska medborgarna kunna agera som
journalister? Har de den objektivitet och kompetens som krivs for att skriva och rapportera
nyheter som dagens professionella journalister. Vi tror att de skulle behdva fa ndgon form av
utbildning som upplyser dem om vad professionell journalistik &r och vad den handlar om.

Speciellt utifrén objektivitet, de pressetiska reglerna och kéllkritik.
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Ett sdtt att ta forskningen vidare inom detta &mnet medieskugga skulle vara att utvidga dels
den grundlidggande forstaelsen dver hur ldget dr i fler liknande omrédden som Malung-Silen.
Dir lokala medier haft en starkt faste men dér utvecklingen gétt mot en utarmning av
journalister. Vi tycker att det saknas en bredare nationell forskning om dmnet medieskugga
eftersom att &mnet dr véldigt aktuellt i och med mediebranschens stora forédndringar. Darfor
efterlyser vi mer nationell forskning som kan ge en bredare kunskap som medierna kan lira
sig av.

En tinkbar idé om hur man kunna ta forskningen om medieskugga vidare &r att bedriva
aktionsforskning. Det handlar om att skapa sig en djupare forstéelse om ett fenomen, att man
helt enkelt tar sin forskning ut i praktiken. De framsta momenten i forskningen &r att stilla
fragor till dem som befinner sig i det undersokningsomrade dér man satt upp forskningen. I
medieforskningen handlar det om att &ka ut och sdtta upp en tillféllig redaktion pa ett stélle
dar man misstanker eller vet att det rdder en svag mediesituation. Fler moment &r att folja

processen, och sedan reflektera 6ver vad som sker (R6nnerman, 2012).

Under arbetet med studien har vi varit forskonade frén stora problem eller svérigheter. Vi
hade visserligen ett stort bortfall vilket gjorde insamlingen av data mer tidskrdvande &n vi
planerade fran bdrjan, men vi kinner att detta har varit utanfor var makt. Tanken fran borjan
var att gora en kvalitativ studie tillsammans med den kvantitativa, men i och med det stora
bortfallet och den tid det tog att samla in var data sa kdnde vi att det inte fanns tid till att

anvinda oss av tvd metoder.
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Bilagor

Bilaga 1. Telefonenkiit
“He;j!

XX heter jag och ringer fran Mittuniversitetet. Det &r sa hér att jag héller pa att skriva ett
examensarbete om dagens mediebevakning i Malung-Sélens kommun och dirfor skulle jag
gérna vilja gora en kort enkdt med dig om vad du tycker om

den. Den tar cirka 5-10 minuter. Skulle det g for sig?”

1. Hur intresserad ir du att ta del av lokala nyheter?

[1 Mycket intresserad
[ Intresserad

[ Mattligt intresserad
[ Inte alls intresserad

2a. Hur ofta tar du del av lokala medier?
[] Varje dag

[] Négon gang i veckan

[] Négon gang i ménaden

[] Négon gang i kvartalet

[] Négon gang om aret

[1 Aldrig

2b. Hur ofta tar du del av foljande lokala medier?

Varje Négon Négon
dag gang i gang i
veckan méanaden

Négon
gang i
kvartalet

Négon
gang
om
aret

Aldrig

Sveriges
Radio P4
Dalarna

SVT Dalarna

Dalarnas
tidning

Dala-
Demokraten

Nya
Wermlands
tidning
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3. Vilket av foljande alternativ far du frimst din samhéllsinformation fran?
(Med samhillsinfo menar vi kommunfrigor och kommunpolitik)

[J Lokala medier (Definiera: tidning/radio/tv)

[J Kommunens hemsida

[] Vinner/Familj

[ Sociala medier

[J Annat

4. Upplever du att mediebevakningen av Malung-Siilen har foriandrats sedan den sista
lokalredaktionen lades ner 2015?

[ Ja, till det béttre

[ Ja, till det sdmre

[] Nej, ingen fordndring

[] Visste inte att de lagts ner

5. Har ditt fortroende forindrats for lokala medier sedan lokalredaktionerna lades ner?
[] Ja, till det béttre

[] Ja, till det sdmre

[ Nej, ingen skillnad

[] Tar aldrig del av lokaltidningar

6. Hur stort fortroende har du for dina lokala medier?
(“Pa en skala 1-5, dér 5 idr mycket stort fortroende och 1 dr mycket litet fortroende, hur
stort fortroende har du for SVT Dalarna?”)

5. Mycket | 4.Ganska | 3. Varken | 2. 1. Mycket | Ingen

stort stort stort eller | Ganska litet uppfattning
fortroende | fortroende | litet litet fortroende
fortroende | fortroende

Sveriges
Radio P4
Dalarna

SVT Dalarna

Dalarnas
tidning

Dala-
Demokraten

Nya
Wermlands
tidning
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7. Hur upplever du Malung-Silens utrymme i dina lokala medier?

5. Mycket | 4. 3.Varken stort 2. 1. For | Ingen
stort Stort | eller litet Litet | litet uppfattning
Lokaltidningen
Lokalradion
Lokal-tv

8. Om du fick vilja, vad borde det rapporteras mer om? (Forklara att personen ska

vilja ett svar, det som de verkligen saknar mest)

[1 Sport

[] Noje

[] Kultur

[] Brott och straff

[] Lokala nyheter

[] Kommunala nyheter
[] Bra som det &r

Sist men inte minst!
[IMan
[1Kvinna

Vilket ar ar du fodd? Ar

Vad har du for utbildning?

[ Grundskola

[J Gymnasium

[] Eftergymnasial utbildning
[] Hogskola/Universitet

Hur ldnge har du bott i Malung-Sélens kommun?
ar

Har du 6vriga synpunkter pa denna undersdkning och dess fragor?
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