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Celebritetsskapande
fran Strindberg till Asllani
En inledning

Vad har Kosovare Asllani gemensamt med August Strindberg? Inget alls
skulle sikert minga svara. Jimforelsen mellan de tva idr forstds medvetet
tillspetsad. A ena sidan den samtida fotbollsstjirnan som 2016 gjorde en
uppmirksammad 6verging frin Paris Saint-Germain till Manchester City.
A andra sidan den svenske forfattargiganten frin forra sekelskiftet. En sak
som likvil férenar dem ir att de bada ir stjarnor eller, med ett mer precist
begrepp, celebriteter i det mediala och kulturella filtet. Asllanis mediala
strategier omfattar inte bara sedvanliga intervjuer med pressen fore och
efter matcherna. Hon dr ocksi en flitig anvindare av sociala medier med i
september 2016 nira 70 ooo foljare pd Instagram och omkring 35 coo pa
Twitter. I dessa plattformar ger hon en bild av livet bakom kulisserna pé
den internationella fotbollsscenen. Att denna bild ir tydligt iscensatt mins-
kar inte dess betydelse for synen pa hennes offentliga persona. Aven Strind-
berg var ytterligt medialt aktiv och bidrog dirigenom till att skapa bilden
av forfattartitanen. Férutom en mingd artiklar och debattinligg i pressen
genom Aaren, drev han olika marknadsforings- och lanseringskampanjer,
exempelvis kring debutromanen Rida rummer. Han var ocksé flitig med att
anvinda sig av tidens tekniska nymodighet: kameran. Minga av de mest
vilkidnda fotografierna av honom har han sjilv varit med om att producera.

Antologin Celebritetsskapande fran Strindberg till Asllani granskar hur
celebriteter av olika slag konstrueras i den mediala och kulturella offentlig-
heten. Boken ir inriktad pa celebriteter i olika verksamhetsfilt, men ocksa
i skilda tider, frdn Jenny Linds bejublade singturnéer i USA i mitten av
1800-talet och August Strindbergs forhallande till den allmdnna opinionen
runt sekelskiftet 1900 till den unge Mans Zelmerlows deltagande i det
nystartade teveformatet Let’s dance 2006 och Kosovare Asllanis uppmirk-
samhetspraktiker idag. De mediala representationerna av dessa celebriteter
ar viktiga att f6rstd, liksom publikens mottagande och konsumtion av dem.
Bokens huvudsakliga fokus ligger dock pa produktionen av dessa offentliga
gestalter, pé celebritetsskapandet. Att ge sig i kast med ett s& omfattande
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Celebritetsskapande fran Strindberg till Asllani

problemomride utifrin en enhetlig analysmodell 4r inte meningsfullt. Och
forfattarna, som kommer frin olika discipliner och traditioner, har nirmat
sig temat utifrdn skiftande perspektiv.

En gemensam referenspunkt har emellertid varit det senaste decenniets
diskussioner kring begreppet medialisering. I nigra av bokens kapitel ér
begreppets héllbarhet och barkraft helt i fokus, i andra ger det i stillet re-
lief 4t undersokningar med andra tonvikter. I den hir inledningen borjar
vi dirfor med att redogora for diskussionerna om medialisering och hur
dessa kan forstds. Direfter presenteras centrala frigor och utgingspunkter
inom forskningsfiltet kring celebriteter. Till slut gor vi en ansats att preci-
sera hur medialiseringsbegreppet kan berika studiet av just celebritets-
kulturen samt presenterar bokens bidrag.

Medialisering

Den som for bara tio 4r sedan gjorde en litteratursokning pa begreppet
’medialisering” fick en ganska mager skérd. Samma sak gillde f6r en sok-
ning pa begreppets internationella motsvarigheter, som mediatization (pa
engelska) och Mediatisierung (pa tyska). Den svenska s6kningen skulle ha
hittat en forsta referens till medieforskaren Kent Asp. I sin doktorsavhand-
ling frin 1986, Mdktiga massmedier: Studier i politisk opinionsbildning, anvin-
der Asp begreppet for att beskriva en process dir politiken anpassar sig till
de krav som massmediernas politiska bevakning stiller.! Mer specifikt talar
han om en politikens medialisering, en process som tvingar politiska akto-
rer som soker synlighet {6r sina idéer och asikter att gora detta pd mass-
mediernas villkor.?

Asps poing var att visa hur institutionen ”massmedierna” férandrar {6r-
utsittningarna for politiken, och idén kom att inspirera till fler studier pa
temat under 1990- och det tidiga 2000-talet. Inte minst kom den att ge
namn till en delstudie inom den svenska demokratiutredningen, Politikens
medialisering.* Sokningen hade ocksa identifierat nagra forsok att tillimpa
tankefiguren om medialisering pa andra omraden. Tobias Olsson och Dino
Viscovi anvinde den till exempel for att analysera hur medierna, som
institution, forindrat forutsittningarna for elitidrotten, inte minst
ekonomiskt och dé sirskilt via ersittningar frin tevebranschen for
sindningsrittigheter.*

Sokningen pd den engelska termen skulle i praktiken inte ha renderat
ndgra triffar alls. Begreppet var inte etablerat i den anglosaxiska sprik-
virlden vid mitten av 2000-talets forsta decennium. Sokningen pa tyska
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hade dock varit nigot mer givande. Den skulle ha visat att begreppet
anvindes redan pd 1930-talet i sociologen Ernest Manheims analyser av
offentligheten.’ Men framforallt skulle den ha gett méinga triffar pa Fried-
rich Krotz. Under perioden 2000 till 2005 publicerade han savil bocker
som bokkapitel och tidskriftsartiklar som diskuterade och analyserade
medieverkligheten i ljuset av begreppet Mediatisierung. 1 Krotz tappning
innebir medialisering nigot delvis annat 4n i Kent Asps. Sévil innebor-
derna i som skillnaderna och likheterna mellan de bida perspektiven pa
medialisering ir centrala teman f6r Magnus Anderssons kapitel i den hir
boken, men redan i det hir ssmmanhanget dr det virt att pdpeka att Krotz
intresserar sig for betydelsen av att medierna finns allestddes nirvarande i
var vardagstillvaro och hur detta i sin tur bidrar till att férindra hur vi lever
i och forstir vir omvirld. I Krotz perspektiv dr medialisering ocksd en
metaprocess,® i likhet med processer som globalisering eller kommersiali-
sering, vilket bland annat innebir att det inte 4r alldeles enkelt att empiriskt
peka ut fenomenet, varken i sina delar eller i sin helhet. Begreppet ar snarast
en "theoretical construct [ ... ] resting in part upon empirical evidence, but
which are not empirically verifiable in their entirety”.” Sledes skiljer sig
de bada perspektiven pa medialisering &t pa en rad punkter, det som Asp
respektive Krotz foretrider. De rymmer dock gemensamma idéer, bland
annat om att medierna, som institutioner eller teknologier i vardagen, bi-
drar ll social och kulturell forindring. Ett kapitel i den hir boken som
utgar frin detta, men som ifrigasitter sivil det nya med fenomenet som
antagandet om en generell 6kning, 4r Andreas Nybloms om Jenny Lind,
det svenska 1800-talets singcelebritet par excellence.

Begreppet medialisering ir saledes att betrakta som nytt, allra helst dess
popularitet. Det ir ddremot inte lika enkelt att hivda att tankefigurerna
som sddana, att medier forindrar férutsittningarna for institutioners sitt
att verka (Asp) och var vardag (Krotz), utgor springstoff. De ir snarast att
betrakta som variationer pa sedan linge etablerade teman inom samhills-
och kulturvetenskaplig medieforskning. Ett sidant exempel kan himtas
frin Joshua Meyrowitz, som i sin bok No sense of place: The impact of electronic
media on social behavior (1985) analyserade hur medierna forindrat forut-
sittningarna for det sociala livet. Med inspiration frin bland annat Erving
Goffmans socialpsykologiska teorier beskriver Meyrowitz hur medier inte
bara ger oss tillgdng till mer och snabbare information - vilket det r van-
ligt att man forestiller sig vara mediernas huvudsakliga funktioner — utan
att de ocksa paverkar oss socialt och kulturellt genom att forindra ramarna
for virt sitt att agera:
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By changing the boundaries of social situations, electronic media do
not simply give us quicker or more thorough access to events and
behaviours. They give us, instead, new events and new behaviours.®

John B. Thompsons analys av mediernas betydelse for samhillet och kul-
turen drar i samma rikening. I sin bok frin 1995, The media and modernity:
A social theory of the media, argumenterar han for att hela den samhillsforma-
tion som vi kinner som ”det moderna samhillet” hade varit otdnkbar utan
dess medier, frin boken - eller snarast boktryckandet - till och med tele-
visionen.” Offentlighetens utformning, nationalstatens framvixt, vir upp-
fattning om tid och rum, liksom vart reflexiva formande av sjilvidentitet,
for att bara nimna nagra av de foreteelser som girna kopplas samman med
moderniteten, ir for Thompson titt sammanvivda med utvecklingen av
medier.” I en kirnfull passage sammanfattar han sin syn pa mediernas
betydelse:

the development of communication media is, in a fundamental sense,
areworking of the symbolic character of social life [ ... ] and a restruc-
turing of the ways in which individuals relate to one another and
themselves.!!

Det gér att dra historien for den hir typen av argument, om sambhillsut-
vecklingen som titt sammanflitad med utvecklingen av nya medieformer,
vidare bakat i medieforskningens historia. De har till exempel ett tydlige
sliktskap med Walter J. Ongs analys av betydelsen av 6vergingen frin en
kultur priglad av muntlig till en kultur priglad av skriftlig kommunika-
tion.”? Ong kopplar tillgdngen till ett skrifesprik till formerandet av den
samtida minniskans férméga att tinka abstrake, kritiskt och reflexive.!? Ett
liknande intresse fér den gemomgripande betydelsen av nya medieformer
var ocksd utmirkande for den s kallade Torontoskolan. Dess formodligen
mest namnkunnige forfattare, Marshall McLuhan, gjorde sig berémd pé
1960-talet med sina analyser av vilka omvilvande férindringar som in-
férandet av televisionen skulle komma att innebéra for manniskan och
samhillet."

McLuhan, liksom hans lirare Harold Innis, spelade en inte obetydlig
roll for en ny typ av mediehistorisk forskning som borjade etablera sig vid
ungefir samma tid som diskussionen om medialiseringsbegreppet tog fart,
men timligen oberoende av denna och delvis som en reaktion mot an-
spriksfulla teoribyggen och historiska beskrivningar pd makronivd (inte
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minst Jirgen Habermas offentlighetsteori). Hir tog man i stillet fasta pa
McLubhans utstrickning av mediebegreppet och pd hans utsagor kring att
medier alltid bestdr av andra medier: allt som kan betraktas som forling-
ningar av minniskan ir medier, och “inget medium har nigon mening
eller existens for sig, utan endast i stindigt samspel med andra media”.®
Historisk medieforskning av olika slag borjade intressera sig for hur um-
ginget med och forstielsen av nya medier inférlivat, eller remedierat, dldre
mediepraktiker och vice versa.’* Gemensamt for minga av dessa ansatser
var en kritik av monomediala och dirfor reduktionistiska perspektiv och
teleologiska berittelser samt ett intresse for att historisera samtidens “nya”
medier, och man visade hur dven det forflutna rymde ett myller av medie-
former och mediala relationer. Utifrin nirgingna empiriska undersokning-
ar beskrevs dessa synkrona snitt ofta i termer av medielandskap, mediekul-
turer eller mediesystem, och man argumenterade f6r — med reservationer
mot McLuhans alltfér teknikdeterministiska syn — att dessa hade en avgo-
rande betydelse for att alls forstd den historiska perioden i fraga. Vill man
forstd moderniteten eller globaliseringen, politiken eller filosofin, nationa-
lismen eller scoutrorelsen eller vad det vara minde, miste man forsta de
mediala villkoren vid tidpunkten och platsen i friga. Ibland — men alltsa
utan direkt koppling till den medialiseringsdiskussion som fordes av Krotz
och andra - refererade man, kanske i brist pd en bittre term, till denna
konstitutiva funktion hos medierna som just medialisering.?” Politiken, till
exempel, har enligt detta synsitt alltid varit medialiserad — men pa olika
satt under olika historiska tidpunkter och pé olika platser.’ Nir man i dessa
medichistoriska forskningssammanhang omsider borjat adressera media-
liseringsdiskursen inom andra akademiska filt har invindningarna just rort
vad man uppfattat som allefor [Angtgiende ansprik pa ate beskriva historisk
forindring."

Celebriteter

Celebrity studies utgor idag ett omfattande och vixande forskningsfilt med
stark forankring inom framfor allt kultur- och mediestudier. Pa karakti-
ristiskt vis omfattar filtet savil introducerande oversiktsverk och readers
som egna tidskrifter och konferenser.?

Vad ir di en celebritet? Buden har varit minga och nigon konsensus om
begreppets innebérd och avgrinsning existerar inte. [ borjan av 1960-talet
hivdade Daniel Boorstin ironiskt att en celebritet ir en person som ir kind
for att vara kind — nigot som narmast blev ett bevingat uttryck.?! Kandisskap
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ir enligt Boorstin en ”pseudo-hindelse” utan egentlig substans och me-
ning. Detta till skillnad frin den berémmelse forna tiders hjiltar dtnjor,
vilken vilade pa faktiska prestationer. Boorstins avstindstagande frin den
moderna celebritetskulturen fick ménga efterfoljare genom dren. Neil Post-
man gick i Amusing ourselves to death (1986) till storms mot den i hans tycke
infantila tevekulturen. Mycket av denna kritik av massmediernas innehill
gar tillbaka pa Frankfurtskolans kulturpessimism, dir kulturkonsumenten
ses som ett passivt och motstidndslost offer f6r kulturindustrins skickligt
marknadsférda produketer.

Aven om kritiken mot celebriteter har sina poinger, dr dess ideologiska
utgangspunkt likvil tydlig. Det handlar i mycket om att etablerade kritiker
och skribenter ser ner pa och tar avstdnd frin mer folkliga kulturyttringar.
Dessa missar ocksd — eller viljer att bortse ifrn — att celebritetskulturen i
lika hog grad omfattar den hoga kulturen. Mans Zelmerléw och Kosovare
Asllani, forstds. Men ocksd Selma Lagerlof och Ingmar Bergman. Vi lever
idag (hur linge vi gjort det 4r en 6ppnare friga) i en virld och en vardag
fylld av celebriteter. Den som vill f4 kunskap om den moderna kultur- och
medieindustrin, méste dven fordjupa sin férstielse av celebritetskulturen.

En icke-virderande och dirmed mer produktiv analys av celebritetskul-
turen vixte forst fram inom filmvetenskapen. En anledning var filmstjér-
nornas centrala betydelse for 1900-talets filmskapande. I sin inflytelserika
Stars frin 1979 forde Richard Dyer fram tanken pé filmstjirnan som ett
semiotiskt tecken, 6ppet for tolkning. Vidare har Richard deCordova visat
hur skidespelarna i filmens barndom utvecklades frin ”picture personalities”
till fullskaliga ”stars”. Mediediskursen om en filmskddespelare handlade
nimligen under filmens f6rsta &r frimst om dennas rollkarakidirer, det vill
siga den persona han eller hon visade upp pé filmduken. Kring 1914 bor-
jade det dven dyka upp artiklar som intresserade sig for skddespelarens
privatliv utanfér filmduken. Det moderna stjirnsystemet var dirmed fott.
Idealet var forvisso att bilden av skddespelarens privatliv overensstimde
med vederborandes rollkaraktir. Anda var en grins bruten: den mellan det
offentliga och det privata livet.”?

Chris Rojek menar i Celebrity, som kom 2001, att kindisskap definieras
av att en person tillskrivs en upphéjd och glamorés — eller tvirtom 6kind
- status i offentligheten. Fér Rojek handlar kindisskap om en persons
inflytande och paverkan pa det offentliga medvetandet. En viktig, men
ocksd i manga avseenden problematisk, aspekt av kdndisskap ir att detta
medfor en klyvnad mellan den privata och den offentliga rollen. Det
offentliga jag en person viljer att visa upp for virlden ir alltid i nigon mén
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iscensatt. Samtidigt undanhaller eller doljer celebriteten viktiga delar av
sitt privatliv. Denna splittring mellan det privata och det offentliga jaget
uppfattas ofta som djupt problematisk. Nistan genomgéiende beklagar sig
kindisar over att deras privatliv ”invaderas” av medierna.?® En foljd av
detta rolltagande ir att celebriteter ofta blir méngbottnade eller mot-
sdgelsefulla figurer. Celebriteter framstills som bdde extraordinira och
vanliga. De idr bide kreativa genier och helt alldagliga min och kvinnor
som har familj och limnar barnen pa forskolan. Med tiden tenderar ocksd
grinserna mellan de offentliga och privata rollerna att suddas ut eller rent
av byta plats. Fér medierna och publiken blir privatlivet efterhand intres-
santare och viktigare dn prestationen. Graeme Turner ser i Understanding
celebrity frin 2004 just denna process, dir fokus flyttas frin den offentliga
rollen till privatlivet - frin prestation till person — som sjilva definitionen
av celebritetskap.?

Termen celebrity anvinds alltsd om och betecknar individer fran olika
samhillssfirer — kungligheter och toppolitiker, idrottsstjirnor och doku-
sdpadeltagare, forfattare och skddespelare — som under kortare eller lingre
tid intar en upphojd eller glamoros stillning i de offentliga medieberit-
telserna. Det sista dr viktigt: det dr den mediala diskursen (eller rittare:
diskurserna) som férvandlar till synes ”vanliga” minniskor till celebriteter.
Aven om celebriteter i mycket skapas i och av de journalistiska medierna
ir det en process som inte sillan backas upp av miktiga reklambyrier och
marknadsavdelningar.

I medierna fungerar celebriteter, framhaller Robert van Krieken, som
ett slags “fyrar”; de syns och drar till sig uppmirksamhet. Denna uppmirk-
samhet kan i sin tur generera olika typer av mervirden: goodwill till en
omdebatterad institution som monarkin, réster och hogre opinionssiftror
till politikern, ett lukrativt sponsorkontrakt till idrottsstjirnan.” Anda ir
forstas inte alla celebriteter identiskt lika varandra, de har olika profiler och
funktioner. Rojek pekade tidigt pa tre olika typer av celebriteter: ascribed,
achieved och antributed.?® Dessa visar pd olika vigar in i kindisskapet. I den
forsta kategorin dr hirstamning avgorande. Barn till bemirkta personer
och kindisar f6ds in i rampljuset. Ett tydligt exempel dr den svenska kunga-
familjen, vars medlemmar blir medialt uppmirksammade och diskuterade
bland ”vanligt folk” - som regel redan innan de ir fédda. Rojeks andra
kategori (achieved) ir annars den traditionella vigen till kindisskap. Den
tar sikte pd personer som tack var olika typer av prestationer hamnar i
mediernas fokus. Det kan handla om allt ifrdin os-guld i hojdhopp till
Nobelpriset i litteratur.
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Den tredje kategorin hos Rojek (a#tributed) avser personer som hamnat
i mediernas fokus och blivit celebriteter, utan vare sig bord eller extraordi-
nira prestationer. Mediernas intresse kan exempelvis bero pa att en i 6vrigt
okind individ utfort en enstaka beundransvird insats i en nédsituation och
kanske riddat liv. Ett annat exempel dr Alice Timander, som till yrket var
tandlikare men framfor allt var kiind som en av landets ledande ”premiir-
lejon”. P4 senare dr har inte minst teves dokusapor bidragit till att skapa
detta slags (ofta kortlivade) mediala kindisar.

Rojeks treledade modell innebir dock en férenkling. For det forsta tar
de tre kategorierna sikte pa olika férhillanden. De bida forsta ir dgnade
att forklara varfor en person 6verhuvudtaget blir foremal for mediernas
intresse. Den tredje (atzributed) handlar om det som de flesta celebritets-
teoretiker ir Gverens om: att celebritetsskap forutsitter medieuppmirk-
samhet.” For det andra ir celebriteter som de mediala konstruktioner de
ir mer komplexa till sin natur 4n vad denna modell liter ana. Om en
medlem av kungafamiljen dgnar sig 4t exempelvis vilgérenhet kan
medieintresset inte uteslutande forklaras med hinvisning till vederbérandes
bord, utan beror ocksa pé just den aktivitet eller de ”prestationer” som
vederborande utvecklar inom vilgorenhetsfiltet. Celebritetsskapet framstar
i sddana fall bide som tillskrivet (ascribed) och prestationsbaserat (achieved).
Forutom att det finns sidana blandformer av celebriteter kan, som Sean
Redmond papekar, deras ”diskursiva betydelse” skifta beroende pé vilken
(medie)kontext de upptrider i. De kan ges ”multiple identity positions that
shape their status” i termer av klass, kon, etnicitet och sexualitet.? Begrep-
pet celebritet behover dirfor differentieras med hinsyn till bland annat
kulturellt kapital samt tid och rum.”

Hur lingt tillbaka i historien dagens celebritetskultur stricker sig rader
det delade meningar om. Berommelsens och ryktbarhetens historia kan
forvisso skrivas fran antiken och framat.*® De flesta uppfattar dock celebri-
tetskulturen som ett i grunden modernt fenomen. Framfor alle var det
utvecklingen av det massmediala samhillet under 1800-talet som pi ett
grundliggande sitt forindrade och skapade nya férutsittningar f6r dagens
celebritetskultur. Pressens, samt den dirtill knutna reklamindustrins,
framvixt och genomslag, liksom olika innovationer pa bilditergivningens
omride, mojliggjorde en sd bred exponering av enskilda personer som
kravdes f6r att de skulle uppfattas som celebriteter. Politiker och skadespelare
- men ocksa forfattare — kunde bli synliga och dirmed allmint kinda pé
ett helt annat sitt 4n tidigare.® Detta ir en utveckling som accelererade
under 19oo-talet med dess nya kanaler for masskommunikation; forst med
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grammofonen, filmen och radion, direfter med teveindustrin frin 1950-
talet och framat, for att under de senaste decennierna ta sig en mingd
olikartade uttryck i skilda ndtburna plattformar. Inte minst Youtube ir i
detta sammanhang intressant, di plattformen foérenar olika celebritets-
skapande processer. Den tillhandahéller ett historiskt mediearkiv som
reproducerar gamla celebriteter fér nya generationer, forstirker samtida
kindisskap som produceras i de traditionella medierna men skapar ocksa
nya ikoner, ibland (liksom i fallet med Instagram) helt utanfér ”gammel-
mediernas” kretslopp.

For den expanderande kultur- och mediemarknaden - filmbolag, forlag,
tidningar och mediebolag — fungerar celebriteten som ett levande varu-
mirke som anvinds {6r att silja en film, en show eller en bok. Stjirnans
funktion blir i detta sammanhang att bygga lojalitet hos konsumenterna.
Detta mirks, som Loren Glass papekat, tydligt nir det under borjan av
1800-talet vixer fram en kommersiell bokmarknad: ”Since [ .. . ] every book
is different, the publishing industry struggled to achieve the kind of brand
loyalty then developing in other industries. One consequence was that
authorial names became brand names, helping their publishers to promote
and predict sales in the face of unpredictable market forces”.? Celebritetens
namn fungerar som ett varumirke, som signalerar och i konsumentens
ogon ocksa borgar for kvalitet.*

Om kindisskap utifran ett producentperspektiv handlar om att etablera
och bygga ett varumirke som kan knyta ihop olika mediala produkter ser
situationen ur konsumentens perspektiv delvis annorlunda ut. For ”vanligt
folk” ar kiandisar mojliga att identifiera sig med eller ta avstind ifrin. Nir
en ildre, traditionell samhillsgemenskap gatt forlorad 4r det bland annat
kring véra celebriteter vi kan samlas. Manga kan vittna om att de egentligen
inte hade tinkt f6lja de senaste arens brollop inom den svenska kunga-
familjen, fotbolls-vm, Melodifestivalen eller Let’s dance, men att de blev
fast da 7alla andra” tittade pé dessa program. Att inte titta blev liktydigt
med ate stilla sig utanfér en social gemenskap.

Eftersom celebriteter konstrueras i medierna ir det upp till oss som
lisare och tittare att tyda eller tolka dem. Och d vi alla dr olika gar forstds
vara dsikter om dessa kindisar ofta isir. Var Marilyn Monroe en blond
bimbo eller ett offer for patriarkatet — eller bide och? Ar ministern en
ansvarstagande realpolitiker eller en naiv idealist? Celebritetskulturen kri-
ver alltsa tolkning, vilket bidrar till att forklara det intresse som finns kring
vira kindisar. Mediernas berittelser om kinda personer ir inte fixa och
firdiga. De utvecklas hela tiden och de kriver ett aktivt tolkningsarbete
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frin mottagarnas sida. Kindisarna fir dirigenom en viktig funktion i kon-
sumenternas identitetsarbete. De kan anvindas som manande forebilder
eller avskrickande exempel.

Medialisering och celebriteter

Hur kan da medialiseringsbegreppet berika studiet av celebriteter? Och
tvirtom: kan ett empirisk fokus pd celebritetskulturen bidra till att klar-
gora det ibland nog s oprecisa talet om en medialisering? Varken nir det
giller sina inneborder, som varierar, eller ifriga om i vilken grad det utgér
ett nytillskott - vilket ju kan diskuteras - ir begreppet medialisering alltsa
att betrakta som oproblematiskt. Under det senaste decenniet har det i
stillet vixt fram en rik flora av publikationer som for kritiska dialoger kring
begreppet. En sirskilt kritisk vidrikning gor David Deacon och James
Stanyer i vilken de identifierar tre huvudsakliga invindningar mot idéerna
om medialisering och hur de har kommit att anvindas inom forskningen.*
De noterar forst att de olika sdtten att anvinda begreppet, de olika tradi-
tionerna, skapar begreppslig oklarhet. Medialisering blir allt och inget. De
efterlyser vidare fler historiskt férankrade studier av medialisering, som gor
det mojligt ate svara pa frigan om huruvida det finns nigot fore eller efter
ifriga om medialisering. Dessutom ifragasitter de hur den forskning som
tar begreppet som utgadngspunkt har hanterat, eller snarast kommit ate inte
hantera, frigor om orsaks- och maktférhallanden: Ar medialisering orsak
eller verkan? Vem eller vilka dr det som har eller ges makt i medialise-
ringsprocesserna? I en liknande, kritisk, men ocksé tydligt framasyftande
genomgaing av forskningen har iven Mats Ekstrom med flera understrukit
betydelsen av historiserande studier pa omréidet.** De papekar ocksa beho-
vet av studier av medialisering som uppmirksammar det specifika och kon-
textberoende i hur medialiseringen verkar i olika sociala och kulturella
sammanhang.

Kritiken ska tas pd allvar. Den pekar ut brister i begreppet som sidant
och, inte minst, viktiga problem i forskningens sitt att tillimpa det. Be-
greppet behover okad klarhet och kalibrering. Problemen till trots kan
begreppet medialisering vara uppslagrikt, som begrepp att ”tinka med”
och inspireras av, alldeles utan att man samtidigt hivdar att det skulle ut-
gora en oproblematisk analytisk ingdng till forstielse av medieverkligheten
i synnerhet och samtidens kultur och samhille i allmdnhet. Det dr ocksa
som just ett sidant heuristiskt begrepp vi har anvint medialisering i arbe-
tet med denna volym. Boken utgar frin en idé om att begreppet mediali-
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sering kan berika vir forstielse av fenomenet celebritet. Och vice versa: att
vi genom att analysera celebritetskap ocksa kan bidra till att utveckla for-
stdelsen av de inte sillan lite undflyende idéerna om medialisering.

Den tentativa idé om medialisering som utgjort utgdngspunkt for arbe-
tet, och som forfattarna till bokens olika bidrag har férhallit sig till i olika
grad, har varit inspirerad av fyra spar i medialiseringslitteraturen och den
harmoniserar ocksi med delar av den kritik mot begreppet som anforts i
forskningen (enligt ovan). Arbetet har till att bérja med himtat intryck
frin den dnnu inte sirskilt omfattande litteraturen kring celebriteter och
medialisering. I det hir sammanhanget mirks Mark Wheelers studier av
medialiseringens betydelse for celebritetsprocesser inom politiken. Whee-
ler har till exempel analyserat pé vilka villkor olika typer av politiska fore-
tridare erbjuds medial synlighet, liksom hur de sociala medierna skapar
nya foérutsittningar f6r “politiserade celebriteter” att verka i offentlig-
heten.* Olivier Driessens studier ir ett annat exempel. De har haft varie-
rande fokus, men medialiseringens betydelse for celebriteter och celebri-
tetsskapande har varit ett dterkommande tema.?” Medialiseringen har bland
annat beskrivits som en av de krafter som formar celebritetskapets forut-
sittningar.*®

Det historiska perspektivet har ocksa varit ett viktigt ingdngsvirde i
arbetet med boken. Talet om medialisering handlar oftast om en okning
over tid, det vill siga gor ansprik pa att beskriva en historisk forindring.
Samtidigt ir fokus som regel ganska snivt inriktat pa vir egen samtid, dir
grunda jimforelser bakat nirmast forvintas forklara sig sjilva. Inte minst
mingden nya medier och deras genomgripande betydelse pd snart sagt alla
omréden ir i dessa diskussioner oftare en utgidngspunkt in nagot som fak-
tiskt ska visas, forklaras eller preciseras. Den hir forestillningen — att sam-
tiden i medialt avseende ir extrem och unik, att "medialiseringen” just nu
tagit ett slags kvalitative spring - ir inte ny och kan i sig studeras historiskt.
I ljuset av detta har det dirfor varit helt centralt for arbetet med denna
volym att soka belysa och problematisera mediernas roll i celebritetsska-
pande vid olika tidpunkter i den moderna historien.

Arbetet har vidare utgdct frin idén atc celebritetskap i sig, liksom ska-
pandet av celebriteter, sker pé delvis olika premisser inom olika sociala och
kulturella file, eller >’dominer”. Tankefiguren ir inspirerad av ett av Nick
Couldrys bidrag till diskussionen om medialisering. Couldry relaterar be-
greppet medialisering till Pierre Bourdieus filtteori och beskriver i det sam-
manhanget medialisering som en metaprocess, vars verkningar varierar
mellan olika sociala och kulturella dominer:
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[M]ediatization research must be alive to multiple explanatory models
of how the meta-process of mediatization is worked through in spe-
cific domains and fields, while at the same time looking for a linking
account that enables us to see the connections, say between how the
mediatization of politics and the mediatization of the literary field
might work [...].%

Oversatt till sammanhanget for denna volym innebir tankefiguren att vi
ser celebritet och celebritetsskapande som intimt kopplade till den synlig-
het som medier skapar; utan denna synlighet dr celebritetskap inte mojligt.
Samtidigt vore det orimligt att férvinta sig att ett celebritetskap som inleds
med exempelvis deltagande i en realityteveproduktion skulle fungera pa
alldeles samma sitt — och forsiggd pa samma villkor — som ett som inleds
inom politiken, eller inom sportens virld, fér att nimna néigra tydliga
kontraster. Det har dirfor varit en utgingspunkt for arbetet med denna
volym att den ska inkludera och analysera celebriteter frin olika sociala och
kulturella dominer. Den underliggande tanken har varit act sdvil skillna-
derna som likheterna mellan celebriteter och celebritetsprocesser, inom
och mellan olika dominer, kan ge insikter i sdvil celebritetskapets forut-
sittningar som medialiseringens potentiella verkningar.

Ett ytterligare ingingsvirde for arbetet har varit att celebriteter skapas
av olika aktorer i olika kontexter. Till att borja med ir celebriteter sjilva
aktorer i denna process, vilket pa olika sitt — ibland yteerligt strategiske,
ibland mer omedvetet — piverkar hur de framstills i offentligheten. Inte
minst erbjuder samtidens sociala medier nya mojligheter for celebriteterna
att agera i offentligheten. Runt celebriteter finns dessutom inte sillan andra
aktorer, som agenter, talespersoner, pressekreterare etcetera som har att
professionellt arbeta med att forma den offentliga bilden av celebra perso-
ner. Det 4r sedan i offentlighetens veckomagasin, teveprogram, radioshower
och nyhetssajter som den offentliga bilden av celebriteter tar form. Det ir
hir som de formas till exempel pd det goda, det onda och pa hjiltar och
dirigenom blir foremal for omvirldens uppmirksamhet. Direfter fortsitter
skapandet av celebriteter. Det tar form som vardagligt prat i skolkorridorer
och pd arbetsplatser, liksom i hemmen och pa internetforum. I arbetet med
denna volym har vi haft som ambition att representera ett varierat urval av
de hir aktdrerna och kontexterna. Nigon fullstindighet dirvidlag - i den
mén en sidan ens kan tinkas — gor vi forstds inga ansprak pa, och vi ir vil
medvetna om att alla paralleller och kopplingar till det omedelbart sam-
tida snabbt blir daterade och alltid 6ppnar for alternativa jimforelser.
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Bokens bidrag

Bokens bida inledande bidrag, av Andreas Nyblom respektive Magnus
Andersson, analyserar celebriteter och celebritetsskapande med utgings-
punkt i olika perspektiv pad medialisering. Talet om ”Jennyismen” vid
mitten av 18oo-talet idr i fokus i Nybloms text. Termen avsig pressens
okritiska, 6versvallande hyllningar av den svenska operasingerskan Jenny
Lind. Hyllningarna, liksom de negativa reaktionerna pa ovationerna i delar
av tidens svenska offentlighet, utgér Nybloms stoff for att prova Yolika
aspekter av medialiseringsbegreppet”. En viktig poing i kapitlet dr att det
tydliggor sidvil behovet av som den analytiska poidngen med historisk
forankring av studier av medialisering och kindisskap. Det fister ocksa
uppmirksamhet vid den roll som managers eller agenter har i skapandet
av celebriteter, hir exemplifierat av affirsmannen Phineas Taylor Barnums
strategier. Magnus Anderssons kapitel formar sig till ett teoretiskt "ramverk
for studier av kindisskapets medialisering”. En helt central komponent i
ramverket ir det begrepp som Andersson utvecklar - uppmirksamhets-
praktiker. Begreppet utokar vér teoretiska forstdelse f6r hur celebriteter
skapas och fungerar i samma rorelse ocksd som en brygga mellan olika
traditioner i studiet av medialisering. I kapitlet figurerar bland andra fot-
bollsspelaren Kossovare Asllani som belysande exempel.

Ett ingdngsvirde for arbetet med denna volym har, som pépekats, varit
intresset for hur celebriteter skapas, eller formas av olika aktorer i olika
kontexter. En central kontext fér formering av celebritetskap utgor mote-
na mellan medierepresentationerna av celebriteter och deras lisare, lyss-
nare och tittare. Sidana méten utgor temat f6r kapitlen av Sofia Johansson
samt Mia-Marie Hammarlin och Lars-Eric Jonsson. Via diskussioner i
fokusgrupper belyser Johansson hur medieanvindare forhiller sig till kin-
disar och kindisskap i sin vardag. Hennes analys tydliggor hur celebriteter
blir delar av publikens identitetskonstruktioner. Samtidigt visar hon ocksa
hur kindisjournalistik girna beskrivs i nedlitande termer, som tillhéran-
de en ligt virderad och feminiserad kulturell sfir — ett smétt torftigt ndje”.
Skvaller om celebriteter utgor ett tema i kapitlet, hur uppfattningar om
celebra personer delvis skapas i och omskapas genom skvallret om dem.
Det hir tangerar sjilva kirnan i Hammarlins och Jénssons bidrag, som
Putgdr fran att tal i form av skvaller och vardagligt, muntligt utbyte av
information ir, och har varit, en visentlig del av celebritetsprocesser och
journalistiska killor”. Forfattarna undersoker tvi fall av kungligt skvaller i
och runt journalistiken, dels den sa kallade Hajbyaffaren, som utspelade sig
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vid mitten av det forra seklet, dels det mer samtida skvallret kring Carl xv1
Gustafs understundom utsvivande nojesliv. Kapitlet mynnar ut i reflektio-
ner kring kidndisskvallrets funktioner, hur det bland annat bidrar ill att
relativisera det vertikala maktforhallandet mellan upphéjda celebriteter
och deras publiker.

Aven Erik Edoffs och Michael Riibsamens respektive bidrag till boken
handlar om produktionen av kindisskap. Men hir ir fokus i stillet pi de
profesionella medieaktorerna och medieféretagen liksom pa (de pretende-
rande) celebriteternas egna strategier. Edoffs kapitel underséker de popu-
lira portrittgallerierna i de sd kallade boulevardtidningarna under slutet
av 1800-talet. Analysen visar pa en rad olika beroenden som samverkade i
celebritetsproduktionen - ekonomiska, personella, institutionella och
mediala. P4 empirisk detaljnivé friliggs hir med andra ord relationer och
mekanismer som ger konkretion — och historisk relief — it ett ibland alltfor
oprecist tal om en allmin medialisering. Produktionsmissig konkretion
och empiriskt forankrad nyansering ges dven av Riibsamens studie av
premiirsisongen av teveprogrammet Let’s dance 2006, Mans Zelmerlows
verkligt publika och dirfor karridrmissiga genombrott. Hir handlar det
om samproduktionen av mening mellan produktionsbolag, tidningspress,
publik och, inte minst, dessa mer eller mindre kinda deltagare. De senares
insatser tolkar Riitbsamen utifrdn begreppet emotionellt arbete, som fri-
ligger ett savil kinslomissigt som fysiskt modosamt, kindisskapande
arbete.

John S. Hellstrom och Peter Dahlén fokuserar i sina kapitel pa celebri-
tetsskapande inom frimst idrottens filt. Hellstrom undersoker skillnader-
naiigyo-talets svenska medierepresentationer av Bjorn Borg och Ingemar
Stenmark, dir de tva tidvis framstilldes som moraliska motsatser. Medan
Stenmark konstruerades som en ideal "helyllesvensk” hjilte, framstilldes
Borg som en ”svikare” som spelade for pengar och av skatteskil bosatte sig
utomlands. Samhillsutvecklingen och en nedtoning av det tidigare amator-
idealet bidrog dock till att Borg mot slutet av 1970-talet kunde rekonstru-
eras som en sann svensk idrottshjilte. Dahlén undersoker hur norsk press
skriver fram tv norska idrottsmin - fotbollspelaren Ole Gunnar Solskjer
och utforsikaren Kjetil André Aamodt - samt singerskan Sissel Kyrkjebo
i deras respektive roller som UNICEF-ambassadorer. Kapitlet fokuserar pd
hur pressens skildring av dem bidrar till reproduktionen av en norsk,
nationell identitet genom att - direkt eller indirekt — handla lika mycket
om Norge, norska virden och norska traditioner, som om de utvecklings-
linder de hjilper och verkar i.
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Magnus Rodells och Anna Edins respektive bidrag fokuserar olika
aspekter av politiken som celebritetsfilt. Rodell undersoker vad som kan
beskrivas som fransidan av mer ordinira celebriteter: den onda celebrite-
ten, 6kind snarare 4n kind. Kapitlet granskar hur svensk och anglosaxisk
press konstruerar Saddam Hussein som ”mork” celebritet efter hans
gripande i december 2003. Edin for i sitt kapitel en kritisk diskussion om
celebritetspolitikens férutsiteningar och villkor ur ett genusperspektiv och
konkluderar att tvd av de tre typer av celebritetspolitiska typer som hon
urskiljer konsekvent missgynnar kvinnors mojligheter att spela fram-
tridande roller inom politiken.

Aven Jonas Harvards bidrag, som avslutar antologin, vetter mot den
politiska sfiren. Kapitlet behandlar nationaldiktaren August Strindbergs
komplicerade relation till och syn pi den allminna opinionen. Som en av
landets mest kinda personer hade Strindberg en unik stillning i ditidens
mediesystem. Han stod i centrum fér opinionens hyllningar och hin, men
var ocksa sjilv i hog grad en medveten aktdr pd denna arena. Forestill-
ningen att kinda personers syn pé opinionen tenderar att variera i takt med
deras egen stillning i denna bekriftas dock inte av fallstudien. Fran en
inledningsvis relativt optimistisk syn pd medierna och opinionen blir
Strindbergs hillning efter hand alltmer mérk och pessimistisk.

Antologins olika bidrag ringar sammantaget in och granskar nagra av de
tendenser vi tidigare framhallit: den komplicerade och langt ifrin entydiga
relationen mellan medialiseringsprocessen och celebriteter; hur ett histo-
riskt perspektiv med fordel kan anliggas pd celebriteter; att celebritets-
skapandet skiljer sig mellan olika sociala och kulturella filt samt, inte
minst, aktorsperspektivets viktiga roll for forstielsen av hur celebriteter
konstrueras. Snarare 4n att en ging for alla {6rsoka sli fast svirdefinierade
begrepp som medialisering, celebriteter och celebritetsskapande stiller
antologin frigor om vad man kan lira sig av att pa olika sitt anvinda dessa
kategorier och begrepp.

Antologin har tillkommit som en del av det tvirdisciplinira nitverket
”Mediatization and Celebrity Studies” (MACs). Nitverket har varit gene-
rost finansierat av Riksbankens Jubileumsfond och kopplat till dess omra-
desgrupp ”Vardagslivets och kulturens medialisering”, vilken startades just
i avsikt att ”bittre forstd medialisering som ett genomgripande kulturellt
och samhilleligt fenomen som verkar pd minga nivder i tillvaron”.
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Jennyismen 1845

Pressens tusende trumpeter
och medialiseringen av Jenny Lind

ANDREAS NYBLOM

Jenny Lind 6fverglinser alla andra bade dodliga och ododliga, fodda
och ofédda storheter! Hennes lof skall sjungas pa gator och i grinder,
i tidningsspalter och brochyrer: hon ir en storhet, som ej ndgot moln
skymmer.!

Viren 1845 bedrev den liberala veckotidningen Den Konstitutionelle en
intensiv kampanj mot den, enligt tidningen, alltfor utbredda och uttrycks-
fulla entusiasmen 6ver operasangerskan Jenny Lind (1820-1887). ’Jenny-
ismen”, som tidningen benimnde foreteelsen, kinnetecknades av en om-
fattande publicitet och kommers samt av en 6verdrivet kidnslosam och
vordnadsfull retorik i den samtida tidningspressen. Jenny Lind framstilldes
som négot av ett nationalhelgon om vilket inga avvikande uppfattningar
tolererades. Enligt Den Konstitutionelle var singerskan si omhuldad och
hennes popularitet s& omfattande att allt som kunde associeras med hennes
namn - dsikter sdvil som varor - kunde pirikna ett starkt 6kat stod. Vid
ett eventuellt regentskifte i Sverige forutspidde tidningen att tronféljaren,
fér atc vinna sympatier frn alla samhillsklasser, liksom frin press och
representation, skulle vara tvungen att anta valsprdket "Gud och Jenny
Lind” istéllet for den divarande kungens ”Ritt och sanning”.? Tidningen
forestillde sig ocksa inforandet av en sirskild Lind-paragraf i Tryckfrihets-
férordningen, vilken sannolikt skulle gora gillande att ”ingen mége ut-
sitta Jenny Linds namn i tidning eller periodisk skrift, utan utropstecken”.*
Bara genom att héra namnet Jenny Lind uttalas, kinde sig manniskor
Punderbart elektrifierade”, och i tidningsspalterna yttrades sddant som att
en ”strilande helgongloria” omgav "hvarje bokstaf af detta namn”.* Ibland
framholls namnet Jenny Lind som nagot vardagligt och patagligt nirvarande
-”som en pastille pd vira tungspetsar” — andra ginger som nigot kosmiske,
nistan oversinnligt - som ”en meteor, ej allenast pd konstens, utan pa hela
tidehvarfvets himmel”.*
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Jenny Lind var kort sagt en celebritet - ett kulturellt och medialt feno-
men vars ursprung och betydelser miste forstds med utgingspunke i langt
fler faktorer och aktorer 4n bara den biografiska personens faktiska be-
gavning, inre egenskaper och reella handlingar. Den Konstitutionelles diskus-
sion av 1840-talets Jenny Lind-vurm ir intressant redan av skilet att den
uppmirksammar en foreteelse vars uppkomst alltfor ofta férknippas med
senare tiders massmedier. Det som gor den relevant i den hir bokens sam-
manhang ir att den ocksé betonar mediernas centrala roll i skapandet av
Jennyismen, samt att den férmedlar en syn pé relationerna mellan medier,
kultur och berommelse som har beréringspunkter med hur begreppet
medialisering har anvints under senare tid. Kan man tala om Jennyismen,
om Jenny Lind eller om 1840-talets Sverige i termer av medialisering, och
vad tillfér det i s fall for slags forstielse for den tiden, och for vir egen?

Medialisering dr, som ménga pipekat, inget entydigt eller sjalvklart be-
grepp. Oklarheterna framtrider inte bara i de teoretiska diskussionerna av
begreppet/foreteelsen, utan ocksd genom en frekvent och varierad anvind-
ning av termen i sivil akademiska som populirare texter, mer eller mindre
oberoende av den snivare teoriutvecklingen. Det senare ska inte n6d-
viandigtvis uppfattas som ett problem - begreppet, och de associationer det
forknippas med, fyller uppenbarligen en funktion inte bara i samtidsorien-
terad medieforskning, utan ocksé i historiska och kulturvetenskapliga stu-
dier, liksom i mer populirt hillna samtidsdiagnoser.

Avsikten med detta kapitel 4r att i korthet diskutera nigra aspekter och
anvindningar av medialiseringsbegreppet samt att antyda nigot om dess
mojligheter och problem i relation till studier av medier, kultur och be-
rommelse i det forflutna. Svil medialiseringsteorierna som mycket av
celebritetsforskningen ir i hog grad samtidsorienterade och saknar ofta ett
reflekterat forhallningssite till historisk forindring och tidigare medieland-
skap. Exemplet Jennyismen, som jag ska dterkomma till, visar i sig sjilvt
att detta ir problematiskt. Men innan vi dtervinder till frigan om 1840-
talets och Jenny Linds eventuella medialisering, ska jag i det foljande redo-
gora for vad jag uppfattat som tre olika sitt ate forhilla sig till begreppet.
Forst gors nigra nedslag i de senaste drens teoretiska definitioner av och
sdtt att se pd medialisering, en kategori jag benimnt ”Medialisering som
samtidsteori”. Direfter ges, under rubriken "Medialisering som farsot”,
exempel pad hur begreppet i ndgra mer populirt hallna framstillningar
inforlivats i en samtidskritisk retorik dir medialisering framstir som ett
mer eller mindre patologiskt tillstdnd av kulturellt forfall. Slutligen disku-
teras "Medialisering som motstind” med utgingspunkt i historisk och
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litteraturvetenskaplig forskning dir begreppets anvindning kan forstis
som en ambition att dels historisera férestillningar om den samtida medie-
situationens egenart, dels att problematisera essentialistiska och realhisto-
riska férhillningssitt till litteraturen och det forflutna. De tre kategorierna
bor knappast betraktas som helt avgriansade frin varandra dven om sitten
att forstd och anvinda begreppet delvis ir motsatta, och diskussionen nedan
gor heller inga ansprak pé att vara vare sig heltickande eller fullstindigt
rittvisande. Ambitionen har varit att identifiera ndgra évergripande intryck
fran de olika sammanhang inom vilka begreppet medialisering kommit till
anvindning.

Medialisering som samtidsteori

I samtidsorienterad forskning har medialisering framhallits som en moder-
niseringsprocess i paritet med globalisering, urbanisering och individuali-
sering.” Begreppet forknippas med forestillningar om att medierna idag
intar en lika central plats i véra liv och verksamheter som mat, luft och
kirlek. Savil vardagslivet som véra identiteter har, liksom offentligheten
och politiken, medialiserats.® Vira tankar, asikter och kunskaper sigs vara
allemer beroende av medierna, och det framhills som nirmast omojligt ate
forestilla sig en tillvaro utan tidningar, mobiltelefoner och internet.” Sam-
tidigt som det i ndgon mening kan tyckas sjilvklart att mediernas makt och
betydelse i samhillet har 6kat, dr det, som Johan Fornis pipekat, ”lingt-
ifrdn sjilvklart vad detta egentligen innebir”.!

Nick Couldry och Andreas Hepp har framhallit medialisering som ”a
category designed to describe change”.!! For att peka pa {érindringar krivs
jaimforelser med det som antas foregé det nya, som visar pa vilka sitt dagens
medialiserade samhille skiljer sig fran tidigare samhillen. Medialiserings-
teorierna gor pa si sitt ansprak pa ate siga ndgot om historisk férindring
samtidigt som foreteelsen i sig vanligen framhalls som senmodern och
framforallt kopplas samman med férekomsten av elektroniska massmedier
och digitala medier." Friedrich Krotz har visserligen framhallit medialise-
ring som en historisk, langsiktig och pagiende process genom vilken alltfler
medier vixer fram, institutionaliseras och blir visentliga f6r den sociala
konstruktionen av vardagslivet, samhillet och kulturen.’®> Men bristen pa
historiskt och empiriskt forankrade studier av temporal forindring inom
medialiseringsforskningen har av andra lyfts fram som ett problem med
densamma.'*

I minga sammanhang framtrider termen inte bara som ett analytiskt

31



Andreas Nyblom

begrepp for att faktiskt beskriva vari forindringarna bestir, utan dven som
ett signalord vilket pa forhand tycks betona det forment sirpriglade och
nya i nuet.” Till detta bidrar dven ett sprikbruk priglat av uttryck som
?6kad intensitet”, ”stigande inflytande” och ”acceleration”, samt av meta-
forer som floder, strommar och 6versvimningar — en vokabulir som i sig
pockar pa historisering i relation till tidigare erfarenheter av medial for-
dndring. Medan dagens samhille inte sillan framhills som priglat av en
’langtgiende” medialisering, dr det ocksé betydligt svarare att finna exem-
pel pa diskussioner som berdr en annalkande, ofullgingen eller partiell
medialisering.’® Vad dr medialisering i s fall for slags process - varifrin och
vart ror den sig stegvis — om den bara uppmirksammas i ett skede da den
redan anses ha genomtringt samhillets alla vrir och skrymslen?

Det finns med andra ord en tendens i de teoretiska diskussionerna att
nirmast naturalisera och bekrifta intuitiva och konventionella forestill-
ningar om den samtida mediesituationen sisom exklusiv i férhillande till
det forflutna. Denna tendens, samt det faktum att empiriska studier av
medialisering nistan uteslutande behandlar samtiden, har sannolikt bidra-
git till ate begreppet ocksd kommit att begagnas och ges forklaringsvirde i
mer eller mindre affekterad samtids- och mediekritik.

Medialisering som farsot

I antologin Medialiseringen av Sverige (1997) exempelvis, dr utgdngspunkten
inte nigon teori om vardagslivets successiva medialisering."” I centrum stér
snarare en sondagsversion av kultur och offentlighet - priglad av serios
konst, fordjupning och intellektuella samtal - vilken i medialiseringens spér
allemer trings undan till formén f6r populirkultur, ytligt pladder och latt-
viktiga kindisar. Forbundet med samhillets medialisering ir, for bokens
redaktorer, mediernas kommersialisering, skriftkulturens avtyning och
skonlitteraturens marginalisering. Peter Luthersson menar foljdriktigt att
det si kallade informationssamhillet snarare ir ett suggestionssamhille:
?[a]ura och karisma tycks nu enklare 4n ndgonsin triumfera dver logik och
noggrannhet”.® Ett symptom pé detta dr enligt Luthersson att forfattare
inte lingre ir sjilvklara aktorer och auktoriteter i det sociala och politiska
livet. Forfattaren, menar han, ir driven pé retritt av ”det offentliga pladd-
rets legioner”.”” Ett annat exempel som Luthersson framhéller som kinne-
tecknande for den medialiserade samtiden ir att tidningen Expressen r 1995
bytte kronikér, fran den liberale debattéren Per Ahlmark till sdngerskan
Eva Dahlgren. Detta innebir, skriver Luthersson, att ”argument, kunskap
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och engagemang har blivit umbirligt, medan kén, dlder och forankring i
populdrkulturen dr betydelsefullt”.?* Medialiseringen framstir dven pi
andra hall i boken som ett brinnande tillstdnd av kulturellt forfall. Mats
Gellerfelt beskriver en ”farsartad och tragisk virld” priglad av narcissism
och ”kindisar’, vars enda merit ir att de syns i det offentliga livet”.?* Och
Goran Sommardal ser ett samband mellan 4 ena sidan utbildningsvisendets
och den seriosa publicistikens forlorade auktoritet, och 4 den andra ete allt
enfaldigare medieutbud fokuserat pa det ”kindishungriga, skandalfixerade,
bantarfobiska, sexsiljande”.??

Aven om bide tiden och utgingspunkten ir andra for ekonomen Nanna
Gillbergs Uppmdrksamhetssamhdllet (2014) framtrider medialiseringsbe-
greppet dven hir inom ramen for en virderande beddmning av det sociala
och kulturella livet i relation till samtida medievanor och medieinnehall.
Till skillnad frin det féregiende exemplet finns hir gott om referenser till
forskare som Stig Hjarvard och Nick Couldry, men idven i Gillbergs
samtidsanalys ir kategorier som underhallning”, ”personifiering”, ”inti-
misering” och ”snuttifiering” vigledande for beskrivningen av nuets
medialisering. Narcissismen breder ut sig och mediernas produktion av
pseudohindelser och meningsldsa nyheter om kint folk tycks aldrig sina.
Aven hir framhills kindiskulturen som en central aspekt av det mediali-
serade sambhiillet, dir overgingen frin ett tidigare meritokratiskt system
for berommelse till ett priglat av medierotation och synlighet betecknas
som karaktiristisk for nuet.”® En liknande bild av samtiden skymtar i
statsvetaren Maria Wendts Politik som spektakel (2012 ), dir politikens media-
lisering beskrivs i termer av intimisering, personifiering, banalisering och
icke-hindelser — och inte minst relateras till en alltmer genomgripande
kiandisjournalistik.

I dessa exempel framtrider medialiseringen inte som nigon lingsam,
historisk process utan som ett nytt, helt samtida tillstdnd vilket pa olika
sdtt praglas av dramatiska grinsforskjutningar dir mediernas omfattning,
inflytande och innehill tycks gora det allt svarare ate skilja mellan illusion
och verklighet, konst och varumarknad, fakta och virderingar, sak och
person, nyheter och underhallning. Implicit bygger dessa samtidsdiagnoser
pa forestillningen om att ett féregiende, mer genuint samhillstillstdnd 4r
pd vig att gd forlorat. Savil sprikligt och retoriskt som i friga om att
mediernas innehall allemer sigs priglas av forstroelse, sensationer, under-
hillning och spektakel, ansluter texterna till en forfallsteoretisk tradition
inom medie- och masskulturkritiken som fick sirskilt starke fiste under
1960-talet med arbeten av exempelvis Jiirgen Habermas och Daniel Boor-
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stin, och som fordes vidare av bland andra Richard Sennett och Guy
Debord.** En mycket snarlik forestillning, som i exemplen ovan, om att
autenticitet och djup ersatts av simulation, yta och utslitning uttrycktes
ocksd i 1960-talets svenska mediekritik.”® I exempelvis Ni har vdl ldst tid-
ningen idag? (1969 ) och Press pd villovigar (1969) ir det bara medialiserings-
begreppet som saknas och exemplen pi pseudohindelser och menlésa kin-
disnyheter som ir andra. En inte visensskild medie- och celebritetskritik
kan dock sparas betydligt ligre bakat i tiden, exempelvis till Jennyismen
1845.

Samtidsfixeringen och de mer eller mindre vemodiga férestillningarna
om offentlighetens forfall, samverkar till att det forflutna ofortjant far std
till tjinst som en oforstilld motpol till nuet. Bilden av spektakelsamhillet
och dess motsats — ett tillstind av autentiska budskap och direkta relationer
— forbiser kommersiella och sensationella inslag i det forflutna, liksom att
de “offentliga sfirerna alltid har uppriteats genom olika typer av medie-
rade publikrelationer, dvs. genom framstillningen och anvindningen av
olika tekniker for kommunikation med storre grupper av minniskor”.2s Pa
samma sitt bidrar historieldsa perspektiv pa dagens kiandiskuleur till skeva
forestillningar savil om nuet som om det forflutna.

Inte minst i Daniel Boorstins efterfoljd har de moderna massmediernas
celebriteter ofta framhéllits som ett slags banala och underhaltiga surrogat
i forhdllande till de genuina hjiltar och snillen som i gngna tider blev
beromda pd grund av sina sirpriglade talanger och storartade bragder.”
Sadana gyllene tider av sanna virden och sjilvgenererad berommelse har
emellertid aldrig existerat. Ryktbarhet har, som Leo Braudy visat, i alla
tider fordrat mediering och publicitet, varfor inte heller det heroiska kan
frigoras fran sitt uteryck.? Nédgra skarpa skiljelinjer mellan ”premodern

” gdr inte heller att se med utgingspunkt

’fame’ and mediatized ’celebrity
i Braudys breda framstillning av berommelsens historia.” Tom Mole
konstaterar ocksa att alltfér ménga forskare utgdte frin Richard Schickels
antagande att kindisskap, som foreteelse, inte existerade fére 1900o-talet.*
An mer extrem ir Ellis Cashmores uppfattning om att féreteelsen uppkom
forst mot slutet av 19o0-talet, pd grund av ”the proliferation of media in
the 1980s”.3! Historiska studier pd omridet behévs dirfor, menar Mole,
inte minst for att klargora ”how much our modern, media-saturated culture
of celebrity has in common with the fame cultures of the past”.? Savil
medialisering som kindisskap maste studeras och diskuteras historiskt om

vi ska forstd vir egen tid och vad dessa foreteelser egentligen handlar om.
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Medialisering som motstand

Begreppsutvecklingen kring medialisering har framféralle skett inom ra-
marna for samtidsorienterad medieforskning, ofta med fokus pa overgri-
pande samhillstendenser pd makroniva eller pa olika filt eller institutioner
sisom politik, utbildning, forskning och religion. Begreppet férekommer
dock dven i litteraturvetenskaplig och historisk forskning, men dé vanligen
i en betydligt 6ppnare och mindre anspriksfull bemirkelse. Referenser till
de teoridiskussioner som berorts ovan ir ocksa sillsynta. I sddana sam-
manhang har det framhdllits att historiska hindelser ofta ér att betrakta
som "identiska med historien om sin egen medialisering”.? Fallstudier har
bland annat diskuterat den mjolkdrickande allminhetens medialisering i
det tidiga 1900-talets mejeripropaganda, vardagslivets medialisering med
utgdngspunkt i mat- och mediekonsumtion kring sekelskiftet 1900, nyk-
terhetsfrigans medialisering vid 1800-talets mitt, samt det tidiga motor-
flygets och aviatikernas medialisering i borjan av 19oo-talet.** Ett flertal
studier, sivil samtidsorienterade som historiskt inriktade, har ocksa disku-
terat “forfattarens medialisering”.®

Aven om begreppet i sig sillan vare sig definieras eller ges ndgon nirmare
forklaring, lter sig medialisering, &tminstone i flertalet av dessa exempel,
inte utbytas mot "mediering”. Det handlar med andra ord inte enbart om
analyser av hur olika fenomen 6verforts, delats eller lagrats via olika kanaler
for medierad kommunikation (mediering), utan om hur den medierade
kommunikationen formar och transformerar dessa fenomen (medialise-
ring).’ Det ror sig om foreteelser och verksamheter som aktivt utnyttjat
och anpassat sig efter en befintlig mediesituation, och vars samhilleliga och
kulturella betydelser inte kan forstds utan en analys av de mediala villkor
och strategier genom vilka de motte sin samtid och genom vilka de fram-
trider for eftervirlden.

Medialiseringen, papekar Patrik Lundell i sin undersokning av nykter-
hetsfrigans mediala forutsittningar, kan [...] inte reduceras till hur
nykterhetsrorelsen representerades utan handlar snarare om vad den
overhuvudtaget var for ndgot och hur den konstituerades”.” Anders Ek-
strom har pa ett liknande sitt anvint begreppet i anslutning till en diskus-
sion av vetenskapernas medichistoria som en inriktning mot att studera
inte bara vetenskaperna i medierna utan ocksi medierna i vetenskaperna
- ”den roll som olika former av medialisering har spelat i den vetenskapli-
ga praktiken och inom vetenskapssamhillet i stort”. Termen medialisering,
fortsitter Ekstrom, ”syftar dirfor inte bara pa hur vetenskap representeras,
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utan pi hur de vetenskapliga praktikerna aktivt anpassas till en medial
situation och dess formodade logik”.3

P4 samma sitt kunde man kanske siga att medialiseringen av Jenny Lind
handlar om hur hon sjilv och inte minst andra inblandade aktorer anpassa-
de och formade Linds publika persona och framtridanden efter befintliga
medieformer och ridande mediepraktiker, och att de mediala representa-
tionerna i sin tur aterverkade pi hennes eget och publikens handlings-
utrymme. Poingen med ett sddant perspektiv ir inte, som i affekterad
mediekritik, att avsloja iscensittningar som ytliga projektioner och avvi-
kelser frin en autentisk verklighet, utan snarare att som Peter Burke i Ez
kung blir till: Myter och propaganda kring Ludvig x1v studera mytens verklighet
— dess effekter pa virlden utanfor medierna.®

Men dven utan nigon mer analytisk precisering av medialiseringsbegrep-
pet kan dess anvindning i historiska och litteraturvetenskapliga studier
vara motiverad. Till utgdngspunkterna fér den kulturhistoriska medieforsk-
ningen, till vilken flertalet av de nimnda studierna ovan miste riknas, hor
inte minst ett brett och empiriskt definierat mediebegrepp.* Redan genom
att forflytea talet om medialisering till andra tider och andra medieformer,
utmanas och kompletteras ett annars dominerande intresse inom medie-
forskningen {6r 1900o-talets massmedier och samtidens digitala medier. Att
den teoretiska medialiseringsdiskussionen avsatt & spir i den historiska
forskningen beror sannolikt bide pi dess koppling frimst till storskaliga
forindringsprocesser och pd tendensen att framhilla nuets medialisering
som exceptionell. Ur ett historiskt och kritiskt perspektiv finns det tvirtom
ingen anledning att pa grundval av en i faktiska termer 6kad integrering
av medier i vardagslivet, behandla nutidens férestillningar om mediernas
allemer genomgripande betydelse som mer giltiga eller sanna dn liknande
utsagor i relation till upplevda eller reella forindringar i tidigare mediesys-
tem. Tendensen att teoretisera och bekrifta vedertagna forestillningar om
mediernas alljimt 6kade betydelse, kan ocksd uppfattas som oférenlig med
den ambition att "ifrigasitta det sjilvklara och avtrivialisera det invanda”
som priglar mycket kulturforskning.* Medan medialiseringsbegreppet ofta

742 eller

forefaller inforlivat med “nuets klichéer om informationssamhillet
inbiddat i en “nyhetens retorik”, dr kulturforskarens och historikerns
uppgift snarare att problematisera och historisera sidana férhallningssitt
for att ”sitta samtidens medieumginge i ett annat och mindre magiskt
ljus”.#

Aven inom litteraturstudiet har en likaledes 6ppen tolkning av media-
liseringsbegreppet en kritisk potential. Studier av forfattarens medialisering
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markerar ett intresse for meningskapande praktiker och sammanhang
utover sivil litteraturen sjilv som det litterira filtets tringre grinslinjer.
Traditionellt sett ir konstens universum, som Pierre Bourdieu uttrycke det,
ett universum av tro, tron pa gavan, tron pa den oskapade skaparens unika
karaktir”.* Forhdllningssitt till konst och litteratur som utgér frin att
konstformerna i sig kan bira pa estetiska egenvirden, eller en syn pi for-
fattaren som geni eller en 6verligset begivad individ osynliggér de sociala
processer genom vilka mening och virden skapas.* Epitetet geni, har David
Higgins pipekat, tends to work against investigation into the operations
of cultural production”.* Poingen med att studera litterdrt kindisskap och
forfattarens medialisering dr att synliggora pa vilka sitt mening skapas och
genom vilka medier litteraturens och forfattarnas sociala virden produ-
ceras.” En underhallande recension av min avhandling, som behandlar
konstruktionen av Verner von Heidenstams mediala persona, visar att ett
sddant perspektiv verkligen kan uppfattas som en provokation mot tron pa
det estetiska virdet och den oskapade skaparen. Recensionen, som helt
sonika rubricerades ”"Nej, Heidenstam var ingen medieprodukt”, stillde
avhandlingens perspektiv mot ”det som dnda dr det mest angeligna i friga
om Heidenstam - hans lyriska originalitet”.* En sidan skenbar konflikt
mellan 4 ena sidan konstniren och det konstnirliga uttrycket och 4 den
andra de sociala och mediala sammanhang genom vilka de ges mening kan
ocksd identifieras pd musikens omrade och i relation till bilden av Jenny
Lind.

Jennyismen 1845

Det dr inte méjligt att i detta sammanhang siga nigot mer precist om
vilka hindelser, texter och hyllningar som lag till grund for Den Konstitutio-
nelles angrepp mot Jennyismen varen 1845. Den Jenny Lind-litteratur jag
tagit del av rymmer 6verhuvud taget inga uppgifter om att uppstindelsen
kring Jenny Lind nigon gang skulle ha ansetts oproportionerlig eller vickt
kritik. Forekomsten och betydelsen av mediestrategier, reklamkampanjer
och iscensatta hyllningar diskuteras emellertid alltid i relation till den
”Jenny Lind mania” som radde under singerskans Amerikaturné 1850 till
1852, inte minst for att dess ingenjor, affirsmannen Phineas Taylor Bar-
num, inte gjorde nigon hemlighet av sina marknadsforingsatgirder. Om
den svenska Lind-kulten 1845 i efterhand kan vara svar atc fa korn pi, sd
vittnar den amerikanska och Barnums metoder desto tydligare om att
fenomenet Jenny Lind bér {6rstds i termer av medialisering.
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P. T. Barnum, ofta kallad ”humbugens konung”, var den som engage-
rade Jenny Lind fér den omfattande turnén genom USA. Han var ocksé
ansvarig for den utstuderade paketeringen och marknadsféringen av henne
som ”"The Swedish Nightingale”. Barnums bakgrund som entreprentr och
showman med spektakulira cirkusar, freak-shows och museer gav Jenny
Lind en populirkulturell och kommersiell inramning som méinga funnit
anledning att efterhand ridda henne ifrin. Tobias Norlind hivdade till
exempel att Barnum felaktigt framstilles som en reklamsjuk ”humbugs-
makare av hogsta ordningen”, och att han i praktiken inte var nigon ond
eller beriknande minniska ”som med kallt hjirta reste omkring med Jenny
Lind liksom férut med dvirgar, fiskmanniskor och underliga djur”.*

I sin sjalvbiografi, The life of P.T. Barnum (utgiven 1855 och 6versatt till
svenska samma ar med titeln Barnum, puffarnes konung), dgnar Barnum
visentligt utrymme at att beskriva ”Jenny Lind-spekulationen” och sina
planer for att under halviret fére Jenny Linds ankomst i september 1850
bearbeta den amerikanska opinionen for att hon skulle tas emot med del-
tagande och entusiasm.*® Barnums forsta atgird var att samla ihop ett
kapital fér kampanjen. Nista steg handlade om medierna: "Derpa, trogen
mina vanor, borjade jag verksamt att med tillhjelp af pressens tusende
trumpeter férbereda allminna opinionen till férman for den stora singer-
skan. Amerika torde dnnu pdminna sig den magiska verkan mina artiklar
i detta amne frambringade. [---] Jenny Lind blef inom kort det populira
foremilet for alla samreal.”®* Med hjilp av texter, bilder, foremal, folk-
samlingar och evenemang skapade och underholl Barnum en utbredd
entusiasm for Jenny Lind. I stor upplaga lit han sprida en gratis biografi
over féremdlet, liksom han i pressen placerade berittelser om Jenny Linds
triumfer och vilgirningar. ”Litografien var stindigt sysselsatt att fram-
stilla Jenny Linds ansigte och figur i alla mojliga dagrar, och tidningsbladen
hade icke nog berom for detta underverkens underverk.”’? Men mediering-
en av Jenny Lind omfattade alla tinkbara uttryck utéver bilder och texter:

Man dedicerade till henne singer, polkor, francaiser. Poeterne sjongo
hennes lof. Vi hade Jenny Lind-handskar, dito mossor, amazon-
koeftyrer 4 la Jenny Lind, Jenny Lind-schalar; mantiljer, klidningar,
stolar, piano, soffor m. m. - med ett ord allt var 4 la Jenny Lind. Man
foljde alla hennes rorelser, utspionerade hvarje hennes steg, och si
snart hennes ekipage syntes vid porten af hotelet, var den omgifven
af en tit folkmassa, hvaraf hvarje medlem brann af begir att kasta
dtminstone en blick pd den svenska niktergalen.*

38



Entreprenéren Phineas Taylor Barnum kontrakterade Jenny Lind for en turné i usa
1850 till 1852. I sjilvbiografin The life of P.T. Barnum (1855) berittar Barnum inte
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FANDHRA MK or HumMBUG

”Panorama of Humbug”. Litografi i vilken Barnums utstuderade publicitets-
kampanj infér Jenny Linds turné i usA parodieras. Bakom scenpodiet syns en stor
banderoll med en bild av Jenny Lind hillandes en niktergal i handen - smeknam-
net ”The Swedish nightingale” var en av Barnums uppfinningar. Under scenen
finns ett orkesterdike med dtminstone ndgra av de ”pressens tusende trumpeter”
som Barnum utnyttjade i marknadsféringen. Blasinstrumenten bir namn pd New
York-tidningar som Tribune, Herald, Express och Courier and Enquirer. 1 bakgrun-
den syns Barnums museum och i biljettkontoret bakom scenen stir Barnum sjilv
och iakttar uppstindelsen. Bilden publicerad av W. Schaus, New York, 1850. Libra-
ry of Congress Prints and Photographs Division Washington, D.C.

Av allt att doma var Barnums propaganda mycket framgangsrik. Med an-
ledning av den intensiva annonseringen infor Jenny Linds anlindande i
USA, hivdade tidningen The Message Bird att hennes turné sannolikt skulle
bli en succé dven om hon sjilv skulle rika avlida fére ankomsten till New
York: "her skin properly stuffed would be nearly as successful”.** Barnum
sjilv tillstod ocksi att det vore ett misstag att betrakta Jenny Linds berém-
melse som ett resultat bara av hennes singformaga: ”She was a woman who
would have been adored if she had had the voice of a crow.”** Om Barnum
med detta avsig att betona betydelsen av Linds personliga utstrilning eller
snarare resultatet av sina egna insatser for att lansera henne dr oklart.
Oavsett vilket fister uttalandet uppmirksamhet pa att beréommelse och
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framging, di som nu, inte bara ir en produkt av konsten i sig, utan att de
maste forstds i relation till tidsbundna sociala och kulturella betydelser och
deras mediering.

Den ”Jenny Lind-feber” som uppenbarligen forekom i Sverige, England
och Tyskland fére Amerikaturnén har, sirskilt i friga om moderlandet,
betydligt losare konturer.”® ”Det ikta til att skrapa pa”, skriver Moses
Pergament i sin biografi frin 1945, “och ndgot mera dkta och ursprungligt
in hinférelsen kring Jenny Lind torde man f3 leta efter. Att incitamentet
stundom utgjordes av en illusion, en medvetet frammanad forhandsinstill-
ning eller ett reklamtrick, dirom var Jenny Lind sjilv lika medveten som
méngen klarseende samtida.””” Artiklarna i Den Konstitutionelle, som anfor-
des i kapitlets inledning, handlade forstds i ndigon man om att ifrigasicta
just dktheten och det spontana i uppslutningen kring Jenny Lind. Att i
efterhand soka efter andra killor till Jenny Linds popularitet 4n rostens
klang och publikens naturliga entusiasm, handlar dock inte om nagon fére-
sats att i sig skrapa pé eller ifrigasitta det dkta, utan om att 6verhuvud
taget forsoka forsta pa vilka sitt Jenny Lind-febern eller Jennyismen skapa-
des och blev mojlig.

En dominerande férestillning, bdde i Jenny Linds samtid och lingt
senare, var att det ytterst var frin singerskans “geniala personlighet, hennes
genomrena karaktir och upphéjda sjilstyp, som denna trollmake utstrom-
made”.’® Medan en utsaga som denna férnekar betydelsen av yttre faktorer
och andra aktérer, till forman f6r en mytologisering av den enskilda indi-
videns begdvning, egenskaper och dygder, innebir ett analytiskt intresse
for fenomenet och celebriteten Jenny Lind att ocksa betrakta detsamma
som en historisk och medial konstruktion. Detta betyder givetvis inte att
Jenny Linds faktiska rostresurser och konstnirskap skulle ha varit ovidkom-
mande, men att det publika fenomenet Jenny Lind och dess samtida bety-
delser formades i, var beroende av och anpassades efter de medieformer
som fanns tillgingliga i 1840-talets Sverige. Aven om publikerna vid hennes
upptridanden ofta var rekordstora innebir inte detta att direkta erfarenheter
av hennes rost och scenframtridanden var legio i ditidens Sverige, eller att
publikerna konstituerades spontant. Erfarenheterna och intrycken av savil
Jenny Lind som hennes omfattande och hingivna publiker, maste for de
allra flesta ha varit en friga om medieanvindning.

Nigot som gor ett perspektiv som detta sirskilt relevant i friga om Jenny
Lind ir att sjilva grunden for ett essentialistiskt forhallningssitt till hennes
framging och popularitet — det vill siga singrosten — bdde for majoriteten
av hennes samtida och f6r eftervirldens uttolkare — bara kunde ta vigen
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via representationer av densamma. Aven om ljudinspelningar forstas inte
ir att betrakta som neutrala atergivningar si saknades sddana forutsict-
ningar for att bevara hennes konstnirliga uttryck i samtiden: ”Den, som
sjalf ej haft lyckan hora Jenny Lind, maste for en karakteristik af hennes
konstnirsperson hilla sig till samtidas omdémen”, konstaterade Adam
Lindgren i Nordisk familjebok 1912.” Medan en avhandling frin 2013 tvirt-
om understryker "rostens betydelse fér hennes mediala identitet”®, visade
Lindgren redan hundra ar tidigare att historien om Jenny Lind ocks4 i den
meningen maste betraktas som en historia om sdngerskans och fenomenets
mediering. Manga av Jenny Linds levnadstecknare i borjan av 19oo-talet
reflekterade ocksd 6ver de metodologiska problem som detta medférde.
Tobias Norlind konstaterade 1919:

Vi hora ¢j lingre hennes toner, se ¢j henne sjilv och kunna endast
draga vissa slutsatser ur andras yttranden. Det blir infor Jenny Lind
dubbelt svart att filla en objektiv dom, ty samtidens yttranden éro s&
enstimmigt berommande, allt tecknas s i ljust, att ingen skugga for-
mér ge den ritta reliefen 4t bilden. Hon ir sa litet “minsklig”, std si
litet fast pa jorden, att alle blir svivande och obestimt.**

Pj ett liknande sitt begrundar Moses Pergament att namnet Jenny Lind
alljime 4r en levande verklighet, medan minniskan bakom namnet bara
lever kvar som en frin generation till generation éverldten minnesbild: ”De
sjilfulla anletsdragen, lingt ifrin bildskona men ofta priglade av geniets
extas, blev i tid fistade pi duk, metall och papper. Men stimman, den
bevingade, konstfullindade stimman, den var borta {6r alltid. Det fanns
ingen vaxskiva och ingen celluloidremsa som kunde ha férevigat den. Den
var borta med tidens vind.”®

Jenny Linds genombrott som operasingerska skedde 1837, och efter en
inledningsvis nationell karriir gjorde hon internationell debut 1844 med
en turné genom Tyskland. Den férsta biografin 6ver Lind — som snart
skulle foljas av dtskilliga andra - skrevs av singerskans vin Charlotte Birch-
Pfeiffer och publicerades i januari 1845 i tre delar i dagstidningen Berliner
Spenersche Zeitung. Denna biografi spreds snabbt vidare och trycktes i andra
tyska tidningar och tidskrifter, liksom i svensk 6versittning i bland annat
Aftonblader.®® Ingela Tigil menar att 6versittningar av tyska hiften, recen-
sioner och biografiska skisser bidrog till att i Sverige skapa ett forstadium
till det som senare skulle benimnas Jenny Lind-febern. En indikation pa
detta var att tusentals minniskor samlades f6r att méta Jenny Lind ndr hon
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”Queue utanfér operahuset den 3 December 1847”. Teckning som vittnar om
tumultet vid biljettférsiliningen infér Jenny Linds férestillningar i Stockholm.
Publicering och konstnir okinda. Hir efter Sven Dorph, Jenny Linds triumfiig
genom nya virlden och senare levnadsackorder (Uppsala: J.A. Lindblad, 1918). Afton-
bladet kommenterade dagen dirpa, den 4 december, att ”den vilda folktringseln”
vittnade om att férsoket att ”bilda queue” hade misslyckats for alltid. Koandet
hade sikert gatt bittre, menade tidningen, om ”polisbetjeningen funnits utanfor
porten, i stillet att den nu stod innanfér och pébeln hade frite spel pa torget [...]
Att nu flere hamnbusar kunde promenera och krypa ofvanpé de andras hufouden
for att komma fram till porten, var onekligen ett sjelfsvald som ej behoft dga rum.”

i maj 1845 dtervinde frin turnén i Tyskland.** Den Konstitutionelles kritik
mot Jennyismen inleddes emellertid redan i januari samma 4r.

Som ansvariga for Jennyismen och dess utbredning framholl Dex Konsti-
tutionelle konkurrenterna inom den samtida pressen, och sirskilt tidningar
som Stockholms Figaro, Dagligt Allehanda och Aftonbladet vilka anklagades for
att skriva bade for mycket och alltfor hinfért om sdngerskan. For att under-
bygga detta pastiende hivdade tidningen i februari 1845 att man skickat
Allehandas samtliga artiklar om Jenny Lind till Norra Viktualievigen, var-
efter man fitt besked om att dessa tillsammans vigde ett skalpund och
tjugo lod (cirka 650 gram).* Aven om detta sannolikt var ett skimt, skulle
mattangivelsen tveklost visa pé tidningens sloseri med bide tidningspapper
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och trycksvirta. Liknande sitt att viga och mita publicitet och berém-
melse har emellertid genomforts i praktiken. Daniel Boorstin framhéller
exempelvis i Skenbilden (1968) som ett méte pa hur snabbt ensamflygaren
Charles Lindbergh foérvandlades till en celebritet och till ”den storsta
minskliga pseudohindelsen i modern tid”, att amerikanska tidningar
dagen efter atlantflygningen 1927 férbrukade 25 coo ton mer tidnings-
papper in vanligt, och att forsiljningen var tva cill fem ginger storre dn
normalt.% Ett annat exempel ir volymen Insernational celebrity register (1959)
vars urval inte skedde med utgdngspunkt i nigra meritokratiska kriterier.
Forfattarna péstod sig i mer demokratisk anda ha vigt tidningsklipp.?

Liksom medialisering idag forknippas med en tillsynes alltmer genom-
gripande betydelse och makt f6r medierna, vilken ofta beskrivs i analogier
med naturfenomen, kunde tidningarnas spridning uppfattas som lavinartad
pa 1840-talet. Den Konstitutionelle konstaterade i januari 1845: ”vi blifva
alldeles 6fversvimmade af tidningar”.® Aven om tidningspressen ocksa i
reell mening expanderade kraftigt vid mitten av 18co-talet, innebir detta
inte per automatik att tidningsfloden pd 1840-talet var mer omvilvande in
tidningarnas genomslag och ritualisering av vardagslivet hundra ér tidi-
gare.” I tidningspressen framstilldes Jenny Lind i enlighet med redan eta-
blerade journalistiska konventioner for skildringar av offentliga personer.
I sidana gestaltningar framhélls celebriteter som pé en ging mirkvirdiga
och ordinira, som komplexa, intressanta ”manniskor” vars unika talanger
och begivningar samtidigt tfoljs av drag som dr mer bekanta och allmin-
giltiga.”® Den Konstitutionelle pipekade att de dagliga betraktelserna ver
sdngerskan i pressen, kunde sorteras i ”tvenne afdelningar: Jenny Lind som
konstndr och Jenny Lind som menniska”.”*

Jennyismen var dock inte ett fenomen som uteslutande formades i och
av tidningspressen. Det fortplantade sig dven i praktiker och materiella
artefakter i det omgivande samhillet. Inte minst utnyttjades Jenny Linds
namn for att marknadsféra otaliga varor och produkter. ”Det behéfves nu
mera blott, att framfére nigon tillverknings namn sitta ordet: Jenny, for
att den finner strykande afsittning och skaror af afnimare”, hivdade Dex
Konstitutionelle och exemplifierade med snusfabrikat, tyger, gatstenar och
en anekdot om att Lars Johan Hierta, for att 6ka forsiljningen av en hiftes-
roman skulle annonsera om att upplagan tryckts i en Jenny-press.”? Afton-
bladet betecknade Den Konstitutionelles artiklar som ”ett utfall mot hianryck-
ningen for det skéna” och hivdade ate tidningens kritik mot Jennyismen
var ett uttryck fér avundsjuka. Fortjusningen 6ver Jenny Lind hade inte alls
gate till ndgon 6verdrift.”?
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Annons for konditorn Fredrik De la Croix ”Conditori-Exposition” innehéllande
bland annat karameller med gravyrer och portritt “ifven af Jenny Lind”. Aftonbla-
det 22/12 1847.

Annons fér tobakshandlaren H. Evensen som importerat ett stérre parti cigarrer
vilket bland annat innehéll ”Dam-Cigarrer, hvaribland ma nimnas Jenny Lind och
Lola Montez”. Aftonblader 9/11 1847.

Aven om en del av Den Konstitutionelles exempel pa Jennyismens uttryck
utanfor tidningspressen uppenbarligen var fingerade, utgjorde anknytning-
en till Jenny Linds namn en obestridlig forsiljningsstrategi i samtiden. I
butikerna fanns nothiften med hennes portrittbild, musik komponerades
till hennes dra och hundratals produkter forsdgs med hennes namn - ”allt-
ifran tvilar och barnkldder till braskaminer och snilltdgslok”, konstaterar
Nils-Olof Franzén i sin biografi 6ver Jenny Lind.”* Under hennes turnéer
i Tyskland, England och usa visade affirsmin alltjimt prov pa stor upp-
finningsrikedom i friga om att utnyttja hennes popularitet. ”Det fanns
knappast en salubjuden sak som inte uppkallades efter henne. Inte ens
Jenny Lind-korvar saknades”, menar Moses Pergament.”” Ett samtida vitt-
nesmil om denna kommers bidrog Oscar Patric Sturzen-Becker (Orvar
0Odd) med da han i november 1845 anvinde termen ”Jennyism” for att
beteckna det tillstdnd av begeistring som priglat Képenhamn under Linds
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vistelse i staden. Jenny Lind hade under en manads tid, hivdade han, utgjort
kopenhamnarnas ”enda tanke om dagen och enda drém om natten!”:

Damerna gi i Jenny Lind-lockar, herrarne réka Jenny Lind-sigarrer,
i alla bokhandels-fonster sitter den ilskliga singarinnan i tio olika
formater, och idag pa formiddagen kunde man knappast komma fram
i "Vimmelskaftet”, fér den massa folk, som ldgrat sig utanfér en bok-
lada, der man upphingt en ny Jenny, afritad som Norma, for 6frigt en
ganska vacker lithografi, nitt kolorerad. Alla flickor, som i denna tiden
blifva dopta, hafva erhillit namnet Jenny, och alla, som tillfilligtvis
hetat Jenny f6rut, hafva i denna vefvan erhillit fistmin.”

Négra ar senare blickade Sturzen-Becker tillbaka mot fenomenet Jenny-
ismen och konstaterade di att Jenny Lind hade varit:

illustrationen p4 alla enskilda soiréer och det magiska lockmedlet for
alla offentliga musiknéjen, man har sjungit serenader utanfor hennes
fonster och 6fverraskat henne med subskriberade silfverserviser, man
har litografierat henne i alla mojliga formater, man har trycke henne
pé silkesndsdukar, man har diktat verser till hennes lof och tillegnat
henne sina kompositioner, man har uppkallat efter hennes férnamn
béde luktvatten och snussorter, och man har intagit henne som med-
lem i alla mojliga fornima vilgoérenhetsinrittningar.””

Med utgingspunkt i ett informellt och empiriskt 6ppet mediebegrepp ér
det inte orimligt att betrakta dven materiella produkter som dessa som
medier genom vilka celebriteten och fenomenet Jenny Lind producerades,
spreds och gavs mening. Samtidigt kan celebriteter, som David Haven
Blake foreslagit, i sig betraktas som medier. Den offentliga konstruktionen
av celebriteter som Jenny Lind, férsig sidana gestalter med en liknande
funktion som de predikningar, tidningstexter och annonser genom vilka
den samtida publiken och kulturen lirde kinna sig sjilv. Gestalter som
Harriet Beecher Stowe och Jenny Lind, skriver Haven Blake, ”conveyed as
much cultural knowledge, as much political identity, as the media through
which their significance was conveyed. In fact, as both a human text and a
form of media, the celebrity provided a figure of public attention that ap-
peared to come from the people while simultaneously being represented
before them”.”® Sherry Lee Linkon har, ocksd med utgingspunkt i den
amerikanska Lind-kulten, papekat att Jenny Linds publik strickte sig lingt
utover konsertsalarna och inkluderade tusentals minniskor som aldrig
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horde henne sjunga. For dessa skedde kontakten via tidningar, tidskrifter
och bocker, vars texter visar att ”the Swedish Nightingale’s tour provided
writers and readers an opportunity for public discourse about gender,
religion, business success, and public life”.”

Aven i Den Konstitutionelles artiklar framtrider Jenny Lind och Jenny-
ismen som foreteelser genom vilka frigor om kén, framgang och offentlig-
het artikulerades - en diskussion som i vissa avseenden piminner om
aspekter av den forfallsdiskurs som ldngt senare forekommit i anslutning
till medialiseringsbegreppet. Det ror sig om normativa idéer om hur offent-
ligheten och medierna bér fungera samt om vem som egentligen fortjinar
att synas i medierna. Den Konstitutionelles parallell mellan regenten och
Jenny Lind, som berordes inledningsvis, skulle sannolikt frimst illustrera
omfattningen och karaktiren av hennes offentliga stillning. Men den kun-
de ocksa uppfattas som en kritik av den offentlighet och de medier som
placerat henne dir. I egenskap av kvinna och singerska framstod hennes
position som utmanande och problematisk i forhallande till kungens legi-
tima makt och manlighet. Tidningen anférde ocksa andra exempel som mer
explicit jimforde Jenny Linds popularitet och synlighet med min med
andra typer av meriter: ”[T]y s& qvinna hon ir, férdunklar hon alla andra
tidens storheter. Geijer, Tegnér, Berzelius, Franzén - alla tillsammans upp-
viga de i dessa dagar icke en enda Jenny Lind, alla hafva de icke under hela
deras lefnad fict af pressen emottaga sd méanga lofsdnger, som de Jenny Lind
uppburit blott under detta ar”.*° Tidningen papekade ocksd med utgings-
punkt i forekomsten av visuella representationer, att dtminstone femton
portritt av singerskan publicerats pa blott fyra dr, medan bara en bild av
Berzelius offentliggjorts under loppet av ett kvarts sekel. Dirtill jimfordes
Jenny Linds ekonomiska rikedom med de betydligt blygsammare pekunii-
ra férhallanden som kommit de omnimnda minnen till del. ”Nej”, kon-
staterade tidningen, ”Berzelius borde istillet gifvit sig till dansor, Gedjer till
bassangare, Franzén och Tegnér till skidespelare”.!

Det slags demokratisering av offentligheten som fenomenet Jenny Lind
pa flera site tycktes vittna om, forefoll ha skett pd bekostnad av ett mer
berittigat erkinnande av intellektuella verksamheter och manliga genier.
Aftonblader, som inte holl med om Den Konstitutionelles kritik av fenomenet,
ansig inda, angdende tidningens jimforelse, att svenskarnas brist pa ytere
hyllning av vetenskapligt utmirkta min kunde forklaras av att mingden
innu ¢j star pa en sirdeles hog bildningsgrad” samt att man "alltfor linge
underhillit den missriktningen att skinka det storsta virdet at rikedomen

och den yttre glansen”.®
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Avslutning

En teori om medialisering bér inte utformas som en teori om en ny tids-
alder. I Medierna och moderniteten (1995/2001) hivdade John B. Thompson
samma sak i relation till de anspriksfulla teorierna om ett postmodernt
tillstdnd, och pipekade att vad som behdvdes snarare var “en teori om en
tidsdlder vars grova konturer lades fast fér ganska linge sedan och vars
konsekvenser vi dnnu inte riktigt har utront”.® En teori om medialisering
som inkluderade en storre kinslighet for historiska sammanhang och varia-
tioner kunde moéjligen utgora ett svar pA Thompsons efterlysning. Men
sasom medialiseringsdiskussionen utvecklat sig har denna snarare anslutit
sig till den retorik om det nya som Thompson ville gora upp med, varfor
den, likt de postmoderna idéerna, skymmer istillet for uppmarksammar
det faktum att vi ofta har mer gemensamt med vara féregingare “4n vad
vissa nutida teoretiker vill fi oss att tro”.%

Jennyismen 1845 utgor ett exempel mot vilket olika aspekter av media-
liseringsbegreppet kan provas. Det vittnar bland annat om mojligheterna
att historiskt studera medialisering, sisom Magnus Andersson lyfter fram
pd annat hall i denna bok, i termer av hur medieringen av ett fenomen
paverkar och férindrar detsamma. Men framfor allt erbjuder det tillfillen
att pd empiriska grunder historisera samtida forestillningar om mediali-
seringens och kindiskulturens acceleration, om det foérflutna som nuets
antites, och om konstens successiva marginalisering. Jennyismen var, lika
lite som férekomsten av exempelvis Beliebers (hidngivna fans av popartisten
Justin Bieber) idag, en produkt bara av ”spontan hinryckning for det sko-
na”.® Studier av medialisering och kindisskap maste for att siga nigot
visentligt om var tid bade férankras historiskt och vija f6r kulturpolitiska
och moraliska domar ¢ver nuet. Ur ndgon synpunkt vore det kanske bittre,
som Aftonblader pdpekade i anslutning till kritiken av Jennyismen 1845, ”om
man alltid i forsta rummet gjorde till f6rman for sin beundran hvad som ir
af storsta och varaktigaste inflytande pa slidgtets vilfird och forkofran”.
Men det skulle i sa fall, fortsatte tidningen, innebira “ett omvindelseverk,
som icke blott miste gilla Stockholms allminhet 4r 1845, utan mennis-

korna i alla linder och alla tider”.%¢
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Medialisering, kindisskap,
uppmirksamhetspraktiker

MAGNUS ANDERSSON

Ar man professionell fotbollsspelare i Paris Saint-Germain (PsG) och
stjirna i svenska landslaget 4r man en kindis, det vill siga ett namn dven
utanfor fotbollen. Att Kosovare Asllani har en sidan status vittnar hennes
nirmare 50 ooo foljare pa Instagram om, liksom det faktum att hon i likhet
med en annan svensk PsG-spelare dr huvudperson i en bok.! I vardagslag
uppfattar vi ofta kindis som nigot man 4r, men som Alice Marwick och
danah boyd papekar bor vi ocksa se till praktiken, det vill sidga, kindisskap
som ndgot man utovar.? En sidan blick tydliggor att Kosovare Asllanis
vardag inte bara bestdr av fotbollstriningar utan ocksi av sysslor for att
underhélla och foérvalta kindisskapet, exempelvis flitigt anvindande av
olika sociala medier. Kosovare Asllanis Twitter- och Instagramkonton ger
ett inifrAnperspektiv pa tillvaron som professionell spelare - en ’riggad”
glimt bakom den internationella fotbollsscenens kulisser. Hon berittar om
triningar och visar bilder p4 “hinget” under triningsliger och mellan tur-
neringsmatcher, med bade landslaget och PsG. Dessutom kommenterar
hon hindelser i fotbollsvirlden (i egenskap av Real Madrid-supporter),
exempelvis Champion League-matcher i herrfotboll. Men det ir inte allt:
hon skickar hilsningar till gamla kompisar och till syskonbarn; hosten 2014
uppmanade hon sina féljare att rosta — och att inte gora det pa Sverigede-
mokraterna; hon uppmirksammar utvisningshotet mot en sjuk tredrig
pojke frin Kosovo; hon uttrycker sitt stod for Kosovos sjilvstindighets-
kampj; hon stoltserar med svenska och albanska flaggor; hon gor reklam for
svenska landslaget, PsG:s kommande matcher, sina personliga sponsorer
och sig sjilv.

Kosovare Asllanis Twitter- och Instagramkonton kan anvindas for att
illustrera hur idrottens kommersialisering och individualisering kommer
till uttryck i den 6kade betydelsen av sponsorer och personliga varumirken.
I den hir texten ir det emellertid betydelsen av medier - i bred bemir-
kelse — som lyfts fram och problematiseras, eftersom just sociala medier
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illustrerar kopplingen mellan kindiskultur och medialisering sirskilt vil.?
Det ir framfor allt tva aspekter av kopplingen som ir i fokus. For det forsta
handlar det om kindisars beroende av massmedial uppmirksamhet: hur
forvaltandet av ett kindisskap kriver ett medvetet forhallningssite och
mojlig anpassning till journalistikens nyhetsvirdering, dess arbetssitt och
medieringsformer. I Asllanis sociala medieflode kommer det hir till uttryck
genom att tweets och instagrambilder ofta har (minst) dubbel adressering;
de kommunicerar till bide fans och journalister.*

For det andra handlar det om kindisens vardagsliv, vilken prigel dessa
sociala mediepraktiker sitter pa den vardagliga tillvaron. Att utifrin samma
plattform kontinuerligt kommunicera med sa olika grupper som Kosovare
Asllani gor kriver ett reflexivt forhallningssite till personliga grinser. Det
ir en social balansakt dir olika ”jag” kommuniceras till olika grupper:
fotbollsspelaren Asllani som representerar sitt land i landskamper; den
politiska medborgaren Asllani; moster Kosovare; andragenerationsinvand-
raren Asllani som stoder Kosovos sjilvstindighetskamp; parisbon Asllani;
och reklampelaren Asllani.’ Alla dessa olika Kosovare Asllani samsas i tva
protokollsmissiga tidslinjer, nibara frin mobiltelefonen i nistan var per-
sons ficka.

De hir tvi sitten pa vilka medier priglar Kosovare Asllanis tillvaro dr
ocksa tvd sitt att beskriva det fenomen, eller snarare den process, som inom
framfor allt medie- och kulturforskning har kommit att kallas medialise-
ring.® De tva sitten pekar t olika hall och 4t olika mediebegrepp: dels ett
omride kretsande kring journalistisk uppmirksamhet och dir medier ar
lika med massmediala institutioner, dels fragor kring vardagslivets sam-
mansittning i relation till framfor allt medieteknologier och medieprakti-
ker. Tudelningen ligger i linje med den relativt polariserade diskussionen
om medialiseringsbegreppet. Den gemensamma nimnaren for de tva
polerna idr hur medier (i betydelsen teknologier, representationer och in-
stitutioner) har kommit att prigla minniskors (och institutioners) dagliga
verksamhet och vardagliga praktiker. Med andra ord, begreppet dsyftar ett
beroende av 4 ena sidan massmedial uppmirksamhet, & andra sidan kom-
munikationsteknologier i olika sociala sammanhang. Forskare férsoker
dirmed peka ut vad medier - dterigen i bred mening, innefattande bade
massmedier och kommunikationsteknologier - gor for skillnad i dessa
sammanhang dir en forsvirande omstindighet dr att det inte finns ndgon
samtida ”avmedialiserad” referens att tillgd.” Winfried Schulz sammanfat-
tar diskussionens alla aspekter genom att tala om en tillvaro beroende av
medier dir sociala praktiker anpassas till medier och medieinstitutioner,
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men ocksd hur sociala praktikerna stricks ut, flitas samman eller till och
med ersitts av medier eller mediepraktiker.®

I sammanhanget bor det betonas att medialisering 4r ndgot annat idn
mediering. Medan mediering syftar pa processen dir symboler och repre-
sentationer via medie- och kommunikationsteknologier overfors eller
cirkulerar mellan olika instanser syftar medialisering pa sociala och kultu-
rella férandringsprocesser som ir relaterade till medier (i betydelsen tek-
nologier, representationer och institutioner).” Sdlunda skulle vi kunna tala
om att Kosovare Asllanis kidndisskap birs upp av en mingd enskilda
medieringar, dels via massmedier, dels via hennes sociala medier-flode,
medan kindisskapets medialisering handlar om kiandisskapets forindrade
karaktir och praktik beroende pa just dessa medieringar.’® Medialisering
handlar siledes om kvalitativa forindringar — som inte nédvindigtvis dr
knutna till hur mycket aktoren ifriga forekommer i massmedier.

Avsikten med foreliggande text dr att diskutera medialiseringsbegreppet
i relation till kindisskap och kindiskultur. En sddan diskussion kriver en
problematiserande inventering, inkluderande begreppets bakgrund, vad
det betecknar och hur det har anvints. Det méjliggor i sin tur ett fram-
mejslande av ett ramverk kring ett ”avkinnande” medialiseringsbegrepp
som pekar ut centrala aspekter av kindisskapets medialisering. Med av-
kinnande menas hir ett begrepp som inte har en definitiv och tydligt
avgrinsad definition utan ett begrepp vars definition i viss grad ar flexibel
och anpassningsbar efter den kontext det tillimpas i."!

Ett polariserat forskningsfalt

Under medieforskningens relativt korta historia har den linjira kommuni-
kationsmodellen, dir en séndare producerar ett budskap som nér en publik,
utgjort ett slags grundliggande princip for forskningsfiltets indelning. Pro-
duktion, text (i vid betydelse) och publik har féljaktligen utgjort ett slags
hornpelare som medieforskare, oavsett kunskapsteoretiska utgingspunkeer,
har forhillit sig till nir de presenterar sin forskning. Man kan dock skonja
forandringar av filtets strukturerande princip.’? Ett brokigt och icke-linjirt
mediesambhiille, karaktiriserat av “alltings mediering”, kraver andra fragor,
perspektiv och begrepp for att férstd mediers mingfacetterade betydelse i
olika sammanhang.”® Det ir mot en sddan fond som det nyvakna intresset
for medialisering ska forstds. Historiskt kan begreppet sparas inda till
Ernest Mannheim och 1930-talet, men intresset har framfor allt tagit fart
pd den hir sidan millennieskiftet.'* Medialiseringsbegreppets historiska

55



Magnus Andersson

relevans dr dock en helt annan friga.’” En av de mer roststarka samtida
foresprakarna, Friedrich Krotz, menar exempelvis att medieteknologier har
bidragit till den sociala konstruktionen av tillvaron genom /kela virlds-
historien, medan andra, exempelvis Stig Hjarvard, knyter medialiseringen
till hogmoderniteten.

Som antyddes i inledningen ir det skralt med samsynen gillande media-
liseringens innebord, med pafoljd att begreppsforesprikarna utgor en brokig
skara forskare. Hir dterfinns savil effektorienterade journalistikforskare
intresserade av massmedier och politisk kommunikation som kulturteore-
tiskt orienterade medieforskare som studerar medier och medieringars mer
eller mindre subtila prigel pa allt frin populirkultur, mode och turism till
hemloshet.”” Det har tvistats bide om begreppets dlder, historiska relevans
och dess geografiska utbredning.'® Bredden av tillimpningar kan tolkas
bide som begreppsmissig flexibilitet och trubbighet. Flexibiliteten illu-
streras av en antologi frin 2014 innehallande drygt 30 kapitel om media-
lisering.” Samma flexibilitet och tinjbarhet kan emellertid ses som en
svaghet; i egenskap av avkinnande begrepp finns risken att flexibiliteten
overbelastas och att de olika tillimpningarna av begreppet far std for allt
och ingenting.

I dessa meningsutbyten kring begreppet kan tva traditioner identifieras
med, ndgot hirdraget, funktionalistiska respektive kulturteoretiska roteer.?
De skilda bakgrunderna leder till skarpa kontraster betriffande vilka feno-
men och sfirer som studeras, hur de studeras och férklaras. Det handlar om
dels ett institutionellt perspektiv med fokus pd hur framfor allt journalistik
och massmedier paverkar institutioner och dess aktérer, dels ett socialkon-
struktionistiskt perspektiv som framfor allt riktar intresset mot mediers
betydelse for tillvarons socialkonstruktionistiska grund.*

Ett institutionellt perspektiv

I sin statsvetenskapliga doktorsavhandling Mdktiga massmedier frin 1986
beskriver Kent Asp ett empiriskt fenomen som han kallar medialisering. I
avslutningskapitlet med namnet Massmediernas innehdll och effekter”
hivdar han:

I det omsesidiga beroendeférhillandet som massmedierna och poli-
tikerna befinner sig i antas [...] att politikerna blivit allt mer bero-
ende av uppmirksamheten i massmedierna och att massmedierna
dirigenom fatt en storre make 6ver politikerna i deras egenskap av
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informationskillor. Denna tendens hos politikerna att anpassa sig till
de villkor massmedierna stiller upp kan med en gemensam beteckning
kallas for politikens medialisering »

Asps timligen konkreta beskrivning av journalistikens roll i politisk opi-
nionsbildning ir fér manga inom ett institutionellt perspektiv fortfarande
en giltig och sammanfattande beskrivning av vad medialisering dr. In-
dividuella och institutionella aktorers strivanden efter journalistisk och
massmedial uppmirksamhet, med anpassade framtridanden som {6ljd, 4r
den centrala och grundliggande tanken inom ett institutionellt perspektiv
p& medialisering. Medier, vilket hir dsyftar journalistik, nyhetsorganisatio-
ner och massmedieforetag, betraktas som en institution med makt dver
andra samhilleliga institutioner. En sidan bild framtrider i Stig Hjarvards
texter, en av de for nirvarande mest framtridande féresprakarna for per-
spektivet. Hjarvard ser pad medialisering som en process ”dir kultur och
samhille i 6kande utstrickning 4r beroende av medier och deras logik”.
Det logikbegrepp han anvinder stammar fran journalistikforskarna David
Altheide och Robert Snow som talar om en "medielogik”, ett slags journa-
listiskt format i vid bemirkelse, till vilket aktérer méste anpassa sig for att
erhilla journalistisk uppmirksamhet.?* I Hjarvards tappning beskrivs det
som att medierna har specifika egenskaper och verkar pa speciella sitt,
modus operandi, ”som pi ett generellt plan influerar andra institutioner,
kultur och samhille genom att dessa institutioner och aktorer blir beroen-
de av de resurser som bade tillhandahalls och kontrolleras av medier”.
Hjarvards perspektiv, med implicit utgdngspunkt i medier som journalis-
tiska institutioner, ir starkt kopplat till den i ssmmanhanget relativt linga
traditionen av studier inom politisk kommunikation med fokus p4 journa-
listikens makt 6ver den politiska sfiren, som Asp ger uttryck for ovan.
Medialisering kan i denna tradition till stor del kokas ner till kampen
mellan politiska aktorer och politisk journalistik - mellan en politisk logik
och en medielogik som Jesper Strombick och Frank Esser uttrycker det®
- dir makten 6ver den mediala agendan stir pa spel. Asp skriver exempel-
vis om en mer eller mindre sjilvgdende medialiseringsspiral, som uppstéir
nir politiska aktorer gor strategiska anpassningar for att erhilla medial
uppmairksamhet, vilket nyhetsredaktioner virjer sig emot, vilket leder till
forfinade strategier frin de politiska aktorernas sida, och sd vidare.?””

Vad Hjarvard och flera andra gor dr ate stricka ut denna modell till andra
samhilleliga institutioner. P4 det sittet finns det studier av hur exempelvis
religioner, foretag och idrotter anpassar sig till den s kallade medielogiken,

57



Magnus Andersson

det vill siga den professionella forestillningen bland journalister om vad
som ir en mediemissig nyhet (sett till innehall, form, tid, etc.).?

Ett socialkonstruktionistiskt perspektiv

Andra medialiseringsforesprakare tar som utgingspunkt hur medierad
kommunikation socialt konstruerar minniskors tillvaro, en nigot mer
abstrake friga 4n journalistisk pdverkan pi institutioner.” Andreas Hepp
och Friedrich Krotz beskriver begreppets betydelse som ett sitt att utfora
kritiska analyser av den dmsesidiga relationen mellan 4 ena sidan utveck-
ling inom medier och kommunikation, & andra sidan social forindring.*
Vad som hamnar i fokus ir relationen mellan medier - hir framfor alle som
medierande kommunikationsteknologier och inte som journalistiska insti-
tutioner — och deras sociala kontext, pa olika nivier. Medieteknologier och
mediepraktiker blir inte bara oskiljaktiga frin sociala praktiker, processer
och sammanhang - de utgor ocksé en konstituerande aspekt av dem.?! Till
skillnad fran synsittet inom ett institutionellt perspektiv ses medier saledes
som en allestides nirvarvande dimension gv samhillet och inte som en
fristdende institution 7 samhillet (som péverkar andra institutioner).? Det
kan ocksd uttryckas som att medierelaterade praktiker 4r en del av den
politiske aktivistens, kontoristens eller Kosovare Asllanis forgivettagna
handlingsrepertoarer, nigot som ocksa gor dem till det de ir.

For ate yteerligare konkretisera det relativt “fluthiga” perspektivet kan
den medialiserade turisten och hans/hennes upplevelser tas som exempel.®
Generellt kan sigas att olika former av medierepresentationer och medie-
teknologier ir nirvarande och anvinda savil fore, under som efter resan.
Bloggar, resemagasin och resebilagor utgér inspiration i en planeringsfas.
Turistguider, Google Maps och TripAdvisor ger platsspecifik service under
sjilva vistelsen medan exempelvis Instagram, Flickr eller fotoalbum ger
upplevelsen en visuell form lamplig bade att sprida i sociala ndtverk och for
egna, efterkommande imaginira aterresor. En annan aspekt 4r den media-
liserade turisttillvarons bricklighet, vilket André Jansson diskuterar.?*
Samma mobila medieteknologier som fordjupar turistupplevelsen genom
att erbjuda lokalkinnedom och restaurangtips hotar stindigt att spricka
dromtillvaron genom att slippa igenom jobbmail, rikningar eller o6nskade
telefonsamtal. P4 det hir sittet, med bide mojligheter och risker, kan medie-
teknologier forindra den fenomenologiska inneborden av att vara turist.

Ett socialkonstruktionistiskt perspektiv pd medialisering ir ett perspek-
tiv som betonar tillvaron som kulturaliserad, ritualiserad och socialt kon-
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struerad, och dir vardagliga sociala kommunikationspraktiker dr centrala
for att forstd individers och gruppers strivan att gora virlden hanterbar.®
Det innebir vidare att tillvarons sma och stora ssmmanhang ses som stin-
digt forinderliga, inte minst pa grund av olika former av kommunikation
och kommunikationsprocesser .3 For att studera vardagens komplexitet,
dir medie- och kommunikationspraktiker ir en oskiljaktig del, krivs ett
perspektiv som betonar behovet av kontextualisering, processtinkande,
dialektik samt inkluderandet av den sociala virlden.

Medan betoningen i det institutionella perspektivet ligger pa samhillets
mesoniva, det vill siga pa institutioner mitt emellan samhillets 6ver-
gripande struktur (makro) och vardagslivsvirldar (mikro), framhaller ett
socialkonstruktionistiskt perspektiv den vardagliga medierade kommuni-
kationens roll f6r konstruerandet av kultur och samhille pa ett vergripande
plan. En dialektik mellan mikro och makro, skulle man kunna uttrycka det
som. Perspektivet ir tydligast artikulerat hos Friedrich Krotz och Andreas
Hepp, dven om det finns grundliggande likheter med manga andra kultur-
teoretiska medieforskare. Nar Hepp i monografins format tillits breda ut
sig och forklara perspektivet, kan man notera att flertalet av de refererade
verken stammar frin ett kultursociologiskt perspektiv pad medierings-
processer i samhillet. Hir aterfinns bland andra John B. Thompson som
betonar de symboliska formernas underskattade betydelse i samhillets
modernisering.’” Hir framhaills ocksi en ricka medieforskare som betonat
mediering som en dialektisk, och inte linjir, process med sociokulturella
konsekvenser laingt bortom interaktionen i friga.** I det socialkonstruktio-
nistiska perspektivet blir medialisering en tvirvetenskaplig angeligenhet
med referenser till ménga forskare utanfér medieforskningen,® exempelvis
Alfred Schutz, Orvar Lofgren och Ulf Hannerz.* I perspektivet anas dess-
utom inspiration fran den brittiska cultural studies-traditionen och det sitt
pa vilket traditionen, under ledning av Stuart Hall, reformerade delar av
det medie- och kommunikationsvetenskapliga forskningsfiltet genom att
utmana ridande funktionalism med bland annat kontextualisering och
dialektik.*!

En sddan hir kortare sammanfattning av perspektiven ger vid handen
att den grundliggande konfliktlinjen inte 4r ny. Nigot hirdraget handlar
det om funktionalism, mediecentrism, journalistik och linearitet som stills
mot kulturteori, ”icke-mediecentrism”, kontextualisering och dialektik.
Fullt si svartvit 4r emellertid inte bilden och det finns inget som utesluter
att man pé olika sitt kan ta hansyn till bida perspektiven. Kindiskulturen
ar sirskilt relevant for att illustrera hur ett sddant flerfacetterat angreppssite
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skulle kunna te sig. Kindisskapets behov av kontinuerlig bekriftelse for atc
vidmakthalla sin status leder i forsta hand tankarna dill ett institutionellt
medialiseringsperspektiv med dess betoning pd anpassning till journalisti-
kens och nitverksmediers logiker.* Som emellertid nedanstaende kritiska
genomgang av perspektiven visar finns det en poing i att ocksd se bortom
massmedier och journalistisk uppmirksamhet nir det kommer till kindis-
skapets medialisering.

Kritisk genomgang

Ett dterkommande problem inom medialiseringsforskning — och all annan
medieforskning - dr att det inte alltid ir tydligt vad som menas med medier.
I en antologi pd temat medialisering och kommunikation frin 2014 defi-
nierar exempelvis redaktéren Knut Lundby medier som kommunikations-
verktyg och kommunikationsteknologier, utan att diskutera dessa verktyg
och teknologiers relation till praktiker, representationer och institutioner.*
Inom ett institutionellt perspektiv sker det ofta en sammanblandning av
begreppen journalistik, nyhetsorganisation och massmedier. Det blir inte
minst tydligt i anvindningen av medielogikbegreppet. Begreppet syftar
inte, som man kan forledas att tro, pa en logik knuten till kommunikativa
verktyg i allminhet. Snarare asyftas den massmediala journalistikens defi-
nition och virdering av nyheter, dess arbetssitt, professionella manér och
normer.* Dirmed negligeras eventuell logik inblandad i exempelvis ton-
dringens interaktion via Snapchat, turistens navigering med hjilp av Trip-
Adpvisor eller lirarens bruk av Powerpoint, tre skilda mediepraktiker med
ytterst f kopplingar till journalistik och massmedieinstitutioner. Dessa
teknologier férenas formodligen inte heller av en gemensam logik. Medie-
logik 4r dirmed ett timligen missvisande begrepp; “journalistiklogik” 4r
forvisso ett klumpigt men mer relevant begrepp for det institutionella
perspektivet. Med tanke pd mediebegreppets stindigt 6kande bredd, ming-
facetterade anvindning och den allt mer komplexa relationen medieinstitu-
tioner och individer emellan 4r begreppsmissiga specificeringar av storsta
vike.#

Det institutionella perspektivets investeringar i medielogikbegreppet
kan férutom den begreppsmissiga oklarheten ocksa kritiseras for att vara
reduktionistiskt pa olika sitt. Det giller exempelvis benimningen i singu-
lar, medielogikens oklara férhéillande till mediernas utveckling och dess
associationer till homogen verkan oberoende av socialt sammanhang.*
Logik har i grunden funktionalistiska associationer, och associerar nirmast
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till mekaniska funktioner i relation till medieegenskaper, vilket litt doljer
relationer och kopplingar till andra 6vergripande sociala foreteelser och
processer, exempelvis kommersialisering, individualisering och globalise-
ring.¥

Det socialkonstruktionistiska perspektivet gir inte heller fritt fran kritik.
Begreppets flexibla ramar gor det timligen omfattande, vilket nagra kriti-
ker har noterat; medialisering blir det som férklarar all social forindring,
samtidigt som de analytiska villkoren dr nigot oklara.* Glappet mellan de
overgripande teorierna och de empiriska fallstudierna, begrinsade till ett
specifikt file, riskerar att bli stort. P4 samma sitt finns tendenser till en
deduktiv slagsida dir fallstudiernas roll blir att bekrifta det komplexa
teoretiska ramverket.* Vidare kan sigas, att trots betoningen pa den 6m-
sesidiga forindringen mellan 4 ena sidan medierad kommunikation, &
andra sidan det sociala, finns, som David Deacon och James Stanyer note-
rar, en tydligt starkare betoning pa medieinducerade sociala férindringar
in vice versa, ndgot som illustreras av uttrycket "medier som priglande
krafter”.® Med andra ord, trots betoningen pa kontextualisering finns en
uppenbar risk att perspektivet blir mediecentriskt och inte tydliggér media-
liseringens relationer till andra sociala processer.

Ovanstdende kritik syftar inte till att avfirda medialiseringsbegreppet
- tvirtom. Genom att ta till vara de kritiska aspekterna finns méjligheter
att stirka argumentationen eftersom begreppet har minga fordelar. Det
skapar dessutom mojligheter att mejsla fram en modell f6r hur de tva
perspektiven kombineras utan att deras mycket olika utgingspunkter for-
nekas.”

Kandisskapets medialisering:
Nagra punkter rérande en forskningsansats

Hittills har denna text fokuserat pd inventeringen och problematiseringen
av medialisering som befintligt forskningsfilt. I resterande del av texten ir
det snarare det konstruktiva som ir ledstjirna. Det handlar om det kon-
kreta frammejslandet av ett ramverk for studier av kindisskapets mediali-
sering. En sddan konkretisering kan ocksé ha betydelse for forskningsfiltet
om medialisering pa en generell niva: filtets relativt ringa dlder gor ate det
pa sitt och vis saknas etablerade angreppssitt for hur medialisering kon-
kretiseras, synliggors och analyseras pa ett relevant sitt.

Det ir fullt mojligt att tinka sig att medialiseringsforskningen fortgar i
tva parallella spar, dir det institutionella perspektivet fortsitter att fokusera
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pa framforallt journalistik och massmediala fenomen, medan socialkon-
struktionistiska medialiseringsprojekt dgnar sig at avgrinsade delar av
livsvirlden. Den kritiska genomgangen ovan visar emellertid att de tvé
traditionerna mycket vil skulle kunna ga i dialog med varandra. Exempel-
vis dr det av stort virde med ett perspektiv som sitter fokus pa uppmirk-
samhet i det visterlindska samhillet, men det maste kombineras med ett
kontextualiserande angreppssitt. Det finns dessutom en gemensam grund
i att medier - i form av kommunikationsteknologier och massmediala
institutioner — paverkar individers och institutioners praktiker. Det finns
ocksd en relativ samsyn gillande att medialisering avser ndgot annat dn en
okning av antal medieringsprocesser. Med andra ord, kindisskapets media-
lisering asyftar inte att kindisar forekommer alltmer frekvent i massmedier.
Kindisskapets medialisering handlar istillet om hur dessa medieringspro-
cesser forandrar kindisskapet, dess innehdll och dess praktiker. Det betyder
att medialiseringsforskning bor anamma det som David Morley i ett annat
sammanhang har kallat for ”icke-mediecentrisk medieforskning”*?, det vill
siga ta sin utgangspunkt bortom medieinstitutioner, medierepresentatio-
ner och mediepraktiker.

Det ir svart att komma ifrdn uppmirksamhet som sjilva navet i kindis-
skapets medialisering. Det institutionella perspektivets fokus pd upp-
mirksamhet har emellertid en tendens att allefor ensidigt fokusera pi
journalistisk och massmedial uppmirksamhet. Ett symptom pa det ir
medielogikbegreppets centrala stillning i traditionen, vilket kritiserades
ovan for reduktionism och otillricklig kontextualisering. Utan att slippa
kornet pd uppmirksamhet, och samtidigt skapa en mellanvig mellan de tva
medialiseringstraditionerna, skulle det vara relevant att tala i termer av
uppmdrksamhetspraktiker och uppmdrksamhetslogiker. Begreppen skulle kunna
vara en brygga mellan de tva traditionerna eftersom de kan inkludera savil
journalistik och massmedieinstitutioner som medieteknologier och medie-
praktiker. I relation till medielogikbegreppet ir férdelarna flera: dels und-
viks associationer till teknologisk determinism, dels undviks singularfor-
men, dels breddas uppmirksamheten och handlar inte bara om journalistisk
dito utan dven om den fran exempelvis f6ljare pé sociala medier. Dirutover
finns andra generella fordelar. Att tala om uppmirksamhetspraktiker ir i
linje med kindisskap som praktik — snarare dn att tala om kindis borde vi
tala om “kindisutévare”, som Marwick och boyd uttrycker det.”

Uppmirksamhetspraktiker kan tinkas vara primira eller sekundira. Det
vill siga, praktiker som har uppmirksamhet som enda syfte ir att betrakta
som primira uppmirksamhetspraktiker. De skiljer sig pa s sict fran sekun-
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dira uppmirksamhetspraktiker dir uppmirksamhet enbart ir et av flera
syften. Medverkan i vilgérenhetssammanhang ir exempelvis ett slags
praktik dir uppmirksamhet kring den egna personen inte ir enda syftet.
Sekundira uppmirksamhetspraktiker kan f6rstis som en uppmarksamhets-
dimension av praktiker, det vill siga hur aktorers olika handlingar pa-
fallande ofta utfors for att bli sedda och uppmirksammade.’* Ett sidant
perspektiv passar vil in pd kindiskulturen, framfor allt d4 uppmirksam-
hetspraktiker kan ses som ett skapande och férvaltande av kindisskapet;
hur fotbollsspelare, forfattare och reality-aktorer framtrider i massmedier,
sociala medier och i icke-mediala sammanhang — med en stindig medveten-
het om kameror, dskidare, blickar och uppmirksamhet. Samtidigt ir det
viktigt att se olika uttryck for uppmirksamhetspraktiker. Ett engagemang
i ett vilgorenhetsprojekt foljer andra uppméirksamhetslogiker in medverkan
i reklamsammanhang eller forfattandet av en biografi. Sirskilt tydliga blir
dessa skillnader i uppmirksamhetspraktiker nir man ser till medieprakti-
kerna pd exempelvis Twitter eller Instagram, vilket diskuteras mer utforlige
nedan.

Att tala i termer av uppmirksamhetspraktiker gor ate kindisskap och
kindiskultur kan relateras till andra 6vergripande sociala processer sisom
kommersialisering och individualisering. Kindisskapets medialisering bor
exempelvis ses i sammanhang med personligt varumirke, uppmirk-
samhetssamhillet och fenomen som ”promotional culture”.’ Strivan efter
uppmirksamhet bor ocksé kopplas till den generellt 6kade betydelsen av
image och symbolvirde i en kommersiell virld, oavsett om det handlar om
en dagstidning, Forsikringskassan, en medelstor svensk stad eller Koso-
vare Asllani.’ P ett konkret plan kan allt det hir symbolarbetet relateras
till principerna som ligger till grund for hela PR- och kommunikations-
branchen: att i stérsta mojliga man skinka framfor allt massmedial upp-
mirksamhet it sin uppdragsgivare. Principen om att synas, att vara en plats
pé kartan och att vara en del av minniskors medvetande har i vér tid fitcc
en nirmast mytisk karaktir; alla vet att det dr ett "mdste”, men inte varfor.

En kontextualiserande breddning av uppmirksamhet och medielogik
betyder inte att journalistik och journalistisk praktik ir oviktiga. Diremot
bor den transmissions- eller till och med effektpriglade synen pi journa-
listik, vilande pa ett i grunden linjirt forhillande mellan massmedier och
samhille, och som féorekommer nir medialisering diskuteras i relation till
politik, undvikas.”” Varken journalistik, massmedier, medieinstitutioner
eller medieteknologier har den typen av avgrinsade och identifierbara
effekter pd samhillet. Relationen bor snarare ses som priglad av dialektik
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och starkt kopplad till kontextuella parametrar.’® Andreas Hepp ger ett
historiskt exempel pa en kulturellt nyanserad blick pa journalistik nir han
refererar till den tyske journalistikforskaren Otto Groth som skrev bocker
mellan 1911 och 1960. Som kritiker av ett reduktionistiskt transmissions-
perspektiv inom journalistikforskningen i efterkrigstidens Tyskland karak-
teriserar Groth journalistik som “kulturellt arbete” och "mediering av
social kommunikation”.”” Det intressanta med ett sddant perspektiv dr att
exempelvis tidningsinnehall inte ses som nigon ”slutprodukt” utan som
en forutsittning for tidningens medierande funktion: massmedierad kom-
munikation som cirkulation, kretslopp och skapare av forestillda gemen-
skaper.® Den tanken ir i hogsta grad aktuell idag med tanke pa medieland-
skapets mangfacettering. Det hir intermediala kretsloppet, med sociala,
kulturella, integrerande och rituella funktioner, blir sirskilt tydligt nir det
kommer till kindisar och medieringar.®!

Det intermediala kretsloppet utgérs inte bara av parallella medieringar
(massmedier, sociala nitverkstjinster, personliga kommunikationsmedier,
et cetera) utan ocksé av férbindelser mellan dem. Dessa olika férbindelser
utgor ofta ett samspel och en process av omsesidig berikning, dir exempel-
vis en stor del av diskussionerna i sociala medier handlar om massmediala
representationer, samtidigt som sociala medier-fenomen ir ett vanligt
imne i massmedier. Foljaktligen bor vi undvika att som Alice Marwick gor
tala om ett kulturellt ”skifte frin massmedier till deltagagande medier”.%
Snarare ger alla korsande mediala interreferenser ytterligare brinsle &t
tanken om en mediekultur i form av ett kretslopp av medieringar, som
diskuteras ovan.

Nir uppmirksamhetspraktiker sitts i centrum for kindisskapets media-
lisering blir sociala medier som Twitter och Instagram sirskilt intressanta,
eftersom de mer eller mindre dr konstituterade kring uppmirksamhet.
Betoningen pd social interaktion, liksom den centrala stillningen som
presentationen och framstillandet av ett ”jag” har i dessa medier, gor sym-
bolisk interaktionism till ett fruktbart teoretiskt perspektiv.5* Ett exempel
ir Marwick och boyd som har studerat kindisars framstillan av sig sjilva i
sociala medier med hjilp av Erving Goffmans dramaturgiska metaforer.**
De menar att kindisutévandet pa sociala medier gr ut pa att skapa ett
intryck av ”backstage”, det vill siga autentiska” inblickar i kindisens
vardagsliv. Hirmed foljer sociala medier den kommersiella uppmirk-
samhetslogik som under lang till funnits i massmedier, dir det inte &r for-
fattarens bokskrivande, héjdhopparens hojdhoppande eller politikerns
politiska aktiviteter, som ér det intressanta, utan personens “autentiska”
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bakre region. Det ir i ett sddant ljus som Kosovare Asllanis Instagrambilder
pd “hing med lagkamrater” ska ses, det vill sidga ett slags forvaltande av
kindisskapet genom ett regelbundet bjudande pa inblickar i hennes vardag.
Det bor emellertid noteras att det inte ir backstage som visas upp — snarare
handlar det om att med hjilp av "rekvisita” frin backstage gora strategiska
framtridanden pa frontstage.

Rent generellt gar det att argumentera for att sociala mediers tidsmissigt
strukturerade protokoll gir mycket vil ihop med ett ”jag” som stindigt
utvecklas och som kontinuerligt redigeras. Passformen ir diremot simre
nir det giller ”jagets” flerdimensionalitet, det vill siga att man som individ
presenterar sig pa olika sitt i olika sociala ssmmanhang f6r olika individer.
Sociala medier som exempelvis Instagram reducerar mangfalden sociala
sammanhang till ett enda: alla publiker, oavsett relation, erbjuds samma
bild.** Fast viss mojlighet att anpassa tilltalet for olika publiker finns dock
dven pa sociala medier. Kosovare Asllani skapar exempelvis sina olika publi-
ker genom att kommunicera pd engelska, svenska, franska eller albanska.

Kindisskapets medialisering handlar ocksd om makt. Tidigare i det
hir kapitlet citerades Kent Asp som (i mitten av 198o-talet) forklarade
politikens medialisering som att maktbalansen mellan massmedier och
politiker hade forskjutits i massmediernas favor. Nyhetsredaktioner holl
med andra ord i taktpinnen betriffande nir, hur och om vad politiker
skulle uttala sig. Idag ir det delvis annorlunda, 4tminstone for en del. Alla
kindisar behover inte anpassa sig till journalistikens professionella ramar
(vad somliga kallar medielogik) for att bli uppmirksammade. Har man
uppnétt en viss kindisstatus, som exempelvis Carl Bildt eller Zlatan
Ibrahimovié, kan man med hjilp av sociala medier piverka dagordningen
och bestimma nir, hur och om vad man ska uttala sig - bade i relation till
journalister och till foljare. Obekvima frigor kan pa det sittet undvikas,
formuleringar kan slipas och man 6kar redigeringsmakten 6ver bilden av
sig sjalv.

Forutom dessa explicita maktaspekter finns det andra, mer subtila, makt-
dimensioner av sociala mediepraktiker. I relation till dagens medielandskap
talas det inte sillan om ett skifte frin centraliserade och monologiska mass-
medier till decentraliserade och dialogiska sociala medier. Till diskussionen
hor ocksd begrepp som web 2.0, deltagarkultur och hybridformer av
producent och konsument.®® Sociala medier, med sina ofta framhallna
interaktionsmojligheter, ir sirskilt intressant att diskutera utifrin en sidan
eventuell maktutjimning mellan medieringars producent- och publik-
led. En sida av saken handlar om hur sociala medieplattformarna skapar
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forutsiteningar for vanliga” minniskor att bygga upp ett kindisskap med
hjilp av uppmirksamhetspraktiker i digitala medier, exempelvis ”Insta-
fame”.¥ En annan sida handlar om etablerade kindisars anvindande av
sociala medier. Hir finns bide de som interagerar med sina foljare och de
som viljer att inte gora det. Marwick och boyd menar att inte ens den
sociala interaktionen mellan kindis och foljare/fans pa exempelvis Twitter
kan rucka pd den grundliggande asymmetrin i relationen. Kindisskapet ir
beroende av bdde den iscensatta nirheten och bida parters dmsesidiga
bekriftelse av statusskillnaden.®®

Vad med den nirhet som kan upplevas nir man via exempelvis Instagram
tar del av och dven kommenterar Kosovare Asllanis, Zlatan Ibrahimoviés,
Jesper Ronndahls eller till och med hovets egna, till synes vardagliga, bilder?
Ar det en relation dven om ingen av nimnda personer har som rutin att
kommentera sina foljares kommentarer pi Instagram? Aterigen kan vi
vinda oss till den symboliska interaktionismen, den hir gingen i Johan
Asplunds tappning.”” Enligt Asplund ir 6msesidighet ett villkor for social
interaktion; det dr genom svar och gensvar som vi bekriftar varandra som
individer. Att undvika en invit till social interaktion ir att utéva mikro-
makt, enligt Asplund, eftersom man d berévar den andre méjligheten att
bli bekriftad. Som Asplund si elegant uttrycker det: "Inneborden av ordet
Yjag’ ir social. Ett jag forutsitter ett du. Endast i en social situation ir jag
jag och du du.””®

Med andra ord: dessa kinda personers undvikande av interaktion kan
utifrdn Asplunds tankar ses som en form av mikromaktutévande - vilken
i detta fall befister maktordningen mellan kindisutévare och féljare. Det i
sin tur kan ses som att den massmedierade kommunikationens asymmet-
riska forhallande reproduceras. Det ”sociala” mediet Instagram ir siledes
inte alls beroende av social interaktion utan kan mycket vil anvindas som
ett massmedium, som en megafon for att basunera ut ett budskap. Den
upplevda nirheten och sociala gemenskapen kan didrmed vara lika skenbar
som den parasociala interaktion som Donald Horton och Richard Wohl
beskrev pi 1950-talet betriffande relationen mellan televiserade kindisar
och deras publik.”! Sammantaget betyder det att sociala medier mé for-
indra relationen - och upplevelsen av den — mellan kindisar och fans, men
de har mindre betydelse for den sociala asymmetrin som hela relationen
bygger pa.

Drar man samman alla tridar i detta kapitel konstaterar jag att mediali-
sering som forskningsfilt ir ett timligen polariserat filt. De tvd domine-
rande perspektiven kan emellertid mycket vil kombineras i avgrinsade
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studier av specifika sociala fenomen, exempelvis kidndisskap. Just kindis-
skap illustrerar behovet av ett flerfacetterat medialiseringsperspektiv som
tar hinsyn till bide kindisen i relation till journalistisk uppmirksamhet
och hur medieteknologier paverkar kindisvardagens karaktir och struktur.
Ett fokus pa uppmirksamhetspraktiker, det vill siga praktiker som primirt
eller sekundirt utfors fér att uppmirksammas, mojliggor ett sidant dubbelt
medialiseringsperspektiv. Begreppet uppmirksamhetspraktiker har
fordelen att det verkar inkluderande i férhillande till mediebegreppets
méngfacetterade karaktir; uppmirksamhetspraktiker kan studeras i rela-
tion till journalistik, massmedier och sociala medier. Det kan ocksé inhysa
studier med fokus pé institutioner, teknologier eller praktiker. Vidare har
jag i kapitlet argumenterat for relevansen av symbolisk interaktionism i
relation till studier av kindisskap och sociala medier. Perspektivet tydliggor
praktiker for kindisskapets forvaltande respektive processer kring redi-
gerandet av Yjaget”. Likasd kastar det ljus pd maktdimensionen av den
sociala interaktionen i sociala medier.
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”Vad 4r meningen
med dem egentligen?”
Celebritetskultur i vardagen

SOFIA JOHANSSON

Kindisar och kindisskvaller ses ibland som ett trivialt specialintresse,
knutet till skvallerjournalistik och kidndissajter pa nitet. Men sett ur ett
vidare perspektiv kan celebritet i olika former betraktas som ett centralt
inslag i det samtida medielandskapet, som en medie- och kulturform som
ir inbiddad i manga minniskors vardag. I 6gonkast pd tidningsrubriker
och annonser, i korta kommentarer pd sociala nitverkssajter, eller pa
arbetsplatsens kaffeskvaller om skddespelare, artister och sportstjirnor, tar
vi — oavsett om vi dr hingivna fans eller ointresserade av kindisars bro-
kiga levnadséden — del av vad som kan forstds som en utbredd celebritets-
kultur.

I detta kapitel diskuterar jag meningsskapande kring celebriteter inom
vardagliga praktiker, genom att belysa hur olika medieanvindare kan upp-
leva och forhilla sig till kindisar och kiandisskap som en del av sitt vidare
mediebruk. Kapitlet bygger pi en aterblick pd ett empiriskt material som
ursprungligen samlades in 2007, di 16 smid diskussionsgrupper med
17-aringar och 45-55-dringar i Stockholm, av olika kén och med olika
socioekonomisk bakgrund, arrangerades inom en undersokning om medie-
vanor och attityder.! Diskussionerna handlade bland annat om instill-
ningen till ”kidndisar” i medierna, om hur olika celebriteter och medie-
innehall med celebritetsfokus talades om och uppfattades. Materialet ger
en inblick i hur betydelser kring celebritet kan konstrueras i en svensk
kontext, sirskilt i férhillande till kvillspressen, populira teveprogram och
kindismagasin, da det var dessa medier som diskuterades mest.

Kapitlet tar avstamp i analyser av celebritetskultur som sammanhingan-
de med vidare ekonomiska, politiska, kulturella, sociala och teknologiska
skeenden.? Snarare 4n att fokusera betydelsen av enskilda ”stjirnor” och
deras levnadséden har denna typ av analys sokt nd insikter i vad celebritet
- som social kategori och kulturell process — har for 6vergripande funktio-
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ner i det moderna samhillet, exempelvis i forhallande till kapitalism och
konsumism,’ eller sekularisering.* Celebritetskultur som begrepp kan si-
ledes vara anvindbart for att synliggora och analysera celebritet som ett
framtridande kulturellt fenomen, med betydelse for en rad skeenden och
sociala och kulturella praktiker. Samtidigt dr det ett brett begrepp, som kan
rymma olika uppfattningar kring dess egentliga innebérd, med inte minst
olika utgingspunkter gillande den historiska framvixten av celebritet som
medie- och kultursfir. Robert van Krieken anvinder sig av termen “celebri-
tisering” {6r att beskriva hur medierad berommelse gradvis blivit instru-
mentell inom olika samhillsomriden, en process som han sparar dnda till
tidig rendssans.’ Andra forskare har dock utgétt fran celebritetskultur som
ett mycket senare fenomen, knutet till ett kommersialiserat, internationa-
liserat och avreglerat medielandskap?, liksom till framvixten av populira
medieformer sisom realityteve” och nya sorters kindismagasin.® Hir kan
praktiker kring celebritet inom sociala medier likasa ses som en férlingning
av en mer samtida celebritetskultur.’

Oavsett vilken tidsperiod eller vilka medier som fir utrymme inom dis-
kussioner om celebritetskultur si riskerar makroperspektiv pa celebritet
som en enhetlig kulturform att dolja de skilda betydelser som berommelse
kan ges i olika tider, i olika samhillssfiarer och i férhallande till specifika
genrer, medier och publiker. I kapitlet dterknyter jag till nigra av de resone-
mang som uppmirksammats i dessa 6vergripande arbeten, men fokuserar
betydelser kring celebritet i en viss kontext, vid en viss tidpunkt, och frimst
i relation till massmediet. Som grund fér denna analys kommer jag forst
att diskutera overgripande teorier om celebriteters generella funktioner for
publiken samt exemplifiera med befintliga studier inom omridet och dir-
efter redogora for det empiriska materialet.

Celebriteter, identitetsskapande och skvaller

Varfor intresserar vi oss for celebriteter? Vad har de for funktioner och for
betydelser for sina publiker? Dessa frigor kan sigas utgora grunden for
méngahanda analyser av celebritetskultur(er) och kan diskuteras utifrin
olika perspektiv pa hur mianniskor anvinder, piverkas av och dras till kiinda
individer och deras medierade representationer. Richard Dyers tidiga
analyser av Hollywoodstjarnor som Marilyn Monroe och Judy Garland
tydliggjorde hur filmens stjirnor kom att fungera som representanter for
virdesystem och sociala spianningar av lingt vidare betydelse 4n de en-
skilda stjarnornas liv.?® Dyers arbete har influerat studiet av celebriteter i

74



"Vad dir meningen med dem egentligen?”

hog grad, genom att illustrera hur berommelse kan sammanstrila med
idéer och stromningar i ett visst samhille och fungera som en omvilvande
likavil som en konserverande kraft. Ett nirliggande sitt ate se pa celebri-
teters underliggande kulturella funktioner handlar om att forstd mediernas
berittelser om dessa som moderna "myter” som kan anvindas som resurs
for minniskor i deras sjilvforstielse och sitt att hantera omvirlden. Ett
sddant perspektiv har betonats av exempelvis Elizabeth Bird och John
Langer i studier av celebritetsorienterade nyheter, dir dterkommande ka-
raktirer och narrativ i nyhetsflodet likstills med tidigare former av orala
kulturer, sdsom folksagor och ballader.!! Celebritetsjournalistik betraktas
hir som en folklig genre som utnyttjar konventioner och forklaringsmodel-
ler hos tidigare populira berittandeformer, vars centrala funktion ir att ge
vigledning genom en komplex virld.

Celebriteter kan foljaktligen ses som angeligna resurser fér menings-
skapande, bide pd en kulturell och individuell niva. Nir det giller den
senare har socialpsykologiska teorier om modellinlirning varit fram-
tridande i forestillningar om hur miénniskor inférlivar mediepersonlig-
heter i sina liv. Berémda personer som musikartister, skadespelare och
sportstjirnor ska enligt sidana teorier kunna fungera som forebilder,
“modeller”, for beteenden och identiteter, av sirskild betydelse for unga.
Men idéer om modellinldrning har dven problematiserats i medie- och
kulturforskning, dir komplexiteten i publikens forhillande till celebriteter
har framhillits.”? P4 samma sitt har forskning om fans visat hur fans forhal-
lande till exempelvis musikartister® eller fiktiva karaktirer fran teveserier!*
innefattar ett nyanserat engagemang, som inte enbart bor foérstds i termer
av ’forebilder”, utan dir exempelvis fansens egna medieproduktioner och
aktiviteter sinsemellan spelar en viktig roll fér de meningar som skapas
kring foremalen f6r deras uppmirksamhet. Medan fanupplevelser enligt
ett annat tidigare dominerande synsitt har forklarats som sprungna ur en
”parasocial” relation”, vilken ersitter eller kan kompensera f6r avsaknaden
av ?verkliga” sociala relationer, kan man allesd likavil betona sociala akti-
viteter och andra processer i minniskors engagemang for specifika medie-
personligheter.

Men idven det mer generella intresset for celebriteter bor forstis som
ndgot som innefattar fundamentala sociala dimensioner, sirskilt som cele-
britetsorienterade medier kanske frimst anvinds for att stimulera ”skval-
ler” minniskor emellan. Skvaller, ett informellt samtal om frinvarande
andra, kan ses som nigot som, trots sin vid forsta anblick banala karaktir,
fyller en viktig funktion i uppritthallandet av gemenskaper och sociala
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normer i olika samhillen.!® Analyser av celebritetskultur har ibland under-
strukit hur skvaller fungerar som en premiss for dess existens: att manni-
skor vill tala om och diskutera celebriteter dr en forutsitening for att
medieprodukter med celebritetsfokus kan vara ekonomiskt gangbara, sam-
tidigt som skvaller ocksd bidrar till att hilla intresset for dessa levande.
Anne Jerslev har riktat uppmirksamhet mot detta férhillande i en analys
av skvaller som medierad kommunikationsform, dir hon poingterar
skvallrets centrala roll i produktions- och konsumtionsprocesser kring
celebriteter:

Sladdertekster er medieindustrielt producerede, ekstremt kostbare
varer, og sladder er, som dynamisk kommunikationsform, sivel en
vaesentlig del af celebritykulturens underholdningsverdi, som at
den understotter og reproducerer dens magt.?’

Om skvaller kan sigas bira upp intresset {or celebriteter ir det angeliget
att undersoka hur det tar sig uttryck, i vardagligt tal sivil som i medierad
form.

Att skvallra om kidnda personer kan dven ses som en aktivitet som, pd en
alldaglig nivd, ger utrymme for diskussioner om moral; vad som anses ritt
eller fel i ett givet sammanhang.'

Studier om celebriteter i mediebruk

For att bittre forstd vad celebriteter kan betyda frin ett publikperspektiv
ir det dven relevant att lyfta fram insikter fran den publikforskning som
finns inom omrddet, dir jag hir viljer att utgd ifrdn ett antal kvalitativa
studier. Hur minniskor ”tar emot”, tolkar och aktivt anvinder sig av
medier i olika kontexter ir ett vil etablerat fokus inom medieforskning,
med roteer bide i tidigare litteraturforskning om lisares tolkande arbete
och i den kulturteoretiskt orienterade forskningen som vixte fram inom
brittiska cultural studies pa 1970-talet. Inom det senare kom populirkultu-
rella fenomen att std i centrum f6r en analys dir minniskors aktiva for-
héllningssitt till medier och kultur betonades, vilket inspirerade en mang-
fald av empiriska studier om mediepublikers forstielser av olika medierade
?budskap”, genrer och medieteknologier, ofta med forskningsmetoder
lanade frin kulturantropologi och etnografi, och definierade som en strivan
efter att ldta publiken ”komma till tals”. Detta kapitel dr inte ritt forum
for en utvecklad diskussion om denna typ av forskning, men en insikt som
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den utan tvekan bidragit med ir hur vardagliga och sociala kontexter ir
betydelsefulla arenor f6r mediebruk - vilket ocksa illustrerats i forskning
om hur celebriteter fungerar som en del av detta.

I en oversikt 6ver publikforskning inom celebritetsstudier pipekar
Martin Barker, Su Holmes och Sarah Ralph att denna fortfarande kan be-
skrivas som sporadisk, i jimforelse med en mer dominerande orientering
mot text- och representationsanalys.” Befintliga studier har dock bidragit
med inblickar i praktiker och diskurser kring celebriteter, och de har
inte minst tillbakavisat idéer om konsumtionen av celebritetsorienterade
medier som ”férdummande” eller triviala mediepraktiker. Som betonas
av Barker, Holmes och Ralph har frigor om genus och femininitet sttt i
fokus, och det finns flera intressanta studier av hur kvinnor och tonérs-
flickor forhaller sig till celebriteter i sitt mediebruk. Ett aktuellt exempel
ir Andrea McDonnells studier av unga kvinnors anvindning av kindis-
tidningar i Usa, vilka bygger p4 intervjuer med kvinnliga lisare och som
askddliggor lasarnas motstridiga reaktioner pa tidningarnas bilder av femi-
ninitet pa ett sitt som speglar tidigare publikforskning om populirkultur
som riktar sig till kvinnor, till exempel harlequinromaner eller dam-
tidningar.”” McDonnell understryker hur en sidan motsigelsefullhet ir
utmirkande inom det hon kallar ”the feminine popular”; en form av
populirkultur dir, enligt McDonnell, ”the deeply contradictory nature of
femininity and female life is acknowledged, valued, and made available for
public discussion”.!

Med kvinnor och unga i fokus har den hir typen av forskning ringat in
vad som ses som en kirnpublik, men den har dven uppmirksammat olika
delpubliker for specifika medietexter eller for specifika medier.?? Undantag
fran den hir normen har dock funnits och ett tidigt sidant utgor Joshua
Gamsons studier av amerikansk celebritetskultur, dir Gamson undersokte
forhéllningssite till celebriteter i olika sociala grupper och i relation till en
rad olika medietexter.? Gamsons forskning ar ocksa vird att ta upp i detta
kapitel eftersom den tidigt belyste andra publikpositioner in beundran for
upphojda stjirnor”, exempelvis mer skeptiska och mediekritiska hllning-
ar, och dirmed pekade framdt mot en nyanserad forstielse av celebriteters
attraktionskraft. S3 har till exempel min egen forskning om arbetarklass-
diskurser kring brittiska tabloidtidningar visat hur upplevelser av celebritet
kan innefatta beundran savil som missndje och ”kiandishat”.* T kapit-
lets foljande avsnitt kommer jag att diskutera en studie som inkluderade
deltagare av olika kon, dlder och bakgrund, med olika medievanor och
forhéllningssitt till dmnet, och jag kommer dirfor ate forsoka rikta upp-
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mirksamhet mot meningsskapande kring celebritet som en differentierad
praktik, knuten till olika upplevelser och identiteter.

Celebritetskulturens paradox:
att engageras av det banala

Jag har hir delat in analysen av det empiriska materialet i tre huvud-
omriden med anknytning till den tematik som behandlades i diskus-
sionsgrupperna, dir varje omride tydliggor generella diskurser savil som
erfarenheter knutna till specifika identiteter inom dessa. Det forsta giller
sittet att tala om celebriteter som en del av det vidare mediebruket: hur
generella uppfattningar artikulerades och hur medievanor atergavs. Iinter-
vjuguiden som ldg till grund for diskussionerna anvindes det vardagliga
begreppet "kindis”, och de 6ppna frigor som inledningsvis stilldes hand-
lade om deltagarnas vanor och generella uppfattningar kring kindisar som
del av deras 6vriga medieanvindning. Kanske just pi grund av de asso-
ciationer som ordet kindis har, kom diskussionerna frimst att handla om
celebriteter i populira medier, med exempel framfor allt himtade fran teve-
och filmbranschen, liksom populirmusik och sport, snarare in exempelvis
frin litterira eller politiska filt. Bide bland de yngre och ildre fanns ett
fatal som oppet forkunnade ett intresse for kindisar, medan andra in-
ledningsvis forklarade att de inte var sirskilt intresserade — och néigra
uttryckte ete starkt ogillande bade for specifika celebriteter och for celeb-
ritetskulturen i stort. Bland de som medgav intresse kunde detta formule-
ras pa ett urskuldande sitt, men dven mer poingterat. ”Visst kan det vara
lite spinnande, att skvallra lite”, férklarade exempelvis en av tonarskillarna,
medan en av de vuxna kvinnorna intog en mer ofortickt position: ”A, jag
tycker det ér riktigt roligt att lisa om kindisar!”

Men nistan alla hade nigot att siga om dmnet, och det kunde leda till
livlig diskussion. Flera av dem som deltog i studien, yngre savil som ildre,
uppvisade dessutom en ibland mycket ingdende kunskap om olika kinda
individer och de nyheter som cirkulerade kring dessa — dir exempelvis dven
en person som initialt beskrev sig sjilv som ”inte ett dugg intresserad av
sadan skit” senare i diskussionen kunde utveckla detaljer om Britney Spears
mentala hilsa eller Zlatans kirleksliv. Overlag var det dock fa som tillstod
att de aktivt uppsokte information om kindisar. Istillet terkom be-
skrivningar av hur man tog del av kindisars liv genom nyhetsrubriker eller
spontant bliddrande i kindismagasin, till exempel pd offentliga platser,
hos friséren, eller hos vinner och slidktingar. I friga om vilka medier som
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beskrevs som de huvudsakliga arenorna for moéten med celebriteter nimn-
des ofta Aftonbladet och Expressen, realityserier pa teve och reklamkampan-
jer, medan internet frimst tycktes anvindas for tidningarnas webbversioner
eller i nagra fall for att mer aktive soka efter férdjupad information om en
viss kindis eller en aktuell nyhet.

I alla grupper framkom attityder som forknippade kindisar och kindis-
orienterade medier med kulturyttringar med lig status. De som beskrev sig
sjilva som intresserade av kindisar papekade att det frimst handlade om
littsam “underhallning” och ”avkoppling”, som kunde ge en stunds noje
men dven litt glommas bort. Termen “toalektyr” anvindes av en av de
kvinnliga deltagarna, som forklarade att det var ”jictekul” ate ”bliddra
igenom” Svensk Damtidning vid besok hos sin mamma, men samtidigt
poingterade att det handlade om en flyktig forstréelse. P4 samma ging
nedvirderande och urskuldande illustrerar sidana beskrivningar en uppen-
bar medvetenhet kring virden kopplade till olika former av mediekonsum-
tion Den hir typen av attityder har likas iakttagits i tidigare forskning
om bruket av populidrkultur, sirskilt i relation till det som McDonnell
refererar till som ”the feminine popular”.?® P4 samma sitt var det vanligt
att tala om andra som den egentliga publiken — kompisar, syskon, tjejer
eller andra grupper i skolan nimndes i diskussionerna med toniringarna,
medan de vuxna kunde hinvisa till en mer generaliserad "ungdom” som
den huvudsakliga mélgruppen.

En distanserad position var sirskilt framtridande inom grupperna som
inkluderade vuxna med hogre utbildning och bland de unga frin teoretiska
gymnasieprogram, dir deltagarna initialt refererade till en mer allmin,
snarare dn en personlig fascination for celebriteter, av intresse som till
exempel Yett socialt fenomen”, ”frin ett psykologiskt perspektiv”, eller som
”samtida extremer”. I grupper med kvinnor betonades ocksé vikten av att
ta del av kdndisskvaller ”i lagom mingd”:

Magdalena: Jag tycker det ger inblick i en annan virld. Jag tycker att
dokumentirer dr vildigt intressanta ocksa. Jag tycker om olika...
alltsa, andra verkligheter 4n den vanliga, kiinda. Sa att det ir vil lite-
grann det da kanske. Inte nigonting att frossa i men... men jag
engagerar mig litegrann i olika kiindisars 6den.

Hur sociala och kulturella virden forknippas med olika sorts mediebruk
har belysts av Stina Bengtsson, som visat hur denna virdering hinger sam-
man med mediebrukets moraliska dimensioner. Olika medier tillerkinns
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inte enbart en position inom en kulturell hierarki, utan forknippas dven
med moraliska virden som aktivitetsskapande, lirande och estetiska dimen-
sioner.? I citatet ovan kan sammankopplingen med dokumentirfilmstittan-
de ses som et sitt att legitimera det mer skamfyllda intresset for “kindisars
oden”, eftersom det ramas in i ett mediebruk som ir hogre virderat inom
den kulturella hierarkin, och likasi definieras i termer av lirande.

Pi samma sitt som kiindisar beskrivs som en férbjuden lockelse sa exem-
plifierades hur dessa kunde forstds som tillhérande en feminin sfir. Nagra
av tondrskillarna framholl till exempel att ”det dir med kindisar ir mer for
tjejer”, och diskussionen i denna grupp kom delvis att handla om hur tjejer
uppfattades som mer mottagliga for celebritetskulturens moden och skén-
hetsideal. Sddana samtal kan ses som en illustration av kindisskvaller som
feminiserat,” och reflekterar forsts ocksa kvinnor som huvudsaklig mal-
grupp for vissa av dess medierade former. Men samtidigt som kindisar och
de medier de forknippades med overlag ansigs ha lag kulturell status och
vara nigot for kvinnor, s gjordes ocksa tydliga distinktioner mellan olika
typer av celebritetskultur. Vad som i vissa grupper identifierades som ett
mer extremt” mediefokus pé celebriteter, format av ”skandalskriverier”
och paparazzifotografer, beskrevs som mindre uppskattat:

Berit: Jag dr si jikla anti. Niamen, de hir lopsedlarna. .. Jag kan gé
hem och titta p, pd nitet for att se om det var nigot intressant. Men
det fir mig att bli sd avsky... jag hatar det verkligen! Jag menar det
verkligen nu, nir jag sidger det. Jag tinker bara shir varenda ging,
men vem fan vill veta om Micke Persbrandt, liksom, varfér han stack
ifrdin Dramaten? Eller hur full han ir eller. ..

Ewa: Jamen det 4r intressant. [Skratt]

Berit: Alltsa, jag tycker det ir, jag vet inte. Jag tycker inte det allesa!
Inte det hir lopsedel... Diremot s kan jag tycka... lisa om en
kindis i en veckotidning som ir en. .. ling tresidesintervju. Men det
hira... Det avskricker mig fullstdndigt alltsa. Jag blir si anti.

Som i detta exempel kunde vissa deltagare anvinda laddade uttryck som
?avsky” och “hat” i beskrivningar av den typ av celebritetskultur som de
ansig sirskilt ytlig, trivial eller sensationsorienterad. Jag ska dterkomma
till dessa starkt negativa diskurser, men hir kan det papekas att de pi ett
plan kan tolkas som uttryck fér en upplevd mediemanipulation: en mot-
sigelsefull nyfikenhet f6r celebriteter som framstir som bortom den egna
kontrollen. Berits beskrivning av hur hon sjilv aktivt f6ljer upp lopsedlar
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om kindisar men samtidigt reagerar med stark ovilja illustrerar en ambi-
valent hallning som férekom i samtliga diskussioner. Ett annat exempel pa
denna gavs i en av grupperna med hégutbildade min, dir en av deltagarna
resonerade kring kindisars egentliga attraktionskraft:

Peter: Och sen di kan man ju friga sig, ir det sd jivla intressant med
kindisar? Jamen det dr ju uppenbart sd. Man tinker pa, kanske, the
most extreme, Victoria och David Beckham. Jag menar hur det har
bérjat di, en fotbollsspelare och en musik. .. stjirna ir vil att tai men
musikminniska. [---] Jag tror folk... den hir gdngen si brukar jag
alienera mig sjilv frdn dem [allmint sméskratt]. .. pd nigot sett ind4
vill ha lite flird och glamour. Forr var det... jag menar det ir fort-
farande lite kungligheter och sddant dir men nu ir det lite andra
aspekter. Det... det kommer in lite mer sportminniskor. Tomas
Brolin... man kan ju tycka hur han ser ut, men det spelar... det ver-
kar inte spela nigon roll.

Samtidig som Peter dr noga med att poingtera sin egen distans till celeb-
ritetskulturens malgrupper idr det uppenbart att frigan om vari lockelsen
ligger engagerar. I hans spontana reflektioner kring hur en celebritet som
Victoria Beckham egentligen ska definieras, eller varfor fotbollsspelaren
Tomas Brolin blivit en kindis, illustreras hur dven avstindstagande kan
innefatta en viss fascination.

Ambivalenta diskurser kring celebritetskultur kan ses som indikativa for
en huvudsaklig paradox - att forstd denna som banal och irrelevant, men
sjilv vara involverad pa olika nivder. En av tonirstjejerna gav ett tydligt
uttryck for en sddan spinning:

Jenny: Alltsd, jag bryr mig inte ett dugg om dem! Eller det kanske gor
jag. Jag menar... visst, jag kan lisa om kindisar. Forr, nir jag var
yngre, brukade jag vara en sidan dir “kindisfreak”, jag liste alla kin-
distidningar och sddant. Men nu ir det mer, nir min pappa koper
Aftonblader, da far du ju med Klick!, och d kan jag bliddra igenom. S&
jag antar att jag vet ganska mycket om kindisar 4nd3. [---] Men det
ir inte ndgot jag kommer ihdg, eller egentligen bryr mig om.

Just svirigheten kring att definiera det egna engagemanget, att ”sitta fing-
ret pa varfor jag gor det” som en deltagare i en grupp med tondarskillar
beskrev det, ir vird att betona, da det i diskussionerna kunde leda till
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gemensamma begrundanden kring, som en annan deltagare i samma grupp
fragade sig, vad som ”4r meningen med dem egentligen”. I en annan grupp
med manliga deltagare utvecklades denna centrala fundering till ett mer
utvecklat resonemang om kindisars roll i samhillet - om medierna som
bas for celebritetskultur och om det motstridiga néje som ligger i att be-

trakta denna med skepsis och misstro:

Tomas: Det méste vil finnas kindisar for att ett samhille ska fungera,
verkar det som.

Martin: Ja, det méste vil vara det.

Tomas: For att man ska kunna... ja.

Martin: Ja... precis.

Moderator: Men... men pd vilket sitt da? Att samhillet ska kunna fungera?
Hur tinker du da?

Martin: Jo...

Tomas: Vad heter det? Ja... jag tror att det 4r den hir verklighets-
flykten som manga vill... Men ingen verkar vilja byta i alla fall nir
man pratar med folk. ”Nej, aldrig, aldrig.” Men 4nd4 si 4r... Ahm,
det dr svart att sitta. ..

Tomas: Det dr ett fenomen. Och det ér. .. nigot som alla verkar vara
intresserade av.

(]

Tomas: Aven om man siger "Nej, fan, jag liser aldrig om det”. Men
om man skrapar litet pd ytan s, "Aaa, mmm, jaa rd”.

Martin: Ja, men... Det dr ju media som skapar det hir ju. Det ir
media som skapar det hir. Och de kan ju hitta pa vad som helst, s&
att... det blir s& konstigt. Man férstér ju det att... hur mycket av
det hir ir sant, va?

(-]

Per: Ja, jag vet inte. For faktum ir att jag tror inte pé ens hilften av
vad de sdger, utan det ir... Ja, jag vet inte. Jag tycker bara det ir
roligt att ldsa och eller hora. ..

Utmirkande for detta citat och for diskussionerna overlag ir siledes den
ambivalenta hallning som artikulerades i talet om kindisar och kindisskap,
dir de ofta oreflekterade praktiker som beskrevs i forhéllande till dessa

kunde framstd som mycket svara att forklara eller fullt ut begripa.
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Med kidndisarna inpa livet

Aven om det var tydligt att det fanns vissa gemensamma sitt att se pa
celebritetskultur si framgick ocksi att distinkta betydelser kunde tillskrivas
enskilda kiindisar och deras levnadsoden. Deltagarna f6rholl sig pa vildigt
olika sitt till olika kinda personer, dir nagra var féremal for beundran och
respekt och andra fér motsatta kinslor. Metoden som anvindes i denna
studie 4r mindre limpad for att fa syn pa individuella upplevelser, eftersom
dessa dels kan fi mindre utrymme i gemensamma diskussioner, dels med-
vetet kan tringas undan i en grupp, men det framgick 4nd4 hur personliga
erfarenheter forknippades med sirskilda karaktirer. Dessa mer personliga
berittelser berérde upplevelser av bide fascination infér och identifikation
med vissa kindisar - for ate de sdgs som speciellt talangfulla och framgangs-
rika personligheter respektive for att de hade igenkidnnbara liv eller egen-
skaper. Till exempel forklarade en kvinna som arbetade i ett skolkok och
som inledningsvis hade poidngterat att hon inte alls brydde sig om chica
filmstjarnor” att hon uppskattade tevekocken Jamie Olivers arbete med att
forbittra barns matvanor. Hon kunde identifiera sig med hans passion for
matlagning. P4 ett liknande vis virdesattes de celebriteter som uppfattades
som autentiska och som var villiga att ge inblickar i livet bakom den celebra
fasaden. En av tondringarna férklarade hur den amerikanska modellen och
tevepersonligheten Tyra Banks hade hjilpt henne att se det glamordsa
kiandislivet i nytt ljus:

Tyra Banks, till exempel, hon ir en sorts forebild, for manga... Och
hon kan visa, liksom, ”det ir s& hir jag ser ut utan makeup, jag ir inte
s& snygg som du tror”. Och hennes talkshow, jag menar den ir vad
den dr, men jag tycker det idr jittebra nir hon visar, liksom, ”ok, nu
tar jag bort allt mitt smink, nu vill jag att du gor likadant”. Och hon,
du vet, visar att hon har pi sig en sidan dir korsett som drar ihop
allting, liksom... [---] ”S& hir ser jag inte ut egentligen, dir hir dr
retouchat”, jag menar... Och for mig, sd ir det, om jag ser nigon
kindis i tidningen, sd kan jag tinka att, herregud, du ir ju likadan som
jag. [skrattar]

Att mediediskurser kring celebriteter utmirks av en kontinuerlig pendling
mellan det extraordinira och det vardagliga ir nigot som noterats i flera
analyser,? och det senare kan ses som centralt for vir forméga ate leva oss
in i berdmda personers liv. I detta exempel dr det representationen av celeb-
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ritetens mer ordinira existens som erbjuder en grund for identifikation,
trots rumsliga och kulturella avstind.

I boken Stargazing papekar Kerry O. Ferris och Scott R. Harris att fak-
tiska méten med celebriteter, till exempel det som forfatcarna kallar for
Pcelebrity sightings” - plotsliga glimtar av en livs levande kindis - ofta
gloms bort i analyser av celebritetskulturens sociala dimensioner.? I diskus-
sionerna gavs endast ett par exempel pa sddana direktkontakter, men en
deltagare beskrev mer ingdende hur hon kunde uppleva vissa kindisar som
vanner:

Charlotte: Jag har lite problem med kindisar.

Moderator: Okej?

Charlotte: Jag tror att det ir personer jag kidnner. .. ibland.

Moderator: Hur tinker du da, da?

Charlotte: Ja... alltsi. .. vi, vi... ett klart exempel var nir [ryttaren
och ridsportkommentatorn] Anders Gernant satt till hist, och det
var en sidan dir Histens Dag eller ndgonting vid Stallmistargirden.
Och jag blev sa himla glad att se honom, s4 jag siger: Heeej Anders!
Och bara stannar upp. Och han stannar histen, som heter Waldemar,
och han letar runt i sin hjirna liksom... ”Vad dr det hir {6r ménni-
ska?” Jag kinner att min man blev dégenerad och han bara klev pi. ..
och sa[...]ja ”hur mir du” och s dir ”jag mér bra” och sa dir...
Sen tinkte jag ”Vad fan, han ir ju... han ir ju Anders Gernant!” Nej,
men alltsd det blir ju lite s diir. Det vart s& himla overkligt. [---] Lite
pinigt var det efterit. ..

Sadana faktiska moten illustrerar hur kiinda personer, som imaginira vin-
ner, mycket vil kan ingd i forestillningar om det sociala sammanhang som
individen befinner sig i. Grinserna mellan detta sammanhang och celebri-
teten som medierad persona kan dessutom, i vissa situationer, vara ytterst
diffusa.

Diskussionerna tydliggjorde siledes hur enskilda celebriteter kan funge-
ra som resurser for individuella identitetskonstruktioner pa vardagsniva,
men dven ha betydelse for forestillningar om sociala gemenskaper och
tillhorigheter. I flera grupper pégick dock istillet en kategorisering av olika
sorts kindisar — dir skillnader mellan dem framhélls, och dir vissa sdgs som
mer fortjinta av berommelse dn andra. Snarare in om identifikation hand-
lade dessa diskurser frimst om att tydliggora och definiera olika kategorier
av kinda personer utifrin normativa uppfattningar om vem som egentligen
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ir vird uppmirksamhet. ”Den dir Linda Rosing, till exempel, vad har hon
ndgonsin gjort? Zlatan siljer dtminstone sin fotboll fortfarande, men hon?
Hon har inte gjort nigonting vettigt pa aratal”, kunde det heta.

Den celebritetskategori som Chris Rojek kallar f6r ”celetoids” - ”van-
liga” minniskor med en kort men intensiv berommelse®® - diskuteras foga
forvanande i nedlitande termer: kindisar frin dokusipor beskrevs som
“desperata”, ”sorgliga” eller "helt talanglosa”. Sddana distinktioner mellan
berommelse som nigot som antingen bygger pa talang och prestation eller
skapas av medierna, har uttryckes pa ett annat sitt i akademisk analys® och
kan, som papekats av van Krieken, dven ingd i vidare kritiska uppfattning-
ar om samhillet.’? T en grupp med kvinnor jimfordes, som en illustration
av detta, Paris Hilton och Percy Barnevik som exempel pd olika sorters
kindisar, dir den senares investeringar i banker i Indien kontrasterades
mot Hiltons tomma lyxliv. Just Paris Hilton togs upp som exempel i nista
alla grupper, och tycktes vid tidpunkten for intervjuerna ses som en symbol
for en oroande form av celebritetskultur. Hilton beskrevs hir som en ytlig
forebild, for tjejer (i grupperna med tondrskillar), for barn (i en grupp med
tondrstjejer), och for unga (i grupperna med vuxna):

Marianne: Paris Hilton hon ir ju viktig for ungdomarna, tinker jag.
Det ir hon som sitter trenderna med sina hundar och hitten och dit-
ten och allt vad det ir. S4 att det ir klart att hon ir ju oerhort viktig
nir det giller ungdomstrender idag. [---] S& att sd linge det finns ett
behov av att lidsa. .. da blir det ju ett behov. Sedan kan man tycka vad
man vill om henne, ytlig eller inte.

Uppdelningen mellan det fortjinta och ofértjanta kindisskapet kan pro-
blematiseras ur ett genus- och klassperspektiv, dir feministiska forskare
exempelvis pipekat hur kvinnliga celebriteter oftare uppmirksammas for
deras privatliv snarare in deras yrkesprestationer,* och dir det mediala hin
som kan méta kvinnliga deltagare i dokusipor likasé har setts som ett forake
for celebriteter med arbetarklassbakgrund.’ Men utan tvekan kan sittet
att definiera olika celebriteter ses som en pigiende férhandling av sociala
och kulturella virden och som ett led i produktionen av gemensamma nor-
mer kring dessa.
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Det rika livet, hat och medlidande

Ibland belystes celebritetskulturens vidare innebérder for deltagarna, i re-
lation till frigor om kulturell identitet och en mer generell balansging
mellan identifikation och distans. I vissa av diskussionerna med éldre del-
tagare framholls det medierade intresset for celebriteter rent allmint som
ettled i en ”amerikanisering” av det svenska samhillet, som ett uttryck for
en vidare samhillsforindring, vilken kanske kan relateras till de vuxnas mer
uppenbara erfarenheter av ett internationaliserat medielandskap. Men
samtidigt som mediefokus pa kindisskap kunde forstds som signifikativt
for ett samhille som i hog grad formats av ett internationellt kulturellt
flode, markerades i flera grupper ibland dven skillnader mellan vad som
definierades som den mer “extrema”, eller glamourésa, internationella
celebritetskontexten — ”de dir superkindisarna”, som en deltagare uttryck-
te det — och de mer alldagliga inhemska sammanhangen. Sittet att tala om
svenska och utlindska celebriteter skilde sig ocksa at bland de ildre och
yngre deltagarna, dir de idldre oftare framholl svenska kindisar i deras egen
ilder, bland kvinnorna till exempel Lena Endre, som sirskilt mojliga att
tycka om och relatera till, medan négra av de yngre deltagarna pipekade
att svenska kindisar var trikiga och ”helt ointressanta”, ndgot som man
skyndade sig att bliddra forbi ifall de dok upp i en tidning. Sidana kom-
mentarer kan ses som tecken pa generationsskillnader och en mer allmin
motsittning i smak- och mediepreferenser mellan dldre och unga,® men de
illustrerar dven centrala diskurser kring kulturell identitet i férhillande till
celebriteter och medieproduktionen bakom dessa.

Intressant nog var det dnd3 inte sirskilt ofta som celebriteters natio-
nalitet nimndes. Som exemplifierats tidigare kunde istillet globala be-
romdheter, som Tyra Banks och Jamie Oliver, delvis identifieras med och
pé ett till synes oproblematiskt sitt ingd i en imaginir gemenskap. Detta
skulle kunna forstds som signifikativt for en viss geokulturell och medial
kontext, dir mediebruket utan tvekan innefattar manga dagliga moten med
kinda personer frin framfor allt angloamerikanska sammanhang, till
exempel genom teveserier och popmusik. Det kan helt enkelt ses som
illustrativt for celebritetkulturens roll i vidare globaliseringsprocesser och
for specifika individers symboliska betydelse i dessa. Men medan det gick
att uppleva nirhet till kinda personer oavsett geografisk och kulturell dis-
tans, exemplifierade nigra diskussioner istillet att avstind likavil kunde
erbjuda distansering och en péféljande identifikation med det nirliggande
eller mer vardagliga. Detta blev tydligt nir tvd tondrstjejer, efter en tidigare
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konversation om den brittiske singaren Pete Dohertys pendlande mellan
lyxliv och drogmissbruk, reflekterade kring hur de sjilva forholl sig till
internationella kindisars liv:

Elin: Jag menar... Du ser ju hur andra kan ha det. Du ser nigon
annans liv, genom. ..

Amanda: Aven om det bara ir for en kort stund. Men det ir en verk-
lighetsflykt, det med.

Elin: Till det dir rika livet, liksom. Men sedan gir det ocksa att tinka,
att “mitt liv ir faktiskt ganska bra hir dnda, hir i Sverige”. For man
kinner att, de ir ju dir borta, pd nigon avgiftningsklinik eller vad
det nu kan vara. ”S4 jag har det faktiskt ganska bra hir!”

Elins och Amandas tal om att 6nska sig bort till ”det rika livet” och pa
samma gang finna tillfredstillelse i att, trots allt, ha det ganska bra i Sverige
ir yteerligare ett exempel pa den komplexa forstaelsen av det lokala och det
globala som illustrerades i diskussionerna, liksom pa hur deltagarna tycktes
positionera sig sjilva i férhallande till beromda personer; inte nodvin-
digtvis genom identifikation med forebilder utan snarare genom en nor-
malisering av dem sjilva gentemot det éverdrivna, utsvivande och métt-
losa.

En sddan positionering kunde dven skonjas i en genomgdende tematik
som handlade om en sorts ”avsky” for celebriteter. Flera deltagare, bade
yngre och ildre, talade om irritation, ilska - till och med hat - som kinslor
forknippade med kiandisar. Dels innefattades dessa kinslor i en kritik mot
de medier som anségs fista for stor uppmirksamhet vid dem, dels orsaka-
des de av den ekonomiska frihet och det vilstind som de kinda perso-
nerna forknippades med, och av den ibland smirtsamma kontrast som
kunde uppsta i jimforelser med det egna livet. En av de vuxna minnen
skojade exempelvis i anknytning till en diskussion om Paris Hilton, och
menade att ”det blir ju s patetiskt. .. man kdnner for att skjuta dem”. I en
annan grupp med min forkunnades att ”skadeglidjen dr den enda sanna
glidjen”. Tvi av tondrstjejerna resonerade utforligt om hur de tyckte om
att prata skit om”, ”hata” och “gotta in sig i” kindisars problem, nigot
som de menade var ett sitt att ta ut aggressioner pa nidgon som inte horde
till den direkta omgivningen, och som dven fungerade som en hjilp fér
att forminska egna bekymmer. I en diskussion med ldgutbildade vuxna
kontrasterades kindisars ekonomiska 6verflod och friheter mot det egna
rutinbundna livet - ”man gér till jobbet och gir hem”, som en deltagare
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uttryckte det. Kinda personer som uppfattades som giriga kunde i dessa
sammanhang vicka ilska:

Rolf: Ta kungen, till exempel, och hans tjejer. Han har ju redan en
massa pengar, och nu vill han ha mer. Vilken girigbuk, va!

De mer hitska diskurserna, langt ifrin beundran av upphojda stjirnor,
tydliggjorde siledes hur celebriteter uppfattades som symboler for rikedom
och socialt privilegium.* I diskussionerna samexisterade de dock med tal
om medlidande. Att ”tycka synd om” kindisar, exempelvis for att de fick
utstd intring i sina privatliv, var lika vanligt som att ”hata” dem:

Charlotte: Jag tycker manga ginger synd om dem faktiskt.

Pernilla: Ja, jag tycker synd om dem ocksa.

Charlotte: Jag med. Minga ginger tycker jag vildigt synd om dem
allesa. Forfoljda. Jag menar, till och med. .. vilken tandborste de har
pa badrummert, vilket mirke [---] Nej, usch vad jobbigt de méste ha
det ménga ganger, alltsd. De forfoljer dem minutiost alltsa.

Sadana motsatta positioner, avsky och medlidande, avstind och nirhet, var
siledes nirvarande i diskussionerna. Spinningen mellan positionerna blir
en del i navigeringen mellan identifikation och distansering, vilken i denna
studie visades vara utmirkande fér nagra av de betydelser som konstrueras
kring celebriteter och celebritetskultur.

Diskussion

Genom att undersoka frigor om hur celebritetskultur i populira medier
virderas och uppfattas, vad ”kindisar” tillskrivs fér mening, samt hur det
sociala och geokulturella sammanhanget spelar in i detta meningsskapande,
har detta kapitel belyst hur métet med celebriteter som medierade och
kulturella fenomen kan forstds som en signifikant del av vardagen. Analy-
sen vilar pd 6vergripande diskussioner om celebritetskultur och celebrite-
ters funktioner i minniskor liv, liksom pa tidigare kvalitativ publikforsk-
ning inom filtet. Istéllet for att undersoka en avgrinsad publikgrupp eller
specifika medier, vilket har varit det vanliga inom den hir typen av forsk-
ning, har jag analyserat meningsskapande kring celebriteter i ett differen-
tierat sammanhang, med olika demografiska grupper, och med individer
som Oppet njuter av kindisskvaller sivil som de som intar mer distanse-
rade forhallningssitt.
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Nigot som blir patagligt 4r att celebriteter skapas i medieckonsumenters
dagliga ”’moten” med dem. Det dr i de manga vardagliga sammanhang och
samtal dir celebriteter ingdr som betydelser kring dessa uppstir och for-
ankras, inramade i sociala kontexter. Celebritetskultur kan, likasd, forstas
som ett signifikant inslag i minga minniskors dagliga upplevelser och
erfarenheter, oavsett individuella utgdngspunkter eller uppfattningar om
enskilda celebriteter.

Flera av de teman som synliggors i diskussionerna inom de grupper som
deltog i studien dterknyter till tidigare forskning om bruket av populir-
kulturella medier. Det giller inte minst uppfattningen om medieinnehall
med celebritetsfokus som tillhérande en ldgt virderad och feminiserad kul-
turell sfir — ett smatt torftigt ndje. Men hit hor dven insikten om hur detta
samtidigt kan utnyttjas som resurs for individuella identitetskonstruktioner
och ha betydelse for sociala tillhorigheter. Sirskilt utmirkande i diskus-
sionerna var den starkt ambivalenta instillningen till celebritetskulturen.
En annan viktig iakttagelse dr hur de ofta oreflekterade praktiker som be-
skrevs i férhallande till denna kultur framstod som svara att forklara eller
resonera kring. Detta till trots ir det tydligt att vissa kinda personer, for
vissa deltagare, intog en sirskilt betydelsefull position i det dagliga livet,
som exempelvis en inspirationskilla eller som en del av deltagarnas socia-
la gemenskap, samt att denna kinsla av samhorighet inte nédvindigtvis
begrinsades av geografiska eller kulturella avstind. Just frigor om avstand
och nirhet kan anvindas for att belysa centrala spinningsfilt i menings-
skapandet kring celebriteter. Dessa ir relevanta att undersoka nirmare, inte
minst i den komplexa samverkan mellan lokala och globala celebritets-
kulturer som antytts i kapitlet, liksom i studier av praktiker kring celebri-
teter i nitbaserade medier.

Noter

1. Gruppdiskussionerna genomférdes inom projektet ”Mediernas betydelse for
identitet och demokrati”, finansierat av Ostersjostiftelsen och lett av Cecilia von
Feilitzen och Peter Petrov. Projektet byggde pa kvantitativa och kvalitativa metoder
och jimférde medieanvindning i Stockholm och S:t Petersburg. Jag hade inom
projektet ansvar for analys och redovisning av vissa teman inom studien, och
modererade samtliga grupper i Stockholm (sammanlagt 44 deltagare, indelade i
smé grupper baserade pé kon, alder och socioekonomisk bakgrund, med atta grup-
per med 17-dringar och 4tta grupper med 45-55-aringar). Jag har redovisat de delar
av diskussionerna som behandlade celebritet i en engelsksprikig artikel (Sofia
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Prati text
Om skvaller som journalistisk metod

MIA-MARIE HAMMARLIN & LARS-ERIC JONSSON

Skvaller som kommunikationsform har en central funktion och en lang
tradition i celebritetsprocesser. De kiandisar som vicker behovet av att
skvallra kan framkalla savil antipati som beundran. Att tissla och tassla om
uppburna personer ir varken oskyldigt eller obetydligt, utan snarare ett
sitt for manniskor att dela bedémningar och virderingar av socialt bete-
ende med varandra. Sjilva pratet hirbargerar en till synes unik formaga att
aktualisera minniskors instillning till och upplevelse av moral och normer
genom de kulturella grinser som dirigenom synliggors.! Nir det spekule-
ras kring kindisars liv tycks svaren ofta sokas i den egna livserfarenheten
och man engagerar sig i allminhet mer i det skvaller som har nigon form
av biring pa det egna livet.? Journalistisk bevakning av celebriteter bygger
i visentliga delar p skvaller. Det kan med andra ord betraktas som en av
flera grundliggande motorer i hur celebriteter skapas och omskapas, och
da inte minst kungligheter som hir kommer att studeras. I detta kapitel
undersoker vi sidant vardagligt tal och hur det anvinds i journalistiken som
en sorts metod.

Syftet med detta kapitel 4r att undersoka hur journalister anvinder sig
av prat och skvaller i det journalistiska hantverket och hur sddant informellt
tal kan sparas i skrift. Vi utgér frin att tal i form av skvaller och vardagligt,
muntligt utbyte av information ir, och har varit, en visentlig del av celeb-
ritetsprocesser och journalistiska killor. Vi vill pasta att uppmirksamman-
det av skvaller vidgar forstaelsen av journalistikens metodiska grundvalar
pa ett sitt som inte alls kommer till uttryck i handbocker for journalistik
och ytterst sillan i journalistik- och medievetenskaplig forskning.® Veten-
skapen har, menar John Hartley, medvetet eller omedvetet anpassat sig till
journalistikens vilja att framstd som en serios verksamhet, vilket har fort
med sig att somlig mindre smickrande journalistik, liksom mindre elegan-
ta journalistiska metoder, har hamnat under radarn.* Det informella ordet
snackis ir det nirmaste man kommer en transparens bland journalister
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kring denna praktiska firdighet, att lyssna av och gora journalistik av skval-
ler. Ordet snackis dgnas tolv rader i Bjorn Higers omfattande bok Reporter:
En grundbok i journalistik och beskrivs som redaktionsjargong for att skildra
en nyhet som ”inte ér sirskilt viktig, men som kan vicka diskussioner kring
fikabord och tevesoffor”.’ I denna text dr det inte snackisen som nyhet
betraktad som stdr i centrum, utan snarare hur snackisar forflytear sig
mellan tal och skrift, vivs samman med andra slags utsagor och hur tid-
ningsjournalister anvinder dem i sitt arbete, inte minst nir kinda personer
skildras.

Kapitlet priglas av en metodologisk diskussion samtidigt som dess under-
sokande fokus riktas mot en journalistisk metod. En dryg 50-4rsperiod,
frin mitten av 19o00o-talet till det tidiga 2000-talet, studeras genom tvi fall
frain den svenska kungafamiljen. Frin mitten av 19o0o-talet himtar vi
Haijbyaffiren som omgirdades av rykten om Gustav v:s homoerotiska
relationer samt rittsévergrepp pa den andra huvudpersonen, Kurt Haijby.
Frin det tidiga 2000-talet himtas den ”affir” som bildades kring upp-
gifterna om Carl xv1 Gustafs pastidda nojesliv som skulle ha resulterat i
utomiktenskapliga sexuella forbindelser. Argumenten for att vilja dessa
tva fall 4r atc de omgavs av omfattande skvaller, rykten och journalistisk
verksamhet. Tillsammans ger de mojlighet att jimfora, kontrastera och att
soka framvixten och forindringen av journalistiska verktyg 6ver tid. Exem-
pelvis blir det intressant att studera hur dessa har kommit att knytas till
och utvecklas genom digitala medier.®

Metodologiskt experiment

En visentlig friga for den hir artikeln 4r hur tal kan identifieras i killorna.
Vi har inspirerats av Robert Darntons ménga studier och dé inte minst den
metod han bedriver, i grinslandet mellan det skriftliga och det muntliga.’
Darnton har dgnat en stor del av sin forskargirning it just detta svarstude-
rade grinsland, med utgdngspunkt i Frankrikes medielandskap vid 1700-
talets mitt. I sjilva verket menar han att empirin ir avgérande f6r den
metod som han praktiserar. Hur hittar d4 Darnton resterna av tal i sitt
material? I boken Poetry and the police noterar han bland annat hur ned-
skrivna poem och singer modifierades av skribenter. Det finns kommen-
tarer om att nedtecknaren har hort singen och att den skrivits ned frin
minnet.® Mindre justeringar skapar versioner av samma sing eller poem,
som en sorts visklek. Darnton tar dessa forindringar till intike f6r muntlig
kommunikation och utvinner, genom att lyssna, ny kunskap om den tidens
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mediesystem.’ Istillet for att enbart lisa texter kan man sidga att han ligger
sitt 6ra mot dem. Genom att folja nedtecknade versioner av prat och dia-
loger, dtergivande av skvaller och fingelsedomar for ryktesspridning och
sd kallac déligt tal (mauvais discours) f6rmér han gestalta mumlet av alla
dessa roster som tillsammans bildade folkets ljud (bruir public) och som
samtidigt utgjorde stommen i den tidens nyhetsformedling.!

Vir metodologiska utgdngspunket ir siledes att vi kan lyssna genom att
lisa, dir vi forutom att anvinda synen skirper var horsel - i metaforisk
mening — for att uppmirksamma till exempel floden, forflyteningar, tonfall
och stimningar i texter. Till detta lyssnande, inspirerat av Darnton, vill vi
ligga ett etnologiskt perspektiv. Ibland talar vi om att filtarbeta i det f6r-
flutna.’ Med detta menar vi att utfora kulturanalys av redan befintlig text
och i vart specifika fall soka textens relation till det talade ordet. Kultur-
analys i detta avseende innebir bland annat ett visst fokus pi metaforer och
symboliska system, men ocksé vardagliga, ibland tysta praktiker. Skvallrets
vardaglighet leder oss dessutom till folkloristiska perspektiv, inte minst
sentida studier av folklore i digitala miljoer och hur tal, bild och text sam-
las, eller sammansmiilter, pd nitet."?

Vi finner det ocksd produktivt att referera till antropologen Georg E.
Marcus begrepp multi-sited ethnography som handlar om att folja ett amne
snarare in att fastna i en sirskild killkategori.’® For att tala med sivil
Marcus som den italienske historikern Carlo Ginzburg tinker vi oss att det
gar att folja eller spara skvaller in och ut ur olika killor.** Vi anvinder
girna ordet mediesystem, en ordsammansittning som ocksa leder tankar-
na till begreppet intertextualitet, som uppmirksammar hur texter hor sam-
man genom till exempel citat, parodier och imitationer. Palimpsest ir ett
besliktat begrepp som vi tinker med och som uppmirksammar oss pa de
kulturlager som alla texter mer eller mindre uppenbart ir inbaddade i.

Vi tror det finns anledning att i det hir kapitlet emfatiskt koppla samman
journalistiskt arbete och celebritetsprocesser med antropologen Elizabeth
Birds betoning av den muntliga, interpersonella dimensionen av det
minskliga livet snarare in mediedimensionen, dven om dessa ir titt sam-
manvivda.’ Som flera forskare har pdpekat skapas och omskapas kunglig-
heter som celebriteter genom savil traditionella mediers uppmirksamhet
som mediering ”pa gatan”, det vill siga genom sméprat, skvaller och rykten
i det fysiska motet minniskor emellan.’ Utmaningen som vi antar i detta
kapitel dr att undersoka hur dessa befruktar varandra.
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Skvaller, rykten, smaprat

Ordet skvaller ir mangbottnat. Det har etymologisk koppling till ordet
skandalVoch ticker in ord som skitsnack, tissel, fértal, ryktesspridning,
sladder och sméprat. Svenska akademiens ordbok finner det forsta beliagget
i Nya testamentet 1526. Hir verkar skvaller betyda ”fafingligt tal”.’* saoB
pekar ocksa pa ordets rorlighet. Man talar om att ”16pa med skvaller”. Det
kan handla om andra personers forhallanden och kan vara ovidkommande
men ocksd nedsittande. Skvaller likstills ibland med pladder och oveder-
hiftigt prat men ocksd med rykten och fortal. Skvaller kan i denna mening
vara bide oforargligt sméprat och fortal. sA0B talar ocksd om skvaller som
nigot okamratligt och ojuste. Man skvallrar inte om sina vinner, det vill
siga skvaller skulle i denna betydelse grinsa till ett slags férrideri. Men
antropologen Max Gluckman menar, liksom manga av hans kolleger, att
skvaller ir socialt virdefullt, ja till och med nédvindigt, genom de mora-
liska frigor som det ofta hirbirgerar. Nir han sjilv skvallrar om vinner
och fiender dr han dirfor medveten om att han utfér en sorts social plike,
skriver han och fortsitter: ”but that when I hear they gossip viciously about
me, [ am rightfully filled with righteous indignation”.?” Det finns ocksi en
genusbestimning av denna talake, eller som celebritetsforskaren Graeme
Turner ironiskt uttrycker det: nir kvinnor 4r involverade i den hir typen
av tal skvallrar de, men nir min engagerar sig i samma typ av muntlighet
utbyter de bara information.?

Skvallrets forhallande till sanning dr komplext. Ibland avser skvaller
snarare kommunikationsformen, talakten, in det innehéllsliga. Vi kan
skvallra utan att fara med osanning eller ljuga. Att skvallra med en fortro-
gen kamrat innebir langt ifrin alltid ryktesspridning. Det kan lika girna
handla om saker vi idr forvissade om. Skvaller kan dock dven avse rykten,
halvsanningar, pahitc och illvilliga pastdenden. Och kanske ir det just
denna eventualitet som triggar minniskor. For tink om det vore pd det hir
viset? Hade det varit méjligt? Kungen var nog pa de dir dekadenta fester-
na med littklidda damer - eller? Talesittet ”ingen rok utan eld” sitter
fingret pd drivkraften i 4tminstone viss typ av skvaller.

Det pratas en hel del om de melodramatiska historier som medierna
forser oss med; det suckas, skrattas, gissas, spekuleras, analyseras och pro-
blematiseras i vardagliga samtal manniskor emellan.” I centrum for detta
prat stir ofta en kind person som bide beundras och baktalas. ”To be gos-
siped about is to be honored with the role of example”, skriver presshisto-
rikern Mitchell Stephens.?? Genom att anvinda ordet hedrad vill Stephens
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sannolikt understryka att den person som det skvallras om ir nigon man
bryr sig om.

Material

De killor vi anvinder ér inte valda for att ”ticka in” de behandlade affi-
rerna. Snarare har vi valt de som - var for sig och tillsammans - kan anvin-
das for att ”lyssna” till skvaller i det skrivna ordet. En startpunkt har varit
ate stilla dags- och kvillspressens texter i relation till internetforum, dag-
bocker, reportagebocker, fiktiva och minnesbaserade skildringar. Dags- och
kvillstidningarna dr Aftonbladet, Expressen, Dagens Nyheter, Svenska Dagbla-
det, Arbetaren och Gireborgs Handels- och Sjdfaristidning (GHT). Urvalet av
tidningar har styrts dels av si kallad effektorientering, det vill siga att de
har stor upplaga och timligen stor spridning, dels av att de var aktiva i
bevakningen. Dessa presskillor har anvints {or bda fallen, forutom Arbe-
taren och GHT som endast anvints i Haijbyaffiren.

En pétaglig skillnad kan urskiljas i de bdda affirernas killor. P4 2000-
talet har vi tillgang till internetforum av olika slag varav Flashback ir det
mest centrala. Detta och liknande digitala torg betraktar vi som uppen-
bara arenor for nutida skvaller och méjliga journalistiska killor.® T fallet
Kungen och kaffeflickorna har vi utgatt frin den digra Flashback-triden
kring var nuvarande kung, kallad Dex stora skvallertrdaden om H.M. Kung Carl
xv1 Gustaf. Den startades av en medlem pa forumet den 4 april 2004. Tradden
ir fortfarande aktiv och innehaller 6ver 9 ooo inligg. Begrinsningar ir med
andra ord nédvindiga. Vi har darfor haft siktet instillt pa just 2004 &rs prat
om dekadenta fester med littklidda damer som det ryktades att kungen
hade deltagit i. Detta skvaller aterges pi varierande sitt i boken som ut-
loste en sd kallad medieskandal 2010, det vill siga Carl xvI Gustaf: Den
motvillige monarken.* Dessa bada killor sitts sedan i samband med nimnda
kvills- och dagstidningars publiceringar dagarna fére och efter utgivning-
en av boken och omfattar totalt en vecka.?

Nigot som piminner om internetforum har vi inte tillgdng till i det
ildre fallet.? Materialet om Haijbyaffiren som vi anvinder ér av tre slag:
publicerade och samtida texter i dags- och kvillspress, i efterhand kommen-
terande texter i form av bocker, dagbécker, publicerade foredrag och artik-
lar samt somliga fiktiva skildringar — med sa kallad verklighetsbakgrund
- av hindelseforloppen. I pressarkiven har vi i férsta hand sokt datum da
vi har ansett det for troligt att bevakningen har varit sirskilt intensiv, det
vill siga dren 1948 och 1952. Dagbockerna ér skrivna av divarande stats-
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ministern Tage Erlander. De ir relevanta for studien eftersom de kom-
menterar inte bara pressens uppgifter utan ocksi sidant som omgav affiren
sdsom myndigheters agerande, men ocksa skvaller. De fiktiva skildringarna
ir Vilhelm Mobergs Det gamla riket och Lena Ebervalls och Per E. Samuels-
sons Ers Majestdts olycklige Kurt.” Inte minst den senare berittelsen antyder
att skvaller av det slag som vi ir intresserade av ir mycket seglivat. Nir
Ebervalls och Samuelssons bok publicerades 2008 blev det uppenbart att
Haijbyaffiren fortfarande vickte engagemang. Boken inte bara listes utan
genererade nytt, eller nygammalt, skvaller om hindelsen. Det talade ordets
flyktighet visade sig tvirtom vara segt, langlivat och terupplivningsbart.
Ers Majestits olycklige Kurt var ett vedtrd pd en brasa som ndgon kanske
trodde var slickt sedan linge. Men skvallret levde, elden flammade upp,
ryktena bérjade rora pé sig, halvsanningar om Gustav v och Kurt Haijby
spreds dnyo, delvis i nya medier men i allt visentligt med samma teman
som 6o ar tidigare.

Kungen och kaffeflickorna

S& hur lyssnar man till text? Svaret och fragan kan ses som en metafor f6r
ndgot annat, for ett sokande efter spar av tal. Nedan forsoker vi gora sdidana
sparningar, efter tal i allmanhet och skvaller i synnerhet. I samtliga texter
bestar metoden i att soka efter det undanglidande, det vill siga uppgifter
frin anonyma killor, uppgifter fran till synes inga killor alls, pastdenden
formulerade i passiv form (”det sigs”) eller pd annat sitt med otydlig agens
(”man péstar”, ”ska ha”, ”skulle ha”, ”har vil”, ”hade vil”). Motstridiga upp-
gifter, dementier och ifrigasittanden ir andra textkategorier som kommer
att undersokas med sirskilt avseende pa signaler om rykten och skvaller och
hur de kan kopplas till den journalistiska rapporteringen. Med stod frin
Robert Darnton avser vi identifiera och undersoka det talade ordets ”kolo-
nisering” av och relation till den skrivna texten. Lit oss gora ett forsok.
Pi kvillstidningssvenska skulle man kunna siga att boken Carl xv1 Gus-
taf: Den motvillige monarken slog ned som en bomb.” Linge hade rykten
florerat kring kungens vidlyftiga ungdomsér, men dven om hur han skulle
ha dgnat sig 4t amordosa utlevelser senare i livet, efter giftermalet med drott-
ning Silvia. Pratet om nattklubbar med littklidda och m&hinda ocksa pro-
stituerade damer, sa kallade kaffeflickor, surrade i offentligheten. Vi skriver
offentligheten eftersom vi menar att det skvaller och den ryktesspridning
som florerade pa gator och torg — fysiska som digitala - i lunchrum och pa
caféer, i moten ansikte-mot-ansikte, bor betraktas som en del av just den-
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na. Men det var forst i samband med publiceringen av boken som detta
prat transformerades och gjorde entré i traditionell journalistik och etable-
rade medier. Samma dag som boken kom ut fann Aftonbladets chefredaktor
Jan Helin att han beh6évde motivera for sina lisare varfor tidningen valde
att publicera de rykten och det skvaller som dir i framférdes. Intressant
nog gjordes det med hinvisning till andra mediers publicistiska beslut
sdsom att TT, Studio Ett i P1, Tv4:s Kvillsoppet, Expressen och Dagens Ny-
heter gett boken stort utrymme i program och upplagor.?

Om vi redan hir anammar Robert Darntons teknik, det vill siga att
lyssna pd text, si kan man - om man anstringer sig — hora den febrila
aktiviteten pa landets redaktioner. Innehallet i boken, som fi journalister
i det hir liget hade list, diskuterades och debatterades med en intensitet
som gav ifrin sig en form av ljud, nimligen bruset av journalistik i det
kollektiva rus som medieskandaler ofta framkallar: sladdar som dras infor
sindning, kameror som stills in, tangentbord som smattrar, moten som
avloser varandra, kaffemaskiner som surrar. Symbiosen mellan olika medier
blev ocksa tydlig i Expressen som anvinde sig av liknande motiv fér publi-
ceringen av inte mindre 4n 41 spinoff-artiklar pi boken under sju dagar.
Texterna under affirens inledande skede i de bada kvillstidningarna var
snarlika varandra och hade som syfte att skapa trovirdighet genom den
bade dubidsa och journalistiskt sjilvklara devisen: alla andra pratar och
skriver om det hir och dirfor varken vill eller kan vi avstd.®

Att nitet ir en diger killa till skvaller om kungen visste vid den hir tiden
varje redaktion. Det prat som publicerades i boken var darfor i sak inte alls
overraskande. Manga journalister var redan vilinformerade om snacket
som gick, eller med Jan Helins ord: ”Mycket av det som péstés i boken ir
rykten som gétt i manga ir.” Huvudforfattaren, Thomas Sjoberg, gjorde
heller ingen hemlighet av att han bide hade list och lyssnat pa skvallret pa
Flashback infoér arbetet med den. Det var ocksd dir han st6tte ihop med
journalisten Deanne Rauscher, en av medforfattarna till boken.™

P4 Flashback kunde man lisa bland annat foljande spekulation, som ir
ett typexempel pa hur ryktesspridningen sig ut pd forumet 2004 - det vill
siga sex ar fore bokens publicering — och d& inte minst avseende dess rorlig-
het, det vill siga hur det vandrade frin den ena munnen till den andra:

Jag har pratat med en f.d. exs kompis som hade en pojkvin som var i
livgardet. Han berittade for henne att de vid vakttjianst pé slottet
kunde se unga tjejer slussas in {6r att triffa kungen. De fick skriva pd
ndgon form av tystnadspliktspapper. Vet ¢j om det stimmer, historien
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kan vara helt pdhittad av killen. Men det finns kanske nigon som vet
om liknande saker har hint?*

Hir forenas pé ett fascinerande vis det ldingsamma pratet som uppstar an-
sikte-mot-ansikte med det digitala nitverkets oovertriffade snabbhet. Det
dr minniskor och deras prat som stér i centrum, skvallret f6rflyttas geogra-
fiskt i den takt méinniskor mots och skiljs 4t. Denna typ av prat har inte
upphort, utan lever cirkulirt med rorelserna i olika digitala forum, dir det
lagras och skapar en form av vibrationer som kan horas in i framtiden. Lit
oss kalla det for en sorts eko-arkiv. Skvallret pé sajten var vid tiden varken
inlindat eller forsiktigt och sipprade bokstavligt talat in mellan bokens
parmar. Camilla Henemarks namn dok upp i trdden redan 2004.

Antar att ndn annan ocks3 har hért rykten om kungen, och hans
affirer, t.ex. med Lindmarker och Henemark. Tidningar skall enligt
uppgift inte kunna skriva om det av ridsla for stimningar. Nigon som
vet nite*?

Blondiner eller brunetter? Nej, Knugen sjilv har ingen preferens over
huvud taget och ir bara glad éver vad han kan fa. Oftast dr det inga
skonheter direkt, heller. Vissa damer har varat i flera ir, andra ir av
mer tillfillig karaktir. Camilla H. tillhor en av de som stillt upp i
flera &r.>

Notera formuleringar som ”hort rykten” och enligt uppgift” och det fis-
kande ”Nagon som vet nit?”. Henemarks historia 1ag flera ir senare till
grund for det mest omtalade kapitlet i boken kallat ”Kurtisanen”, dir hon
berittar detaljrikt om festandet och flirtandet med kungen och hans kom-
pisar. En friga undvek hon dock nogsamt att besvara, nimligen om hon
hade haft en sexuell relation med kungen eller inte. Lisaren av boken fér
intrycket av att Henemark blivit grundligt intervjuad av forfattaren, men
s& var inte fallet. For Expressen berittade Thomas Sjoberg att han ”anvint
sig av gamla, odokumenterade privatsamtal med Henemark for att skriva
om det han péstir var en relation med kungen”.* De hade med andra ord
suttit och snackat med varandra, prat som sedan trycktes i boken.

I citatet ovan finns exempel pa en spraklig form som priglade kvillstid-
ningarnas redogorelser f6r bokens innehill, nimligen han pastar”. I en
enda artikel i Affonbladet torekom exempelvis foljande vaga killhdnvisningar:
”svensk artist pastas ha haft ett forhillande med kungen”, ”artisten ville i
gir varken bekrifta eller dementera”, Yett péstitt forhdllande mellan
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artisten och kungen”, "artisten ska enligt boken ha bjudits in till middagen”,

“hon péstés ha varit en accepterad del av kungens bekantskapskrets”, ”da
péstds kungen ha vintat hela natten”, "kungen pistis ha varit barnsligt
foralskad”, ”den svenske kungen ska ha besokt klubben”, ”han ska enligt
uppgifter ha spenderat 10 coo dollar pa klubben” och sé vidare.* Forutom
att det ir utmanande rent sprakligt att ta del av dessa uppfinningsrika
konstruktioner torde varje lisare med nigon kinsla for killkritik dra
oronen it sig. Det gjorde till exempel ndgra av tidningens mer kinda
skribenter. Oisin Cantwell var en av dem. ”Ingen ansvarig utgivare pa ett
svenskt medieforetag skulle publicera uppgifterna pa sidana grunder”,
skrev han efter att ha redogjort for bokens tveksamma killor.”” Effekten
blir komisk nir den tidning Cantwell sjilv arbetar pi utan omsvep och en
masse anvinde sig av samma killor, d4 naturligen 4n svagare som de ater-
gavs i andra hand.*

Vad dr da detta for typ av journalistik? Skvallerjournalistik? Kvillstid-
ningsdravel? Mihinda, men det ir dven politisk journalistik grinsande till
populirkultur som ror sig inom den historiskt seglivade och lukrativa
dominen ”spektakel, skandaler och celebriteter”, enligt John Hartley. En
till synes dndlos rad skandaler med elitpersoners promiskuésa férehavan-
den i fokus gor oss kontinuerligt pAminda om att sex fortsitter att vara en
av de mest potenta ingredienserna i politisk journalistik av idag, skriver
han och fortsitter: ?[they] are the very propellant of modern journalism
and therefore modern ideas.”*

Celebriteter och skandaler formar en ihirdig del av nyhetsjournalistiken,
grinsande till det talade ordets informella karaktir. Inget tyder pa atc dessa
forhallanden dr pd vig att dndras, snarare tycks en slutgiltig forening dga
rum i den digitala tidsdldern mellan journalistik och populirkultur, dir
journalistiken inte bara studerar populirkultur som objekt utan ocksa uzgir
den, menar Hartley.* Noterbart dr ocksd hur skvallret kring det svenska
kungahuset inte avtar med tiden, vilket nimndes ovan. Snarare kan surret
kring en ny skandalhistoria blasa liv i gamla skandaler som stindigt byggs
pa med fler ”fakta” i malet. Den sprikliga vaghet, som ir typisk for prat i
text, belyses hir genom kursiveringar i ett av Flashback-trddens inligg:

Oscar IT hade vdl tusentals odktingar i Bohuslin (Marstrand sdgs vara
titt med odkta Bernadottar), Gustav V hade vdl en forkirlek till det
egna konet samt yngre pojkar! Var egen byfane till Konung har (hade?)
en kirleksvaning pad Ostermalm dir han enligt rykten frojdades med
allehanda madamer.*
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Konstniren Elisabeth Ohlson Wallins ”Kungamiddagen” publicerades i Aftonbla-
der och Expressen 2/10 2012 och blev PO-anmild av drottning Silvia, men friades.
Kvinnan pd bordet forestiller Camilla Henemark tickt med pizza, omgiven av
kungen och hans kompisar, diribland de omskrivna Anders Lettstrom, Carl Adam
”Noppe” Lewenhaupt och Anders ”Aje” Philipson. Till vinster syns Mille Marko-
vic, huvudkillan i Thomas Sjobergs, Deanne Rauschers och Tove Meyers Carl xvI
Gustaf: Den motvillige monarken (2010). Om vi férsoker lyssna dven pé bilden kan
drottning Silvia sigas representera tystnaden genom att med sluten mun sopa spa-
ren under mattan.

Sex dr senare, i samband med utgivningen av boken, fattar en mer namn-
kunnig skribent, John Chrispinsson, pennan och skriver pa Svenska Dagbla-
dets debattsida Brinnpunkt.” Resonemanget liknar Flashback-medlem-
mens ovan. Alla kungar i alla tider har dgnat sig 4t amordsa eskapader, i
alla fall om man ska tro pa skvallret. Men - frigar han sig - borde vi inte i
alla fall férsoka stivja var tids skvallertsunami dir stora krafter som inter-
net, nymoralism och kommersialism samverkar? Chrispinssons instillning
ir ett typexempel pd hur morgontidningarna f6rhéll sig till affaren: av-
vaktande, kritiskt, dterhallsamt. Hans friga, eller snarare vidjan, vann
emellertid inte gehor. Boken, som blev en forsiljningsraket, har tryckts i
en ny, utdkad upplaga, Flashbacks manga tridar i imnet frodas, satirteck-
nare och konstnirer har uttryckt sin syn pa skandalen, diribland Elisabeth
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Ohlson Wallin vars verk "Kungamiddagen” publicerades i kvillstidning-
arna 2012. Just politisk satir utgjorde ett patagligt inslag dven under den s
kallade Haijbyaffiren, som vi nu ska undersoka nirmare.

Haijbyaffiren

Haijbyaffiren var en av flera si kallade ritesroteaffirer som priglade 1940-
och 1950-talens nyhetsfloden. Under arens lopp har péfallande ménga
personer — direkt inblandade eller ¢j — gett sina versioner av vad som var
sant och pahittat i denna affir. Vir egen undersokning ger vid handen en
mycket komplicerad process dir sant och falske sillan gir att urskilja och
dir tveksamheter, rykten, obelagda pastienden och l6gner - kort sagt skval-
ler - priglar framstillningarna. Haijbyaffaren hade sitt férspel framféralle
forlagt till 1930- och 1940-talen. Den blommade ut till just en affir i slutet
av 1940-talet dd det successivt blev kint att Kurt Haijby inte bara pistod
sig ha haft en sexuell relation med Gustav v utan ocksd hade utsatts for
allehanda 6vergrepp av personer inom rittssystemet, sjukvarden och stats-
férvaltningen. Det vore att hir ta sig vatten dver huvudet att forsoka sig pa
en redogorelse for affiren i dess helhet. Den intresserade kan soka sig till
Dan Korns detaljerade skildring av savil Haijby- som Kejneaffiren eller
Lena Ebervalls och Per E. Samuelssons underhéllande men ur killperspek-
tiv svirbedomda Ers majestdts olycklige Kurt.

For vira vidkommanden ir det limpligt att gora tre nedslag i rapporte-
ringen kring Haijbyaffiren. Tidigt i januari 1948 publicerades en artikel i
tidningen Arbetaren med rubriken ”’X-affir’ blir kungasak, regeringen upp-
vaktas med bok. Trettondagen *smiller det’ - eller ocksd hinder ingenting
alls”. Haijby, som hir gick under namnet hr X, vilade enligt artikeln p
hanen och pastod sig inte siga mycket mer dn att uppgifterna som Arbeta-
ren tidigare publicerat angdende hans frivilliga intagning pa Beckomberga
inte stimde. Redaktionen foérvintade sig en ”Delikat historia” och verkar
ha varit en aning misstinksam och forhallit sig avvaktande. Var detta skval-
ler, 16st prat eller rent av 16gn?

Lisarna fick vinta till den 24 januari 1948. D4 avslojades” att hr X var
?direkeor Haijby”, det vill siga samma person som hade skrivit och publi-
cerat boken Patrik Kajson gar igen i december 1947. En visentlig del av
artikeln kretsade kring publiceringen och att boken var mycket svér att fa
tag i. Det hade hint saker i det tysta, skrev Arbetaren. "Uppriktigt sagt
synes ndgot mirkligt ha intriffat, kanske rent av enastiende i svensk skrift-
stillar- och tryckfrihetshistoria”.
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PHr X7, alias direktér Kurt Haijby, sade sig ha sammanfattat sin his-
toria i en bok, Patrik Kajson gdr igen, vilken skulle tillstillas pressen,
statsrdd och riksdagsmin med flera. Det har visserligen skett, men
nédgra tecken pa att sa ir fallet har inte synts till. Den tredje statsmak-
ten tycks ha fitct munhifta, i varje fall i kungl. Huvudstaden; en lands-
ortstidning har under rubriken ”Nersnaskat papper” en recension,
vilken tyder pd att granskaren av verket, betecknat den som ”den mest
stupida strunt, som publicerats pd svenska”, inte kint till historiens
bakgrund.*

Det fanns 4 ena sidan en historiens bakgrund” att kinna till, 4 andra sidan
hade den press som kinde denna bakgrund fitt "munhifta”. I vilket av-
seende Haijbys bok overensstimde med sanningen var for Arbetarens jour-
nalister vid detta tillfille svirt att avgora. Haijby ”sade sig ha sammanfattat
sin historia”. Vad denna historia omfattade var trots kinnedomen om den
sd kallade bakgrunden inte helt uppenbart f6r tidningen. Férutom att
Arberaren hiir sdg sig vara en story pd sparen ges intrycket av osikerhet. Vem
var egentligen Haijby? Vad innehéll hans historia? Varfor var 6vriga redak-
tioner tysta trots att man visste ndgot? Vart hade boken tagit vigen? Vem
hade ombesorjt att den inte fanns tillginglig i handeln trots att den var
publicerad? Arbetaren forsokte gi till botten med mysteriet.

Efter forfragan hos fler bokhandlare (som vi visste fatt boken i kom-
mission) med samma negativa resultat, tog vi rocken pa oss och tras-
kade i snémodden till en av stadens storre bokaffirer, dir bitridet
efter en del om och men kom fram med ett exemplar. P4 vir anmodan
att skicka den till en bekant i landsorten mot postférskott, kom det
nigot forbluffande svaret:

- Det vet jag faktiskt inte om vi kan gora, fér polisen har ringt hit
och bett oss att inte silja boken.*

Négra ar senare, nirmare bestimt 1952, blommade alltsd affiren ut i
samband med att justitickanslern hade fatt i uppdrag att gora en utredning
och att resultatet av denna utredning i visentliga delar sekretessbelades av
regeringen. Den 27 maj toppade Affonbladet med att utredningen endast
skulle publiceras i en regeringskommuniké.

Utredningen behandlar som bekant Haijbys affirer med hovforvalt-
ningen och dirav féranledda ingripanden. Bakgrunden utgérs av en
del skandalartade detaljer av privat natur.*
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Edward Lindahls "Excellent renhallning” férestillande statsminister Tage Erlan-
der i stidtagen. Aven hir anvinds sopandet under mattan som symbol for hemlig-
hetsmakeriet kring en affir. Expressen 30/5 1952.

Aftonblader satt uppenbarligen inne med information som inte kunde
tryckas. Formuleringen ”skandalartade detaljer av privat natur” limnade
mycket t lisarens fantasi. Eller var det uttryck for en tyst verenskom-
melse med tidningens lisare? Kinde alla till detaljerna? Var det en referens
till gatans pigdende samtal om kungen och Haijby?

Hemlighetsmakeriet blev det centrala temat i pressens bevakning av
affiren. Men det blev nu, mer 4n tidigare, viktigt fér tidningarna att siga
den sa kallade sanningen, den som inte fick offentliggéras via JK:s utred-
ning. Som exempel pa retoriken kan nimnas Expressens ambition den 30
maj 1952 att ge “nakna fakta si som de efter omsorgsfull préovning fram-
trider ur det material tidningen sedan linge haft till sitt forfogande”.
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Parallellt med utredandet, hemligstimplingen och pressens bevakning
kommenterades affaren ocksa pd andra sitt. PA Expressens ledarsida samma
dag, den 30 maj, publicerades tecknaren Edward Lindahls bild ”Excellent
renhéllning” forestillande statsminister Tage Erlander i stidtagen.

Vad var det Erlander sopade under mattan? Déda rictor? Och vad fanns
dir gomt sedan tidigare? Erlanders nojda och litt diaboliska ansiktsuttryck
antyder en dterkommande metod. Han tycks veta hur man gor. Det nya
med Haijbyaffaren — liksom i fallet med Carl xv1 Gustaf och kaffeflickorna
—var att skvallret nu hade natt offentligheten genom etablerade medier och
dirmed blivit allmin kidnnedom. Sopandet under mattan kan ses som en
metafor for den hotande spridningen av ordet som till varje pris méste
stivjas. I denna mening kan man siga att skvallret hade en liknande under-
grivande funktion som i 1700-talets Paris. Robert Darnton ger exempel pd
hur polisen jagade upphovspersoner till poem och sdnger som kommente-
rade intriger och maktkamper i hovet.*” Likheterna med Haijbyaffiren ir
pafallande. Hovets inblandning och ridslan f6r offentliggérandet av kung-
ens tvivelaktiga eller till och med brottsliga sexuella handlingar parat med
skvallrandets kombinerade underhallnings- och informationsvirden ir
nigra sidana 6verensstimmelser. I 1700-talets Frankrike liksom i 1950-
talets Sverige insig de styrande att skvaller och offentliga skandaler ut-
gjorde ett reellt hot mot deras makt och status.*

Ett annat exempel som ansluter till Darntons parisiska skvaller ir £6l-
jande rader som Karl Gerhard skaldade 1953:

Uti palatset som byggts av Tessin

Satt som en pave herr Torsten Nothin

Wallenbergs umgicks han med och vir kung

Ringde da till Torsten d kronan blev tung.

Men vir regering trivs ¢j med fore detta 6verstiten,
Men Undén han siger: Har man tatt Nothin i bten,
Ja da fir man ro’en iland, d’e siklart.

Han bérja ju dock som socialdemokrat.

Sen blev han med hovet och med Haijby en intim en.
Vinskapen den krontes logiskt nog med serafimen.
Per Albin i sin roda himmel lr lett.

Sa var det med lilla helgonet.”

Vinskapskorruption, elitens normupplésning och osund lojalitet fran social-
demokratiska partiet ir visentliga inslag i visan. Men det 4r omnimnandet
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av Haijbys namn som ger den dess otvivelaktiga aktualitet och gav publiken
tydliga associationsbanor till den férbjudna konungsliga sexualitet som
stod i centrum for affiren, en sexualitet som idn idag dr foremal for diskus-
sion.”® For skvallret kring Haijbyaffiren avslutades knappast med jx:s ut-
redning, den foljande mutrittegingen mot Haijby eller hans sjilvmord
1965. En av forfattarna till Ers Majestdts olycklige Kurt, advokaten Per E.
Samuelsson, citerades 2008 i en intervju med Svenska Dagbladet angiende
hur han f6rhéll sig till bokens sanningshalt:

- Vi har f6rskénat, lage till och dragit ifran, f6r att géra en underhéllan-
de bok. Men i alla stora historiska drag dr boken sann, i sd métto att
indicierna dr mycket starka.>

Citatet dr inte bara en beskrivning av forfattarens eget férhillningssitt till
de killor han har kommit i kontakt med utan skulle ocksd kunna tas som
ett omedvetet definitionsforsok av begreppet skvaller. Man lagger till och
drar ifrdn. Man ir underhillande. I stort ir den berittade historien sann, i
alla fall om man tolkar de indicier som ligger for handen.

I studiet av Haijbyaffiren finns det ytterligare en instans som pockar pa
intresse. Affiren kom att hamna i den sittande regeringens kni. Genom
framforallt statsminister Tage Erlanders dagbocker dr det mojligt att under-
soka nir och hur skvallret sokte sig till regeringskansliet. Helt kort kan
sdgas att frigan blev intressant forst pd 1950-talet trots att regeringen ”inda
sedan 1947 kint till trikigheterna”.’? Troligen var det publiceringen av
Haijbys bok som triggade inte bara pressens intresse utan ocksa regering-
ens. 1952 nimner Erlander affiren som ”Haijbyskitet”.”* Fragan kretsade
da framférallt kring JK:s utredning och om affiren skulle offentliggoras i
sin helhet eller inte. Till sist togs beslutet att hemligstimpla hela utred-
ningen.

Slutsatser

Vi har undersokt hur skvaller kan identifieras och forstés i véira killor. Vi
har ocksd undersékt hur skvallret ror sig mellan olika miljéer, frin en
odefinierad offentlighet - ibland kallad gatan - till tidningsredaktioner,
internetforum, regering och myndigheter. Nir skvaller blir del av sidana
sammanhang dr det inte lingre bara skvaller. Istillet tycks det stirka eller
forsvaga historier och pistienden som inte férefaller kunna beliggas fullt
ut. Skvallret blir en del av en flita, eller kanske hellre en hirva, av utsagor
som blandas, binds samman och tycks stodja varandra.
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Syftet med att som ovan lyfta in statsministerns forhallningssite till
Haijbyaffiren ir att peka pa hur skvaller betraktas som betydelsefullt, re-
levant och kanske till och med sant beroende pé vem som skvallrar och vem
som lyssnar, nir det sker och om vad tisslet och tasslet handlar. Samman-
taget kan vi tala om ett mediesystem som idag ocksa bland annat bestér av
internetforum av olika slag. Poingen med att tinka i termer av medie-
system 4r i det hir ssmmanhanget att peka pa intermediala forbindelser.**
I ett sddant system finns ingen borjan eller slut. Vi har istillet uppmirksam-
mat niringskedjans cirkulira karaktir dir journalistik, skvaller, myndig-
hetsutévning och politiska 6verviganden bildar ett komplext nitverk, utan
givna hierarkier eller riktningar for informationsflodena. I denna mening
ir den skvallerberoende journalistiken inte per definition dilig eller ligre
stdende. Snarare ir skvallret nirvarande som en metod med historiska anor,
dven om den sillan utvecklas i de journalistiska lirobockerna eller under-
soks av medieforskare.

Det ligger i vir undersoknings friga att det inte ir helt lte eller sjalvklart
moijligt att identifiera skvallerbaserad text i vara killor. Vi har arbetat med
hypotesen att det finns sprikliga konventioner som ”man pastir”, ”ska ha”,
?skulle ha”. Nir ”sanningen” ska fram finner vi liknande konventioner i
vart material. Uttryck som ”nakna fakta” pekar mot och besvirjer det
sanna.’® Det finns ocksd mer situationsbundna markérer. Namnet Haijby
i sig kunde generera bade osikerhet och nyfikenhet, liksom namnet Camilla
Henemark. Ljog de eller talade de sanning? Fa visste, men de flesta tycks
ha varit villiga att lyssna. Bdda namnen 4r exempel pé ett slags minskliga
metaforer for skvaller eller snackisar. Att nimna deras namn ir, och var,
antydningar om att det som nu ska dryftas kan ha en mycket osiker relation
till den sé kallade sanningen.

Innehéillsligt kretsar vira exempel kring makt och sex. I fallet Kungen
och kaffeflickorna var det heterosexuella normévertridelser som aktua-
liserades. Haijbyaffiren priglades till stor del av 1940- och 1950-talens
homofobi. Bida fallen handlade om foérbjuden sexualitet. Otrohet och
iktenskapsbrott parades med omoralisk heterosexualitet respektive homo-
sexualitet. Bida historierna dgde rum i kretsar som allminheten sillan eller
aldrig hade tillgang till. Det var helt enkelt effektivt att kasta ur sig att
nigon eventuellt var homosexuell. I exemplet Haijbyaffiren framstir det
som ytterligare en skvallermarkér.”” Dessa tva historiers mest utpriglade
kinnetecken ir att det dr omojligt att helt och hillet utreda vad som var
fakta i malet. De intermediala processerna, dir skvaller eller snackisar ut-
gjorde visentliga inslag, var i dessa tva affirer ytterst komplicerade. Bida

108



Prat i text

lever dessutom vidare i all vilméga. Pa Flashback finns det gott om si
kallade trddar. Rubriker som ”Dags att syna Kurt Haijby-affiren?” eller
?Var Gustav v verkligen homosexuell eller bisexuell?” antyder att prat
kring makt och sex alltid ér intressant och att detta slags medieskvaller om
kungafamiljen aldrig nar sin slutpunkt, utan fortsitter att skapa och om-
skapa kungligheter som just celebriteter.

Slutligen, poingen med skvallret dr mahinda, som celebritetsforskaren
Joshua Gamson skrev redan 1994, dess stirkande sociala och kulturella
funktioner genom att det forminskligar och dirmed gor det mojligt ate
identifiera sig med kinda personer.”® Han menar att skvallret omfattar en
vigran hos minniskor att underordna sig texters fasta berittelsestrukeur
ifriga om till exempel framgang och lycka, som understryker det vertikala
forhillandet mellan celebriteten och publiken. Istillet engagerar man sig i
ett kollektivt system for utvirdering och reflexion i jimbordig, horisontell
forbindelse med andra som ocksé skvallrar.”” Vi kan dock konstatera att en
del har hint sedan Gamson skrev sin bok om celebritetsprocesser. I dag
kan alla med internetuppkoppling dven bidra till och péverka de s kallade
fasta berittelserna som produceras i textform, med inslag av ljudet frin
gatan.
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Boulevardernas portritt

Mediala relationer
och det sena 1800-talets synlighetsekonomi

ERIK EDOFF

Om jag vill bli skuren i trd? Det var en friga! Ja - tusen ginger ja, si
gerna. [---] Hvar enda piga vill d&tminstone bli fotograferad i sin nya
kappa och med fistman. Och hvar enda en nigot s nir bittre karl
drommer om att antingen fi k. vasatrissan, som en kungens man, eller
ate blii en frisinnad tidning skuren i trd som en folkets man. [---] Och
i 10 ar har Mattis hinat mig: *Hvad ir du for en skriftstillare? Ar du
skuren i trd? Det dr bide [Carl Gustaf Otto Christian] Wrangel och
Rudolf [Wall] och [Karl Adam] Lindstrém och Claés Lundin och hela
verlden’. [---] Och hon ville aldrig erkdnna, att det var gentile, att,
liksom jag, ett dussin ginger, med eller utan permissioner, vara afritad
i Nisse, Kasper och Fiderneslandet. Ty - sade hon - det ir bara som
en litteris bredvid en nordstjernekraschan med stora korset, mot att
vara skuren i trid med riktig biografi.!

P4 detta sitt formulerade sig Georg Lundstrom (signaturen Jorgen) i ett
svarsbrev nir boulevardtidningen Budkaflen i mars 1884 frigade honom om
han ville ha sitt portritt pa tidningens forstasida. Det framstdr, minst sagt,
som en ira att f4 sin bild i tidningen. Det forekommer i brevet — som tid-
ningen lit trycka - analogier till savil ”salig kung Gosta” som till Napo-
leon och Julius Caesar.

Syftet med detta kapitel ar att undersoka portrictpraktiker i svensk bou-
levardpress under 1800-talets slut. Perioden ar vald eftersom stockholmsk
boulevardpress upplevde ndgot av en glansperiod d4, detta bland annat med
anledning av tidningarnas populira portritegallerier. Denna undersokning
vill bidra med kunskap om kindisskapets medichistoria och celebritets-
produktionens historia. Den 6vergripande fragan dr hur boulevardtidning-
arnas portrittgallerier fungerade som en samtida celebritetsproducent. For
att besvara den stills tre underordnade frigor: (1) vilka hamnade pa por-
tritt i tidningarna? (2) hur diskuterades redaktionella portrittpraktiker
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och de ryktbara personer som portritterades inom genren? samt (3) kan
man genom att studera boulevardtidningarnas portritt dra nagra slutsatser
kring de strategier som rorde tidningarnas portrittsystem?

Det sena 1800-talets stockholmska boulevardpress

Boulevardtidningen som typ borjade utkristalliseras i borjan av 1880-talet
i Sverige. Hur man ringar in boulevardtidningsgenren i det sena stockholm-
ska 1800-talet ir inte helt givet, men samtidigt timligen sjilvklart: mitt
kriterium ir att en tidning ska ingd i ett slags genregemensamt samtal,
vilket innebir att tidningarna uppfattade varandra som konkurrenter eller
dtminstone som deltagare i samma offentliga samtal. Utover detta forekom
det nigra andra gemensamma drag: de var utpriglade lokaltidningar, det
vill siga i detta fall Stockholmstidningar som skrev om Stockholm som
storstad; i hogsitet satt kronikorerna eller kisorerna; tidningarna var sma
foretag och redaktionerna bestod av utover redaktoren en eller ett par med-
arbetare. Killmaterialet i denna studie himtas ur tre boulevardtidningar i
Stockholm: Figaro (1878-1920), Vikingen (1882-1889) och Budkaflen (1883—
1899).

Boulevardtidningarna var vad upplagor betriffar frin tid till annan fram-
gangsrika. Att de fungerade som livaktiga aktorer pd mediemarknaden
visas ocksa av att de diskuterades pd méinga andra hill. Ett problem med
denna periods upplagesiffror ir emellertid att de inte ir tillforlitliga. Man
far antingen stillatigande acceptera tidningarnas egna uppgifter, vilket det
finns alltfor uppenbara skil att inte gora - Emile de Girardins tidnings-
ekonomiska princip var forhirskande redan vid denna tid - eller s& fir man
forlita sig pd antalet postprenumeranter i landsorten, vilka Postverket regis-
trerade.? Problemet med dessa uppgifter dr att de f6r boulevardtidningarnas
del i manga fall 4r obetydliga. For Budkaflens och Figaros del var postupp-
lagan for exempelvis 1890 mycket blygsamma 160 respektive 170 exemplar.*
Anda3 bar sig tidningarna, vilket siger ndgonting om genrens extremt loka-
la prigel. Jag utgar allesd fran ate det fanns en stor upplaga som livnirde
tidningarna, och att denna spreds i Stockholm med omnejd.

Celebritetshistoria,
1800-talets illustrerade press och mediesystem

Forskningen har framfért en uppsjo forklaringar till celebritetetens eller
kindisens framvixt, vilken inte sillan {6rliggs till 1800-talets mitt och slut,
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ibland dnnu senare.’ Chris Rojek beskriver exempelvis fenomenet som en
produkt av de moderna massmedierna, masspridd press, radio, teve och
film.* En rad historiskt intresserade forskare har dock gjort gillande att
fenomenet ir betydligt dldre. Fred Inglis hivdade 2010 att féreteelsen ér
“hogst 250 r gammal”.” Om man i stillet fokuserar pa de mediala meka-
nismer som skapar offentlig synlighet, det vill siga mediala representatio-
ner av enskilda individer, finns det ingen anledning att inte soka dtmins-
tone embryon till fenomenet visentligt tidigare. Peter Burke visar exem-
pelvis att medierna kring Ludvig X1V inte bara samverkade, utan ocksa
hade pafallande likheter med hur exempelvis 1900-talets politiska ledare
iscensattes.® Aven Leo Braudy har fokuserat pa berémmelsen linga historia
i The frenzy of renown (1986) och dir lyft fram figurer som Caesar och Jesus,
men dven senare tiders personer som Charles Lindbergh.’ Trots detta foku-
serar lejonparten av celebritetsforskningen pé foreteelsen som en modern
sddan. I generella ordalag har dess framvixt hinforts till uppluckringen av
de traditionella sociala relationerna, som familj, bysamhille och sa vidare
— celebriteten utgor i detta sammanhang ett slags parasocial relation for
publiken som tar del av celebriteten och umgas med henne eller honom
genom medierna.’ En sidan forklaring rimmar timligen vil med de pro-
cesser som dgde rum under 18oc0o-talets slut. Detta skulle vara en mojlig
forklaring till portrittgalleriernas stora popularitet. Det finns exempel pd
hur celebriteter upptog en stor del av tidningsldsares vardag under denna
period, men det dr knivigare att dra nigra empiriskt sikra slutsatser om
varfor det var populirt att lisa om och se bilder p& beromda personer under
1800-talet.!! Att vissa populira celebriteter bidrog till fler sdlda boulevard-
tidningar tycks hursomhelst st klart. Och fokus i det hir kapitlet ir just
vilken funktion de hade f6r och i tidningarna.

Det ir viktigt att redan hir poidngtera att atergivning av kinda personer
inte gér att betrakta som en nyhet i Sverige under den period som hir ir i
fokus. Redan under forra halvan av seklet borjade illustrerade tidskrifter
utkomma i Sverige. Négra viktiga exempel som brukar anforas dr de i Gote-
borg utkommande Hlustreradt Sindagsmagasin (18 47) respektive Illustrerads
Magasin (1849). Dessa grundades som de forsta i en rad tidningsforetag
av sa kallad "Illustrated London News’ typ”. Just portritt pi framtridande
personer var redan frin borjan en vanlig och f6r genren viktig bildkate-
gori.®

Det var forst under 1870-talet som man kunde trycka fotografier i tid-
ningar, och tekniken blev vanlig forst en bit in pd nista arhundrade, i och
med virldskriget."* Nir tidningar inneholl illustrationer var det i regel
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trasnitt. I all enkelhet handlade xylografitekniken, som var den domine-
rande fram till &tminstone 189o-talet, om att teckningar (ofta med foto-
grafier som forlagor) 6verfordes pa en xylografisk stock — det vill siga en
planslipad triplatta av ndgot hért och tite dnderd som péron eller buxbom
- som direfter graverades.” Illustrationen fick en stor avsittningsmarknad
under decennierna efter seklets mitt i de si kallade familjetidskrifterna, dir
en del framstir som mycket ambitiosa projekt. Exempelvis Ny Hllustrerad
Tidning (1865-1900) hade omkring tiotalet xylografer i sin tjinst och som
en f6ljd av de hoga produktionskostnaderna var ocksd prenumerations-
priset jaimforelsevis hogt. Detsamma giller ocksa andra tidskrifter med mer
pékostade illustrationer. Deras ldsekretsar utgjordes i forsta hand av lagre
medelklass och uppat. Flera andra tidskriftskategorier var dven de
illustrerade, som skimtpressen och tidningar som bade innehalls- och
prismissigt riktade sig till folket i bredare mening, dven utanfor stiderna.’®

Svensk forskning om kindishistoria 4r inte omfattande. Ett relevant
undantag utgdér Andreas Nybloms arbete. I sin forskning studerar han
bland annat hur Verner von Heidenstam medialt konstruerades som celeb-
ritet och hur detta kindisskap i liten omfattning hade med hans litterira
produktion att gora. Aven om Heidenstam sjilv — forstds — var en central
aktor i detta sammanhang, blir det uppenbart att det i huvudsak var andra
som skapade kindisen Heidenstam.!” Aven om ett brett spektrum av medie-
former lyfts fram av Nyblom, finns det dnd3 ett tydligt empiriskt fokus pa
pressen.

I kindishistoriska studier har det varit vanligt att se hur nagon sirskild
individ har konstruerats medialt.® Det handlar da inte sillan om genom
vilka diskurser, och i vilka sammanhang, som kindis 1 eller 2 konstrueras
i mediet X eller Y. Detta kapitel handlar snarare 4n att identifiera och ana-
lysera diskurser kring kindisar som ”texter” — vilket 4r nog sa intressant
- om att undersoka de premisser som radde for en viktig kategori celebri-
tetsproducenter i det sena 1800-talets Stockholm. Just behovet av studier
av produktionsprocessen runt celebriteter ir nigonting som lyfts fram
inom filtet celebriry studies.”

Aven om foreliggande text liksom de ovan refererade studierna har pres-
sen i fokus, behover detta inte innebira att perspektivet blir monomedialt.
Till hjilp i min analys anvinder jag mig dirfor av begreppet mediesystem.
Mediesystembegreppet har en brokig historia och har anvints i en rad
olika sammanhang.?” Det har ofta handlat om studier med stora ansprak
och hog niva av generalisering, med 1900-talets massmedier i centrum.
Dessutom har det funnits tendenser att dra ”normativa slutsatser om vilket
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system som ar ’bast’. Sdrskilt tydligt ir detta i modeller som stiller libe-
rala mot auktoritira system”.? I mitt fall handlar begreppet snarare om ett
forhallningssite, en dvertygelse om att inget medium ir en 6, ate olika
medier samspelar, och har samspelat i historien, och att inom- och utom-
mediala relationer dr betydelsefulla. Relationer av betydelse skulle kunna
vara mellan personer, medier, innehill, ekonomiska beroenden och mycket
annat. Mediesystemet utgor alltid ”en mangfald [ ... ] handfasta relationer
snarare dn en mer impressionistiskt tecknad kultur”. Act systemet ir his-
toriskt ir en utgdngspunkt, i meningen att det dr férinderligt, och dirfor
finns nyckeln i det historiskt specifika. Mediesystemet blir i detta avseende
vad Jonas Harvard och Patrik Lundell har kallat ett ”heuristiskt redskap”,
en “metafor, som gor det mojligt att tala om historiska medier pa ett fruke-
bart sitt”.?2 Syftet for mig ar inte att friligga eller synliggora mediesystemet
i Stockholm i det sena 1800-talet.® Mediesystembegreppet blir hir i stillet
ett sitt for mig att f6rstd och forklara de relationer som var betydelsefulla
for celebritetsproduktionen i boulevardpressen.

Boulevardportratten i det sena 1800-talet

Lena Johannesson har i Xylografi och pressbild (1982) undersokt den langa
hindelserika utvecklingen inom tidningsillustrationens historia under
1800-talet. Hon intresserar sig sirskilt for hur nya tekniker utvecklades och
inkorporerades pa tidningsmarknaden. Med denna inging anser hon att
”de kvantitativt sett imponerande siffror som uppvisas under 1870- och
8o-talen ir presshistoriskt sett mindre intressanta, eftersom de endast
dokumenterar att den xylografiska illustrationstekniken vid det laget
blivit en vardagsforeteelse och bilden en bruksvara”.?* Ur mitt perspektiv
ir det tvirtom: det dr hir det blir intressant. Det var under 1880o-talet, nir
xylografimarknaden i Stockholm vuxit sig stor, som det pa allvar var méjligt
for de smé boulevardtidningarna att uppritta originalportritt varje vecka
till ett for tidningar av denna typ dverkomligt pris. Detta blir snarare ett
skil till varfor det bor studeras. Att det blev en vardagsvara innebir
emellertid inte att det inte var férenat med en del kostnader att producera
egna portrite — vid ett tillfille 1884 uppges det kosta 70 kronor for ett por-
trice.”

Och trots att illustrationer inte var ovanligt vid det laget, var det ind4
med eftertryck som Budkaflen beskrev sitt eget portritegalleri nir det in-
rittades 1883:
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Men hvad vi sist och sirskildt vilja papeka, det ir vart portritegalleri
af mirkliga personer for dagen. Under det kommande aret dmna vi
att om mojligt i hvarje nummer, intaga ett fint utférde portritt af
foretridesvis inlindske min, som gjort sig i hogre grad {ortjinta af det
allminna eller som eljes dro foremal for en stérre uppmirksamhet.
Detta portrittgalleri blir sdlunda pa sitt och vis en illustrerad pikant
dagskronika.?

En kvantitativ genomgang av tvd slumpmaissigt valda drgingar (1884 re-
spektive 1889) av denna tidning visar vilka personkategorier som bedém-
des ”i hogre grad fortjanta af det allminna”. Det ror sig under dessa tva
drgingar om inalles 149 portritt, fordelade pé 72 stycken 1884 respektive
77 stycken 1889. Av dessa portritterade personer ir en dévervildigande
majoritet min. Enbart 21 portrite férestiller kvinnor, vilket dock ir an-
mirkningsvirt manga for ett portritegalleri vike it *foretridesvis inlindske
min”. Att gora kategoriseringar dr alltid problematiskt. Detta giller i
synnerhet om uppgiften ir att kategorisera individer ur det sena 1800-
talets etablissemang och offentliga elit. Det fanns nimligen knappast nagra
vattentita skott mellan exempelvis olika skriftstillaryrken.” I andra fall 4r
det likadant, till exempel satt ménga tidningsmin i riksdagen, militirer och
dmbetsmin satt i regeringen. Grinserna mellan olika offentliga personer
framstdr som sirdeles oskarpa hir. Jag har kategoriserat dem efter hur de
presenteras i portrittexten, och dé framtrider (med reservation for de otyd-
liga grinserna) dessa siffror: 18 statsmin eller politiker; 17 tidningsmin;
13 forfattare; 13 skddespelare; 11 imbetsmin; nio singare; nio kungligheter.
Kategorin ”6vriga” dr avgjort storst och dir samsas bland andra pyrotek-
niker och brottslingar med tankelédsare, Stockholms ildsta kvinna och
nagra akademiker fran olika imnen. Aven om forhillandet mellan olika
kategorier rimligen skulle kunna forskjutas ndgot, anser jag att detta ir en
timligen rittvisande bild av boulevardpressens portrittgallerier f6r aren
fore 1900-talet.?®

Trots att spridningen ir stor kan nigonting dock sigas om detta,
nimligen att det handlar om en liten, relativt homogen krets personer ur
framforallt Stockholms offentlighet. Detta kan sigas folja Walter Lippmanns
(1922) klassiska formel f6r hur tidningar vinner och uppritthaller cirku-
lation. I mindre stider kommer en tidning att bira sig om ett tillricklige
antal personer, tillrickligt ofta, fir lisa sitt namn i den. Denna princip
fungerar timligen diligt for storre stider, varfoér storstadsblad, for att
uppritthilla spridningen, tenderar att bli ”societetens dagbok”.? T detta
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avseende kan boulevardtidningarna sigas f6lja denna mall. De beskrev den
virld som etablissemanget rorde sig i. Dirigenom pétog sig tidningarna
rollen som ett slags celebritetsproducenter.

Mellan fértjanad och orattfirdig synlighet

Graeme Turner menar att det finns tvd biarande och motsigelsefulla dis-
kurser som omgirdar kindisskap. Den ena ir kindisskap som nigonting
fortjinat. Den andra ir kindisskapet som ndgonting fullstindigt arbitrirt.
Det var framforallt med den forsta som tidningarna inramade sina portritt-
gallerier och de diri avbildade personerna. Andreas Nyblom diskuterar
dessa bada diskurser i forhillande till Heidenstam och hans samtid. Det
framstod for vissa som timligen sjilvklart, nir skalden storslaget uppvak-
tades pa sin 5o0-4rsdag eller nir han fick Nobelpriset i litteratur, att han
hyllades stort {6r sina litterira girningar. For andra var det lika sjilvklart
att ryktbarheten var en medial produkt. Som en samtida kasor uttryckte
det: ”bland de mirkvirdigaste af de manga villfarelser, som formoérka min-
niskors sjil, dr forestillningen att man maste utfora stordad for att vinna
ryktbarhet”.?!

Diskussionen i boulevardpressen var likartad. Det var givetvis inte si att
tidningarna sjilva undergrivde sin egen position genom att siga att man
valde ut sina portrittoffer godtyckligt. Snarare forfiktade man den position
man intagit. Det var min (och ibland kvinnor) som fortjinade uppmirk-
samhet som fick plats i gallerierna. Detta bidrog till att skymma den egna
rollen i synliggorandet av celebriteterna. Ett annat sitt att legitimera sina
portriteval var att tidningarna helt enkelt {6rbigick sig sjilva och foérlade
makten 6ver dem nigon annanstans. Artikeltexten kunde exempelvis be-
ritta att det enda man talade om i staden var den avportritterade, som i
fallet med en f6érolyckad ballongflygare: han ”hade uppslukat allminhetens
hela intresse och tringt allt annat i bakgrunden”. I ett annat fall hade inte
’nigon svensk man latit s mycket tala om sig under de senaste ren” som
den portritterade.’ Genom att pa detta site forligga urvalsprocessen
utanfor den egna redaktionen, hos allminheten, foérstirktes bilden av att
storheterna och ryktbarheterna fanns nigonstans utanfér mediesystemet.
Atminstone i den egna retoriken spelade tidningarna inte sjilva nigon
aktiv roll i urvalsprocessen. Oavsett om denna hillning var uppriktig eller
om det var ett cyniskt sitt att betrakta sin verksamhet och krusa sin publik
ir egentligen ovisentligt: effekten blev att mediets roll i produktionen av
ryktbarheter osynliggjordes.

121



Erik Edoff

Aven om diskursen om fortjinad uppmirksamhet var den i sirklass
starkaste fanns motdiskursen stindigt nirvarande. Den kom upp till ytan
nir boulevardtidningarna, som sé ofta, grilade med varandra. Boulevard-
tidningarna nirde bilden av sig sjilva som samtidens 6vervakare. I denna
sjilvbild passade diskursen om ryktbarheternas fértjinade synlighet vil in.
En dominerande samtida diskurs som kom till uttryck i tidningarna hand-
lade om ett slags 6verblicks- eller helhetsretorik. Denna syntes pA manga
olika sitt, exempelvis genom att de beskrivningar tidningarna gav av fore-
teelser ofta gjordes pd ett distanserat sitt frin ovan, bide symboliskt och
faktiskt. P4 sd vis fick man ett helhetsperspektiv och kunde bortse frin
exempelvis dagsaktuella detaljer som riskerade skymma helhetsbilden.
Detta iscensattes pé olika sitt symboliskt med hjilp av bilder — kdsoren i
Budkaflen blickade exempelvis ned dver staden i sitt sirskilda avsnitt ”Fran
windsgluggen”. Motsvarande positioner intog dven kisorerna i de andra
boulevardtidningarna. I savil Figaro som Vikingen fanns avsnittet "P3 ut-
kiken”, och i det forstnimnda fallet forstirktes bilden av det distanserade
betraktandet av en kliché med en stiliserad man med kikare. Vikingen
menade sig till skillnad fran fack- och dagspress agera ur "fullt journalistisk
synpunkt” och ge en orienterande 6fversigt”.* Ibland tog den sig nigot
extremare uttrycksformer, som nir en redaktor med ett skimmer av andlig
hinryckning beskrev Stockholm genom en rad dikotomier frin en
luftballong.? Tidningarnas roll var i denna tappning alltsd att blicka ut
over staden och finga in de individer det ryktades om och portrittera och
beritta om dem.

Ytterligare hogtravande ideal som man gjorde ansprik pd kan beskrivas
som innehillet i ett slags pressens ideologi, och som pa allvar bérjade eta-
bleras och institutionaliseras vid denna tid.* Denna kunde ta sig uttryck i
generella resonemang om publicistiskt ansvar och pressens makt. Ideologin
gar pa sitt och vis pa tvirs mot den bild som moter lisaren vid en detalj-
studie, och hirvidlag ir portritten ett ypperligt exempel. Portrittgallerierna
ramades in av en friga om allminnytta, och hir kunde den publicistiska
ideologin och pressfriheten komma till uttryck.** Nir exempelvis Alfhild
Agrell protesterade i bade Dagens Nyheter och Nya Dagligt Allehanda mot atc
hon hamnat pa portritt i Budkaflen, gav det den sistnimnda tidningen an-
ledning att aberopa sin publicistiska integritet: ”Det dr nimligen Budkaflens
redaktion, och ingen annan, som afgér, hvilka portritt och hvilken text
ma inforas i tidningen.” Man gav ocksd exempel pd hur man sjilvstindigt
stakat ut sin vig dven tidigare, di man tvd ginger moétts av uttryckliga
protester mot inférandet av sdrskilda portritt. ’Den ene — det var en kung
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- f6rbjod oss skriftligen och under hot om dtal, att infora hans portritt.
Det inférdes i drgingen 1884 [...].”¥” Samma resonemang aterkom ocksa
i Vikingen, dir man ocksd med emfas hivdade att ingen annan 4n den egna
redaktionen hade haft med tidningens portritturval att skaffa.®

Till dessa resonemang om den redaktionella sjilvstindigheten vid
portritturval finns en rad forestillningar behiftade. Till exempel réjer det
forestillningen om de krav en person skulle leva upp till f6r att hamna pa
portritt. Tidningarna gjorde inga godtyckliga val. Kindisskap var med tid-
ningarnas sprikbruk detsamma som att fériras portritt i gallerierna, och
dem erholl man tack vare sina girningar. Detta dr en traditionell syn pa
kindisskap.

En sanningssdgare

En av de mer framtridande figurerna pa Stockholms boulevardscener under
decennierna som omgav sekelskiftet 1900 var nimnde Georg Lundstrém,
signaturen Jorgen. Forutom att under 20 &r vara Figaros frimsta skribent
och linge dess redaktor och dgare, hann han under sin langa publicistiska
karriir med att verka i Nya Dagligt Allehanda, medarbeta i Budkaflen i tva
omgangar samt utge de tva kortlivade boulevardbladen Blénkaren respek-
tive Jorgens Stockholms-bref. Nir Publicistklubben fyllde 50 ar 1924 firades
detta bland annat med utgivandet av en minnesskrift som summerade klub-
bens forsta halvsekel. Hir kallades Jorgen ”den mest personlige publicist
vi ndgonsin haft”.*” Det ir delvis hans siregna sitt att skriva - ett tillsynes
fullstindigt sjilvutlimnande - som gor att hans texter ir en bra ingdng till
att forstd boulevardtidningen som fenomen och i forlingningen de prakti-
ker som omgirdade portritten. Poingen hir ir inte att Jorgen dr nigon
sanningssigare per se, utan snarare att han genom att bryta mot vad som
skulle kunna benimnas inomfackliga konventioner pé olika sitt synliggor
ménga aspekter av tidningsredaktorskapet vid denna tid som vanligen
doldes genom att de journalistiska produkter som motte offentligheten i
allminhet uppritctholl en professionell fasad. Detta var i 6vrigt en period
nir bade tidningsmedarbetarna och pressen som institution professionali-
serades pa olika sitt.*

Det fanns ett behov frin kindisarnas sida att ta avstdnd frin boule-
vardpressen. Till detta bidrog uppenbarligen redaktérerna och bladens
smiaktighet mot varandra. Men det hade linge varit forenat med vissa
sociala risker att hamna i lag med boulevardpressen. Exempelvis var bade
Figaros och Budkaflens respektive redaktdrer kinda for sina tvivelaktiga
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journalistiska metoder.* Saken blev knappast bittre av August Strindbergs
satiriska bok Det nya riket (1882). Dir portritterades Figaros redaktor, Hugo
Nisbeth, nodtorftigt maskerad som ”Agathon Hund af den adliga dtten
Hund af Hutlésa” och som utgivare av tidningen Farao.* Forfattaren lit
Nisbeth personifiera vad han uppfattade som nigot av det mest proble-
matiska i samtiden: skandal- och revolverpress.* Ett annat skil till att bou-
levardpressens rykte var nigot skamfilat var det stindiga munhuggeriet
som pégick mellan boulevardredaktorerna, ett kibbel som i det foljande
kommer att belysa vissa aspekter av portrittgallerierna.

Den intermediala portrittekonomin

Portritten i boulevardtidningarna hade en rad syften, utifrin huvudakes-
rernas — skribenten-dgaren-publicisten-redaktorens — perspektiv. Alldeles
sjalvklart dr att det vid denna tid fanns ett tryck pa veckotidningarna att
vara illustrerade, eller som Stockholmsskildraren Claés Lundin konstate-
rade i Nya Stockholm (1890): "Fordringarna pi illustrationer i veckobladen
synas si oemotstindliga, att snart ingen af dem vigar undandraga sig dessa

kraf[.]” Samme forfattare hade ocksé dsikter om publiken. Den, menade

9 bab

han, ville nog girna ha sina kindisportritt, sina ”’gubbar’”, men om det
var bittre original eller simre kopior var ovidkommande sé linge priset var
ritt: "Nej, billigt skall det vara!”* Man var helt enkelt tvungen att ha
illustrationer - sirskilt kindisbilder - for att sta sig i konkurrensen. Celeb-
riteter hade etablerats som en kommersiell attraktion.

Dessutom fungerade portritten som bra reklam for tidningarna, nir de
var upphingda i fonstren till cigarrbodar och tidningskontor. I Henning
Bergers Stockholmsskildring framtrider en typisk sekelskiftesscen dir just
betraktandet av boulevardtidningarnas portritt i fonstret dr ett inslag.*
Det finns flera utsagor om att just portritten var det forsta som métte den
promenerande allmidnheten i 7alla cigarrbodsfonster”.* Ate pa det sdttet f3
spegla sig runtom i staden var sikert en ira féor minga av dem som por-
tritterades, men uppenbarligen inte for alla. Exempelvis skriver Victoria
Benedictsson i sin dagbok om nir hon fick se sitt portritt i Budkaflen att
hon férsokte hilla masken, men ”skar tinder invirtes [...] och skyndade
[s]ig hem”.*” T 6vrigt hade portritten en illustrerande och kompletterande
funktion i boulevardtidningarna. I férsta hand naturligtvis till de hagio-
grafier eller beskrivningar av moten som trycktes bredvid portrittbilderna.

I 6verford mening fungerade portritten som forstirkande av den nobles-

se som tidningarna i allminhet beskrev. Samma minniskor som portrit-
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terades pa forstasidorna var de som rorde sig i de kretsar som beskrevs i
texterna. Det handlade om varietéartister, skidespelare, forfattare, tidnings-
min och mycket annat, i allmianhet de kategorier personer som beskrevs
ovan. Den 6vervildigande majoriteten av de portritterade personerna var
sddana ldsaren forvintade sig att kunna triffa pa Berns, pd Blanchs, pa
Operakillaren, pé parketten eller i teaterlogerna runt om i staden. Lisarna
lirde sig att kdnna igen de elitkretsar av olika fack som var nigonting i
Stockholms offentlighet. I boulevardtidningarna kunde de kinda perso-
nerna vinta sig ett (i de allra flesta fall) instillsamt och uppmuntrande
portritt. Att kindisportritt dven utanfér Sverige ofta foljde denna tradition
ir ndgonting som Charles M. Ponce de Leon visat i sin studie av ameri-
kansk kindisjournalistik runt sekelskiftet 1900. Han menar att denna
metod utgjorde ett slags forsikring fran tidningsminnen for att £ fortsatt
tillerdde till de platser pa vilka kdndisarna vistades. Mycket av kiandis-
reportrarnas arbete gick ut pd att framhiva och befista sina roller som
’insiders”.* For Storbritanniens del har motsvarande iakttagelse gjorts.”
Genom dessa journalistiska tekniker kunde tidningsminnen och redak-
torerna och i férlingningen tidningarna sjilva genom sin blotta nirvaro pa
dessa stillen gora ansprik pé ate tillhora dessa miljoer.

Hade det inte varit for den karaktir journalistiken i boulevardtid-
ningarna ofta tog sig, hade man kanske kunnat kopa bilden de basunerade
ut om sina portritt: att valet av portritt helt och hillet var redaktionens
eget samt att personer endast valdes ut pd grund av att de, som Vikingen
uttryckte det, ”pa ett eller annat sitt gagnat sitt fosterland”.’® Genom
uttalanden som dessa, att tidningarna enbart lyfter fram personer som
dstadkommit storddd, redan ir si populira och liknande, osynliggjorde
tidningarna sin egen roll i medieringen av celebriteten i fraga, och i for-
lingningen sitt eget bidrag till kindisarnas synlighet i offentligheten.
Att man forsokte spela en aktiv roll f6r att lansera offentliga figurer star
emellertid helt klart. Metajournalistiken som boulevardpressen praktise-
rade synliggor detta.

Mycket av innehéllet i tidningarna gjorde ansprak pa atc spegla arbetet
pé den egna tidningen, och inte minst de konkurrerande tidningarnas
arbetssitt.’! Exempelvis berdttar Budkaflen om hur dess redaktor var ute och
promenerade pa stadens gator, "férsinkt i djupa portrittbekymmer”. For
bland manga "vedervirdigheter” som fanns for en redaktor, var den att
hitta ritt personlighet for nista veckas portritt ”icke den minsta”.’? Det dr
i detta sammanhang som anklagelser om att inte leva upp till de hogt stillda
anspraken kom fram. For vad tidningarna menade att deras portriteprakeik
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gick ut pa var att vilja individer ur ett slags ryktbarhetskanon: exempelvis
Claés Lundin som redan innehade ”odelad popularitet” eller Soto Maior,
och att han var elegantast i Stockholm, ”det kinna vi alla”.5® Att urvalet i
praktiken inte gick till s, framgar av den regelritta strid som Jorgen
initierade. Han anklagade i forsta hand redaktdren i Budkaflen, Janne
Bruzelius, for att systematiskt ta betalt for portritten i tidningen. I en ling
artikel i Figaro berittar Jorgen att Bruzelius i mitten av 1880o-talet, nir
tidningsaffiren borjade g simre, portritterade killarmistare mot 200 till
1 000 kronor, vilket under foljande ar évergick i portrittering av ”idel unga
odagor till halfbittre, okinda artistynglingar med litet formogenhet, for-
stds!”** Men denna portrittering mot betalning var inte bara en skamfliack
for pressen, utan kunde vad virre var dven fi allvarligare konsekvenser. Tva
dterkomna Amerikaemigranter hade kopt sig ett portritt i Budkaflen och
anvint det ”som bevis pé sin vederhiftighet” — och som sikerhet for ett 1dn
pa 10 coo kronor. Men nir lanet forfallit, stod gildenirerna utan kind
adress och ¢j att finna. Dessutom férekom det, fortsatte Figaro, att obskyra
portrittkopare visade upp fina tidningsforstasidor nér de gistade utlandet
?och styrka med dessa att de dro stora min”. Figaro tog dessa exempel till
intikt for det goda i sitt arbete med att avsloja ”portritterings-affarernas
lojliga och valdliga [sic] system”.%

Nigra egentliga bevis for att det forsiggick pa det hir sittet har jag inte
kunnat finna. Men att kritiken mot detta formenta system sigs som
allvarlig, visar 4tminstone att de anklagade tvingades férhalla sig till den.
Vikingen, som ocksd drabbades av Figaros anklagelser, gick ut med en de-
menti. Den ville for allminheten forklara

att aldrig ndgon s. k. portritterings- eller biografihandel egt rum vid
tidningen Vikingen, dtminstone icke efter den 1 januari 1887, da tid-
ningen ombytte utgifvare; samt att aldrig red. upptagit andra personer
i detta sitt galleri an dem, som den med fog ansett béra framhallas for
sina fortjensters skull och till efterdime.>®

Budkaflen avstod fran att svara pd beskyllningarna i sak, men menade att
om forhillandena vore som Figaro pastod, vad spelade det for roll? ”Lider
ndgon enskilds intressen, eller den allmdnna moralen skada diraf?” Nej,
detta angick bara redaktionen och den portritterade personen.” Vad pres-
sens anseende anbelangade var Figaros redaktor en visentligt storre belast-
ning enligt Budkaflen: "han skrifver for att skada, han pratar for att skada,
hela hans lif har varit en enda serie af bevis pa detta faktum.”® Ryktena om
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Ett sidant exempel utgor Gustaf af Geijerstam.®® Hans portritt i Budkaflen
foranledde honom att i Dagens Nyheter infora ett slags dementi: han hade
inte betalat for att fa sitt portritt och sin biografi i tidningen; det enda han
hade tillsint redaktionen var ett brev som innehéllit ett avbojande.!

Boulevardpressens kindissystem

Alldeles oavsett om ndgra pengar bytte dgare vid urval och portrittering i
boulevardpressen, kan vissa slutsatser dras vid en grundligare genomging
av portritt och personliga relationer. For de forsta bidrog portritteringen
till att ringa in och forstirka Stockholms eliter av olika fack som ett slags
uppmirksamhetsfokus. Det var personer virda att uppmirksammas och de
vistades i de miljoer i vilka tidningarnas texter utspelade sig, pd restau-
ranger, kaféer och teatrar exempelvis. Det var miljoer vilka boulevardtid-
ningarnas skribenter och redaktorer hade gjort till sin uppgift att beskriva.
Men man beskrev dem inte som outsiders, utan skribenterna skrev fram
sig sjilva som en naturlig del av de grupper som befolkade dem. For det
andra kan man vid en genomgéng av portritterade personer se en omfat-
tande nepotism. I vissa fall finns skil att misstinka att andra incitament 4n
de urvalskriterier tidningarna forfiktade i tryck — personens fortjinster,
tjainande av fosterlandet eller den uppmirksamhet de renderade - lig till
grund for att de portritterades.

Ett par fall av gynnande av sina nira dr Figaros portritt av skriftstillaren
tillika redaktorens hustru Mathilda Lundstrom samt Budkaflens portritt av
professor Ragnar Bruzelius. Den senare var redaktdrens onkel och dess-
utom lir han ha linat pengar till sin boulevardtidningsutgivande slikting.®?
Ett annat exempel dr den flertalet ginger i Budkaflen portritterade Victoria
Benedictsson, f6dd Bruzelius och kusin till redaktoren. Att pa detta sitt
lyfta fram nira och kira ir forvisso idgonfallande, men av mer systematisk
och affirsmissig karaktir ar portritten av trakedrer, foretagare och profiler
ur underhéllningslivet. Affirsrorelser av den sorten utgjorde just boulevard-
pressens huvudsakliga annonsérer. Annonserna betalades naturligtvis efter
tariffer, men att tjinster och gentjinster dven spelade en viktig roll ir
uppenbart. Portritt med gunstiga tillhérande artiklar publicerade exem-
pelvis Budkaflen av Berns salongs dgare Heinrich Robert Berns respektive
Hugo Berns. Detta etablissemang annonserade regelbundet i tidningen.*
Ett exempel ur Figaro pd hur affirsvinner gynnades medels plats i portritt-
galleriet r att hotell Rydbergs direktér, som ocksd fungerade som annon-
sor, fick ett portritt i tidningen. Exemplen pa den hir typen av relationer
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Portritten var en resurs i tidningarnas finansiering. Hir ir tivolidirektoren och
annonséren Anshelm Berg avbildad med instillsam biografi. Rykten berittade att
man mot betalning kunde bli avbildad i Budkaflen. Budkaflen 7/5 1886.

kan méngfaldigas. I Budkaflen stod exempelvis annonsoren Cirkus Schu-
manns “rolighetsminister”, clownen Tanti portritterad, Tivolis direktorer
Anshelm Berg och Harry Adacker gjorde det ocksa. Dessutom dterfanns
flera av Tivolibolagets artister pd portritt, exempelvis gymnasten och
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jongloren Sylvester Schiffer. Tivoli var dessutom en plats som ofta besok-
tes av boulevardtidningarna i texterna och inte sillan omskrevs i goda orda-
lag: Tivoli, dir "man skrattar omattcligt”.%*

Det handlade om ett tdmligen utstuderat séte att halla tidningarna fly-
tande. De var smé foretag med fi anstillda, dir extrainkomster frin ett
elaborerat annonseringssystem inbegrep god publicitet inte bara pa an-
nonsplats, utan dven positiva och linga omnimnanden i det redaktionella
materialet, och inte minst dran {6r annonsorerna att f3 sina ansikten syn-
liga i bodfonstren pd tidningsférstasidor. For tidningarna gav systemet
ocksd féormaner, sannolikt pekuniira, men viktigare var att det gav dem
tilleride till de miljéer som tidningarna syftade till ate beskriva och uttolka
for sina ldsare: bittre restauranger och underhéllningsetablissemang, Je
tout-Stockholm. Denna personliga bekantskap med killarmistarna och de
celebra stamkunderna framholls ofta av skribenterna som en resurs i deras
arbete. Ur mitt perspektiv framstir systemet som en vital del i boulevard-
pressens konstruktion av storstaden.”

Sjalvframstallan och det sena 1800-talets kandisskap

Liksom idag var det under slutet av 18c0-talet svirt for en offentlig person
att kontrollera den mediala bilden av sig sjilv. Det betyder inte att de av-
bildade personerna inte férsokte. De flesta var i ndgon mening mediala
aktorer. Forfattare som Alfhild Agrell och Gustaf af Geijerstam var méina
om sina respektive bilder i offentligheten. Att de var etablerade gav dem
ocksa tillerade till dagspressen, dir deras egen version kunde torgforas. Att
hamna p4 portritt i en tidning hade sannolikt storre betydelse fér hur de
uppfattades offentligt an vad de skrev i sina romaner.% Det var inte alltid
som synlighet i boulevardpressen uppfattades som positivt. Icke desto
mindre bidrog det till att synliggora vederborande offentligt. Det var i
allminhet samma personer som forekom i késerier, pa portritt och som
diskuterades.” Kaserierna fungerade som ett slags skvallerspalter om vad
som hinde i det sviratkomliga centrum tidningarna forsokte etablera. Det
skedde i samverkan med portritten. Portritten visade lisarna hur de som
befann sig inne i virmen sag ut. De var omtalade, de var framgangsrika och
de hade gjort sig fortjinta av att befinna sig dir. Portrittgallerierna i
boulevardpressen var ett av de mediala uttryck som skilde ut och produce-
rade celebriteter i slutet av 1800-talet. De samverkade med manga andra
medieformer. En skidespelare som Gustaf Fredriksson bidrog genom sina
framtridanden pa teatern till att piverka hur hans personlighet uppfattades
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Sjilvframstillan. Portrittet forestiller Vikingens egen redaktor, Algot Liljestrand.
Vikingen 1/1 1887.

offentligt. P4 Panoptikon fanns han som vaxfigur tillsammans med sina
kolleger Svante Hedin och Edvard Backstrom. I Figaro representerades
Fredriksson ocksd i ord och bild.% Dessa medier riktade sig till delvis olika
publiker. Priserna for att besdka Dramaten och Panoptikon var visentligt
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Motets andra minnesblad. Hir ir ndgra av landsortspressens representanter
Atergivna, bland andra socialistprofilen och Arberets grundare Axel Danielsson och
Alfred Hedenstierna fran Smdlandsposten klidd som jittinnan Fenja. Hir syns vida-
re August Strindberg samt Figaros huvudkonkurrent, Budkaflens redaktér, Janne
Bruzelius. Nederst i mitten finns en bild av ”Sveriges bista avisa”, en reproduk-
tion av Figaros forstasida av den 9/5 1891; portrittet pd tidningssidan forestiller
redaktorens hustru, Mathilda Lundstrom. Figaro 30/7 1892.
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hogre dn de tio 6re en Figaro kostade — och att titta pd Fredrikssons portritt
genom ett cigarrbodsfonster kostade ingenting.”” Oavsett om bilden av
Fredriksson framstod som enhetlig eller sammansatt var det ingen tvekan
om att han tillhorde griddan i Stockholm, det visste alla.

En aspekt som hittills bara antytts ir hur tidningsminnen, sirskilt re-
daktorerna, anvinde tidningarna for att framhiva och synliggéra sig sjilva.
Dels var detta ett resultat av den i boulevardpressen praktiserade aktiva
journalistiken, som exempelvis innebar att skribenten tydligt synliggjorde
sig sjilv i sina texter, till skillnad mot gingse praxis, som ofta innebar torrt
refererande.”” I portrittsammanhangen erbjods ytterligare mojligheter,
och tidningarnas litenhet gjorde att redaktorerna, som dven var de huvud-
sakliga skribenterna, efter eget godtycke kunde placera ut portritten. Som
tidigare papekats, var tidningsmin en av de vanligaste portritterade yrkes-
grupperna. Redaktorerna kunde alltsd placera sig vid sidan om kunglig-
heter, artister och diplomater. Jérgen i Figaro var den som drog detta lingst.
Ett exempel ér frin det elfte svenska tidningsmannamétet som sommaren
1892 holls i Helsingborg. Pa Figaros forstasida dterfinns portritt av sju tid-
ningsmin: storheter som Claés Lundin och Aftonbladets, Dagens Nyheters,
Nya Dagligt Allehandas och Posttidningens respektive redaktorer. Dessa herrar
bildar tillsammans en cirkel och i dess centrum dterfinns portrittet av re-
daktor Georg Lundstrom (Jorgen) fran Figaro.”* Detta var varken forsta
eller sista gdngen som han var portritterad pa forstasidan i den tidning dér
han verkade.”? Han var heller inte den ende boulevardredaktor som solade
sig i stralglansen pa sin tidnings forstasida. Vikingens redaktor gjorde det-
samma.”?

Under 1860-talet slog fotografiet igenom pa bred front i Sverige. Det
ridde ”cartomani”: alla skulle ha visitkortstora portritt av sig sjilva och
sina bekanta, men dven av samtidens celebriteter. Portritt av celebriteter
silde i massor. Fyra miljoner exemplar av drottning Victorias portritt ir
ett exempel. Anna Dahlgren har studerat hur fotografierna anvindes,
exempelvis hur de sorterades i album. Celebriteterna blandades med
fotografier pa personer ur den egna familjen. Hon ser detta som en intimi-
serande process, genom vilken den egna familjen och den samhilleliga
familjen nirmade sig varandra.” Likheterna med hur redaktorerna anvin-
de sina tidningar och hur borgerskapet gjorde bruk av sina fotoalbum &r
péfallande. Fotoalbumen var ett slags semioffentligt medium: det var
sjalvklart att de skulle visas upp, men det forsiggick i hemmets salonger,
i sig ett slags mellanting mellan offentligt och privat. For redaktorerna
handlade det om, di och di inte utan ironisk underton, att etablera sig
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sjilva i de sammanhang som de framstillde som betydelsefulla. Sedd pa
detta site skiljer sig inte redaktorernas praktik pi nigot avgorande site
fran den som Dahlgren beskriver, det vill siga samlandet och blandan-
det av kindisar och den egna familjens medlemmar i samma fotoalbum.”
Detta var ett vil etablerat sitt att anvinda portrittbilder. De smé tidning-
arnas portritepraktiker var kongenial med samtida anvindningar av de
semioffentliga fotoalbumen. Man visade upp sin bekantskapskrets sam-
man med kungligheter och heroer - sitt sociala nitverk - for att vinna
status.”®

Jorgen var pd ménga sitt extrem. Bide i sin egen sjilvhivdelse och i sin
oppenhet kring viljan att gynna sina annonsérer, synliggor han praktiker
som annars hade gitt historikern f6rbi. Detta ir ocksa en anledning till att
han upplevdes som s& obekvim av sina kolleger — han publicerade offentligt
sddant som var kint inom pressen, men som i en pagiende professionali-
serings- och legitimeringsprocess inte skulle omtalas utanfér facket.”

For att redaktorerna skulle etablera sig som Stockholmscelebriteter
rickte det emellertid inte att bara nyttja det egna mediet. Celebriteten, som
innehill betraktad, konstruerades genom en uppsjé av intensiv och skiftan-
de mediering, till exempel pa varietéscener, i tidningsspalter och -portritt.
Jorgen i Figaro utnyttjade exempelvis sina annonsérer som resurser for att
synliggora sig sjilv. Utan samarbetena med Mosebacke etablissement hade
han inte fict mojlighet att uppterida dir sommaren 1889; han hade heller
inte iscensatts i en kuplett dir 1898. Liknande samarbeten fanns dven med
Vasateatern.”

Jag har i det hir kapitlet fokuserat pa produktionsforhillandena for
celebriteter i Stockholm i slutet av 1800-talet. Det handlar om olika former
av beroenden som lig bakom synligheten, med andra ord celebritetspro-
duktionen. Det var beroenden av ekonomisk art, personliga och familjira
band, relationer mellan medier, platser och andra institutioner i Stock-
holm. Dessa inbordes beroenden var i hog grad nigonting som &ter-
speglades i boulevardtidningarnas portrittgallerier. Portritt och, i for-
lingningen, synliggorandet av individer - sjilva grundmekanismen for
kiandisskapet — dr sillan arbitrirt. Utifrin min fallstudie av boulevardpres-
sen gir det knappast att géra ndgra langtgiende generaliseringar. Men vad
den diremot visar ir att man genom att g ner pa akeor- och detaljnivd kan
friligga olika typer av beroenden med stort forklaringsvirde for i detta fall
det mediesystem som omgav det sena 18o00-talets kindisskap. Det kan
forklara hur redaktorerna navigerade i Stockholms celebritetskretsar, och
hur de bidrog (eller férsokte bidra) till att paverka dessa och ta sig in i dem.
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Kindisskap ar alltid avhiangigt sddana relationer mellan medier, ménniskor,
platser och institutioner. Att konkret fokusera dessa relationer ir ett sitt
att begripliggora kiandisskapets synlighetsmekanismer.
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Emotionellt arbete i 1et’s dance

MICHAEL RUBSAMEN

De senaste tio aren har en viss typ av programformat dir celebriteter fir
visa upp okidnda och outnyttjade talanger blivit allt vanligare. Publikstor-
leken varierar frin nigot hundratusental tittare mitt i veckan pa de mindre
kanalerna till medieevent som samlar svenska folket i miljontal pa fredags-
kvillarna eller under helgerna. I de hir programformaten far olika kiindisar
lira sig att exempelvis dansa, dirigera symfoniorkestrar, hoppa simhopp,
framfora stand up-comedy eller dansa isdans. Att dessa format har blivit
fler till antalet speglar en internationell trend. I olika former har talang-
jakten kanske varit det nya seklets viktigaste genre sedan Ido/ startade under
det tidiga 2000-talet." Sedan ett decennium har Let’s dance varit ett av de
tydligaste exemplen pa dessa format i det svenska medieutbudet, dir svenska
kiandisar fir en mojlighet att f6rlinga, vitalisera eller etablera karriirer. Det
sinds i den viktiga fredagskvillsunderhéllningen och far dirfor en central
plats i medierapporteringen, som langtifrin bara handlar om programmet
i sig utan dven om deltagarna och deras trining, livsstil, attityder, fester,
utseende och brak i kulisserna.

Format som Let’s dance bygger pa att publiken och pressen fir en mojlig-
het att f6lja en resa dd en komplett novis lir sig ett hantverk eller en firdig-
het. Programmet hade kunnat samla en grupp amatorer frin gatan, men
ger istillet kindisar mojligheten ate lira sig dansa. Det antyder att det finns
ndgonting sirskilt i kindisskapet som skapar ett mervirde. En studie av
Let’s dance erbjuder dirmed mojlighet att undersoka vad det dr kindisar gor
- och hur de anvinds - for att skapa intresse och engagemang.

Nir kiandisar studeras som personer som tillfér ett extra virde ir det
oftast i termer av olika former av mer passiva stdd, som exempelvis hur en
kindis agerar som ansikte fér en kampanj, ett varumirke eller en friga.?
Vanligtvis formodas kindisen kunna skinka ett extra virde genom att
associeras med en friga eller en produkt.® I ett ssammanhang som Le#’s
dance, dir kindisar systematiskt anvinds i syfte att vicka uppmirksamhet
och engagemang hos savil press som publik, kan det arbetet forstis som
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ett emotionell arbete.* Arlie Hochschild definierar emotionellt arbete som
”the management of feeling to create a publicly observable facial and bodi-
ly display”.’ Det ir ett arbete som utgir frin bide formagan att offentligt
kontrollera egna kinslor, men ocksi att vicka kinslor hos andra. Emotio-
nellt arbete kan analyseras utifrin dels de externa villkoren, dels utifrin
vilka strategier och tekniker som star "kiandisarbetaren” till buds. P3 ett
likartat sitt kan celebriteters emotionella arbete, celebritetsarbetet, betrak-
tas som en uppsittning strategier for att styra egna kinslor i syfte att vicka
engagemang, samtidigt som arbetet dr en produkt av de strukturella,
mediala mojligheter celebriteten har att skapa reaktioner. Emotionellt
arbete kriver bade firdighet och medveten anstringning. I en studie av
kiandisars arbete blir det allesa sjilvklart att undersoka hur programmet
sitter ramar for arbetet, men ocksd de handlingar som orsakar reaktioner
hos press och publik.

Syftet med kapitlet dr att beskriva hur programformatet Let’s dance
konstruerar celebriteter, men ocksa hur det skapar forutsittningar for de
enskilda celebritetsaktdrerna att utféra emotionellt arbete. Det empiriska
underlaget himtas frin de sinda programmen premiirsisongen 2006, samt
rapporteringen i de tvd kvillstidningarna Aftonbladet och Expressen (32
respektive 39 artiklar) och de tvd morgontidningarna Dagens Nyheter och
Svenska Dagblader (1 artikel vardera) under perioden den 1 januari till den
31 maj 2006. Pressrapporteringen runt programmet utgor forvisso ett
sekundirmaterial men tydliggor ocksd hur deltagarna arbetar utanfor tele-
visionen med att skapa forvintningar och férdjupa publikens upplevelse av
programmet. Pressens rapportering fungerar dirfor mer som paratexter.
De lagger ytterligare lager av mening till programmet, snarare dn att enbart
dterge vad som sker i det.” Det ir alltsd genom en nirlisning av press-
materialet i relation till teveprogrammen som analysen primért utfors.

Som programformat ir Let’s dance i grund och botten en talangjakt, med
en viktig skillnad: den traditionella talangjakten priglas av att den later
okinda personer visa upp exceptionella firdigheter.® Let’s dance tar fasta pa
forledet i ordet ”talangjakt” och placerar personer med nigon form av
celebritetsstatus i en kontext som ir helt ny for dem. Direfter fr tittarna
folja hur celebriteterna lir sig dansa under vigledning av en professionell
danspartner. Varje vecka dansar deltagarna framfor en jury och en teve-
publik som gemensamt rostar om vilka deltagare som ska fa dansa vidare i
nista veckas final. Deltagarna utvirderas stindigt utifrin sina prestationer
av en jury som kommenterar och betygsitter dansen. Juryns betyg vigs
direfter samman med tevepublikens, framrostat via telefon och sms. Let’s
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dance ir ett realityformat som ir vil limpat f6r, och beroende av, att
reproduceras i andra mediekanaler. Publikens deltagande ir en vital del av
programmet. For den hir typen av realityformat ir den omgivande medie-
rapporteringen central f6r att uppritchalla engagemanget under perioder-
na mellan programmen.’ En stor del av deltagarnas arbete blir ddrmed att
aktivt medverka till att pressen rapporterar om programmet fore, efter och
mellan sindningarna.

Kandisar
—vad de dr och vad de gor

Kindisar, eller celebriteter, dr personer som uppbir en sirskild social
status.’® Att vara en celebritet ir att tillh6éra en social samhillselit, vars
status fraimst priglas av avsaknad av formell make." I svenskans ord "kin-
dis” har vi tagit fasta pd att ”in its root sense, ’fame’ means to be talked
about” som Leo Braudy uttryckte det.’? P3 ett eller annat sitt utgir de
flesta definitioner av kiandisar fran att deras roll skapas och forhandlas i det
offentliga. Exempelvis Chris Rojek definierar celebriteter som personer
som pafors status genom verkande i det offentliga.’® Andra fokuserar frimst
pa att det dr genom att verka i det offentliga som celebriteten blir till.**
Graeme Turner anfor att transformationen fran en offentlig person till en
celebritet sker vid den tidpunkt d& det mediala intresset férskjuts fran rol-
len i det offentliga till detaljerna om privatlivet.” Den gemensamma punk-
ten {or de flesta definitioner av vad kindisskap 4r kan alltsd sammanfattas
med att en kidndis (och dennes status) dr bdde produkten av och orsaken
till ett agerande i det offentliga. Massmedial exponering ir ett erkinnande
av en viss kindisstatus, samtidigt som exponeringen ocks utgoér grunden
for den.

Men vad ir det d& som gor kdndisar sirskilt vil limpade att anvindas i
ett programformat som Lez’s dance? Kindisskap ér inte statiskt utan for-
handlas stindigt. Anne Jerslev foreslar dirfor celebrifiering som begrepp for
de kontinuerliga mediala processer dir celebritetens status féorhandlas
genom interaktioner mellan medier, deras anvindare och celebriteten
sjilv.1¢ Celebrifiering handlar med andra ord om vixelverkande processer
mellan celebritet, massmedier och publik. Utifrin celebritetens olika
relationer med bide medier och publik fir denne en position fran vilken
ett diskursivt inflytande utdvas pd publiken.” P. David Marshall menar
att celebriteten och dess eventuella virde uppkommer som resultatet
av summan av relationerna mellan publiken och celebriteten - frin det
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aktiva avstdndstagandet 6ver det milt igenkinnande till den genuina
kirleken. Utifrdn det samlade omdémet, positivt och negativt, om en
kindis fir denne sitt virde, och det ir ett virde som stindigt provas och
omprovas.'®

Det ir alltsd i ljuset av en stindigt pigdende medial process som cele-
briteternas férmaga att vicka emotionella reaktioner hos sin publik ska ses.
Det ir ocksd sd de processerna utnyttjas av Let’s dance. For att utféra arbe-
tet krivs av celebriteterna att de méste klara av att skapa, hantera och trycka
tillbaka kinslor i sig sjilv och hos andra. Det innebir att hantera den yttre
kompositionen i syfte att producera ett sinnestillstind hos andra. Aven om
emotionellt arbete ofta knyts till serviceyrken ir underhéllning ett utprig-
lat emotionellt arbete. Tyson Smith visar att underhallning r ett gemen-
samt arbete dir artistens handlingar férvisso syftar till att producera ett
kianslomissigt tillstdind, men arbetet bygger pi relationen mellan publik
och artist.” Smith pipekar att underhallning inte bara bestar av positiva
kinslor utan att kontrasten i form av negativa kinslor kan vara minst lika
virdefull eller produktiv. En publik som ilskar, hatar, rasar och reagerar ir
en engagerad publik, och den engagerade publiken ir virdefull eftersom
den fortsitter att flja programmet.?

Casting
— personportféljen

Format som Let’s dance bygger pa att kombinera klassiska och konventio-
nella talangjakter med premissen ”Sa hir har du aldrig sett celebriteten NN
forut”. Sammansittningen av deltagare blir dirmed central, sétillvida att
den reflekterar vilken typ av program som man vill bygga. Aktuella hog-
statuscelebriteter som publiken har starka relationer till 4r viktigare 4n
personer som publiken inte bryr sig om. Murray Milner hiller de sociala
relationerna som en av de viktigaste markorerna for vem som ir och vem
som inte ir en celebritet.?’ Han menar att celebritetens status ocksa kan
uttryckas som att ha en sjilvklar tillging till andra hogstatuspersoner.
Genom att synas i sammanhang med personer med hog status, kan andra
hoja sin egen, menar Milner. Eftersom Let’s dance ir en av arets viktigaste
nojessatsningar, i och med att det dr virens huvudsakliga fredagsunder-
héllning i TV4-tablin, kriver programmet deltagare som kan locka tittare
och skapa engagemang runt programmet. Ett antal hogstatuskindisars
nirvaro markerar att Let’s dance inte bara ir en talangtivling utan ett
glamourdst program. Till och med bland deltagarna sjilva fanns under den
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studerade sdsongen en sirskild medvetenhet om vikten av stjirnglans:
Mins Zelmerlow erkidnde exempelvis underdanige att ’Om jag och Maria
Karlsson forlorar sé ir vi inda vinnare fér Anna [Book] har jag sett upp till
sedan mellan-stadiet [sic!] di jag sjong ABC.”?

Premiirsisongen 2006 befolkades av ménga olika sorters deltagare med
olika kindisstatus. Dir terfanns kanalens egna profiler som exempelvis
sportankaret Peppe Eng och viderpresentatoren Tone Bekkestad, men
ocksa profiler som publiken hade nigot mer ambivalenta relationer till som
exempelvis Kishti Tomita (singpedagog och laingvarig medlem i Idol-juryn)
och kindiskocken Melker Andersson. Slutligen medverkade dven sidana
personer som skulle komma att lanseras i produktioner under den nir-
maste framtiden som Carolina Gynning och viletablerade schlagerartister
som Anna Book och Arja Saijonmaa.

Deltagarna som syntes tillsammans under sidsongen 2006 var foljande.?

Arja Saijonmaa, singerska

Anna Book, sdngerska

Viktor Akerblom Nilsson, barnprogramledare

Melker Andersson, kindiskock

Kishti Tomita, singpedagog och langvarig jurymedlem i Idol, TV 4
Paolo Roberto, programledare, boxare, politiker, resereporter, TV4
Peppe Eng, sportankare, Tv4

Tone Bekkestad, meterolog, Tv4

Mins Zelmerlow, Idol-deltagare, Tv4

Carolina Gynning, modell, senare under 2006 programledare i Forkvill,
TV4

Men mixen av deltagare speglar inte bara sjilva stjirnstatusen. Den speglar
ocksé de olika slags relationer publiken initialt hade till deltagarna. Vissa
deltagare var folkkira gamla hjiltar; andra hade publiken en mer antagonis-
tisk relation till. Under sisongen kom de olika grundrelationerna att for-
dndras satillvida att de representerade en mix av roller som folkkira divor,
pajasar, tivlingsdjivlar och sidana som publiken ville se f en rejil utskall-
ning. Deltagare som Peppe Eng, som varken kunde dansa eller hade talang
for det, vickte dskadarnas sympati medan exempelvis kindiskocken Melker
Andersson eller Kishti Tomita, som i sina vanliga respektive teveprogram
hade rollen att skilla pa folk, nu sjilva blev pressade och upplixade.

En sirskild roll som fértjinar en kommentar dr tondrsidolen som ska
vicka dtrd. Mans Zelmerlow var en av de mest framtridande deltagarna
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och den som fick mest bevakning utifrin sin roll som publikfavorit. Zelmer-
16w beskrevs som mycket populir, frimst bland tonaringarna. Det rap-
porterades att "Mans har ett troget stdd hos alla hogstadietjejer. Han har
en yngre lite kaxig stil som inte riktigt gitt hem i stugorna”. Pressen fick
exempelvis sirskilt stoff for att frossa i hans roll som tonarsidol nir han
levererade Miénsogram till ett fan, det vill siga en exklusiv spelning for ett
sarskilt utvalt fan.” Zelmerlow beskrev sin relation till fansen med orden:
”Jag tror att tjejerna tycker om mig for att jag ir en liten mesig spelevink
som inte riktigt vet vad jag vill. De kanske gillar lekfullhet.”?

Grundlaggande dramaturgi:
svarigheter att 6vervinna

Overvinnande av svirigheter ir stindigt nirvarande livsnodvindigheter
for celebriteter, menar Marshall.?” Att kunna visa upp utmaningar och be-
segrade svarigheter dr grundliggande for att de ska kunna sigas ha fortjanat
sin status. I Let’s dance byggs hela programmet och celebriteternas arbete
runt en sddan konstruktion. Den yttre utmaningen utgors av deltagarnas
resa i programmet och frigan hur de méter utmaningen att tvingas lira sig
dansa pa en nistan professionell niva. I forhandsrapporteringen infér pro-
grammet podngterades hur svir utmaningen de facto var. Exempelvis gjor-
des ett stort nummer av att juryn bestod av professionella dansare och att
professionella dansare dansade med och coachade deltagarna. Tidningarna
rapporterade att deltagarna skulle komma att bedomas ”lika petigt som i
en danstivling pa elitniva, dir fel vinkel pd en arm kan bli 6desdiger. Men
i Let’s dance tar man ocksd hinsyn till passionen och det personliga ut-
trycket”.?® Bade juryn och deltagarna poingterade vilka olika typer av upp-
offringar som deltagarna gjorde nir de deltog i programmet. Inte minst
poingterades att det skulle komma att krivas ett stort mod for ate stilla sig
framfor kameror, studiopublik och jury och visa hur mycket (eller lite) man
lart sig under en vecka. Det var stor risk fér misslyckande och att den egna
inneboende potentialen inte skulle ricka till for den krisna juryn.? Med
hundratusentals tittare som kunde se deltagarna gora bort sig pa dansgolvet
var det stor press pd dem, och om nerverna svek kunde det fi allvarliga
konsekvenser. ”[U|nder sin forsta dans tappade Mans Zelmerlow och
Maria Karlsson bort sig. — Jag fick en blackout. Det har aldrig hint i min
karridr tidigare. Men det 4r s& mycket stress och vi hinner knappt trina,
forklarade Maria.”*® Deltagarna avkrivdes ocksa ett stort mitt av sjilv-
disciplin. For att bli framgangsrika dansare oavsett grundférutsittningar
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var det allra viktigaste deltagarnas villighet och beredvillighet att pressa sig
sjilva till och bortom grinsen. Bide produktionsledningen och journalis-
terna hade ett discplinerande 6ga pa deltagarna, och det virsta en delta-
gare kunde anklagas for av juryn eller andra deltagare var att sakna ritt
attityd eller instillning. Arbetet som celebriteterna skulle utfora i Let’s
dance var dirmed bade fysiskt — att prestera en hogkvalitativ dans varje
vecka - men ocksd moraliskt: De var tvungna att visa att de hade modet,
sjilvdisciplinen och villigheten att ligga ned ett stort arbete pa att bli skick-
liga dansare.

Celebritetsarbetet
— bade médosamt och glamorést

Med de yttre, strukturella, forutsittningarna etablerade var det upp till
deltagarna att formedla kinslan av att det var viktigt. For kindisar sker
arbetet stindigt i ett upplost grinsland mellan den privata och offentliga
sfiren’’. Det giller sirskilt i ett program som Let’s dance, som etablerar en
spinning kring vad som ska visas upp och vid vilket tillfille. A ena sidan
forvintades framforandet av varje dans se litt och obehindrat ut. A andra
sidan krivde programmets berittarstruktur att deltagarna maste visa och
tala om hur svért det var att lira in danserna, eftersom det satte det fysiska
arbetet och triningen i ett annat ljus.

Vikten av att dolja arbetet och 3 framtridandet ate se lice ut kan inte
underskattas, menar Nigel Thrift.’? For att nigot ska se glamourdst ut
miste det se enkelt ut. Thrift menar att glamour ir en 6msesidig illusion
som kriver att publiken fir forutsittningar att tro att det svéra ser enkelt
ut. Det omojliga ska kunna uppfattas som naturligt, sjilvklart och utan
anstringning. For att dstadkomma det miste forarbetet doljas si ate fram-
tridandet inte limnar nigot som helst utrymme f6r tvivel. Publiken far
helt enkelt inte se dansaren svettas eller se orolig ut.

Men samtidigt som dansframtridandet miste se litt och obehindrat ut,
kraver Let’s dance ett parallellt arbete dir deltagarna behover arbeta upp
sympati och beundran hos publiken. Det skedde genom att deltagarna
poingterade hur mycket férberedelse och trining som faktiske [ag till grund
for framtridandet. I intervjuer i pressen talade de ging pi ging om hur
mycket de trinade och hur mycket de maste arbeta med sig sjilva. Att inte
ha rite attityd utan att vara lat och slo bestraffades med syrliga kommen-
tarer frn bade jury, programledare och féretridare for produktionen. P4
s& sitt blev ocksd en bristande attityd till en moralisk friga: atc {6rslosa sin
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talang var virre 4n att inte ha ndgon talang alls. Fér den som saknade talang
men hade ritt attityd forsokte anda. Den som, likt Méns Zelmerléw, hade
talang, men som inte f6ljde produktionsledningens direktiv, inte dék upp
pé repetitioner, var bakfull eller trinade for lite saknade det som verkligen
kravs for att vara en virdig vinnare av Let’s dance. Den moraliska uthallig-
heten for ate bli en framgangsrik dansare beskrevs som viktigare dn det
faktiska resultatet.

Den mentala instéillningen blev pa sitt och vis en direkt spegling av hur
mycket deltagarna talade om hur mycket de trinade. Exempelvis berittade
Peppe Eng: "Foérsta veckan trinade vi 17 timmar. Det har tagit mycket mer
tid 4n jag trodde. Jag har alltid lyssnat mycket pa musik, men nu méste man
lyssna pa takten ocksa, det dr vildigt svirt.”** Men si mycket trining inne-
bar ocksa svarigheter och smirta. ”Sex timmars effektiv danstrining har
gjort sig pAmind. S benen fungerar inte riktigt som de ska”; sa Zelmerlow
infor en veckofinal.** Deltagarna anvinde alltsd ocksa triningen for atc
skapa sympati. Varken 6mmande, 6veranstringda muskler, férkylningar
eller skador spelade roll infér en veckofinal. Deltagarna visade att de var
beredda att offra vad som helst for att publiken skulle f4 en show. Att del-
tagarna faktiskt utsatte sig sjilva for legitim fysisk fara kan vidare exempli-
fieras med hur svenska spriket fick ett nytt ord nir uttrycket ”dodslyft”
foddes da Arja Saijonmaa och hennes partner planerade att genomféra ett
sarskilt svArt moment dir ett misstag kunde leda till bruten nacke.* Trots
att risker och smirtor stindigt var nirvarande rapporterade pressen om hur
inte ens en bilolycka med smirtande nacke som f6ljd stoppade deltagare
fran att delta i veckofinalerna.? De fysiska riskerna kopplades dirmed sam-
man med hur deltagarna var beredda att offra sin hilsa for att ge publiken
en upplevelse och blev till ett mycket synligt uteryck f6r det harda arbete
de lade ner.

En central dimension av glamour ir att det anspelar pa betraktarens
vilja till beundran och atra. Deltagarnas arbete med att vicka kinslor hand-
lade dirmed inte bara om att beritta om forberedelserna och den plig-
samma vigen dit, utan innebar ocksa att visa upp de &crdvirda frukterna
av prestationerna och offren. Det skedde framfér allt genom att deltagarna
kunde beritta om hur de gitt ner i vikt och byggt muskler och blivit smi-
digare. Exempelvis rapporterades hur "Idolkindisen Mins Zelmerlow, 19,
hirdtrinades av sin danspartner Maria Karlsson, 30, infoér girdagens vin-
nardans. — Det var konditionstrining som gillde den hir gingen si jag har
fate skirpa mig. Jag har gitt ner 4 kilo pd de hir veckorna.”” En annan
mer direkt form av beloning skedde genom det offentliga firandet av att
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deltagarna overlevt dnnu en vecka. Med jimna mellanrum gick dansen s
bra att en deltagare vann en veckofinal. Vid sddana tillfillen, nir deltagaren
hyllades av bdde jury och publik och kunde pusta ut efter att ha tagit sig
igenom ytterligare en veckofinal kunde en deltagare som Zelmerlow ut-
brista: ”Jag ir sd lycklig och har aldrig haft si kul som idag. Det kan vil
inte bli bittre, stodet var enormt, siger Mans, omgiven av ett tiotal upp-
spelta flickor.”* I det 6gonblicket var deltagarna inte bara deltagare utan
hjiltar som firade segern och resultatet av sitt hirda fysiska och moraliska
arbete. I det 6gonblicket var de inte bara vanliga minniskor utan férebilder
att efterlikna och inspireras av.

Let’s dance drog ocksi nytta av att celebriteters arbete stindigt ror sig i
ett grinsland mellan privat och offentligt. Det speglades genom hur pres-
sen inte bara rapporterade fran firandet av deltagarnas prestationer i pro-
grammet, utan ocksi vad som hinde efterdt i de slutna rummen bakom
studion och ute i kulisserna. Bland annat rapporterades frin deltagarnas
efterfester, dir de exempelvis dgnade sig at lekfulla bastutivlingar.* Sam-
tidigt skvallrade anonyma killor om hur det férekom spirande kinslor
och relationer mellan deltagarna och deras danspartners.* Bakom kulis-
serna-rapporteringen gav sma korta inblickar i vad som skedde i ett exklu-
sivt rum dit publiken aldrig kunde nd. Samtidigt som de gav inblickar i
festandet utanfér programmet utgjorde den typen av rapporter ocksa ett
viktigt grinsdragningsarbete mellan publiken och deltagarna, vilket Milner
hiller som centralt for att uppritthilla distinktionen mellan kindisar och
icke-kindisar. #* Genom att beritta om en yteerligare fredad zon bortom
sjilva tivlingen skapas en exklusivitet runt kdndisskapet (och i forling-
ningen runt programmet). P4 s sitt ir det viktigt att publiken endast
far glimtar frin efterfesterna utan ate for den skull inbjudas att delta pa
samma sitt som i tivlingsmomenten och rostningarna. P efterfesterna stir
publiken utanfor och tittar in pa de glada och festande deltagarna.

Strategier for att bygga spdnning infor veckofinalen

Arbetet med dansen ér siledes bara en liten del av arbetet inom ramen fér
Let’s dance. Genom att stindigt poingtera det dramatiska i programmet,
bestod deltagarnas arbete lika mycket i att dansa som i att skapa olika typer
av engagemang. Sett 6ver sisongen skedde ocksi en forskjutning av vad det
dramatiska bestod i. I bérjan av sisongen spelade intervjuerna rollen att
skapa identifikation och sympati och det var deltagarnas kamp med dansen
och lirandet som stod i fokus. Programmet hade inledningsvis rollen av ett
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littsamt evenemang som lockade tittare genom att visa upp hur det ser ut
nir nyborjare dansar. Allteftersom fler och fler deltagare tvingades att
limna programmet, kom det att mer och mer transformeras till en tivling.
Aven i intervjuerna med deltagarna blev tivlingsmomentet efterhand allt
viktigare.

S4 hur skapar man spianning? Forst och frimst dterkom konsekven-
serna av den myckna och intensiva triningen. Infor varje veckofinal kom
statusrapporter frin deltagarna som visade att talet om skador och sjukdo-
mar inte bara spelade roll f6r att skapa sympati utan dven en kinsla av
drama. Rapporter om sjukdomstillstind, hur triningen gitt under den
gangna veckan och skvaller om planerade kupper for att roa och under-
hélla juryn och tittarna duggade titt. Forkylningar och éveranstringda
muskler analyserades och viktades for att utréna hur de skulle komma att
paverka formagan att prestera i veckofinalen. Exempelvis lyftes sidana
saker upp som att Zelmerléw tappat sin partner pi ett triningspass: ”Vi
ir oroliga for juryns poing eftersom vi inte ir lika bra pa kvillens dans.”*
Spanningsmomentet handlade i slutfasen mer om att 6vervinna de olika
hindren for att genomfora en felfri dans, in om den inre moraliska resan.
Nu handlade det om att mobilisera fo6r att vinna, snarare in att kimpa
vil!

Mot slutet av sdsongen betonade pressrapporteringen ocksd en annan
aspekt av de sociala relationerna mellan de tivlande. Inledningsvis visade
rapporteringen hur roligt deltagarna hade med varandra och vilken gemen-
skap som utvecklats. Det férindrades mot slutet av tivlingen nir konkur-
rensen hirdnade. Nir de deltagare som egentligen inte kunde dansa slut-
ligen hade rostats ut och endast de som visat fallenhet for dans aterstod,
blev ocksa tivlingsmomentet betydligt tydligare. I samband med det ersat-
tes gemenskap och uppmuntrande kommenterar med anklagelser om fusk
och orittfirdiga formaner. Detta markerade att Lez’s dance var viktigt och
hade kommit att betyda nigonting fér deltagarna. Personkonflikter blev
vanligare som en konsekvens av viljan att vinna. Nir deltagarna blivit firre
och tivlingen gick mot sitt slut visade sig ocksd tivlingsnerverna och de
mer kampinriktade sidorna. Mot slutet duggade kommentarer om de andra
deltagarnas prestationer och kvaliteter titt, liksom kommentarerna om hur
juryn tycktes ha satt i system att sitta ligre poing pa personer de ville bli
av med oavsett hur bra de presterat. Det uppkom ocksé konflikter om moj-
ligheten till trining - vissa deltagare anklagades for att {3 extra f6rmaner
och behandlas bittre 4n andra.” ”Nigra behandlas som stjirnor resten som
anstillda”, sa en anonym deltagare.* Anonyma killor anklagade bide Anna
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Book for hybris och Méns Zelmerléw f6r att ha blivit nonchalant.® Vidare
talade andra anonyma killor inom produktionen om att Book hade tivlat
professionellt och darfér borde diskas.*

I Let’s dance forekom i mindre utstrickning 6ppna konflikter mellan
deltagare, sirskilt om man jimfér med andra realityformat, men dir fanns
konflikter. I ett av de fa exemplen pé direkt konfrontation, konstaterade
Zelmerlow om sin motstindare: "Anna har utstrilning och njuter av att
dansa de lingsamma latarna, men det ser inte lika bra ut i de snabba. D4
blir det hetsigt och stressigt. Hon lever pd sin dramatik och att det ser
vackert ut nir hon ror sig. Nir det gar fort hinner hon inte med.”* Svor-
domar var inte vanliga i dessa sammanhang, men i den nagot infekterade
relationen reagerade Anna Book: ”For fan. Sig du inte min quickstep? Jag
har fatt brev fran internationella mistare for den, siger hon.”** Relationen
dem emellan blev under sidsongen mer och mer anstringd, vilket kulmine-
rade efter Zelmerlows vinst dd Book helt enkelt inte deltog i slutfesten.
Hon anklagade till och med juryns ordférande for att ha riggat tivlingen:
”Tony [Irving] ville att Mans skulle vinna och sig till sd att det blev s3, sa
Anna direkt efter sindningen.”*

Utvérdering av celebritetsarbetet

I Let’s dance-formatet inkluderas publiken frin bérjan i det konstanta ut-
virderandet av deltagarnas prestationer genom att dess roster viger tyngre
in juryns. Det gor att det dr i publikens beddmning som deltagarnas verk-
liga framgingar mits. Publiken uttrycker genom rostningen vem den vill
se dansa kommande vecka. Till skillnad frin juryns bedémning, handlar
publikens rost allesd inte nédvindigtvis om vem som dansar bittre eller
simre utan om hur underhéllande deltagaren ir. I rostningen avges ett
direkt omdéme dir publiken ger sin syn pd hur underhallande och dirmed
ocksa hur framgangsrik deltagaren ir.

Det tydligaste exemplet pa att framging i programmet inte endast har
med dansformégan ate gora ér att Peppe Eng, som fran forsta borjan ill-
delades rollen som programmets pajas, klarade sig kvar minga veckor, trots
att han saknade minsta fallenhet f6r dans och heller aldrig gjorde nigra
direkta framsteg. Men Eng var charmig och underhallande, och tack vare
det kunde han etablera stod fran bade publik och de 6vriga deltagarna.
?Peppe dr underhallning. Han har varit min idol frin program ett, siger
Tobias Wallin, 26.”*" Tintervjuer med pressen hymlade Eng inte heller med
att det fanns andra som var bittre dansare: ”Jag gor s gott jag kan, jag ber
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inte om ursike for att jag dr kvar. Kishti dr en bittre danstjej, men vi har
fler fans ute i Sverige.”!

Det utvecklades med andra ord ett spel mellan juryns professionella
domare och publiken satillvida att publikens rost pd en dilig dansare vigde
tyngre dn juryns roster och professionella virderingar. Publiken blev invol-
verad i en kamp mellan publiken sjilv, som forsvarade sin hjilte, och juryn
med dess hirda och elaka omdomen. Mojligheten att piverka utgingen har
av exempelvis Annette Hill utpekats som en av nycklarna till realitygenrens
formaga att skapa engagemang hos publiken.’? Det ir ett spel som inte dr
obekant for den som har erfarenhet av liknande realityprogram. Zelmerlow
beskrev det som ”Idol-effekten”: ”Om juryn ir hard fir han sympatiroster
s& d4 vinder juryn helt och blir snill i stillet. Det kan ha varit helt medvetet

frin juryns sida som nu vill ha en fullvirdig danstivling.”*

Avslutande kommentarer

I det hir kapitlet har jag visat att Let’s dance inte i férsta hand handlar om
deltagarnas formiga att dansa utan om det engagemang och den relation
de genom massmediering kan bygga med sin publik. Sedan 2006 har pro-
grammet varit ett av Tv4:s viktigaste underhéllningsprogram och varje vir
har pressens rapportering om goranden och litanden i programmet varit
massiv. En viktig faktor for formatets framging ir att kvaliteten pd den
enskilda prestationen inte ir oviktig, men dnda sekundir i relation till de
reaktioner som deltagaren kan vicka och hur stor fanskara deltagaren kan
mobilisera. Programmets framgang ér alltsd avhingig hur vil deltagarna
skoter sitt jobb att skapa dramatik och engagemang. Det speglas inte minst
i att vinnaren 2006, Mins Zelmerlow, forvisso blev en skicklig dansare.
Men han var frimst en person som engagerade den yngre delen av publiken,
med hans egna ord: genom att vara ”en liten mesig spelevink”.’* Vinsten i
Let’s dance var startskottet pd en karridr som linge priglades minst lika
mycket av Zelmerléws charm och person som hans artistiska prestationer.
Det speglar ate kiindisskap ir ett komplext och fascinerande fenomen som
inte handlar om bara medieexponering, prestationer eller personliga egen-
skaper, utan om samspelet mellan dem. Men det speglar ocksi engage-
mangets flyktiga natur. Idag dr det antagligen f4 som minns att Let’s dance
2006 var en katapult f6r Zelmerlows fortsatta karridr.

Realityformat som Lez’s dance ir tacksamma som studieobjekt for celeb-
ritetsforskaren eftersom de speglar samspelet mellan aktoren, handlingen
och exponeringen. Men de speglar ocksa vikten av att skapa en djupare
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forstaelse for samspelet mellan kindis, medier och publik. Inom filmindu-
strin ir bankability ett begrepp som generellt anvinds for att tala om den
féormaga en filmstjarna har att locka publik till biosalongerna.® Bankability
anvinds som ett ckonomiskt matt pa en enskild stjirnas (tinkta) forméga
att f4 publiken att kopa biobiljetter. Ju hogre bankabiliry, desto storre antal
silda biobiljetter. P4 samma sitt kan kapitlets diskussion om vari celeb-
riteternas arbete de facto ligger antyda behovet av motsvarande begrepp
for att analysera och virdera celebriteters forméga att vicka ett (om dn
flyktigt) engagemang hos bide press och publik. For celebriteter producerar
uppenbarligen nigonting av virde, men frigan ir exakt vem det ir som
frimst gagnas av deras arbete: Ar det publiken, medierna eller celebrite-
terna sjilva?
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Sportens celebriteter
Bjorn Borg och Ingemar Stenmark i svensk press

JOHN S. HELLSTROM

Bjorn Borg och Ingemar Stenmark hor till den svenska sportens mest
mytomspunna stjirnor. De slog igenom samtidigt i borjan av 1970-talet
och blev snabbt virldsledande i sina sporter, tennis respektive utférsikning.
Bida nidde ocksa hojdpunkten pa sina karridrer samma ar, 1980, di Borg
vann Wimbledon for femte gangen i f6ljd och Stenmark vann tva guld vid
os i Lake Placid. Men de sportsliga framgangarna ér inte hela historien om
Borg och Stenmark. Idag framstar de som tvi av de storsta svenska sport-
stjarnorna alla kategorier, inte bara for sina segrar, utan lika mycket for det
starka avtryck de gjorde i det svenska samhillet under 1970-talet. De ter-
kommande direktsindningarna av Borgs Wimbledonfinaler och Stenmarks
virldscuptivlingar utvecklades under dren till mediefester som samlade
betydande delar av befolkningen framfor teveapparaterna.

En aspekt av deras kindisstatus var intresset fé6r dem som privatper-
soner. Utover sportmediernas direktsindningar och reportage, beskrevs
hur de var och hur de levde vid sidan av sporten. Att sportstjarnor pi detta
sitt blir kindisar dven f6r minniskor som inte ir intresserade av sport visar
att ocksd sportens kindissystem ingdr i en 6vergripande kindiskultur i det
moderna samhillet. Sport pa elitniva ir en underhillningsindustri skapad
i syfte att stimulera konsumtion av upplevelser, varor och tjinster.! P det
sittet skiljer sig sporten som underhéllningsindustri inte nimnvirt frin
exempelvis film, musik och teve, och grinserna mellan olika populirkultu-
rella omraden ir dessutom otydliga. Historiskt finns mingder av exempel
pd kinda sportstjirnor som synts i mediala ssmmanhang som inte har
ndgot att gora med sport, som deltagare i underhdllningsprogram i teve,
skidespelare i filmer och till och med artister i musiksammanhang.?

Aven om likheterna mellan sport och andra underhallningsindustrier ir
pétagliga skiljer sig sportens kiandisar i vissa avseenden fran andra kindisar.
Sarskilt typiskt for sportstjarnor ir exempelvis att de ofta framstills som
symboler for exempelvis nation, kon, klass och etnicitet.’ I syfte att gora
sporten mer meningsfull och dramatisk kategoriserar massmedierna regel-
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missigt sportstjarnor i vi och dem, dir den egna nationens deltagare
emellanit framstills som hjiltar och motstdndarna som ett slags skurkar.
Dirmed tillférs en moralisk dimension till definitionen av sporthjilten som
innebir att en hjilte inte bara férvintas vinna utan dven agera som fore-
bild.* Enligt Trujillo karaktiriseras sporthjiltar av att de utfér idrotts-
prestationer som virderas hogt, men de maste ocksd kunna tillskrivas
personliga egenskaper som stimmer 6verens med samhillets ideal och
virderingar.’

Forekomsten av hjiltar i sportens virld har diskuterats livligt bland
mediesportforskare under de senaste decennierna. En central friga ir om
sportutovare verkligen kan vara hjiltar och vad som i s4 fall skiljer dem fran
andra typer av celebriteter eller kindisar. Susan J. Drucker skiljer skarpt
mellan dessa kategorier. Hjilten har enligt henne fortjanat sin status genom
betydelsefulla handlingar. Kindisen diremot far sin status genom kindis-
skapet i sig. Vid en ytlig betraktelse kan populira sportstjarnor uppfattas
som hjiltar, skriver hon, men i praktiken 4r de bara kindisar som presen-
teras som hjiltar i medierna.’ Barry Smart konstaterar pa liknande sitt att
medan kindisar lever av mediernas publicitet, bygger hjiltarnas status pa
faktiska prestationer som lever kvar i samhillets kollektiva minne dven utan
mediernas ljus. Aven om sporten foérvisso kan producera hjiltar, innebir
det uppskruvade tempot i 2000-talets mediesamhille att fa av dagens
sportstjirnor hinner f4 status som hjiltar.”

Andra forskare tonar ner skillnaden mellan hjiltar och mediekindisar
och pekar pa att dven hjiltar skapas i medierna. Enligt David L. Andrews
och Steven J. Jackson dr hjilten bara en av flera kategorier i ett helt system
av kindisar i sportens underhallningsindustri med vinnare, forlorare, skur-
kar, rebeller och ledare som andra typer. Dessa kategorier finns som etable-
rade karaktirer i de berittelser som medierna skapar for att ge mening it
sporten.® Dynamiken i detta system gor att enskilda individer bdde kan
rora sig mellan olika celebritetskategorier men ocksa tillhora olika kate-
gorier samtidigt. Garry Whannel pekar pi fotbollsspelaren David Beck-
ham som ett exempel pd detta. Beckham var i perioder under karridren en
internationell celebritet, en modeikon och en symbol for en ny typ av
maskulinitet, samtidigt som han var en nationell fotbollshjilte i England.’
Enligt Whannel 4r detta ett exempel pa hur sporthjiltar dr diskursiva
mediekonstruktioner, som upptrider pi olika sitt i olika kontexter och
historiska ssammanhang.'® Svaret pa frigan om vad som utmirker en hjilte
beror siledes pa vem man frigar och nir man frigar, eftersom olika kulturer
och tidsepoker skapar hjiltar baserade pé sina egna ideal och virderingar.
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Bjorn Borg och Ingemar Stenmark framstir idag som tva av den svenska
sportens storsta hjiltar. Men si har det inte alltid varit. Svenska forskare
som analyserat medierapporteringen kring Borg och Stenmark under 1970-
talet visar att de svenska massmedierna snarare framstillde dem som mora-
liska motsatser. Enligt Fredrik Schoug uppfattades Stenmark som urtypen
for en traditionell svensk sporthjilte — enkel, ansprikslos och med naturlig
relation till den svenska naturen - medan Borg uppfattades som mer av-
vikande med sitt liv i lyx och flird pa exklusiva tennisklubbar virlden 6ver.
Konsekvensen blev att Stenmark kom att betraktas som en ikta hjilte, som
den svenska publiken litt kunde identifiera sig med, medan Borg mer fram-
stod som en distanserad virldsstjirna.!? Bo Reimer forklarar att en viktig
skillnad i upplevelsen av Borg och Stenmark var att Stenmarks tivlingar i
virldscupen skapade en kinsla av nationell gemenskap pa ett annat sitt in
Borgs tennisfinaler. Men Reimer framhiver ocksa skillnaderna i personlig-
het som en viktig faktor. Stenmark personifierade ”en traditionell, dkta
svenskhet i en komplicerad och motsigelsefull tid”.”* Aven Peter Dahlén
framhiver slalomsportens tevemissighet och Stenmarks ursprung i de norr-
lindska fjillen som forklaringar till hans nationella hjiltestatus. Men till
skillnad frin Schoug och Reimer nyanserar han bilden av Stenmark och
pekar pd det problematiska i att virldscupen var s& kommersiellt driven.
Stenmark reste under stora delar av dret mellan exklusiva skidorter som
inte sillan férknippades med jetsetliv och 6verklassdekadens. Det visar hur
hjiltemyter alltid innefattar en renodling av vissa egenskaper, firdigheter
och karaktirsdrag och att de detaljer som inte underbygger myten doljs
eller bortforklaras.*

Det hir kapitlet handlar om Bj6érn Borg och Ingemar Stenmark och om
hur de beskrevs i svensk press under 1970-talet. Men det handlar ocksd om
forutsiattningarna f6r mediernas produktion av sporthjiltar. Hur ska vi
forsta att tva samtida svenska sportstjarnor som var lika framgéngsrika som
sportutovare representerades sd olika i den svenska pressen? Vilken bety-
delse hade tidens forestillningar om Sverige och svenska ideal och virde-
ringar for konstruktionen av dem som stjirnor och hjiltar?

Av praktiska skil har kidllmaterialet begrinsats till nyhetsartiklar, repor-
tage och kronikor i de storsta dagstidningarna i Stockholm, Goteborg och
Malmé under perioden 1974 till 1980. Lisningen har koncentrerats till
Stenmarks virldscupssisong, virldsmisterskap och olympiska spel samt till
Borgs matcher i Franska 6ppna misterskapen och Wimbledon. Nirldsning
har gjorts av artiklar som uttryckligen diskuterar eller beskriver personliga
egenskaper, konflikter samt hyllningar i samband med stora segrar.
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Bjérn Borg:
Hjilten som blev en svikare

1970-talet var en tid av férindring och oro i det svenska samhillet. T riks-
dagsvalet 1976 brots det socialdemokratiska partiets maktdominans. Det
borgerliga blocket vann valet och bildade en ny regering med Center-
partiets Torbjorn Filldin som statsminister. Orsakerna till att socialdemo-
kraternas hegemoni brots ir manga, men en viktig forklaring ir att den
ekonomiska tillvixt som burit upp vilfirdsbygget hade avstannat. Olje-
krisen 1973 ledde till att [onsamheten for industrin sjonk samtidigt som
efterfrigan minskade och konkurrensen frin laglonelinder i Asien 6kade.
For Sveriges del var det framfor allt den tunga industrin som drabbades.
Arbetslosheten okade, och den linga period av arbetsfred och stabilitet som
priglat den svenska vilfirdsstaten nidde i flera avseenden vigs dnde.”” En
av konsekvenserna var att den framtidstro som priglat det svenska samhil-
let under efterkrigstiden ersattes med demonstrationer och protestrorelser
som utmanade den svenska vilfirdsstatens centralisering, byrdkratisering
och statliga formyndarskap.

Aven den svenska idrottsrérelsen var inne i en omvandlingsprocess. I
borjan av 1970-talet var svensk idrott fortfarande organiserad som en folk-
rorelse med basen i en bred foreningsverksamhet som priglades av stort
ideellt engagemang fran ledare och trinare. Denna modell utmanades nu
av idrottens tilltagande kommersialisering och professionalisering.’” I
sportmedierna var oron for denna utveckling stor. Den kommersiella spor-
ten ansigs sakna den ideologiska grund som den svenska sporten vilade p4,
inte minst i friga om bredd- och ungdomsidrott. En viktig del i de svenska
sportmediernas konstruktion av hjiltar var dirfor att visa att de var pro-
dukter av den svenska idrottsmodellen. Deras segrar blev ett kvitto pé att
den var framgingsrik. Dirfor var det inte tillrickligt att de visade det enbart
genom sportsliga prestationer: de behévde ocksd framstd som trovirdiga
representanter for den svenska idrottens grundliggande virderingar.

Det var i denna kontext som Bjorn Borg och Ingemar Stenmark tridde
fram som nya idrottsstjirnor. Mellan 1974 och 1980 etablerade de sig som
virldsledande i sina respektive sporter. Borg vann Wimbledon fem ginger
i rad mellan 1976 och 1980. Det ir en prestation som in idag dr o6ver-
triffad. Under samma period vann han dven Franska 6ppna fem ginger.
Stenmark vann virldscupen tre ir i f6ljd mellan 1976 och 1978 innan reg-
lerna dndrades for att férhindra Stenmarks dominans. Diremot blev han
dubbel virldsmistare i slalom och storslalom 1978 och olympisk mistare i
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samma grenar 1980. I medierna beskrevs Borg och Stenmark som delar av
ett svenskt idrottsunder. Bdda hade vuxit upp med svensk ungdomsidrott,
fostrats i den svenska idrottsrorelsen, och var nu virldsstjarnor som skinkte
ira och prestige till svensk sport. Men det fanns ocksé skillnader. Borg var
professionell tennisspelare, och i samma 6gonblick som han slog igenom
boérjade han tjina pengar och blev snabbt formégen pé sin sport. Detta
faktum kom att bli avgorande for hur Borg konstruerades i sportmedierna.

I samband med Borgs seger i Franska 6ppna 1974 borjade journalisterna
skapa en berittelse om honom som person. Till en bérjan f6ljde den en vil
inarbetad berittelsemall. Med inspiration frin tidigare svenska sporthjil-
tar, som Gunder Higg, Ingemar Johansson, Sixten Jernberg och Assar
Ronnlund, beskrevs Borg som en ung, lite blyg och helt vanlig svensk grabb,
uppvuxen i en hyresligenhet i arbetarstaden Sodertilje. I ett hemma-hos-
reportage i Expressen med bilder frin Borgs barndom berittades historier
fran hans uppvixt tillsammans med férildrarna.’® I reportaget presentera-
des nagra av de lustiga detaljer som med tiden kom att symbolisera Borgs
uppvixt och utveckling till virldsstjirna: hur pappa Rune i en bordtennis-
turnering vunnit den tennisracket som fick Bjorn att borja spela tennis, hur
han 6vade upp sina grundslag genom att sld bollar mot en garageport i
familjens hyreshus och hur han blev avstingd fran tennisklubben for daligt
uppférande.

Forutom att berittelserna om hans barndom bidrog till att bygga upp
hans identitet i medierna, si distanserade de honom frin tennisens jet-
settillvaro. I flera intervjuer framstir han som lite charmigt bortkommen i
sin nya roll som sportstjirna. I samband med segern i Paris frigade en av
Expressens reportrar vad han rent praktiskt gjort av prispengarna, om han
hade dem pa sig i fickan.”” Nir han p4 kvillen firade segern konstaterade
Aftonblader att han inte firade med champagne, utan med en enkel middag
i Eiffeltornet tillsammans med sin trinare Lennart Bergelin.” Efter midda-
gen tog de tunnelbanan hem till hotellet och packade viskan infor avresan
till England och Wimbledon. Nir han sent pd hosten 1974 beléonades med
Svenska Dagbladets bragdmedalj reproducerades de grundliggande dragen i
denna hjilteberittelse: man beskrev hans enorma vilja, hans lugn och for-
méga att alltid vara bist i avgorande ligen. Men framfor allt framhivde
man om och om igen hur Borg var en vanlig svensk grabb: ”Det dr ocksé
det fantastiska med denne unge man frin Sédertilje som utan choser ikt
rakt upp i virldstoppen av den kanske (f6rlat golf) svaraste idrotten av alla
och som rorande charmigt erkinner att han inte vet hur mycket kosing han

tjdnar.”*
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Beskrivningen av Borg som en vanlig enkel svensk grabb frin Soder-
tilje, som tagit sig till toppen genom hért arbete och god handledning frin
trinare och ledare, reproducerade den dominerande svenska hjilteberit-
telsen i svenska sportmedier.?? Han beskrevs som en frimmande figel i den
professionella tennisens jetsetvirld, som han var pa vig att erovra med hjilp
av de egenskaper som han utvecklat i den svenska ungdomsidrotten: envis-
het, lojalitet och hird trining. Dirmed fungerade han ocksa som en motbild
till den kommersiella tennisen. Han var del av den, men han passade inte
in i den. Det var en kinsla som manga svenskar kunde kinna igen sig i.

Det visade sig emellertid att Borg inte heller passade in i den hjilte-
berittelse som journalisterna var pa vig att skapa om honom. Framfor allt
tjinade han alldeles fér mycket pengar. Pengarna var ett problem eftersom
de distanserade Borg frin den svenska sporthjilteberittelsen. Som ung
mangmiljonir som reste virlden runt med tennisen som jobb hade han
vildigt lite gemensamt med det svenska samhillets vardag. Mellan 1975
och 1978 mirks en fullkomlig besatthet vid Borgs pengar, sirskilt i kvills-
pressen. I otaliga intervjuer fick han frigan hur mycket pengar han hade
tjanat och vad han tyckte om tennisens prispengar. Ett av manga exempel
ir en intervju i Expressen, i februari 1976, dir Borg fick svara pa frigor om
sitt tennisliv:

Bjorn, du har tennisen som yrke. Men kinns det som ett riktigt jobb
att dka ivig till en lyxig badort pd Hawaii och spela tennis? [---] Du
tjdnar mycket pengar, enormt mycket pengar. Pa en enda turnering
kan du spela ihop en hel normal arslon. Funderar du aldrig pd om du
verkligen gjort dig fortjint av alla de dir pengarna? 2

Tennisens kommersialisering ansigs pressa spelarna att spela for mycket
och gynna uppvisningsturneringar med stora prispengar som i de svenska
journalisternas 6gon saknade sportslig mening. Nir Borg under vintern
1974/75 hamnade i karridrens forsta formsvacka borjade bilden av honom
som en genuin svensk sporthjilte forindras. De oforklarliga forlusterna
ansigs bero pa att han var sliten och splittrad av f6r hirt matchande och
for minga reklamjippon. Han ansigs ha lurats in i en virvelstrom av jippo-
turneringar och reklamuppdrag dir hans agent, amerikanen Mark Mc-
Cormack, var den verkliga vinnaren.

Det fanns en férhoppning hos kvillspressens kronikorer att Borg skulle
bryta sig ur sitt slavkontrakt och terga till ett normalt idrottarliv och sam-
tidigt bli mer acceptabel som svensk hjilte.? En avgorande kris blev dirfor
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den sé kallade Bistadaffiren under forsommaren 1976. Bakgrunden var att
Borg i juni 1976 meddelat att han tinkte avsta frin spel i Bastads Grand
Prix-turnering samma sommar for ate istillet spela i en amerikansk upp-
visningsturnering. Beskedet togs emot med stor forbittring. Den instink-
tiva reaktionen i kvillspressen var att skylla pA McCormack som man antog
hade pressat Borg att vilja bort Bastad mot sin vilja.? Den tolkningen av-
slojades dock som felaktig nir Borg sjilv forklarade att beslutet ate vilja
turneringen i USA fore Bastad var hans eget.?” Uttalandet tolkades som att
Borg inte visade solidaritet med svensk tennis, utan drevs av ambitionen
att tjina s mycket pengar som mojligt.® Att han valde turneringen i usa
av sportsliga skil var det ingen som trodde pa. Kvdllspostens Birger Buhre
uppmanade istillet Borg att vara arlig for att pa nagot sitt ridda sin heder:
"Erkidnn att du spelar for pengar - det ir inget att skimmas for!”? Det var
till slut inte bara Borgs moral som ifrigasattes, utan hela hans identitet som
svensk. Buhre skrev att det var dags att med en ging klippa av den allt
tunnare triden med Bjoérn Borg” och att han ”utplinar sin identitet som
svensk” nir han inte stillde upp for svensk tennis.*

Bistadaffiren ledde till en nirmast total brytning mellan Borg och
svensk press. Borgs framgingar pd tennisbanan rickte inte for att gora
honom till en nationalhjilte i vissa kronikorers 6gon. De betydde ingenting
s& linge han inte levde upp till de forvintningar som fanns inbyggda i den
svenska hjilteberittelsen. Det dominerande budskapet i kvillspressens
berittelse om Borg mellan 1975 och 1978 var att han svikit sitt svenska
ursprung. Det var en berittelse om virldens bésta tennisspelare som hade
kunnat bli svensk hjilte, men istillet blivit en symbol fér den kommersia-
lism som ansigs hota den svenska idrottsmodellen och i forlingningen hela
den svenska vilfirdsmodellen.

Borg i relation till Stenmark

Till skillnad frin Borg var Ingemar Stenmark formellt amatér fram till och
med os i Lake Placid 1980, da han 6vergick till att bli professionell. Han
tivlade i den alpina virldscupen, vilken skiljde sig frin tennisens tivlings-
organisation genom att vara den helt dominerande serien, dir alla virldens
bista dkare tivlade tillsammans. Trumfkortet for virldscupen lag i dess
amatorstatus, som gav dkarna tilltrade till de olympiska spelen. Problemet
var enligt flera kronikorer att virldscupen svimmade 6ver av pengar utan
att dkarna fick del av dem. Det var en svar balansging. Risken att de bista
dkarna skulle offra sin amatorstatus for att tjina pengar som proffs var
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stindigt nirvarande och infér hotet om massflykt skapades ett komplicerat
system dir prispengar betalades ut till 8karnas forbund i sirskilda fonder.*!

Huruvida &karna i virldscupen verkligen var amatérer ir dirmed en
definitionsfriga. I den svenska pressen fanns det emellertid inga tvivel:
virldscupen var lika mycket av en kommersiell cirkus som den professionella
tennisen, och det enda som i praktiken skiljde Stenmark frin Borg var att
Borg var uttalat professionell. Det var bara det pitvingade amatérskapet
som hindrade Stenmark frin att profitera pa sin sport pa samma sitt som
Borg.? Sportkronikérerna separerade Stenmark fran virldscupens kom-
mersialism pa tva sict. For det forsta byggdes han upp som ett moraliskt
undantag frin sportens morka sida. Han verkade i den, tjinade pa den, men
lit sig aldrig forforas av dess lockelser. Den officiella synen och domine-
rande tolkningen var att Stenmark inte férindrats, varken av den milj6 han
tivlade i eller av de pengar han eventuellt tjinade. Han férblev en symbol
for ett svenske alternativ till den kommersiella sporten, som ansigs mot-
verka marknadens stindigt 6kande make.®

For det andra framhivdes skillnaderna mellan honom och Bjorn Borg.
Borg anvindes som en moralisk motbild som forstirkte bilden av att
Stenmark representerade en irligare och mer idkta sport. Borgs hem i
Monte Carlo stilldes mot Stenmarks i Tarnaby, Borgs eleganta klider och
dyra lyxbilar jimfordes med Stenmarks hemstickade méssor. Medan Borg
ansags splittrad och uttréttad av alla tivlingar och reklamuppdrag, for-
klarades Stenmarks framgingar av att han struntade i pengarna och kon-
centrerade sig pd sporten.

Det bista med Stenmark ir att han fortfarande ir helt opaverkad av
den doft av sedlar som star kring de alpina pisterna. Skidpoolen har
kontraktet och Ingemar har inga favorer i landslagsginget. Han kan
koncentrera sig pd skiddkning och skita i resten. Sveriges andra 18-
aring i virldstoppen, Bjorn Borg, har som bekant stokigare nir han
ska rikna sina inkomster. Det finns experter som menar att det pa-
verkar Borgs tennis i negativ riktning. Den utvecklingen behéver vi
alltsd inte befara i Stenmarks fall.**

Motsatsforhdllandet mellan Borg och Stenmark reproducerades bide i di-
rekta jimforelser, som i exemplet ovan, och i mer subtila, dir man skrev in
Borg och Stenmark i samma medieberittelse. Sirskilt under vintrarna, da
bida tivlade samtidigt, hamnade nyheter om dem ofta bredvid varandra i
tidningarna och budskapen laddades med moraliska undertoner. Ett typiskt
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exempel dterfinns i Expressen i en dubbelartikel med rubrikerna: "BJORN
hotas av stimning efter rddgivarnas smarta affirer” och pa samma sida,
med samma format: ’INGEMAR fir ett underbart besked — du ir bist i
storslalom ocksd.”* Genom att anvinda samma form pa rubriker, bilder
och artiklar skapades upplevelsen av att artiklarna hade med varandra att
gora. Budskapet var tydligt: Borg férknippades med skandaler och affirer,
Stenmark med sportsliga framgingar.

Det konstruerade motsatsforhallandet mellan Borg och Stenmark hojde
Stenmarks hjiltestatus samtidigt som det sinkte Borgs. Klimatet samman-
fattas i en kronika i Expressen dir en rad negativa nyheter om Borg under
vintern 1976/77 stilldes mot Stenmarks framgangar:

Vilken myt vi byggde kring Bjorn Borg i vart hjirta! [---] Sa borjade
cirkusen. Segrarna uttrycktes fortsittningsvis i pengar. Hundratusen
dir och en halv miljon dir. Hur mycket pengar har han nu fitt ihop?
Familjen Borg flyttade till Monte Carlo. Det hogg lite. Och s skidade
Ingemar ner fran fjillet, svischade rake in i vart hjirtas kammare. Han
kom att dela enkelrum med Bjérn Borg en kort tid - sen knuffade han
ut honom. Han ersatte Borg s att vi kunde bérja om fran bérjan med
en alldeles spikrak tondring, enkel, rittfram, oforstord.*

Det skapade motsatsforhallandet mellan kommersiell sport och svensk
idrottsmodell kan inte uttryckas tydligare 4n pa dessa fa rader. Kommer-
sialismen skapade en moralisk skiljelinje som helt saknade grdzoner. Den
som hamnade p fel sida om den linjen forstordes, medan den som kunde
motsta frestelserna var oférstord. Citatet visar ocksd hur mediestyrd upp-
levelsen av Borg var. Skribenten skriver att Borgs segrar ”numera uttryck-
tes i pengar”. Det stimmer att Borg spelade manga vilbetalda uppvisnings-
matcher, men han vann ocksi officiella turneringar med hela virldseliten
samlad. Andi var det prispengarna som gav segrarna nyhetsvirde. Hade
den svenska pressen valt att i hogre grad fokusera pa det sportsliga virdet
av dessa segrar hade bilden av Borg sannolikt varit helt annorlunda, men
vid den hir tiden var det konflikten som styrde framforallt kvillspressens
representation av Borg.

Rekonstruktionen av Borg som svensk hjalte

Under 1978 forsvann i stort sett kvillspressens kritik mot Borg. Redan i
januari blev det klart att han skulle spela i sdvil Stockholm Open som i
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Béstad Gp. I Expressen beskrevs nyheten i en artikel med rubriken ”Borg
vin med Sverige igen”.’” Nir han efter sin tredje raka Wimbledontitel
(1978) anlinde till Bistad for spel i Davis Cup togs han emot som en hjilte.
Kuillsposten motte honom med ett vinligt ”Vilkommen till Bistad, Bjérn”
medan Expressen beskrev hur Kung Borg kommit hem till Bistad.*® Hem
var dterigen Sverige och Borg inte lingre en svikare. Kvdllsposten rappor-
terade frin Borgs trining dir mingder av dskddare samlats och de mest
ivriga autografjigarna forsokte f4 kontakt med Borg i sidbytena. Till slut
tvingades man stinga triningen for att spelarna skulle fa trina i fred.”

Det finns flera férklaringar till kviéllspressens forindrade attityd till Borg.
Den som kvillspressen erbjod var han hade forindrats som minniska. Han
hade mognat. Nir konflikten rasade som virst under 1977 hade Borg ofta
beskrivits som envis och tjurig.*” I senare texter framstod hans tjurighet
som del av en uppsittning egenskaper som formats av hans svenska ur-
sprung.

Han ir en produkt av sina dygder, de som mamma och pappa repat
in i honom. Vad som hint med honom under senare ir ir att han
foridlat sin grundegenskap tjurighet till lysande scenrutin. Han har
haft det ritta stodet. Hur andelarna ska fordelas mellan mamma,
pappa, fistmo, hjilpreda Lennart Bergelin och de skickliga marknads-
férarna i McCormack-koncernen, ir omojligt for en utomstiende att
avgora. Men det dr hans egen fortjanst att han inte géte vilse i fram-
gangens farliga labyrinter.

Det ir troligt att Borg verkligen blev mindre fientligt instilld mot svenska
journalister under 1978, men den viktigaste forindringen skedde knappast
hos Borg, utan hos kvillspressens sportskribenter. Dels hade man slippt
fixeringen vid sportens prispengar, dels framstod motsittningen mellan
kommersiella och sportsliga intressen inte lingre som lika skarp. Bara
nigra 4r tidigare hade tennisens prispengar betraktats som ett gift som
hotade att forstéra bide sporten och spelarna. Nu sdg man ett klart sam-
band mellan prestation och beléning: ”Man kan diskutera de vansinniga
dollargagerna i branschen, men en sak ir klar: kimparna gor rite for sig
och lurar ingen biljettkopare eller TV-tittare.”* Frin att ha betraktats som
svikare och nirmast icke-svensk likstilldes Borg dter med Stenmark. Bada
framstod som ambassadorer for svensk idrott och betraktades som pro-
fessionella sportstjirnor som vil fortjinade sina prispengar. ”Sa lat oss
tacka for varje 4r vi fir behalla svenska folkets i tv-alderns tva storsta
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glidjespridare. Ingen kan missunna dem att via saftiga prispengar (Sten-
mark blir ingalunda helt lottlés) ordna en stindsmissig och vilfortjint
pension.”*

Det var en avgorande vindning for svensk sportjournalistik som banade
vig for en reviderad version av den svenska sporthjilteberittelsen. Amator-
idealet, tanken att svenska sportstjirnor bodde i Sverige, hade vanliga jobb
och tivlade f6r dran, hade linge varit en av grundbultarna i mediekonstruk-
tionen av svenska sporthjiltar. Och i de fall svenska sportprofiler faktiskt
tjinat pengar pé sin sport hade detta i bista fall tonats ned och i simsta fall,
som med Borg, skapat problem. Nu framtridde en ny berittelse som be-
skrev en framgéngsrik svensk sportstjirna som genom sina sportsliga
triumfer blev en internationell superstjirna och som tjinade pengar dir-
efter.

Sportkronikorernas forindrade syn pd sportens kommersialisering av-
speglar liknande tendenser i det svenska samhallet i stort. Den vinstervag
som svept over Sverige sedan slutet av 1960-talet hade under slutet av
1970-talet ebbat ut. Synen pa den svenska modellen som en framgingsrik
ekonomisk modell ersattes med en berittelse om Sverige som ett kris-
samhille, samtidigt som folkhemmets status som ideologisk drombild
ifrigasattes.* Istillet fick nyliberala idéer om minskat statligt inflytande,
marknadens frihet att verka och individens rittigheter fiste i samhalls-
debatten.” P4 motsvarande sitt forindrades alltsd sportkronikérernas syn
pé sportens kommersialisering under slutet av 1970-talet. Att Borg tjinade
pengar uppfattades inte lingre som ett problem, utan som ett mitt pa hans
framging. Han hade fortjinat dem. Och nir Stenmark efter os 1980 med-
delade att 4ven han planerade att bli professionell och bositta sig i Monte
Carlo for att slippa betala skatt togs beskedet emot med stor forstelse i
svensk press, trots att det innebar att han inte skulle kunna delta i os i
fortsittningen.

Hjalten Stenmark och stjarnan Borg?

Vid slutet av 1978 hade Borg och Stenmark intagit sjilvklara positioner i
mingas forestillningar om det svenska. De betraktades som symboler for
Sverige pa samma sitt som kungaparet, Volvo och 1KEA och forknippades
dven med den svenska utvandringen pd 1800-talet.

Borg dr ingen demon. Han ir en produkt av sina dygder och trofasthet
mot sitt ursprung, idrottskillens. Han har fitt ett jobb som han har
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fallenhet for och tycker mycket om och hans arbetsmoral ér lika hog
som Marcus Wallenbergs och de girdagens svenskar, som stack over
till USA som fattiga arbetslosa eller snickare och blev miljonirer.*

Med honom, Ingemar, ir det nagot speciellt. Jag tror att vi adopterat
honom allihop och tryckt honom till vira hjirtan. ”Den tyste svens-
ken” kallar man honom fér pd den hir sidan Atlanten. Jag skulle
vilja siga den typiske svensken i stillet. For mig dr han i varje fall fall-
pojken som rest ut i virlden och kommit upp sig — men som inda
alltid forblir densamme. Liksom Karl-Oskar i Vilhelm Mobergs Ut-
vandrarna. Lite sivlig men stadig pa fétterna pd jorden. Fiordig fast
fargstark dnda, eftersom allt han sidger har must och mirg. Kolugn.
Nistan omdjlig att rubba pd. Det var bara den réda stugan med de
vita knutarna som fattades pd White Face Mountain. Men den kunde
man ju forestilla sig. I sin fantasi. For annars var allting si svenskt
som det kunde vara. Till och med kungen (nu talar jag om den andre,
allesd Carl Gustaf) satt dir och holl cummarna.®”

Jimforelsen med de svenska utvandrarna idr en framgingsmyt, som handlar
om vanliga enkla svenskar som genom hart arbete och framatanda nétt
framgingar i Amerika. I den meningen fungerar den utmirkt med den nya
hjilteberittelse som vixte fram kring Borg. Han limnade Sverige, arbetade
hért och nidde framging, savil sportsligt som ekonomiskt. Samma berit-
telse passar in pd Stenmark som, trots att han vid det laget fortfarande var
skriven i Tarnaby, ndtt sina framgangar i en internationell miljo.

Berittelsen om utvandrarna ir ocksd en berittelse om att behalla sitt
ursprung, trots framgangarna. Hir finns en klar skillnad mellan Borg och
Stenmark. Bada upphojdes som nistan éverminskliga, men medan Borg
blev kvar som en upphéjd och distanserad mistare, kombinerades Sten-
marks upphojdhet med en stark kinsla av nirhet. Han var som en Karl-
Oskar innan han limnade Sverige, en kolugn och sivlig svensk i en rod
stuga med vita knutar. Det tillférde dnnu en dimension i hjilteberittelsen;
Stenmark var hjilten som triumferade i stora virlden men ocksa dtervinde
hem och it folket ta del av dran.*

Bjorn Borg gick inte att konstruera pa det sittet. Mediernas beskriv-
ningar av hans livsstil som jetsetstjirna och mangmiljonir distanserade
honom frin den svenska vardagen. Efter segern i Wimbledon 1980 var han
storre An ndgonsin, men paradoxalt nog verkade han ocksé st lingre ifrin
sin svenska publik in nigonsin. Han ir mirkligt frainvarande i hyllnings-
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artiklarna efter finaltriumfen. De svenska journalisterna verkar ha stdce vid
sidan av efter matchen. De har bara kunnat se pd nir Borg svept {orbi,
omgiven av hundratals andra journalister och fotografer, och férsvunnit
in i en bil. Kronikorernas texter bygger inte pa intervjuer med Borg eller
Lennart Bergelin utan beskriver deras egna upplevelser av dramat. I en
kronika i Gateborgs-Posten minns Ulf Jansson hur Borg efter finalsegern i
Paris 1974 stitt pd sitt hotellrum och tvittat strumpor: ”Jag undrar om han
ir lika enkel och okomplicerad idag? Férmodligen. Innerst inne.”* Det
finns en pdtaglig 6nskan hos Jansson att framstilla Borg som den vanliga
grabb han en ging var, samtidigt som han avslojar sin okunskap. Han vet
helt enkelt inte hur det forhéller sig. Efter alla dessa 4r med Borg som den
storsta svenska sportstjirnan alla kategorier formedlar han upplevelsen att
han inte kinner Borg tillrickligt vil fér att veta om han ir en vanlig min-
niska eller inte.

Denna lingtan efter minskliga drag hos hjilten ir typisk for de svenska
sportmediernas konstruktion av bade Bjérn Borg och Ingemar Stenmark.
Det fanns under hela Borgs karriér en distans mellan honom och de svens-
ka journalisterna. De hyllade honom som en kung, bugade sig och lit sig
fascineras, men jimfort med Stenmark var omfamningen mer reserverad.
Den tidigare kritiken mot Borg var visserligen 6verspelad, kvillspressens
kronikorer hade accepterat att Borg var del av den kommersiella sporten
och sig inget fel i det, men hans status som internationell stjirna gjorde
det svart for dem att skapa en svensk hjilteberittelse om honom.

Avslutande diskussion

Att Bjorn Borg och Ingemar Stenmark uppfattades olika under sina aktiva
karridrer rider det ingen tvekan om. Medan Stenmark aldrig utsattes for
ndgon form av kritik mot sin person befann sig Borg i perioder i djup kon-
flikt med svenska journalister. Forskare som forsokt forklara skillnaden i
popularitet mellan Borg och Stenmark har tagit sin utgdngspunkt i hur de
uppfattades som personer. Borg forknippades tidigt med lyxliv och pengar,
inte minst som en foljd av att han limnade Sverige och bosatte sig i skatte-
paradiset Monte Carlo. Stenmark & sin sida férknippades med fjillbyn
Térnaby, hemstickade toppluvor och med virldscupdramer som brot in i
djupet av den svenska vardagen. Analysen bekriftar synen pd en nationell
hjilte som en person som bide utfor prestationer som virderas hogt och
har en karaktir som publiken kan identifiera sig med. Stenmark symboli-
serade ndgonting tryggt och svenskt i en tid av oro och forindring. Borg
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diremot kom att framstd som en symbol for den kommersiella sporten och
dirmed ocksi delvis som en svikare av den svenska idrottsmodellens ideal
och virderingar. Denna berittelse forstirktes av att Borg jimfordes med
Stenmark, som tycktes personifiera just de ideal och virderingar som Borg
svek. I den meningen uppfattades Stenmark som ikta svensk hjilte medan
Borg mer sigs som en distanserad stjirna.

En nirmare analys av rapporteringen om Borg och Stenmark i svensk
press visar att denna tolkning bara delvis ir korrekt. Det stimmer att
Stenmark betraktades som en hjilte och att Borg linge férknippades med
lyxliv och pengar. Men i slutet av 1970-talet skedde en gradvis forindring
i den svenska samhillsdebatten. Den vinstervig som priglat inte minst de
svenska medierna ebbade ut och ersattes, dtminstone delvis, med nylibera-
la idéer. Att de svenska sportjournalisterna si tydligt indrade uppfattning
om den kommersiella sportens forutsittningar blir bara begripligt om man
som Garry Whannel forstir sporthjilten som en diskursiv konstruktion
som upptrider pé olika sitt i olika kontexter och historiska sammanhang.
Det finns aldrig bara en berittelse om en person. Snarare miste man tala
om flera berittelser som konkurrerar om tolkningsforetride. Medierna
skapade flera berittelser om Borg, men de olika berittelserna kunde inte
vara dominerande vid ett och samma tillfille. I samband med stora segrar
ochirelation till sina utlindska motstindare dominerade bilden av honom
som segrare och svensk hjilte. I andra sammanhang tog kritiken mot
honom 6verhanden. Over tid, i takt med att ideal och virderingar i det
svenska samhillet forindrades, formades en ny hjilteberittelse om Borg,
dir pengarna inte sigs som ett problem utan som en 16n f6r vil utfort ar-
bete.

En ny samhillsanda skapade alltsd forutsictningar for en ny typ av svensk
sporthjilte. I dagens samhillsklimat skulle ingen sportjournalist komma
pa tanken att kritisera Charlotte Kalla, Sarah Sjostrom eller Zlatan Ibrahi-
movic for att de tjinar pengar.
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Celebriteter och nationell identitet

Den norska pressens framstallning
av Ole Gunnar Solskjeer, Sissel Kyrkjebo
och Kjetil André Aamodt som UNICEF-ambassadirer

PETER DAHLEN

Det hir kapitlet undersoker hur de tre nuvarande norska UNICEF-ambas-
sadorerna omtalas i norsk press: fotbollspelaren Ole Gunnar Solskjer (f.
1973), singerskan Sissel Kyrkjebo (f. 1969) och utforsikaren Kjetil André
Aamodt (f. 1971). Fragestillningen ir mer bestimt hur artiklar om dem
och deras uppdrag i andra linder bidrar till reproduktionen av norsk, natio-
nell identitet genom att - direke eller indirekt — handla lika mycket om
Norge, norska virden och norska traditioner, som om de utvecklingslinder
de hjilper och verkar i.

Fokus ligger speciellt p& hur Solskjer, Kyrkjebo och Aamodt knyts till
forildraskap, familjeliv och klasstillhorighet. Som papekats av Jessica Evans
ar celebriteter, eller ”kindisar”, inte detsamma som ”stjirnor”, eftersom
kategorin celebriteter innefattar personer vars representationer cirkulerar
intertextuellt inom mediesystemet utan att vara fistade vid deras ursprung-
liga yrkesroll, vare sig det handlar om skadespelare, presentatorer, brotts-
lingar, politiker eller idrottare.! Exempelvis blir en politiker eller en idrotts-
stjarna en celebritet nir vederbérande medverkar i ett ndjesprogram pa
teve, och nir vi fir dennes privatliv skildrat i pressen eller pd annat sitt.
Solskjer, Kyrkjebo och Aamodt transformeras pa detta sitt frin stjirnor
till celebriteter nir de omskrivs for vad de gor inom andra verksamhetsfil,
i det hir fallet vilgorenhetsarbete, och for hur deras liv ser ut.?

Eftersom det handlar om tvd min och en kvinna finns det anledning att
ocksé se pd deras val av nédhjilpsprojekt och hur deras projektarbete och
andra verksamheter framstills i pressen ur ett genusperspektiv. Det tycks
finnas vissa konsrollsmoénster i beskrivningen av de tre som reproducerar
klassiska konsrollsstereotyper.

For artiklar om Solskjer, Kyrkjebe och Aamodt har jag sokt i pressdata-
basen A-tekst/Retriever den 29 januari 2015 pd orden ”namn” + "UNICEF”
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for var och en av dem, och fick 276 triffar for Solskjer, 8o for Kyrkjebo och
87 for Aamodt. Aven annat material, som sjilvbiografier, har anvints.

Celebriteter som vialgérenhetsambassadérer

Ett utbrett fenomen under de senaste aren 4r anvindandet av celebriteter
for att frimja nodhjilpsverksamheter och ideella organisationer som dels
vill skapa uppmirksamhet kring svilt, epidemier, flyktingar och liknande
humanitira problem, dels samla in pengar och materiell n6dhjilp till detta.
Traditionell diplomati har frimst betraktats som en samordning av statens
intressen i férhillande till bredare forestillningar om kollektiv sikerhet och
ekonomisk makt. Intressen, forhandlingar och samarbete har skotts av
olika staters utrikesdepartement och representanter fran diplomatkaren.
P3 grund av den expanderade mediebevakningen under de senaste decen-
nierna, dygnet runt och globalt, med 6kad decentralisering och méngfald
av olika opinioner, har traditionell diplomati dock kommit att komplet-
teras av alternativa och mer synliga former for diplomati. Inte minst har
kindisdiplomati skapat nya former av engagemang, vilket indikerar en
omvandling frin statscentrerade till mer populistiska, i betydelsen mer
folkliga former av internationella relationer.

Mark Wheeler har analyserat framvixten av kindisdiplomati inom den
internationella politiken i allminhet och FN i synnerhet, eller annorlunda
uttryckt diplomatins celebritisering.> UNICEF etablerades 1946 av FN:s
generalforsamling for att ge nodhyjilp till krigsdrabbade barn i Europa och
Asien. Huvudkontoret finns i New York. Sedan 1950 har UNICEF inriktat
sig p4 langsiktiga hjilpprogram i utvecklingslinderna: dtgirder mot sjuk-
dom, kostprogram och utbildning av hilsopersonal.

Ordningen med kulturpersonligheter och kindisar som UNTCEF-ambas-
sadorer uppstod 1953 da skidespelaren Danny Kaye erbjod sig att arbeta
for organisationen. Kaye blev UNICEF:s forsta ”goodwill ambassador”.*
Snart borjade andra glamourésa skddespelare, som Audrey Hepburn och
Peter Ustinov (som dven var forfattare) att arbeta och propagera fér uUNI-
CEF. Den norska UNICEF-kommittén upprittades 1954. Direfter kom en
UNICEF-era, priglad av 1960- och 1970-talens protestrorelser, som ledde
till uppkomsten av mer frisprakiga och politiskt aktiva kindisdiplomater,
till exempel Marlon Brando och Liv Ullman, och som sammanf6ll med
tillsdttning av goodwill-ambassadorer i hela FN-systemet.’ I borjan av
1980-talet blev UNICEF:s ambassadérprogram mer formella, och vid slutet
av decenniet hade antalet UNICEF-ambassadorer stigit avsevirt.
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En tredje fas inleddes nir Kofi Annan blev FN-chef 1997, vilket sam-
manf6ll med att internet och nitsambhillet borjade expandera; det vill siga
inom ett vixande utbud av globala, mediala plattformar och dirmed dkade
mojligheter till berommelse och kindisskap inom och mellan olika medier.
Under Annans chefskap knots allt fler kiandisar till FN och UNICEF med
det 6verordnade syftet att hoja FN:s offentliga profil och stirka dess princi-
per om idealism och universalism, eller annorlunda uttrycke: for att hejda
politiska utfall bland sina ambassadérer. Det ir bland annat mot bakgrund
av detta man ska se rekryteringen mellan 2001 och 2007 av politiskt okon-
troversiella celebriteter som Solskjar, Kyrkjebo och Aamodt.

Ar 2003 sade Kofi Annan foljande: ”On the day Danny Kaye became a
UNICEF Goodwill Ambassador, a new kind of star was born. The kind that
shines its light on the hardship and injustices [and] confronts us and melts
away our indifferences.”® Annan tillskriver hir nédhjilpande ”stjirnor”
nirmast dvernaturliga kvaliteter, som vore de frilsare och ljusgudar. I
enlighet med detta kan fenomenet UNICEF-ambassadorer mojligen kopp-
las till sekularisering och de substitut for religiosa visen och virden som
istillet vixer fram - vilgorenhetsambassadorer som livgivare och magiska
hjilpare.”

Genom att anpassa sig till mediesystemets logik, for att finga mediers
och journalisters uppmirksamhet, kan celebriteter ocksa fa ett storre me-
dialt genomslag och dirmed skapa storre medvetenhet bland allminheten
om de frigor vilgorenhetsorganisationen vill lyfta fram och skapa intresse
och engagemang kring. Tidigare forskning visar ocksd att manniskor i
allminhet betraktar celebriteter som mer idkta nir de har langvariga sam-
arbeten med en vilgdrenhetsorganisation.® Som Dan Brockington visat
virdesitter publiken celebriteter som kan uppvisa tecken pa eget lidande i
samband med vilgorenhetsuppdragen, eftersom smirtan blir ett bevis pa
dktheten i deras engagemang.’

Nationalism

I studiet av hur medier anvinder de norska UNICEF-ambassadorerna for
att frimja nationalism och underbygga norska identiteter utgér jag frin
Michael Billigs definition av ”banal nationalism”, nirmast éversittbart till
alldaglig nationalism”." Med det menar Billig att “nationalism” inte ska
betraktas som ett problem, som en extrem ideologi vilken endast fore-
kommer i periferin, hos sjilvstindighetsivrare och separatister, men inte
bland ?oss”. En lokalisering av ”nationalism” till *de Andra” innebir att
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nationalism betraktas som nigot ovanligt och avvikande, som ett politiskt
och emotionellt drivet hot mot existerande staters stabilitet, medan vardag-
liga rutiner uppfattas som alldagliga (banala) och icke-nationalistiska.!

Billigs poing ér att nationalism i stillet bor betraktas som ett konstant
tillstdnd bland etablerade stater i vistvirlden, och att nationalstaten allt-
jaimt dr den overgripande entitet utifrin vilken minniskor foérstar sin
livssituation. Han pekar pa att det sker ett kontinuerligt signalerande eller
flaggande, i bidde konkret och mer metaforisk bemirkelse, av nationen
vilket gor att individen stindigt pdminns om sin nationstillhorighet.
Genom att dessa symboler eller markorer f6r nationell identitet ir rutin-
artade, alldagliga och familjira tenderar vi att se dem som triviala eller
obetydliga — de blir en s sjilvklar del av kulturen att vi fir svirt att se dem
for vad de dr: manifestationer av en nationell identitet. Det dr férst nir de
férsvinner som vi ser att de var dir, att de betydde nigot - och kanske
borjar sakna dem. P4 motsvarande sitt kan en bekriftelse och forstirkning
av dem kinnas betryggande. Det sistnimnda, det vill siga den betryggan-
de och bekriftande aspekten ir central i pressens beskrivning av Solskjeer,
Kyrkjebo och Aamodt.

Tim Edensor har i Billigs efterféljd undersokt kopplingar och samband
mellan nationell identitet, populirkultur och vardagsliv.”? Liksom Billig
pekar han p3 att invanda nationella symboler och handlingsménster blir
till en andra natur, till ndgot vi tar {6r givet och sillan reflekterar dver. Det
kan rora sig om allt frin landskap, platser, heminteriorer och bilmirken till
vanor, rutiner, umgingesformer och olika typer av evenemang och hur de
iscensitts. Edensor framhéller inte minst sportens betydelse for manifes-
tationer av nationell gemenskap och identitet.

Nationalistiska tankemonster finns alltsd stindigt nirvarande i vér var-
dag och kommer inte minst till uttryck via medier, pipekar ocksi Martin
Conboy: ”En performativ [performative] funktion hos populdrpressen ir
att bestyrka existensen av ett nationellt rum och framfér allt en nationell
identitet.””* Conboy har ocksa skrivit om celebriteters betydelse f6r den
mediala kodifieringen av traditionella forestillningar om familjen, med
bland annat David Beckham och hans familj som exempel - samtidigt som
Beckhams signifikanta ”engelskhet” dr inbidddad i nistan allt som skrivits
om honom eller hans familj i brittiska tabloider.*

Ett intressant exempel himtat frin den kommersiella televisionens virld,
med klara paralleller till hur de tre norska UNICEF-ambassadérernas ut-
landsuppdrag framstills i pressen, ir Gutta pd tur, en mycket populir, fler-
irig resedokumentirserie pa norska TV 2, som analyserats av Kristin Skare
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Orgeret.”” De personer tevepubliken fick f6lja pd deras spinnande turer
bide i Norge och utomlands var Arne Hjeltnes, Arne Brimi och de tva
lingdskiddkarstjarnorna och nationalhjiltarna Vegard Ulvang och Bjorn
Dzhlie. Nir dessa "Gutta” (grabbar) lade virlden under sina fotter var det
som regel med kulinariska eller idrottsliga upplevelser som inkérsport, som
da de dkte skidor i Frankrike eller provade mat och vin i Spanien.

I sin studie visar Orgeret hur bade norsk och utlindsk kultur framstills
i serien, och hon framhéller att det ofta ir i det direkta moétet med andra
man blir medveten om sin egen kultur, den som man annars tenderar att
ta for given. Frigan Orgeret stéller sig ir, hur forestillningar om Norge och
virlden iscensitts inom ramen for dessa reseprogram — hur kulturell och
nationell identitet och ”det norska” versus ”virlden utanfor” represen-
teras.’ Orgeret visar att resor till andra kulturer kan anvindas som moj-
lighet att befista det kinda och invanda i den egna kulturen.

Tidskontexten ir ocksa viktig i ssmmanhanget: Guiza pd turs framlyfrande
av det sirpriglade kan forstds som ett exempel pd hur man i en allt mer
global medieverklighet soker efter kulturellt och socialt fotfiste i det lokala,
det egenartade. Som jag vill visa fungerar mycket av pressens framstill-
ningar av de tre UNICEF-ambassadorerna pa samma sitt: de blir ett sétt att
lyfta fram och hylla det norska i tider av stora och snabba férindringar.

Ole Gunnar Solskjeer

Ole Gunnar Solskjer har vert UNICEF ambassader siden 2001. Han
er spesielt opptatt av barns rett til 4 g& pa skole og fi utdanning. Siden
2004 har han samlet inn penger til utdanningsprosjekter, bl.a annet
gjennom sitt engasjement for Schools for Africa. Da Ole Gunnar spilte
Testimonial Match for Manchester United i august 2008 donerte han
overskuddet av inntektene fra kampen til UNICEF og Schools for
Africa-kampanjen. For pengene har han bygget ti skoler. Ole Gunnar
oppfordrer ogsd andre mennesker til 4 stotte prosjektet som gir barna
i det sorlige Afrika en mulighet til utdannelse. Ole Gunnar er ogsa
den hoyeste beskytter av UNICEF-runden, barnas egen innsamlings-
aktivitet. Ole Gunnar Solskjer er fortsatt UNICEF-ambassader selv
om han la opp som fotballspiller hasten 2007.Y7

Bakgrunden till att UNICEF Norge tog kontakt med Solskjer var, enligt
Norsk Telegrambyrd, "nordmannens UNICEF-ENGASJEMENT i Manchester
United-troya. Den engelske storklubben har nemlig et samarbeid med FN-
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organisasjonen fra for av. Solskjer og hans kolleger har blant annet deltatt
i en antiroykekampanje i Shanghai”. Hir poingteras alltsd i en norsk tid-
ning att Solskjer ir norsk ("nordmannens”). Det understryks ocksé att
hans papparoll har bidragit till beslutet att bli UNICEF-ambassador: ”Fot-
ballproffen understreker at hans engasjement for verdens barn er ektefolt.
- Det 4 bli far selv har nok gjort meg mer oppmerksom pa barns vilkar. Nar
du har barn selv, vil du bare alt godt for dem. Han understreker at mulig-
heten til utdanning er grunnsteinen for at barn skal kunne fi en bedre
framtid.”®® I Verdens Gang samma dag, d& det avslojades att Solskjer blivit
UNICEF-ambassador, lyfts ocksa det fina med Norge fram: ”- Jeg er utrolig
heldig i min livssituasjon. Det er ikke alle som har det like godt som meg,
og oss i Norge, sier Solskjer.”?

Hir etableras alltsd ett traditionellt, norskt forildra- och familjeideal
som kommer att genomsyra manga artiklar om savil Solskjer som Kyrkje-
bo och Aamodt. Anda sedan Solskjaer borjade som ambassadér har han visat
intresse for barn och ungas ritt till utbildning, och ett starkt engagemang
i de projekt han deltagit i, som ”Skolor for Afrika”.

Han har dock alltid virnat om sitt privatliv och inte velat exponera sin
familj i medierna. Undantag har emellertid gjorts. Ar 1998 gav Solskjar ut
en sjilvbiografi (skriven av journalisten Kjetil Siem), dir det i baksides-
texten betonas att vi nu ska fa ta del av Solskjers privata liv.** I boken far
vi veta att Solskjer var duktig i skolan, att han dr van vid att jobba hért,
och att han ir mycket blygsam i forhdllande till sina firdigheter. Solskjer
har enligt boken en god erfarenhet av att gi i norsk skola. En livgivande
och trygghetsskapande familjegemenskap, med en respektfull och tacksam
instillning till forildrar, lyfts ocksé fram i boken pa olika sitt. Om sin upp-
vixt siger Solskjer: ”Jo eldre jeg blir, jo mer takknemlig blir jeg for den
barndommen jeg fikk av mine foreldre. Den omsorg og det samhold jeg
fikk hjemmefra, er den plattformen jeg stir pd i dag. Uten den oppveksten
jeg fikk er jag usikker p hvor trygt jeg hadde statt.”?! Denna Solskjaers hoga
uppskattning av sina férildrar lyfts fram i minga artiklar om honom, lik-
som hur han vill féra detta arv vidare till sina egna barn. I grund och botten
handlar det om en hyllning till trygga miljer i hemlandet Norge.

Strax efter att han blivit UNICEF-ambassador blir Solskjer varse cele-
briteters betydelse i sammanhanget, i en artikel med rubriken ”Solskjers
nye rolle”. Den férmedlar Solskjers upplevelser d4 han var med UNICEF i
Thailand for att se pa férhdllandena dir: ”For forste gang forteller han
om hvordan han oppdaget at kjendiser kunne ha en stor betydning for
barn.”?
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I artikeln ”Solskjer moter Maradona” nimns att han i samarbete med
lagkamraterna Ryan Giggs och David Beckham arrangerade en vilgoren-
hetsmatch pé Old Trafford den 10 augusti 2002, dir intikterna skulle ga
til UNICEF. Hir lyfts ocksd Solskjers roll som forilder fram: ”Jeg har en
to &r gammel sonn. Ingenting i verden er viktigere enn 4 ta hind om barna.
Jeg har sett hvordan barn lever pa gata i Thailand. Da skjenner man hvor
viktig det er 4 samle inn penger [...].”* Vi fir hir en bild av Solskjer som
altruistisk och omhindertagande, och som ideellt verkande person som
samlar in pengar till de behovande.

En artikel hosten 2004 med rubriken ”"Byggmester” ger ett portritt av
Solskjer och en inblick i hans planer pé att bygga skolor i Afrika. Han
framhaller 4n en ging atc utbildning dr mycket viktigt, och att det var forst
efter att han blev pappa som han verkligen férstod hur viktigt det ir att
hjilpa andra som behover det. Artikeln berittar om hans fotbollsfirdighet-
er, men huvudfokuset ir pd UNICEF-arbetet, hans personliga virderingar
och hur 6dmjuk och vanlig - ordinir - han ir vid sidan av den glamourésa
storfotbollen.?*

Sissel Kyrkjebg

Sangerinnen Sissel Kyrkjebe ble utnevnt som UNICEF Norges ambas-
sador i 2005. Hun fokuserer i forste omgang pa barn rammet av hiv/
aids, og har jobbet med UNICEF Norges hiv/aids-kampanje. Sissel
startet sitt humanitere engasjement for Strommestiftelsen si tidlig
som 11986, det samme 4ret som hun fikk sitt nasjonale gjennombrudd
som artist. I tillegg til Strommestiftelsen har Sissel ogsa vart engasjert
i andre organisasjoner, blant annet Kirkens Nodhjelps TV-aksjon i
2001 hvor aids var temaet. I september 2009 reiste Sissel pa besok til
Ukraina for & se hvordan UNICEF jobber for 4 informere, forebygge
og behandle mennesker som er i faresonen for 4 bli smittet av hiv/aids
eller som allerede har blitt smittet.?

Sissel Kyrkjebe blir i maj 1986 en sensation i pausinslaget i Melodi Grand
Prix-finalen som gir av stapeln i Grieghallen i Bergen: ”Sissel synger seg
inn i de tusen hjem med Bergens nasjonal-sang, Ussikser fra Ulriken [ett hogt
berg nira Bergen|, mer kjent som Den Nystemte.” I oktober 1986 kommer
hennes forsta Lp-skiva Sissel/ ut och blir en oférutsedd storsuccé med nir-
mare 400 0oo silda exemplar. Tidningen Dagbladet utropar henne till arets
namn i december 1986. I februari 1987 koras hon till Arets Spellemann och
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yttrar sitt begeistrade och beromda ”A, Gosjameg!”. I oktober 1987 kom-
mer skivan Glade Jul med flera traditionella julsinger ut och Kyrkjebo slar
sitt eget rekord genom att silja dver 500 ocoo exemplar. I december 1987
karar Dagbladet henne igen till rets namn. Allt hon foretar sig blir foremal
for medieuppmirksamhet, eller som Kate Augestad skriver: "Hun er nd en
megastjerne i Norge, er utropt till nasjonalt symbol, og nordmenn er pa
kongelig vis pa fornavn med henne. Hun er tidenes uovertrufne suksess i
norsk platebransje. Hun er et fenomen og en myte. Hun er en av Norges
storste artister noensinne.”?

Viren 1988 tar hon en eksamen (artium) i ekonomi vid Handelsgym-
nasiet i Bergen. Hosten 1988 bor hon i Oslo och spelar huvudrollen som
Maria von Trapp i en uppsittning av The Sound of Music. Viren 1989 turn-
erar hon i Norge med forestillningen. Ar 1989 gor hon ocksi Ariels rost i
Disney-filmen Dex lilla sjgjungfrun pa danska, norska och svenska.

I pressdatabasen ér den forsta triff som innehiller bide hennes namn
och UNICEF frin den 2 januari 1989. Artikeln, i Verdens Gang frin dess
utsinde i Képenhamn, har en nirbild pa en sjungande Kyrkjebe och
rubriken ”Gratiskonsert for Nepal”. I ingressen star att ”Sissel Kyrkjebo
har tatt Danmark med storm, uten en eneste konsert i landet. Platesalg og
Tv-opptredener har vaert nok til 4 sikre henne sin storste fan-skara utenfor
Norge. Men om en ménad debuterer hun for et stort dansk publikum i
Kobenhavn - gratis.” Vi fir veta att ”Sissel synger for UNICEF, FNs barne-
fond” och att hela intdkten frin konserten gér till ett UNICEF-projeke i
Nepal med det primira mélet att sikra skolging for flickor i landet. Arti-
kelforfattaren framhiller att ”sangfuglen fra Bergen” fore jul fick en guld-
platta i Danmark f6r sin LP Sissel.”

Den nationella stolthet artikelforfattaren hyser fér Kyrkjebe och den
nytta han anser att hon kan gora fér Norge skiner sedan oférblommerat
igenom: ”Sissel Kyrkjebo er dessuten norsk turistambassader i Danmark.
I hele host og vinter har hennes ansikt lyst opp i store annonser i dansk
presse for a fortelle danskene at skiferien legger de selvfolgelig til Norge.
Ogsa denne oppgaven har hun pétatt seg gratis. Sissel ’star pd’ bide for
Norge og UNICEF i Danmark.”? Hir tillskrivs alltsd Kyrkjebo iter en
oegennyttig idealism, samtidigt som artikeln ger lisarna en nationellt
familjir kinsla genom att hon nimns med férnamn, Sissel: detta dr ”var”,
alla norrmins egen Sissel, som kulturellt erévrar, representerar och
marknadsfér Norge i grannlandet och forna kolonialmakten Danmark:
fran 1380 till 1814 styrde Danmark 6ver Norge, och dessa 434 ar har frin
norsk sida, speciellt efter den nationella sjilvstindighetskampen pé 1800-
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talet, girna blivit omtalad som ”4o00-arsnatten”. Genusaspekten, kodifie-
ringen av Kyrkjebe som en behagfull, eterisk kvinnofigur framkommer i
ordval som ”sangfuglen” och ”hennes ansikt lyst opp”. Den specifikt kvinn-
liga lyskraft som hir asyftas knyter an till kulturella férestillningar kring
kvinnliga stralgestalter som Jungfru Maria, som ofta avbildas med en gloria
runt huvudet, eller Lucia med sin ljuskrona.

Att Kyrkjebo har en siregen lyskraft och att Norge via henne lagt under
sig Danmark konfirmeras veckan efter i Norges storsta morgontidning
Aftenposten, i en artikel med den klart patriotiska rubriken ”Sissel Erobreren
blir Danmarks nye sangdronning”. Hir stir att ”Sissel Kyrkjebo har erobret
Danmark”, att stadigt fler danskar "faller for hennes stemme och hennes
utstralning” och att hon nu kommer till Képenhamn for att sjunga ”pé en
veldedighetskonsert arrangert av Dansk UNICEF Komité”.?” Att framhiva
det norska blir allts3 ett patriotiskt sjalvindamal, dven om det handlar om
en mera lekfull nationalism (”Sissel Erobreren”), med blinkningar som
skapar samf6rstind.

Aftenpostens artikel avslutas med pidpekandet att Sissel Kyrkjebes popu-
laritet i Danmark nu blir "benyttet av NORTRA [Norges Turistrdd] i et
forsok pa 4 fi ende flere dansker til 4 feriere i norske fjellheimer. Med
titelen turistambassader fremstir hun i en stor reiselivsannonse med ski pa
bena for 4 hale dansker til et land hun selv er si glad i.”%° Strax dirpa
skriver Verdens Gang att Sissel Kyrkjebe “allarede [har] skaffet 300.000
kroner til UNICEF”.2!

I detta Kyrkjebos forsta internationella engagemang som celebritet i
UNICEF-sammanhang brukas hon alltsd f6r att marknadsféra Norge och
verka som turistambassador. Genom hennes vina gestalt ska danskar lock-
as till ate tillbringa sin semester i fjillandet Norge. Samtidigt med denna
internationella utstrickning finns en rorelse indt mot den egna, nationella
kulturen genom att Kyrkjebe anvinds for att stirka den ideala norska
sjilvbilden och identiteten. Detta kommer sedan att gi igen nér hon blir
UNICEF-ambassador: Kyrkjebe blir, i norska artiklar om henne, en inter-
nationell representant for allt det goda man anser Norge stér for, samtidigt
som hon anvinds f6r att symbolisera och bekrifta grundliggande norska,
kulturella virden.

Med anledning av att Kyrkjebe gjorde rosten till Den lilla sjéjungfrun i
Disneyfilmen med samma namn, var hon senhésten 1990 i Képenhamn for
att sjunga pa filmens galapremiir, med drottning Margarethe i publiken. I
en helsidesartikel i Verdens Gang om evenemanget finns ett foto pa Kyrkjebo
tillsammans med drottningen, som berommer henne, samt en storre bild
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pé Kyrkjebo tillsammans med Walt Disneys brorson Roy framfor den kinda
danska statyn Den lille havfrue, en av Danmarks storsta turistattraktioner.
Artikelrubriken ar ”Sissel havfrue”, med koppling ocksa till filmens norska
titel, Den lille havfruen.?* Kyrkjebo kopplas dirmed samman med en mytisk
och jungfrulig kvinnofigur, samtidigt som hon framstir som Danmarks
kulturella besegrare.

Temat gott fostrande forildrar och deras barn - centralt ocksa i Sound of
Music - ir flitigt férekommande i samband med artiklar om Kyrkjebe, dir
hon framstills som en omtinksam mor. Viren 1994 startade NRK-TV en
musikalisk néjesserie med ddvarande UNT1CEF-ambassad6ér Gustav Lorent-
zen som programledare, Foreldremote. Serien var en forlingning av Lorent-
zens succéprogram 1. Klasse. 1 Foreldremore ir det forildrarna till barn som
deltagit i 1. klasse som dr med, och i varje avsnitt visas en kort film om
UNICEF:s arbete. Temat i det férsta av fyra program var ”barns kjerlighet”.
Hir deltog Kyrkjebo och sjong "Innerst i sjelen”. I singen pekar hon till-
baka pa sin egen barndom. ”Barndommens rike er et annet rike”, skrev
Bergens Tidende.® Hir kopplas Kyrkjebe dnyo ihop med oskuldsfullhet.

I november 2005 utnimndes Kyrkjebe til "ny, norsk ambassader for FNs
barnefond UNICEF” och hamnade dirmed i sillskap med ”blant andre
David Beckham, Robbie Williams og Nicole Kidman”. Hennes forsta upp-
gift blev att sitta fokus pd barn som ir drabbade av hiv/aids: "Hele 15
millioner barn har mistet foreldre pd grunn av A1DS, og tallet kommer il
4 oke kraftig hvis man ikke gir inn med ressurser, forklarer Kyrkjebo, som
neste ar skal ut pd en feltreise til Mosambik.” Dirmed knyts ”norsk”,
”barn” och ”forildrar” samman i artikeln.**

Strax efter utnimningen har Dagbladet en stor portrittintervju med
henne, under rubriken ”Ambassaderen”. Hir framkommer att Kyrkjebo
och hennes make, den danske artisten Eddie Skoller tva dr innan skilde sig,
och att Kyrkjebo har ett hus i Képenhamn och en ligenhet i Oslo. Detta
vinklas ur ett féretridesvis positivt perspektiv, som ett steg mot frihet och
sjilvstindighet, dven om medieuppmirksamheten runt uppbrottet var
enorm: "~ Jeg er forneyd slik jeg har det ni. Jeg arbeider mye, og nir jeg
ikke er pa jobb dreier det meste seg om jentene. I mitt hode har jeg ikke tid
til noe annet.” Det framgér att hon lever to liv. Ingen av dem har plass til
en ny mann”. Snabbt lyfts hennes omsorg om barnen och allmint vinliga
personlighet fram: Hun har akkurat kjopt lutefisk til tre personer pa fiske-
torget i Bergen — akkurat nok til henne og dotrene Ingrid (9) og Sara (6).
Den travle [upptagna, jiktade] artisten er pa en sjelden snarvisitt i hjem-
byen. Da stér en tur til fiskehandlerne hoyt oppe pi lista. Hun sméiprater
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med selgerne og tar imot de mange smaksprovene med et stort smil.”*
Kyrkjebo tycker sig alltsd ha en trygg férankring i det norska, och berittar
i artikeln hur hon planerar sin tillvaro mellan hemmasysslor och yrkesliv.
Detta, ett liv som franskild ensamférilder, dr det minga som kan kidnna
igen sig i, och Kyrkjebo framstar som beundransvird i sitt site ate fi det ate
ga ihop och fungera. Hon ir ingen superminniska, utan framstills som
timligen vanlig, med gingse problem: ”- Som kvinne merker jeg konflik-
ten mellom det 4 skulle fungere kjempebra pd jobb og vere supermamma
nér jeg kommer hjem.” Direfter fir lisaren veta mer om hennes uppdrag
fér UNTCEF. Sedan lyfts nationella grundvirden fram via den heliga norska
naturen. En sak Kyrkjebo maste géra nir hon 4r hemma i Norge och Bergen
ir nimligen att ”ga en tur pa Flayen”, ett hogt berg strax ovanfor Bergens
centrum med tdgbana upp, utsiktsplats och fina stigar att vandra pé:

— Jentene er ogsd glade i & g pa fjellet, og de synes serlig det er stas
[kul, hirligt] & drikke vann rett fra bekken. Det kan man ikke i
Danmark. S4 nar vi gir pa fjelltur, ser jeg bare to rosa parkdresser som
ligger pd bakken og slurper i seg vann. I Kebenhavn tar hun heller
dotrene med seg i dyrehagen nér de skal gjore noe koselig [mysigt]
sammen. — Den er flott, men du fir jo ikke den deilige lukta av jord
og mose som er i norsk natur.*

Med sina fjillbickar och speciella natur framstér Bergen och Norge hir som
mer ikta in Danmark.

Att Kyrkjebo ir en god, kristen mor och familjeminniska framkommer
nir hon fir frigan vad julen betyder {6r henne: ”- Julesangene, vere med
familien, all hyggen [mys]. Det blir heller ingen jul hvis jeg ikke far lest
juleevangeliet. Det betyr mer for meg enn nissene, men nir du har barn mé
du ha med begge deler. I stua har vi en liten stall som settes fram hver jul.”
Lisaren upplyses ocksd om att hon ska halla en julkonsert i Oslo.” I ett
personportritt ett dr senare, med rubriken "Her er mitt liv” och med fem
foton pd henne som barn, fir lisaren veta att familjen alltid har ”vert viktig
for Sissel”.*® Sammantaget framstir Kyrkjebo som fostrande, omhinder-
tagande, 6dmjuk och positiv, och manande om sitt norska arv.

Kjetil André Aamodet, alpin skidakare

Alpinist Kjetil André Aamodt ble utnevnt som ambassadoer etter sin
innsats for TV-aksjonen ”sammen for barn” i 2007. - Min oppgave
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er 4 sette fokus pd et problem fordi jeg er et kjent ansike, en kjent
idrettsutover og jeg stiller mer enn gjerne opp for UNICEF, sier
Aamodt. Etter sitt engasjement i TV-aksjonen og reise til Zambia,
brenner han for barn i vanskeligstilte situasjoner. Kjetil André
Aamodt vil som UNICEF-ambassader fokusere spesielt pd barnesol-
dater, foreldrelose barn, barneslaver, barn som blir seksuelt misbrukt
og barn som er tvunget til 4 arbeide.*”

Den 21 maj 2007 tilldelades Aamodt norska St. Hallvardsmedaljen "for &
ha representert Norge og Oslo pd en fremragende mate”.*” Ett halvar
senare, i samband med TV-aksjonen pd NRK den 21 oktober 2007 blev han
utnimnd till UNICEF-ambassador. Detta ar blev insamlingsgalan TV-
aksjonen i NRX tilldelad UNICEF Norge i samarbete med Norges Idrotts-
féorbund, Norges Olympiska Kommitté och organisationen Right To Play,
som etablerades &r 2000 i forlingningen av Olympic Aid och hade skrids-
koesset Johan Olav Koss, tidigare UNTCEF-ambassador, som internationell
ledare. TV-aksjon ar 2007 fick namnet ”Sammen for barn” och gjenom-
fordes den 21 oktober. Under galan avslojade Aamodt att han nu slutade
som tivlingsdkare. De insamlade pengarna gick till de mer dn 20 miljoner
barn virlden 6ver som var berérda av hiv/aids; dagligen dog 1400 barn av
sjukdomen. Detta var forsta gingen som Idrottsnorge var direkt involverat
i TV-aksjonen, och “nasjonale ambassaderer” for detta teveevenemang var
Kjetil André Aamodt, Ole Gunnar Solskjer och skidskyttestjirnan Liv
Grete Skjelbreid, d4ven hon en nationalidol och celebritet med omskrivet
privatliv, tillika ambassadér for Right to Play.

I samband med att Aamodt besokte Tromso i oktober 2007 for att lan-
sera TV-aksjonen — “og inspirere unge og gamle til 4 melde seg som basse-
barere” — och halla ett foredrag infor en 6verfylld sal hos kommunstyrelsen
om 7sitt livs forste opphold i Afrika”, publicerade Nordlys en artikel med
foljande ingress: ”- Ha pengene KLAR. Kjetil Andre Aamodt er helt for en
hel nasjon. Selv mener han de virkelige heltene finnes i Afrika. - Jeg er
ingen helt sammenliknet med de som jobber mot HIV og Aids i Afrika.”*
Hir betonas den nationella gemenskapen genom identifikationen med en
uppburen hjilte, en extraordinir person, samtidigt som han framstills, utan
slalomskidorna pa, som 6dmjuk och ordinir, en person som du och jag.
Detta, att framstillas som pd samma ging extraordinir och ordinir, ovan-
lig och vanlig, ir en central aspekt av celebriteter.” Aamodt citeras vidare
i artikeln, dir vikten av att virda sin familj lyfts fram: ”- Jeg har levd et
veldig egosentrisk liv som idrettsutover. Bare det 4 sette av tid til familien
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har vart en utfordring, sier Aamodt. S4 ble han forespurt om 4 vare am-
bassader for arets TV-aksjon. - Det har vert en omveltning for meg, sier
Aamodt [...].”* Kontakten med sjukdom, svilt och ensamhet bland barn
i Afrika har alltsa fice Aamodt att virdera sin tillvaro i Norge hogre.

En central funktion hos ett landsomfattande medieevenemang som 77-
aksjonen ir att knyta ihop nationen i vad som upplevs som en allomfattande
horisontell och egalitir gemenskap, dir samhillstoppar och pa olika sitt
framgangsrika och kidnda minniskor blandar sig med vanligt folk, frin
de hogsta till de ligsta, varmed den vertikala och hierarkiska samhillsord-
ningen for en stund sitts pd undantag.* TV-aksjonen 2007 blev ocksd en
framging. Under rubriken "Rekord for TV-aksjonen”, med ingressen
PUNICEF jubler for norsk giverglede etter at 2007 ble et rekordar for TV-
aksjonen”, berittas i tidningen Tromso, att ”[mJed ekte idretesglede skapte
idretten engasjement for barn rammet av hiv og aids over hele Norge”.*
Oakrat ett syftningsfel — det 4r inte barn i Norge som ir drabbade av hiv
och aids — uttrycks hir upprepade ganger en stolthet 6ver Norge, 6ver hem-
manationen, som visat sig i hog grad bestd av godhjirtade och altruistiska
minniskor som via UNICEF delar med sig av sin rikedom till fattiga linder
pa andra kontinenter.

I flera portrittartiklar om Aamodt efter TV-aksjonen framhills hans fina
barndom och uppvixt och hur han sjilv uppfostrar och ser efter sina barn
i samma anda. I Aftenposten fir vi inledningsvis veta att idrott ligger hans
hjirta nirmast, men att han som UNICEF-ambassador har ”fitt eynene opp
for andre sider av livet”. Direfter fir han en friga: "Ryktene sier at du sta-
dig er i barndommens slalimbakker. Har du hjemlengsel?” Aamodt svarar:

Jeg trives veldig godt pd Bygdey, men det var fint & vokse opp pi
ostkanten. Moren og sesteren min bor pd Ekeberg, og vi besoker dem
ofte. Det er veldig nostalgisk & veere i barndommens slalimbakker, og
jeg har bare gode minner fra den tiden. Bodde mine forste ti ir pa
Lambertseter og si ti r pd Holmlia. Jeg sto pa slalim bade i Leirskal-
len og Ingierkollen. Erle har provd seg i bakken pé Sloredsen.

Erle ir Aamodts dotter, som hir ir 2 ar. Erle och hennes pappas omsorger
omtalas redan i artikelns ingress: ”Nar Erle (2) skal prove seg pa ski, drar
Kjetil André Aamot til Sloredsen.”*

Hosten 2008 har Verdens Gang Helg en stor portrittintervju med Aamodt
under rubriken "Her er mitt liv”, med anledning av att han ir akcuell som
programledare i teve for Ylvis moter veggen pd TV Norge. Tillsammans med
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Kjersti Idem och bréderna Ylvis ska han synas pa teve varje vecka. Detta dr
en renodlad celebritetsartikel genom att vi timligen ingdende lir kinna
Aamodt som privatperson, och inte bara som alpin stjirna. Hir berittar
Aamodt att han sedan barndomen nirt en drom ate bli brandman. Artikeln
har ocksa flera dramatiserade bilder pa honom fran Briskeby brandstation,
iford brandmansutrustning och dkande ner f6r brandstingen omgiven av
rok som om han ir pé utryckning. Med detta forstirks hans maskulinitet.
Artikeln har ocksd méinga bilder frin hans barndom och uppvixt.”

Aamodt avslojar i artikeln att han grit nir han gifte sig med Stine 2004
- hon som tagit hand om hemmet: ”- Da datteren vér Erle var liten baby,
kunne jeg si: Joss, hun sover godt gjennom natten, hun datteren vir.” Da
hadde kona mi blitt vekket av barnegrit seks-syv ganger i lopet av natten.”
Han bekinner vidare: - Jeg ble jo veldig vant til & bo pa hotell. N4 er det
inn og ut av oppvaskmaskinen, vaske kler og lage mat. For fikk jeg alt opp
i hendene mine. Jeg var litt egoistisk, og levde pa en méte i min egen boble.
Det kan jeg jo ikke gjore lenger.”*s Hir trider dter en 6dmjuk Aaamodt
fram, en man som uppenbarligen blivit mer medveten om konsroller och
sina privilegier som man, och mer uppmirksam pa virdet av jaimstilldhet.
P3 detta sitt blir Aamodt ett norskt féredome inte bara som idrottare utan
ocksd som man och privatperson. I en celebritetsartikel som denna finns
allesd inte sillan ett pedagogiskt syfte, vad man skulle kunna kalla f6r en
dold laroplan.

I artikeln hyllar Aamodt sina egna forildrar och berittar att det under
hans uppvixt inte skulle mycket mer till 4n att férildrarna Finn och Gerd
inte kom hem frin jobbet nir de skulle, innan han bérjade grata: ”Jeg var
s& avhengig av moder’n og fader’n. Jeg mitte vite hvor de var til enhver tid.
Det var sikkert fryktelig [fruktansvirt] slitsomt for dem. Jeg var alltid
hjemme etter skolen og ordnet og ryddet til de skulle komme hjem. Jeg var
pd en mite en bekymret liten unge, og ganske redd - ikke sa toff.” Detta
minne bidrar yteerligare till att dekonstruera en stereotyp maskulinitet med
sjalvtillracklighet och oberoende som ledande fortecken. Han lyfter ocksa
fram sin mors betydelse: ”Selv om fader’n har vert mest i sokelyset, har
moder’n vart en minst like stor del av livet mitt. Hadde det ikke vert for
henne, hadde jeg aldri vert der jeg er.”* Aamodt framstir alltsd i hog grad
som béde traditionellt maskulin och modernt sensitiv.

Det finns ocksé ett klart uttalat klassperspektiv i berittelsen, som sam-
tidigt understryker forildrarnas sjilvuppoffrande girningar for sina tva
barn: ”Foreldrene var bare tendringer da de fikk Kjetils storesoster, Ann
Kristin. S kom gutten som en dag skulle bli verdens mestvinnende alpin-
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ist to ar etter. Hjemme pa Lambertseter i Oslo gjorde familien Aamodt alt
de kunne for & skrape sammen nok penger til at Kjetil og sesteren kunne
fa utvikle seg i alpinbakken.” De hade inte ens rdd med liftkort utan fick
till en borjan skida ute pa ett filt, och nir de sedan blev klar f6r dkning i
slalombacke tjuvdkte Aamodt och hans syster i skidliften for att spara
pengar, eftersom alpin utrustning ir dyr: ”- Fader’n regnet ut at hver sving
kostet rundt ti kroner. Sa jeg kjorte kortsvinger hele veien - helt oppe fra
toppen og ned, for 4 i ned snittprisen til 9.9o kroner.”>

Nir hans mor fick 16n hamstrade familjen mat. Sedan gick det mer pé
sparliga under de sista veckorna innan nista avloningsdag: ”- Jeg sa til
mutter’n [morsan] at nér jeg blir voksen, sa skal jeg bli rik, og da skal vi
alltid ha nok mat i kjeleskapet. Kjetil sa tidlig hvordan foreldrene sto pa for
han og sasteren, og fikk stor respekt for innsatsen. - S& nir fader’n sa: ’Bruk
hver dag til 4 bli en bedre idrettsutover’, si gjorde jeg det.” Pappan stillde
krav men var god och uppmuntrande: ”Som trener var jo fader’n ekstrem
pd mange mater, men jeg folte meg veldig trygg som barn. Han ga mye
skryt hele veien, jeg folte pd en méte at jeg var i sentrum av verden.” Nu ir
det hans dotter Erle ”som er i sentrum av verden” och hon har redan debu-
terat i skidbacken. Aamodt berittar ocksa att han férsakade kamrater och
flickor i sin ungdom for att satsa pa tivlingsidrotten och bli bist. I denna
artikel framkommer att forildrarna skilde sig, men dven det fir i slutinden
positiva fértecken: ”Da jeg var 19 ir, ble moder’n og fader’n skilt ogsa, det
var jo litt turbulent i familien. Men jeg tror likevel skilsmissen var til det
beste for moder’n og fader’n.” Lisaren fir ocksi veta att Aamodt ir UNI-
CcEF-ambassador och att han bodde i Monaco frin 1998 till 2006, men nu
har flyttat tillbaka till Norge och bor pd Bygdey.*

Ett ledmotiv i artikeln ar alltsd att Kjetil Andre Aamodt vixte upp under
knappa omstindigheter, men att han genom sina forildrars stéd och om-
sorg lyckats bra i livet. Detta forbattrar hjiltehistorien, eftersom en hjilte
enligt det arketypiska berdttarmonstret inte sillan dr obemedlad och fram-
for allt har en tung start och méter minga svira provningar pa vigen mot
framging och succé.’? Ur ett celebritetsperspektiv framstdr han dirmed
som vanlig och ordinir, trots att han ir en virldsberdmd utforsikare och
nu ocksi tevestjirna i néjessammanhang.

Fredag den 23 november 2012 inneholl Steinkjer-Avisa en portrittinter-
vju med Aamodt, rubricerad ”Mesternes mester” under den stiende rubri-
ken ”Fredagspraten”. Hir fir lisaren bland annat veta att Aamodt jobbar
for UNICEF. I ingressen klargors det att han idr den ende utférsakare som
vunnit atta os-medaljer och fem vM-guldmedaljer. Han ir alltsd en extremt
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framgangsrik idrottare. Aven i denna artikel lyfts Aamodts forildrars
foredome fram, exempelvis hur pappan tog saken i egna hander och trinade
Kjetil André och hans syster. Aamodt siger:

Det snakkes s& mye negativt om foreldres innvirkning p& barna i
forhold til idrett. Det er bare tull [dumheter]. Uten foreldrenes posi-
tive medvirkning og iver, tror jeg ikke at barn og ungdom vil na fram
og prestera. I dag vinkler media dette sporsmélet bide hit og dit, og
skriver at barneidrett ikke er toppidrett. Men jeg vet at bide foreldre
og andre ildsjeler er svert viktige. Det handler om mellommenne-
skelige ting. At foreldre er, som enkelte har pastitt, en katastrofe for
barneidretten er slettes ikke sant. Proffe trenere kan ogsi vare en
katastrofe. [...] Og min generasjon var si heldige at vi hadde foreldre
som var ildsjeler.*?

I sin hyllning av sina forildrar passar Aamodt alltsd pa att kritisera utveck-
lingen och den tilltagande kritiken mot idrottsfoérildrar. Han stir med
andra ord pd mer 4n ett sitt upp for traditionella (norska) virden, som att
vorda sina forildrar och att arbeta ideellt med barn inom idrotten. Han
eget forildraskap som pappa till en dotter och en son ”som han tar godt
vare pa” lyfts upp i ljuset av detta, och Aamodt framstir sjilv som ett
foredomligt exempel, som tagit vara pa de goda traditionerna: - Pa friti-
den er det barna det handler om. Jeg bruker mye tid pd dem, men jeg vil
aldri legge press pd dem i forhold til sport. De mé fa velge selv. Det aller
viktigste er at de blir glade i livet.”** Aamodt for alltsd det goda arvet vidare
fran sina forildrar.

Direfter, berittar artikelforfattaren, reser sig Kjetil André Aamodt:
”Tiden er inne for 4 gi pa scenen og prate om & prestere. Han blir mott
med stor applaus av Sparebank 1s kunder. Der er i grunnen ikke s rart.
Han er en av, eller kanskje den aller storste idrettsmannen Norge har
fostret. Og en av verdens aller storste.” Prestationsidealet legitimeras for-
stds av Aamodsts tavlingsidrott, mojligtvis ocksa av att han dr man. Centralt
i sammanhanget ir att Norge som nation dterigen lyfts fram - “kanskje den
aller storste idrettsmannen Norge har fostret”. Den norska nationen ir
god och fostrande, och si 4r Aamodt och hans pappa: hir finns en homo-
logisk relation — en strukturell 6verensstimmelse — mellan nation och
familj. Aamodts férhéllande till sina forildrar och barn, dir han framstér
som en traditionsformedlare, dr ett tema som gir igen i manga andra
artiklar om honom dir ocksd UNICEF nimns.
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Avslutning

I de analyserade artiklarna framstar Solskjer, Kyrkjebe och Aamodt som
exemplariska forebilder for den norska nationen, som birare av traditionella
familjevirderingar. Inte ens Kyrkjebes skilsmissa forindrar den idealiserade
framstillningen av henne i norsk press. I sin studie av fezomener Sissel
Kyrkjeba, om den offentliga figuren Sissel som denna kom till uttryck i
media, skriver Augestad, att det i efterhand kan skymtas "en dramaturgi
som historien om Sissel spenner over. Historien framstir naermest som en
forestilling, iscenesatt og regissert av presse og media.”* Historien om Sissel
ir inte bara en historia om hennes liv och karridr, menar Augestad, utan
ocksi en historia om

nordmenns drommer og lengsler, om norsk kultur, norske verdier,
norske idealer, norske forestillinger, og si videre. Historien om Sissel
er derfor en sammensatt historie som en rekke andre historier griper
inn i, tangerer og krysser [...]. [...] Sissel dukket opp i en periode
[mitten av 1980-talet] med vkende vektlegging av det norske, en ten-
dens i trdd med den okende nasjonale bevissthet som samtidig gjorde
seg gjeldende i Europa for evrig. I et slikt klima framsto Sissel for
mange som en typisk norsk skikkelse, en skikkelse som inkarnerte en
rekke gode, gamle, solide, sikre og positive norske menneskelige ver-
dier og holdinger.*’

Detta blir d4ven tydligt i mitt pressmaterial. Forutom den nationella diskur-
sen lyfter Augestad ocksd fram genusaspekten: ”Fascinasjonen ved Sissel
er i hoy grad knyttet til det kvinnebilder hun gestalter. Allerede i Syng med
oss blir hun som kvinne og menneske tillagt en rekke dyder, egenskaper og
kvaliteter.”*® I den mediala framstillningen av Kyrkjebe smilter alltsd en
idealiserad nationalkaraktir ihop med en idealiserad kvinnogestalt, med
virnandet av kirnfamiljen som en av de ideologiska grundpelarna.
Kyrkjebe framstir ocksd som uttalat virdande, moderlig, i sitt forhall-
ningssitt till nodstillda barn, medan Solskjaers projekt Schools for Africa
framstdr som mer inriktat mot konkurrens, prestation, framgang och succé
genom idogt och disciplinerat skolarbete, liknande det inom elitfotbollen.
Kyrkjebe, som i medierna ofta beskrivits som en ljuvlig, ordentlig och om-
tinksam kvinna, representerar alltsi kvinnlig omsorg och medkinsla, en
traditionell bild av kvinnor som bryr sig om de nira relationerna och tar
hand om barn som ir sjuka och behéver niring, medan Solskjer stodjer ett
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projekt dir barn ges en mojlighet att i framtiden kanske bli lika framgings-
rik som honom sjily.

Det finns alltsa vissa monster i beskrivningarna av de tre, som till viss
del reproducerar klassiska konsstereotyper. Solskjer och Aamodt framstir
till skillnad frin Kyrkjebeo som konkurrensinriktade, vilket forvisso till viss
del kan forklaras av att de ir tivlingsidrottare pa elitnivd, men idven i
Kyrkjebos nojesbransch rider hird konkurrens — mellan olika artister, i
sdngtivlingar, for skivkontrakt, konsertbokningar och roller i musikaler.
Anda3 lyfts detta inte fram i artiklar om henne.
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Saddam Hussein
som fallen, mork celebriter

MAGNUS RODELL

Infor det stundande julfirandet dr 2003 hade den amerikanska veckotid-
ningen Time planerat att ha Jesus pd omslaget. Men s kom den stora ny-
heten. Saddam Hussein hade dragits upp ur ett hal i marken och infingats
av amerikansk militir. Gomstillet var beldget i byn Adwar i nirheten av
den forne diktatorns fodelsestad Tikrit. Tryckningen av numret med Jesus
pa omslaget hade rullat i tolv timmar och nistan en tredjedel av upplagan
var klar nir nyheten kom och tidningen skiftade "omslagspojke”. I rubriken
pa en nyhetstext frin TT-Reuters i Svenska Dagbladet konstaterades: ”Jesus
bridad av Saddam infor jul”.!

Celebriteter har utgjort en sjilvklar del av bredare offentliga kulturer
alltsedan olika medieformers mer genomgripande genombrott frin
1800-talets forsta hilft och framat. I Celebriry sociery (2012) ger Robert van
Krieken celebritetsfenomenet en betydligt lingre kronologi, men konsta-
terar att det var under 1800-talets ging som celebrity society was indu-
strialized along with the rest of social life”.? T celebritetsforskningen har
det ofta funnits ett intresse av att synliggora de kulturella processer som
tillskriver olika typer av kindisskap positiva och foredomliga virden. Det
bor redan hir slis fast atc vem som blir en celebritet 4r beroende av i vilket
sammanhang denna celebritet framtrider och vilka medieformer- och sys-
tem som dir dominerar.

I sin avhandling Ryktbarhetens ansikte: Verner von Heidenstam, medierna och
personkulten i sekelskiftets Sverige (2008) konstaterar Andreas Nyblom att
celebritetsforskningen dominerats av studier ”om film- och musikindu-
strierna och senare tiders medielandskap”. Nyblom konstaterar vidare att
om vi ror oss bakat i historien har forskningen intresserat sig fér "andra
kategorier av stjarnor”. Exempelvis har kindisskapets och olika medie-
formers betydelse for figurer som Abraham Lincoln, Charles Darwin och
Jesus uppmirksammats.® Vad giller just vetenskapliga celebriteter konsta-
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terade vetenskapshistorikern Janet Browne i ”Charles Darwin as celebrity”
frin 2003: ”Celebrated individuals invariably work hard for their position.
Every celebrity has possessed, to various degrees, ambition, action, achieve-
ment, and talent, and these are surely qualities that also drive scientists and
creative artists.” I forskningen finns ocksa ett stort intresse for de stjarnor
som dterfinns inom idrottens virld, vilket John S. Hellstrom belyser i sitt
bidrag till den hir boken. Ett temanummer av Celebrity Studies ignas
exempelvis 4t "The Olympics” och introduktionstexten kretsar kring
?Olympic celebrity”.’

I det foljande 4r min ambition att underséka mojligheterna att vidga
celebritetsperspektivet till att omfatta dven celebriteter som i de flesta fall
inte representerar positiva eller foredomliga virden. Kan medieringen av
historiska figurer som exempelvis Adolf Hitler, Josef Stalin och, som kom-
mer vara fallet i denna artikel, Saddam Hussein, diskuteras utifran celeb-
ritetsbegreppet? Och vad skulle det tillféra att nirma sig en figur som
Saddam Hussein som en celebritet? Kan en diktator ses som en celebritet
och vilka dr de betydelser, berittelser och forestillningar som formuleras i
och genom detta “kindisskap”? P4 frigan om en diktator kan ses som en
celebritet skulle Chris Rojeks svara jakande. I inledningen till sin bok
Celebrity (2001) konstaterar han att han behandlar ”celebrity as the attribu-
tion of glamorous or notorious status to an individual within the public
sphere”. Vidare menar han att 6kindhet kan ses som en underavdelning
av celebritetskulturen i stort, med vixande betydelse. Med Rojek i dtanke
ir den empiriska podngen enkel. Det ir forstas avgorande att inte definie-
ra celebritet eller kindis pa ett allefor sndve sitt, dven 6kidnda personer — s&
kallade ”morka celebriteter” — kan undersokas ur ett celebritetsteoretiske
perspektiv, vilket Daniel Dragaset gor i sin artikel ”Constructing ’dark’
celebrity: The case of Anders Breivik” (2013).

Celebritet har alltsd oftast associerats med nigot féredomligt, efterstri-
vansvirt. Begreppet refererar till nigon som ir upphojd och ses som bittre
in oss andra. Den jag hir viljer att kalla mork celebritet ir inte heller som
oss andra och ska i detta sammanhang snarast forstds dels som en fruktad
person, dels som en person som ofta beskrivs som ond. Mitt évergripande
syfte i det foljande ir att argumentera for hur den visterlindska rappor-
teringen kring infingandet av Saddam Hussein i december 2003 utgor ett
exempel pa produktionen av en fallen, mork celebritet. Denna menings-
produktion studeras hir i ett svenskt och anglosaxiskt sammanhang. Fallet
gor att den som tyckts ouppnielig, den som varit fruktad och som nistintill
behandlats som nigot gudomligt trider fram i all sin brickliga mansklighet
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och sarbarhet. Genom fallet aktualiseras ocksa en ildre historia som handlar
om den stillning och den absoluta maktposition Saddam Hussein uppbar
under decennier.

Efter en inledande diskussion om morka celebriteter, diktatorer som
celebriteter i totalitira mediesystem och personkulten kring Saddam
Hussein beskrivs hur medieringen av infingandet gick till. I nésta steg
analyseras hur grinserna mellan hindelserna och filmfiktionen betriffande
sdvil berittelserna om infingandet som planerandet av operationen flot
samman. [ medieringen kring infingandet utgjorde Saddam Husseins fall
och detronisering ett centralt inslag. Frin maktens héjder foll han dill
jordhalans botten, en dramaturgi jag analyserar i tvd avsnitt. Medierna
framstillde inte bara berittelsen om hans fall utan uttryckte ocksi i vissa
fall en medvetenhet om att det var just ett fall som skildrades. Pa s& vis mots
celebritetskultur och medieringsfrigor pé et tydligt sitt i exemplet Saddam
Hussein.

Méorka celebriteter och mediesystem

Den typ av morka eller 6kidnda celebriteter som har studerats i forskningen
ir massmordare.® Forsiljningen av olika typer av artefakter som kan knytas
till seriemordare utgor en lukrativ marknad. Det gir exempelvis att kopa
rorliga actionfigurer i plast av Ted Bundy och Jeffrey Dahmer. P4 nétet dr
det mojligt att inhandla mingder med foremél knutna till seriemérdare. Pa
webbsidan supernaught.com kostade en av Charles Mansons lockar 995
dollar ir 2005. David Schmid konstaterar att forsiljningen av ”murder-
abilia” bara utgér en liten del av en stor ”serial killer industry that has
become a defining feature of American popular culture since the 1970s”.°

Schmid betonar att den dominerande definitionen av kindisskap fort-
farande i huvudsak framstills som ett positivt fenomen. I relation till detta
beskrivs kinda brottslingar mer i termer av 6kindhet, som ett slags anti-
hjiltar. Den ikoniska status som seriemoérdare tillskrivs i det tidiga 2000-
talets amerikanska kultur utgor dock ett tydligt bevis pa ”the collapse of
the difference between fame and notoriety”.? Berémmelse och vad jag hir
med Schmids terminologi viljer att kalla 6kdndhet ska med andra ord inte
forstds som motpoler, utan snarare som sammanvivda. I det foljande ir
min undersokning av Saddam Hussein inspirerad av detta synsitt.

Sitten pa vilka diktatorer har gjorts till sdvil samlande symboliska
gestalter som ett slags celebriteter under 19oo-talet har, enligt min mening,
haft konsekvenser och dterverkningar pa medieutvecklingen i fler ssamman-
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hang 4n de som har varit tydligt totalitira. Den uppdelning mellan olika
typer av mediesystem — "authoritarian”, ”libertarian”, ”socially responsible”
och ”the Soviet system” (i vissa sammanhang dven kallat ”totalitarian”)
- som exempelvis diskuteras i det numera for filtet klassiska verket Four
theories of the press (1956) har haft sivil et historisk forklaringsvirde som
ett stort genomslag.! Likafullt har dock trafiken mellan de olika systemen
varit storre 4n vad en stor del av forskningen hitintills lyft fram, vilket inte
minst illustreras av att propaganda som fenomen och praktik inte pa nigot
entydigt sitt bara kan hinféras till ett auktoritativt eller totalitirt medie-
system."?

For att lyfta fram ett exempel: Under de nazistiska partidagarna i Nirn-
berg dr 1934 spelades filmen Triumph des Willens in. I dess omedelbara sam-
tid ronte filmen uppskattning och priser delades ut i sammanhang och av
linder som inte alls representerade samma typ av ideologiska regim som
Tyskland. Filmen sigs ocksd senare ha studerats av och inspirerat film-
makare som George Lucas, Ridley Scott och Peter Jackson.” Den histo-
riska poingen hir ir att medieprodukter skapade i totalitira mediesystem
dven paverkat medier och mediesystem i linder priglade av andra styrelse-
former.

Saddam Hussein som celebritet:
Personkulten

Alltsedan Saddam Hussein tog makten 1979 borjade den personkult som
skulle existera fram till hans fall 2003 att utformas.** Det var dock framfér
allt i samband med det krig som Saddam Hussein startade mot Irak dr 1980
som han blev mer bekant for en visterlindsk publik. Genom anvindning-
en av giftgas mot den kurdiska civilbefolkningen i staden Halabja 1988 och
anfallet pa Kuwait i augusti 1990 kom visterlindska medier alltmer att
skildra Saddam Hussein som en ondskans och fortryckets genius. I sitt tal
till nationen i januari 2002 framstilldes Saddam Husseins Irak av George
W. Bush som en av ”ondskans axelmakter” och dryga aret senare anfolls
Irak av Usa.” I december 2003 greps Hussein av amerikanska trupper och
i slutet av 2006 avrittades han.

I detta sammanhang ir mitt fokus framfor allt medieringen av Saddam
Hussein efter att han infingades av amerikansk trupp den 13 december
2003. Jag undersoker ocksd ndgra av de biografiska minnestexter som skrevs
efter att Saddam Hussein hade avrittats i december 2006. Dagsjournalis-
tikens mediering av infingandet utgor i detta sammanhang en nédvindig
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empirisk avgrinsning. Samtidigt argumenterar jag for att detta utgjorde en
viktig del i skapandet av Saddam Hussein som en mork, fallen celebritet.

Liksom ménga andra av 19oo-talets diktatorer skapade Saddam Hus-
sein efter det formella maktovertagandet 1979 en personkult kring sig
sjalv.’® For att forstd den absoluta maktposition han uppbar och frin vilken
fallet blev sa radikalt behover konturerna av denna personkult tecknas. Jan
Arell skrev i Gateborgs Posten att efter att Saddam Hussein stortat president
Ahmad Hasan al-Bakr (president 1968-1979) “utvecklades hans storhets-
vansinne till fullo. Personkulten blev viktigare dn Iraks utveckling”. Och i
Aftonblader konstaterade Peter Kadhammar att fA "ménniskor har blivit s&
fotograferade och portritterade som Saddam Hussein”.”” Runt om i Irak
uppfordes tusentals portritt, planscher, viggmalningar och statyer. Sad-
dams ansikte métte irakier pd och i offentliga byggnader, i skolor, flyg-
platser, affirer, liksom pa sedlar. I samband med infingandet konstaterade
Ingvar Persson i Aftonblader att Saddam tillh6re den kategori tyranner som
i Mussolinis, Hitlers och Stalins efterfoljd demonstrerat sin makt med stin-
digt nédrvarande symboler, fran jittelika portrite till arkitektoniska
mastodontbyggen”.!® Dirigenom har de formats som morka celebriteter i
all sin fruktade och nistintill gudomliga upphéjdhet.

I sin reportagebok Hundra och en dag (2003) lyfter Asne Seierstad ging
efter annan fram olika moten med personkulten kring Saddam Hussein
mdinaderna innan UsA anféll i mars 2003. Bland annat berittar hon om ett
besok pa Saddam Husseins konstcenter, dir det frin 1970-talet och framét
handlar om den store ledaren, ”mélad, fotograferad, tecknad, i vdv och
applikation, i grafik och trisnitt, i mosaik och spikménster, i siden och
bomull. Med solglasogon, vit kostym, gevir, godmodigt sittande i en lin-
stol eller rakryggad till hist”.

Medieringen av nationens ledare genom konst, monument, byggnader,
sedlar och formandet av dem som ett slags celebriteter har en ling historia.
Peter Burke visar i sin numera klassiska studie The fabrication of Louis x1v
(1992) hur det redan under 1600-talets koncentrerades stora mediala re-
surser kring Ludvig x1v. I sin bok Celebrity sociery (2012) konstaterar Robert
van Krieken att det i Burkes argumentation formuleras en tydlig konti-
nuitet mellan ”the nature of Louis X1V’s symbolic penetration of French
social and political life” och hans ménga efterfoljare, inte bara envildshirs-
kare som Napoleon, Hitler, Mussolini och Stalin utan dven amerikanska
och franska presidenter.?

Ser man till den bredare cirkulationen av offentliga medieformer inten-
sifieras denna frin 18c0-talets mitt och framat da nationens ledare och
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forflutna hjilear i tilltagande utstrickning blev foremal f6r savil maleri
och statyprojekt som omfattande behandling i den expanderande dags-
pressen, i den illustrerade veckopressen och i olika bokgenrer, for att bara
nimna nigra exempel. Under 1900-talets ging kom medier av alla former
att organiseras och styras centralt i sillan skidad intensitet i exempelvis
Hitlers Tyskland, Stalins Sovjetunionen, Titos Jugoslavien och Saddam
Husseins Irak. Ar 1939 arbetade exempelvis mer 4n 2 ooo imbetsmin i
Goebbels propagandaministerium.?! Vill man skapa en bredare forstielse
av 1900-talets medichistoria sd utgér den centralt organiserade medie-
produktionen kring det tjugonde drhundradets storsta diktatorer en viktig
del. Och frin och med viren 2003 befann sig, som tidigare konstaterats,
den mediala infrastrukturen kring Saddam Hussein i fullt sénderfall, ett
sonderfall genom vilket mediesystemet blev synligt.

Infangandet

I mars 2003 anfoll en Usa-ledd koalition Irak. I vistvirlden ridde stor
splittring kring huruvida man stédde anfallet eller inte, och protester med
hundratusentals deltagare genomfordes i februari och mars runt om i
virlden. Bara nigra veckor efter att operation Iraqi Freedom inletts nidde
koalitionens trupper huvudstaden Bagdad. Infér hundratals journalister
raserades Saddam Hussein-statyn pa Paradistorget. Detta fall gjordes till
en symbolisk slutpunkt for diktatorns skrickvilde och den 1 maj deklarera-
de den amerikanske presidenten George W. Bush att stridigheterna var av-
slutade?? Det faktum att Saddam Hussein fortfarande var pa fri fot sdgs dock
som ett problem och stora resurser tilldelades fér det fortsatta sokandet.

Efter att under senhdsten dels ha intensifierat utfrigandet av forna med-
arbetare till Saddam Hussein, hans familj och ”tribal ties”® och dels ha
utfist en mycket stor losensumma for tips om Saddam Husseins gomstille
fick den amerikanska underrittelsetjinsten slutligen avgérande informa-
tion.?* Tva platser dir Saddam eventuellt uppehéll sig identifierades, och
operation Red Dawn sj0sattes bara ndgra timmar efter att tipset inkommit.
De tva gomstillena fick kodnamnen Wolverine 1 och Wolverine 2. De bida
platserna genomsoktes utan resultat. Men sa identifierades ytterligare en
misstankt plats. Vid en mindre bondgard uppticktes en dold hila bakom
ett skjul.” Ingingen hade kamouflerats bakom jord och tegelstenar och
tickts av en plastskiva.

Vid upptickten av gomstillet gjorde sig soldaterna redo att kasta ner en
handgranat nir en man visade sig med hinderna uppstrickta i luften. Ma-
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Den forne diktatorn Saddam Hussein dras upp ur sitt gémstille i samband med
infingandet i december 2003. Denna bild cirkulerade snart i alla virldens medier.
Wikimedia Commons.

jor Bryan Reed berittade att mannen pé engelska hade sagt: ”My name is
Saddam Hussein. I am the president of Iraq and I want to negotitate.”
Enligt Reed hade amerikanska soldater svarat: ”Regards from President
Bush.”? Ytan i hilet dir Saddam Hussein hade gémt sig visade sig inte vara
storre dn 1,8 x 2,5 meter. Generalmajor Raymond T. Odierno, befilhavare
over den 4:e infanteridivisionen frin vilken 600 man fran olika vapenslag
deltog i sokandet, berittade att Saddam hade varit bevipnad med endast
en pistol men att han hade ”surrendered without firing a shot”.?” Innan han
sindes vidare fo6r forhor undersoktes om han hade gomda cyanidkapslar i
munnen eller i det toviga haret.?

"We got him!”

En aspekt av hur infingandet av Saddam Hussein medierades och som
uppmirksammades bland annat i Svenska Dagblader var att gripandet till-
kinnagavs "med ord som himtade ur en Hollywoodfilm”.?” Under en press-
konferens meddelade usa:s chefsadministratér i Irak, Paul Brenner:
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”Ladies and gentlemen, we got him!”* Inte sillan dr den amerikanska
utrikespolitiken personfixerad. Regeln ir att det 4r ndgon som fir spela
drkeskurkens roll pa virldspolitikens arena. I Expressen konstaterade Mats
Larsson att Saddam Hussein var ”den senaste i raden, och nu har sheriffen
haffat honom”.*! George Lakoft har i en text om de metaforiska system som
anvindes for att ricefirdiga det forsta Gulfkriget 1991 argumenterat for att
den internationella politiken gors begriplig genom ett metaforiskt system
dir ”state is conceptualized as a person”. Detta giller dock bara nir ledaren
framstills som illegitim. Vidare menar LakofT att rictfardiga krig i virlds-
politiken ofta framstills som ett slags sagor dir det finns en skurk, ett offer
och en hjilte.’? Bidde 1991 och 2003 personifierade Saddam Hussein
nationen Irak och utgjorde dramats sjilvklara skurk. De metaforiska system
Lakoff diskuterar genomsyrar dven Hollywoodfilmen och kan hir snarast
ses som ett kulturellt specifike sitt att se och forstd virlden.

I samband med infingandet av Saddam Hussein var det hollywoodska
tilltalet narvarande pa fler sitt. Nar amerikanska trupper efter nya tips gav
sig av for att finga Saddam Hussein behovdes ett namn f6r operationen. I
usa Today konstaterades lite syrligt: It had to be relevant. It had to be
inspiring. Most of all, it had to be cool.”*® Dirfér fick operationen kod-
namnet Red Dawn. Namnet var taget frin en film med samma namn frin
1984, som i Svenska Dagbladet beskrevs som “en ultrapatriotisk krigsfilm”.3
Det var dven platserna - Wolverine 1 och 2 — som uppkallats efter filmens
upprorsmakare, the Wolverines.* I korthet handlar filmen om hur en grupp
high school-studenter i Colorado gor uppror efter att sovjetiska och kubans-
ka trupper invaderat UsA.

Namnet Red Dawn valdes av kapten Geoffrey McMurray som menade
att det passade ”because it was a patriotic, pro-American movie”.* Som for
att 4n mer inskirpa berittelsen lyfte skribenten i Usa Today det ironiska i
att en rod skymning sinkte sig 6ver Irak timmarna efter Saddam fingats.
McMurray menade vidare att troligen har ”all of us in the military seen Red
Dawn” ¥ Sjilv sag den 29-arige kaptenen filmen nir han var 10 r gammal.
John Millius, som regisserade filmen och var en av dess manusforfattare,
berittade att han var bide hedrad och smickrad. Den framgangsrika ope-
rationen symboliserade Wolverines anda. Enligt Millius handlade budska-
petiRed Dawn om att "liberate the oppressed”, eller for att tala amerikanskt
officiellt klarsprak hosten 2003: att befria de fortryckta frin en grym och
hinsynslos diktator.?

UsA hade ocksd utfist en prissumma pé 25 miljoner dollar for den som
kunde tipsa om var Saddam Hussein uppehdll sig. De forband som var
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I den irakiska dagstidningen Alsabah slogs det fast att den roda gryningen satte
punkt f6r Saddam Husseins era. 18L bildbyra.

involverade i sokandet hade som uppdrag att finga den forne diktatorn déd
eller levande. Detta hade sina tydliga samtidshistoriska konnotationer. Fox
News skrev pd sin webbsida den 13 december 2003, att den forre irakiske
diktatorn hade fangats, ”ending one of the most intense manhunts in his-
tory”.* Peter Griers tog det hela ett steg lingre i Christian Science Monitor
da han konstaterade att detta troligen var ”the most intensive manhunt in
history”.* Dirmed sillar sig denna berittelse till sina historiska sliktingar,
och talet om ”manhunts” konnoterar inte minst en amerikansk historia
som hade fatt fornyad aktualitet efter 11 september-attackerna.! T jakten
p4 al-Qaida och Usama bin Laden talade Bush och hans administration om
att de skulle ”rokas ut” eller fingas ”doda eller levande”. Genom att lyfta
fram myterna om "frontier justice” anvindes ”a particulary potent chapter
of America’s story’”, en historia som kunde fungera som ett ssmmanhallan-
de kitt i kriget mot terrorismen.*

I sin retorik anspelade Bush dven pa en religios forestillningsvirld som
innefattade gammaltestamenteliga idéer om ett rittfirdigt vild, utvaldhet
och messianism. Med en triffsiker formulering konstaterar Tomas Axels-
son att ”syntesen mellan politik och populiarkultur [var] fullstindig” i sam-
band med att Arnold Schwarzenegger snart efter att han installerats som
Kaliforniens guvernér av sina medarbetare fatt smeknamnet ”The Gover-
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nator”, en mycket tydlig anspelning pi rollfiguren i Terminator-filmerna.*
P4 samma sitt gar det inte att separera det politiska och det populirkultu-
rella i samband med infingandet av Saddam Hussein.

De amerikanska forbandens operation ”biddades in” i och framstilldes
genom ett populirkulturellt och hollywoodsket tilltal. Detta tilltal anspela-
de pé savil en religios forestillningsvirld som den amerikanska vistern-
mytologin.* I bdda fallen aktualiserades en virldsbild med tydliga poler
dir det onda var ont och det goda gott. Denna virldsbild liknade i hég grad
det kalla krigets och etablerade efter 11 september-attackerna en hege-
monisk stillning. Saddam Hussein fick hir iklida sig den globala skurkens
roll, och de amerikanska trupperna blev den sheriff som slutligen fingade
skurken. Detta gjordes till en effektfull massmedial dramaturgi genom
vilken den fallna, morka celebriteten skapades.

Fallet:
Den smutsige uteliggaren

Hur medierades di Saddam Hussein i samband med infingandet? Jag
kommer hir att argumentera for att en centralt organiserande princip i
medieringen och i produktionen av Saddam Hussein som en mork, fallen
celebritet var den rorelse nedat fallet utgjorde. De visuella medieringarna
dagarna efter infingandet sig snarlika ut virlden éver. Det berittades om
hur Saddam Hussein hade tillfingatagits i sitt spindelhdl utan motstind.
Denna beskrivning dterfanns i sivil svenska som anglosaxiska och irakiska
medier.

I medietexterna formulerades en rad beskrivningar som férenades av
att de framstillde Saddam Husseins absoluta degradering. Expressens Per
Svensson beskrev hur despoten som drogs ur sin hila mest av allt liknade
Yen strykridd uteliggare. Nyss var han Sauron”.* I samma tidning for-
mulerade sig Hans Osterman dnnu starkare di han 6ppnade sin artikel med
att konstatera att de amerikanska soldaterna inte hade anat ”vem den
skitige vilden i jordhalan var”.* I en tv-kronika i samma tidning beskrev
Kerstin Hallert infingandet som en julklapp for "hela tv-virlden”. Ging
efter annan hade filmsnutten med den gripne Saddam visats, ”en forfallen
luffare med ovérdat skigg, framdragen ur ett rcchal till gomstille”.*” Infor
en militirlikare i gummihandskar genomsoktes Saddam Husseins mun och
hér Yefter 16ss”. Slutet for en massmérdare och tyrann kunde inte ”profi-
leras” pa ett bittre sitt och det "visste forstds de amerikanska filmarna som

med snutten skapade historia i tv”.*
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Formuleringar som dessa samspelade pi ett effektivt sidtt med visualise-
ringarna och synliggjorde den forne tyrannens fullstindiga detronisering.
En anonym amerikansk soldat hade ocksé sagt till Ap ate det hade lukeat
riktigt illa i hans héla.* Hallert lyfte fram att de som filmade infingandet
i Adwar hade gjort en mediedramaturgisk fulltriff. Vidare formuleras
ocksd en explicit medvetenhet om att det var historia, tv-historia for att
vara lite mer precis, som hir gjordes. Nir Hallert konstaterar att filmarna
?skapade historia i tv” sd inskirps inte bara mediernas roll som historie-
producenter utan hir finns ocksé en explicit insikt om att historia inte dr
nigot som bara finns, utan nigot som aktivt gors.

Parallellt med dessa beskrivningar formulerades ocksa vem den fingne
fram till nyligen hade varit. Pa ledarplats i Affonbladet konstaterades att en
av 7vér tids virsta diktatorer dr inom l4s och bom”.*® Och p4 samma plats
i Expressen framstilldes Saddam Hussein som ”en av den moderna histori-
ens virsta diktatorer”.’ Som brutal diktator var han ocksa enligt Goreborgs-
Tidningens Jimmy Fredriksson ”en av de storsta massmordarna i virlds-
historien”.52 I Kvdllsposten inskirpte Peter J. Olsson att han kanske har ”fler
liv pé sitt samvete 4n ndgon annan levande minniska”.’® Enligt Expressen
lit Saddam Hussein under sina dryga tre decennier vid makten lonnmorda
och avritta 300 ooo politiska motstindare. I de olika krigen uppskattades
mer dn en miljon soldater ha stupat. Under sanktionerna beriknades lika
ménga barn ha détt av brist pa rent vatten och mediciner”. Detta samtidigt
som de vid makten viltrade sig i lyx”.>* Massmordaren beskrevs ocksd som
”Bagdads bodel” och ”den fruktade slaktaren fran Tikrit”.** Sammantaget
frammanades bilden av en skrickinjagande tyrann som nu smutsig och
forvirrad hade dragits upp ur sin spindelhéla. P4 detta sitt skrevs Saddam
Husseins morka celebritetsstatus fram genom fallet.

Fallet frin den upphojda stillningen som fruktad diktator till smutsig
uteliggare, frantagen all makt, strukturerade rapporteringen kring infing-
andet av Saddam Hussein, och det var genom medierna som denna berit-
telse skapades. Fallet formulerades ocksa pi ett mer explicit sitt. I Dagens
Nyheter lyfte Per Jonsson fram hur TV-bilderna av undersokningen av
Saddam Hussein efter infingandet maste ”varit formidabelt férnedrande
for den irakiske maktdespoten” som svurit pa att han aldrig skulle lata sig
fingas levande. Fornedrande var ocksd att han “formligen grivdes fram”
ur sin hala. S& blev ”lejonet frin Babylon” till en ”av skrick paralyserad
spindel eller ratta i ndgon arabisk saga”.” I en biografisk artikel konstate-
rade Jonsson att Saddam under sina 35 ar vid makten fort Irak frin "magni-
fikt vilstand och direfter till ytrersta nederlag”.’” Bengt Albons lyfte fram
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att ”Saddam definitivt fallit frin sin piedestal och kan nu framstillas som
en stackare som inte ens forsvarade sig”.

I The Guardian sammanfattade Ron McCarthy i en biografisk text som
skrevs efter att Saddam Hussein hade avrittats i december 2006, vad de
varierande beskrivningarna i grunden handlade om: ”This was a fall from
a height of extraordinary power.” Irak var tickt av hans portritt och hans
palats, och hans nirvaro var inprintad i varje irakiers medvetande. I mitten
av december 2003 fick dock irakierna mojlighet att se Saddam under helt
andra omstindigheter, i amerikansk fingenskap, ”with a soldier swabbing
his mouth for DNA”.*” Frin blodsbesudlad diktator till strykridd uteligga-
re, frdn palatsens dunbolster och rena marmorgolv till smutsigt ricchal i
marken; genom de dagsjournalistiska texterna formerades berittelsen om
ett fall, om den onde tyrannens fall, vilket tillspetsade dramatiken och
gjorde hindelsen dn mer medialt effektiv. Yeterst synliggjorde detta ocksé
degraderingen av den morka celebritetens en ging si upphojda odtkomlig-
het. I flera av de journalistiska texterna formulerades en explicit medveten-
het om att det var just ett fall som skildrades. Inte minst i Kerstin Hallerts
tevekronika blev mediernas medskapande funktion tydligt framskriven.

Fallet:
Den fege skurken i jordhalan

Saddam Husseins desorientering och forvirring i samband med infingandet
- som beskrevs i nyhetstexterna och som tydligt framstilldes genom nyhets-
bilderna - inskirpte berittelsen om den fallne ledaren, en ledare som fran-
tagits sin maket och reducerats till en skiggig uteliggare. I nistan alla nyhets-
texter som rapporterade om infingandet drojde textforfattarna vid sjilva
gomstillet en bit ner i marken. I Expressen skrev Olof Lundh att lingst "nere
bland méss och rttor 1dg en man”.% Grafiska illustrationer ackompanjerade
flera artiklar parallellt med beskrivningar av hilets storlek, ventilations-
méjligheter och primitivitet.®! Ogonblicket innan gémstillet avsldjades
hade det bara varit en plastskiva, en matta och jord som skilde den forne
irakiske ledaren frin de amerikanska trupperna. De enkla, for att inte siga
primitiva, omstindigheter som Saddam levde under fore infingandet funge-
rade ocksd som ett sitt att skildra fallet frin en extraordinir maktposition.

Generalmajor Odireno berittade fér BBC News hur Saddam brukade
forflytea sig frin gardens enkla byggnader till hélet s fort koalitionsfor-
band fanns i nirheten. Hilet ldg nira floden Tigris, och inom synhall fanns
nédgra av diktatorns alla palats. I Affonbladet meddelade tidningens korre-
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spondent Peter Kadhammar att Saddam hade over 20 palats. I varje palats
lagade personalen dagligen tre maltider eftersom de aldrig visste "om och
nir hirskaren skulle dyka upp”.2 Odirenos och Kadhammars ord fram-
stiller i ett kondensat fallet. Odireno menade att det var ironiskt att Sad-
dam huserande i ett hil i marken mitt emot alla de storslagna palats han
litit bygga alltmedan ”he robbed all the money from the Iraqi people”.5

Det berittades hur Saddam Hussein under perioden pé flykt forsokee
fordriva tiden med att skriva prosa och poesi. I stort hade han dock berovats
den upphéjdhet den envildiga maktpositionen och det totalitira medie-
systemet hade skapat. Nu var det inte lingre irakier som héll i trddarna.
Skapandet av representationer genomfordes fran ett annat hall med helt
andra uttryck som foljd, och samma bilder som publicerades i vistliga
medier i december 2003 dterfanns dven i irakiska medier, ndgot som forstas
hade varit otinkbart bara nigot ir tidigare. Aven platsen for det officiella
tillkdnnagivandet av infingandet utgjorde en maktsymbolisk handling.
Paul Bremers ”We got him!” tillkinnagavs pa en intensivt 6vervakad press-
konferens. Den genomfordes i en byggnad som en ging varit en del av den
irakiske ledarens ”vast collection of marble palaces and lavish offices along
the Tigris”.* Denna handling vittnade om vilka det var som kontrollerade
utformandet och formulerandet av de mediala berittelserna.

I det stora flertalet nyhetstexter berittades ocksd att det amerikanska
forband som hittat gomstillet 4ven hade genomsokt de enkla hus som fanns
i anslutning till halet i marken. Oordningen och enkelheten framholls
likas3 att soldaterna funnit tvd AK47:0r, 750 coo dollar i kontanter (hundra-
dollarssedlar) och en portfolj med dokument.®® I sovrummet fanns nya
skjortor i obrutna férpackningar, och i det lilla koket berittade spren att
nigon nyligen lagat mat.% I nirheten patriffades ocksd en taxi.”” Dock hade
ingen kommunikationsutrustning dterfunnits vilket tydliggjorde att Sad-
dam inte lett det uppror mot amerikanerna som pagatt sedan Bagdads fall
dtta manader tidigare. Dessa detaljer bidrog till att inskirpa bilden av att
det var en skurk som hade fingats.

Parallellt med skildringen av en historisk mérkerman framtrider som
sagt skildringen av Saddam Hussein som just en skurk. Mark Green, den
kirurg som undersokte Saddam efter att han fingats skrev en minnesartikel
for U.s. News tio ar efter infingandet. Green mindes de patienter han hade
behandlat, de ”sisters and brothers” som, liksom han sjilv, hade "travelled
to the other side of the globe in the cause of freedom”. Saddam berittade
for Green att han hade funderat pa att bli likare 1956 da han deltagit i ett
mordforsok pd den irakiske kungen Faisal 11 och blivit skjuten i liret. Green
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Mark Green, filtkirurg, undersoker Saddam Hussein efter infingandet. Ar 2009
berittade han om decembernatten 2003 i A night with Saddam. Green tecknade
bilden av en skurkliknande maffiafigur. 1BL bildbyrd

konstaterade vidare att Saddam erévrade makten pa samma sitt som Vito
Corleone, ”by making offers his opponents couldn’t refuse”.®® I Aftonblader
skrev Claes Pettersson att Saddam Husseins favoritfilm var Gudfadern, och
precis som Don Vito Corleone holl han sig girna med ett skjutvapen
under kliderna”. I Saddams virld kunde dven betjinten var ”en potentiell
forradare”.*

I flera av de nyhetstexter som skrevs i samband med infingandet lyftes
Saddam Husseins brott fram - krigen han startade mot Iran och mot
Kuwait men ocksa hur han pa brutalast tinkbara sitt kviste det shiamus-
limska uppror som brot ut efter Gulfkriget 1991. Minniskorittsgrupper
och regeringar i vist menade att Saddam Hussein alltsedan sitt maktover-
tagande 1979, genom dagligt fortryck och “folkmordskampanjer” var skyl-
dig till hundratusentals irakiers d6d. Ishraqat al Sadr, en nyhetsredaktor,
nirvarade pa den presskonferens dir infingandet av Saddam Hussein pre-
senterades. al Sadr hade svart att kontrollera sina kinslor nir den korta
filmen av den forna ledaren visades. Forst appliderade han vilt men bérja-
de plotsligt grata. For Wall Street Journal berittade han hur han mindes alla
vinner som hade dédats och den tortyr han sjilv utsatts f6r under tre ar.
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?Saddam was always the strong one, always the one in power. Now I see
images of him as an old, weak man, and to be honest, I don’t quite know
how to react.””’ I dessa ord synliggors rorelsen, den morka celebritetens
fall, och den forvirring al Sadr vittnade om torde ha férekommit hos manga
irakier.

Till det skurkaktiga och det brickligt minskliga kan liggas ytterligare
en aspekt. I en rad bandade sindningar hade Saddam Hussein uppmanat
irakierna att slass till sista blodsdroppen mot de anfallande amerikanerna,
?words he apparently didn’t take to heart”.”* Talesmin for koalitionen be-
rittade att de inte trote att de skulle finga Saddam levande. De hade snarare
antagit att han hellre skulle d6, en uppfattning som delades av flera irakier.”
I Expressen skrev den libanesiske journalisten Abdel Wahab Bardakhan att
manga i den arabiska virlden hade férvinats 6ver att Saddam inte hade
forsvarat sig och att inte ett enda skott hade avlossats. ”De talar om Sad-
dams feghet och arrogans.” Hade han sdrats eller stympats hade han kunnat
visa den tapperhet och det mod som "ménga férknippade med hans egen-
skaper nir han satt vid makten och terroriserade sitt folk och sina grann-
linder”.” Fegheten och inkonsekvensen fungerar som ytterligare en kom-
ponent i fallet. Avklidd alla maktens symboler och utan tillgéng till lydiga”
medier si blev bilden ofrinkomligen en annan. Som fallen mérk celebritet
var de egenskaper Saddam Hussein tillskrevs allt annat dn féredomliga.

Avslutning

For eftervirlden ir det mojligt att argumentera for att Saddam Husseins
berommelse eller 6kandhet vilade pa bilder av sivil den morka celebriteten
- den ohotade envaldshirskaren som styrde sitt Irak med jirnhand - som
pd den fallne, skiggige, gamle, forsvagade, stértade hirskaren som vid
infingandet framstilldes i all sin skropliga minsklighet. Mussolinis,
Ceaugescus och Khaddafis berommelse kan delvis beskrivas pa samma sitt
med den stora skillnaden att deras déda och sargade kroppar inskirper
berittelsen om deras fall med én storre tydlighet.

I kraft av det faktum att Saddam var infingad och levande kunde effekt-
fulla kontrasteringar formuleras mellan ”Nutidens Saladin” och den skitige
uteliggaren i ratthilet. I den stund bilderna pi en forvirrad skiggig Saddam
under en amerikansk filtlikares lupp kablades ut foll s att siga hans aktier.
Aven om han i sina ord, utifrin vad vistliga medier skrev, fortsatte vara
hogdragen och trotsig sa var den hotfullhet, makt och morka berommelse
han en ging representerat fullstindigt desavouerad. Han var fallen, hans
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stjarnstatus hade gétt férlorad och i denna situation var han bara en for-
virrad minniska.

Saddam Hussein fick personifiera den desarmerade, totalitira, skrupel-
l6sa makten. Denna desarmering utévade en sillsynt lockelse som kan
tjina som en mojlig férklaring till act vastliga medier sa tydligt, pa varie-
rande sitt, formulerade de kontraster som synliggjorde denna rorelse.
Det var medierna som framstillde och skapade berittelsen om Saddam
Husseins fall och i vissa fall formulerades dven ett slags explicit medveten-
het om dramaturgin i detta fall.

Som mork fallen celebritet fick Saddam Hussein tjdna som den konse-
kventa motpolen till allt det beromvirda och féredomliga, till det som vi
vanligen forknippar med celebritetsbegreppet. Nir han drogs upp ur sin
hila beskrevs han som en strykridd uteliggare, en skiggig vilde. Han bar
hundratusentals minniskors liv pa sitt samvete, hans idoler var Stalin och
Gudfadern och i sin ovilja att géra motstand visade det sig att han dess-
utom var feg.

Det totalitira mediesystem som utgjort en central komponent i Saddam
Husseins diktatoriska maktutovning hade vid infingandet i december
2003 slagits sonder. Det var detta system som pi samma ging gjorde
Saddam Hussein till en samlande nationell symbol, envéldshirskare och
mork celebritet. Detta mediesystem har en mer generell relevans bortom
det specifika irakiska sammanhang som studeras i denna text. 19oo-talets
historia visar upp ett flertal liknande exempel. Rent historiskt vore det
mirkligt att anta att dessa totalitdra system inte alls skulle ha piverkat
mediesystemen i mer demokratiska samhillen. Det historiska studiet av
morka celebriteter och de mediesystem som utgjorde en forutsitening
for produktionen av dessa kan bidra till en djupare och mer nyanserad
forstdelse av sdvil celebritetsbegreppet som medierings- och medialise-
ringsbegreppen. Denna text utgor bara en bérjan.
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Celebritetspolitikens ordning
eller:

Den ultimata celebritetspolitikern
i medialiseringskulturen

ANNA EDIN

Idag ir celebritetspolitik ndgot som drar till sig stor uppmirksamhet, bide
som teoretiskt begrepp och empiriskt fenomen.! Celebritetspolitiken iden-
tifierar ett grinssnitt mellan tvd omriden - celebritetskap och politik - som
under lang tid betraktades som motsatser, men som numera omsesidigt
genomsyrar varandra. Framfor allt riktar begreppet celebritetspolitik ljuset
mot medialiseringens betydelse nir det giller relationen mellan celebritet-
skap och det senmoderna politiska livet. I detta kapitel f6rs en kritisk diskus-
sion om celebritetspolitikens férutsiteningar och villkor utifran ett genus-
perspektiv. Dessutom forsoker kapitlet vidareutveckla begreppet genom
attistéllet for att enbart fokusera pa celebritetspolitikens gransoverskridande
karaktir dven betrakta den som en hierarkisk ordning. Avslutningsvis gors
ndgra reflektioner kring celebritetspolitikens ”symboliska vild”.?

Berémmelse och celebritetskap
— tva genusbestamda kategorier

I litteraturen p& omradet finner man att celebriry (celebritetskap) ofta defi-
nieras som &tskilt frin fame (berommelse). Medan begreppet berommelse
handlar om offentligt erkinnande, har en ling historia och ir kopplat till
en produktionskultur, ir begreppet celebritetskap férknippat med konsum-
tionskultur och hinvisar framfor allt till den massmediala uppmarksamhet
och synlighet som huvudsakligen har genererats genom film och teve.?
Det innebir i sin tur, som Liesbet van Zoonen poingterar, att ber6m-
melse och celebritetskap ocksd dr tva genusbestimda begrepp.* Den uppdel-
ning mellan det privata och det offentliga som berémmelse historiskt sett
vilar p4, har inte varit jimlik; den har inte haft samma betydelse f6r min
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och kvinnor. For att erévra berommelse krivs att man i offentligheten kan
inta och utvidga positionen som hjilte eller geni, tvd kategorier som histo-
riskt sett har varit modellerade efter en manlig norm. Mojligheterna ate
som kvinna tala offentligt och dirmed gora ansprak pa berommelse, har
genom historien varit begrinsade och forknippade med risken att bli
stimplad som hysterisk, som hora eller rent av som hixa. Ju tyngre politisk
orientering, desto storre risk for stigmatisering. For att undgé forminskning
och férnedring utvecklade de tidigt offentligt talande kvinnorna ett speci-
fikt forhillningssitt, som harmoniserade med deras traditionella familjeroll
och traditionella férestillningar om kvinnlighet - det vill siga, de blev mer
privata i sin roll som offentliga talare in minnen.’

Om berémmelse dr en problematisk position f6r kvinnor i politiska
sammanhang, ir celebritetskap inte mindre svirhanterbart, resonerar van
Zoonen vidare. Med rétter i Hollywood-systemet och filmbolagens forsok
att 6verfora filmens konventioner kring maskulinitet och femininitet till
de manliga och kvinnliga skidespelarnas verkliga liv, dr celebritetskap ett
fenomen som till en borjan var separerat fran den politiska sfaren och sna-
rast utgjorde dess antites. Aven om filmbolagens stundtals hardféra forsok
att 6verskrida grinsen mellan skidespeleri och verkligt liv inte alltid var
framgingsrika och numera kanske mest ir ihdgkomna for de personliga
tragedier som foljde i deras kolvatten, ir celebritetskap nira forknippat
bide med mediernas dominerande representationer av kvinnor (och min)
och den sammanblandning av mediebilder och verkligt liv som hirstammar
fran Hollywoods tidiga ”stjirnsystem”.5 Enligt Myra MacDonald hor dessa
Hollywoodkonventioner och mediala representationer kring femininitet
dock inte uteslutande till det férflutna, utan fick en sd dominerande bety-
delse att de kom att stricka sig in i var samtid.” I grunden bygger dessa
konventioner pi fyra populira/traditionella myter om kvinnlighet, dir den
gatfulla och/eller hotfulla kvinnan samt den sexuella kvinnan avtecknar sig
som kontraster gentemot dels den moderliga och omhindertagande kvin-
nan, dels den kroppsdugliga kvinnan, som till exempel den kvinnliga atle-
ten. Genom historien har kvinnliga celebriteter stindigt varit tvungna att
forhalla sig till dessa myter och i den min handlingsutrymme givits, har
detta ofta begrinsats till strategier som lek och parodiering — dock utan att
i grunden utmana eller ifrdgasitta stereotyperna.®

Ur ett populdrkulturellt perspektiv har dessa kvinnliga, (semi)kritiska
strategier emellertid visat sig kunna vara nog s framgingsrika, atmins-
tone som transformationer pé individniva. Etc klassiskt exempel dr Marilyn
Monroe, som pd 1950- och 1960-talen 4 ena sidan hirdexploaterades av
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Hollywood men som 4 andra sidan samtidigt utvecklade en form av paro-
disk distans till sin egen rollkaraktir. Hennes persona levde vidare ochi ett
senare skede, pd 1970-talet, 6vertog Debbie Harry - singerska i det ame-
rikanska bandet Blondie — medvetet en Marilyn-image, 6versatte den till
en ny, politiskt radikal punkkontext och lade dirmed nya betydelser till
Marilyn-myten. P4 1980-talet tridde sedan Madonna in pa scenen, nir
Debbie Harry banat vigen, gjorde leken med Marilyn-referenser till en
standardingrediens och blev si smaningom sjilv en av de mest framgangsrika
kvinnliga celebriteterna nigonsin, inte minst ekonomiskt.

Men i en politisk kontext, eller pa systemniva, har strategierna knappast
haft ndgot sjilvklart virde. Den iscensittning av kropp och instabilitet som
genom lek, parodi och personlighetstransformering utgjort grunden for
kvinnligt motstind pa populirkulturens omréde, har varit svir att kombi-
nera med den politiska sfiarens krav pa stabilitet och trovirdighet. Enligt
en klassisk studie av R. G. Schwartzenberg har kvinnliga politiker som
stravar efter toppositioner begrinsade mojligheter att na framging, efter-
som de antingen mdaste maskera sin kvinnlighet och imitera min, eller
riskera att framstd som frivola, koketta eller rent av 16saktiga. Att anvinda
sig av de medel for iscensittning som krivs i en tidsalder da politiken i allt
hogre grad forutsitter att man ska vara karismatisk, charmerande eller
forforisk for att attrahera viljare, ir siledes inte nigot som kvinnliga poli-
tiker sjilvklart kan dgna sig at. Schwartzenberg menar att ”charmerande
ledarskap” i forsta hand utgor en strategi fér manliga politiker, medan
kvinnliga politiker dr hinvisade till traditionella roller som konnoterar
moderlighet, omhindertagande och som framfor allt inte signalerar nigon
form av kvinnlig sexualitet.”

Medan min har en ling tradition av att kunna forlita sig pa den offent-
liga berommelse som bygger pa att skapa en politisk persona, dir man utan
storre problem bade kan goéra ansprak pa hjiltestatus (till exempel som
“landsfader”) och samtidigt framstd som manligt karismatisk, ir mot-
svarande balansging alltsd betydligt mer kinslig for kvinnliga politiker.
Kvinnliga politiker, som idag férvaltar arvet fran de tidigt offentligt talan-
de kvinnorna och deras politiska retorik, iamnad att minimera hoten om
stigmatisering, riskerar samtidigt att denna kvinnliga stil vinds emot dem.
A ena sidan forvintas kvinnor sedan linge vara mer privata in min - i
andra sidan riskerar den privata politiska orienteringen, eller det privata
tilltalet, att anvindas emot dem som bevis pd kvinnors olimplighet att
inneha hoga offentliga, politiska poster.'* En typisk damned if you do-damned
if you don’t-filla.
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Celebritetspolitikens férutsattningar

Balansgingen mellan det privata och det offentliga blir alltsd en friga om
prioriterad identifikation, dir kvinnliga politiker inte kan 6verskrida grin-
sen mellan yrkesroll och konsroll p& samma sjilvklara sitt som sina man-
liga kolleger. Samtidigt foérefaller grinséverskridanden vara det som i en
overgripande mening definierar senmodern politik, dir den strukturella
samstimmigheten mellan politik och celebritetskultur gradvis har gjort det
rimligt att betrakta dem som birare av en gemensam kultur." I likhet med
teve-personligheten och filmstjirnan bygger den moderna politikern i alle
hogre grad sin relation till folket/allméinheten/publiken pa en kinslomissig
grund genom att forkroppsliga tankar, kinslor, drommar och fantasier,
samtidigt som hen fungerar som projektionsyta for sivil identifikation som
idealisering. Darmed uppstar ocksé forutsiteningar for en speciell sorts
politisk personlighet, celebritetspolitikern, som kinnetecknas av just sin
forméga att 6verskrida skenbara motsittningar och framstd som “en av
oss”, men samtidigt uppritthilla en representativ, eller rent av ouppnéelig,
mytisk status.!

Politiska personlighetstyper

Som celebritetspolitiker ricker det emellertid inte med att endast repre-
sentera extraordinir vanlighet, podngterar van Zoonen, utan man maéste
ocksd kunna hantera ytterligare en central paradox och 6verskrida grinsen
mellan det som betraktas som innanfér respektive utanfor det politiska
livet.”® Over tid har den moderna politiken skapat allt hogre trosklar mellan
politisk elit och allminhet, varvid fortroendet frin allminhetens sida
minskat, samtidigt som forestillningar om korrumperade politiker — utan
forankring i verkligheten, styrda av egenintresse snarare dn allminintresse
- ir legio med en ldng historia, inte minst inom populirkulturen.*Att vara
utanfor politiken har hirigenom féte ett allt storre politiskt egenvirde, dir
framfor allt f6rmagan att iscensitta sin politiska identitet genom att vara
bade innanfoér och utanfor fungerar som ett sitt att skapa politisk trovir-
dighet.

Genom dessa tvd motsatspar — identifikation/idealisering respektive
politiskt innanfoérskap/utanférskap — utkristalliseras fyra typer av politiska
personligheter, som alla bir prigel av en inbordes, vixelvis forstirkning.
For det forsta den typiska insiderpolitikern, som ir alltfér intetsigande
for att bli riktigt populir; for det andra insiderpolitikern som drar till sig
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mediernas uppmirksamhet och blir en kindis; for det tredje outsiderpoli-
tikern som agerar (politiskt) i egenskap av ”vanlig medborgare”; for det
fjarde den politiska outsidern och celebriteten som kan kapitalisera pa sitt
kandisskap, men som samtidigt priglas av sin redan etablerade relation till
publiken. Alla har sina f6r- och nackdelar. Insiderpolitikern ma vara vilut-
bildad och kompetent men begrinsas av att inte ha forméga att gi-genom-
rutan och fi medialt genomslag. En politisk outsider/celebritet kan & sin
sida skapa engagemang i offentligheten, men har nir det kommer till kritan
inget sjilvklart mandat att g frin ord till politisk handling.

Den ultimata celebritetspolitikern dr dirfor den som lyckas balansera
dessa motstridiga krav och férvintningar inom ramen for sin politiska
identitet. Hen maste ha politisk insidererfarenhet, men ocksa vara en tro-
virdig politisk outsider. Samtidigt méste hen kunna manifestera den extra-
ordinira vanlighet som ir symptomatisk for dagens moderna demokrati,
med sina férgreningar i underhallningsindustri och celebritetskultur, utan
att detta upplevs som en brist pa autenticitet.

Det politiska framtradandet

Att lyckas med balansgingen ir i hog grad en friga om att framtrida pa
rite site. Det politiska framtridandet pa olika scener och arenor har for-
visso varit centralt i alla tider, men i dagens mediekultur har det fatt en sd
avgorande betydelse att det knappast finns forutsittningar for politisk
karridr om man misslyckas med detta. Politik dr show business, skriver
John Street, dir valutan ir kindisskap och produkten just det politiska
framtridandet.”” Hir utkristalliseras i sin tur tv olika men ¢verlappande
dimensioner, som bada har en stark politisk betydelse eftersom de repre-
senterar olika definitioner av nationen och medborgarna och skapar skilda
relationer till dem. For det forsta den dimension som handlar om det
politiska framtridandet i relation till ideologi och estetiska uttryck, dar till
exempel kopplingen mellan partitillhérighet, klddstil och livsstil dr central.
For det andra den dimension dir framtridandet i termer av kontext och
tilltal 4r centrala, det vill siga det konkreta sammanhang dir politikern
framtrider och explicit vinder sig till en speciell typ av publik.

En politiker som hiller offentliga tal pa gator och torg under en val-
rorelse méste dn idag kunna fa fram sitt politiska budskap genom tydlig
retorik. Framtrider politikern i fredagsmysprogram i teve maste hen
diremot snarare kunna manifestera och synliggora sin politiska ideologi
genom sin personlighet, att kunna skoja, beritta anekdoter, bjuda p3 sig
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sjilv och framstd som allminminsklig. Givet de traditionella mediernas
stindigt pigdende politiska nyhetsrapportering méste politikern sannolikt
dven ha lirt sig ndgot om vad hen ska gora om Janne Josefsson-kommer-
och-knackar-pi-dorren, medan aktiviteter pa Facebook och Twitter kriver
medveten sjilvstyling och formaga att bemistra en medial arena dir den
traditionella grinsen mellan interpersonell kommunikation och mass-
kommunikation éverskrids.

Ta till exempel Nicolas Sarkozy, Frankrikes forre president. Han har ett
langvarigt hatkirleksforhdllande till de franska mainstreammedierna. Han
ir kind for att anpassa sig till mediernas villkor och vara generdés med
information fran sitt privatliv, men ocksa for att stilla specifika krav och
med jimna mellanrum skilla ut journalisterna. De traditionella franska
medierna fokuserar huvudsakligen pa korruptionsskandaler, hat och kirlek
i sin rapportering. Sjilv iscensitter han sig i sociala medier som en engage-
rad, balanserad och serios politiker som man kan lita pi. Medan de tradi-
tionella medierna tenderar att std for personifiering, skandalisering och
popularisering, tonar Sarkozy sj@lvstylat fram som en statsmannamissig
politiker genom sin strategiska anvindning av sociala medier. P4 Twitter,
dir han har drygt 1,2 miljoner féljare’, 4r det kort och gott ”den sjitte
presidenten f6r den femte franska republiken”, med ambitionen att dven
bli den attonde, som tar skepnad.”

Hot mot demokratin?

Enligt den traditionella mediekritiken leder emellertid alla former av grins-
overskridanden mellan politik och (underhillnings)medier oundvikligen
till en obalans som i slutdindan utgor hot mot demokratin. Till detta finns
tva olika argumentationslinjer kopplade.

Det ena argumentet ir att om inte grinsen mellan sfirerna respekteras,
ges antingen den politiska institutionen mojlighet att utéva en otillborlig
makt 6ver underhéllningssektorn och gora till exempel film och teve till
direkta sprikror for politisk information/propaganda, eller sa blir effekten
att medierna (om inte en tydlig riging uppritthills) indirekt neutraliserar
och presenterar politiska, ideologiska budskap som sjilvklara, objektiva
sanningar féor medborgarna/publiken. I sista ledet antas denna obalans —
oavsett var tyngdpunkten placeras — utgora ett hot mot demokratin: p
systemniva blir medierna endast skenbart oberoende och det objektivi-
tetsideal som visserligen sedan linge har kritiserats f6r “naiv empiricism”,'
men fortfarande dr hogt virderat, fungerar i praktiken som en sorts politisk
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camera obscura genom vilken en upp- och nervind bild av virlden pre-
senteras.

Enligt det andra kritiska argumentet leder grinséverskridandet snarare
till att (underhéllnings)medierna ges mojlighet att paverka den politiska
institutionen pi ett negativt sitt. Aven framvixten av den moderna jour-
nalistiken, vars etablerade uppsittning av konstruktioner i allt hégre grad
har kommit att styra beskrivningen och uppfattningen av det politiska livet,
anses ofta leda till att politiken méste anpassa sig till medielogikens spel-
regler for att 6éverhuvudraget kunna nd ut till medborgarna. Hirmed
urholkas den politiska institutionens integritet och de politiska budskapen
forlorar sitt innehdll. Ocksa denna obalans antas i sista ledet utgéra ett hot
mot demokratin: politiken férvandlas till underhéllning och spektakel och
sakfrdgorna fir stryka pa foten.

Omsesidigt genomsyrande

Dessa sinsemellan olika, kritiska perspektiv bygger samtidigt pa en gemen-
sam forestillning — nimligen att det ideala tillstdndet ir ate politik och
medier ir tydligt separerade eller &tminstone pd armslingds avstind frin
varandra. I det senmoderna samhillet befinner sig dock politik och medier
sedan linge i ett sd nira beroendeforhallande att denna forestillning inte
lingre dr mojlig och knappast heller 6nskvird. Detta har ocksa konstaterats
av ett flertal forskare, som just pekat pa att den traditionella kritiken ten-
derar att vara for begrinsad, normativ och funktionalistisk.” Jay G. Blum-
ler och Michael Gurevitch poingterade redan for drygt tjugo ar sedan, att
den huvudsakliga aspekten av relationen mellan medier och politik, som
system betraktade, utgors av de tvd omridenas omsesidiga genomsyrande
av varandra.”

Om man betraktar det politiska framtridandet - dir grinsen mellan
identifikation/idealisering och politiskt innanférskap/utanférskap over-
skrids — som ett exempel pd detta 6msesidiga genomsyrande, blir det ocksa
tydligt ate det inte bara handlar om att beméta krav pd underhillning,
medielogik eller politiskt missnoje. Det politiska framtridandet handlar
iven om att manifestera politik som livsstil och férkroppsliga det som
Raymond Williams en ging kallade f6r ”en kinslostruktur”, det vill siga
sociala erfarenheter som uppfattas som personliga.”! Dirmed maste ocksa
det politiska framtridandet placeras i just skirningspunkten mellan den
politiska, den privata och den offentliga sfiren.??

Det politiska framtridandet dr naturligtvis fortfarande starkt kopplat
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till de traditionella politiska institutionerna och processerna — utan poli-
tiskt kapital vinner man inget stort fortroende och knappast nigra poli-
tiska val - men har ocksd kommit att vivas samman med den privata sfiren
i allt fler avseenden. Det politiska framtridandet handlar om att strategiskt
kunna anvinda livsstilsmarkorer, vil valda delar ur familjelivet, personliga
preferenser och privata kinslor — sidant som ocksa representerar virdet av
att std utanfor politiken - i politiskt syfte. Slutligen ir det i den offentliga
sfiaren, pa olika mediala arenor, som det politiska framtridandet explicit
orkestreras och presenteras infor en stor publik — allminheten — och det dr
hir som de skenbara paradoxer som det politiska framtridandet vilar pd
iscensitts som en sammanhingande helhet.

Celebritetspolitikens dubbla riktning

Den politiska personan méste alltsd vara anpassad bide till traditionella
idéer om vad det innebir att vara politiker och till kulturella férestill-
ningar om vad som kan férvintas av en celebritet. Samtidigt dr celebritets-
politiken inte exklusivt utformad fér kandidater frin den politiska sfiren,
utan fungerar i dubbel riktning, dir politiker blir celebriteter och celebri-
teter blir politiker.

Som en konsekvens av att sdvil celebritetspolitiker som politiserade
celebriteter dessutom erhéller och anvinder sitt symboliska kapital pé are-
nor och i sammanhang bortom den traditionella och nationellt orienterade
mainstreampolitiken, ir det nédvindigt att vidga definitionen av vilka
verksamheter och aktiviteter som ska definieras som politiska. Med av-
stamp i van Zoonens teoretiska ramverk utvecklar Mark Wheeler ett in-
giende resonemang kring den dubbelriktade celebritetspolitiken och dess
tvd huvudkategorier - prosaiskt benimnda som cpr1 och cp2.?

Den mest kinda celebritetspolitikern (cp1) ér fortfarande den ameri-
kanske presidenten John F Kennedy, som gick till historien som den forsta
teve-presidenten. Med den ultraglamorésa Jacqueline Kennedy vid sin
sida, som genom att frekvent figurera pa bland annat omslaget till Life
Magazine blev medieadlad till stilikon och utsedd till den som amerikanska
kvinnor helst ville efterlikna, tillhorde han datidens internationella jetset.
Genom celebritetsvinner som Judy Garland, Frank Sinatra, Janet Leigh,
Tony Curtis, Sammy Davis jr och Bette Davis vivdes Kennedys politiska
karriir ocksd konkret samman med Hollywood, dir inte minst den skan-
dalomsusade affiren med Marilyn Monroe pa gott och ont bidrog till hans
status som celebritetspolitiker. Sedan dess har Kennedyklanen, med John
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F Kennedy i spetsen, utgjort vilkint rimaterial for ett stort antal populir-
kulturella filmer och teve-serier, vilket har forstirke skapandet av myten
om honom.

Genom att framhélla och betona de tva skilda men sammankopplade
sfirerna utanfor respektive innanfor det politiska livet, kan de politiserade
celebriteterna (cp2) i sin tur sigas bestd av olika dimensioner och delas in
i tvd underkategorier, dir den forsta bestir av celebriteter som intar tradi-
tionella, hoga politiska ambeten, hir benimnda som cpP2a, och den andra
av celebriteter som ackumulerar politiskt, symboliskt kapital genom ate ill
exempel bli aktivister och goodwill-ambassadorer, hir kallade for cpab.
Frimsta typexempel i det {6rsta avseendet 4r Ronald Reagan och Arnold
Schwartzenegger. Medan Reagan gradvis gick frin att ha varit en av Holly-
woods B-skidisar pd 1940-talet till att bli Usa:s president 1981 till 1989,
tillhérde Schwarzenegger Hollywoods A-list samtidigt som hans politiska
karriir tog fart. Samma 4r som Schwarzenegger innehade huvudrollen i
Terminator 3: The rise of the machines, 2003, valdes han ocksi till guvernor i
Kalifornien. Under valkampanjen lovade han att ”terminate the democra-
tic regime” och sidga “hasta la vista” till Kaliforniens ekonomiska problem.
I medierna blev han dessutom refererad till som ”Conan the Governor”.*
Sedan linge vilkinda exempel i den andra underkategorin (cp2b) 4r Bono,
sdngare i rockbandet U2, som i dratal bedrivit politiska kampanjer, Oprah
Winfrey, som inom ramen f6r sin talk show med &ren blev mer politiskt
aktiv och bidrog i Barack Obamas presidentkampanj samt skidespelerskan
Angelina Jolie och singerskan Annie Lennox frin Eurythmics som anvin-
der sin celebritetsstatus till att profilera sig politiskt i kampen mot sexuellt
vald och aids i Afrika.

Hir dr tvd kommentarer pi sin plats. For det forsta, ate kategorierna
kinnetecknas av att de frimst kan exemplifieras med amerikanska politiker
och celebriteter. Celebritetpolitiken forefaller dirfor bide som empiriske
fenomen och teoretiskt begrepp i hog grad vara modellerad pd amerikansk
politik och populirkultur; savil pa en stark fokusering pa presidenten-
som-persona och det politiska system genom vilket ”presidentialisering”
emanerar, som pa deras inbordes nira kopplingar - ju nirmare den abso-
luta politiska makten desto tydligare.? Dock finner man toppcelebritets-
politiker ocksi i andra linder, som till exempel Italien och Frankrike? och
man kan hivda att Sarkozy under sitt franska presidentskap, genom med-
veten medieanvindning, association till internationellt jetset och inte
minst sin divarande fru Carla Bruni (i medierna omtalad som just ”en
fransk Jackie”), kvalar in i den forsta kategorin, cp1.”

227



Anna Edin

For det andra, att kategorierna cP1 och cp2a, det vill siga de tvd kate-
gorier som har en nira, inneboende koppling till den politiska institutionen
och yteersta politiska makten, huvudsakligen befolkas av mén. Inom ramen
for en relativt begrinsad kvinnlig nirvaro avtecknar sig emellertid Yulia
Tymoshenko, foére detta president i Ukraina, inom denna underkategori
som ett motexempel i skarp relief. Hon forkroppsligade under sin tid som
president exakt den sortens kulturella hyperfemininitet som annars tende-
rar att positionera kvinnliga politiker som avvikelser - som ”de andra”.
Genom kombinationen av ett personligt tilltal, karisma, medial synlighet
och den dlderslosa framtoning som ofta ir resultatet av modern plastik-
kirurgi, pdminde hon inte bara om populirkulturella megastjarnor som till
exempel Madonna - hon framstod i sjilva verket som ett typiskt exempel
pa den sortens “charmerande ledarskap” som enligt Schwartzenberg med
flera definierats som ett blott manligt fenomen pé grund av sina sexuella
konnotationer och moraliska risktaganden f6r kvinnor.? Den vanligt fore-
kommande strategin bland kvinnliga politiker att tona ned eller rent av att
maskera sin kvinnlighet och imitera min var uppenbarligen inte relevant
i Tymoshenkos fall. Emellertid férsvann Yulia Tymoshenko, efter att 2011
av regeringen Yanukovych ha blivit anklagad och domd fé6r ”brott mot
nationen”, frin den politiska toppositionen. Och dven om hon idag tycks
gora politisk comeback, kan man samtidigt &tminstone lyfta frigan om hon
enbart straffades som politiker, eller 4ven som celebritet?

Den ojamlika celebritetspolitiken

Wheeler betonar, i likhet med van Zoonen, att celebritetspolitiken ir ett
symptom pi en generell misstro mot det politiska systemet och framhaller
att den - i bista fall - bidrar till att skapa nya kontaktytor for politisk iden-
tifikation och politiskt engagemang.? Samtidigt bortser han fran en av van
Zoonens frimsta kritiska invindningar, som handlar om att celebritets-
politiken inte tycks ha férindrat den traditionella ojaimlikheten mellan
manliga och kvinnliga politiker. Som tidigare diskuterats har kvinnliga
politiker ur ett historiskt perspektiv missgynnats av tvé skil: dels darfor
att de inte har kunnat falla tillbaka pé en lang tradition av hjilte- eller
genistatus i offentligheten, dels dirfor att de forvintas vara si privata i sin
offentliga roll att det riskerar att sl tillbaka mot dem.

Idag har flera av de grinser som tidigare definierade dtskilda sfirer 6ver-
skridits och politiskt kapital kan numera erhillas pé flera (mediala) arenor.
Man skulle kunna tinka sig att denna kultur av grinsoverskridanden dven
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innebar att kvinnliga politiker inte lingre missgynnades. Enligt van Zoo-
nen utgdr celebritetspolitiken emellertid inte en arena dir kvinnliga poli-
tiker pd ett dvertygande sitt kan integrera sitt privata och sitt offentliga
liv. Istillet tenderar celebritetspolitiken att pAminna allminheten om att
kvinnliga politiker fortfarande ir avvikelser” i det politiska livet.** P4
grund av den historiskt starka polariseringen mellan femininitet och
politik, i kombination med de okade krav pa personifiering och popula-
risering som inte minst sociala medier stiller, tenderar dagens kvinnliga
politiker att aktivt ta avstdnd fran atc vara alltfér privata i politiken. van
Zoonen exemplifierar denna tendens med tva kvinnliga toppolitiker —
Finlands ddvarande president Tarja Halonen och Tysklands férbunds-
kansler Angela Merkel - och konstaterar att ingen av dem anvinder sig
strategiskt av celebritetspolitikens mojligheter. I sjilva verket forefaller de
snarare aktivt ta avstind frin dem, vilket van Zoonen menar ir signifika-
tivt: numera drar kvinnliga politiker ofta en skarp grins gentemot sitt
privatliv for att slippa de ogynnsamma konsekvenser som kvinnor annars
riskerar att drabbas av i form av sexualisering och forminskning.*

Det idr emellertid viktigt att komma ihdg att van Zoonens resonemang
kring den ojimlika celebritetspolitiken framfor allt handlar om den forsta
kategorin celebritetspolitiker, cp1, det vill siga manliga respektive kvinn-
liga politiker som hirstammar frin den traditionella politiska institutionen.
Det dr darfér inte sjilvklart att den ojimlikhet som sigs prigla celebritets-
politiken generellt dr vare sig lika mycket forekommande eller konstant
over tid tar sig samma uttryck inom samtliga kategorier och underkate-
gorier. Som diskuterats ovan, finns det dessutom exempel pa kvinnlig
nirvaro dven inom CP1 — ma vara att den fortfarande ir begrinsad. Men
kanske dr det ocksd en generationsfriga, dir yngre celebritetspolitiker och
politiserade celebriteter inte i lika hog grad definieras av den traditionella
ojamlikhet som van Zoonen uppehaller sig kring? Lt mig resonera kring
nigra exempel.

Miljobabe och feministhjiltinna

I kategorin cp2b finner vi tvd av FN:s senast utsedda goodwill-ambassa-
doérer — skadespelarna och aktivisterna Leonardo DiCaprio och Emma
Watson. DiCaprio utsags till FN messenger of peace i klimatfrigor i september
2014 och talet som han holl infor FN:s generalférsamling, Climate Summit,
sammanfoll med hans Instagramdebut. Dagen efter talet hade han 282 211
Instagramfoljare. PA Twitter har han numera drygt 15 miljoner foljare och
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16 miljoner ”gillar” hans Facebook-sida (den populiraste aldern 18-24).%
I rN-talet refererade DiCaprio retoriske till sin roll som skddespelare: "As
an actor I pretend for a living. I play fictitious characters often solving
fictitious problems. I believe that mankind has looked on climate change
in that same way, as if it was fiction.”** Det var ett tal som snabbt i savil

]

traditionella som sociala medier utsdgs till ”arets tal”. Samtidigt kom sak-
innehillet delvis i skymundan av den nya look, med lingt uppsatt har (man-
bun) och hipsterskigg, som DiCaprio presenterade. P4 sajten Vulture, vars
anvindare flitigt delade de journalistiska kommentarerna, kunde man dill

exempel ldsa foljande:

Rocking a man-bun - which we can only assume is an ecofriendly
insulation method to cut down on heating emissions — the newly ap-
pointed U.N. Messenger of Peace spoke out about climate change at
the United Nations Climate Summit on Tuesday. Watch the video on
Youtube, and try not to let his facial hair detract from the message.**

Emma Watson, som i april 2014 utsigs till N women goodwill-ambassador,
talade den 20 september infor FN om feminism och kampen mot ojimlik-
het mellan kénen. Aven detta tal fick snabbt genomslag i bade traditio-
nella och sociala medier. Talet, som samtidigt sjésatte kampanjen HeForShe,
hyllades som ”game changing”, samtidigt som referenserna till hennes roll-
karaktir i Harry Potter-filmerna var dterkommande. I medierna omtalades
hon som ”"Hermione the humanitarian”* och antogs i det avseendet ha stor
paverkanskraft pd framfor allt den unga generationen:

Her role as Hermione Granger, the universally adored heroine of the
Harry Potter series, gives her an automatic in with male and female
millenials. This is a rare case where an actor being conflated with their
role might be a good thing. In this way, her widespread influence on
young minds (still forming their opinions on gender roles and advo-
cacy) is even stronger than other high-profile defenders of the F-word
like Beyoncé.?

Numera har hon drygt 21 miljoner foljare pa Twitter och 32 miljoner som
?gillar” hennes officiella Facebook-sida, kopplad till uppdraget som FN
goodwill-ambassadér (den populiraste ldern dr dven hir 18-24 ar).”

Ur ett genusperspektiv kan det vid forsta anblicken verka som att de
traditionella rollerna dr ombytta. Det ir framfor allt DiCaprio som kom-
menteras for sitt utseende och tilldelas status som sexsymbol. FN-talet och
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rollen som messenger of peace hamnar nigot i skymundan. I Watsons fall finns
ett tydligare fokus pa sakfrigorna och den kampanj som hon lanserar, sam-
tidigt som referenser till hennes rollkaraktir, Hermione Granger, utgér ett
grundmotiv i mediekommentarerna. Emellertid 4r kommentarerna om
DiCaprios utseende knappast dgnade att forminska honom - tvirtom ér
det i timligen trinande ordalag (”Oh Leo, it’s ment to be”) som hans poli-
tiska persona (och nya look) beskrivs och adresseras. Kommentarerna tycks
mer manifestera ett mytiskt upphéjande av honom, 4n ge uttryck for
sexualiserande nedvirdering. Det ligger dirfor nira till hands atc se Di-
Caprio som ett exempel pd manligt grinséverskridande ocksd inom denna
kategori, dir rollerna som serios miljdaktivist och Hollywood-babe 6m-
sesidigt férstirker varandra. Vad betriffar Emma Watson kan man konsta-
tera att hon inte kommenteras for sitt utseende lika mycket som Leonardo
DiCaprio - eller tilldelas samma karismatiska status. Men den beundrande
tonen i minga av kommentarerna i de traditionella medierna kring Emma
Watson/”Herminone the humanitarian” star samtidigt i skarp kontrast till
den frekventa och liga kritik som sedan riktas mot henne i framfor allt
sociala medier. Hir blir hon stundtals hirt dtgingen och hon utsitts dven
for nedvirderande kommentarer kring sin position som “ung kvinna” i
FN-sammanhang och synpunkter om ”olimpligheten” i att hon represen-
terar ett feministiskt upprop dir dven (unga) min uppmanas att definiera
sig som feminister. Hoten samt de nedvirderande och kritiska kommenta-
rer leder emellertid till ett férsvar f6r Watson, dir hennes roll som ?woman
good-will ambassador” och den kampanj som hon ir talesperson for lyfts fram
som mycket viktig.*® I forsvaret for Watson poidngteras ocksa att den typ av
starkt negativa medickommentarer som hon utsitts for (sa kallat nichat,
vilket jag dterkommer till), i forlingningen bidrar till att gora hennes rost
starkare — "Hackers trying to silence Watson only make her voice louder”.*
I ett lite senare skede framkommer det dock att hoten om att licka naken-
bilder p4 Emma Watson till stor del var del av en pr-kupp, dmnad att
sprida kravet pd att stinga ner sajten 4chan som publicerar nakenbilder pa
celebriteter.

DiCaprio och Watson ir forvisso bara tva strategiskt valda exempel i
detta sammanhang, imnade att illustrera forhillandet mellan manligt
och kvinnligt, men man kan utéver genusaspekten ocksa reflektera kring
yterligare tva aspekter. Dels sociala mediers 6kade — och forestille okade
- betydelse nir det giller politiserade celebriteter, dels bristen pa sjilv-
klar koppling mellan den globala, medierade synlighet som de genererar
och konkreta sociala, politiska, ekonomiska forindringar. DiCaprio och
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Watson, i likhet med andra medieaktivister, riktar ljuset mot globala pro-
blem som ojimlikhet och klimathot, men ir samtidigt intrikat samman-
flitade med ekonomiska intressen som inte sjilvklart promoverar vare sig
okad jamstilldhet eller strategier mot klimathot s linge forindringar
inte ir férenliga med en kommersiell logik. FN:s malsittningar och inten-
tioner dr naturligtvis att bide DiCaprio och Watson, tillsammans med sina
miljontals foljare, ska agera opinionsledare och bidra till att sitta press pa
regeringar och politiska makthavare. Men samtidigt som man tar avstind
frin en kommersiell logik p& systemniv, forutsites att samma logik har
gynnsamma effekter pd anvindar- och individniva. Hirigenom avtecknar
sig sdledes konturerna kring ytterligare en paradox inom celebritetspoliti-
ken: den unga, globala ?Twitter-masspublik”, som utgér de politiserade
celebriteternas frimsta mediala/publika ber6ringspunkt, antas utgora fram-
tidens sjilvklara opinionsbildare samtidigt som de positioneras som poten-
tiellt sett mer avpolitiserade dn engagerade.*

Celebritetspolitikens mérkare sidor

Men mahinda dr dagens politiserade celebriteter (cp2a och b) trots allt
inte lika priglade av traditionell ojimlikhet som celebritetspolitikerna
(cp1). Mahinda ir det en generationsfraga. Aven om de knappast entydigt
kan sigas manifestera ett paradigmskifte, 4r de kanske dnda inte i lika hog
grad produkter av den traditionellt starka polariseringen mellan femininitet
och politik som tidigare var normgivande. Det skulle i s fall kunna indikera
att medialiseringens gradvisa utvidgning av politiska verksamheter och
aktiviteter, som en faktor bland andra, har tunnat ut ojimlikheten mellan
manliga och kvinnliga politiker - samtidigt som den traditionella ojim-
likheten fortsatt tycks prigla de politiska ssammanhang som tydligast re-
presenterar den miktigaste politiska makten.

Men det finns ocksé tecken pd motsatsen. Det vill sdga, att den polari-
sering mellan manliga och kvinnliga politiker som gor att kvinnor i hogre
grad dn min riskerar att drabbas av sexualisering och férminskning, inte
forsvagas eller fortlever utan forstirks inom celebritetspolitiken. Ett av de
tydligaste exemplen ir relaterat till det som brukar kallas f6r nicthat. Det
har visat sig att nithat drabbar dubbelt s& minga kvinnor som min och
merparten av dem som drabbas dr kvinnor i offentligheten - kvinnliga
opinionsbildare, makthavare och framfor allt kvinnliga politiker. Ju hogre
upp i de offentliga hierakierna, desto mer utsatt blir man som kvinna. Ofta
handlar det om krinkande texter och kommentarer med sexistiskt innehall,
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men dven om retuscherade nidbilder dir ansikten frin kinda kvinnliga
politiker klipps ut och sitts ihop med nakna kroppar med pornografisk
koppling. Hatet i sig dr inte nytt och det ér inte ens sikert att det alltid finns
ett hatiskt motiv. Men med internet och sociala medier sprids texterna och
bilderna snabbare och i storre omfattning 4n nagonsin tidigare. Samtidigt
som mojligheten att vara anonym, och den distans som skidrmen erbjuder,
sannolikt ocksd gor det littare for den enskilde internetanvindaren att
publicera krinkande texter och bilder utan att reflektera 6ver konsekven-
serna.

Krinkande texter och kommentarer kring offentligt talande kvinnor har,
som diskuterades i bérjan av kapitlet, en ling historia och ir alltsi varken
synonyma med anonyma nithatare, obskyra nitsajter eller de traditionella
mediernas kommentarsfilt. De ir heller inte ndgot som hér massmediernas
forntid till. De ingdr i ett strukturellt monster. De ir ett generellt medie-
och samhdllsfenomen, snarare in ett nitfenomen.

Annu idag later traditionella medier och professionella journalister
drevet 6vergd i hixjakt pa kvinnor. Nidbilder av kvinnliga politiker och
makthavare med sexistiskt och fornedrande innehall publiceras fortfarande
oppeti till exempel de stora svenska dagstidningarna. Nir Tiina Rosenberg
2005, strax innan sociala mediers explosionsartade utveckling, tridde in
pd den svenska politiska arenan som en av de forsta offentliga represen-
tanterna for F1 (Feministiskt Initiativ) utsattes hon for en extremt kritisk
medierapportering. Som kvinna, icke-helyllesvensk fran Finland, hog-
utbildad akademiker, queer, klassiskt kvinnlig men iklidd *manlig” krit-
streckskostym, innebar hon pa flera sitt ett normbrott i den svenska
mainstreamkulturen. Detta utloste en rad starka reaktioner inom det
journalistiska diskurssamfundet. Genom att ligga samman nigra av de
mest negativa omdémen som filldes om henne i svensk dagspress, fick
man féljande vansinnesbild: Tiina Rosenberg dr queer-drottningen, femi-
nistpolitikern, hela Sveriges Rikshixa. En HBT-krigare, kvinnoforrddare och
knallpulverrevolutiondr, en urusel politiker, en mediestolle, militant argbigga, en
gndllfia, en genushixa, forskningsfuskare, hdrmapa och akademisk bluff, en
hyperakademisk attackflata, hon ir kritstreckskostymen frdn helvetet.*!

P4 Aftonbladets debattsida dterfanns dven en klippdocka med rubriken
"Prova livet som radikalfeminist”, diar Rosenbergs ansikte kunde klistras
fast och den nakna dockan forses med hingbrost, hir under armarna eller
en jirv i underbyxorna.” Knappt en ménad senare publicerades i samma
tidning ytterligare en teckning dir Tiina Rosenberg liggandes pd rygg i en
sing och iklidd spetstrosor sirade pa knidna och strickte upp sina orakade
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ben i luften. I handen holl hon hart i en liten filt, hon svettades och skrek
panikslaget, illustrerat i en pratbubbla: ”Kvack!”. Mellan hennes ben lag
en bok, och pa nattduksbordet bredvid henne stod ett fotografi i form av
ett hjirta, forestillande tvd av hennes kvinnliga partikolleger.*

Ligger man samman den traditionella politikens och mainstreammedier-
nas tendens att sexualisera och forminska kvinnliga politiker med det nit-
hat som aterfinns pd olika plattformar, dr konsekvensen att kvinnliga
politiker aktivt backar och drar skarpare grinser knappast svar att begripa.
Det ir heller inte ldngsokt att dra en parallell mellan de kvinnliga, offent-
liga talare som i slutet pa 1800-talet och borjan pa 19oo-talet riskerade att
kallas for ”hixor” om de inte inordnade/anpassade sig till den forvintade,
traditionella kvinnorollen, med den hixjakt som till exempel Tiina Rosen-
berg utsattes for hosten 2004 — just dérfor ate hon inte gick att placeraien
forutbestimd kategori av kvinna eller kvinnlig politiker. Det faktum att
hon 6verskred de olika forutbestimda kategorierna heterosexuell/queer,
svensk/icke-svensk, akademiker/politiker, medierad/icke-medierad, gjorde
att hon utsatte sig for risken att fa hela den svenska férestillda normal-
kulturen mot sig. Priset som hon fick betala var att férsvinna fran politiken.
Andra kvinnliga politiker tvingas till retritt genom att mer eller mindre
ofrivilligt framstd som de sista traditionalisterna: mer opersonliga, for-
mella, politiskt trikiga och uddlosa dn sina manliga kolleger.

Celebritetspolitikens hierarkier

Medan nutida manliga politiker inte riskerar att i lika hog grad drabbas av
sexualiserande/forminskande mediedrev och samtidigt littare kan anvinda
sig av celebritetspolitikens personifiering/popularisering (eftersom det dn
idag ar littare for min att kombinera site politiska och personliga ?jag”
utan att riskera att uppmirksamheten riktas mot dem i negativ mening)
for att framstd som moderna, karismatiska och framatblickande, verkar
allesd kvinnliga politiker i dagens medialiserade samhille &terigen bli
akterseglade. Aven om celebritetspolitiken 4 ena sidan forefaller ha poten-
tial att 6verskrida eller tunna ut den traditionella ojimlikheten mellan
manliga och kvinnliga politiker, och det finns kvinnliga motexempel som
till exempel Tymoshenko, tycks den samtidigt & den andra sidan fungera i
tva konsbestimda riktningar: medan manliga politiker i hogre grad kan
utnyttja den 6kade personaliseringen, populariseringen och mediala syn-
ligheten, bor man som kvinna helst ransonera desamma. Eller som van
Zoonen uttrycker saken: den feministiska devisen om att ”det personliga
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ir det politiska” tenderar inom celebritetspolitikens ramar paradoxalt nog
att exkludera kvinnor.*

Det betyder att den kategorisering som Wheeler fortjanstfullt introdu-
cerar genom begreppsparet cP1 och cp2, bade kan differentieras och dven
forstas som en hierarkisk ordning. Genom att introducera distinktionen,
och 6verskridandet, mellan det som definieras som innanfér respektive
utanfor det politiska filtet, blir det som tidigare resonemang visat rimligt
att betrakta kategorin cp2 som tvidimensionell - det vill siga, dels den
dimension dir de politiska celebriteterna intar traditionella politiska m-
beten (cr2a), dels den dimension dir de i varierande omfattning blir (sak)
politiskt orienterade ambassadorer, aktivister etcetera (CP2b). Genom att
sedan anligga ett genusperspektiv pa dessa tvd dimensioner av politiserade
celebriteter kan man argumentera for att de kan forstds som separata
kategorier och att celebritetspolitiken siledes bestar av tre huvudkategorier:

cp1 dr den kategori dir traditionella politiker blir celebriteter, vilket
gynnar manliga politiker och missgynnar kvinnliga politiker.

cp2 ir den kategori dir politiserade celebriteter intar regelritta poli-
tiska ambeten och har en tydlig tyngdpunkt innanfor politiken. Detta
slags grinsoverskridanden tenderar att gynna manliga politiker och inte
gynna kvinnliga politiker.

cp3 idr den kategori som hinvisar till politiserade celebriteter vars poli-
tiska/symboliska kapital ackumuleras utanfér den traditionella politiska
institutionen genom olika former av aktivism och tillstyrkanden. Detta
ir en kategori som inte missgynnar kvinnor, utan gynunar sdvil manliga
som kvinnliga politiker.

Att dessa kategorier trots allt bor forstds som en hierarkisk ordning ir
forknippat med att de var och en har en mer eller mindre nira koppling till
den traditionella politiska makten/institutionen/filtet. Medan de man-
ligt dominerade kategorierna cP1 och cp2 bida har en nira, inneboende
koppling till traditionella politiska ambeten och positioner, ir den mer
genusneutrala kategorin cpP3 den som samtidigt befinner sig lingst frin
desamma.
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Celebritetspolitikens ordning:
det "symboliska valdet”

P3 individnivd kan den senmoderna celebritetspolitiken framstd som bade
brokig, mangfacetterad och grinsoverskridande — detta dr ocksd nigot som
en stor del av forskningen pd omradet har tagit fasta pa. P en aggregerad
niva forefaller celebritetspolitiken emellertid snarare befista givna struk-
turer. Hir fir celebritetspolitikens flytande, grinsoverskridande karaktir
sin strukturella motpol, framfor allt sedd ur ett genusperspektiv. Mot den
bakgrunden verkar det som att celebritetspolitikens hierarkiskt ordnade
kategorier ocksd kan ses som ett exempel pd de system av dominans och
underordning som enligt Pierre Bourdieu kdnnetecknar alla samhillsbild-
ningar och sociala filt. Hir bibehills den manliga dominansen genom vad
som kan kallas ett ”symboliskt vald”, det vill siga, ”ett milt, omirklige vald
som offren inte ser och som huvudsakligen utévas pd rent symbolisk vig,
via kommunikation och kunskap, eller, nirmare bestimt, via misskinnande,
erkidnnande och i extremfallet kinslor”.* Virt att notera 4r att detta sym-
boliska vald inte dr unikt fér férhallandet mellan min och kvinnor, utan
fungerar som en generell dominans- och maktstrategi i alla situationer dér
de dominerande har behov av att befista sin makt 6ver de dominerade.
Misskannandets princip ir alltsd bade destruktiv och sjilvdestruktiv. Det
misskinnande som riktas mot de dominerade accepteras siledes ocksa av
de som missgynnas; de internaliserar de dominerandes misskidnnanden,
godtar dem som verklighetsbeskrivningar och hamnar dirmed i situationer
i vilka de till slut knappast kan gora annat dn att bevisa riktigheten i dem
- nagot som ocksd kan sigas manifesteras inom ramen foér den medialise-
rade celebritetspolitiken: fér manliga politiker utgor celebritetspolitiken
uppenbarligen till stor del en i positiv mening grinsoverskridande praktik,
dir det personliga, politiska och populira fyller det politiska projektet med
en ny, modern innebord, medan den for kvinnliga politiker snarare ir en
negativ praktik som ofta tycks tvinga fram en tydlig, traditionell grinsdrag-
ning mellan dessa olika sfirer. Eller lite annorlunda uttrycke: de stindigt
overhingande hoten och riskerna — misskidnnandet, det symboliska valdet
- forknippade med den grinslosa celebritetspolitiken gor att kvinnor sjilv-
mant tar pa sig rollen som den mer begrinsade politikern. Dirmed tende-
rar de ocksi sjilva att pAminna om sina begrinsningar, det vill siga en
destruktiv sjalvuppfyllande profetia.

Till definitionen av den ultimata celebritetspolitikern, det vill siga den
som lyckas med balansgingen att vara bide innanf6r och utanfor politiken
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och manifestera extraordinir vanlighet, kan allts4 tilliggas att nir det kom-
mer till manligt och kvinnligt verkar grinséverskridanden inte ha nigot
sjilvklart positivt virde. Den ultimata celebritetspolitikern ér fortfarande
en man.
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Strindberg
och allminna opinionen

Kiéindisskap och samhdllskritik

JONAS HARVARD

Att vara offentlig 4r inte litt. Nir den unga svenska artisten Zara Larsson
2015 utsattes for en vag av hat och kritik i sociala medier kinde hon sig sa
maktl6s att hon funderade pa ate limna landet.! Men Zara Larsson fick
ocksd stod i offentligheten. Snabbrt etablerades en motrorelse som under
rubriken #backazara publicerade tusentals inligg till hennes forsvar. Nirma-
re 130 dr tidigare beskrev August Strindberg i den sjilvbiografiskt firgade
romanen Tjgnstekvinnans son huvudpersonen Johans upplevelse av att vara
utsatt for opinionens samlade ogillande. Nigon motrorelse av offentlig
kirlek fir Johan, i motsats till Zara Larsson, inte uppleva. Tvirtom ir kins-
lan av isolering fruktansvird; det ir som att vara dod:

Att std ensam om en mening utan parti eller opinion bakom sig
medfor sensationer som kommer en tvivla pd individualkaraktirens
tillvaro. Han kinde sig som om hans person var utplinad, hans jag
annullerat, som om han var déd. Endast som link i en kedja kunde
han férnimma sitt jag, utom den fanns han ¢j. Ar det underlige da att
opinionens makt ir si stark huru dum #n opinionen kan vara.?

I litterdr form satte Strindberg ord pé en upplevelse som sannolike delats
av manga som genom historien hyllats av opinionen, fér att sedan falla i
ondd. Opinionens makt ir stark, om 4n opinionen ir dum. Strindbergs
beskrivning var inte rent sjilvbiografisk, men slir an en tidstypisk string.
Aven andra vittnesmal frin 18o00-talet betonar utsattheten det innebar att
vara kind.? Man kan pa goda grunder jimfoéra med vér egen tids mediedrev.
Begreppet drev har en negativ klang och antyder etiska évertramp i sam-
band med intensiv mediebevakning. Klart dr att en omfattande negativ
uppmirksamhet i massmedierna sitter djupa spar.*

Det finns flera anledningar till att intressera sig fér kinda personers
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forhillande till opinionen. Genom att vara féremél for andras synpunkter
och virderingar har de en unik stillning i mediesystemet. Men de har ocksa
genom sina dsikter i manga fall stor inverkan pa opinionens inriktning.
Denna dubbelhet mellan att paverka och bli paverkad vicker frigan hur
kinda personer sjilva uppfattar den allminna opinionen som fenomen? Ar
de positiva till opinionens inflytande nir de sjilva stdr hogt i kurs men
negativa nir de utsitts for kritik? Eller saknar kindisskapets olika kon-
junkturer inverkan pa deras uppfattningar om allminna opinionen?

I detta kapitel anlidggs ett historiskt perspektiv pa celebritet och media-
lisering. August Strindbergs tankar om allminna opinionen stills i relation
till den starka mediala uppmirksamheten kring hans person. Aven om
Strindbergs forhallande till offentligheten har behandlats i framfor allc den
biografiskt inriktade forskningen saknas en mer systematisk genomgéng
och analys av hans syn pa den allminna opinionen.’ Analysen syftar till atc
generera ny kunskap om forhillandet mellan kultur och politik, om hur en
forfattares offentliga persona konstruerades samt om mediesystemets —
summan av tidens mediala relationer - utveckling under den aktuella perio-
den.® Strindberg reflekterade i hog grad 6ver frigor som rorde offentlig-
heten och hade starka dsikter om det politiska systemets legitimitet. Detta
gor hans liv och verk till relevanta underlag for att studera dessa frigor.
Kapitlets centrala frigestillningar dr: Vilken bild av allminna opinionen
hade August Strindberg? Hur utvecklades denna uppfattning over tid?
Finns det ett samband mellan Strindbergs bild av opinionen och de olika
faserna i hans kandisskap?

Killmaterialet utgérs av hans dramer, tidningsartiklar, romaner samt
vissa brev. Kan di skonlitteratur anvindas for att belysa ett politiskt be-
grepp som allminna opinionen?” Det finns forvisso anledning till forsiktig-
het, inte minst som Strindberg sjilv uttryckte att han inte horde till dem
med “konstanta ’asigter’”, utan att hans stindpunkter vixlade i samklang
med dem hans fiktionskaraktirer hade for tillfillet.* Som kommer att fram-
ga var indé det perspektiv pd offentligheten som uttrycktes i hans verk
rimligt konsekvent. Oavsett férfattarens innersta personliga mening, s var
det dock dessa stdindpunkter han valde att presentera offentligt.

Journalistik, fotografi och nitverk

Att Strindberg utover sin gidrning som forfattare och dramatiker ocksé
arbetade som journalist gav honom flera olika roller i publicitetens ma-
skineri. Genom hela sitt liv samarbetade han pa ett eller annat sitt med
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pressen: som anstilld reporter, frilansande korrespondent eller i egenskap
av forfattare till noveller och essder som trycktes i tidningar och tidskrifter.
Under det tidiga 1870-talet var han medarbetare i bland annat Stockholms
Aftonpost, Norrkipings Tidningar, Goteborg Handels- och Sjofarts-tidning, Svea
men ocksi i Dagens Nyheter, dir han bland annat hade uppdrag som riks-
dagsreferent. Han arbetade under en period med en mera reklambetonad
publikation i form av Svensk Forsikringstidning. Genom dren kom han sedan
att medarbeta i en lang rad svenska och utlindska tidningar, i det senare
fallet framforallt i danska, franska och tyska tidningar.” Mellan 1876 och
1880 var han ocksi medlem i Publicistklubben.

Genom dessa engagemang byggde Strindberg upp en gedigen inifran-
kunskap om hur medievirlden fungerade. Han skaffade ocksa relationer
till kolleger inom pressens virld, bide enskilda skribenter och inflytelse-
rika redaktorer. Detta gav honom erfarenhet av att vara ett subjekt i press-
sens virld. Hans litterdra girning gav honom senare ocksa erfarenhet av att
vara journalistikens objekt, inte den som skriver, utan den som det skrivs
om. Frin det 6gonblick han borjade publicera sig som forfattare och verka
som dramatiker blev hans verk féremal for diskussioner i form av recen-
sioner, anmilningar eller allmin kulturjournalistik. Nu kunde han ocksa
beddémas av tidigare kolleger. Hur upplevde han detta? I takt med att han
blev allt mera etablerad kom medieintresset att riktas mer och mer mot
hans person. Det giller sirskilt under den s kallade Giftasprocessen, da
han 1884 stod infor ritta for hidelse, och under den infekterade offentliga
debatt som kom att benimnas Strindbergsfejden 1910 till 1912, men ocksa
i samband med olika familjekonflikter, som den i hog grad offentliga skils-
missan frin Siri von Essen 1891. Uppmirksamheten kring hans person,
typisk for celebritetsprocessen, bidrog sannolike till att Strindberg nog far
betecknas som den mest berémda litteratoren i Sverige i modern tid.- Den
stigande berommelsen och graden av kindisskap hade inget omedelbart
samband med uppskattningen av hans verk. Tvirtom gick bedémningarna
av Strindbergs forfattarskap i vigor, dir han i vissa perioder betraktades
som nationalskald, for att i andra vara helt utstott av det politiska och litte-
rira etablissemanget.?

Strindbergs kindisskap dr ocksa intressant av andra anledningar. Hans
tidiga intresse for fotografiet som medium, liksom hans ambitioner som
malare, samverkade effektivt med mediesystemets och kindisskapets
mekanismer. Nir Strindberg sjilv erbjod flera mediala ingdngar vidgades
kontaktytorna mellan hans egen konstnirliga produktion och person
ena sidan, och massmedierna 4 den andra. Fotografier och malningar blev
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ytterligare artefakter som kunde reproduceras, men de lade ocksa ytterliga-
re dimensioner till mediepersonen Strindberg.! Detta ir i linje med vad
forskningen sagt om exempelvis fotografiets betydelse, dir man menat att
massreproduktionen och pressfotografiet varit centrala f6r skapandet av
den moderna kindiskulturen. Aven karikatyrer och tecknade avbildningar,
likt dem som spreds av Strindberg, ingick i detta kretslopp.'? De kinda
personernas nirvaro i minga delar av mediesystemet forstirkte kindis-
skapet. Strindbergs multimedialitet utstricktes ocksa till teaterpjisernas
visuella gestaltning, dir scenografi och inramning gav kindisskapet en
materiell platsbundenhet bortom det skrivna ordet.?

Forfattaren som celebritet
och kampen om opinionen

Vilka begrepp kidnnetecknar bist olika typer av berommelse och celebrite-
ter? I engelsksprikig forskning har man gjort dtskillnad mellan fame och
celebrity. Distinktionen har gillt huruvida berdmmelsen vilar pa faktisk
grund, om den som blivit kind dstadkommit nagot virdefullt. Fame har da
reserverats for historiens stora personligheter, de som satt sin prigel pi en
epok eller pd ”goda grunder” blivit beromda. Celebritet diremot, har syf-
tat pa ytlig berommelse, av ett slag som medierna kan skapa utan att det
nodvindigtvis finns nagot slags livsverk eller samhillsviktiga handlingar i
bakgrunden. I'sin studie av Lord Byron som romantisk celebritet refererar
Tom Mole till Daniel J. Boorstins klassiska pastdende: ”Celebrity was no
longer something you had, but something you were.”" Atskillnaden mellan
fame och celebrity kan emellertid kritiseras for att den évertar en traditionell
uppskattning av ”stora mian” och deras bedrifter. I verkligheten finns ingen
oberoende skala for att bedéma virdet av de handlingar eller forhallanden
som gor personer berdmda. Vetenskapsmin, politiker, artister eller min-
niskor i allminhet uppnir beromdhet genom samma mediala mekanismer.
Ett annat begrepp i litteraturen ir renown, som kan 6verbrygga dikotomin
mellan fame och celebrity.!s Renown vetter i det svenska spriket mot re-
nommé, vilket dven det handlar om en virdering av kindisskapet, men om
opinionens virdering snarare in om huruvida kindisskapet ir vilfortjint
i ndgon oberoende mening. Begreppet kan dirmed anvindas for att ur-
skilja i vilken grad kindisskapet forknippas med positiva virden. Celebri-
tetshistorien rymmer forvisso dven en diger samling "morka” kindisar.?’
Ocksa brottslingar kunde bli uppmirksammade i pressen, terges i samlar-
portritt och gestaltas som vaxfigurer.!®* Berommelsens mekanismer gjorde
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ingen skillnad mellan positiva och negativa meriter, vilket Strindberg fick
erfara nir de offentliga striderna rasade som hérdast.”

Strindberg reflekterade ofta 6ver medier och celebritet och forhallandet
mellan personers stillning i offentligheten och kvaliteten i deras bidrag till
litteratur eller samhille. Detta intresse delade han med manga andra kul-
turpersonligheter. Aven Knut Hamsun upprordes, som Erik @sterud visat,
av offentlighetskulturens karaktir av varuekonomi och férekomsten av
manipulativa strategier {6r att dstadkomma publicitet.?’ Minga etablerade
forfattare, dven internationellt, ldnade likt Strindberg sina pennor till tid-
ningspressen, vilket skapade medvetenhet om litteraturens roll i en storre
offentlighet dir tjanster och gentjinster spelade en betydande roll. Nyare
litteraturforskning har ocksi betonat sambandet mellan den moderna
pressens framvixt och den forindrade forfattarrollen. Ett amerikanskt
exempel ir Walt Whitman, som arbetade strategiskt med sin offentliga
framtoning, men samtidigt inf6r sin publik kritiserade allminhetens naiva
tendens att se tidningarna som sprakror for den allminna opinionen.?
Fokuseringen pi hur kulturella personligheter sisom forfattare skapats
medialt har varit typisk for den historiska forskningen om kindisskap.
Celebritetsstudierna har dirigenom bidragit till forskningens rorelse bort
fran studier av den traditionella elitens min och kvinnor.? Politiska per-
soners kandisskap har i mindre grad varit féremal for separata studier, dven
om undantag finns.?*

Eftersom detta kapitel behandlar Strindbergs uppfattningar om det
politiska fenomenet allmin opinion, kan det vara pi sin plats att nimna
nigot om hur detta fenomen férstods i hans samtid. Férenklat har man ofta
stille en konservativ syn pd opinionen mot en liberal.?® Enligt den konser-
vativa tolkningen uttrycktes den allminna opinionen genom samhillets
representativa institutioner, exempelvis genom rosterna i riksdagsvalen,
eller genom folkets tysta samtycke. Den konservativa uppfattningen lik-
stillde i ménga fall opinionen med tankar om folksjilen.?® Samtidigt fanns
under 1800-talet en oro {6r majoritetens fortryck genom opinionen. John
Stuart Mill uttryckte sig exempelvis i Om friheten (1859 ) nirmast som om
opinionen var ett stort hot mot samhillet. Det ricker inte med skydd mot
Pstyrelsens tyranni” siger han, utan det beh6vs ocksi ett mot opinionens
tyranni: "Det bor finnas en grins for allminna opinionens ritt att blanda
sig uti individens handlingar: att finna denna grins och skydda den mot
intrang ir lika nodvindigt for ett gott samhillsskick som skydd mot
politiskt 6vervild.”” Denna typ av idéer utgér en viktig klangbotten till
studiet av Strindbergs opinionsuppfattningar. Kan han klassas som liberal
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i Mills mening, eller var han snarare konservativ i sina opinionsuppfatt-
ningar och betraktade opinionen som den tysta folksjilens rost, en kontrast
till tidningarnas skriverier?

Resterande del av detta kapitel presenterar en kronologiskt disponerad
analys av Strindbergs forhallande till offentligheten och syn pé allminna
opinionen under olika perioder av sitt liv.

Tidningarna som legitima sprakrér for opinionen

Berommelse var ett tema som intresserade Strindberg frin karridrens bor-
jan, vilket framgick nir han i Dagens Nyheter skrev bland annat konstkritik.
I en artikelserie 1876 reflekterade han 6ver de unga artisternas lingtan
efter kindisskap. Unga artister klagar, skrev han, ”6ver att deras namn
aldrig bli kinda f6r publiken, d ingen skriver om dem i tidningarne”. De
unga ansdg, enligt Strindberg, att de ”affirsmissigt taget” alltid hade en
fordel av bevakningen, dven om deras arbeten blev ”skarpt klandrade”.?* T
sin kritik av strivan efter berommelse agerade Strindberg som en av dem
som kunde avgora nya konstnirers stillning i opinionen. Han betraktade
konsten fran en position bland dem som i pressen kunde avge offentliga
omdomen om andra.

Om konstnirerna verkade enligt devisen att all publicitet dr god publi-
citet, var det mediala intresset dock en kluven vilsignelse for litteraturen.
I en artikel i Gazetten framholl han 1876 att tidningarnas intresse for
litteraturen ledde till att det producerades fér mycket av dalig kvalitet.
Pristivlingar tillverkade i praktiken nya forfattare genom att de lockade
alla mojliga personer med forfattardrommar ate ta steget.”” Man skulle
kunna tro att mojligheten att avge utlitanden om litteraturvirlden ano-
nymt vore en lockelse fér en person som likt Strindberg hade egna ambi-
tioner som skribent. Men i samband med sin medverkan i Finsk Tidskrift
gladdes han 4t att man dér publicerade hela forfattarnamnet, och inte
endast en signatur, eftersom ”derigenom undvikes att folk tror atc det dr
en opinion som talar i artikeln under det att det blott 4r en person...”.*
Attributionen till en specifik person férhindrade missuppfattningen att
en publikation talade i opinionens namn. I en artikel i samma tidskrift
gjorde han en analys av den svenska pressen och sig dir en del positiva drag
i utvecklingen. Pressen hade gatt ifrin att vara en eller ett par personers
sprakror som var “tyranner 6ver opinionen”, till att
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verkligt anses uttrycka ett slags opinion, ett partis dtminstone, ty dels
iro tidningarne numera stillda pd bolag, dels har man verkligen blivit
s& upplyst, att man insett det évertygelse och hallning, som sa ofta
begires, icke bestér i ett envist fasthallande och evigt predikande med
en mening, utan att [...] tidningarne i storre frigor blivit oppnade
for diskussion [...].3

Han refererade till en bankett anordnad av Dagens Nyheter dir personer av
motsatta sikter, frin de flesta Stockholmstidningar, sammanstralat "utan
atskillnad till firg” pa ett sitt som visade pressens dppenhet {6r allsidig
diskussion.*?

I sina tidiga alster tycks Strindberg siledes haft en forsiktigt positiv bild
av pressen och den allminna opinionen. Strindbergs genombrott som for-
fattare kom med Rida rummet 1879. Aret innan hade dramat Medster Olof
publicerats, efter manga turer dir det refuserats. Rida rummet uppfattades
i samtiden som ndgot nytt och spinnande, och Strindberg geniforklarades
av vissa kritiker. Romanen handlar i stor utstrickning om det offentliga
samtalet och innehaller en 6vergdng mot en kirvare karaktiristik av press-
sen och opinionen.* I ett brevutbyte mellan en romankaraktir i Stockholm
och en utlandsboende mélare forklaras att pressen konstituerat sig som
affar” och foljer ”majoritetens dsikt for dagen”. En liberal tidningsman
forklarar varfér mélaren i friga var uppskattad i pressen: "Han sade att det
berodde dirav att du hade opinionen, d.v.s. de flesta prenumeranterna for
dig. - 'N& men om opinionen vinder sig mot honom?’ — ’D3 stortar jag
honom naturligtvis!’”

Romanen ger en bild av att medierna genom sin makt éver opinio-
nen kan lyfta upp eller riva ner offentliga personer. Den beskriver ocks3 i
detalj hur ekonomiska férhallanden styr tidningarnas inriktning. Hos tid-
ningen Grikappan (modellerad efter Aftonblader) ir det bolagsstimman
som fattar beslutet att byta inriktning fran liberal till konservativ. Syftet dr
att locka flera prenumeranter, eftersom huvudmaélet ir tidningens 16n-
samhet. Man begar dock ett misstag i samband med en utstillning som
man skriver ner, dir det sedan visar sig att sjilvaste majestitet kopt en
tavla. D3 sitts ett publicitetsmaskineri igdng, med planterade artiklar i
andra blad, som sedan citeras, dir tidningen distanserar sig fran sin tidi-
gare uppfattning.

I en nyckelscen fir huvudpersonen Arvid Falk det halvt ironiska ridet
att borja arbeta just pA Grakappan och svarar att han ser det som en stor
uppgift atc “upplysa allminheten om vad opinionen, i synnerhet den
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tryckta, dr, och huru den uppkommer”, men att han inte har nigra for-
hoppningar att de fortryckeas sak ligger i goda hinder.®

Baserat pa beskrivningen framstir Strindberg som en idealist som kri-
tiserar ett korrupt maskineri. Emellertid anvinde han sig i sin egen verk-
samhet av just dessa tekniker for publicitet. Bjorn Meidal har visat hur
Strindberg vid lanseringen av Rida rummet foreslog en, med hans egna
ord, ”detaljerad plan f6r bokens framkomst”, for férliggaren, dir utvalda
personer skulle ombes att recensera verket i sirskild ordning. Men innan
de storsta tidningarna fick recensionsexemplar skulle hans journalistkol-
lega Klas Ryberg, som Strindberg lirt kinna p& Dagens Nyheter, via 35
lokaltidningar dir Rybergs texter publicerades, skapa positiva omnim-
nanden. Dirpa skulle Dagens Nyheter, men bara i en kortfattad notis, kom-
mentera uppstindelsen. Forst nir en positiv bild redan pa detta sitt var
etablerad skulle Dagblader och Dagligt Allehanda fa sina recensionsexem-
plar. Recensenter som forvintades vara negativa skulle inte fA nigon
bok. Forlaget kunde sedan anvinda de positiva omnimnandena i sin
annonsering.” Detta stiller kritiken av offentligheten och paverkans-
mojligheterna pa opinionen i ett annat ljus. Strindberg beskrev ett korrupt
system, men ett system som han efter bista formiga utnyttjade cill sin
fordel.

Planerna infor Roda rummets lansering var ingen engdngsforeteelse.
Genom kontakter, journalistkolleger och patryckningar sokte Strindberg
genomgdende skapa en stor, forménlig uppmirksamhet kring sina verk.
Ofta skedde detta genom att nd huvudstaden via landsortspressen. I sam-
band med Svenska folkets utgivande distribuerades en hel reklambilaga for
verket i landsortspressen. Det dubbla mélet var att bade fi positiv kritik
och for allminheten framsta i positiv dager via notiser, insind korre-
spondens och skvallertexter. Han hade ocksa virdefulla allierade. Under
1870-talet tycks Rudolf Wall pa Dagens Nyheter och J.A. Bjorklund pi
Nya Dagligt Allehanda i princip ha litit Strindberg sjilv skriva notiser om
sina arbeten och planer. Genom samarbeten med kolleger fick han i ut-
byte mot nyhetstips och annat material ligga in positiva omnimnanden
om sig sjilv. Det synes inte ha varit ovanligt vid tiden att skribenter gav
understéd &t varandras intressen och verksamheter, och ofta var intressena
omsesidiga. Nir kindisskapet var i stigande blev dessutom tillging till
honom sjilv ett kapital som kunde utnyttjas. Strindberg erbjod tidigare
kolleger och bekanta att intervjua honom, eller att bli forst med nyheter
om hans kommande verksamhet, i utbyte mot inflytande 6ver texternas
utformning och ton.*” P4 detta sitt bidrog Strindberg sjilv till den utveck-
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ling av offentligheten mot en cynisk bytesekonomi, samma system som han
samtidigt kritiserade i sina verk.

Efter Rida rummet utkom Det nya riket, en skarp samhallskritik som inte
alls motsvarade de forvintningar Rida rummet vickt hos litteraturkritikerna.
Den morka bilden av vad Strindberg uppfattade som ett ruttet samhille
vickte stor forbittring hos det etablerade litteratursverige. 1883 flyttade
Strindberg med familj utomlands.

I borjan av 188o-talet publicerade Strindberg Svenska dden och dventyr,
dir han i tidigare stil raljerar 6ver samhillsandan, enligt vilken det vikti-
gaste var att instimma med overheten. Nir folket sig att den enda vigen
till framging var att dga de miktigas meningar, "méste de mot sin vilja
dtminstone uttala de godkinda meningarne”, men problemet var att nir
folkets lagre skikt slutligen kommit fram till ”samma opinion som de 6vre”
hade dessa redan overgett dessa tankar.* I det samhille som beskrivs inrat-
tas en statstidning med syftet att sprida 6verklassens meningar och att
forklara att alla underklassens handlingar var betingade av oddla motiv:
”Denna uppfinning hilsades med jubel och Statstidningen tog diarfér nam-
net Den Allminna Opinionen eller det Vilsignade Stillastdndet.”* Bilden
av opinionen var hir dubbel. Visserligen framstilldes opinionen som invag-
gad i dumhet och som motstindare till férindring. Men det berodde fram-
forallt pa ate befolkningen som bar upp opinionen irvt sina stindpunkter
frin 6verklassen. Befolkningen tillskrevs ocksd formigan att strategiskt
folja de miktigas meningar, for att det var den enda vigen till framgang.
Kontentan blev ett korrumperat samhille dir opinionen aldrig speglade
det sanna eller ritta, utan alltid en artificiellt skapad uppfattning om vad
som gynnade det ena eller andra intresset.

Opinionen och Strindbergshatarna

Under andra halvan av 1880-talet reflekterade Strindberg dterkommande
kring sitt liv och den allminna opinionen. Han skrev till Verner von Hei-
denstam om ”de hemmavarande Strindbergshatarna” och varnade denne
for att forsoka ge ut nagot alster pa vers. Ett nederlag kunde vara forla-
mande, om man hamnade i ondd hos opinionen: ”Du har dnnu icke kinnt
hvad en offentligt uttryckt opinion mot ens inre menniska ar!”*

Under dren utomlands fick Strindberg en distans till den svenska offent-
ligheten. Utlandserfarenheterna vickte ocksa Strindbergs kinslighet for
opinionens nationella karaktir. De utlindska medierna blev pé detta sitt
en sikerhetsventil. Nir kritiken i den svenska opinionen blev for massiv,
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kunde han soka sig till en annan publik, och hoppas pa bittre behandling
av exempelvis den tyska eller franska opinionen. Att hans arbeten upp-
mirksammades i savil Frankrike som Tyskland, bidrog ocksé till hans
berommelse i Sverige. Resorna in eller ut ur landet blev i sig till medie-
hindelser, och Strindbergs resvig under aterkomsten till Sverige i sam-
band med Giftasprocessen bevakades intensivt av pressen.
Giftasprocessen, dir forfattaren 1884 anklagades for hidelse och kallades
till rittegang i Stockholm var en publik skandal. I sig sjilv rymde perioden
en dramatisk utveckling med ett inledande fall i opinionen, foljt av upp-
rittelse. Pressen publicerade illustrationer dir Strindberg triumferande
mottog folkets jubel efter frikinnandet. Aven om utgingen var en seger,
tycks processen ha tirt hirt pa forfattaren. Utover att hantera den inten-
siva medieuppmirksamheten innebar den reella risken att domas till tva
irs straffarbete sannolikt en stor press. Strindbergforskaren Goéran Soder-
strom anser att den kraftiga opinionsstormen tvingade bide liberala och
konservativa att ta stillning for eller emot boken och atalet. Nationen dela-
des dirmed i tvé lager. Tonliget var ocksd uppskruvat med dnnu hardare
fordomanden dn efter Det nya riket. Kontrasten var stor mot hyllningarna
av Rida rummer.** Noterbart dr att man dven i samtiden reflekterade 6ver
den stora mediebevakningen. 1885 utgavs en sammanstillning av tidnings-
pressens omdomen, i sig ett forsok att sammanfatta opinionens stillning.*
I den delvis sjilvbiografiska sviten Tjdnstekvinnans son (1886) tycks det
emellandt som om Strindberg vill dtererdvra makeen 6ver bilden av sig sjilv.
Att ge ut en sjilvbiografi innebir naturligtvis i sig sjilvt ett sidant steg,
dirtill handlar flera av resonemangen om att klargora dtskillnaden mellan
offentliga bilder och verkliga férhallanden: ”En person ir icke alltid den
som hans rykte anger”, skriver Strindberg, ”ja en hel opinion kan vara
falsk” eftersom varje omdome firgas av ndgons personliga 4sikter.”® Han
beskriver ocksa forfattarens upplevelse av att i skrivkammaren sitta sokar-
ljuset pa samhillsproblemen, att genomskada ”samhillssveket” i hela dess
vidd, och vad som sedan hinder nir denna beskrivning nir offentligheten:
?Opinionen héjer sitt skrik, tidningarne sl larm, vinnerna troppa av, det
blir 6dsligt omkring en, och en omotstindlig fasa slar angriparen av sam-
hillet. - Vill du icke vara med oss, siger samhillet, sd ga ut, ut i skogen.”*
For den som vill avsldja ordttvisor vintar ett socialt pris, obekvima roster
blir utstotta och avvisade av opinionen. Hir har Strindberg fingat en viktig
aspekt av celebritetens mekanismer, den problematiska relationen mellan
offentligt och privat. Greme Turner har pekat pd hur mediernas upp-
mirksamhet i takt med berémmelsens tillvixe skiftar frin sakfragor och
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officiella funktioner till nigons privata forhallanden. Denna vixling utgor
en viktig del av kdndisskapet, men kan ocksé upplevas som problematisk
av den som utsitts for den. Som framgar av citatet paverkas inte sillan
personens hela sociala liv*

Den personliga upplevelsen av att hyllas eller avvisas av opinionen var
nirmast fysisk. Efter utgivandet av det historiska arbetet Svenska folker 1881
var kritiken massiv. Nir Strindberg 1886 ser tillbaka pd perioden, ocksa
med erfarenheter frin Gifias i minne, uttrycker han det med de inlednings-
vis citerade orden om att den som helt saknar opinionens st6d upplever att
individualkaraktiren utplanas. Dirfor, skriver han, ir ”andarnes kamp om
att f4 gora opinionen eller suggestionen kanske mera hemsk dn kropparnes
om motsvarande fordelar”.*

Den omvinda upplevelsen, att hyllas av opinionen, behandlas ocksa i
Tjdnstekvinnans son. Huvudpersonen reflekterar i efterhand 6ver det posi-
tiva mottagandet av Mdster Olov. Var det han sjilv som genom succén lycka-
des ”vicka denna opinion” eller hade den funnits dir férut? Hade hans
arbete uppskattats redan tidigare, men gynnarna tigit under ”den fore-
giende stormen”? Om den som var utstott i opinionen tappade livsgnistan,
gav ett positivt mottagande livet tillbaka: ”Han vaknar 4ter till liv och
kinner sig vara ndgon; sjilen tar igen sin spinstighet, sviller ut, och
fornimmer sig med vilbehag.”* Samtidigt 4r han nu pé sin vakt. Att ha
opinionen pi sin sida jimfoérs med en slags berusning, som tillfilligt
grumlar omdémet. Den som har opinionen i ryggen blir tillfalligt miktig,
men kanske ocksé blind: ”nir han sg alla dessa arvfiender boja sig for den
makt han med opinionen hade till sitt forfogande” lurade han sig att tro
att deras kirlek var pa allvar. Han konstaterar att ”[f]ramgéingen gjorde
honom vek”.#

Om opinionen kunde ha denna inverkan pd den enskilde, var den central
for samhillets funktion. I ett resonemang om Forenta Staterna resonerar
forfattaren kring opinionens samhillsbetydelse, och oroas 6ver hotet frin
majoritetens inflytande. For vem kunde ge understdd till den som utsitts
fér en orittvisa om alla samhillsorgan, frin allminna opinionen till de
lagstiftande och verkstillande instanserna, speglar majoritetens mening?*
Majoriteten utgor hir inte en trygg tillhorighet, utan representerar en ano-
nym mur av motstind och oforstéelse. I brev till forliggaren Albert Bonnier
lyfter Strindberg samma ar blicken och understryker att >Jomdémena maste
indra sig med hvarje ny verldsiskidning, hvarje ny epok”. Av den anled-
ningen kan man inte boja sig for en ”forildrad opinion”.*® Senare skriver
han att i avsaknad av absoluta sanningar finns diremot alltid ”epokens

251



Jonas Harvard

genomsnitts-sanning, tidevarvets normalférnuft, dagens obligatoriska
mening eller den si kallade allméinna opinionen”. Bryter man mot detta
genomsnitt anses man vara ’icke riktigt klok’”.’*

Strindberg fortsitter att uppritthilla kontrasten mellan det sanna och
det ritta, och vad majoriteten eller opinionen anser. Han lyfter fram Galilei
som nigon som vigat bryta monstret, men som stottes ut niar han ”i mot-
sats mot sin tids allminna opinion” antog att jorden snurrade omkring
solen.> Om opinionen inte bara bortser frin fysikaliska lagar, utan dess-
utom ir vilseford av en korrupt press, blir kampen f6r det sanna i offent-
ligheten en svir uppgift.

I den efterfoljande romanen, I havsbander (1890), holl Strindberg en
ldttare ton. Fortfarande aterkom emellertid resonemang om péverkan pé
opinionen. Denna rordes inte, menar berittelsens huvudperson, av logik
och grundade argument, utan av felslut och vanstillda fakta. Han slas av
misstanken att drivkraften i de politiska debatterna kanske snarare hand-
lade om lingtan efter piverkan i sig, ”att med sin hjirna fa sitta de andras
hjiarnor i samklang”, 4n om att bidra till samhillsutvecklingen.*®

Opinionsfabrikerna och den flyktiga berémmelsen

De foljande aren fortsatte Strindberg att utforska spinningen mellan
opinionen & ena sidan, och det sanna och det ritta, inklusive vilfortjint
berommelse 4 den andra. Samtidigt fortgick hans strivanden att gestalta
sig sjilv i offentligheten. I samband med 50-arsdagen anvinde han enligt
vissa forskare fodelsedagens publicistiska mojligheter som ”led i en kam-
panj for att accepteras i hemlandet”. Exempelvis diskuterades strykningar
av kontroversiella partier i dterutgivningen av tidigare publicerade verk,
med mélet att skapa storre samstimmighet med ”breda opinioner”.>*

For en forfattare med internationell publicering var dversittningar en
viktig friga. I brev till Gustaf af Geijerstam 1897 uttryckte Strindberg sin
oro infor att en tinkbar 6versittare skulle licka manuskriptet till pressen,
sd att tidningarna skrev en ”opinion avant la lettre”. Brevet priglas av ett
tydligt 6nskemal om kontroll av den offentliga bilden.* I novellsamlingen
Fagervik och Skamsund (1898) dterkommer detta tema nir en diskussion med
en 6versittare bildar fond for en upprepning av temat med opinionen som
domare over forfattarens verk. Den tilltinkta 6versittaren anfor hotfulle
att tidigare arbeten ir éverskattade:
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Akta dig du, friste hon; du dr 6verskattad och ett forfarlige uppvak-
nande forestdr dig, ur din inbillade storhets drom. Detta sade hon med
en ton som om hon haft Europas opinion bakom sig, och det gjorde
ett visst intryck pd honom, ty en forfattare dven erkind ir ju ingen-
ting infor sig sjilv, men allt genom den mening andra hysa om hans
talang.%

Samma &r upprepas i pjasen Till Damaskus det ytliga och flyktiga virdet i
att st i god stillning hos opinionen. Karaktiren Confessorn uttrycker dir
att han tycke sig mirka att "minsklig storhet ligger i de andras opinion,
och att med dndrad opinion storheten kan hastigt reduceras och bli mindre
in noll.”.¥” Detta slags nedging hade Strindberg personlig erfarenhet av. I
ett annat drama frin den hir tiden, Kaspers fer-tisdag, kontrasterar han
iterigen opinionen mot rittvisan.*® Aven i pjisen Kristina frin 1901 stills
opinionen mot det sanna. En skrift avfirdas dir for att den innehéller osan-
ningar, men ges sedan ett virde emedan den ir ett uttryck av en timligen
allmén opinion”, och dirfér inte kan forbises.*

Minga av Strindbergs verk publicerades i novellform i tidningar och tid-
skrifter. 1906 tillhandahdll han sin forliggare Karl Otto Bonnier tva texter,
en som var under utgivning i Hvar 8 Dag och en som var antagen for publi-
cering iIdun. Aven hir var han orolig att nigon utomstiende skulle fa tag pa
manuskripten si att ”en opinion bildas och sprides” innan de vil utgetts.*

Den kanske mest svartsynta bilden av pressens forhallande till opinionen
ger Strindberg i den kontroversiella romanen Svarta fanor (1907). Dir teck-
nas en bild av ett samhille i forfall. Sirskilt illa star det till med det offentliga
samtalet. Romanens skurk, Zachris, portritteras som en samvetslés man
som anvinder sitt inflytande dver pressen till att mot betalning beromma
eller sabla ner personer och foretag, allt efter budgivarens 6nskemal. Zachris
har en 4n mera hinsynslos medhjilpare, Smartman, som beslutat att skapa
ett "millionblad”. Med tidningens hjilp kunde riksdagsval avgoras, fabriker
stortas och strejker arrangeras.’! 1 Svarsa fanors genomgang av den fiktiva
tidningens illdid konstateras att allt innehill dr betalt och i praktiken att
betrakta som annonser, d4 det ir skrivet for att gynna sirintressen. Teater-
recensioner, aktienoteringar och utrikesnotiser, det mesta ir forfalskat och
det mest lonsamma ir nertystningarna av skandaler. Karaktiren doktor
Borg anser att tidningens foretridare borde hamna i fingelse for att de
’forfalskat opinionen” och bedrivit 1ogn och bedrigeri.®

De mest forodande konsekvenserna av denna hantering hamnar i roma-
nen dock pa individuell nivi. Det finns i samhillet en osynlig piverkans-
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makt dir andras uppskattning eller ogillande ar ett kapital att ha eller
mista. For offentliga personer ir detta en fraga om liv och do6d: ”En berit-
tigad, ogillande opinion kan krossa en offentlig person, under det den ritt-
sinnige och skuldlose icke nés av pobelns hin, den okunniges forake, eller
skurkens intriger.”®* Samtidigt ir det offentliga personers plikt att std upp
mot falska meningar. I en diskussion om religionen och vetenskapen fram-
halls att det rationella tinkandet behéver forsvara sin stillning utan feghet
infor ”dagens opinion.”**

Atskillnaden mellan fame som vilfortjint berommelse, och celebrity som
konstruerad, tom, sidan, har som framgatt en varm foresprikare i Strind-
berg med hans romantiska uppfattning om konstnirsrollen. S3 intresserar
han sig ocksa i hog grad for opinionen som temperaturmitare p individers
upphdjelse eller nedgdng. Om den korrupta tidningen i Svarta fanor be-
skrivs som universalmedlet fér samhillspiverkan, var dess allra storsta
tillgdng formagan hos dess illasinnade redaktor ate skapa celebriteter, att
?gora stora min, dock icke mot opinionen, utan med”. Efter en upprikning
av med pressens hjilp konstruerade kindisar inom ingenjérskonsten, upp-
ticktsresandet och kemin sammanfattar Strindberg att i dessa ”humbugens
lysande tider” tog en ”nerfiad nation” emot vad som helst.** Om man
bortser frin det indignerade tonfallet hamnar hans analys ganska nira
Boorstins karaktiristik frin 1961. Celebritet ir ingen upphojelse man er-
héller utan nigot man ir, oberoende av sitt samhillsbidrag. Nyare celebri-
tetsforskning har fringatt denna uppdelning och ser, som tidigare nimnts,
beréommelsens mekanismer som en konsekvens av mediernas funktion,
oavsett om celebriteterna ir kinda eller 6kinda. Paradoxalt nog blir den
upprordhet over pressvildet Strindberg uttrycker i Svarsa fanor bara mojlig
genom att han trots allt férestiller sig att en rictvisande berommelse skulle
kunna existera.

P4 samma gang som Strindberg i sitt underliggande ideal dirmed ir
tydligt liberal - kritiken av den vilseférda opinionen férutsitter en motbild
dir opinionen formuleras i en allsidig debatt - dr hans bild av hur samhillet
faktiskt fungerar klart konservativ i sin mediekritik. Karaktiristiken av
samhillet som ett opinionsvilde kontrollerat frin tidningsredaktionerna,
dir alla asikter ir till salu, ir exempelvis nira 6verensstimmande med
pristestindets konservativa kritik av offentligheten under 1860-talet.*®
Skillnaden &r att Strindbergs karaktiristiker har realismens prigel. De be-
skriver i detalj hur propagandamekanismerna fungerar, vilka tridar som
aktiveras och de konsekvenser det fir. Som kind person mitt i offentlig-
heten, dubbelt intresserad av opinionens omdémen om sin verksamhet,
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bade for sjilvkinslan och den ekonomiska stillningen, och med sin bak-
grund som journalist, var Strindberg vil placerad for att gora dessa obser-
vationer. Det dr mojligt att det utrymme han tog sig som sambhillskritiker
vilade pi en inledande fé6rhoppning om positivt mottagande i opinionen,
delvis till f6ljd av de férsinkningar han hade i journalistkdren. En person
utan sidana fordelaktiga forbindelser kanske hade varit mera forsiktig i sina
angrepp pa majoritetssamhillet. Genom sina opinionsbildande resurser
kunde han ta sig storre friheter. Om s ir fallet kan kritiken mot Dez nya
riker ha kommit som ngot av en 6verraskning, och signalerat att hans eget
inflytande 6ver opinionen overskattats.

Slutsatser och sammanfattning

I den period som Strindbergs livsverk spinner 6ver fortgick den svenska
offentlighetens utveckling mot allt storre massmedieféretag. Organiserade
intressen fick ett 6kat inflytande genom storféretag, partier och fackféren-
ingar. Kapitlets syfte var att studera hur en kind persons uppfattningar om
allminna opinionen under denna period f6rholl sig till eller paverkades av
de perspektiv som kindisskapet ger. Begreppen fame och celebrity komplet-
terades inledningsvis med renown, pi svenska renommé.

En viktig observation ir att intresset fér Strindberg som medial person
okade kraftigt i perioder d han var inblandad i konflikter av olika slag. Om
graden av celebritet da var i stigande, kunde hans renommé i vissa kretsar
samtidigt falla. Nir han utsattes fér en narmast total kritik i samhallsdebatten
uppstod den situation som hinvisas till i det inledande citatet, upplevelsen
av att vara ensam infor en 6vermiktig opinion. Problemet var da inte av-
saknad av uppmirksamhet, utan ett dvermdtt av negativ sidan.

Rimligtvis krivs konflikter for att skapa verkligt kinda personer. Drama
leder till intresse, vilket dr grunden for de skriverier och medierepresenta-
tioner som i sin tur skapar, uppritthéller eller 6kar graden av kindisskap.
Mediernas overging frin att skildra personers verk till att framhélla det
privata fir brinsle av konflikterna. Med detta recept ir, givet de konflikter
som priglade Strindbergs liv, samtidens stora intresse fér hans person inte
konstigt. Sammansmiltningen mellan forfattaren Strindberg och privat-
personen Strindberg i en enhetlig mediebild kan ocksi sigas vara typisk
for forfattarrollens omvandling under 18co-talet. Den som inte vickte
pressens intresse kunde inte heller klassas som en stor forfattare, oavsett
verkens kvalitet.

Hur den enskilde paverkas av med- eller motgang i opinionen ér en
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aspekt som modern sociologisk och psykologisk forskning dgnat betydan-
de uppmirksamhet, men som i mindre utstrickning behandlats frin ett
medichistoriskt perspektiv. Av de anférda exemplen framgir tydligt att
August Strindberg reflekterade en hel del 6ver de sociala konsekvenserna
av allminna opinionens makt. De personliga erfarenheterna av upphojelse
respektive av att uppleva sig vara ensidigt kritiserad och omfattas av en
samlad negativ opinion har utan tvekan bidragit till detta intresse.

Samtidigt kompliceras denna negativa bild av opinionens inflytande av
vad vi i 6vrigt kinner till om Strindbergs medvetna publicitetsstrategier.
Han var inte frimmande for att utnyttja kontakter och initierad kunskap
om opinionspéverkan till sin egen foérdel. Det gor att den negativa bilden
av opinionen ocksa kan lisas som en klagosing 6ver ett misslyckande. Att
ha tillgang till resurser inom opinionsbildningen kunde ha inneburit en
kinsla av kontroll och trygghet. Forsinkningar i medievirlden kunde ha
gett understdd 4t forhoppningen att en negativ opinion var dvergiende och
kunde vindas. Men istillet hade den blivit 6vermiktig. Frustrationen éver
att inte kunna styra opinionen, 6ver att i perioder vara utsatt for en kraftigt
negativ kritik speglar dirmed ocksé en frustration infér otillrickliga makt-
resurser.

Frén att i sin tidiga journalistik trots allt ha gett en nagot positiv bild av
opinionsbildningens allsidighet, gav Strindberg alltsedan sin debut som
forfattare genomgdende en krass och cynisk bild av att allt kan manipuleras
och opinionen duperas. Diarmed kan hans forfattarskap ocksa lisas som en
reaktion pd mediesystemets omvandling.

Kapitlets utgidngspunkt var den kulturteoretiska tradition som utifrdn
ett brett mediebegrepp framhéllit att mediegestaltning inte ir separerat
fran samhillsfenomen, utan att dessa, ner pa vardagsniva, konstitueras med
medierna som en viktig medskapande komponent. Traditionen har betonat
att medialiseringen inte uppstitt med den digitala omvandlingen, eller ens
med etableringen av industrialiserade massmedier under det sena 1800-
talet, utan har utgjort en del av de flesta historiska processer 6ver tid.*”

Resultaten gor det relevant att ocksd anknyta till en samtidsinrikcad
forskningstradition om det offentliga samtalets medialisering. Denna forsk-
ning har kronologiskt fokuserat andra halvan av 19oo-talet, men har till
skillnad frin den kulturhistoriska ansatsen ett tydligare maktperspektiv.
Enligt exempelvis Stig Hjarvad ir ett tydligt kinnetecken pid medialise-
ringen att medierna blir 4gare av en ling rad samhillsprocesser, och han
talar om ”the growing influence exerted by the media over political proces-
ses.”® Istdllet for att sociala och politiska verkligheter gestaltas pa sina egna
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villkor, for att sedan rapporteras i medierna, utgdr de tinkbara mediala
konsekvenserna del av motiveringen till politiska beslut och utspel. Detta
ir ett synsitt som dterspeglas i Strindbergs uppfattningar om mediernas
agendasittande funktion. I princip innebér hans kritik, om 4n han anvin-
der ett annat sprikbruk, att medielogiken blir styrande fér hur politiska
och sociala relationer gestaltas. I flera av hans texter framstar det som att
snart sagt alla offentliga hindelser blir mediehindelser, och att det ir
mediebevakningen som ir det viktiga. Medierna blir dirmed en bade
féormedlande och kontrollerande link mellan offentliga aktorers intentio-
ner och utfallet av deras handlingar.

Kapitlets hypotes om att kinda personers syn pa opinionen varierar i
takt med deras egen stillning i densamma har inte bekriftats genom fall-
studien av Strindberg. Frin den forsta negativa bilden av opinionen har
svartsyntheten snarare okat. Perioder med mer positiva omdémen har inte
avspeglats i en mer positiv bild av opinionsbegreppet, dtminstone inte i
litterdra verk eller pjaser. Snarare har positiva omdémen moétts med miss-
tinksamhet och en oro {6r att vinden snart skulle vinda.

For att dterknyta till nutiden och var digitala ekonomi, kan man friga
sig vilken roll Strindberg skulle ha haft i sociala medier. Mojligheten att
skaffa manga f6ljare och att balansera upp hat och nedgorande framstill-
ningar med direkt stod och kvantifierbara inligg frin supportrar hade kan-
ske gett en 6kad mojlighet att se positiva sidor hos allminna opinionen.
Kunde ett stort genomslag for stridsropet #backaaugust rentav ha gjort att
han stannat i Sverige istillet for att flytta utomlands? Zara Larsson gjorde
i vart fall inte allvar av sina planer pa att [imna landet. Kanske berodde det
pa att den starka kirleken i sociala medier dtergav henne hoppet om en
rittvisande opinion? Strindbergs lingtan efter sidan offentlig uppskattning
var utan tvekan en stor och viktig del av hans kamp for erkinnande.
Allminna opinionen var f6r Strindberg inte ett abstrakt begrepp utan en
social verklighet. De medier som behirskade denna opinion var dirmed
sociala, i en djupare mening.
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